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Tassa opinndytety6ssa tarkasteltiin hakukoneoptimoinnin merkitysta verkkosivujen lii-
kenteen lisadjana. Opinndytetydssa kartoitettiin toimeksiantajan verkkosivujen hakuko-
neoptimoinnin nykytilaa ja sen pohjalta luotiin kehityssuunnitelma verkkosivujen néky-
vyyden ja hakukonesijoitusten parantamiseksi Googlen hakukoneessa.

Opinnaytetyon teoriaosuudessa késiteltiin hakukoneoptimointia yleisesti ja maariteltiin
hakukoneoptimointiin laheisesti liittyvia kasitteitd. Teoriaosuudessa avattiin hakuko-
neoptimoinnin prosessia seké siihen liittyvia toimenpiteitd, keinoja ja tydkaluja.

Opinnéaytetyd rajattiin kasittelemaén lahinna Googlen hakukonetta ja Googlen tarjoamia
tyokaluja. Koska hakukoneoptimointi on varsin laaja késite, sen tarkastelua rajattiin kos-
kemaan padasiassa itse verkkosivustolla tapahtuvaa hakukoneoptimointia.

Opinnéaytetyd toteutettiin tutkimalla ja analysoimalla toimeksiantajan verkkosivujen ny-
kytilaa erilaisten tyokalujen sek& opinndytetydn tekijan kokemuksen perusteella. Haku-
koneoptimointiin liittyen tehtiin SEO-analyysi, siséltdanalyysi, avainsana-analyysi ja kil-
pailija-analyysi, joita kéytettiin tyokaluina kehitysehdotuksia laadittaessa. Kehitysehdo-
tukset perustuvat opinnaytetydssa hyddynnetyilla tydkaluilla saatuun dataan ja sen poh-
jalta tehtyyn analyysiin toimeksiantajayrityksen hakukoneoptimoinnista ja digimarkKki-
noinnista.

Edelld mainituilla keinoilla analysoitiin yrityksen hakukoneoptimoinnin nykytilaa seka
verkkosivuston I0ydettavyyttd hakutuloksissa. Analyysien perusteella kartoitettiin kehi-
tyskohteita ja etsittiin keinoja parantaa yrityksen verkkosivuston I0ydettavyytta ja naky-
vyyttd hakukoneoptimoinnin keinoin. Kehitysehdotuksista koottiin yhtendinen ohjeistus
yrityksen kayttoon.
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This thesis studied the significance of search engine optimization as an increaser of web-
site traffic. The thesis charted the present state of the search engine optimization of the
client’s website, which was used to create a development plan to enhance the website’s
visibility and ranking on Google’s search engine.

The thesis’s theory segment discussed search engine optimization in general and defined
the concepts closely related to search engine optimization. The theory segment clarified
the process of search engine optimization and its related procedures, means and tools.
The thesis was delimited to deal mostly with Google search engine and tools provided
by Google. Since search engine optimization is a rather broad concept, its review was
delimited to deal principally with search engine optimization happening on the website
itself.

The thesis was implemented by studying and analyzing the current state of the client’s
website with various tools and based on the thesis maker’s experience. An SEO-analysis,
a content analysis, a keyword analysis and a competitor analysis were ran regarding
search engine optimization, which were used as tools compiling development proposals.
The development proposals are based on the data obtained by the tools utilized in the
thesis and on the analysis based on that data concerning the search engine optimization
and digital marketing of the client.

The current state of the company’s search engine optimization and the discoverability of
the website in search results was analyzed with the aforementioned means. Based on
these analyses, development targets were charted and means were searched to enhance
the discoverability of the company’s website and visibility by the means of search engine
optimization. The development proposals were compiled to a unified guide for the com-
pany’s use.

Search engine optimization, SEO, digital marketing
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1 JOHDANTO

Opinnaytetyon tarkoituksena on selvittdd hakukoneoptimoinnin vaikutusta organisaa-
tion verkkosivujen litkenteen lisédgjana ja hakukoneoptimoinnin merkitystd markki-
nointikeinona. Tarkoitus on selvittdd organisaation tdménhetkista nakyvyytta ja 16y-
dettavyytta seka sitd, miten niité voidaan parantaa hakukoneoptimoinnin keinoin.

Tavoitteena on méaéritell& milla toimenpiteilld organisaation hakukonenakyvyytté voi-
daan parantaa. Opinnédytetyon pohjalta toteutetaan toimeksiantajalle kehityssuunni-

telma verkkosivujen hakukoneystavéllisyyden ja -ndkyvyyden parantamiseksi.

Opinndytetyon teoriaosuudessa késitelladn hakukoneoptimointia yleisesti ja méaritel-
I4&n hakukoneoptimointiin liittyvia kasitteitd. Teoriaosuudessa avataan lyhyesti haku-
koneoptimoinnin merkitystd organisaation markkinointitoimenpiteend. Teoriaosuu-
dessa késitellaan lyhyesti hakukoneoptimoinnin prosessia, seka siihen liittyvia toimen-
piteitd, keinoja ja Googlen tarjoamia tyokaluja. Opinndytetyossa kasitelldan hakuko-
neoptimointia keskittyen Googlen hakukoneeseen ja Googlen tarjoamiin ty6kaluihin,

Googlen ollessa Suomessa suurin ja eniten kaytetty hakukone.

Empiriaosuudessa esitelldadn organisaatio ja sen verkkosivujen tdménhetkist tilaa ha-
kukoneoptimoinnin nakoékulmasta, seka tyokalut, joita organisaatiolla on kaytossa liit-
tyen hakukoneoptimointiin. Empiriaosuus sisaltaa sisaltdanalyysin, avainsana-analyy-
sin, kilpailija-analyysin ja SEO-analyysin, sekd erilaisten nakyvyytta ja I0ydettavyytta
kuvaavien testien tuloksia. Kyseisessa osuudessa kuvaillaan my6s analyysien tekoon
liittyvid prosesseja. Empiriaosuudessa esitellaan tehtyja havaintoja ja kuvaillaan kehi-
tyssuunnitelmaan johtanutta prosessia. Tuotettua kehityssuunnitelmaa tai kehityseh-
dotuksia ei tdssa opinndytetytssa julkaista. Tydssd mainitaan kuitenkin joitain kehit-

tdmiskohteita yleisemmalld tasolla.



2 OPINNAYTETYON TAVOITE JA MENETELMAT

Ongelmana on, ettei asiakkaat 10ydéa organisaation verkkosivuja Googlen hakuko-
neella. Opinndytetyon tarkoituksena on selvittda organisaation verkkosivujen haku-
koneoptimoinnin nykytila ja méaritelld mahdolliset toimenpiteet, joilla nédkyvyytta
voidaan parantaa. Tavoitteena on luoda kehityssuunnitelma verkkosivujen hakuko-

nenékyvyyden parantamiseksi.

Opinnaytetydssa selvitetaan aluksi mita hakukoneoptimointi on, jonka jélkeen pereh-
dytaan hakukoneoptimoinnin toimenpiteisiin ja analytiikkaan. Tyossd pohditaan eri-
laisia optimointitoimenpiteita ja niiden vaikutuksia verkkosivujen hakukonenakyvyy-
teen, sek& analysoidaan optimoinnin vaikutuksia. Ongelmaa ké&sitelld&n opinnayte-
tydssa markkinoinnin nakoékulmasta. Tavoitteena on luoda toimeksiantajalle verkko-
sivujen hakukoneoptimoinnin kehityssuunnitelma, jonka avulla toimeksiantaja voi
tehdd toimenpiteitd parantamaan nakyvyytta hakukoneissa.

Kysymykset, joilla ratkaisua haetaan: Millainen on hakukoneoptimoinnin nykytila yri-
tyksen verkkosivustolla? Miten hakukonenéakyvyytta voidaan parantaa hakukoneopti-

moinnin keinoin?

Koska hakukoneoptimointi on laaja késite, sen tarkastelua rajattiin kasitteleméan On
page-optimointia eli itse verkkosivustolla tapahtuvaa optimointia. Opinnéytetyon ul-
kopuolelle jatettiin empiriaosassa hakukoneoptimoinnin vaikutusten seuranta ja ana-
lysointi, koska tuotettua kehityssuunnitelmaa ei ollut tarkoitus ottaa k&yttéon opinnéy-
tetyon kirjoittamisen aikana. Empiriaosuudessa esitell&&n tehdyt havainnot ja kuvail-

laan kehityssuunnitelmaan johtanutta prosessia ja mahdollisia kehittdmiskohteita.

Opinnéaytetyon teoriaosuuden Kirjoittamiseksi on tutkittava paljon erilaista materiaalia
liittyen hakukoneoptimointiin, kdytannon toimenpiteisiin, seurantaan ja analysointiin.
Teoriaosuuden materiaali koostuu Kirjoista ja erilaisista verkkoaineistoista, kuten e-

Kirjoista, artikkeleista, tutkimuksista ja oppaista.

Opinnaytetyon teoriaosassa tullaan kasittelemaan hakukoneoptimointia ja sen vaiku-

tuksia organisaation nakyvyyteen Googlen hakukoneessa. Teoriaosassa kaydaan



lyhyesti Iapi Googlen hakukoneen toimintaa ja esitelladn Googlen tarjoamia tytkaluja
hakukoneoptimointiin liittyen. Tydssa selvitetddn mité hakukoneoptimointi tarkoittaa,
mistéd osa-alueista se koostuu ja miten nakyvyytta voidaan parantaa. Tyossa késitellaén
seka verkkosivujen sisallon optimointia, ettd teknistd optimointia, seka niiden vaiku-
tuksia sivuston nékyvyyteen. Teoriaosassa kasitellddn myos vaikutusten mittausta ja

analysointia seka niissa kaytettavia tyokaluja.

Kuviossa 1 esitetddn opinndytetyon teoreettinen viitekehys.

Optimoinnin
hyodyt

Googlen

hakukone

Optimoinnin
keinot

o . Hakukoneopti-
Digimarkki- R T

nointi tyokalut

Kuvio 1. Teoreettinen viitekehys.

Tama opinndytetyd on tutkimuksellista kehittdmistoimintaa, jossa yhdistyy konkreet-
tinen kehittdminen ja tutkimuksellinen lahestymistapa. Prosessi koostuu erilaisista vai-

heista tehtavakokonaisuuksineen.



Kehittdmistutkimuksen vaiheet:

- nykytilan kartoitus

- ongelman havaitseminen

- ongelman méarittely

- vaihtoehtojen etsinta

- vaihtoehtojen arviointi ja ratkaisun valinta
- kokeilu/toteutus

- arviointi

- seuranta (Kananen, 2014).

”Kehittdmistutkimus on enemmin kuin perinteinen laadullinen ja mééréllinen tutki-
mus, silla siithen kuuluu myds ongelman poistaminen. Perinteisessa tutkimuksessa ana-
lysoidaan ongelmaa, selvitetddn ongelman syyt ja esitetddn ratkaisu. Ongelman pois-
taminen ei kuulu perinteisen tutkimuksen ja tutkijan tehtaviin. Voidaankin todeta, etta

kehittdmistutkimus alkaa siitd, mihin perinteinen tutkimus paéttyy.” (Kananen, 2015.)

Kehittamistutkimuksessa muutoksen aikaansaamiseksi kehitetddn menetelméaé paran-
taa organisaation sijoitusta orgaanisissa hakutuloksissa hakukoneoptimoinnin keinoin.
Tutkimusmenetelminéd kéytetadn seké kvalitatiivista, ettd kvantitatiivista tutkimusta.
Kohdetta pyritddan tutkimaan niin kokonaisvaltaisesti kuin mahdollista. Aineistona

kaytetdan sekd jo olemassa olevaa tietoa, ettd tutkimuksen aikana kerattavaa tietoa.

Kvalitatiivisella eli laadullisella tutkimuksella voidaan ennemminkin 10ytéaé tai paljas-
taa tosiasioita, kuin todentaa jo olemassa olevia vaittamia tai ilmioitd. Nain ollen tu-
losten selitykset ovat ehdollisia, paikkaan ja aikaan rajoittuen. (Hirsjarvi, Remes &Sa-

javaara, 2009.)

Laadullisen tutkimuksen tiedonkeruumenetelménd kéytetdan havainnointia.

Tietoa keratddn kaytanndssa suurimmaksi osaksi Googlen tarjoamilla tydkaluilla, ku-
ten Analytics, Trends, Data Studio, Search Console, jne., sek& muilla verkkotyoka-
luilla. Nailla tyokaluilla keratdan tutkimukseen aineistoa, jota analysoimalla voidaan
I6ytaa keinoja hakukonesijoituksen parantamiseksi. Kerattya aineistoa kéytetaan osit-
tain myos vertailukohtana hakukoneoptimoinnin toteutuksen vaikutusten mittaami-

sessa ja vertailussa myohemmaéssé vaiheessa. Taman opinndytetyon ulkopuolelle



jatetd&n hakukoneoptimoinnin toteutus, seuranta ja arviointi. Opinndytetyossa keski-
tytdan nykytilan kartoittamiseen ja kartoituksen pohjalta esille tulleisiin kehitystarpei-
siin. Kehittdmisen avuksi luodaan erillinen kehityssuunnitelma, jossa pyritaén etsi-
maan keinoja ja ratkaisuja organisaation verkkosivuston hakukoneoptimoinnin kehit-

tamiseksi.

3 HAKUKONEOPTIMOINTI

Hakukoneoptimoinnin (Search Engine Optimization, SEO) tarkoituksena on parantaa
verkkopalveluiden tai verkkokauppojen siséltoja ja teknisid ominaisuuksia siten, etta
Google listaa yrityksen tuotteet ja palvelut niihin liittyvissa hauissa mahdollisimman

ylos.

Hakukoneoptimoinnilla tavoitellaan Googlen hakutulosten kérkipaikkoja ja taté kautta
parempaa nakyvyytta ja tunnettuutta brandille. Tarkoituksena on kasvattaa sivuston
kavijamadraa ja sitd kautta saada lisdd potentiaalisia asiakkaita. Hakukoneoptimointi
toimii siis tyokaluna asiakkaiden hankinnassa ja myynnin kasvattamisessa. (WP-koti-
sivut.com, 2022.)

Hakukoneoptimointi on prosessi, jossa verkkosivu optimoidaan vastaamaan hakuko-
neiden vaatimuksia. Hakukoneoptimoinnilla tarkoitetaan toimenpiteitd, joilla pyritdan
parantamaan nakyvyyttd hakukoneissa, tarkoituksena saada joko yksittainen verkko-
sivu tai koko verkkosivusto nousemaan hakutulosten karkeen. Kyseinen prosessi ké-
sittdd seké& verkkosivuston siséistd optimointia (On-page), etta sivuston ulkopuolella
tehtdvia toimenpiteitd (Off-page). (WP-kotisivut.com, 2022.)

Sivuston siséisella eli On-page optimoinnilla pyritd&n tekemaan sivusto mahdollisim-
man hakukoneystavélliseksi. On-page optimointi ei tuo suoraan lisaa liikennetta verk-
kosivulle, kuten Off-page optimoinnin tekniikat. On-page optimoinnilla pyritédan hel-
pottamaan hakukonerobottien kiipeilya sivustolla sekd helpottamaan ja nopeuttamaan

niiden indeksointia. Off-page optimoinnilla tarkoitetaan toimenpiteitd, joita tehddan
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verkkosivuston ulkopuolella. Ndiden toimenpiteiden tarkoitus on lisata liikennetta
verkkosivulle ja parantaa hakukonendkyvyytta. Off-page optimointi sisaltaa linkitta-
mistd, sivuston esittelyn hakukoneille, seké& ndkyvyyden tavoittelua mm. kommentoi-
malla blogeissa ja foorumeilla. Jotta hakukoneoptimoinnilla saavutettaisiin mahdolli-
simman hyvat tulokset, on tarkedd hyddyntad seka On-page ettd Off-page optimointia
(Elmansy, 2013, s.6.)

Hakukoneoptimointi toimii tyokaluna verkkosivujen liikenteen lisddmiseksi. Hakuko-
neoptimointi on joukko metodeja ja tekniikoita, joilla pyritddn lisédmaan sivuston lii-
kennettd seka sijoitusta ja nakyvyyttd hakukonetuloksissa. Hakukoneoptimointi on

maksuton keino lisata nakyvyytta hakukoneiden tulossivuilla. (ElImansy, 2013, s.4.)

Hakukoneoptimointi terming sisaltaé seké verkkosivuston teknisen optimoinnin, etta
hakukoneystavallisten sisaltdjen tuottamisen. Laadukas sisélto ja sivuston teknisen ra-
kenteen optimointi auttavat hakukoneita ymmartdmaan sivustoa paremmin. (WP-koti-
sivut.com, 2022.)

Jatkuvasti muuttuvan ohjeistuksen ja uuden tiedon vuoksi hakukoneoptimointi on
usein haastavaa. Googlen hakukone on nykyaan huomattavasti monimutkaisempi kuin
sen alkuaikoina. Kilpailu ndkyvyydesta ja hakukonesijoituksista on kovaa ja on entista
vaikeampaa péésta hakutulossivulla ensimmaiseksi. Verkkosivustolla hakukoneopti-
moinnin merkitys on hyvin tarkedsséa roolissa nakyvyyden, l0ydettdvyyden ja hakutu-
losten kannalta. (ElImansy, 2013.)

Pelkastaan Suomessa tehdaan yli 30 miljoonaa Google-hakua paivéassa (Muurinen,
2022). Tamé voi olla yrityksille joko mahdollisuus tai suuri uhka. Silla mikali yritys
ei hakutuloksista I0ydy, se ei paése siihen joukkoon, josta palveluntarjoaja valitaan.
Kéytanndssé hakutulossivun kaksi ensimmaisté tulosta keréda yli puolet kaikista klik-
kauksista. Ensimmadinen hakutulos ker&d 31,7% Kkaikista klikkauksista. Hakutulo-
sijoilla 7-10 eroa kévijamaéarissa ei juuri ole, joten nousu sijalta 10 sijalle 7 ei juurikaan
vaikuta klikkausten méaraan ja sita kautta verkkosivun liikenteeseen. Toiselta hakutu-
lossivulta 16ytyvid hakutuloksia klikkasi ainoastaan 0,78% kayttajistad. (Backlinko,
2021.)
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Kuviossa 2 esitetdan Googlen hakutulosten klikkausmaarat hakutulossijoituksittain
vuonna 2021.

GOOGLE ORGANIC CTR BREAKDOWN BY POSITION

z
0
o
m
O
a

0.0 0.1 0.2 0.3

CTR

Kuvio 2 Google hakutulosten klikkausmaarat. (Backlinko, 2021)

Google ei paljasta kovinkaan paljon hakukoneiden toiminnasta tai algoritmeista.
Google on kuitenkin antanut suosituksia siitd, miten hakutulossijoituksia voidaan pa-
rantaa sen hauissa. Google suosittelee tekeméén sivustot ihmisille, eik& roboteille tai
hakukoneille. Google ohjeistaa tekemddn verkkosivut, joissa on selked hierarkia ja
tekstipohjaisia linkkeja. Tekstipohjaisia linkkeja suositellaan sijoittamaan joka sivulle
vahintaan yksi. Google ohjeistaa kirjoittamaan uniikkia ja informaatiorikasta tekstié ja
valttamaan kirjoitusvirheitd. Google myds opastaa, ettei kannata yrittaa huijata ihmisia
tai ndyttaa eri sisaltod ihmisille ja hakukoneille. Hakukoneet eivdt myoskadn osaa
kayttdd hakulomakkeita. (Hakukonemaailma, 2021.)
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Kuviossa 3 esitetddn tekijat, joita Googlen on arvioitu arvostavan indeksoidessaan ja

luokitellessaan verkkosivustoja.

Top 10 SEO Ranking Factors [2021
Update]: What Matters To Google

Components of Google's Ranking Algorithm

Based on SEO analysis of top 90 ranking domains from 10 industries and 3 markets

12% - 15% Infrastructure

10% - 13% OffSite (local) ®

® 7% - 10% On-Site (technical)

2% - 5% Off-Site (social) @

Google

18% - 21% OftSite (links) @
Ranking Signals

18% - 21% On-Site (content)

® 20% - 23% Engagement

Kuvio 3 Googlen algoritmin arvostamat asiat 2021 (Muurinen, 2022).

Hakukoneoptimointi vaatii jatkuvaa pitkaaikaista kehitysty6td, tulosten seurantaa ja
analysointia seka toimenpiteiden tekemista analyysien pohjalta. Tulosten tuottaminen
hakukoneoptimoinnin keinoin saattaa kestda kuukausia tai jopa vuosia. (WP-kotisi-

vut.com, 2022.)

Hakukoneoptimointi on aikaa vievaa ja luonteeltaan jatkuvaa tekemistd. Yha useam-
min halutaan ostaa kertaluonteista hakukoneoptimointia sen sijaan, etta sijoitettaisiin
pidemmalla tahtdimelld jarkevampéan strategiaan eli jatkuvaan hakukoneet huomi-
oonottavaan sisallontuotantoon, kuten esimerkiksi blogien kirjoittamiseen. (Muurinen,
2022.)
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Hakukoneoptimoinnissa olennaista on suunnitelmallisuus, laadukas sisélto, aktiivinen

paivittdminen ja litkenteen ohjaaminen sivustolle.

Hakukoneoptimoinnilla tulosten saaminen on melko ennalta-arvaamatonta ja hidasta.
Toimenpiteet ovat kuitenkin merkittdvassa osassa kestavén liikketoiminnan luomisessa

verkossa. (Raespuro, 2018, s. 26.)

Hakukoneoptimoinnin tavoitteena on yrityksen liikevaihdon kasvattaminen orgaanis-
ten hakutuloksien kautta. Tavoitteen saavuttamiseksi pyritadn lisdédméaan hakukonei-
den kautta tulevan liikenteen maaréa ja tavoitellaan hakukoneiden kautta mahdollisim-
man tuottoisia vierailijoita sivustolle. Hakukoneoptimoinnin strategia ei ole kuiten-
kaan vain yksittaisten hakukonenékyvyyteen vaikuttavien tekijoiden parantelua, vaan
kokonaisvaltainen strategia, jonka lopullinen muoto riippuu liiketoiminnan tavoitteista
ja resursseista. Strategisen dataan pohjautuvan hakukoneoptimoinnin suunnitelman
avulla yritys pystyy markkinoimaan sivustoa paremmin. (Lippay, 2010; Digibyra,
2022a.)

Kuvassa 1 esitelladn hakukoneoptimoinnin hyddyt ja tavoitteet Purasen (2022) mu-

kaan:

Hakukoneoptimoinnin nelja tarkeinta hyotya ja tavoitetta

2 b d 6
2. Myynnin kasvu 3. Orgaaniset eli luonnolliset 4. Ihmiset |oytavat
OpEatosta tekey brandisi tuotteesi ja
palvelusi helposti!

si juuri silloin

i
tietoa sinun myymastasi

tuotteesta tai palvelust
o a tai palvelusta N&in ollen oikein toteutettu

Kuva 1. Kuvakaappaus Ammattijohtaja.fi sivustolta. Hakukoneoptimoinnin tarkeim-
mat hyodyt ja tavoitteet. (Puranen, 2022)
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3.1 Hakukoneoptimoinnin tavoitteet ja strategia

Hakukoneoptimoinnin strategiaa voidaan liiketoiminnan mukaan kutsua joko leveaksi
tai korkeaksi. Levedssa strategiassa tavoitteena on maksimoida liikenteen maaréa
verkkosivustolla, niin etta sivusto sijoittuu mahdollisimman monilla hakusanoilla ha-
kutuloksissa sijoille 4-10. Tallainen leved strategia soveltuu parhaiten isoimmille verk-
kosivustoille, joissa jokaisen sivun optimoiminen yksittdin ei ole tarkoituksenmu-
kaista. Téllaisia sivustoja ovat esimerkiksi verkkokaupat. Niille liiketoiminnallisten
tavoitteiden tayttamiseksi riittdd suuri kavijamaara useiden eri hakusanojen kautta.
Korkeassa strategiassa sen sijaan keskitytddn sijoittumaan hakutuloksissa mahdolli-
simman korkealle, sijoille 1-3, yhden suuren volyymin omaavalla tai muutamalla tér-
kedlla hakusanalla. Korkean strategian kaytto soveltuu liiketoiminnalle, jossa tarjotaan
pientd mééaraa palveluja tai tuotteita. Korkean strategian toteuttaminen vie enemmaén
aikaa ja on ty6ladmpéa kuin leveén strategien toteuttaminen, sill& liiketoimintaan liit-
tyvét hakutulokset ovat usein hyvin kilpailtuja. Korkean strategian liiketoimijat ovat
yleensa myds panostaneet sivustojen hakukoneoptimointiin. Lopullinen strategia muo-
dostuu usein néiden kahden strategian yhdistelmaksi. Hakutulosten kérkisijoituksia ta-
voitellaan tarkkaan valituilla ja tiiviisti liiketoimintaan liittyvilla hakusanoilla. Taman
lisaksi kaytetddn hakusanoja, joiden avulla pyritddn saavuttamaan kohtalaista naky-
vyytta hakutuloksissa. (Santalahti, 2022; Lippay, 2010.)

3.2 Hakukoneoptimointi osana markkinointia

Digimarkkinointi on yksi yrityksen markkinoinnin osa-alueista. Digimarkkinointi ka-
sittdd kaiken digitaalisen materiaalin ja viestinnan, siihen kuuluu mm. verkkosivusto,
hakusanamainonta, s&hkodpostimarkkinointi ja hakukoneoptimointi (Digitaalinen-
markkinointi.info, 2021). Hakukoneoptimointi on siis osa digitaalista markkinointia ja
tarkemmin sanottuna osa hakukonemarkkinointia (Clay & Esparza, 2009).

Kuviossa 4 havainnollistetaan sitd, miten hakukoneoptimointi liittyy markkinointiin.
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Kuvio 4. Hakukoneoptimointi osana markkinointia. Mukaillen Clay & Esparza, 2009.

Hakukoneoptimointia ajatellaan usein pelkéstéan teknisestd ndkokulmasta ja unohde-
taan sen olevan jo itsesséan jatkuvaa markkinointia. Hakukoneoptimoinnilla pyritaan
parantamaan luonnollisen hakutuloksen sijoitusta Googlen hakutulossivulla. Hakutu-
lossivulla ndkyy ensimmaisend maksetut mainokset, joiden jélkeen listautuu luonnol-
liset eli orgaaniset hakutulokset. Hakukoneoptimointi toimii pohjana onnistuneelle ha-

kukonemainonnalle ja kumpaakin tarvitaan parhaan mahdollisen tuloksen saamiseksi.

Hakukoneoptimointi toimii maksetun mainonnan tukena ja oikein toteutetulla mainon-
nalla paastaan maksettujen hakutulosmainosten kérkeen. Mikali hakukoneoptimointia
ei ole toteutettu oikein ja huolella, hakusanamainonnasta voi aiheutua paljon kuluja,
ilman tuloksia. Hyvin toteutettua hakukoneoptimointi tukee myds bréndin rakenta-
mista. Kun yrityksen nimi nékyy hakutulossivuilla tietyilla avainsanoilla haettaessa,
hakijat oppivat yrityksen tarjoavan vastauksia heidédn hakuunsa. Jonkin ajan kuluttua
he alkavat kéayttaa yrityksen tai sen tuotemerkin nimeé vastaavissa hauissa ja tdma taas
parantaa yrityksen ja sen brandin ndkyvyytta. (Komulainen, 2018.)

Markkinointi voidaan jakaa outbound- ja inbound-markkinointiin. Outbound-markki-

nointi on yksisuuntaista markkinointia, josta esimerkkeind toimii bannerimainonta ja
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tv-mainokset. Outbound-markkinoinnin ajatuksena on tavoittaa asiakkaat suuren kat-
tavuuden avulla. Inbound-markkinointi puolestaan on kaksisuuntaista markkinointia,
joka koostuu laadukkaasta ja hyodyllisestd sisallostd. Sen tarkoituksena on heréttéa
asiakkaissa luottamusta ja antaa yrityksesta inhimillinen kuva, ja nailla keinoilla saada
asiakas lopulta ostamaan tuotteita tai palveluita. (Digitaalinenmarkkinointi.info,
2022.)

Kuvassa 2 esitelladn Inbound- ja outbound-markkinoinnin eroavaisuuksia.

Inbound-markkinointi Outbound-markkinointi

« Interaktiivista ja kaksis taista
nieraktiivista Ja rarsisuuniaista « Yksisuuntaista kommunikaatiota

« Asiakkaat tavoitetaan markkinoijan
toimesta

« Mainonta el tuo lisdarvoa asiakkaalle

« Tavoitteena ei ole viihdyttaa tai opettaa

» Asiakkaalle hyodyllista materiaalia

» Asiakkaat tulevat luoksesi
omatoimisesti

« Materiaali on opettavaista tai
viihdyttavaa

Kuva 2. Kuvakaappaus sivustolta Digitalinenmarkkinointi.info. Inbound-markkinoin-

nin ja outbound-markkinoinnin erot.

Hakukone optimointia pidetddn osana inbound- markkinointia, jonka perustana on ra-
kentaa syvallisia ja pitk&aikaisia asiakassuhteita ja sitd kautta kasvattaa yritysta ja sen
liikevaihtoa. Inbound-markkinointi perustuu pitkalti yrityksen verkkosivuilla ja some-

kanavissa jaettuun yritykseen liittyvaan sisaltoon.

AIDA-mallissa kuvataan asiakaspolun vaiheita. Ndmé vaiheet ovat Attention eli huo-
mio, Interest eli kiinnostus, Desire eli halu ja Action eli toiminta. Markkinointiviestin-
néssa hakukoneoptimoinnin toimenpiteet voidaan sijoittaa AIDA-mallin Interest-vai-
heeseen. Inbound-markkinoinnissa kaytetddn kuitenkin mieluummin nykyaikaisem-
paa Flywheel-mallia, jossa Attract-vaiheessa pyritddn houkuttelemaan oikeat ihmiset

yrityksen pariin sisallon avulla.

Engage-vaiheessa pyrkimyksena on luoda personoituja ratkaisuja potentiaalisille asi-

akkaille ja solmia mahdollisimman pitkdaikaisia asiakkuuksia. Delight-vaiheessa
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tarjotaan asiakkaalle mahdollisimman hyva ostokokemus ja varmistetaan, ettd asiak-
kaat ovat tyytyvaisia myos jatkossa. Flywheel-mallin ydinajatus on, ettd yritys me-

nestyy ja kasvaa kun sen asiakkaat menestyvét. (HubSpot, 2022.)

Kuviossa 5 esitetddn markkinoinnissa kaytetty Flywheel.

g Growth >
> &

Promoters
spadsoid

0’5} Q}\o)

Customers

Kuvio 5. Inbound-markkinoinnissa kéytetty Flywheel. (Hubspot, 2022)

Flywheelissa hakukoneoptimointi sijoittuu Attract- ja Engage-vaiheiden véliin. Haku-
koneoptimoinnin keinoilla pyritddn ohjaamaan potentiaalinen asiakas verkkosivus-
tolle. Potentiaalinen asiakas on kuitenkin jo tietoinen kyseisesté yrityksesta sivustolle
saapuessaan, joten asiakas luokitellaan Flywheelissd “prospectiksi” eli mahdolliseksi
asiakkaaksi eikd endd “strangersiksi” eli tuntemattomaksi. Hakukoneoptimoinnilla py-
ritdén siirtdmaan henkildé mahdollisesta asiakkaasta yrityksen asiakkaaksi. Hakuko-
neoptimoinnin ja asiakasymmarryksen avulla yritys voi optimoida sivustoaan asiak-
kaille sopivammaksi ja luoda pitki& asiakassuhteita ja néin pitdd Flywheelin pyori-

Mmassa.

Hakukoneoptimoinnilla on hyvin suuri merkitys nykyajan digitaalisessa maailmassa.
Verkossa tapahtuvista sessioista 68% alkaa hakukoneesta. Hakukoneoptimoinnin
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keinoin on saatu merkittavia tuloksia sek& B2B-, ettd B2C-yrityksissa. B2B-markki-
noijista 61% on sitd mielt4, ettd hakukoneoptimointi on tuonut sivustoille enemmén
potentiaalisia asiakkaita kuin muut markkinointitoimenpiteet. Klikatuista hakutulok-
sista 70% on orgaanisia hakutuloksia ja hakukoneista johdetuilla liideilla closing rate
on 14,6% kun outbound-liidien closing rate on 1,7%. Closing rate kuvaa sitd minka
verran potentiaalisista asiakkaista paatyy asiakkaiksi. (Ahern, 2020.)

4 HAKUKONEOPTIMOINNIN KEINOT

Googlen algoritmi vaihtelee jatkuvasti, eika ole olemassa suoraa ja varmaa tapaa na-
kyvyyden varmistamiseksi. Google muuttaa algoritmiaan vuosittain jopa useita satoja
kertoja. On kuitenkin olemassa kéytantoja, joita Google suosii indeksoidessaan sivuja
ja jotka auttavat parantamaan sijoitusta hakukoneiden tulossivuilla. Vaikka algoritmin
paivitykset pidetdan tiukasti salassa turvallisuuden ja mahdollisten véaarinkaytosten
vuoksi, paljastaa Google kuitenkin monia kaytantoja, joilla sivuston nakyvyyttéa voi-

daan parantaa.

Hakukoneoptimointi voidaan jakaa tekniseen, sisallélliseen ja sivuston ulkopuoliseen
optimointiin. Osa-alueet poikkeavat toisistaan melko paljon ja paras mahdollinen tulos
saadaan yhdistdmallad nama osa-alueet keskenadn. Hakukoneoptimoinnin ollessa aihe-
alueena hyvin laaja, on téssd opinndytetydssa rajattu pois sivuston ulkopuolinen opti-
mointi ja keskitytty siséllén optimointiin ja tekniseen optimointiin, seké nostettu néistéa
esiin yleisimpia hakukoneoptimoinnin keinoja. Opinnaytetydn ulkopuolelle on jatetty
koodaukseen liittyva optimointi. Aihetta sivutaan kuitenkin joissain osioissa pintapuo-

lisesti.

4.1 Sisallon optimointi

Markkinoinnin kannalta sivuston siséllon optimoinnilla on suuri merkitys. Sivuston
sisallon avulla pyritdédn ohjaamaan potentiaalista asiakasta eteenpain ostoprosessissa

tarjoamalla arvokasta ja merkityksellisté sisaltoa.
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Sivustoilla olevaa siséltda voidaan optimoida hakukoneystavéallisemmaksi. Siséltoa
ovat esimerkiksi kaikki sivuston tekstit, taulukot, kuvat ja videot.

Kuvat ovat térked osa seka sivuston hakukoneoptimointia, ettd sen siséltoa, silla ne
jakavat tekstid siind missé otsikotkin ja parantavat kayttdjakokemusta. Kuvien opti-
moinnilla voidaan my6s parantaa hakukonesijoitusta. Googlen hakukoneelle on tér-
kedd ymmartaa ilman kuvan ndkemista mité kuvassa on. Kuvatiedostot kannattaa siis
nimetéd kuvaa kuvaavalla nimelld, kuten esimerkiksi istuva-koira.jpg. Nain hakukoneet
ymmartavat paremmin sivun rakennetta ja nostavat sen sijoitusta hakutuloksissa. Ku-
vien merkitys sivuilla on my6s ostoprosessin kannalta suuri, niiden ohjatessa potenti-
aalisia asiakkaita kohti ostopaattsta. (Heijmans, 2019.) Aina kuva ei kuitenkaan koh-
taa siséltod, jolloin kuva tulee nimetd mieluummin sisallon perusteella, esimerkiksi
hakukoneoptimoinnin-kehittaminen.jpg. Nimessé eri sanat erotellaan valiviivalla ja

eika dékkosten kaytto ole sallittua. (Sarma, 2016.)

Jos kuva ei jostain syysta aukene kayttédjalle, tulee nakyviin niin sanottu Alt-tag. Alt-
tag on teksti, joka ei ndy kayttajalle muulloin, vain kun kuva ei aukene. Alt-tagissa
kannattaa kayttadé avainsanoja ja kuvata hyvin selkeésti kuvan sisaltod, silla Googlen
hakukoneen algoritmit eivat nde kuvaa, vaan ne méarittelevat sen sisallon Alt-tagin

tekstin perusteella. (Suomen Digimarkkinointi, 2022.)

Hakukone arvostaa myds sivuston latausnopeutta, eli sitd miten nopeasti sivusto latau-
tuu kayttajalle. Latausnopeus onkin yksi hakukoneoptimoinnin ja kéyttajaystavéallisyy-
den kannalta tarked tekija. Kuvat vaikuttavat sivuston latautumiseen suuresti, joten
kuvat tulee muuttaa pienemmiksi ja kompressoida mahdollisimman pieneen tiedosto-
kokoon, jotta ne eivét ne hidasta sivuston latautumista. Myds sivustolla kédytettavien
lisdosien liian suuri maéara hidastaa sivuston latautumista ja samalla sivuston toimivuus

karsii nopeuden osalta merkittavasti. (Raespuro, 2018, s. 58-60.)

Sivuston latausnopeudella on suuri vaikutus myds vélittémaan poistumisprosenttiin,
eli sithen miten suuri osa sivustolla kavijoista poistuu vain yhdella sivulla ké&ytyaan.

Kissmetrics:in (2022) tekeman tutkimuksen mukaan jopa 40% poistuu sivulta, mikéli
se el lataudu kolmessa sekunnissa. Sen lisaksi vain sekunnin muutos sivustonopeu-

dessa vaikuttaa konversioon jopa 7%. Digibyran (2022b) mukaan sivustolla kéavijoista
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noin 47% odottaa sivujen latautuvan kahdessa sekunnissa tai alle. Joka tapauksessa

poistuminen tapahtuu nopeasti, mikali sivun lataaminen kestaa useita sekunteja.

Hitaat verkkosivut huonontavat hakukonenakyvyytta ja pienentévat konversiopro-
senttia kavijoiden poistuessa sivustolta sen ladatessa sivuja liian kauan (Digibyra,
2022b). Verkkosivujen latausnopeus vaikuttaa paitsi hakukonenakyvyyteen, myos ka-
vijakokemukseen ja konversioiden toteutumiseen. Latausnopeus vaikuttaa myos suo-
raan hakukonenakyvyyteen, silla mikéli sivut latautuvat hitaasti, hakukoneet laskevat

sivuston hakusijoitusta. (Arjaranta, 2022.)

Tekstid optimoitaessa on suositeltava minimipituus tekstille vahintddn 300 sanaa ja
mikali sivustoa halutaan kehittdd niin sanotuksi auktoriteettisivustoksi, eli Googlen
silmissa arvostetuksi informaatiol&hteeksi, on pituudeksi hyva maarittad keskiméaarin
500-1500 sanaa. Yli 2000 sanaa sisaltavat suomenkieliset tekstisisallét ovat harvinai-
sia ja pidemmalla aikavalilla tallaiset sisallét varmistavat sivuston korkean listaamisen
hakukoneissa lahes sataprosenttisesti, mikali siséltda tuotetaan saannollisesti. (Raes-
puro, 2018, s. 49.) Etusivulla suositellun tekstin ma&rd on yli 1000 sanaa ja minimis-
s&an 700 sanaa (Hakukonekeisari, 2022).

Tekstiin on myods hyva siséllyttaa kaytettavid avainsanoja, kuitenkin niin, ettei sisaltd
kérsi siitd. Liiallinen avainsanojen kaytto ja toistaminen huonontaa seka kéyttajakoke-
musta, ettd hakutulossijoituksia. Tekstin tarkoitus on antaa vierailijalle tarvittavaa tie-
toa ja kokemus sivuston hyodyllisyydestd seké ohjata ostoprosessissa eteenpain. Teks-
tissa on Kiinnitettdva huomiota oikeakielisyyteen ja sujuvuuteen. Esimerkiksi Kirjoi-
tusvirheet sivustolla heikentdvat luottamusta ja potentiaalinen asiakas voi niiden
vuoksi jattaa ostamatta ja poistua sivustolta. Hakukoneoptimoitu teksti on sujuvaa, oi-

keakielistd, helppolukuista ja tuottaa arvoa lukijalleen.

Verkkosivuilla tekstin tulisi olla uniikkia jokaisella sivulla, silla duplikaattisisalto eli
kopioitu tai samansiséltdinen sisaltd heikentad hakutulossijoituksia (Hakukonekeisari,
2022).

Hakukonerobotit eivat kykene ymmartdmaan videoiden sisaltéd kovin tarkasti, joten

videoiden pituus ole yhté relevanttia kuin tekstin. Yhtend syyna videoiden hyviin
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hakukonesijoituksiin on se ettd, Google omistaa maailman suosituimman videoiden
jakamispalvelun YouTuben, jolloin ndma kaksi palvelua ruokkivat toisiaan. Videon
olisi kuitenkin hyva kestéa vahintaan viisi minuuttia, jotta silla on katsojalle arvoa.
(Raespuro, 2018, s.50.)

Videoita optimoidessa tunnistetaan ensin oikeat avainsanat. Tunnistamisessa voidaan
kayttdd apuna esimerkiksi YouTuben avainsanaohjelmaa. Avainsanoja kéytetdan vi-
deotiedoston nimessé, seka itse videon nimessé. YouTube pystyy tunnistamaan yhtey-
den videotiedoston nimen ja videon sisallon valilla. N&in se tunnistaa sen onko video

avainsanan mukainen. (Becker, 2019.)

Avainsanan tulee esiintyd myds videon otsikossa, silla video nousee hakutuloksissa
my0s siind tapauksessa, etta haussa kdytetty sana on lahelld avainsanaa. Jotta video
nékyisi hakutuloksissa, ei avainsanan ja hakutermin tarvitse siis olla taysin identtisia.
Videon otsikon pituuden tulisi olla alle 60 merkkia ja descriptionin osalta tekstin tulee
olla tiivistetty. Tarkeimmat asiat kuten toimintakehotus eli ”call to action” ja linkit
tulisi saada mahtumaan sataan merkkiin, silla YouTube néyttda videon esikatselussa
vain ndma 100 merkkid. (Becker, 2019.)

Videon kategorioiminen oikein ja siihen oikeanlaisten tagien lisdédminen auttavat You-
Tubea videon sisallon ymmartamisessé. Videoon liséttyjen tagien tulee olla todenmu-
kaisia, sill4 epatodenmukaiset tagit voivat myos huonontaa videon nakyvyytté haku-
tuloksissa. Oikeanlaisten tagien ja avainsanojen kayton tuloksena YouTube pystyy tar-

joamaan videota oikealle kohderyhmalle.

4.2 Tekninen optimointi

Tekniselld hakukoneoptimoinnilla pyritddn nostamaan yrityksen sivustoa hakutulok-
sissa ja saamaan potentiaalisia asiakkaita yrityksen verkkosivuille. Useat hakukoneop-
timoinnin toimenpiteet ndkyvat myds potentiaalisille asiakkaille heidan tehdesséan ha-
kuja. Tarkedssa roolissa asiakkaiden houkuttelua ovat sivuston title-tunniste ja desc-
ription. Hakukoneoptimoinnin keinoilla ei kuitenkaan ole tarkoitus niink&an heratta

potentiaalisen asiakkaan huomiota vaan kiinnostus yritystd, palvelua tai tuotetta
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kohtaan tulee olla jo olemassa. Hakukonemarkkinointi on parempi keino huomion he-
rattamiseksi, siind kdytetyt avainsanat eivét ole yhta tiukasti sidottuja verkkosivuun

kuin hakukoneoptimoinnissa.

Sivuston tekninen optimointi kannattaa aloittaa avainsanatutkimuksella, jonka perus-
teella méaaritelld&n kaytettavat avainsanat. Avainsanatutkimuksen avulla pyritdan 10y-
tdmaén sellaiset avainsanat, jotka kuvaavat palvelua tai tuotetta mahdollisimman hy-

vin ja joita kohderyhmé kéyttaa tehdessaan hakuja liittyen kyseiseen aiheeseen.

Avainsanat ovat sanoja tai sanayhdistelmig, lauseita, joita hakijat syottavat hakuko-
neen hakukenttédén. Avainsanojen tulee olla relevantteja seka siséllon ettd hakutermien
nakokulmasta. Oikein valitut avainsanat tuovat sivustolle oikeanlaista liikennettd. Ha-
kukoneoptimoinnissa on ymmarrettava asiakkaan tarpeita, kayttaytymista seka kielen
kayttod, jotta I0ydetd&n parhaat avainsanat toivotulle liikenteelle. Avainsanat voivat
olla lyhyita ja laajoja (head keywords) tai pidempié ja spesifimpid sanayhdistelmia
(long-tail keywords). Usein on houkuttelevaa kayttaa verkkosivuilla lyhyita avainsa-
noja niiden suuren hakumaaran vuoksi. Lyhyet avainsanat ovat usein kuitenkin hyvin
kilpailtuja ja sen liséksi liiankin yksinkertaisia ja ohjaavat sivustolle vaaranlaista lii-
kennettd. Esimerkiksi sanalla ”maalaus” voidaan hakea niin taideteoksia, maalausoh-
jeita kuin maalaustarvikkeitakin. Pidempien hakusanojen avulla saadaan ohjattua si-
vustolle oikeanlaista liikennettd. Kun liikenteen laatu on halutunlaista, tulee sivustolla

kavijoistd useammin asiakkaita.

Metatietojen syottaminen ja optimointi on tarked teknisen hakukoneoptimoinnin osa.
Metatiedot nakyvat Googlen hakutulossivulla. Google poimii hakutuloksissa naytetyt
tiedot verkkosivujen metatietojen perusteella. Metatietoihin sisaltyy otsikko, sisallon-
kuvaus seka avainsanat. Kun metatiedot on syétetty ja optimoitu mahdollisimman ha-
kukoneystéavallisesti kasvattaa se sivuston I0ydettdvyyden todenndkoisyytta hakusa-

nayhdistelmien osalta merkittavasti. (Raespuro, 2018, s. 53; EImansy, 2013, s.6.)

Sivuston otsikoita kutsutaan title-tunnisteeksi. Title-tunniste ndkyy hakutuloksissa si-
vun otsikkona ja selaimessa ikkunan selitteessa. Title-tunniste ei kuitenkaan ole sama
asia kuin sivun otsikko. Nama4 ovat erillisia elementteja ja molemmilla on térked osa

hakukoneoptimoinnissa. Title-tunniste on osa HTML-koodia ja sijaitsee verkkosivun
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koodissa "head” osan alla. Hakukoneoptimoinnin kannalta title-tunnisteella on kaksi
tarkedd tehtdvad. Googlen méaritellessa sivun sisaltéa on title-tunniste yksi tarkeim-
mistd elementeistd, joita se madarittelyssa kayttdd. Google maarittelya helpottamaan
tulee sivulla kéytetty avainsana sisallyttaa title-tunnisteeseen. Title-tunnisteeseen si-
séllytetyn avainsanan ansiosta nousee sivusto hakutuloksissa ylemmaés, kun kyseisella
hakusanalla tehd&&n haku. Title-tunnisteessa ei kuitenkaan kannata kéyttaa liikaa ha-
kusanoja, silla se taas laskee sivuston hakutulossijoitusta. Title-tunnisteen on oltava
houkutteleva, jotta saadaan kayttajat klikkaamaan itsensa sivustolle. Mikali title-tun-
niste ei ole houkutteleva, ei hyvallakaan hakukonesijoituksella saavuteta maksimaa-
lista hyotyd. Haluttuun tulokseen hakukoneoptimoinnissa ja vierailija méérassa péas-
taan siséllon maarittamisella ja klikkausten maaralla yhdessa. Title-tunnisteen pituus
on my06s huomioitava, silla Google ei pysty ndyttamaan koko tunnistetta, mikéli se on
lilan pitkd. Tunnisteen optimaalinen pituus on noin 50-60 merkki&. (Lippay, 2010;
Nieminen, 2022.)

Hakutuloksissa nakyy title-tunnisteen lisaksi sivuston description, joka on lyhyt tiivis-
telma sivusta. Description on myo6s osa sivuston HTML-koodia ja 10ytyy title-tunnis-
teen tavoin head-osion alta. Description on tarkeéd osa hakukoneoptimointia, sill& se
nakyy hakutuloksissa titlen alla. Descriptionissa on tarkead kertoa sivun sisalto tehok-
kaasti tiivistettyna ja sen optimaalinen pituus on noin 50-160 merkkid. Avainsanojen
kayttaminen descriptionissa on kannattavaa, vaikka se ei suoraan hakutulossijoitusta
nostakaan. Hakutuloksen tiivistelmdosassa Google kuitenkin korostaa sanat, joilla
haku on tehty ja tdma taas nostaa CTR:a4 eli sitd prosenttia tahoista, jotka klikkaavat

sivuston auki. (Google Support, 2022.)

Description on nakyvassé osassa hakukonetuloksia ja sen perusteella kaytt4ja paattaa
haluaako siirtya yrityksen sivuille. Description on térked osa hakukonemarkkinointia
ja ndkyvasséd roolissa potentiaalisten asiakkaiden ohjaamisessa verkkosivustolle.
Descriptionilla on siis tarked rooli CTR:n ja hakukonesijoituksen parantajana. (Niemi-
nen, 2022.)

Kuvassa 3 esitetddn yrityksen title-tunniste ja description Googlen hakutuloksissa:
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https://linjateras.fi ~

Linjateras Oy - Jauhemaalaus eli pulverimaalaus katevasti ...
Linjaterds. Jauhemaalaus eli pulverimaalaus katevasti Tampereelta koko Suomeen. 6000m?
maalausta vuorokaudessa Linjateraksen avulla.

Kuva 3. Title ja description Google hakutulosivulla.

Sivustolla sisédltoa erottelemaan kéytetadn otsikkotunnisteita, jotka voidaan jakaa kuu-
teen luokkaan tarkeysjarjestyksen perusteella. Tarkeimmaén ja isoimman otsikon tun-
nisteena on H1, toiseksi tarkeimman H2, jne. Otsikkotunnisteet auttavat k&yttajaa na-
vigoimaan sivustolla ja ymmartdmaan sivuston siséltod paremmin. Aiemmin otsikko-
tunnisteita kdytettiin hakukoneoptimoinnissa sivuston paamaarana nostaa sivuston ha-
kukonesijoitusta siséllyttamalla niihin avainsanoja. Nykyaan otsikkotunnisteita kéayte-
taan erottelemaan sivustoa ja auttamaan Googlea sivuston rakenteen ja sisallon ym-

martamisessa. (Ranktracker.com, 2022.)

Sivuston rakenteen ymmartamisen parantamiseksi on sivustolla oltava sivukartta.
Tassa sivukartalla ei tarkoiteta kdyttajia varten tehtyd sivuston hakemistosivua vaan
hakukoneita varten tehtyd XML-tiedostoa. XML-tiedosto tehostaa hakukoneiden in-
deksointia auttamalla hakurobotteja I0ytdmaan sivuston kaikki sivut helpommin.
XML-tiedostossa on listattuna jokainen sivuston sivu. Sivukartan olemassaolo nopeut-
taa sivuston indeksointia. Googlelle sivukartta ilmoitetaan l&hettdmalla sivuston URL-
osoite Google Search Console-ty6kalun avulla. XML-tiedosto kannattaa lisatd myos
robots.txt-tiedostoon, jotta muut hakukoneet 16ytavat sen myds. Robots.txt-tiedosto on
robotin rajausstandardi eli verkkosivuston juurihakemistoon sijoitettava tiedosto, jolla
voidaan antaa ja rajoittaa verkkosivuja tutkiville hakuroboteille ja boteille annettavia
tietoja. Verkkobotit ovat ohjelmia, jotka kulkevat Webisséd automaattisesti ja hakuko-
neet kuten Google, kéayttavat niita verkkosisallon indeksoimiseen. (Ranktracker.com,
2022.)

Tarked osa hakukoneoptimointia on myds linkittdminen. Verkkosivuston linkittaessa
toiselle sivustolle se Googlen silmissé ik&an kuin danestéé linkityksen kohteena olevan

sivun sisaltavan laadukasta ja luotettavaa tietoa (Nippala, 2020). Hakukoneet nakevét
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linkit erdénlaisina suosituksina linkitetylle sivustolle. Linkkien mé&ara ja linkittdvan

sivuston laatu méaarittelevét linkitetyn sivun luotettavuutta ja auktoriteettia.

Linkittdmisen eli linkkien rakentamisen tarkoituksena on saada verkkosivusto naytta-
maéaan hakukoneiden silmissé auktoriteettisivustolta. Mit4 tirkedmmalta auktoriteetilta,
eli hallitsevalta lahteeltd verkkosivusto vaikuttaa, sit4d korkeammalle Google arvostaa

ja arvottaa sivuston hakutuloksissaan. (Raespuro, 2018, s.64.)

Linkittdmista voidaan tehdd useammalla eri tavalla. Tehokkaita keinoja mahdollisim-
man kattavaan linkitykseen ovat mm. vieraspostaaminen, vaikuttajalinkittdminen, kor-

jaussarjalinkittaminen, kommenttilinkittdminen ja sosiaalisen median linkitys.

Vieraspostaaminen tarkoittaa artikkelin kirjoittamista jonkun muun verkkosivustolle.
Sen liséksi etté tall& on positiivinen vaikutus hakukoneoptimointiin, saavat linkityksen
osapuolet my6s nopeampia ja nakyvampia tuloksia toistensa verkostoista tulevien ké-
vijoiden muodossa. Vaikuttajalinkittdminen on hyvin toimiva linkitysmuoto, silla
Google painottaa ja arvottaa auktoriteetteja yhd enemman myds henkilébréandien
osalta. Korjaussarjalinkityksella pyritaan I6ytdmaan muilla sivustoilla olevat toimi-
mattomat ja vialliset linkit, sek& korjaamaan ne toimiviksi tai vaihtamalla ne uusiin
linkkeihin, jotka johtavat uudelle laskeutumissivulle. Sisalléssa olevat toimimattomat
tai vialliset linkit vaikuttavat negatiivisesti hakukoneoptimointiin ja sivuston I0ydetta-
vyyteen, seka sitd kautta hakusijoitukseen. Rikkindiset linkit myos heikentavat sivus-
ton vierailijoiden kayttadjakokemusta. Kommenttilinkittdmisen teho ei niinkaan pe-
rustu optimoinnin teknisiin seikkoihin vaan sivuston tuomiseen sellaisten ihmisten tie-
toon, jota aihealue kiinnostaa. Kommenttilinkittamista tehdaédn usein blogeissa ja foo-
rumeilla. Kéytannossa tarkoitus on osoittaa blogeissa asiantuntijuutta kommentoi-
malla artikkelia ja ohjaamaan artikkelin lukijoita vierailemaan omalla verkkosivus-
tolla. Foorumeilla kommenttilinkittdminen tapahtuu 1&hinna allekirjoituslinkeilla. Lin-
kittdminen ei siis tapahdu suoraan kommenttiosion sisaltoon, vaan linkki sijoitetaan
allekirjoituskenttaan eli footeriin. (Raespuro, 2018, s. 66, 71, 76, 78, 83-84.)

Sosiaaliseen mediaan linkittdminen on tdna paivana merkittavassa roolissa liikenteen
hankinnan ja hakukoneoptimoinnin osalta. Sosiaaliseen mediaan linkittdmisen merki-

tys erityisesti hakukoneoptimointiin ilmenee myds teknisten seikkojen puolesta.
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Hakurobotit arvostavat sosiaalisten medioiden palvelut erittéin korkealle auktoriteet-
tiuuden osalta. Sosiaalinen media on yrityksille tarked markkinointikanava, jota kan-
nattaa hyodyntadd myos hakukoneoptimoinnissa. Hakukoneet kéyttavat myos sosiaali-
sesta mediasta kerattyd dataa perustana hakukonesijoituksissa. Tata voidaan hyodyn-
taa integroimalla sosiaalisen median jakopainikkeet sivustolle. Niiden avulla vieraili-
jat voivat helposti jakaa sisélt0ja omissa kanavissaan. Ndma jaot taas vaikuttavat po-
sitiivisesti hakukonesijoituksiin ja tuovat lisaa nakyvyytta. Sosiaalisen median sisél-
I6issé kannattaa my0s kayttda sivustolla kaytettyja avainsanoja tukemassa hakuko-
neoptimointia. Sosiaalisen median profiilit tulee myds optimoida samoilla periaatteilla
kuin verkkosivusto. Profiileissa voidaan kayttd4 samoja sisaltosuunnitelmia, avainsa-
noja, otsikoita ja linkkeja kuin verkkosivustollakin. Profiilista tulisi myos I6ytya linkKki
yrityksen verkkosivuille. Sosiaalisen median osuus verkkosivujen liikenteentuojana
vaikuttaa hakukoneiden maéritellessa verkkosivujen luotettavuutta ja relevanttiutta.
Mikali liikennetté tulee sosiaalisen median kautta paljon, lisda se hakukoneiden sil-
missa verkkosivuston luotettavuutta ja relevanttiutta, ja ndin parantaa sijoitusta haku-
tuloksissa. (Bodnar, 2019.)

Linkitysten on kuitenkin oltava aitoja, silld Google pyrkii saamaan keinotekoisilta
nayttavat hakukoneoptimointitoimenpiteet minimiin, jotta hakukonetulokset olisivat

mahdollisimman relevantteja ja luonnollisia. (Raespuro, 2018, s.86-88.)

Hakukoneoptimoinnin kannalta on parempi saada linkitys useammalta eri sivustolta,
kuin monta linkitystd samalta sivustolta. Vaikka useampi linkitys samalta sivustolta
on kuitenkin positiivista hakukoneoptimoinnin kannalta, niin hakutulossijoitusta nos-
taa kuitenkin paremmin useamman domainin linkitys. Hakukoneoptimoinnin kannalta
tarkedd on mydos linkin sijainti sivustolla. Siséltdosiossa sijaitsevat linkit toimivat pa-
remmin kuin sivupalkissa tai footerissa sijaitsevat linkit. (Nippala, 2020.)

Mobiilialustan kaytettavyys ja sen optimointi on tarkeéd, sill4 kasvava osa hakuko-
neissa suoritetuista hauista tapahtuu mobiilissa. Mobiilialustan optimointi keskittyy
l&hinn& sivuston ulkoasuun, rakenteeseen ja latausnopeuteen. (Moz SEO Learning
Center, 2020.) Mobiilialustan optimointi on tarked osa myos kayttajakokemuksen kan-

nalta ja vaikuttaa brandikokemukseen ja yrityksen maineeseen. Toimenpiteend
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mobiilialustan optimointi on nopea ja yksinkertainen, mikéli hakukoneoptimoinnin

muut osa-alueet ovat hyvin toteutettuja.

Googlen mukaan sivuston responsiivisuus on tarkeimpia tekijoitd mobiilihaun sijoi-
tuksessa. Ulkoasun ollessa responsiivinen, se muokkautuu kéytettdvan laitteen mu-
kaan, jolloin sivustoa on helppo kayttéda sekd mobiilissa, ettd tietokoneella. Responsii-
viset sivut ovat kayttajaystavalliset ja nousevat hakutuloksissa korkeammalle. (Google
Support, 2022.)

4.3 Hakukoneoptimoinnin eettisyys

Oikeaoppisen hakukoneoptimoinnin pyrkimys on tuottaa kévijoille helposti 16ydetta-
vad ja laadukasta sisaltéd. Sivustoa hakukoneoptimoitaessa onkin tarkeda keskittya

ensisijaisesti kayttdjiin eikd niinkaan hakurobotteihin.

Hakukoneoptimoinnin tekniikoiden eettinen kaytto tunnetaan nimella White Hat SEO
eli valkohattu SEO. Sen avulla pystytadan parantamaan sivuston sijoitusta hakutulossi-
vuilla ja sen avulla saadaan sivustolle lisaa liikennettd, joka taas parantaa sijoituksia
(Elmansy, 2013, s.5). White Hat:lla siis viitataan hakukoneiden hyvéaksymiin tapoihin

parantaa sivuston nakyvyytta.

Black Hat SEO eli musta hattu SEO k&yttd4 hakukoneoptimoinnissa hyvékseen hyvin
kyseenalaisia keinoja. Naiden keinojen kdytt0 saattaa vaikuttaa negatiivisesti sivun na-
kyvyyteen ja Google saattaa myos poistaa kyseisen sivuston kokonaan hakutuloksista
(Elmansy, 2013, s.5). Blac Hat viittaakin hyvan tavan vastaisiin toimiin. Nykyaan
Googlen algoritmit ovat kuitenkin niin edistyksellisia, ettd vaatii ponnisteluja nakya
hakutuloksissa kyseisilla tekniikoilla.

Toimenpiteet, joita Google pitdd Black Hat-optimointina:
- ostetut linkit ja linkkifarmit
- harhaanjohtavat uudelleenohjaukset
- kopioitu sisélto
- piilotettu teksti
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- avainsanojen liiallinen kaytto tai niiden asiaankuulumattomuus

- porttisivut, eli ylioptimoidut sivut, jotka ohjaavat kayttdjan huomaamattomasti
toiselle sivulle

- erisisaltd kayttajille ja roboteille
(Seoseon.fi, 2022; Google Search Central, 2022).

4.4 Analytiikka ja seuranta

Analytiikka ja sen seuranta mahdollistavat hakukoneoptimoinnin toimenpiteiden vai-
kuttavuuden seurannan. Verkkosivua ja sielld vierailevia kayttdjid voidaan seurata eri-
laisilla mittareilla, joita analytiikkatyOkalut tarjoavat. Kerdtyn datan tarjoamilla tie-
doilla yritys saa arvokasta tietoa sivuston toiminnasta. Tallaisia tietoja ovat esimer-
Kiksi sivustolla vierailleiden kévijoiden mééra, vierailun kesto, demografiset tiedot ja
valittdman poistumisen prosentti. Tiedon kerddminen mahdollistaa tietojen analysoin-
nin eli niiden hyddyntamisen. Analytiikkaohjelmistojen kerddmasta datasta pystytaan
poimimaan informaatiota, jonka kautta saadaan ymmarrystd. Dataa analysoimalla ja
liiketoimintaa kehittaméalla 16ydosten perusteella, saadaan aikaan muutosta. (Seppa,
2013; Muurinen, 2022.) Vaikka dataa pystytaan keradmaan ohjelmistojen avulla, vaa-

tii sen analysointi aina ihmisen tutkimaan syité ja seurauksia.

Analytiikan kaytto verkkoliiketoiminnan kehittamisessa vaatii kuitenkin oikeiden asi-
oiden mittaamista, jotta siitd on mahdollisemman paljon hy6tya. Mitattavat asiat ovat
jokaisen yrityksen itse maériteltava, sen perusteella millaisia asioita analytiikan avulla
halutaan selvittaa. Selvitettavat kysymykset voivat liittya esimerkiksi kampanjoiden
toimintaan ja tuloksiin, sivun toiminnallisuuteen tai kévijéiden kayttaytymiseen sivus-

tolla.

Hakukoneoptimoinnin analytiikan kannalta tarkeita tilastoja ovat mm. vierailijoiden
ké&vijaméaara seka uusien ja vanhojen vierailijoiden suhde, sekd se mista kavijat sivus-
tolle tulevat. Usein verkkosivuston tarkoituksena on myyda tuotetta tai palvelua, joten
erds hyodyllisimmista analytiikan avulla selvitettavista tiedoista on konversioiden
maaré. Konversio tarkoittaa toimenpidettd, jonka verkkosivustolla kévija tekee ja joka

on mitattavissa. Téallaisia toimenpiteitd voivat olla esimerkiksi sahkdpostilistalle
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liittyminen tai tarjouspyynnon jattdminen. Konversioprosentti puolestaan kuvaa halu-

tun toimenpiteen tehneiden k&vijéiden osuutta kaikista sivustolla kavijoista.

Bounce rate eli vélitdn poistumisprosentti on yksi analytiikan mittareista. Bounce rate
kertoo, vélittomasti verkkosivustolta poistuvien vierailijoiden maarén, eli sen miten
moni vierailuista on siséltanyt vain yhden sivun latauksen. Korkea bounce rate kertoo
aina ongelmista, yleensa siitd, ettd sivuston sisalto ei kiinnosta vierailijoita tai sivus-
tolle ohjautuu vaaranlaista liikennettd. (Google Analytics Help, 2022: Mékiranta,
2015.)

Hyvélle bounce ratelle on vaikeaa maaritelld mitaan tiettya raja-arvoa. Hyvé bounce
rate on riippuvainen ennen kaikkea sivuston sisallostd. Verkkokaupoilla hyvan bounce
raten rajan voidaan sanoa kulkevan 20-30% prosentissa kun taas esimerkiksi brandi-
sivustolla bounce rate voi olla hyvinkin korkea, sen olematta valttaméatta huono asia.
(Google Analytics Help, 2022; Muurinen, 2022.)

Bounce rate on tarke& luku, silla korkea lukema voi vaikuttaa myds hakutulossijoituk-
seen negatiivisesti Googlen hakurobottien arvottaessa sivuja. Google on kertonut, etta
yksi merkittdvimmistd hakukonenakyvyyteen vaikuttavista tekijoista on se, miten
kauan kavijat viihtyvét verkkosivustolla. TOP 10 hakutulosten joukosta l6ytyvien yri-
tysten kesken keskimaardinen sivustolla vietetty aika on kolme minuuttia. (Google
Analytics Help,2022; Muurinen, 2022.)

Kuvassa 4 esitetddn miten Google Analytics nayttad keskimaaraisen aktivoitumisen

keston yrityksen verkkosivustolla.
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Kéyttdjan ensim..tuskanavaryhma ~ 4+ Keskiméarainen
aktivoitumisen

kesto

1min 38s

Ka. (0 %)

1 Organic Search 1min 57 s
2  Direct 1Tmin10s
3  Referral 0 min 55 s
4 Organic Social Omin00s

Kuva 4. Kuvakaappaus. Google Analytics:n (2022) tarjoama data sivustolla vietetysta

ajasta.

On my0s tarkedd tietdd milla laitteilla sivustolle tullaan. Miké&li suurin osa sivuston
kayttajista esimerkiksi kayttda mobiililaitetta, on yrityksen pyrittava kehittdmaan mo-
biilialustaa ja sen kaytettavyytta. Hyodyllista tietoa on myds kanavat, joista liikenne
sivustolle tulee. Tieto suosituimmista kanavista auttaa paitsi suuntaamaan markkinoin-
tia, saadaan siitd my0s tietoa hakukoneoptimoinnin ja hakukonemarkkinoinnin toi-

menpiteiden toimivuudesta (Muurinen, 2022).

Oleellista datan kerddmisessa ja analysoinnissa on madarittaa yritykselle tarkeat mitat-
tavat asiat ja analysoida saatua dataa, sekd tehda muutoksia tehtyjen analyysien perus-
teella. Numeroita ja kaavioita ei ole vaikeaa lukea, mutta jotta verkkosivustoa voitai-

siin oikeasti kehittad, tulee olla myds taitoa ymmartéa asioita lukujen takana.

Jatkuvan kehityksen STAR-mallissa analytiikka kuvataan yhtend kehitettavén asian
osa-alueena. STAR tulee sanoista Scheme (suunnittele), Test (testaa), Analyze (analy-
soi) ja React (reagoi). (Seppé 2013, 88.) STAR-mallia voidaan kayttaa hakukoneopti-
moinnin kehittdmisessa. Kehittdminen aloitetaan kartoittamalla l1&ht6tilanne, suunnit-
telemalla ja testaamalla suunnitelmien toimivuutta. Tdmén jalkeen analysoidaan tu-

lokset ja reagoidaan 16ydettyihin epakohtiin.
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Kuviossa 6 esitetadn jatkuvan kehityksen STAR-malli.

SUUNNITTELE

REAGOI TESTAA

ANALYSOI

Kuvio 6. Jatkuvan kehityksen STAR-malli (mukaillen Seppé 2013, 88)

5 GOOGLEN TYOKALUT

Tassa luvussa esitellaan verkkosivujen hakukoneoptimointiin liittyvid Googlen tarjo-
amia tyokaluja. Hakukoneoptimoinnin tukena on suositeltavaa kayttda Googlen tarjo-
amia tyokaluja, silla Google on suurin ja kdytetyin hakukone Suomessa (Statcounter,
2022). Sen kautta tehdaan yli 91% tietokoneella tehtavista hauista ja yli 97% mobiili-
hauista (Sundberg, 2022). Tasta syysta hakukoneoptimoinnin tarkoituksena Suomessa
onkin nostaa hakutulossijoituksia ensisijaisesti Googlen hauissa. My6s muut hakuko-
neet, kuten Yahoo ja Bing arvostavat samoja asioita ja nédkyvyys muissa hakukoneissa
paranee hakukoneoptimoinnilla.

Kuviossa 7 esitetddn tehtyjen hakujen jakautuminen suosituimmille hakukoneille Suo-

messa vuonna 2022.
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Hakujen osuus hakukoneittain

0,81 1,07 0,62
3,93

® Google ® Bing Yahoo DuckDuckGo = Yandex

Kuvio 7. Hakujen jakautuminen Suomessa hakukoneittain vuonna 2022. Lahde:
StatCounter 10.12.2022

5.1 Google Ads avainsanojen suunnittelija

Google Ads on yksi tarkeimmisté avainsanatyokaluista. Google Ads-hallintapaneelista
I6ytyy ilmainen avainsanojen suunnitteluty6kalu, josta voi etsia uusia avainsanoja ha-
kujen méaaran selvittdmiseen. Avainsanojen suunnittelija - tyokalu méaarittaa kuukau-
sittaiset hakumaarat sekd kertoo, miten kilpailtu kyseinen hakusana on. Avainsana-
suunnittelija myds tarjoaa kymmenia tai jopa satoja aiheeseen liittyvia hakusanaideoita
selattavaksi. Ideoista voi 16ytya arvokkaita avainsanayhdistelmia kaytettavéaksi haku-
koneoptimoinnissa kaytettavéksi ja korkealaatuisen siséllon tuottamiseksi. Googlen
tarjoama palvelu on ilmainen ja antaa tietoa suomen kielella. (Google Ads, 2022; Raes-
puro, 2018, s. 28-32.)

5.2 Google Trends

Google tarjoaa loistavan tydkalun erilaisten avainsanayhdistelmien tutkimiseen.
Google Trends tarjoaa kayttajilleen erinomaista ja arvokasta tietoa siitd millaiset tee-
mat, haut ja seikat kiinnostavat ihmisia, jotka hakukonetta kayttavat. Googlen tarjoa-
man datan avulla ndkee, miten joku trendi on kehittynyt ja mihin suuntaan se
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mahdollisesti on menossa. Tyokalulla 10yt tietoa millaisia hakulausekkeita eli avain-
sanayhdistelmi& ihmiset ovat kéyttaneet. Relevantein ominaisuus avainsana-analyysia
silmalla pitden on kuitenkin ominaisuus, jolla voidaan tutkia hakutermien seké taman-

hetkistd, ettd mennytté suosiota tarkemmin. (Raespuro, 2018, s. 33-38.)

5.3 Google Search Suggestions

Google Search Suggestions on avainsanatutkimuksessa erittdin hyodyllinen tyokalu,
joka toimii suoraan Google — hakujen yhteydessa. Kirjoitettaessa aihealuetta tai haku-
sanaa hakukenttd&n Google tarjoaa Kirjoitettuun avainsanaan tiiviisti yhteydessa olevia
ehdotuksia haun tarkentamiseksi. Tat4 tietoa voidaan hyddyntéda myos litkenteen hank-
kimiseen sivustolle optimoimalla sivustoa ehdotusten mukaisesti. Googlen tarjoamat
ehdotukset perustuvat kédyttajien suosimiin hakusanayhdistelmiin kyseisen aihealueen

ymparilla. (Raespuro, 2018, s. 39-41.)

5.4 Google Search Console

Google Search Consolen avulla on mahdollista tehda erilaisia hakukoneldydettavyy-

teen positiivisesti vaikuttavia toimenpiteita.

Google Search Consolen kautta voi mm. lahettad sivukartan hakukoneelle, jolloin si-
vusto saattaa indeksoitua nopeammin. Palvelu ndyttaa myds sivuston vastaanottamat
klikkaukset ja sen avulla voidaan estdd hakukonerobottien paasy tietyille sivuille.
(Raespuro, 2018, s. 57-58.)

5.5 Google Analytics

Google Analytics on datan kerddmiseen ja analysoimiseen sekd sivuston toiminnan
kehittdmiseen tarkoitettu tyokalu. Se on yksi markkinoiden kattavimmista analytiik-
katyokaluista. (Raespuro, 2018, s. 56.) Google Analytics on Googlen tarjoama ilmai-
nen analytiikkatyokalu, jolla pystytdén seuraamaan verkkosivustolla kavijoita. Google

Analyticsissa on tarjolla suuri mé&éara erilaisia mittareita ja se tarjoaa kattavan ja selkeén
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kuvan sivuston analytiikasta. Raporteista saadaan paljon oleellista tietoa sivuston lii-
kenteesta.

5.6 Google My Business

Google My Business on sijaintiin sidotuille yrityksille erittdin tarked osa hakuko-
nemarkkinointiin liittyen. Google My Business on ilmainen tyokalu, jonka avulla yri-
tyksen tiedot saadaan ndkymaan Google Maps:ssa ja Googlen ensimmaiselld hakutu-
lossivulla ndkyvassa kartassa, jossa Google ndyttaa lahimpien yritysten sijainnin. Sen
avulla saadaankin tehokkaasti lisattya etenkin paikallista ndkyvyytta. Lisaamalla yri-
tyksen tiedot Google My Businekseen saadaan helposti nostettua yritys Googlen ha-

kutulosten etusivulle.

5.7 Google Tag Manager

Google Tag Manager on Googlen tarjoama ilmainen tagien hallintajarjestelma. Sen
avulla voidaan hallita verkkosivustolle asennettavia tageja ja seurantaskripteja, joilla
voi seurata mm. kavijaliikenteen méaraa. Digitaalisen markkinoinnin tydkalut, kuten
konversioseuranta, uudelleenmarkkinointi ja web-analytiikka vaativat verkkosivuille
tagien asentamista. Tagit ovat lyhyitd koodin péatkid, jotka asennetaan verkkosivuston
ldhdekoodiin. Tagit eivét ndy verkkosivustolla kévijoille, vaan ne saadaan nakyville
sivuston lahdekoodia tutkimalla tai kayttamélla Chrome-laajennuksia, kuten esimer-
kiksi Google Tag Assistant. Tagien yleisimmat k&yttotarkoitukset ovat tiedon lahetté-
minen ja tallentaminen k&vijan selaimeen. Tagit ovat hyodyllisia, mutta niiden komen-
tojen laukaiseminen hidastaa verkkosivun latausnopeutta, joka taas on téarkea tekija
Googlen hakualgoritmissa. Tag Managerissa sivustolle asennetaan vain yksi koodi,
joka on nimeltadn container. Sen siséan asennetaan kaikki tagit, joita sivustolla tarvi-
taan. Talla tavoin toimimalla verkkosivuston latausnopeus ei hidastu, koska lataus-
pyyntdjen madra on mahdollisimman véhéinen eika sisalla paallekkaisyyksia. Tag Ma-
nagerin avulla helpotetaan tagien asentamista sivustolle oikeaoppisesti seka tagien

myodhempéd muokkaamista ja uudelleenasettelua (Suomen Digimarkkinointi, 2022).
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5.8 Google PageSpeed Insight

PageSpeed Insights on Googlen kehittdma ilmainen nopeustestitydkalu, jolla voidaan
mitata sivuston tai verkkokaupan suorituskykyd. Tyokalu tarjoaa myos oikeilta kayt-
t4jilta kerdttyd dataa, jota on kerdtty Google Chromen kéyttdjiltd. Kyseinen data on
yritykselle arvokasta, silla se kertoo oikeiden kayttajien kokemuksista. Taman lisaksi
testityokalu tarjoaa dataa, joka perustuu Googlen kehittdman Lighthouse-tydkalun te-
keméaan mittaukseen. Mittaukset suoritetaan sekd mobiili- ettd tydpdytaymparistossa.
Mittausten perusteella Lighthouse antaa sivustolle arvosanan. Google PageSpeed In-
sights on melko luotettava ja tarkka tydkalu sivuston kayttajakokemuksen ja latausajan

mittaamiseen. (Zoner.fi, 2022.)

6 ORGANISAATIO JA HAKUKONEOPTIMOINNIN NYKYTILA

6.1 Organisaatio

Linjaterds Oy on Tampereen Myllypurossa toimiva jauhemaalaamo, joka tarjoaa asi-
akkailleen jauhemaalausta seka kokoonpano- ja pakkaustoita.

Linjateras Oy on perustettu vuonna 1965 ja ensimmainen automaattinen maalauslinja
tuli kayttéon 1970-luvulla. Siitd l1ahtien on Linjaterékselld kehitetty uusia innovaatioita
ja kasvatettu toimintaa maaratietoisesti. Toiminnan ytimessé on pitk&aikaiset asiakas-
suhteet seka asiakkaiden tarpeisiin mukautuvat ratkaisut. Linjateras investoi jatkuvasti
uuteen teknologiaan pystyakseen kehittaméan palvelujaan moniulotteisemmiksi. Lin-
jaterdksella on talla hetkell& yli 200 pitk&aikaista asiakasta, jotka koostuvat erilaisista
teollisuusyrityksista ympari Suomea. Linjaterds pyrkii alan tunnetuimmaksi brandiksi
ja edelldkévijéksi Suomessa ja Euroopassa. Linjateras tahtoo olla markkinoiden laa-
dukkain kokonaisratkaisujen tarjoaja. Yrityksen vahvuutena on nopeus, korkea laatu
ja toimintavarmuus. Linjaterdkselle on myonnetty mm. 1SO9001 laatusertifikaatti,
1ISO14001 ymparistosertifikaatti ja suomalaisen tyon Avainlippu. Liséksi korkea luot-
tokelpoisuus on lisensoitu usean eri tahon toimesta ja yritys on myds Suomen Yritta-
jien virallinen jasen. Linjateras tyollista4 talla hetkelld noin 50 henkil6d. (Linjateras.fi,
2022; Kesti, 2022.)
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6.2 Hakukoneoptimoinnin l&ht6tilanne

Hakukoneoptimoinnin toteuttaminen on monelta osin riippuvainen yrityksen verkko-
sivuston nykytilasta. Nykytilan kartoittamiseen on olemassa monia erilaisia palveluita,

joiden avulla sivuston tilaa voidaan arvioida hakukoneoptimoinnin kannalta.

Yrityksen hakukoneoptimoinnin nykytilaa arvioitaessa selvitin ensin yrityksen verk-
kosivujen yleisté tilaa, jonka jalkeen analysoin tarkemmin sisaltod ja hakukoneopti-
moinnin teknista tilaa seka kartoitin k&ytdssa olevia avainsanoja. L&htotilanteen arvi-
oinnin tueksi tein SEO-analyysin, sisaltdanalyysin, kilpailija-analyysin hakukoneopti-
moinnin nakokulmasta seké avainsana-analyysin. Nama analyysit esitelladn myéhem-

min tassa kappaleessa omien alaotsikoidensa alla.

Linjateréksen verkkosivut on tehty WordPress-kotisivukoneella ulkopuolisen palve-
luntarjoajan toimesta. Verkkosivuilla on kaytossd hakukoneoptimointiin ilmainen
Yoast SEO-liséosa.

WordPress on yksi suosituimmista alustoista verkkosivujen luomiseen. WordPress ei
vaadi kayttajaltaan koodaustaitoja, joten se on suhteellisen helppo kayttaa. WordPress
sisaltda hyodyllisia ja monipuolisia lisdosia, kuten sosiaalisen median jakonappeja ja
hakukoneoptimointitykaluja. Yoast SEO on yksi téllaisista hakukoneoptimointityo-
kaluista. (Raespuro, 2018.)

Yritys on ulkoistanut verkkosivujen yllapidon kokonaisuudessaan. Ulkopuolinen pal-
veluntarjoaja kéayttaa sivuston analytiikkatydkaluna maksullista Semrush:ia. Semrush
tarjoaa kattavan analytiikan mm. kavijaméarien seurantaan ja sivuston nakyvyyden
seurantaan. Semrush:lla voidaan mm tehda sisaltomarkkinointia, kilpailijatutkimusta,
hakukoneoptimointia ja sosiaalisen median markkinointia. Semrush:n avulla voidaan
tehdd myos avainsanatutkimusta ja analysoida verkkosivujen SEO:n tilaa ja suorittaa
verkkosivutarkastuksia, joiden perusteella Semrush tarjoaa suosituksia hakukonesijoi-
tuksen parantamiseksi. Semrush:lla voidaan myds luoda raportteja ja seurata kilpaili-
joiden verkkosivustoja sekd markkinointistrategioita. Semrush:in kdytté maksaa noin
150 euroa kuukaudessa (Semrush, 2022).
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Tassé opinndytetytssa Semrush:n tarjoamia tyokaluja ei kuitenkaan paasty hyodynta-
maan, joten opinnaytetydssa keskitytdan padosin Googlen tarjoamien ilmaisten tyoka-
lujen avulla saatavaan laajaan dataan. Taman lisaksi kdytetddn muutamaa muuta verk-
kotyokalua selvittamé&an hakukoneoptimoinnin ja sivuston ldydettavyyden ja naky-
vyyden tilaa tarkemmin. Tallaisia tyokaluja tarjoavat esimerkiksi Seoseon.fi, Si-
techecker.pro ja Woorank.com.

Yrityksen kéytossd on Googlen tarjoamista tytkaluista Google Analytics. Analytics
on Googlen tarjoama analytiikkatyokalu, jolla voidaan mm. mitata verkkosivujen ké-
vijavirtaa, sen laatua ja kayttaytymista verkkosivuilla. Google Analytics on ilmainen
tydkalu. Google Analyticsin antamaa tietoa kéytettiin analyysien ja kehityssuunnitel-
man tukena, mutta sieltd saatua dataa ei ole olennaista tassé opinnaytetyossa esitella.
Analyticsista saadulla tiedolla on merkitysté lahinna hakukoneoptimoinnin toimenpi-
teiden vaikutusten seurannan ja analysoinnin kannalta. Kehityssuunnitelman mukaiset
toimenpiteet tullaan tekeméén vasta myohemmaéssa vaiheessa, joten vaikutusten seu-

ranta ja analysointi on rajattu opinnédytetydn ulkopuolelle.

Toimeksiantajan kanssa kdydyn keskustelun perusteella Linjateras Oy:n verkkosivus-
toa on hakukoneoptimoitu vain sité rakennettaessa. Sen jalkeen varsinaisia optimoin-
titoimenpiteité sivustolla ei ole tehty. Avainsana- tai kilpailija-analyyseja ei ole aiem-
min tehty, eikd markkinoinnin kohderyhmaa varsinaisesti méaritetty. Segmentointia
on kuitenkin jonkin verran tehty. (Kesti, 2022.)

6.3 Sisaltdanalyysi

Verkkosivujen sisallolla on merkitysta sivuston hakukonenakyvyyteen ja sisaltoja ana-
lysoimalla voidaan selvittéda sisaltdjen hakukoneoptimoinnin nykytilaa (WP-kotisi-
vut.com, 2022).

Verkkosivujen siséaltoa analysoitaessa k&vin l&pi verkkosivuston jokaisen sivun ja tar-
kastelin niiden sisaltoa. Sisélléssa huomiota kiinnitin erityisesti tekstiin, kuviin, vide-
oihin ja seka sivustolla, ettd videoissa kaytettyihin fontteihin ja vareihin. Tekstid ana-

lysoitaessa huomioin tekstin maarédd, itse sisaltdd seka tekstin oikeakielisyyttd ja
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luettavuutta. Tassé opinndytetydssa ei kuitenkaan analysoitu tekstin sisallén oikeelli-
suutta, vaan tarkasteltiin sisdltod mahdollisen toiston, eli duplikaattisisallon kannalta.
Tekstin sisdltdmia avainsanoja, avainsanalausekkeita ja niiden maaraa kasitelldén
opinndytetyossa osiossa 10.3 Avainsana-analyysi. Kuvia ja videoita tarkastellaan péa-
asiassa hakukoneoptimoinnin nakokulmasta. Sisaltéanalyysissa kommentoidaan kui-
tenkin lisdksi myos joitain yleisié asioita liittyen yrityksen brandimielikuvaan ja sité
kautta yrityksen markkinoinnin toteutukseen. Tarkoituksena on luoda kokonaisvaltai-

sempi kuva yrityksen verkkosivuista ja sen sisallosta.

Visuaalisesti sivut ovat yleisilmeeltddn ammattimaiset ja yrityksen brandin mukaiset.
Sivuston kayttajaystavallisyydessa on kuitenkin joitain parantamisen kohteita. Sivus-
ton sisalléssa on jonkin verran kielioppivirheita ja lauserakenteissakin on jonkin ver-
ran parannettavaa. Duplikaattisiséltod eli samansisaltoista siséltod on hyvin paljon.
Linkityksi& on jonkin verran, useimmat linkit johtavat niita klikattaessa linkin alapuo-
lella olevaan tekstiin tai asiaan liittymattomaan siséltoon. Metatietoja on kirjoitettu
(pois lukien kuvat), mutta niissékin on parannettavaa hakukoneoptimoinnin nakokul-

masta.

Sivustolla on paljon kuvia ja videoita, joissa suurimmassa osassa esiintyy ihmisia. Ih-
miset hymyilevat ja nayttavat iloisilta. Kuvat luovatkin hyvin positiivista kuvaa yri-
tyksen tyontekijoista. Taten kuvat luovat mielikuvaa tyontekijélahtoisesta yrityksestd,
jossa arvostetaan tyontekijoité ja ilmapiiri on positiivinen. Videoissa esitellaan pitkéalti
yrityksen palveluprosessia. Myds videoissa on paljon ihmisid, miké tukee kuvien tuot-
tamaa mielikuvaa tyontekijalahtoisyydestd. Kuvien ja videoiden kokonaisuus on kui-
tenkin hieman sekava, silla osa niistd luo mielikuvaa hyvin modernista yrityksesta ja
osasta taas tulee tunne, etteivét ne ole samassa linjassa vaan on kaytetty mm. hieman
vanhanaikaista grafiikkaa ja fontteja. Kuvat ja videot ovat pd&osin hyvalaatuisia,
vaikka joukkoon joku huonompikin kuva mahtuu. Kuvat ja videot on kuvattu oikeasti
kyseisen yrityksen tiloissa ja sen omasta henkil0stosta, joten samoja kuvia ei tule muu-
alla vastaan. Miké osaltaan tukee mielikuvaa yrityksen arvoissa mainitusta hyvasta
yhteishengestd toimivan yrityksen perustana. Sivustosta tulee kuva, etta ty6ta todella

tehd&én yhdessa ja informaatio kulkee ihmisten valill4 hyvin.
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Sivuilla kaytetty fontti ja videoissa kéytetyt fontit ovat hyvin erityylisia ja ristiriidassa
keskenddn. Sivuston teksteissé kéytetty fontti on helposti luettavissa ja miellyttavaa
lukea. Fontti on pyoredhkod, eikd kovin tiivistd, mika helpottaa sen lukemista. Toi-
saalta tekstin leveys lahestyy sellaista leveyttd, ettd sen lukeminen voisi olla viela hel-
pompaa hieman kapeammalla tekstill4. Otsikot ja leipdteksti ovat samalla fontilla Kir-

joitettuja.

Tekstit ovat lyhyité ja selkedsti aseteltuja. Tekstissd on kuitenkin joitain kirjoitus- ja
valimerkkivirheitd, seka lilan monimutkaisia lauserakenteita. Teksteissé sisalto toistaa
pitkélti samaa asiaa, sivusta riippumatta. Sivustolla onkin paljon duplikaattisisélto,
eli sama teksti usealla eri sivulla. Tdmén vuoksi sivuja selatessa tulee helposti skrol-
lattua ohi myds uudesta asiasta. Ndma vahentévat sivuston mielenkiintoisuutta ja hel-
posti tulee kuva, ettd sivuja on tehty maarén perusteella, eika niinkaan asiasisallon pe-

rusteella. Sivujen loogisuudessa on my0ds vahan parannettavaa.

Vaéreja sivustolla on kéytetty todella matillisesti. Sivusto onkin lahinnd mustavalkoi-
nen. Osassa tekstid tehostevéring on kaytetty oranssia joko fontissa tai taustavarina.
Lisaksi yhden lyhyen tekstiosan alta 16ytyy sininen taustavari. Varien vahdinen maara
vaikuttaa ristiriitaiselta yrityksen brandimielikuvaan nahden. Sivusto on melko variton
siihen nahden, mita mahdollisuuksia pulverimaalaus-sivustolta voisi odottaa. Perustan
mielipiteen heidan painotukseensa innovatiivisuudesta, seka valtavasta varivalikoi-
masta. Esimerkiksi videoilla on kdytetty moni- ja voimakasvérista efektid, jossa pul-
verivarit ikaan kuin rajahtavat. Samaa on kaytetty still-kuvana mm. kuljetusvalineiden
teippauksessa ja banderolleissa. Mielesténi tatd samaa kannattaisi kayttaa hyodyksi
myos verkkosivustolla, varsinkin etusivulla, jotta mielikuva yrityksesta ja brandistéa

olisi yhtenaisempi.

Sivustolla kaytetyt varit; musta teksti, valkoinen tausta, harmaa ja punertavan oranssi
tehosteena. (yksi sininen palkki) Musta teksti valkoisella taustalla on helppo lukea,

eik& heratd sen kummempia tunteita.

Oranssi varind liitetdan ystavéllisyyteen, iloon, optimismiin, onnellisuuteen, rohkeu-
teen ja itsevarmuuteen. Markkinoinnissa oranssi liitetddn usein innokkaaseen shoppai-

luun ja ostamaan rohkaisuun. Se vaikuttaa impulsiivisiin ostopdtoksiin ja ns.
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ikkunashoppailijoihin”. Oranssi myds heijastaa tunnetta ja lamp64, mutta se saatetaan
yhdistad myds aggressiivisuuteen, jonka vuoksi sdvyn pitdisi olla pehmed ja ystavélli-
nen. Oranssi vari stimuloi aivojen loogista osaa ja aiheuttaa innostuneisuutta. Liialli-
nen kayttd voi kuitenkin aiheuttaa myds ahdistuneisuutta. Harmaa varina symboloi
kaytannollisyyttd, ajattomuutta ja solidaarisuutta. Liiallinen harmaan kaytto tuo tun-
teen mitattdmyydestd, harmaa korostaa myods helposti tunnetta vanhuudesta ja alaku-

losta.

Sininen vari viittaa brandin luotettavuuteen, harmoniaan ja sympatiaan. Se edistaa tur-
vallisuudentunnetta ja luottamusta bréndiin. Sininen on kaikkein laajimmin kaytetty
vari businessmaailmassa, johtuen sen tuottavuudesta ja siita ettei se ole tunkeileva.
Suomessa erityista symboliikkaa on sinisella ja valkoisella, lipun véreilla. Sinivalkoi-

nen luo mielikuvaa kotimaisuudesta ja laadusta. (Peltomaa, 2017; Luomajoki, 2019.)

6.4 SEO-analyysi

Verkkosivujen SEO-analyysi tehtiin analysoimalla verkkosivuston nykytilannetta:
verkkosivujen hakukoneoptimoinnin tilaa sekd verkkosivujen nakyvyytta Googlen ha-
kutuloksissa. Liséksi etsittiin mahdollisia ongelmakohtia, jotka saattavat olla esteend

hakutuloksissa menestymiselle.

Hakukonendkyvyyden mittaamiseksi on tarjolla monia vaihtoehtoisia ohjelmia ja tes-
teill& pystytdénkin saamaan suuntaa antavaa tietoa verkkosivuston hakukonenékyvyy-
destd. Tdysin luotettavaa tietoa ndilla ei kuitenkaan saada, silla testit eivat valttamatta
I6yda kaikkia hakusanoja, joilla verkkosivusto 16ytyy hakutuloksista. Testeilla pysty-
tddn ndkemé&an ainakin hakukoneiden kilpailluimmat ja suosituimmat hakusanat,
mutta taydellistd kuvaa niiden avulla ei saada. Téssa opinndytetyossa tehty SEO-ana-
lyysi on tehty hakukonenékyvyyden ja hakukoneoptimoinnin nakdkulmista.

SEO-analyysia tehdessa kaytin apuna mm. Google Analytics-ohjelmaa, Seoseon.fi-si-
vuston tarjoamaa optimointitestid ja Woorank.com-sivuston tarjoamaa testié, seké di-
gibyra.com ja Siteimprove.com SEO-testejd. Sivuston latausnopeuden ja kayttajéko-

kemuksen selvittamiseen kaytin Googlen PageSpeed Insights-testid. Erilaisia testejé
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valitsin kéytettavaksi useampia, jotta niiden tuloksia voi verrata kesken&an niiden luo-
tettavuuden varmistamiseksi ja mahdollisimman laajan datan kerddmiseksi. Googlen
tarjoamista tyokaluista nykytilan selvittdmiseen kéytin myés Google Analyticsia.
Googlen tyokaluista olisi ollut mielenkiintoista hyddyntaa myds Google Optimizea ja

Search Consolea, mutta néité ei yrityksen kaytossa valitettavasti talla hetkella ole.

Keratyn datan avulla sain kuitenkin melko hyvan kuvan yrityksen verkkosivujen ha-
kukoneoptimoinnin tilasta. Yrityksen nakyvyyden selvittdminen oli huomattavasti
hankalampaa, sill4 sopivia maksuttomia tyokaluja ei ollut tarjolla. Yrityksen naky-
vyytté pyrin selvittdmaén padasiassa testaamalla eri hakusanoilla, miten yritys nailla

sijoittuu Googlen hakutulossivuilla.

Seoseon.fi antoi sivustolle 77 pistettd sadasta. Testin mukaan sivun Title voisi olla
pidempi, mutta description sen sijaan nayttaa hyvalta. Kuvista puuttuu yli puolesta Alt-
tekstit. Etusivulla tekstin maara on 453 sanaa, mutta tastd Seoseon.com ei kuitenkaan
huomauttanut, vaikka muiden lahteiden mukaan suositeltu sanamaaré etusivulla on yli
500 sanaa minimissaan. Linkkej& sivustolla on hakukoneen kannalta hyvin, seka ul-
koisia, ettd sisaisid. Sivustolta 16ytyy myds Robots.txt-tiedosto ja sivukartta. HTML-
tageja sivulla on vain 10. Seoseon.com testi 16ysi lisaksi koodiin liittyvia ongelmia
viisi kappaletta, mutta niita ei kasitella tdssa opinnaytetydssa, silla koodaaminen on

jatetty opinndytetydn ulkopuolelle.

Kuvassa 5 esitetdan Seoseon.com pisteytys kohdeorganisaation verkkosivuston tilasta.

77

Webpage:

Audited on: December 11, 2022 4:46 PM

9

Kuva 5. Seoseon.com testin pisteet.



Kuvassa 6 esitetdan esimerkki Seoseon.com raportin tarjoamasta datasta.

Title Tag ~

Linjateras Oy - Jauhemaalaus eli pulverimaalaus katevasti koko Suomeen

Description Tag ~

Linjateras. Jauhemaalaus eli pulverimaalaus katevasti Tampereelta koko Suomeen. 6000m? maalausta vuorokaudessa Linjateraksen avulla.

Your meta description looks good.

Image Analysis ~
15 images
(‘%) Total Number of Images with out Alt Text Mentioned: 8
Properly size images.

Offscreen images are deferred.

Efficiently encode images.

Kuva 6. Kuvakaappaus Seoseon.com-sivuston tarjoamasta datasta.
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Woorank.com antoi tulokseksi 63/100. Woorank.com tarjoama raportti oli hyvin sa-

mansisaltdinen Seoseon.com sivuston raportin kanssa. Pisteitd vahensi péaasiassa ku-

vien optimoinnissa ilmenneet puutteet ja sosiaalisen median linkitysten (painikkeiden)

puuttuminen, lukuun ottamatta LinkedIn-painiketta. Myds Woorank.com testin piste-

maaraéa laski muutama koodiin ja otsikoihin liittyva tekija.

Kuvassa 7 esitell&an esimerkki Woorank.com sivuston testiraportin antamasta infor-

maatiosta.
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© Image Optimization This page has not passed all 5 checks
@0® B All images are efficiently encoded
* Some images are not using next-gen formatting
Show elements
X Some images are not properly sized
Show elements
¥ Some offscreen images have not been deferred
Show elements
* Some images do not have explicit dimensions

Show elements

Kuva 7. Kuvakaappaus Woorank.com testiraportin datasta.

Sitechecker.pro:lla tehty testi antoi aiempia testeja selvasti matalammat pisteet, pis-
teité tuli vain 42 sadasta. Myo6s tdma testi nosti esiin samat ongelmakohdat kuin mité
aiemmin mainitut testitkin. Sitechecker.pro antaa tarkemman raportin sivuston tilasta,
kuin kaksi aiempaa testid. Raportissa mainittiin 37 kriittisté ja 342 huomioitavaa (va-
roitukset) asiaa verkkosivulla. Kyseinen testi antoi yksityiskohtaista ja relevanttia tie-
toa verkkosivun nykytilasta. Kattavan raportin perusteella SEO-analyysin tekeminen
oli melko vaivatonta ja raporttia kdytettiin hyddyksi myos kehitysehdotuksia laaditta-

essa.

Kuvassa 8 esitetaan esimerkki Sitechecker.pro:n testiraportin datasta:

Criticals Warnings Website Score Crawled pages

37 56
42 S

266 50

Opportunities Notices

Kuva 8. Kuvakaappaus Sitechecker.pro antamista pisteistd ja 16ydettyjen virheiden

maarasta.

Raportin perusteella kriittisimmat, eli kiireellisintd huomiota vaativat ongelmat koski-
vat indeksoitavuutta, duplikaattisisaltoja, turvallisuutta, sivukarttaa ja linkityksia. Tar-
kastettavia asioita listautui yli kolmesataa. Listalla mainittiin mm. Alt-tekstien



44

puuttuminen kuvista, H1 ja H2 tason otsikoiden puuttuminen yhteensa 20 sivulta,

descriptioneiden duplikaatit ja otsikoiden hierarkian rikkinaisyys.

Kuvassa 9 esitetaan Sitechecker.pro:n listaamat kriittiset eli kiireellistd huomiota vaa-

tivat asiat verkkosivulla.

Criticals v 13
Page has identical headings 6
Internal redirects from trailing sl... 4
404 page
Content Security Policy

Strict Transport Security

Kuva 9. Kuvakaappaus Kriittisista varoituksista Sitechecker.pro testiraportissa.

Hakukoneoptimoinnin kannalta huomiota vaativia siséltoon liittyvia asioita 10ytyi si-

vustolta myds jonkin verran.

Sitechecker.pro:n listassa oli pitkélti samoja asioita, mitd aiemmat testitkin olivat lis-
tanneet. Tamé testi antoi kuitenkin paljon enemmén ja yksityiskohtaisempaa tietoa.
Testin tarjoamasta datasta saatiin hyvin tietoa verkkosivujen hakukoneoptimoinnin ja
kayttajaystavallisyyden parantamiseksi. Raportissa mainitaan muun muassa erikseen

“opportunities”, joka tarkoittaa potentiaalisia optimointi- ja parannuskohteita.

Kuvassa 10 esitetdaan Sitechecker.pron ehdottamat potentiaaliset optimointi- ja paran-

nuskohteet sivustolla.
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Opportunities ~ 272
Has an internal link with no an... 50
Page has outbound internal lin...50
Serve images in next gen form... 48
Comments in code has more t.. 48
Page has identical alt tags 20
Page has no strong importance...15
Page has incoming followed lin.. 13
H2 has other tags inside
Page has less than 10 internal ba..6
H1 has other tags inside
Page has alt tags with one word 6
Page has one or more outgoing f..
H1 = Alt

Connect Google Analytics and S...

Kuva 10. Kuvakaappaus: potentiaaliset optimointi- ja parannuskohteet sivustolla Si-

techecker.pro:n mukaan.

Sivuston nopeutta testattiin PageSpeed Insights-nopeustestin avulla. PageSpeed In-
sights-testi testaa kuutta eri tekijaa sivuston latausnopeuteen liittyen. ’First Contentful
Paint” (FCP) eli ensimmainen sisallon renderdinti kertoo, milloin ensimmainen teks-
tikohde tai kuva renderdidéan eli esitetddn naytolla. ”Speed Index” eli nopeus indeksi
kertoo, kuinka nopeasti sivun siséltd tulee nékyviin. ”Largest Contentful Paint” eli
suurimman siséllon renderdinti, mittaa suurimman tekstikohteen tai kuvan rendergin-
tiaikaa. "Time to Interactive” eli interaktiivisuutta edeltdva aika tarkoittaa aikaa, joka
sivulla kestéd siihen, ettd se on tdysin interaktiivinen. “Total Blocking Time” kertoo
kaikkien FCP:n ja interaktiivisuutta edeltavan ajan véliset ajanjaksot yhteenlaskettuna,
kun tehtdvéan pituus on yli 50 millisekuntia. ”Cumulative Layout Shift” eli kumulatii-
vinen asettelumuutos mittaa ndkymassa olevien elementtien liikettd. (PageSpeed In-
sights, 2022.)

Sivuston latausnopeudessa oli suuri ero tietokoneen ja mobiilin vélilla. Tietokoneella
sivu latautui melko nopeasti ja kehittdmiskohteita oli 1&hinna esteettdmyystekijoissa.
Mobiilissa esteettomyys oli l1dhes samalla tasolla, kuin tietokoneella sivua ladattaessa.

Mobiilissa kuitenkin sivuston tehokkuus huononi huomattavasti.
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Kuvassa 11 esitetddn PageSpeed Insights testin tarjoamaa dataa. Ylarivissa on testitu-
lokset tietokoneella ja alarivissé testitulokset mobiilissa.

Tehokkuus Esteettomyys Parhaat kaytannét  Hakukoneoptimointi
64 87 @
Tehokkuus Esteettdmyys Parhaat kaytannot  Hakukoneoptimointi

Kuva 11. Kuvakaappaus: PageSpeed Insights-testin tulokset. Ylarivissa tietokoneella

sivustoa ladattaessa ja alarivissd mobiilissa ladattaessa.
Sivu latautuu mobiilissa niin hitaasti, etté se haittaa kayttdjadkokemusta, joka taas vai-
kuttaa epéasuorasti hakukonenédkyvyyteen. Hidas latautuminen saattaa myds estda

Googlea indeksoimasta sivustoa (Hakukonemaailma, 2021).

Kuvissa 12 ja 13 esitetddn sivuston latausnopeuden erot mobiilissa ja tietokoneella
ladattaessa.

Sivuston latausnopeus tietokoneella:

TIEDOT
@ First Contentful Paint ® Time to Interactive
0,8s 0,8s
Speed Index @ Total Blocking Time
15s 0O ms
@® Largest Contentful Paint ® Cumulative Layout Shift
1,2s 0,024

Kuva 12. Kuvakaappaus: sivuston latausnopeus tietokoneella. (PageSpeed insights,
2023)

Sivuston latausnopeus mobiilissa:
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TIEDOT
First Contentful Paint Time to Interactive
28s 40s
A Speed Index ® Total Blocking Time
8,9s 60 ms
A Largest Contentful Paint ® Cumulative Layout Shift
6,1s 0

Kuva 13. Kuvakaappaus: sivuston latausnopeus mobiilissa. (PageSpeed insights,
2023)

6.5 Avainsana-analyysi

Tassa kappaleessa kerrotaan lyhyesti avainsana-analyysista ja sen prosessin kulusta.
Laadukkaan sisallon tuottamisessa kéytetdan hyvéksi avainsanatutkimuksella valittuja
hakusanoja sivuston sisallén optimoinnin maksimoimiseksi. Samalla nostetaan toden-

nakoisyyksia orgaanisen liikenteen hankkimiseen hakukoneiden avulla.

Menestyksekkadn hakukoneoptimoinnin suhteen ensimmaisena tehtdvéana on suorittaa
avainsanatutkimus. Avainsanatutkimus maéarittelee minkélaisin termein ja avain-
sanayhdistelmin sivustoa pyritdan saamaan nakymaan hakutuloksissa. Sanayhdistel-
mien on tarkoitus liittyd hyvin laheisesti tuotetun sisallén teemaan ja verkkosivuston
aiheeseen. (Raespuro, 2018, s. 26-27.)

Hakukoneoptimointia tehdessd madaritellaan tiettyja avainsanoja, joilla halutaan verk-

kosivuston nousevan hakutuloksissa karkisijoille.

Avainsanatutkimusprosessin voi aloittaa esimerkiksi kirjoittamalla Google hakukent-
tdén aihealueeseen liittyvid hakusanoja ja poimia talteen kaikki Google Search Sug-
gestions- ominaisuuden tarjoamat avainsanayhdistelméat. Ndiden avainsanojen avulla
voidaan Google Trends-tyokalulla tutkia, millainen suuntaus kyseisen aihealueen tren-
dilla on. Trends-tydkalu mahdollistaa my6s teemaan laheisesti liittyvien kysymysten
ja alateemojen l6ytamisen. Lopuksi avainsanayhdistelmat, hakutermit ja trendit syote-

tddn Googlen avainsanojen suunnittelijaan, josta néhdaan tarkat kuukausittaiset
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hakuluvut. Nailla keinoilla valitaan parhaimmat, arvokkaimmat ja tarkeimmat avain-

sanat verkkosivuston optimointia ajatellen. (Raespuro, 2018, s. 40-41.)

Avainsanojen laatu, pituudet ja mééara riippuvat mm. sivuston tarkoituksesta ja laajuu-
desta, eik& naihin ole olemassa mitadn kaiken kattavaa ohjetta. Avainsanat valitaan
jokaiselle yritykselle yksilollisten kriteerien mukaan. Tarke&& on perustaa avainsano-
jen valinta kéytettdvissd olevaan dataan ja valita hakumaéariltadn korkeampien avain-
sanojen lisdksi matalamman hakumaaran avainsanoja, joissa kilpailu on vahaisempaa

ja mahdollisuudet korkeampiin hakutulossijoituksiin taten paremmat. (Lippay, 2010.)

Avainsanatutkimuksella kartoitin yrityksen kannalta relevantteja hakusanoja ja valit-
sin sopivan joukon avainsanoja optimoitavaksi. Yrityksen verkkosivuston sisallon pe-
rusteella kartoitin relevantteja ja asiaankuuluvia avainsanoja, seka pohdin milla haku-
termeilld yritystd ja sen tarjoamia palveluja haetaan. Hakutermeja pohdin erilaisten
asiakkaiden ndkodkulmista ja mietin millaisilla hakusanoilla esimerkiksi asiantuntijat
tai alaa tuntemattomat yrityksen tarjoamaa palvelua etsivat. Pohdin millaisia sanoja tai
lauseita potentiaalinen asiakas palvelua etsiessadn kéyttdisi. Erilaisia avainsanoja ja
niiden yhdistelmi& mietin myds myynnillisestd ndkokulmasta, jotta ne olisivat mah-

dollisimman tuloksellisia.

Valituista sanoista koostin listan, josta sitten valitsin ilmiselvat alaan ja palveluun liit-
tyvét yleiset hakusanat. Lisd4 avainsanoja poimin Googlen hakutulossivun ehdotuk-
sista ja kilpailijoiden kayttamistd avainsanoista. Avainsanoja valittaessa kaytin apuna
Googlen avainsanojen suunnittelijaa, Google Ads ja Google Trends tytkaluja, seka
Keywordtool.io-sivuston tarjoamaa tyokalua. Nain kerédsin suuren maaran avainsa-
noja, jonka jalkeen karsin, priorisoin ja paatin mitka avainsanat valitaan ja mita avain-
sanoja ensisijaisesti optimoidaan. Avainsanoja priorisoitaessa huomioin myos hakusa-
nojen volyymin, eli sen paljonko hakuja sanalla tehdaan, kaupallinen merkityksen ja

arvon sekd hakusanan kilpailutilanteen ja klikkipotentiaalin.

Analyysin lopuksi valitsin ja listasin tdrkeimmat avainsanat ja hakulausekkeet, joilla
yrityksen halutaan 16ytyvan. Avainsanat méaérittelin jokaiselle sivulle erikseen. Silla

jos joka sivulle méaritelld&n sama avainsana, ei sivusto luultavasti 160ydy yhtdan
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paremmin hakutuloksista, tai jos jokaiselle sivulle mééritelld&n mahdollisimman

monta avainsanaa, hakutulos ei silloinkaan todennakdisesti parane.

Woorank.com sivuston SEO-testin analyysi listaa myds sanoja ja lauseita, joita haku-
kone nékee sivustolla ja mitd sanoja tai lauseita tekodly pitaa sellaisina, joiden ympé-
rille sivusto ndyttd4 olevan optimoitu. Sanojen vieressa olevat numerot osoittavat,

kuinka usein ne tai niilden muunnelmat on sivustolla havaittu.

Kuvassa 14 esitellddn avainsanat ja sanayhdistelmat, joita hakukoneet Woorank.com

testin mukaan hakukoneet pitévat sivuston avainsanoina.

© Content Analysis Pulverimaalaus ja muut palvelumme B Jauhemaalaus eli pulverimaalaus katevasti B

Alalla ennennadkeméton 7-vaiheinen esikasittelyprosessi
kaikki tehty helpottamaan elamadsi ripustus ja seuranta
suunniteltu lisaamaan mielenrauhaasi Palvelut B Tee tilaus B Lue lisad m

Pu\verimaalausB Linjateras Oy Meille Linjaterékselle 28 Linjateras B

English Yhteystiedot B Ajankohtaista

Kuva 14. Kuvakaappaus Woorank.com testin mukaan sivustolle optimoiduista avain-

sanoista ja lausekkeista.

Mikali ylla esitellyssa listassa esiintyy sellaisia avainsanoja ja -lausekkeita, joilla yri-
tys haluaa tulla 16ydetyksi, on sivusto optimoitu ilmeisen hyvin. Mutta jos listassa ole-
vat sanat ja lausekkeet ovat taysin eparelevantteja avainsanoina, on suositus optimoida

sivuston sisalté vastaamaan yritykselle térkeitd avainsanoja.

Sivuston tamanhetkista sijoittumista valituilla avainsanoilla testasin Googlen hakuko-
neella. Tulosten perusteella tein suosituksia liittyen sivuston sisallén optimointiin ja
uuden siséllon luomiseen sivustolle. Uuden sisallon luominen parantaa hakukonenaky-
vyyttd myos tulevaisuudessa, ja hakukoneet arvostavat yleensd ajantasaista ja laadu-

kasta sisaltoa.
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6.6 Kilpailija-analyysi

Kilpailija-analyysi yritykselle tehtiin hakukoneoptimoinnin nakékulmasta ja siihen si-
séllytettiin toimeksiantajan toivomuksesta myds mm. kilpailijoiden maantieteellinen
sijainti, liikevaihto ja henkiloston méaard. Tassé kappaleessa ei kuitenkaan esitella
muita kuin hakukoneoptimointiin liittyviad huomioita. Tassa kappaleessa kerrotaan ly-
hyesti kilpailija-analyysin prosessista ja siihen liittyvista huomioista liittyen hakuko-

neoptimointiin ja hakutulossijoituksiin, eli ndkyvyyteen hakukoneissa.

Kilpailija-analyysia tehdessé selvitin ensin yrityksen kanssa samalla alalla toimivia
yrityksia ja heidén palvelutarjontaansa. Yritysten joukosta valitsin tarkempaan tarkas-
teluun sellaiset yritykset, joiden voitiin katsoa Kilpailevan samoista asiakkaista. Valin-
taan vaikutti mm. yrityksen koko, liikevaihtoluokka ja palvelujen sisaltd. Hakuko-
neoptimointiin liittyen vertailin kilpailevien yritysten kayttdmia avainsanoja ja lausek-
keita, verkkosivujen kayttajaystavéallisyyttd seka hakukonesijoituksia niilla avainsa-

noilla, joilla toimeksiantajayritys haluaa hakukoneista 16ytya.

Kilpailija-analyysia kaytin hyodyksi myos avainsana-analyysia tehdessé. Sen avulla
kartoitin alalla kdytdssa olevia yritykselle sopivia avainsanoja ja sanayhdistelmia. Ha-
kusanoina Kilpailijat olivat kédyttaneet usein sanoja pulverimaalaus, jauhemaalaus ja
polttomaalaus. Kilpailijat olivat selvasti myds panostaneet maksettuun mainontaan,
mink& lisaksi ne listautuivat korkeammalle orgaanisissa hakutuloksissa. Kilpailija-
analyysin perusteella moni kilpailija on onnistunut hakukoneoptimoinnissa paremmin.
Tahan vaikuttaa myds maksetun mainonnan osuus, jota toimeksiantajan yrityksessa ei
talla hetkelld ole ollenkaan. Googlen kartalla ndyttdmissa hakutuloksissa yritys kuiten-
kin nakyi hyvin. Eli paikallinen n&kyvyys hauissa nostaa yrityksen sitd kautta ensim-

maiselle sivulle hakutuloksissa muutamilla hakusanoilla.

Kilpailija-analyysin tekeminen oli hyvin mielenkiintoista ja auttoi erityisesti avain-sa-
nojen maadrittelyssé seka kilpailijoiden ja yrityksen hakukoneoptimoinnin tilan vertai-

lussa.
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6.7 Yrityksen sijoittuminen hakutuloksissa

Tassa kappaleessa esitellaan lyhyesti yrityksen hakukonesijoittumista Googlen haku-

koneella hakuja tehtéessa.

Yrityksen sijoittuminen hakukoneissa vaihtelee melko paljon riippuen siitd millaista
hakusanaa kayttdad. Vertaillessa hakutuloksia sanalla ’pulverimaalaus”, jonka toimek-
siantaja myos itse mééritteli yhdeksi tdrkeimmisté avainsanoista, 16ytyi yritys orgaa-
nisista hakutuloksista vasta sijalta seitseman, eli toiseksi viimeisend ensimmaisella ha-
kutulossivulla. Hakutulossivun alussa oli myds maksettuja mainoksia neljalta eri yri-

tykselta.

Kaytettdessd hakusanaa ”jauhemaalaus” 10ytyi yritys vasta toiselta sivulta, sijalta 12.
Myos tdmén sivun alussa oli mainoksia samoilta kilpailijoilta, kuin haettaessa sanalla
pulverimaalaus. Pulverimaalaus-hakusanaa kaytettaessa yritys sijoittui kymmenen-
neksi. Ndma kolme sanaa ovat tarkeita yleisid avainsanoja, joilla yrityksen toivotaan
I6ytyvén hakukoneista. Talla hetkell& néditd hakusanoja kéytettdessa 10ydettavyydessa
on kuitenkin melko paljon toivomisen varaa. Hakutulossivulla suurimman osan klik-
kauksia kerdaa kolme ensimmadista orgaanista hakutulosta.

Hakusanoilla ”pulverimaalaus Tampere”, ”jauhemaalaus Tampere”, ”pulverimaalaus
Pirkanmaa” ja “’jauhemaalaus Pirkanmaa”, 10ytyi yritys huomattavasti paremmin ja
sijoittui jopa kolmen ensimmaisen tuloksen joukkoon. Testaamalla eri hakusanoja l16y-
tyi myos sellaisia hakusanoja, joilla yritysta ei talla hetkell&d hakutuloksista 16ydy ol-

lenkaan, vaikka kilpailijoita naill& hakusanoilla listautuu.

Erilaisia hakusanoja kokeiltiin useita ja sijoitukset olivat melko vaihtelevia. Toimek-
siantaja on kertonut, ettd sivusto on optimoitu vain silloin kun se on rakennettu. Haku-
konesijoitukset tukevat taté tietoa ja osoittavat selkeén tarpeen jatkuvalle hakukoneop-
timoinnille, mikali yritys haluaa sijoituksia hakutuloksissa parantaa ja myos yllapitaa

savutettuja sijoituksia.
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7 YHTEENVETO JA JOHTOPAATOKSET

Idea tdhan opinndytetydhon tuli toimeksiantajalta. Ideaa jalostettiin ja aihetta rajattiin
toimeksiantajan ja opinnadytetyontekijan keskustelujen pohjalta. Toiveena oli selvittaa
mahdollisimman laajasti yrityksen verkkosivuston hakukoneoptimoinnin nykytilaa ja
sen perusteella laatia hakukoneoptimoinnin kehityssuunnitelma yrityksen kéayttéon.
Tavoitteena oli siis tutkia verkkosivujen nykytilaa ja laatia mahdollisimman yksityis-
kohtainen toimenpideohjeistus tutkimuksen perusteella.

Projektin suunnittelu lahti kdyntiin opinnaytetyén prosessin suunnittelusta ja aikatau-
lutuksesta. Suunnitelmassa pohdittiin muun muassa tyon tavoitteita ja toteutustapaa
sekd tyon merkityksellisyyttd toimeksiantajalle. Projektin toteuttamiseen kuului seka

opinndytetyon kirjoittaminen, ettd kehityssuunnitelman koostaminen.

Opinnaytetyon kirjoitusprosessi alkoi viitekehyksen tutkimisella ja l&hteisiin tutustu-
misella. Samalla aihealuetta tarkennettiin ja rajattiin lisdd. Opinndytetyon teoriaosuu-
den Kirjoittamisen kanssa samanaikaisesti tutkittiin yrityksen verkkosivuja ja tehtiin
yritykselle hakukoneoptimointia varten avainsana-analyysi ja kilpailija-analyysi. Kil-
pailija-analyysi oli alun perin tarkoitus tehda vain hakukoneoptimoinnin nékokul-
masta, mutta toimeksiantajan toiveesta sitd laajennettiin yleisemp&én suuntaan. Kil-
pailija-analyysista selvidaa hakukoneoptimointiin liittyvén sisallon lisdksi mm. kilpai-
lijoiden maantieteellinen sijainti, liikevaihto ja henkiloston méaara. Avainsana-analyy-
sia tehdessa tutkittiin yrityksen verkkosivujen tdmanhetkista avainsanojen kayttoa,
kartoitettiin kilpailijoiden kdyttdmiéd avainsanoja ja méariteltiin avainsanatutkimuk-

sella verkkosivuilla kéytettaviksi suositeltavat avainsanat.

Yrityksen verkkosivustosta tehtiin myds sisaltéanalyysi, jossa tarkasteltiin sivuston si-
séltoa sekd yleisesti, ettd hakukoneoptimointiin liittyen. Siséltdanalyysi haluttiin sisal-
lyttdd tutkimuksiin, koska laadukas sisélté on hyvin tarked osa myods hakukoneopti-
mointia. Yrityksen verkkosivustoa tutkittiin useammalla analytiikkatytkalulla, jotta
saatiin mahdollisimman hyva kuva sivuston hakukoneoptimoinnin nykytilasta, sek&

sen hakukonenakyvyydesta.
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Kaiken kerétyn tiedon pohjalta laadittiin yrityksen kdyttdon hakukoneoptimoinnin ke-
hityssuunnitelma, jossa kaydaan l&pi 10ydettyja kehityskohteita ja kehitysehdotuksia.
Kehitysehdotukset perustuvat olemassa olevaan dataan, lahteisiin ja kirjoittajan omaan
kokemukseen. Suunnitelmassa kaydaan myds lyhyesti l&pi hakukoneoptimoinnin kan-
nalta tarkeitd elementteja ja perusperiaatteita. Kehityssuunnitelma on tarkoitettu yri-
tyksessa sen henkilon kayttoon, joka vastaa tulevaisuudessa verkkosivujen hakuko-
neoptimoinnista. Opinndytetyon ja kehityssuunnitelman ollessa valmiita esitellaan ne

toimeksiantajalle.

Opinnaytetyoprosessi suunniteltiin alun perin alkamaan jo kevéalla 2022 ja valmistu-
maan saman vuoden kesalla. Todellista tyon maaraa oli kuitenkin vaikea arvioida etu-
kateen ja ty6 valmistui lopulta joulukuussa 2022. Tydn edetessa opinnaytetyon aihetta
jouduttiinkin rajaamaan viel& tiukemmin kuin alun perin suunniteltiin. Hakukoneopti-
moinnin aihealueen laajuuden vuoksi myds kehityssuunnitelman yksityiskohtaisuu-
desta jouduttiin hieman tinkimaan. Opinndytetyoprosessin pitkittymiseen vaikutti
mya0s aika, jota kului yllattavan paljon lahteiden luotettavuuden arvioimiseen ja tiedon
ajantasaisuuden varmistamiseen. Projektia venytti myods kehityssuunnitelmaa varten
tehdyt analyysit. Niiden tekeminen tarkasti oli kuitenkin vélttdmatonta kehityssuunni-
telman laatimiseksi. Datan kerdadmiseen ja sen analysoimiseen kuluikin huomattavasti
enemman aikaa, kuin mité oli suunniteltu. Aikataulun pitkittymisella ei ollut kuiten-
kaan merkitysté projektin onnistumisen suhteen, silla kiirett& kehityssuunnitelman val-
mistumiselle ei ollut. Kehityssuunnitelmassa haluttiin mieluummin panostaa laaduk-

kaaseen ja oikeasti arvoa tuottavaan sisaltoon.

Projekti sujui kokonaisuudessaan hyvin, vaikka opinndytetyon siséllon rajaaminen
tuotti valilld hieman hankaluuksia. Tarkead asiaa olisi ollut paljon ja valilla oli vaikeaa
jattaa niita opinndytetyon ulkopuolelle. Kirjoitusprosessin edetessa aiheen rajaus ja

nékokulma selkiintyi ja lopputuloksesta tuli ehja ja yhtendinen.

Opinnaytetyon tarkoituksena oli tuottaa toimeksiantajalle kehityssuunnitelma yrityk-
sen verkkosivuston hakukoneoptimointiin. Vaikka hakukoneoptimointia on maail-
malla tehty pitkaan, ei kohdeyrityksessa ole hakukoneoptimointia markkinoinnin kei-
nona aiemmin kaytetty. Markkinoinnin siirtyessé yhd enemman ja enemmaén verkkoon

on hakukoneoptimoinnin tarve yritykselle todella ajankohtainen. Opinndytety6n aihe
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perustuukin toimeksiantajan suunnitelmallisen hakukoneoptimoinnin kehittdmisen

tarpeeseen.

Hakukoneoptimoinnin kehityssuunnitelmassa késitellaén tdiman opinnéytetydn teoria-
osuudessa késiteltyja aiheita ja kehityssuunnitelman pohjana toimii empiriaosassa esi-
tellyt tutkimukset ja analyysit. Kehityssuunnitelman avulla voidaan optimoida yrityk-
sen verkkosivustoa kokonaisvaltaisesti. Suunnitelman avulla voidaan kuitenkin tehda
my06s yksittaisid optimointitoimenpiteitd. Kehityssuunnitelma laadittiin PowerPoint
pohjaan. PowerPoint valittiin pohjaksi sen helppokayttoisyyden ja muokattavuuden
vuoksi. Hakukoneoptimoinnin, algoritmien ja ohjeistusten muuttuessa jatkuvasti on

kehityssuunnitelmaa helppo paivittaa ajantasaiseksi.

Lahteitd opinndytetyon tekemisen tueksi 10ytyi hyvin monen tasoisia. Opinndytety0ssé
lahteita kéytettiin monipuolisesti yhdistellen sekd kotimaisia, ettd kansainvalisia Kir-
jallisuus- ja verkkoléhteita. Osa lahteistd on digimarkkinointiin tai hakukoneoptimoin-
tiin erikoistuneiden yritysten tuottamia artikkeleja. Tallaisista lahteistd kuitenkin l16y-
tyy tuoreimmat artikkelit ja ajankohtaisin tieto hakukoneoptimoinnista. Tallaisia l1&h-
teita tarkasteltiin kriittisesti ja kaytettiin harkiten. Verkkoartikkelien liséksi l&htein
kaytettiin useita eri Kirjalahteitad ja seminaariesityksid. Lahdeluettelossa on seké suo-
men, ettd englanninkielisia lahteitd, joiden avulla opinndytetyosté ja kehityssuunnitel-

masta on laadittu uskottava, luotettava ja ajantasainen kokonaisuus.

Yhtena jatkotutkimuksen aiheena voisi olla hakukoneoptimoinnin vaikutukset sivus-
ton kavijamaaraan, orgaanisen liikenteen osuuteen kavijamaarasta, konversioihin ja
kavijoiden poistumisprosenttiin, ja sitd kautta yrityksen uusien asiakkaiden maaraan
ja osuuteen liikevaihdosta. Td&mé vaatisi verkkosivuston aktiivista hakukoneoptimoin-
tia ja toimenpiteiden vaikuttavuuden seuraamista pidemmallé aikavélilla. Vaikutta-
vuutta voisi tutkia kerddmalld dataa esimerkiksi puolen vuoden ajalta. Téanad aikana
testattaisiin hakukoneoptimoinnin toimenpiteitd ja analysoitaisiin niiden vaikutta-
vuutta. Analyysien perusteella tehtéisiin tarvittavia muutoksia ja seurattaisiin niiden
vaikutuksia madriteltyjen mittareiden avulla. Tutkimuksella saataisiin tarpeellista tie-
toa yrityksen hakukoneoptimoinnin toimenpiteiden vaikutuksista sekd pystyttaisiin te-

hostamaan hakukoneoptimointia yrityksen sivustolla.
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Toisena jatkotutkimuksen aiheena voisi olla myds hakukonemarkkinoinnin suunnit-
telu ja toteuttaminen osana yrityksen markkinointia. Hakukonemarkkinoinnista aihetta
voisi myds rajata esimerkiksi maksulliseen hakukonemainontaan. Olisikin mielenkiin-
toista tutkia optimoidun hakukonemainonnan ja verkkosivuston hakukoneoptimoinnin
yhteisvaikutusta yrityksen verkkosivujen liikenteen lisdgjand. Aihetta voi l&hestya
monesta eri ndkokulmasta. Aihetta voisi tarkastella esimerkiksi markkinointinakdkul-
masta, taloudellisesta ndkokulmasta tai esimerkiksi kuluttajakdyttaytymisen kannalta.
Jatkotutkimuksena voitaisiin myds tarkastella hakukoneoptimoinnin merkitysté tai

keinoja asiakkaan ostopaatokseen vaikuttamisen eri vaiheissa.
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