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1 JOHDANTO

Taman opinnaytetydn paatavoitteena on saada kehitettya Traktorijatzit-tapahtuman
sahkoista markkinointia. Tapahtumalla on ollut ennestdan vain nettisivut séhkoisen
markkinoinnin apukeinona, joten haluttiin saada markkinoitua tapahtumaa myoés

sosiaalisessa mediassa, jotta saataisiin tapahtumalle lisda tunnettuutta.

Traktorijatzit on pieni kesatapahtuma Viitasaaren Suovanlahdella ja padsaantdisesti
sen asiakkaita ovat kylan omat asukkaat seka kesdasukkaat. Tapahtumalle halutaan
kuitenkin saada enemman tunnettuutta myds muualla pdin Suomea, joten sahkoinen
markkinointi on oiva apu siihen. Sosiaalisen median kautta on helppoa markkinoida
tapahtumaa ja tavoittaa potentiaaliset asiakkaat, silla ihmiset kayttavat paivittain

sosiaalisen median eri kanavia ja tieto kulkeutuu eri kanavista toisiin.

Opinndytety0 on jaettu kahteen osioon, teoria ja toteutus. Teorian tavoitteena on
kdyda lapi perinteista seka digitaalista markkinointia ja tarkastella tiettyja potentiaa-
lisimpia sosiaalisen median kanavia. Toteutus-osiossa konkreettisesti luodaan tapah-
tumalle sivut ndihin sosiaalisen median kanaviin seka tehdaan naista sivuista yhtei-
nen kdyttoopas, jotta toimeksiantajan on helppo kayttda kanavia ja niita tulee hyo-

dynnettya oikein.

Opinnaytetyossa tulee olemaan myos muita pienempia toteutuksia tapahtumaan
liittyen, jotka tuovat omalta osaltaan lisansa sahkoiselle markkinoinnille. Tallaisia

toteutuksia ovat mediatiedote seka esite.

2 TUTKIMUSASETELMA

2.1 Opinndytetyon taustateoria, tavoitteet ja rajaukset

Toimeksiantaja

Toimeksiantajana tdssa opinndytetydssa toimii Antero Kivela Traktorijatzit RY:sta.
Traktorijatzit on Traktorijatzit RY:n vuosittain jarjestama kesdtapahtuma Viitasaaren

Suovanlahdella. Traktorijatzit RY:n puheenjohtajana toimii Yrjo Kuusrainen ja taiteel-



lisena johtajana Risto Kiveld. Tapahtuma on perustettu vuonna 2004 ja se on jarjes-
tetty siitd lahtien joka vuosi. Traktorijatzit-tapahtuma on suunnattu koko perheelle ja
se on taynna musiikkia, erilaista ohjelmaa seka elamyksia hienossa historiallisessa

miljoossa.
Tavoitteet

Traktorijatzit-tapahtumalla on ennestdan ollut sdhkoistd markkinointia vain nettisivu-
jen verran, joten he halusivat saada myos muita sdhkdisen markkinoinnin keinoja
kayttéonsa. Opinndytetyon tavoitteena onkin kehittaa Traktorijatzit-tapahtuman
sahkaoista markkinointia ja ndin ollen parantaa tapahtuman tunnettuutta. Konkreetti-
sena tehtdvana on perustaa tapahtumalle sivut erilaisiin sosiaalisen median kanaviin
ja tehda naille sivuille yhteinen kayttoopas. Lisdksi tehtdvana on laatia tapahtumasta
esite Viitasaaren yhteislehtiseen ja mediatiedote eri medioihin [ahetettavaksi. Trak-
torijatzien nettisivuille on myos tarkoitus tehda painikkeet valituille sosiaalisen medi-

an kanaville, jotta I6ydettavyys helpottuisi.
Rajaukset

Opinnaytetyossa aihe rajataan niin, etta otetaan kdyttoon vain tietyt sosiaalisen me-
dian kanavat, joiden todetaan olevan kayttétarkoitukseltaan parhaimmat talle tapah-
tumalle ja niitd aletaan tyostamaan. Tassa opinndytetyossa paadyttiin toimeksianta-
jan kanssa siihen tulokseen, etta tehdaan sivut Facebookiin, Twitteriin, YouTubeen ja
Wikipediaan, koska nama sosiaalisen median kanavat ovat kaikista suosituimpia ja
kdytetyimpia, jolloin naiden kanavien kautta tullaan saavuttamaan parhaimmat tu-
lokset tunnettuuden saralla. Rajausta tapahtuu myos nettisivujen suhteen, silla opin-
naytetyOssa ei lahdetty uusimaan tai pdivittamaan Traktorijatzien nettisivuja, vaan

sinne paadyttiin vain lisddmaan SoMe-painikkeet |0ydettavyyden helpottamiseksi.

2.2 Tutkimuskysymykset
Opinnadytetyon tutkimuskysymykset ovat:
1) Miten kesdtapahtuman markkinointia voidaan kehittda?

2) Mitka ovat parhaat sosiaalisen median kanavat Traktorijatzit-tapahtumalle?



3) Mita tulee ottaa huomioon tietyn tapahtuman markkinoinnissa sosiaalisen

median avulla?

Nailla tutkimuskysymyksilla pyritdan I6ytamaan vastaus opinndytetydn tutkimuson-
gelmaan: Miten Traktorijatzi-tapahtuman sdhkoistda markkinointia voidaan kehittaa ja

tuoda tapahtumalle tunnettuutta?

2.3 Tutkimus- /kehittimismenetelmit

Tassad opinndytetyossa kdytetdan menetelmana kehittamistutkimusta. Kehittdmistut-
kimus on sopiva tahan, silla se lahtee aina muutostarpeesta, jonka tuloksena syntyy
tuotos. Muutoksen tavoitteiden suunta on aina parempaan (Kananen 2012, 19). Ta-
man opinndytetyon idea lahtikin asiakkaan muutostarpeesta saada uusi suunnitelma

sahkoiseen markkinointiin ja ndin ollen saada lisdaa tunnettuutta.

Kananen (2012) toteaa: “Kehittamistutkimus ei ole oma erillinen tutkimusmenetel-
ma, vaan joukko eri tutkimusmenetelmia, joita kdytetaan tilanteen ja kehittamiskoh-
teen mukaan. Kyseessd on monimenetelmdinen tutkimusote tai tutkimusstrategia,
jossa yhdistyvat kvalitatiiviset ja kvantitatiiviset tutkimusmenetelmat.” Tassakin tyos-
sa on kvalitatiivisen menetelman piirteitd, silld asia pyritdan tuomaan esiin mielipi-

tein seka kuvailuin.

Kehittamistutkimuksessa on taustalla aina teoria, johon tutkimuksessa viitataan ja
kehittaminen vaatii my06s aina tutkimuksellista otetta, jotta voitaisiin puhua tutki-
muksesta. (Kananen 2012, 19) Niin on my0s tassa opinndytetyodssa kaytetty perusta-

na teoriaa ja sen pohjalta tutkimusmaisesti paasty lopputulokseen.

2.4 Tutkimukselta odotettavat tulokset

Opinnaytetyon ydin on saada kehitettya Traktorijatzit-tapahtuman sahkoistd markki-
nointia. Tama tuo tapahtumalle lisdaa tunnettuutta ja parantaa tapahtuman markki-
nointia verkossa. Konkreettisina tuloksina saadaan perustettua erilaisia sosiaalisen

median kanavia alustaksi sahkoiselle markkinoinnille seka yhteinen helposti ymmar-



rettava kdyttdopas naille kanaville. Muita tuloksia ovat esimerkiksi mediatiedote seka

esite, jotka omalta osaltaan tuovat nakyvyyttd tapahtumalle.

3 PERINTEINEN JA DIGITAALINEN MARKKINOINTI

3.1 Perinteinen markkinointi

Markkinointi on kaikkea sita, mitad tehdaan, jotta saadaan liiketoimintaa edistettya ja
kasvatettua. Siihen liittyy mm. mainostusta, tiedotusta, liikevaihtoa ja jakelua. Perin-
teiseen markkinointiin kuuluvat suoramyynti, televisio, radio, sahkdposti seka prin-

tattu mainostus, kuten esimerkiksi lehdet, flyerit ja mainostaulut. (Lilyquist 2014)

Vaikka Internet-markkinointi on alkanut syrjayttamaan perinteisen markkinoinnin,
niin silti joissain tapauksissa perinteinen markkinointi on yha parempi vaihtoehto.
Nain on esimerkiksi silloin, kun pystytdan paremmin saavuttamaan jonkin tietty ku-
luttajaryhma joka ei ole Internetin kayttdjakuntaa (esimerkiksi eldkeldiset). Lisaksi
henkilolta henkilolle-myynti (person-to-person selling) on yksi suoramarkkinoinnin

keino, joka on tehokas joissain tapauksissa.

Perinteisen markkinoinnin ja Internet-markkinoinnin valilla on jatkuvaa kilpailua siita,
kumpi on parempi ja kumpi tarjoaa paremmin hyotya. Kummatkin tavat ovat kuiten-
kin hyddyllisid, kunhan tiedetdaan omat kohdemarkkinat ja kummankin markkinata-

van hyodyt ja haitat. (Lilyquist 2014)

3.2 Digitaalinen markkinointi

Digitaalisuus on keskeinen osa taman padivan markkinointia ja liiketoimintaa, eika
enad marginaalinen uusi ilmio. Kananen (2013) toteaakin, ettd digimarkkinointi ja
SoMe ovat jo tana pdivana ja tulevaisuudessa yha suuremmassa maarin osa yrityksen
liilketoimintasuunnitelmaa. Usein unohdetaan se tosiasia, etta perinteinen markki-
nointi on muuttanut ja muuttamassa muotoaan, joten jo tastakin syysta uudet medi-

at ovat olemassa oleva osa yrityksen suunnitteluprosessia. (Kananen 2013, 7.)



Nykyaan koko markkinointiviestinnan perusmalli on muuttumassa. Aikaisemmin
markkinoija valitsi sisdllon (mita halutaan kertoa), kanavan (miten viesti |lahetetaan
tai kerrotaan) ja ajoituksen (milloin asiakas altistetaan sanomalle). Nyt asia on muut-
tunut painvastaiseksi. Digikanavat mahdollistavat sen, etta asiakas valitsee, mita ha-

lutaan tietda, mista ja milloin. (Merisavo 2006, 32.)

Digitaaliseen markkinointiin kuuluvat mm. sahkoéinen suoramarkkinointi, internet-
mainonta sekd sosiaalinen media. Sahkdiseen suoramarkkinointiin liittyvat sahkoépos-
ti seka tekstiviestit ja internetmainontaan verkkosivut, kampanjasivut, verkko-
mainonta sekd bannerit ja hakukonemarkkinointi. Sosiaaliseen mediaan taas kuuluu

erilaisten kanavien kaytto (esim. Facebook, Twitter, YouTube). (Karjaluoto 2010, 14.)

Digitaalisilla kanavilla pystytadn tehostamaan yrityksen liiketoimintaa, viestintda ja
prosesseja sekd tuottamaan uudenlaista arvoa asiakkaille luomalla tiiviimpia ja vuo-
rovaikutteisempia asiakassuhteita. Digitaalisesta markkinoinnista hyotyvat seka
markkinoija etta asiakas. Suurimmat hyotyjen osa-alueet markkinoijalle ovat kustan-
nussaastot, vuorovaikutus seka asiakkuudet ja niiden hallinta. Asiakkaat taas hyoty-
vat mm. tiedonetsinnan, viestinnan, henkilékohtaisuuden seka luottamuksen osa-

alueilla. (Merisavo 2006, 34, 45.)

4 SOSIAALINEN MEDIA

4.1 Sosiaalinen media yleisesti

”SoMe eli sosiaalinen media on ihmisten vdlistd vuorovaikutteista kanssakdymistd
verkossa, jossa kéyttdjdt tuottavat ja jakavat sisdltéd, joka voi olla mielipiteitd, ko-

kemuksia tai suosituksia.” (Kananen 2012, 12).

SoMe eli sosiaalinen media kasitteena on vield melko uusi. Vuonna 2008 uudesta
kehitysvaiheesta kaytettiin erilaisia nimia, kuten Next Net, Live Web, sosiaalinen In-
ternet, yhteisollinen Internet sekd Web 2.0 (Kananen 2012, 12). SoMe on ihmisten
valista vuorovaikutusta verkossa, ja ihmiset tuottavat ja jakavat siella teksteja ja sisal-

toja, jotka voivat olla esim. juoruja, mielipiteita, kokemuksia tai suosituksia. Sosiaali-



nen media on hyvin laaja, ja se tarjoaa tdna pdivana paljon mahdollisuuksia, jotka

ovat kaikkien ulottuvilla. SoMe ei siis olekaan pelkkaa tekniikkaa ja teknologiaa, vaik-
ka nekin ovat siind mukana, vaan se on yhteiséllisyyttd, kuuntelemista ja keskustelua.
Nimestd voikin jo paatella, etta kyseessd on sosiaalinen ilmio, johon liittyy aina myos

vuorovaikutus. (Kananen 2013, 13-15.)

4.2 Facebook

Facebookin perustivat vuonna 2004 Harvardin yliopiston opiskelijat Mark Zuckerberg,
Dustin Moskowitz, Chris Hughes seka Eduardo Saverin. Alun perin sen tarkoitus oli
toimia vain pienen piirin kohtaamispaikkana, ja sen kayttajaksi saivatkin rekisteroitya
aluksi vain Harvardin yliopiston opiskelijat. Kuitenkin jo saman vuoden maaliskuussa
mukaan kdyttamaan paasivat myods Columbia-, Stanford-, ja Yale-yliopistojen opiskeli-
jat, minka ansiosta kayttajamaara lisadntyi nopeasti. Vuonna 2005 Facebook avasi
porttinsa my6s muille korkeakouluille ja yliopistoille seka alemman asteen kouluille
kaikkialla Yhdysvalloissa ja vuonna 2006 Facebookia pystyivat jo kayttamaan kaikki,
joilla oli sahkopostiosoite, oli sitten opiskelija tai ei. Ndin alkuperdinen opiskeluun
sidottu kadyttdjakunnan maarittely loppui, ja Facebookista tuli sosiaalisten verkkopal-

veluiden ylivoimainen markkinointijohtaja. (Juslen 2013, 17-18.)

4.3 Twitter

Twitter perustettiin vuonna 2006 sosiaalisen median yhteiso- ja mikroblogipalveluna.
Alussa Twitteria kayttivat oikeastaan vain amerikkalaiset IT- ja media-alan ihmiset,
mutta pikkuhiljaa se alkoi tulla tunnetuksi myds muiden kayttdjien keskuudessa.
Twitteria yllapitava yhtio ei kuitenkaan julkaise kdyttdjiensa lukumaaraa, mutta julki-
suudessa on arvioitu Twitterin olevan kolmanneksi suurin yhteisopalvelin. (Kananen

2012, 22.)

Twitterin ideana on saada kayttajat vastaamaan kysymykseen “Mita kuuluu/Mita
teet?”. Ndma sanomat ovat lyhyita, max. 140 merkin mittaisia, ja niita kutsutaan sa-

nalla “twiit”, joka tarkoittaa itse viestiad. (Kananen 2012, 22.)



Twiitit tallentuvat kayttdajan omalle profiilisivulle, ja profiileja selailtaessa voidaan
ndhda, millaisiin aiheisiin ja twiittauksiin eri kdyttdjat ovat keskittyneet. Kayttajat
voivat my0s seurata toisia kdyttajia (follow), jolloin Twitterin kotisivusta muodostuu
virta, johon omat ja seurattujen kayttajien twiittaukset pdivittyvat reaaliaikaisesti.

(Linkola 2009.)

4.4 YouTube

Youtube-videopalvelun perustivat 15.2.2005 kolme PayPal-tyontekijaa: Chad Hurley,
Steve Chen seka Jawed Karim, ja sen padkonttori sijaitsee San Brunossa, Kalifornias-
sa. YouTube on Internetin suosituin suoratoistovideopalvelu, ja se on kdytettavissa
25 eri kielelld, mukaan lukien suomen kieli. Sivuston ideana on se, etta kayttajat voi-
vat lisdtd omia videoita tai katsoa seka ladata muiden kayttadjien lisdamia videoita.

(Wep-opas 2011.)

Nykyisin Googlen omistama Youtube on kaikille halukkaille avoin alusta, ja sinne lisat-
tyja videoita pystytadan kommentoimaan ja niiden sisalloista keskustelemaan. Eras
Youtuben hyddyllisistd ominaisuuksista on se, ettd se on joustava, silla sielld olevia
videoita pystytddn myos upottamaan muihin sosiaalisen median sivustoihin, esimer-

kiksi Facebookiin. (Kananen 2012, 26.)

4.5 Wikipedia

Wikipedia-tietosanakirja perustettiin vuonna 2001 vanhemman Nupedia-
tietosanakirjaprojektin pohjalle. Nupedian tarkoitus oli tuottaa vapaa tietosanakirja
vertaisarviointiprosessiin ja asiantuntijoiden kirjoittamiin artikkeleihin perustuen,
mutta projektin edetessa hitaasti, paatti projektin perustaja Jimmy Wales etsia tapo-
ja luoda uusi, vdhemman muodollinen projekti. Nupedia-projektissa mukana tyos-
kennellyt Larry Sanger tutustui tammikuussa 2001 Wiki-jarjestelmaan ja
15.tammikuuta avattiin uusi Wikipedia-tietosanakirja. Nykyaan Wikipedia on yksi
Internetin suosituimmista palveluista ja sdation alaisuudessa toimii tietosanakirjan

lisdksi myos muita lukuisia vapaaseen sisaltoon perustuvia projekteja, kuten Wikime-



dia Commons. Wikipedia on monikielinen hanke ja sen suomenkielinen versio perus-

tettiin vuonna 2002. (Tieteessa tapahtuu 2007.)

Wikipedia on nykydan kuudenneksi klikatuin nettisivusto maailmanlaajuisesti ja siita

on tullut lahtokohta kaikelle yleiselle tiedolle. (Kocsis 2012.)

5 TOTEUTUS

5.1 So-Me-kanavat

Tutkimuksen alussa tutkittiin jo olemassa olevia Traktorijatzit-tapahtuman sahkoéisen
markkinoinnin markkinointikanavia. Tutkittaessa tultiin siihen tulokseen, etta tapah-
tumalla on ainoastaan sahkoisessd markkinoinnissa kaytossa verkkosivut, joten ta-

pahtumalle paatettiin perustaa muutamia erilaisia sosiaalisen median kanavia, jolloin

tunnettuutta pystytdan lisédmaan huomattavasti.

Facebook

Ensimmaisena Traktorijatzit-tapahtumalle perustettiin oma Facebook-sivu. Faceboo-
kista loytyi aiemmin yksi sivu Traktorijatzeille, mutta se ei ndyttinyt olevan enaa kay-
tossa, joten padatettiin tehda uusi ja kunnollinen sivu. Facebook on jo pitkdan ollut
suosituin sosiaalisen median kanava, joten oli itsestdan selvaa, ettd Traktorijatzeille
tehdaan Facebook-sivu. Facebook ei ole enaa pitkaan aikaan ollut pelkdstaan nuor-
ten henkildiden kaytossa, vaan sita kayttaa aktiivisesti myos vanhemmat ihmiset.
Taman takia Facebook on oiva kanava tavoittaa nama vanhemman ikdluokan poten-
tiaaliset Traktorijatzeilla kavijat. Facebookissa on helppoa jakaa kuvia ja videoita seka
tehda pitkia tilapaivityksia etta perustaa tapahtumakutsuja, joten Traktorijatzien

kannalta on erittain hyva, ettd nama kaikki asiat ovat samassa palvelussa.

Twitter

Seuraavaksi Traktorijatzit-tapahtumalle perustettiin oma sivu Twitteriin. Twitter ei
ole vield Suomessa niin suuressa roolissa kuin esimerkiksi Amerikassa, mutta koko

ajan se tulee tunnetummaksi taallakin, joten sen takia paadyttiin tekemaan myds



10

Twitter-tili. Twitter on siita hyva palvelu, etta sinne voi kirjoittaa nopeita ja lyhyita
tilapaivityksia ja esimerkiksi Traktorijatzien kannalta se on hyva asia, jos halutaan
saada joku asia tiedotettua lyhyesti. Monet ihmiset myds kdyttavat Twitter-palvelua
sovelluksena puhelimessa, joten tilapaivitys paivittyy suoraan sovellukseen ja sen

ndkee nopeasti.

Youtube

Kolmas sosiaalisen median kanava, joka otettiin tille tapahtumalle kaytto6n, on You-
tube. YouTube on erinomainen kanava tuoda esiin videoita, joten oli helppo paatos

valita tdma kanava tapahtumalle. Traktorijatzit-tapahtumasta tulee varmasti otettua
paljon videoita, joten videoille on hyva olla olemassa oma palvelu. YouTubesta pysty-
tadan myos helposti liittdmaan tietty video esimerkiksi Facebookin ja Twitterin tilapai-

vityksiin.

Nettisivut

Traktorijatzit-tapahtumalla oli jo olemassa olevat toimivat nettisivut. Niihin kuitenkin
kaivattiin pienta pdivitysta, silld sivuille haluttiin saada nakyviin myos tapahtuman
SoMe-kanavat. Sivuille siis paatettiin laittaa omat painikkeet tapahtuman Facebook-
ja Twitter-sivuille, jolloin sivuilla vierailijat padasevat helposti siirtymaan naille sivuille.
Painikkeiden ansiosta Traktorijatzien SoMe-kanavat varmasti Ioydetadan helpommin
ja nama sivut saavat tykkaajia ja seuraajia, jolloin tapahtuman tunnettuus kasvaa ja

se mahdollistaa tapahtuman kavijamaaran lisdantymisen (Liite 3).

Wikipedia

Traktorijatzeille tehtiin Wikipediaan oma artikkelisivu. Wikipediasivu on oiva kanava
tuoda tietysta asiasta tietoa ihmisille, silla Wikipediaa kaytetaan erittdin paljon.
Yleensa jos ihmiset etsivat jotain tietoa Internetistd, niin hakukone antaa ensimmai-
selle sivulle yhtena vastauksena Wikipedia-artikkelin siitd aiheesta, jota etsitdan. Wi-
kipedia on muutenkin helppo paikka etsia tietoa, silla sinne on yleensa kirjoitettu asia
helposti ymmarrettavaan muotoon lyhyesti ja ytimekkaasti. Taytyy kuitenkin muis-

taa, etta Wikipedian kadyttdjat ovat kirjoittaneet nama Wikipedia-artikkelit, jolloin
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kaikki tieto ei valttamatta ole taysin oikeaa. Kuitenkaan ihan tuosta vain sinne ei pys-

ty alkaa kirjoittamaan, vaan ensiksi palveluun taytyy rekisteroitya.

5.2 Kayttoopas sosiaalisen median kanaville

Facebook

Kirjautuminen

Facebookiin kirjaudutaan osoitteessa www.facebook.com. Traktorijatzien Facebook-

sivujen hallinnointi tapahtuu paakayttajan profiilin kautta. Paakayttajia voi olla use-
ampia, ja talloin kaikki paakayttajat pystyvat hallinnoimaan sivuja samalla lailla. P&a-
kayttaja siis kirjautuu sisdan Facebookiin omilla Facebook-tunnuksillaan ja sisdlle
padstyaan klikkaa hiirellad oikeassa ylakulmassa olevaa alaspain nayttavaa nuolta,
jolloin ilmestyy alasvetolaatikko. Alasvetolaatikosta valitaan ensimmaisena nakyva
kohta: ”Kayta Facebookia sivuna: Traktorijatzit”, jolloin pdastaan Traktorijatzien

omaan profiiliin (Kuvio 1).

Traktorijatzien profiilista pois siirtyminen tapahtuu painamalla samaa oikealla yla-
kulmassa olevaa nuolta ja talla kertaa alasvetolaatikossa lukee ”Kayta Facebookia
sivuna: *oma nimesi*”. Painamalla sitd paakayttdja padsee takaisin omalle Facebook-

sivulleen.

Etusivu  Etsi kavereita -
kayta Facebookia sivuna:
SPONSOROIT & Traktorijatzit
Helonen Pro

VIM O THEH _ .
RALLIEMGL Hallitse sivua
Pron raati va

Luo sivu

Kuvio 1. Facebook-kirjautuminen

Paivityksen lisddminen


http://www.facebook.com/
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Tilapaivityksen tekeminen tapahtuu Traktorijatzien profiilin etusivulta laatikosta "Ti-
la: Mita olet puuhaillut?”. Tahan voi kirjoittaa mita vain Traktorijatzeihin liittyvaa, ja

sivun tykkaajat ndkevat omalla aikajanallaan ndma tilapaivitykset.

Tila-kohdan vieressa on "Kuva/video”-painike, josta painamalla pystyy lisddmaan
tilapdivitykseen kuvia tai videoita. Painiketta painamalla ensiksi tulee vaihtoehdot
”Lataa kuvia/video” ja ”Luo kuva-albumi”. Jos halutaan laittaa vain yksi kuva, niin
kannattaa valita ensimmainen vaihtoehto ja jos taas laitetaan samalla monta kuvaa ja

halutaan tehda naille kuville oma kansio, valitaan jalkimmainen vaihtoehto (Kuvio 2).

=] Tila Kuva/video Tapahtuma, Merkkipaalu +

Mitd olet puuhaillut?

Kuvio 2. Facebook-pdiivityksen liséiéiminen

Tapahtuman tekeminen

Tapahtuman tekeminen valitaan my0s samasta laatikosta kuin tilapaivitys, mutta silla
on oma nimi: "Tapahtuma, Merkkipaalu +”. Tata painiketta painettaessa tulevat vaih-
toehdot "Tapahtuma” tai “Merkkipaalu”. Valitaan siis “Tapahtuma”, ja taas tulee uusi
ikkuna, johon aletaan kirjoittaa tapahtuman tietoja. Tapahtuman luonnin jilkeen se
tulee nakymaan Traktorijatzien profiilisivulla ”“Kuvat”-osion ja “Tykkdaamiset”-osion

vieressa seka tykkaajien aikajanalla (Kuviot 3-5).

=] Tila Kuva/video  [5] Tapahtuma, Merkkipaalu +

1] Tapahtuma

E Merkkipaalu

Kuvio 3. Facebook-tapahtuman tekeminen
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Luo uusi tapahtuma sivulle Traktorijatzit

Mimi | esim. syntymapaivajuhlat

Tiedot

Missda @ 44670 Suovanlahti, Linsi-Suomen LEEni, Finland

Liput
Milloin | 1.4.2014 /
|| Vain vll&pit&iat voivat julkaista tapahtuman seinélld

Lis34 kohdennus = Kohdennus: 3

m Peruuta

Kuvio 4. Facebook-tapahtuman tekeminen 2

¥ Paikallinen yritys

@ 44670 Suovanlahti, Lansi-Suomen L&&ni, Finland J\ 3
. Liz&3 puhelinnumerosi
@ Lisad aukioloaikasi
Tietaja Tykkaamiset Tapahtumat

Kuvio 5. Facebook-tapahtuman tekeminen 3

Jos halutaan tehda tapahtumalle merkkipaalu, niin se tehddan myos samasta kohdas-
ta kuin tapahtuma, eli painetaan "Tapahtuma, Merkkipaalu +”-painiketta ja sen jal-
keen valitaan kohta “Merkkipaalu”. Taman jalkeen tulee uusi ikkuna, johon voi alkaa
kirjoittamaan merkkipaalun tietoja. Merkkipaalu tarkoittaa sita, etta tapahtumalle on
tapahtunut/tapahtumassa jotain merkittavaa, mita halutaan jakaa muille (hyva esi-
merkki olisi ollut esim. viime vuosi, kun Traktorijatzit tayttivat 10 vuotta). Merkkipaa-
lun luomisen jalkeen se tulee nakyviin Traktorijatzien profiilin aikajanalla seka tykkaa-

jien aikajanalla (Kuviot 6-7).
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[=] Tila Kuva/video  [5] Tapahtuma, Merkkipaalu +

1] Tapahtuma

E] Merkkipaalu

Kuvio 6. Facebookin merkkipaalu

\g
Merkkipaalu
Tanaan

Otsikko
Sijainti (walinnainen)
Milloin | 2014 ¥ || huhtkuu ¥ 1 v

Tarina | (valinnainen)

Piilota uutisista @ Peruuta

Kuvio 7. Facebookin merkkipaalu 2

Videon lisédminen YouTubesta Facebookiin

Kun halutaan lisata YouTubesta video Facebookiin, niin ensiksi selaimessa on oltava
auki videon linkki. Tama linkki kopioidaan maalaamalla se ensiksi hiirelld ja sitten
painamalla hiiren oikealla painikkeella ”Kopioi” (Kuvio 8, punaisella ympyroity kohta).
Sen jdlkeen menndan Traktorijatzien Facebook-profiiliin ja painetaan hiiren oikealla
painikkeella "Mita olet puuhaillut?”-kohtaa ja valitaan “Liitd”. Jos halutaan kirjoittaa
videolle jokin ns. kuvateksti, niin ensiksi otetaan tekstikentasta nakyva linkki pois ja
sen tilalle kirjoitetaan haluttu teksti (Kuvio 9, punaisella ympyroity kohta). Taman
jalkeen painetaan ”Julkaise”-painiketta, ja video ilmestyy Traktorijatzien profiilin

aikajanalle seka tykkaajien aikajanalle.
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wutube.com;watc-1 v=unudGTsf03 E)

YouQUili: traktorijatzit -

YHTEISTYOSSA MUKANA: E

ol R R
e- ja nm“ JYVASKYLAN AMMATTIKORKEAKOULU
“s;l' JAMK UNIVERSITY OF APPLIED SOENCES

IRES

—
-
Euroopan maaseudun el \IITASAAREN KAUPUNKI
kehittdmizen maatalousrahasto: —
Ewrooppa inwestol maaseutualuaisiin -

TRAKTORLJATZIT RY
WHW.TRAKTURUATZITFI

Kuvio 8. YouTuben linkki

[=) Tila Kuva/video E Tapahtuma, Merkkipaalu +

hitp:/fwowww.youtube.com/watch?v=unudGTsfO3E l

Lataa kuva

Kesd Festareilla - Suovanlahden Traktorijatzit

Suovanlahden Traktorijatzit jérjestetéan Vitasaarela, Suovanlahden kylalla.
Festivaali viettdd 2013 10-vuotisjuhliaan, ja mukana on tallakin kertaa sopiva ...

11

Ei pikkukuvaa
| Julcasse |

Kuvio 9. YouTuben linkki Facebookiin
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Profiilikuvan + kansikuvan vaihto

Profiilikuva vaihdetaan viemalla hiiri profiilikuvan paalle ja klikkaamalla siihen
ilmestyvaa painiketta “Muokkaa profiilikuvaa”. Taman jalkeen alasvetolaatikkoon
tulee eri vaihtoehtoja profiilikuvan muokkaukselle (Kuvio 10). ”Valitse kuvista...”-
kohta valitsee profiilikuvan Traktorijatzien sivujen omista kuvista. ”“Ota kuva...”-kohta
ottaa kuvan webkameran kautta (joten sitd ei kannata kayttaa) ja “Lataa kuva...”-
kohta mahdollistaa kuvan hakemisen tietokoneelle tallennetuista kuvista. “Muokkaa
pikkukuvaa...”-kohdasta saadaan profiilikuva kohdistettua oikein sille varattuun

tilaan.

r-——-—

Suov

| # Muokkaa profiilikuvaa

Valitse kuvista. .
& Ota kuva...
[ Lataa kuva...
| # MNuokkaa pikkukuvaa...
@ Paikallinen yritys ¥ Poista..
9 44570 Suovaniahti, Lansi-3 i

%, Lisda puhelinnumeraosi
@) Lisdd aukioloaikasi

Tietoja
Kuvio 10. Facebookin profiilikuvan vaihto

Kansikuva vaihdetaan viemalla hiiri kansikuvan paalle ja klikkaamalla siihen
ilmestyvaa painiketta "Vaihda kansi” (Kuvio 11). Vaihtoehdot ovat samat kuin
profiilikuvan vaihdossa, ja ne myds toimivat samalla lailla. ”Sijoita uudelleen...”-kohta
toimii samoin kuin profiilikuvan “Muokkaa pikkukuvaa..”-painike, eli siitd kuva

pystytdan kohdistamaan oikein sille varattuun tilaan.
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tasta

Yalitse sivun kuvista

Paivits sivun tiedot | [ 5 T tetss ke

ax+ Sijoita uudelleen...

&% Poista...

| i 1 Ad

Kuvio 11. Facebookin kansikuvan vaihto

Tietojen muokkaaminen

Traktorijatzien profiilin tietoja pystytaan muokkaamaan klikkaamalla kohdasta ”Paivi-
ta sivun tiedot” (Kuvio 12). Klikkauksen jalkeen avautuu ndkymd, jossa on ”Yleiset”-,
"Sivun tiedot”-, "Yllapitdjien roolit”- seka ”Lisdaa”-painikkeet, ja naita painikkeita pai-

namalla padasee muokkaamaan sivun eri tietoja (Kuvio 13).

| Péivita sivun tiedot [ | | & * v

w3

Tykkaamiset Tapahtumat

Kuvio 12. Facebookin tietojen muokkaus

Traktorijatzit

Yieiset BT ET= V@ Yildpitdjien roolit Lisda..

Kuvio 13. Facebookin tietojen muokkaus 2

Twitter

Kirjautuminen



18

Twitteriin kirjaudutaan osoitteessa www.twitter.com. Kirjautusmiskohta nakyy

alapuolella olevassa ensimmaisessa kuvassa oikeassa ylakulmassa (Kuvio 14).

Uloskirjautuminen tapahtuu painamalla etusivun oikeassa ylakulmassa olevaa
rengas-painiketta. Taman jalkeen nakyviin tulee alasvetolaatikko, ja sielta valitaan

kohta “Kirjaudu ulos” (Kuvio 15, punaisella ympyroity kohta).

t - Unohditko salasanasi?

Tervetuloa Twitteriin.

Uusi Twitterissa? Rekisteroidy

£ Download on the ANDROID APP ON

¢ App Store

Rekisteroidy Twitteriin

Kuvio 14. Twitter siséénkirjautuminen

‘9‘ Etusivu . lImoitukset # Layda _._ Mina D y

B z Gpszios i & 2 2 Traktorijatzit
Tassé on muutamia henkiléité, joiden seuraamisesta 3@ a prof
saattaisit pitaa.

Paivita - Nayta kaikii Listat

Traktorijatzit

Ohje

@Traklorijatzit
Pikandppaimet
SE Twitter-mainckset

1 0 0

/

—— o "r' Asetukset

Saa lisaa irti Twitterista = 8 e

x = Kirjaudu ulos

Kalle Kastikai... Antti Sinikan... Pertti Pernu

Seuraa viitta tilia + ® Seuraa +% Seuraa Seuraa

Kuvio 15. Twitter uloskirjautuminen

Paivityksen lisadminen

Twitterin tilapaivitys lisatadan painamalla etusivun oikeassa ylakulmassa olevasta vaa-
leansinisesta painikkeesta. Kun hiiren vie painikkeen paalle, tulee ilmoitus “Kirjoita
uusi twiitti” (Kuvio 16). Painikkeen painamisen jalkeen ruudulle tulee pieni ikkuna,

johon tilapaivityksen voi kirjoittaa (Kuvio 17) ja "Twiittaa”-painiketta painamalla kir-


http://www.twitter.com/
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joitus ilmestyy profiilin aikajanalle ja myds Traktorijatzien twitterprofiilin seuraajien

aikajanalle (Kuvio 18).

A

Kirjoita uusi twiitti

en seuraamisesta

Kuvio 16. Twitter-pdivityksen tekeminen

m Lizaa kuva 140

Kuvio 17. Twitter-pdivityksen tekeminen 2

Twiitit

1 Traktorijatzit @ Traktorijatzit - 6 s
! Traktorijatzit 1Gytyvat nyt myos twitterista!

L

Kuvio 18. Twitter-pdivityksen tekeminen 3

Kayttdjien seuraaminen + retweetin teko

Jos twitterissa haluaa seurata muita kayttdjia, niin ensiksi hakuun kirjoitetaan kaytta-
jan nimi tai nimimerkki ja painetaan suurennuslasin kuvaa. Taman jalkeen tulee lista
kaikista samannimisista tai samantyylisista kayttajista (Kuvio 19, punaisella ympyroity

kohta). Kun 16ytyy se kdyttdja, jota halutaan alkaa seuraamaan, niin painetaan kayt-



20

tdjan alapuolella olevaa ”“Seuraa”-painiketta (Kuvio 20, punaisella ympyroity kohta).

Taman jalkeen omalla aikajanalla aletaan ndhdad myos taman seuratun kayttdjan tila-

paivityksia.

€ Etusiu . lmoitukset H Loyda 3 Wina L (_/—ﬁ .

1@
saattaisit pitda.
Paivita - Nawta kaikki

Traktorijatzit
@Traktorijatzit

Saa lisaa irti Twitterista

Antti Sinikan... Jouni Tarvai...
Seuraa viitts tilid + +8 Seuraa B Reivas
L dyda ystavasi Q Twiitit

1@  Traktorijatzit @Traktorijatzit - 2. huhtikuuta
@ Traktorijatzit oytyvat nyt myos twitteristal

L
Suositut puheenaiheet -vainda
#AngHirapSayo
#TEA
#

#3mallzys5803MeetAndGreet

Té&ssé on muutamia henkildita, joiden seuraamisesta

Kuvio 19. Twitter, kdyttdjien etsiminen

’Q* Etusivu . limoitukset # Layda _.. Mina i

v/ Kaikki
Henkilot Suositut / Kaikki

Kuvat

Henkilot - Nayta kaikki

Videot
Uutiset

Aikajanat

Tarkennettu haku

EP Suomessa finland
+/ Kaikki henkilgt EP iy finland

Seuraamasi henkilGt +% Seuraa +% Seuraa

’ Kaikkialla n———
7 = A=) g
® OO E o

Lahelld sinua

Kuvio 20. Twitter, kdyttdjien seuraaminen

Tulokset haulle suomi finland

Retweetin eli uudelleentwiittauksen tekeminen tapahtuu painamalla halutun twiitin

alapuolella olevaa "Uudelleentwiittaa”-painiketta (Kuvio 21, punaisella ympyroity
kohta). Tdman jalkeen ilmestyy varmistusikkuna, jossa kysytdan ”Uudelleentwiittaa
tama seuraajillesi?”. Taman jdlkeen painetaan “Uudelleentwiittaa”, jolloin twiitti

ilmestyy aikajanalle ja seuraajat ndkevat sen myos omalla aikajanallaan (Kuvio 22).
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Twiitit
finland @finland - 38 min
The Finland Daily is out! paper.li;‘ﬂnland Stories via @P-]EWSFFDH’IFINEHG

@FininstLondon @goodnewsfinland
Laajenna + Yastaa ir Suosikki ees Lisas

Kuvio 21. Twitter, retweetin teko

| 4
Uudelleentwiittaa tama seuraaijiliesi? X
finland [@finland - 43 min
The Finland Daily is out! paper liffinland Stories via
@MNewsFromFinland @FininstLondon @goodnewsfinland
Peruuta Uudelleentwiittaa
| &

Kuvio 22. Twitter, retweetin teko 2

Profiilikuvan vaihto + tietojen paivitys

Profiilikuvan vaihto tapahtuu painamalla etusivulla olevaa "Muokkaa profiilia”-
painiketta (Kuvio 23). Taman jalkeen ilmestyy ikkuna jossa on profiilikuva ja tiedot, ja
profiilikuvaa klikattaessa tulevat vaihtoehdot ”Lataa kuva”, ”Ota kuva”, "Poista” ja
"Peruuta” (Kuvio 24). Lataa kuva -kohdasta kuvan voi etsia tietokoneelle tallennetuis-

ta kuvista ja Ota kuva -kohta ottaa kuvan web-kameralla.

Tietojen paivitys tapahtuu samasta kohdasta kuin profiilikuvan vaihtaminen. “Muok-
kaa profiilia”-painiketta painettaessa ikkuna avautuu ja hiirella klikattaessa tietojen

kohdalta vanhat tiedot voi pyyhkia pois ja kirjoittaa uudet tiedot niiden tilalle.
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Traktorijatzit

@ Traktorijatzit
Traktorijatzit Suovanlahdella 11-12.7 20141
traktorijatzit fi

Muokkaa profiilia

Kuvio 23. Twitterin profiilikuvan vaihto

Muokkaa profiilikuvaa

Lataa kuva
Ota kuva

Poista

Peruuta

Kuvio 24. Twitterin profiilikuvan vaihto 2

Salasanan vaihto

Salasanan vaihtaminen tapahtuu oikealla yldkulmassa olevasta rengas-painikkeesta.
Sita painamalla ilmestyy alasvetolaatikko, josta valitaan ”Asetukset” (Kuviot 25-26,

punaisella ympyroidyt kohdat). Taman jalkeen tulee nakyviin tilin tietoja, ja vasem-
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masta reunasta valitaan ”Salasana”-kohta. Sitd painamalla ilmestyy nakyma, jossa

salasanan voi vaihtaa. Lopuksi tallennetaan muutokset (Kuvio 27).

gEtus:-,u . limoitukset # Layda __._ Mina

—
Twiitit > @ Traktoriia.tzi.t
Seuratut >
Listat
Seuraajat >
Suosikit >
it N Traktorijatzit
@Traktorijatzit
. . Traktonjatzit Suovaniahdella 11-12.7 20141
Uusia seurattavia - paivitz - najta Suovanlahti, Viitasaari - traktorijatzit fi Asetukset
a|| Kirjaudu ulog
.3 Kalle Kastikainen (7ztiol
&{ I_ % Seuraa
& Pekka Mervola & Fekkallle i SEURATUT SEURAAJAT
Muokkaa profiilia
& Seuraa 1 0 0 P
Sari Puumala (@ sarikatrin
ﬁ e Twiitit
Suositut tilit - Etsi ystavia Il Traktorijatzit ( Traktorijatz ? huhtikuuta
@ Traktorijatzit Ioytyvat nyt myos twitteristal
Suositut puheenaiheet - vainaa
#TEARSday L

#AnaHiraoSave

Kuvio 25. Twitterin salasanan vaihto

ﬁ* Etusivu ‘ lImoitukset # Léyda _.. Mina

Tili
Traktorijatzit Kayttajatunnus | Traktorijatzit
@Trakiorijatzit
Tili > Sahkoposti antero_kivela@jamk.fi
Lue lisaa
Turvallisuus ja yksityisyys >
> Kieli Suomi v
Mopil > <aanndskeskukseen
Sahkoposti-iimoitukset >
Aikavydhyke (GMT+03:00) Baghdad v
Profiili >
Ulkoasu >
Sisalto
Sovellukset >
Pienoisohjelmat > Maa Maailmanlaajuinen v

Kuvio 26. Twitterin salasanan vaihto 2
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Salasana

Liita matkapuhelimesi Twitter-tiliisi parantaaksesi turvallisuutta
Lue lizaa

MNykyinen salasana

Unohditko salasanasi?

Lusi salasana

“armenna salasana

Kuvio 27. Twitterin salasanan vaihto 3

YouTube
Kirjautuminen

YouTubeen kirjaudutaan osoitteessa www.youtube.com. Kirjautuminen tapahtuu

sivun oikeassa ylakulmassa olevasta “Kirjaudu sisddan”-painikkeesta ja tilille kirjaudu-
taan ensiksi omilla kayttdjatunnuksilla (Kuvio 28). Kirjautumisen jalkeen nakyville
tulee ikkuna, jossa kysytaan, milla tilillda YouTubea halutaan kdyttaa, ja siind valitaan

kohta "Traktorijatzit” ja painetaan "OK” (Kuvio 29).

Uloskirjautuminen tapahtuu myds sivun oikeasta ylakulmasta painamalla Traktorijat-
zien pienta profiilikuvaa ja alasvetolaatikon ilmestyessa painamalla sielta “Kirjaudu

ulos”.


http://www.youtube.com/
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You D" =- a e

fr Mita kannattaa katsoa

— Bugatti vs Lambo vs BMW
ey g

- —o 4 Perimmainen drag race! Kuvattiin Ultra HD parasta lagtua

YOUTUBEN PARHAAT =g B 2352 649 nayttokerlaa
Suositiu YouTubessa \ =

Musiikki
. Voit nahda mainoksesi tassa o
[ urhei
2 peit Original Big surprise for Bride ﬁ"?i ks F}Sf?,”'“
& Eokuvat and Groom c'ff's and L 398 978 ndyltbkeriaa 4 piivi silen

5 naytokensa 1 vikio sten

© selaakanavia Pullonhenki
tekijé: Krouppi

Wstaod siatin. s bt 85218 néyttbkertaa 1 vuosi siten
nahda kanavasi ja suosituksesi.

Eating Sand | My Strange Addiction
tekijd: TLC

1 314 785 ndyttokertaa 1 vuosi sitten

Kuvio 28. YouTubeen kirjautuminen

Kaytd YouTubea seuraavalla tililla:

L Traktorijatzit
Ei julkisia videoita
0 tilaajaa
cmikg9
== Ei julkisia videoita
0 tilaajaa

cmik@9@hotmail.com
Ei julkisia videoita
0 tilaajaa

Kuvio 29. YouTubeen kirjautuminen 2

Videon lisdédminen

Videon lisddminen tapahtuu etusivulla oikealla ylakulmassa olevasta ”Lataa”-
painikkeesta (Kuvio 30, punaisella ympyroity kohta). Taman jalkeen nakyville tulee
ikkuna, jossa on keskelld iso harmaa nuoli, jota painamalla padsee etsimaan tietoko-
neen tiedostoissa olevia videoita (Kuvio 31, punaisella ympyroity kohta). Sitten tulee
esiin uusi nakyma, jossa video latautuu ja jossa videolle annetaan nimi. Haluttaessa

voidaan kirjoittaa videon kuvaus (Kuvio 32). Videon nimi on pakollinen, mutta kuvaus
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ja tunnisteet ovat vapaaehtoisia. Tietojen lisdamisen jalkeen painetaan oikealla yl-

haalla olevaa "Julkaise”-painiketta jolloin video ilmestyy Traktorijatzien tilille.

\'l)ll Tul]e T=- Q o ~ | Traktorjatzt Q @
 Mita kannattaa katsoa Mita kannattaa katsoa Omattilaukset

© Omakanava

=
@ Omat filaukset Etuovi.com Visiitill3 esittelee tunnettujen suomalaisten asuntoja

963 nayttokeraa

&

% Historia

© Katso myhemmin

TILAUKSET tekija: Etuovicom Voit nahda mainoksesi tassa »
1 Smoukahontas Official suositu kanava YouTubessa, Pidal siita varmast
€3] Suosittu YouTubessa e - P
Musiikki Q‘
s 8]
4 Urmeilu : Y

L] Pelit

- - kg . [ PR

Huultenpienennysleikkaus  One Girl, 11 Instruments One Girl, 14 Genres From ugly to pretty What Languages Sound What Languag:

© Selaakanavia tekia: Smoukahontas Official tekia: Smoukahontas Official tekii: Smoukahontas Official teki: Smoukahontas Official Like To Foreigners #2 Like To Foreig
358 281 naytiokertaa 508 427 nytiokertaa 551 naytiokertaa 892 833 nyiiokertaa tekié: Smoukahontas Official teki: Smoukahonta
£+ Hallinnoi tilauksia utta sitten 3 en sitten 7 kuukautta sitten 220 1

néytokertas

syttike

Kuvio 30. YouTube-videon lisédminen

LUO VIDEQITA

Kuvaa
verkkokameralla

Tallenna

Diaesitys

Luo
Valitse ladattavat tiedostot
Tai veda ja pudota videotiedostoja Googles Hangouts
On Air
Esita

Julkinen -
Videonmuokkausohjelma

Muokkaa

Kuvio 31. YouTube-videon lisédminen 2
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u Julkaise videosi klikkaamalla Julkaise-painiketta.

Tarkista videosi tiedot.

Perustiedot ! Lisdasetukset
Jaa Google+ -palvelussa
— Kanavasi on yhdistetty Google+ -palveluun,
Latauksen tila: | Nimi ) vid aetaan myos Google+ -
- v a. Voit poistaa jakamisen kaytosta
n Anna nimi.
http:ifyoutu. be/SBUY IXHFRU Ymmérretty
Kuvaus
Videon/ddnen laatu: . -
Jaa myos seuraavissa
n Videosi kdsitelian nopeammin,
jos koodaat ne P
suoratoistettavaan L
tiedostomuotoon. Saat lisdtietoja + Lisdd soittolistaan

ohjekeskuksesta

VIDEQIDEN PIKKUKUVAT

Videonhallintachjelma + Lisdd enemmadn videoita

Kuvio 32. YouTube-videon lisédminen 3

Videon kommentointi

Videoita kommentoidaan painamalla haluttua videota ja tdman jalkeen rullaamalla
hiirella videon alapuolelle. Siella on kommenttilaatikko, jossa lukee ”Jaa mietteesi”,
ja siihen kirjoittamalla ja enteria painamalla kommentti ilmestyy videon alle tarkoi-

tettuun kommenttikohtaan (Kuvio 33).

KAIKKI KOMMENTIT (1)

Suosituimmat kommentit

9

minuutlia sien

cmikg9
= Vastaa

Kuvio 33. YouTube-videon kommentointi
Wikipedia

Wikipediaan rekisteréityminen + kirjautuminen



28

Wikipedia-artikkelia pddasee muokkaamaan osoitteessa

https://fi.wikipedia.org/wiki/Wikipedia:Etusivu. Muokkaus tarvitsee rekisterditymi-

sen ja se tapahtuu painamalla sivun oikeassa ylakulmassa olevaa ”"Luo tunnus”-
painiketta (Kuvio 34, punaisella ympyroity kohta). Painamisen jdlkeen ruudulle ilmes-
tyy lomake, johon sybtetddn tiedot. Rekisterdityminen on helppoa, silla pakollisia
tietoja on vain kayttdjatunnus ja salasana. Tietojen syottamisen jalkeen painetaan

”Luo tunnus”-painiketta (Kuvio 35).

Sisaankirjautuminen tapahtuu painamalla sivun oikeasta ylakulmasta ”Luo tunnus”-
painikkeen vieressa olevasta “Kirjaudu sisdan”-painikkeesta ja syottamalla kirjautu-

mislomakkeeseen kayttajatunnuksen ja salasanan.

L Kirjaudu sisan
75
it
g 8
¢ Q W Etusivu  Keskustelu Lue Nayta wikiteksti Nayta historia Q
L1
~ % g/
s Tervetuloa Wikipediaan, vapaaseen tietosanakirjaan.
WIKIPEDIA Suomenkielisessa Wikipediassa on télla hetkelld 346 255 artikkelia
Vapaa tietosanakirja
Haku - Ajankohtaista = Selaa luokittain « Luo artikkeli Ti loa Wikipedi ja tietoja Wikiped
Etusivu
Suositellut « Hyvat « Lupaavat artikkelit + Uudst sivut UKK « Artikkelin luominen » Keskustelu « Neuvonta

Tietoja Wikipediasta
Kaikki sivut

Kuvio 34. Wikipediaan rekisteréityminen


https://fi.wikipedia.org/wiki/Wikipedia:Etusivu
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Luo uusi kayttajatunnus

Kieli: Deutzch | English | Ezperanto | francais | espariol | italianc | Nederlands

Kayttajatunnus

Salasana

Vahvista salasana
Sahképostiosoite (vapaaehtoinen)

Turvatarkastus

hafilydaie

i, Refresh

Et nae kuvaa?

Kuvio 35. Wikipedia-tunnusten luonti

Wikipedia-artikkelin muokkaus

Wikipedia-artikkelin muokkaus tapahtuu niin, etta ensiksi kirjautumisen jdlkeen etu-
sivulla olevaan hakulaatikkoon kirjoitetaan “traktorijatzit” (Kuvio 36, punaisella ym-
pyroity kohta). Taman jalkeen sivuille ilmestyy Traktorijatzien artikkeli ja artikkelin
ylapalkista painetaan “Muokkaa wikitekstia”-painiketta, jolloin esiin tulee muokkaus-
tila (Kuvio 37, punaisella ympyroity kohta). Muokkaustilassa pystytdan muokkaa-
maan artikkelin jokaista kohtaa ja kun muokkaus on valmis, niin painetaan tilan alla

olevaa "Tallenna sivu”-painiketta (Kuvio 38, punaisella ympyroity kohta).
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Vapaa tietosanakirja

Etusivu

Tietoja Wikipediasta
Kaikii sivut
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& Cmikga Keskustelusivu Asetukset Beeta Tarkkailulista Omat muokkaukset Kirjaudu ulos

Etusivu  Keskustelu Lue Mayta wikiteksti Nayta historia CE

Tervetuloa Wikipediaan, vapaaseen tietosanakirjaan.
Suomenkielisessa Wikipediassa on talla hetkella 346 260 artikkelia

Haku + Ajankohtaista + Selaa luokittain « Luo artikkeli Tervetuloa

ikipedi ja tietoja

Suositellut « Hyvat « Lupaavat artikkelit - Uudet sivut UKK = Artikkelin luominen = Keskustelu = Neuvonta

Kuvio 36. Wikipedia-artikkelin haku

Artikkeli

Keskustelu Lue Muokkaa Muokkaa wikitekstia YNayta historia - Q

Traktorijatzit

Traktorijatzit on 11 -12.7 2014 Viitasaaren Suovanlahdellz jarjestettava kesstapahtuma. Ensimmaisen kerran tapahtuma jarjestettiin vuonna 2004 ja on siité I3htien jarjestetty joka

kesd

Tapahtuman jarjestaa Traklorijatzit ry, jonka puheenjohtajana toimii Yrjo Kuusrainen

Traktorijatzit-tapahtuma on téynna musiikkia ja erilaista ohjelmaa.

Kuvio 37. Wikipedia-artikkelin muokkaus

Perjantai 11.7.2014

Jatzit pardhtdvit kdyntiin perinteiselld traktorimarssilla n. klo 19 Suovanlahdella.

= 20
* 21:
= 22:
= 23:
* 00:

Lauantai 12.7.

Yhteenveto (7)

00-21:
00-22:
00-23:
00-24:
00-01:

oo
oo
oo
oo
oo

00
100
100
=45
=00

Heliveto

Rajan Takaa
Kari Peitszamo
Twist and Shout

Jukka Vehkala & Quomat

2014

Pohjanlaulajat

Mid Life Cruiser

Faarao Pirttikangas

Esa Pulliainen Combo Feat. Mr Breathless
Dick Hawks

Tama on pieni muutos ¥ Lisaa tarkkailulistaan

Lisaamasi sisalto ei saa rikkoa tekijanoikeuksia, ja sen pitaa olla tarkistettavissa. Tallentamalla julkaiset muokkauksesi peruuttamattomasti Creative Commons Attribution/Share-Alike

3.0- ja GFDLisensseilla. Aineiston mychemmat kayttajat saattavat mainita kayttajatunnuksesi, vahintaan linkin tai osoitteen kautta muokkaamaasi artikkeliin. Lisatietoja laytyy

kayttoehdoista

Muutoksesi astuvat voimaan vl . Kokeile i ikolla. Kun teet muokkauksen iman kayttdjatunnusta, IP-osoitteesi tallentuu julkisesti ndhtavaksi

| Tallenna sivu |

Esikatsele | | Nayta muutokset | Peruuta

Kuvio 38. Wikipedia-artikkelin muokkaus 2

5.3 Esite ja mediatiedote

Traktorijatzit-tapahtumasta tehtiin esite Viitasaarella ilmestyvaan yhteisesitteeseen,

jossa on kuvattu kaikki Viitasaaren kesdtapahtumat. Esitteessa tuli olla tarpeelliset

aikataulu-, sijainti- ja ohjelmatiedot seka lippujen hinnat, tiedustelunumero ja www-

sivujen osoite. Esitteen visuaalisen ilmeen sai itse paattaa, ja koko esite piti saada

valmiiksi 10.4.2014 mennessa (Liite 1).



31

Traktorijatzeista tehtiin myds mediatiedote eri medioihin ldhetettavaksi. Mediatiedo-
te oli ulkonaoltadn vapaasti toteutettavissa mutta sisallossa tuli olla tietoa tapahtu-
masta, tapahtuman historiaa, tapahtuman ohjelma seka hieman tietoa tapahtuman
taiteellisesta johtajasta Risto Kiveldstd. Mediatiedote tuli olla yhden Ad-paperiarkin

kokoinen, joten sen rajoissa piti saada toteutettua sisalto (Liite 2).

6 TULOKSET JA JOHTOPAATOKSET

Kehittamistutkimus soveltui tahan opinnaytetyohon hyvin, silld siind vaaditut maari-
telmat toteutuivat. Kehittamistutkimuksen ydin on muutostarve, jonka tuloksena
syntyy tuotos ja muutoksen tavoitteiden suunta on aina parempaan. Ndin tapahtui
tassa opinndytetyossa, silla muutostarpeena oli séhkdisen markkinoinnin liséaminen
ja se toteutui sosiaalisen median kanavien luomisen myo6ta. Tunnettuus alkaa myos

kasvaa, kun naita kanavia hyodynnetaan ja niitd markkinoidaan.

Tutkimuskysymyksia pohdittaessa saatiin niihin aika selkedt vastaukset. Ensimmainen
kysymys oli “Miten kesatapahtuman markkinointia voidaan kehittda?”. Vastaus tahan
on sosiaalisen median avulla. Tapahtumalle luodut sosiaalisen median kanavat tuovat
huomattavasti tunnettuutta tapahtumalle, silla sosiaalista mediaa kdytetdaan paivit-
tain ja ihmisten on helppo etsid tapahtumaa sosiaalisen median kanavista. Kayttajat
voivat myds jakaa naita sosiaalisen median kanavissa olevia sivuja eteenpdin ja talla

tavoin kertoa niistd muille, jolloin tunnettuus lisdantyy.

Toinen kysymys oli ”Mitka ovat parhaat sosiaalisen median kanavat Traktorijatzit-
tapahtumalle?” ja vastauksena on Facebook, Twitter, Youtube ja Wikipedia. Face-
book jo sen takia, koska se on kaikista suosituin kanava ja sita kayttavat eri ikaluokat,
jolloin sita kautta tavoitetaan helpoimmin kaikki potentiaaliset asiakkaat. Twitter
taas on siita hyva, etta sita kautta voidaan kirjoittaa lyhyita tilapadivityksia ja tiedottei-
ta ja nykyisin Twitterin kayttdjilla on Twitter sovelluksena puhelimessa, joten nama
tilapaivitykset tavoittavat kayttdjat nopeasti, koska ne paivittyvat heti Twitterin etu-
sivulle. YouTube taas on paras vdyla videoiden lataamiselle ja Traktorijatzeilta var-
masti saa hyvaa videomateriaalia sinne laitettavaksi ja ihmisille ndytettavaksi. Mo-

nesti videoista saadaan enemman tunnelmaa irti, kuin pelkista kuvista tai tilapaivi-
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tyksista, joten tamankin takia YouTube on oiva markkinointikeino uusien asiakkaiden
saamiseksi. Wikipedia taas on paras lahde tiedonhaulle. Wikipediasta saa helposti ja
nopeasti etsittya kattavaa tietoa jostain aiheesta, ja Traktorijatzeja ajatellen on erit-
tain tarkeaa olla olemassa paikka, josta ihmiset saavat tietopaketin kyseisesta tapah-

tumasta.

Kolmantena kysymyksena oli “Mita tulee ottaa huomioon tietyn tapahtuman markki-
noinnissa sosiaalisen median avulla?”. Ensinndkin pitda miettia, ettd mitka olisivat
parhaimmat kanavat tapahtuman ja sen asiakaskunnan kannalta. Tadlle tapahtumalle
valittiin edelld mainitut kanavat siksi, etta jokaisessa kanavassa on jotain uutta ja
erilaista ja ne taydentdvat kaytossa ollessaan toisiaan. Facebookiin laitetaan pitkia
tilapaivityksia, Twitteriin lyhyita ja nopeita paivityksia, YouTubeen videoita ja Wiki-
pediaan kattava tietopaketti tapahtumasta. Jokaisessa kanavassa on myds hiukan
erilaiset kayttajakunnat, joten jokainen kayttdjakunta tullaan tavoittamaan naiden

kanavien avulla, silla tapahtumaa halutaan markkinoida kaiken ikaisille.

Opinnaytetyon teoriaosuudessa tutustuttiin perinteiseen ja digitaaliseen markkinoin-
tiin seka sosiaaliseen mediaan yleisesti ettd opinndytetychon valittuihin sosiaalisen

median kanaviin. Teoria loi pohjaa toteutus-osiolle, jossa konkreettisesti perustettiin
sosiaalisen median kanavat Traktorijatzit-tapahtumalle. Seuraavaksi on hieman poh-

dintaa jokaisesta ndista eri kanavasta ja niiden hyodyista.

Facebook

Facebookiin tehtiin sivu Traktorijatzeille ja sinne saatiin jo luotua hieman sisaltoa,
mm. tehden tilapaivityksia ja luoden tapahtuma. Facebookin perustamisen jalkeen
tuloksia ndkyy mm. siind, etta sivulla on jo tietty maara tykkaajia ja tapahtumassa
tietty maara osallistujia. Ennen pitkdd nama maarat kasvavat, kunhan sivustoa mark-

kinoidaan tarpeeksi ja sivuille kutsutaan uusia kayttajia.

Twitter

Twitteriin luotiin sivu ja sinne kirjoitettiin jo muutama tilapaivitys. Myos Twitteriin on
saatu jo tietty maara seuraajia, mutta sivustoa markkinoitaessa seuraajamaara tulee

vha kasvamaan. Vaikka Twitter on melko uusi asia Suomessa, ja sita ei kaikki ole viel



33

opetellut kdyttamaan, niin sitd kannattaisi kuitenkin kayttaa jatkossakin yhtena Trak-

torijatzien markkinointivadlineena sen helppouden ja suosion kasvun takia.

YouTube

Traktorijatzeille tehtiin tili myos YouTubeen. Tililld ei ole vield yhtdan videota, mutta
tulevan kesan tapahtuman jalkeen varmasti sinne saadaan materiaalia. Oma YouTu-
be-tili on myos siksi hyva olla, etta kaikki tulevat videot saadaan samaan paikkaan ja
katselijat voivat helposti |0ytaa kaikki tapahtuman videot samasta paikasta. Tulevai-
suudessa YouTube-tilid kannattaisi markkinoida esim. Facebook-, ja Twitter-sivuilla,
koska talla hetkella se saattaa olla vaikeasti |6ydettavissa, silla YouTube-tililla ei ole

vield omaa painiketta Traktorijatzien nettisivuilla.

Wikipedia

Traktorijatzeista kirjoitettiin artikkeli Wikipediaan. Talla hetkella artikkelissa on vain
muutamia perustietoja, mutta sen oikeanlaisen hyodyntamisen kannalta toimeksian-
tajan kannattaisi tehda artikkelista kattavampi tulevaisuudessa. Joissain tapauksissa
Wikipedia-artikkeleita voidaan poistaa jos sivuston yllapitdjat ovat sitd mielta, etta
artikkeli on liian lyhyt tai se sisdltaa lilan vahan tietoa. Taman takia artikkelista kan-
nattaa tehda mahdollisimman kattava, ja se on my6s samalla hyvaa markkinointia
tapahtumalle, silla lukijat saavat artikkelin kautta hyvéan tietopaketin tapahtumasta ja

mahdollisesti kiinnostuvat tulemaan itse tapahtumaan.

Nettisivut

Nettisivuille laitetut Facebook-, ja Twitter-painikkeet ovat varmasti omalta osaltaan
tuoneet ja tuovat tulevaisuudessa kayttajia ndille sosiaalisen median kanaville, silla
sivujen loydettavyys kasvoi painikkeiden laiton myo6ta. Viimeistaan nettisivuilla vierai-
lu antaa sen tiedon, etta Traktorijatzit I0ytyvat nyt myos sosiaalisesta mediasta, joten
tulevaisuudessa kayttdjamaarat kasvavat. Yhtena kehitysideana nettisivuille voisi
vield laittaa painikkeen Traktorijatzien YouTube-tiliin, etta sekin I6ydettadisiin hel-

pommin.
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Suovanlahdella 11.-12.7.2014

Traktorijatzit on joka kesa jarjestettava kesatapahtuma Viitasaaren Suovanlahdella. Traktorijatzeilla
koet mahtavia elamyksia upeassa historiallisessa miljodssa! Tule nauttimaan musiikista ja muusta

ohjelmasta koko perheen voimin. Traktorilla tulijat ilmaiseksi!

Lisd3 tietoa Traktorijatzien verkkosivuilta: http://www.traktorijatzit.fi/

Meidat I6ydat myos facebookista ja twitterista!

Ohjelma:
Perjantai 11.7.

14:30 Traktorimarssi keskustassa

15:00 Traktorit ja masiinat torilla
19:45 Traktorit ja masiinat saapuvat Myllytuvalle
20:00 Neliveto avaa musiikin

21:00 Rajan Takaa

22:00 Kari Peitsamo
23:00 Twist and Shout
00:00 Jukka Vehkala & Quomat

Liput 20e.

www.facebook.com/traktorijatzit

www.twitter.com/traktorijatzit

Lauantai 12.7.

14:00 Lasten ohjelmaa, myyjaiset,
kirppis

19:00 Mieskuoro Pohjanlaulajat
20:00 Mid Life Cruiser
21:00 Faarao Pirttikangas

22:30 Esa Pulliainen Combo ja Mr
Breathless

00:00 Dick Hawks

Liput 20e.

Kysy yrityksellesi tai kaveriporukallesi yhteistyo-/VIP-lippupaketteja ennakkoon!


http://www.traktorijatzit.fi/
http://www.facebook.com/traktorijatzit
http://www.twitter.com/traktorijatzit
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Liite 2. Mediatiedote

Traktorijatzit tulee taas, nyt yhdettatoista kertaa 11.-12.7.2014 Viitasaaren Suovanlahdella! Traktori-
jatzit-tapahtuma on Traktorijatzit RY:n jarjestdma kesdtapahtuma ja sen puheenjohtajana toimii Yrjo
Kuusrainen. Tapahtuma jarjestettiin ensimmaistd kertaa vuonna 2003 ja on siitd ldhtien jarjestetty
joka kesa. Traktorijatzit-tapahtuma on tdynna musiikkia, ohjelmaa seka elamyksia koko perheelle
hienossa historiallisessa miljodssa.

Traktorijatzien taiteellisena johtajana toimii Risto Kiveld taiteilijanimeltaan Keijo Kettu. Risto Kiveld on
ollut muusikon ammatissa 24 vuotta eikd omin sanoin tule jattdmaan soittamista koskaan, vaikka
muiden toiden takia se on pakosti jadnyt hieman taka-alalle. Kiveld on sdestanyt useita eri artisteja
keikoilla mm. Einia, Tiina Ruuskaa, Dannya, Kari Tapiota sekd Juha Watt Vainiota. Kivela on myos ty6s-
kennellyt rock-muusikoiden kanssa mm. Yari / Onnensoturit.

Ohjelma:

Perjantai 11.7. Lauantai 12.7

14:30 Traktorimarssi keskustassa 14:00 Lasten ohjelmaa, myyjaiset,
kirppis

15:00 Traktorit ja masiinat torilla 19:00 Mieskuoro Pohjanlaulajat

19:45 Traktorit ja masiinat saapuvat Myllytuvalle 20:00 Mid Life Cruiser

20:00 Neliveto avaa musiikin 21:00 Faarao Pirttikangas

21:00 Rajan Takaa 22:30 Esa Pulliainen Combo ja Mr
Breathless

22:00 Kari Peitsamo 00:00 Dick Hawks

23:00 Twist and Shout Liput 20e.

00:00 Jukka Vehkala & Quomat
Liput 20e.

Lisdtietoja Traktorijatzien nettisivuilta www.traktorijatzit.fi
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Liite 3. Nettisivun So-Me—painikkeet
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