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Visualisointikuvat herattavat suunnitelmat eloon, ja niiden avulla on mahdollista havainnollistaa no-
peasti monimutkaisiakin suunnitelmia. Havainnekuvat toimivat arkkitehtuurin markkinoinnissa tar-
kedssa osassa, silla jo yhdellakin kuvalla on mahdollista antaa paljon tietoa, ja saada suunnitelmat
helposti ymmarrettavaksi jokaiselle. Tavoitteena tassa opinnaytetydssa oli perehtya, kuinka visu-
alisointikuvia voidaan kayttaa arkkitehtitoimiston sosiaalisen median markkinoinnissa. Taman
vuoksi selvitettiin ensin minkalaista sisaltoa arkkitehtitoimistot someen jakavat seka tutustuttiin Fa-
cebookin, Instagramin ja Pinterestin ominaisuuksiin erityisesti kuvien jakamisen osalta. Opinnayte-
tyossa tutkittiin myos visualisointikuvien merkitysta yleisesti seka eri visualisointityyleja.

Opinnaytety6ta varten suunniteltiin pientalo kayttaen Vertex BD -ohjelmaa ja lisaksi tehtiin some-
markkinointiin sopivat havainnekuvat Lumion-visualisointiohjelmalla. Visualisointikuvia tehdessa
hyddynnettiin tutkittuja visuaalisia keinoja ja tapoja sommitella kuvia. Sosiaaliseen mediaan jaetun
sisallon tarkastelua varten valittiin satunnaisesti kymmenen Oulun seudulla toimivaa arkkitehtitoi-
mistoa ja tutkittiin, 10ytyyko niilta Facebook-, Instagram- tai Pinterest-tili. Havaintojen jalkeen opin-
naytetyon tilaajana toimivalle Oivarch Oy:lle perustettiin kyseiset kolme sometilid, joihin pientalosta
tehdyt fotorealistiset havainnekuvat lisattiin.

Visualisointikuvissa on mahdollista hyodyntaa useita tyyleja ja visuaalisia keinoja, mutta erityisesti
huomion arvoiseksi nousi visualisointikuvien sovittaminen sosiaalisen median tileille sopivaksi, silla
somekanavat suosittelevat osittain kayttdmaan eri kuvasuhteita. Jo visualisoidessa osoittautui hyo-
dylliseksi huomioida kuvan rajaaminen ja mahdolliset kuvasuhteen asettamat rajoitukset. Opinnay-
tetyon tarkoitus oli I0ytaa eri nakokulmia visualisointikuvien tarkasteluun eik& suoranaisesti luoda
opasta somemarkkinointiin sopivien kuvien tekemiseen, koska visualisoinnit ovat tekijan nakemyk-
sia lopputuloksesta eika siihen siten ole ainoastaan yhta oikeaa tapaa.
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Visualizations bring architectural plans to life, and visualizing is a quick way to simplify sometimes
complicated designs and make them understandable for everyone. Visualizations play an important
role in marketing architecture because already one visualized picture can give much information
for the viewer. The aim of this thesis was to explore how visualizations can be used in social media
marketing of architecture companies. For this reason, the research was done about what kind of
content architecture companies share on social media. Additionally, the research was done about
features of Facebook, Instagram and Pinterest especially when it comes to sharing pictures. The
meaning of visualizations in general and different visualization styles were also explored in this
thesis.

As a part of the thesis a one-family house was planned with Vertex BD software and the visualiza-
tions were made with Lumion visualization software. While making the visualizations the explored
ways of visual methods and composition were used. For a closer research of content shared on
social media ten randomly selected architecture companies in Oulu area were chosen to be part of
the investigation about if they have Facebook, Instagram, or Pinterest account. After the results
these three particular social media accounts were made for the company Oivarch which commis-
sioned this study. Also, the photorealistic visualizations that had been made of the one-family house
were shared on those accounts.

Visualizations can be made using different styles and visual methods but particularly important is
to pay attention to what needs to be done for the pictures when adding them on a social media
account. Some social media platforms are recommending using a different aspect ratio for different
kind of content. Already while visualizing it turned out to be useful to be aware of the cropping of
an image and all possible limitations the aspect ratio may have. The main purpose of this thesis
was to find different points of view for viewing visualizations and not to make a guide on how to
make perfect visualizations for social media marketing because there is no one right way of doing
visualizations since they are the author’s vision of the end result.

Keywords: visualization, photorealistic visualization, one-family house, social media
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1 JOHDANTO

Realististen visualisointikuvien ja valokuvien eroa on joskus erittain vaikeaa nahda. Arkkitehtuurin
markkinoinnissa visualisointikuvat tarjoavat merkittavan avun vasta suunnitteilla olevien kohteiden
esittelyyn. Asiakkaille tarjotaan mielikuvia unelmien kodista kymmenilla eri varivaihtoehdoilla ja

mahdollisuuksilla.

Opinnaytetydssa tutkitaan, miten visualisointikuvia voidaan hyodyntaa somemarkkinoinnissa ja pe-
rehdytaan yleisesti, mita arkkitehtitoimistot jakavat sosiaalisessa mediassa. Lisaksi visualisointiku-
via tarkastellaan visuaalisten keinojen kautta seka tutustutaan, mita tehokeinoja voidaan kayttaa
kuvan vélittaman viestin tehostamiseksi. Paatavoitteena opinnaytetydssa on luoda ohjeistus sosi-
aalisen median markkinointiin sopivan visualisointikuvan tekemisesta. Sana ohjeistus pyrkii kuvaa-
maan sita, etta tdssa opinnaytety0ssa esitetty tapa ei ole ainoa oikea, vaan enemmankin tarkoitus

on koostaa keinoja, joilla on mahdollista I6ytaa uusia nakdkulmia asian lahestymiseen.

Keratyn tiedon pohjalta perustetaan Oivarch Oy:lle Instagram-, Facebook- ja Pinterest-tilit seké
suunnitellaan pientalo, josta tehdaan somemarkkinointiin sopivat visualisointikuvat. Rakennus mal-

linnetaan Vertex BD -ohjelmaa kayttaen ja visualisointikuvat tehdaan Lumionilla.

Tydn tilaajana toimii Oivarch Oy, joka on Limingassa sijaitseva pientalojen ja hirsirakennusten ark-
kitehtisuunnitteluun seka visualisointitdihin painottunut toimisto. Perustettuja sosiaalisen median

tileja hyodynnetaan myos jatkossa yrityksen somemarkkinoinnissa.



2 SOSIAALINEN MEDIA

Sosiaalista mediaa esitellaan tassa opinnaytetydssa lyhyesti muutaman eri kanavan avulla. Tar-
koituksena ei ollut perehtya yksityiskohtaisesti eri kanavien ominaisuuksiin, vaan enimmakseen
tutustua eri tapoihin jakaa sisaltoa ja siihen, minkalaisia hakutuloksia saadaan kayttamalla visuali-

sointiin liittyvia avainsanoja.

2.1 Sosiaalisen median kanavat

Sosiaalisen median kanavien vertailulla pyritddn hahmottamaan, minké&laista sisaltdéa arkkitehtitoi-
miston markkinointiin kannattaa kayttaa ja minkalaista materiaalia eri kanaviin on kannattavinta
lisata. Samalla tutkitaan, 10ytyyko eri somekanavien valilta ominaisuuksia, joita voidaan hyodyntaa
samalla kertaa usealla tililla vai onko sisalté suunniteltava jokaiselle tilille erikseen. Asioita tarkas-
tellaan enimmakseen visualisointikuvien jakamiseen liittyvien ominaisuuksien kannalta. Naita omi-

naisuuksia ovat esimerkiksi hakutoiminnot ja kuvien lisd@minen eri kanaville.

2.1.1 Pinterest

Pinterest on erinomainen alusta inspiraation etsimiseen kuvien ja videoiden muodossa. Pinterest-
julkaisusta kaytetdan sanaa "pin”, ja niité voi etsia erilaisilla hakusanoilla, jolloin palvelu ehdottaa
hakusanaan sopivia pineja eri kayttajilta ja sivustoilta. Esimerkiksi julkaistun kuvan kautta on helppo
loytaa alkuperaisen tekijan nettisivulle tai muuhun lahteeseen. Lisaksi Pinterest ehdottaa auto-
maattisesti hakuun liittyvia samankaltaisia kohteita. ltselle mieluisia pineja voi tallentaa tauluihin,

jolloin ne pysyvat tallessa ja jarjestyksessa. (1; 2.)

Pinterest-syotetta tutkittaessa havaittiin, etta ehdotetut pinit eivat ole aina keskenaan samankokoi-
sia eivatka ne ryhmity minkaan tietyn kaavan mukaan. Tama tekee syotteen selaamisesta hitaam-
paa, silla julkaisuja on haastavaa tarkastella jarjestyksessa vaikkapa vasemmalta oikealle, kun nii-
den asettelu ei kulje samassa linjassa. Tietokoneen naytolla etusivun julkaisut nakyvat koko nayton
lagjuudella, ja pineja on nakyvilla todella monta samaan aikaan. Puhelimella sovelluksen kautta
katsottuna etusivulla nakyy kerrallaan noin viisi julkaisua. Tehtyjen havaintojen perusteella kannat-

tavinta on julkaista kuvia, jotka erottuvat massasta nopealla vilkaisulla.



Hakusanalla "Architecture” I0ytyy laajasti erilaisia pineja aiheeseen liittyen, kuten kuvia valmiista
rakennuksista, visualisoinneista ja pienoismalleista. Hakua tarkentamalla "Architecture visualiza-
tion” syotteeseen ilmestyy enemman juuri visualisointikuvia. Haku tehtiin englanniksi, silla néin saa-

tiin parempia esimerkkeja visualisoinneista kuin hakemalla suomeksi (kuva 1).

@ Ewsvu  luov  architecture visualization X Kaikkilisaykset v
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KUVA 1. Pinterest-haku sanoilla "architecture visualization”

21.2 Instagram

Instagramissa jaetaan padasiassa kuvia ja lyhyita videoita. Julkaisujen yhteyteen lisataan avainsa-
noja eli hashtageja, joiden avulla on mahdollista 10ytaa muita samankaltaisia julkaisuja. Huomioi-
misen arvoista on, etta tavallisiin Instagram-julkaisuihin ei ole mahdollista lisata klikattavia linkkeja
ja yritystili tarvitaan, jos halutaan luoda mainoksia. Yksityistili on kuitenkin helposti vaihdettavissa

yritystiliin asetuksista ja linkit voi lisatd omalle profiilisivulle. (3, s. 23-24.)

Instagram-profiilissa ja hakusivulla julkaisut ryhmittyvat kolmen sarjoihin, mika mahdollistaa erilai-
sia sommittelutyyleja omassa profiilissa niin halutessaan. Syotetta tarkasteltaessa huomattiin, etta
kuvat ovat padosassa ja tekstiosuus sijoittuu kuvan alapuolelle, eiké pidempi kuvateksti ole nahta-
vissa kokonaan, ellei klikkaa erikseen kohtaa "lisad”. Instagram-hakua kokeiltiin useilla eri visuali-
sointiin ja arkkitehtuuriin liittyvilld sanoilla suomeksi seké englanniksi. Esimerkkind haku hashtagilla

"havainnekuva”, joka tuotti tuloksena paljon erilaisia visualisoituja kuvia (kuva 2).



#havainnekuva
1231 julkaizus

Huippujullaisut

KUVA 2. Instagram-haku hashtagilla havainnekuva

2.1.3 Facebook

Facebook mahdollistaa monipuolisen sisallon jakamisen, mutta kannustaa kayttajia julkaisemaan
mieluiten kuvia ja videoita, silla se ei tarjoa niin paljon nakyvyytta pelkalle tekstille tai linkeille. In-
stagramissa ja Facebookissa on myds mahdollista julkaista tarinoita, jotka ovat kuvia tai korkein-
taan 15 sekunnin pituisia videoita. Tarinoiden idea on siina, etta ne katoavat 24 tunnin kuluttua,

joten ne voivat olla tapa julkaista kevyempaa sisaltéa, jonka suunnitteluun on mahdollisesti kaytetty



vahemman aikaa. Tarinoiden avulla voi muun muassa jarjestaa kyselyita ja siten saada yhteys

seuraajiin. (3, s. 15, 27.)

Facebookia selatessa havaittiin, etta julkaisuissa teksti tulee yleensa ennen kuvaa, mik&a mahdol-
listaa sen, etta tekstilla voi olla mahdollisesti suurempi painoarvo, silla se huomataan ensin, vaikka
Facebook kannustaisikin enemman kuvien ja videoiden jakamiseen. Erilaisilla hakusanoilla haet-
taessa Facebook listaa julkaisuja yksitellen, jolloin julkaisujen selaaminen on hitaampaa. Instagram
ja Pinterest ovat katevampia useamman kuvan selaamiseen kerralla ja Facebook enemman jonkin

tietyn julkaisun etsimiseen (kuva 3).

Q, #havainnekuva
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#kylpyhuoneremontti #digiremontti #havainnekuva #marmori #kylpyhuone #sauna #hngdesign

KUVA 3. Facebook-haku hashtagilla havainnekuva

2.2 Oulun seudun arkkitehtitoimistojen sometilit

Osana opinnaytety6ta tutustuttiin, mita arkkitehtitoimistot useimmiten jakavat sosiaaliseen medi-

aan. Tutkimukseen valittiin satunnaisesti kymmenen Oulun seudulla toimivaa arkkitehtitoimistoa.
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Valinta suoritettiin kirjoittamalla Google-hakuun "arkkitehtitoimisto Oulu” ja tuloksena saadusta lis-
tauksesta poimittiin tarkasteluun toimistoja. Valintaan vaikutti osittain se, etté onko arkkitehtitoimis-
tolla verkkosivuja, silla sen kautta [dydettiin varmemmin oikeat sosiaalisen median tilit, jotka var-
masti kuuluvat kyseiselle toimistolle. Toimistoja vertaillessa havaittiin, ettd useimmilla on kaytossa
Instagram- seka Facebook-tili, mutta Pinterest-tili ei ole niin yleinen. Taulukossa 1 kirjain X merkit-

see sitd, etta toimistolla on kyseinen sometili (taulukko 1).

TAULUKKO 1. Oulun seudun arkkitehtitoimistojen sometilit

Facebook-tili |Instagram-tili |Pinterest-tili

SAIKA design Oy X X
Arkkitehtitoimisto Avario Oy / ARCO X X

Lukkaroinen Arkkitehdit Oy X X

PAVE Arkkitehdit Oy X X X
Arkkitehti Takkunen X

Luo Arkkitehdit Oy X X

Arkadi Arkkitehdit Oy X X
Arkkitehtitoimisto Jorma Teppo Oy X

Arkkitehtitoimisto Jarvinen & Kuorelahti Oy X

Alt Arkkitehdit Oy X X

Arkkitehtitoimistot pyrkivat esittelemaan omaa suunnittelutyyliaan ja osaamista, ja sosiaalisen me-
dian tilit toimivatkin ikdan kuin portfoliona, jossa esitelld suunniteltuja kohteita. Joillakin tileilla on
huomattavissa vahva oma tyyli, jota seurataan julkaisusta toiseen. Tyyli voi nakya varimaailmassa,
kuvien sommittelussa tai julkaisujen jarjestyksessa. Arkkitehtitoimistoilla on sosiaalisessa medi-
assa enimmakseen valokuvia jo valmistuneista kohteista, mutta lisaksi my0s kilpailuehdotuksia
seka visualisoituja suunnitteilla olevia projekteja. Jaettuja visualisointikuvia on niin sisalta kuin ul-
koakin. Lisaksi havaittiin, etta arkkitehtuuriin liittyvien kuvien lisksi on satunnaisesti myos kuvia

henkildstosta, juhlapynhiin liittyvia julkaisuja ja rekrytointi-ilmoituksia.

Visualisointikuvia tarkasteltaessa havaittiin, etta suurin osa someen jaetuista visualisoinneista pyr-
kii mahdollisimman realistiseen vaikutelmaan. Kuvissa ihmisia kaytetaan usein osoittamaan mitta-
kaavaa ja vaihtelevuutta havainnekuvien valille on saatu muuttamalla sadolosuhteita seka kuva-
kulmia. Aina ei ole tarvetta saada koko kohdetta mahtumaan yhteen kuvaan, vaan siita voidaan
lisata myos useampi julkaisu. Julkaisut saattavat keskittya toisinaan ainoastaan kohteen yksityis-
kohtiin tai vaikka lahikuviin julkisivuista, jotka korostavat kaytettyja materiaaleja. Eri arkkitehtitoi-
mistoilla suunnittelu saattaa painottua esimerkiksi ainoastaan pientaloihin, ja toisilla taas suurem-

piin julkisiin hankkeisiin, joten se vaikuttaakin osittain siinen, kuinka yksityiskohtaisia visualisoinnit
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ovat. Suuret koko korttelin laajuiset suunnitelmat eivat vaadi niin tarkkaa yksityiskohtien hiomista
visualisointien osalta kuin pientalosta tehdyt kuvat, joista erottaa useimmiten vaivatta esimerkiksi

oksakohdat puuverhouksesta.

Pelkéstaan visualisoitujen kuvien lisiksi on jaettu jonkin verran kuvaupotuksia, joissa rakennus on
visualisoitu ja se on lisatty kuvankésittelyohjelmalla valokuvaan. Nain voidaan havainnollistaa, mi-
ten suunniteltu rakennus sopeutuu ymparistdonsa, ja katsojan on helpompi muodostaa mielikuva

valmiista kokonaisuudesta, kun se on sijoitettu mahdollisesti tuttuun maisemaan (kuva 4).

‘ luoarkkitehdit

c luoarkkitehdit Uuden kohteemme ty&maa on alkamassa: As. Oy
Marskinpuisto Oulun keskustaan, kavelykatu Retuaarin paahan.
#luoarkkitehdit #oulu
239 vk

q ‘ lucarkkitehdit #architecture #architecturelovers #housing o

#lehtoasunnet #finland #ouluarchitecture #finnisharchitecture
239 vk Vastaa MNayta kdannés

131 tykkiystd
ELOKUU 24, 2018

@ Lisaa kommentti..

Erityisesti Facebook- ja Instagram-tileja vertaillessa havaittiin, etta arkkitehtitoimistot yleensa jaka-
vat samaa materiaalia molemmille tileille. Facebookiin kuitenkin jaetaan enemman linkitettyja artik-
keleita, silla Instagramissa ei ole mahdollista lisata klikattavia linkkeja itse julkaisuihin. Pinterest-
julkaisussa on kannattavaa hyddyntaa linkin lisdédmisen mahdollisuutta, silla julkaisun kautta on

kéteva ohjata katsoja esimerkiksi omille kotisivuille tai toiselle sometilille.
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3 VISUALISOINTIKUVIEN MERKITYS

Visualisointikuvien merkitysta tutkittiin opinnaytetyossa sen vuoksi, etta pystyttin havainnoimaan,
kuinka markkinointiin tarkoitetut visualisoinnit mahdollisesti eroavat niistd havainnekuvista, joita
tehdaan jonkin projektin esittelyyn pelkastaan asiakasta varten. Markkinoinnilla kuitenkin pyritaan
lisdamaan myyntia, joten haluttiin lisaksi tutkia eri visualisointityyleja, ja mita hyvia tai huonoja puo-

lia niilla on seka mita mahdollisuuksia ne tarjoavat markkinoinnin kannalta.

Suunnitelmien esittely voi olla valttdmatonta hankkeessa mukana olevien osapuolten keskustel-
lessa suunnitteluratkaisuista. Suunnitelmia voidaan selkeyttaa havainnekuvilla ja -videoilla, joilla
kohteesta voidaan kertoa helpommin ymmarrettavassa muodossa kuin teknisilla piirustuksilla. Suu-
rempia kokonaisuuksia esitellessa esimerkiksi pelkat kaava- ja karttakuvat saattavat jattaa katso-
jalle epaselvyyksia. Alueesta tehty visualisointikuva auttaa havainnollistamaan helpommin naké-

aloja tai viherratkaisuja. (5.)

Visualisoiduilla kuvilla voi olla eri kayttotarkoituksia. Kuvia voidaan kayttad@ markkinoinnin liséksi
myds osaamisen osoittamiseen ja suunnitteluvaihtoehtojen havainnollistamiseen. Visualisointeja
voidaan hyodyntaa osana kaikenlaisia hankkeita, mutta tavoitteet, tarpeet ja suunnitteluvaihe maa-
rittelevat, kuinka tarkka visualisointi on tarpeen missakin vaiheessa. Suunnittelun edetessa ja yk-
sityiskohtien tarkentuessa eri materiaaleja seka varimaailmaa voi tutkia yhdessa asiakkaan
kanssa, jolloin paatoksentekoprosessikin mahdollisesti nopeutuu ja helpottuu. Visualisoinnit hyo-
dyttavat niin suunnittelijaa kuin asiakastakin. (5; 6.)

3.1 Visualisointikuvien tavoitteet

Havainnekuvien avulla suunnitelmat aukeavat jokaiselle, eika suunnitelmaa tarvitse hahmotella
mielessaan pelkastaan piirustusten avulla, jotka antavat informaatiota ainoastaan niitd ymmarta-
ville. Jotta suunnittelussa paadyttaisiin haluttuun lopputulokseen, visualisoinnin tasolla on suuri
merkitys jo suunnittelun alkuvaiheessa. Tarkoilla ja yksityiskohtaisilla visualisoinneilla voidaan en-
naltaehkaista ongelmia, jotka saattaisivat vaatia toimenpiteitd rakennusprojektin eri osapuolilta

my6hemmin. Joskus Kiiltokuvamaisten havainnekuvien saatetaan ajatella vaaristavan totuutta,
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mutta kuvien tarkoituksiin kuitenkin kuuluu olennaisesti markkinointi ja siten parhaiden puolien tuo-
minen esiin. Pelkalla auringon paisteella tai muilla positiivisilla elementeilla ei haluta huijata ketaan,
vaan tavoitteena on saada aikaan kaunis kuva, joka esittelee rakennusta parhaalla mahdollisella

tavalla. (7; 8.)

Visualisoinneille on erityisesti tarvetta hankkeen alussa tavoitteita laatiessa ja lopussa markkinoin-
nin vaatimiin tarpeisiin. Havainnollistavalla materiaalilla tuetaan kommunikointia ja paatoksentekoa
seka pystytaan hyodyttamaan projektirynmaa, kayttajia ja lisaksi esimerkiksi viranomaisia. Havain-
nollistaminen on olennaista joka projektissa, ja kolmiulotteista mallia kannattaakin hyddyntaa mo-

nipuolisesti visualisoinneissa (kuva 5). (9, s. 3, 6.)
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KUVA 5. Havainnollistaminen ja visualisointi hankkeen p&étéksenteossa ja eri vaiheissa (9, s. 7)
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3.2 Visualisointikuvien tyylit

Visualisointikuvien tyylille ei ole yhtd oikeaa vaihtoehtoa eika arkkitehtuuria visualisoidessa aina
pyrita realistisuuteen kuten yleisesti oletetaan. Projektin eri vaiheissa suunnitelmat kehittyvéat ja
yksityiskohdiltaan eritasoisille visualisoinneille voi olla tarvetta. Suunnittelijoilla on kaytettavissaan
useita eri tapoja havainnollistaa suunnitelmia, ja koska visualisointikuvat ovat visuaalisen viestin-
nan valine, niin projektista, kohderyhmasta ja suunnittelijasta riippuen kuvien tyylit vaihtelevat. (10;
11.)

Visualisointikuvia on mahdollista toteuttaa useilla eri tyyleilla, mutta lahempaan tarkasteluun valit-
tiin muutama eri tyyli sen perusteella, miten kuvia voisi mahdollisesti hyodyntaa parhaiten markki-
noinnissa. Tavoitteena on hyodyntaa yhta valittua tyylia somemarkkinointia varten tehdyissa ha-

vainnekuvissa.

3.21 Luonnosmaiset visualisoinnit

Luonnoksia voidaan tehda perinteisesti kynalla ja paperilla tai digitaalisesti. Luonnoksien tarkoitus
on esitelld idea lyhyesti. Luonnoksen voidaan ajatella toimivan samalla tavalla kuin arkkitehtuurin-
kin ammattina, se yhdistaa luovuutta ja kaytannollisyytta. Arkkitehtuuriset luonnokset usein huo-
mioivat jonkin verran mittakaavaa, joten ne eroavat siind mielessa muista taiteellisista luonnoksista.
Kun digitaalisen havainnollistamisen tueksi kaytetdan esimerkiksi aksonometrista perspektiivia,
voidaan saada aikaan tehokkaita kuvia (kuva 6). (11; 12; 13; 14.)
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KUVA 6. Aksonometrinen perspektiivi yhdistettyna luonnosmaiseen visualisointiin (14)

3.2.2 Kollaasi

Sana kollaasi tulee kreikan kielen sanasta "kolla” eli lima. Kollaasi yhdistaa erilaisia kuvia, luon-
noksia, kuvioita, materiaaleja ja tekstuureja yhteen kuvaan. Eri elementit lisataan kollaasiin kuvan-
muokkausohjelmilla kuten Photoshopilla. Kollaasityylilla esitetyn suunnitelman ei ole tarkoitus nayt-
taa realistiselta, silla siiné ei ole yleensa kaytetty varjoja, realistisia heijastuksia tai perspektiivia.
Kollaaseja voidaan kayttaa projektin esittelyyn ja osana suunnitteluprosessia. Padideana kollaa-
sissa on kerata erilaisia materiaaleja ja koostaa niista yksi kuva, jonka avulla voidaan esitella ide-
oita nopeastikin. Kollaasiin valituilla elementeilla suunnittelija voi korostaa jonkin tietyn asian, kuten
vaikka ympariston tai materiaalin, tarkeytta suunnitelmassa. Kollaasityyli mahdollistaa sen, etta jo-
kaisella kollaasin tekijalla on oma uniikki tyylinsa ja lopputulokset ovat siten erilaisia seka antavat

ihmisille vapauksia tulkita kuvia omalla tavallaan (kuva 7). (11; 15.)
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KUVA 7. Esimerkki kollaasityylisté (11)
3.2.3 Fotorealistinen visualisointi

Fotorealistinen visualisointi pyrkii jaljittelemaan todellisuutta mahdollisimman tarkasti. Fotorealisti-
sen visualisoinnin perustana on tarkka mallinnus, mutta yhta tarkeita ovat materiaalit, valaistus ja
kuvan jalkikasittely. Yksityiskohdat ja oikeat mittasuhteet ovat ratkaisevassa asemassa. Mallinnet-
tavia kohteita ei tule mitoittaa silmaméaaréaisesti vaan huolehtia, etté ne vastaavat todellisia mittoja.
Luonnossa mikaan kulma ei ole taysin 90° astetta, mik& on hyva huomioida mallintaessa. Tietoko-
neella mallintaessa kulmat ovat yleensa teravia ja tarkkoja, mutta niihin on hyva lisata kaarevuutta

realistisemman tuloksen aikaansaamiseksi. (16.)

Materiaalit ja valaistus vaikuttavat mallinnuksen lisaksi paljon onnistuneessa fotorealistisessa ku-
vassa. Jokaisella materiaalilla on omat ominaisuutensa ja tekstuuri. Todellisuudessa mikaan ei ole
taydellista, ja esimerkiksi valkoinen poyta ei ole koskaan taysin valkoinen. POydan pinnassa on
myos aina pienia jalkia tai likaa eika se ole koskaan taysin tasainen. Kuvankasittelya voidaan kayt-
taa apuna siihen, etta saadaan tietokoneella tehdyista taydellisista kuvista vahemman taydellisia,
ja siten siis realistisempia. Fotorealistisissa visualisointikuvissa valaistuksen on mukailtava valon
todellisia ominaisuuksia, kuten varia ja suuntaa. Valo myos heijastuu jokaiselta pinnalta (kuva 8).
(16.)
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KUVA 8. Esimerkki fotorealistisesta visualisoinnista (6)

3.24 Hyperrealistinen visualisointi

Hyperrealistinen visualisointi pyrkii vield todellisempaan vaikutelmaan kuin fotorealistinen visuali-
sointi. Mallintamisohjelmat ja tietokoneet mahdollistavat nykyaan todella realistisia visualisointeja,
ja ainoa rajoite hyperrealistisille visualisoinneille on kuvien tekijan sommittelutaidot seka tekninen
osaaminen. Hyperrealistiset visualisoinnit saatetaan joskus sekoittaa valokuviin, joiden ajatellaan
olevan otettu todellisesta rakennetusta ymparistosta. Todellisuuden ja virtuaalisen kuvan raja saat-
taa halveta, eika hyperrealismi kaikkien mielesta kuvasta todellisuutta kasitteena parhaiten. Hyper-
realistinen visualisointi on enemman tuote, jota voidaan kayttaa kaupallisiin tarkoituksiin tai arkki-

tehtuurikilpailuihin kuin havainnollistamaan asiakkaalle suunnitteluratkaisuja. (10; 17; 18.)

Hyperrealistisessa visualisoinnissa patee samat ohjeet kuin fotorealistisessa visualisoinnissakin.
Yksityiskohdat, materiaalivalinnat, epataydellisyydet ja valaistus ovat kaikki tarkeita elementteja
realistisen kuvan luomisessa. Jalkikasittely kuvanmuokkausohjelmalla on myds yksi keino lisata
kuvaan valokuvamaisuutta. Materiaalien valinnassa tulee huomioida kuluminen ja ikaantyminen.
Kuva nayttaa realistisemmalta, jos kaikki pinnat eivat ole taysin uuden nakdisia ja jossain on ikaan-
tymisen jalkia, kuten ruostetta. Epataydellisyytta voi harkita my0s visualisointikuvan saaolosuhtei-
den valinnassa. Auringonpaisteen sijaan, sateinen ja myrskyinen saa voi korostaa kuvan tunnel-

maa ja tehda siita vaikuttavamman (kuva 9). (17; 18.)
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KUVA 9. Esimerkki hyperrealistisesta visualisoinnista (17)

3.3 \Visualisointikuvat markkinoinnissa

Arkkitehdin on helppo visualisoida mielessaan suunnittelemansa projekti, jonka tekemiseen on
kayttanyt paljon aikaa, mutta asiakkaalle kokonaisuuden hahmottaminen on huomattavasti vaike-
ampaa. Visualisointikuvilla pyritdan esittdmaan kohteet, niin ettd kokonaisuuden hahmottaminen
helpottuu. Markkinoinnissa kaytettavat visualisoidut kuvat pyrkivat vetoamaan tunteisiin ja auttavat
asiakasta esimerkiksi ndkemaan mielikuvan itsestaan viettamassa aikaa myynnissa olevan talon

keittidssa. Visualisoinneilla yritetaan siis vastata asiakkaiden tarpeisiin mahdollisimman hyvin. (19.)

Kriittinen ajattelu suunnittelun nakdkulmasta saattaa unohtua visualisointikuvia katsottaessa, jos
kuva on visuaalisesti katsojaa miellyttava. Visualisointikuvilla kilpaillaan, ja laadukkaasti tehdyilla
kuvilla todennakodisesti saadaan enemman huomiota. Arkkitehdin tulee muistaa, etta visualisointi-
kuvat valittavat tietoa suunnitteluprosessista, seka samalla myds suunnittelijan kyvysta valittaa tie-
toa. (6.)

Havainnekuva on ikaan kuin arvaus siita, miltd kohde tulee nayttamaan todellisuudessa. Visuali-

soidut kuvat eivat koskaan vastaa taysin todellisuutta, ja se tulee huomioida myds hyperrealististen

visualisointien kohdalla. Visualisoidusta kuvasta voi tulla jollain tapaa kuin lupaus asiakkaille ja
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julkiselle yleisdlle, sillé se on todellisin esitys arkkitehdin visiosta ja tulevasta lopputuloksesta ennen
rakennuksen valmistumista. Katsojan on muistettava huomioida visualisoinnin olevan suunnittelijan

tekema optimistinen olettamus tulevasta toteutuneesta kohteesta (kuva 10). (7; 20.)
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KUVA 10. Vasemmalla todellinen kuva rakennuksesta ja oikealla visualisointi (7)

Visualisoinnit ovat kehittyneet todella todenmukaisiksi, ja nykyaan on mahdollista luoda vaikuttavia
kuvia, mutta niilla on ollut vaikutusta negatiivisessakin mielessa. Eparealistiset nakymat saattavat
vievat huomiota osittain pois arkkitehtuurista ja joidenkin mielesta visualisoidut kuvat ovat enem-

maén fantasiaa. Kuvilla yritetadn jopa joskus pelotella ihmiset toimimaan joidenkin ongelmien kor-
jaamiseksi (kuva 11). (21.)
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KUVA 11. Epérealistinen valokuvamainen visualisointi (22)
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4 VISUAALISET KEINOT

Visualisointikuvaa tehdessa on hyodyllista kayttaa samoja keinoja kuin valokuvaajat, jonka vuoksi
visuaalisia keinoja haluttiin tutkia tdssa opinnaytetydssa. Sopiva kuvan asettelu auttaa katsojaa
hahmottamaan tilankayttod, ja kameran sijoitus silmien korkeudelle antaa todellisen vaikutelman
perspektiivista. Kuvan sommittelussa on hyddyllista kayttaa yleisia sommitteluperiaatteita, kuten
esimerkiksi kolmanneksen saantoa. Visuaalisia keinoja kayttamalla kuvasta saadaan mielenkiin-
toisempi, jolloin se valittaa tehokkaammin tunteita seka jotain viestia katsojalle. Kuvakulman valit-
seminen vaikuttaa suuresti siihen, mita kaikkea kuvaan rajautuu ja mita kaikkea se katsojalle ker-
too. Visualisointikuvaa tehdessa oleellista on asettaa kamera siten, etta katsoja voi kuvitella itsensa

seisomaan kyseiseen tilaan eli noin silmien korkeudelle. (19.)

Kuvalla voidaan tarkoittaa ainakin valokuvaa, maalausta, logoa, mutta my6s esimerkiksi rakennuk-
sen julkisivua tai veistosta. Kaikilla naillé kuvilla on visuaalinen ilmiasu, joka jollain tavalla ilmentaa
kuvan sisaltog, silla jokainen kuva kertoo jonkin viestin. Kuvan viestin kertominen on henkildkoh-
tainen prosessi, ja sisallon tulkitsemisen opettaminen on siten hyvin vaikeaa. Jokainen tulkitsee
kuvaa omalla tavallaan, eika eri taiteellisten teoksien hyvyydesta ole olemassa mitaan tiettyja saan-
toja. Kuvien teknisesta puolesta voidaan kuitenkin puhua objektiivisesti, ja sommittelutaitoa on
mahdollista harjoitella. (23, s. 4-5.)

41 Sommittelu

Ennen kuvan ottamista on hyva hetki pohtia sommittelua ja tarkastella, onko kuvassa jotain ylimaa-
raista, jonka voisi mahdollisesti jattaa pois. Pienilla muutoksilla on mahdollista saada kuvasta vai-
kuttavampi ja tasapainoisempi. Katseen ohjaamiseen tehokas keino on sommitella kuvaan kolme

kohdetta, joista yksi sijoittuu etualalle, yksi keskelle ja yksi taustalle. (24.)

Kuvassa esiintyvien kohteiden lisaksi yhta tarkeaa on tyhja tila ja sen laajuus. Jos tyhjaa tilaa ei ole
ollenkaan ja kuva on tdynna hahmoja, ei mikaan yksittdinen hahmo nouse kuvasta esiin. Tyhjan
tilan maaran ollessa suuri muu sisaltd muuttuu vaikuttavammaksi ja muita tehokeinoja tarvitaan
vahemman. Tyhjaa tilaa voidaan joskus kutsua negatiiviseksi tilaksi, jolloin kaikki muu kuvassa on

positiivista tilaa. (23, s. 42.)

22



Maisemakuvissa horisontti voi olla hallitseva elementti, ja se korostuu erityisesti silloin, kun kuvassa
ei esiinny muita selkeita kiintopisteita joihin katse kohdistuisi. Horisontin sijoittamisella kuvassa voi-
daan korostaa esimerkiksi maan tai taivaan tarkeytta. Kuvassa etualalla voi olla jotain, joka hairit-
see tai ei ole tarpeeksi mielenkiintoinen, jolloin horisontti asetetaan hyvin alas antaen enemman

tilaa taivaalle, joka on kuvan kannalta mahdollisesti kiinnostavampi. (25, s. 28.)

41.1 Perspektiivi

Perspektiivi perustuu ilmioihin, joissa katsojasta kaukana sijaitsevat kohteet vaikuttavat pienem-
milta kuin lahella olevat ja vaakasuorat linjat vaikuttavat lyhyemmilta kuin kohtisuorassa olevat lin-
jat. Yhdensuuntaiset linjat pakenevat kohti pakopistetta, ja kuvassa niita voi olla yhden sijaan myos

useampi. (23, s. 41.)

Kuvataiteessa perspektiivi on keino saada teokseen syvyytta. Perspektiivilla pystytaan luomaan
tilan, syvyyden, etaisyyden ja kokosuhteiden vaikutelma. Perspektiivikuvassa horisonttilinja ja pa-
kopiste voivat olla kuvan sisa- tai ulkopuolella. Jos kuvassa esitetaan kohteesta, kuten rakennuk-
sesta tai huoneesta, sen kulma, toinen tai molemmat kahdesta pakopisteesta sijaitsevat kuvan
ulkopuolella. Kolmen pakopisteen perspektiivissa kuvataso on katsojaan nahden kalteva. Kuvataso
sijaitsee horisontin yl&- tai alapuolella, joten kolmas pakopiste tarvitaan pystysuorille linjoille. Sam-
makkoperspektiivissa kohde on horisonttilinjan ylapuolella, ja lintuperspektiivissa kohde on hori-

sonttilinjan alapuolella (kuva 12). (26.)
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KUVA 12. Kuutio kuvattuna eri perspektiiveissé (13)

Lineaarinen perspektiivi on yleisin kaksiulotteisissa kuvissa esiintyvéa perspektiivi-ilmio ja sen erot-
taa siita, etta linjat nayttavat lahestyvan toisiaan, vaikka ne todellisuudessa olisivatkin yhdensuun-
taisia, kuten esimerkiksi tien reunat. Linjat pyrkivat yhdistymaan pakopisteessa, kun ne loittonevat
kamerasta. Kokoperspektiivi on yksi lineaarisen perspektiivin muotoja ja sita voi havainnollistaa
ajatuksella rivissa olevista puista tien varrella. Puut ovat kaikki keskenaan samanlaisia ja nakyma
on tien suuntaisesti, jolloin nayttaa silta, etta puut pienenevat sitd mukaa mita kauempana ne ovat.
(25, s. 52-56.)

Perspektiivia voidaan korostaa muun muassa kamerakulmalla, joka mahdollistaa nakyman kauas
tai sommittelulla, joka antaa katsojalle kasityksen tarkasta mittakaavasta. Kohteen sijainti vaikuttaa
perspektiivi-ilmidon siten, etta esimerkiksi kuvan alaosassa oleva kohde on katsojan oletuksen mu-
kaan etualalla. Perspektiivin vaikutusta voi lieventa@ maksimoimalla kuvan teravyys ja kuvaamalla

viilleanvariset kohteet lampimanvarista taustaa vasten. (25, s. 52, 54.)
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4.1.2 Kolmanneksen saanto

Kolmanneksen sdanndssa kuva jaetaan 3x3 ruudun ruudukkoon. Kuvan paakohde voidaan som-
mitella vasempaan tai oikeaan kolmannekseen keskimmaisen sijaan, jolloin kuvasta saadaan kiin-
nostavampi. Ruudukon viivat muodostavat kuvaan nelja linjaa, joista kaksi on pystysuorassa ja
kaksi vaakasuorassa. Kun kohde sijoitetaan kuvassa johonkin naista linjoista, lopputuloksena on
yleensa tasapainoinen kuva. Vaakasuoria linjoja voidaan hyddyntad myds horisonttiviivan paikan
valinnassa. (24; 27, s.10.)

Maisemavalokuvauksessa kolmanneksen saantoa kaytetaan yksinkertaistamaan kuvaa, silla mai-
semakuvissa on useimmiten paljon elementteja. Elementtien on oltava tasapainossa, jotta saadaan
aikaan mielenkiintoinen ja selkea kuva. Esimerkkikuvassa on osittain hyodynnetty kolmanneksen
saantoa silla jarvi, vuoristo ja pilvet jakavat kuvan kolmeen osaan vaakatasossa seka pystytasossa
vuoret ja puut sijoittuvat oikean ja vasemman kolmanneksen kohdille, mutta puut eivat kuitenkaan

mukaile pystysuorialinjoja (kuva 13). (28.)

KUVA 13. Kolmanneksen s&ént6é hy6dynnettynd maisemakuvauksessa (28)
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4.2  Varit

Fysikaalisena ilmiéna tarkasteltaessa vari on valoa. Varilld voi olla symbolinen, kulttuurillinen tai
historiallinen merkitys. Johannes Ittenin 1960-luvulla kehittdmassa variympyrassa keskella sijait-
sevassa kolmiossa on esitetty paavarit: punainen, keltainen ja sininen seka kolmion ymparille muo-
dostuvassa kuusikulmiossa valivarit: oranssi, vihrea ja violetti. Valivarit saadaan aikaan sekoitta-
malla kahta paavaria, kuten esimerkiksi keltaisesta ja punaisesta syntyy oranssi. Uloimmalla ke-
halla on esitetty toisen asteen varit ja lahivarit. Toisen asteen vari saadaan aikaan, kun sekoitetaan
paavaria ja vastavaria. Lahivarit sijaitsevat uloimmalla kehalla vierekkain, kuten sininen, sinivihrea
ja vihrea (kuva 14). (29.)

KUVA 14. Johannes Ittenin vériympyré (29)

Savyn kyllaisyys ja valoisuus vaikuttaa kohteen kera@maan huomioon. Kontrastin eli savyn, kyllai-
syyden tai valoisuuden ero elementtien varien valilla kerad enemman huomiota sen mukaan, mita
suurempi kontrastin suuruus on. Varikyllaisyys voidaan jaotella harmaasavyihin, alikyllisiin savyi-
hin, luonnollisiin sévyihin ja tayskyllaisiin savyihin. Tayskyllisilla vareilla valoisuusarvot vaihtelevat
eli toiset varit koetaan vaaleampina kuin jotkin toiset. Luonnossa tayskyllaisia savyja ei esiinny juuri
koskaan, ja kuvassa liikaa kaytettyna tulos saattaakin nayttaa keinotekoiselta. Tayskyllaiset savyt

ovat hyva tehokeino alikylldisten sévyjen kanssa kaytettyna (kuva 15). (23, s. 78-83.)

26



£+

harmaasavyt 7 alikylldiset savyt luonnolliset savyt tayskyllaiset savyt
KUVA 15. Vérikyllaisyydet (23, s. 83)

Véreihin liittyy eri assosiaatioita, ja ne muuttuvat varin lampétilan, kyllaisyyden ja valoisuuden mu-
kaan. Lampimiin vareihin litetaan tavallisesti sanoja, kuten léhelld, puhdas, kuiva ja peittévé. Kyl-
miin vareihin taas naiden vastakohdat. Sama ilmid on kylléisilla ja alikyllaisilla seka valoisilla ja
alivaloisilla véreilld. Punaista varia kaytetaan useimmiten varoitus- ja kieltomerkeiss4, silla se viestii
esimerkiksi aggressiota ja vaaraa. Keltainen on kirkkain vari, ja siihen litetdan sanoja, kuten voi-
makas ja terdvé, joskus myos iloinen tai aggressiivinen. Keltaiseen vériin litetadn assosiaatioita
auringosta ja valosta. Sininen koetaan hiljaiseksi ja viiledksi seka siihen liitetdan usein ilmavuutta,
villeytté ja mérkyytta. Symboliikka sinisella varilla liittyykin ilmenemismuotoihin, joita silla on luon-
nossa, kuten taivas ja vesi. Luonnossa esiintyvista vareista tarkein on vihrea, ja siksi siihen liite-
taankin yleisesti myonteisia mielikuvia kuten toivo ja edistys. Violetti litetaan usein kuninkaallisiin
ja uskontoon. Violettiin variin liitetaan mielikuvia rikkaudesta, ylellisyydesta, salaperéisyydesté ja

aérettémyydesta. Oranssiin liittyy ldmp6, vahvuus ja kirkkaus. (23, s. 90; 25, s. 115.)
4.3 Kuvan rajaaminen ja kuvasuhde

Kuvan olemassaolon perusta on sen rajat ja iiman rajoja ei ole kuvaa, mutta jotta kuva pystytaan
rajaamaan, kuvan rajojen sisapuolelle on valittava kaikki olennainen sisalto ja jatettava pois epa-
olennainen. Tama on jokaisen kuvaajan itse paatettavissa, eika kuvan rajaamiselle tai kohteiden
sijoittelulle voida siten laatia selkeita ohjeita. Jokainen kuva on oma maailmansa, ja ihmismielella

on kyky jatkaa kuvaa rajojen ulkopuolelle. (23, s. 29.)

Kuvasuhde eli formaatti tarkoittaa kuvakentan leveyden ja korkeuden suhdetta (leveys : korkeus).
lhmisen nakokentta on lahes 180 astetta laaja vaakatasossa ja pystysuunnassa noin 135 asetta
laaja. Vaakatasossa oleva suorakulmio on yleinen tapa rajata kaksiulotteinen kuva, silla se on ih-

miselle luonnollinen nakokentan suhteen vuoksi. Vakiintuneita kuvasuhteita ovat muun muassa
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television ja A-paperikoon kuvasuhteet. Pystysuuntaisen kuvan tulkinta on usein hitaampaa ja vai-
valloisempaa, silla katse kohdistuu ensin kuvan keskelle, ja vasta myéhemmin kohteisiin, jotka ovat
yla- tai alareunassa. Katse likkuu kevyemmin vaakasuuntaisen kuvan lapi, silla silmien like pysty-

suunnassa on vahaisempaa. (23, s. 30-31.)

Somemarkkinointia ajatellen perehdyttiin Metan eli Facebookin ja Instagramin takana olevan yhtién
suosittelemiin kuvasuhteisiin seka my0s Pinterestin suosittelemiin kuvasuhteisiin. Tavallisiin Pin-
lisayksiin ja mainoksiin Pinterest suosittelee kuville kuvasuhdetta 2:3 tai 1000x1500 kuvapistetta,
ja jos kuvasuhde on suurempi kuin 2:3, on mahdollista, etta julkaisu ei ndy kokonaan syotteessa.
Erityisesti mobiililaitteen sydtteeseen sijoittuville kuville Meta suosittelee kuvasuhdetta 1:1 ja vide-
oille 4:5. Tarinasijoittelulle paras vaihtoehto on 9:16, jolloin kuva tayttaa koko nayton (kuva 16).
(30; 31.)

KUVA 16. Metan suosittelemat kuvasuhteet eri sijoitteluille (31)

4.4 Katsominen

Ihmiset lukevat kuvia useimmiten tietyn kaavan mukaan ja siita voidaan tehda yleistyksia. Kuvassa
esiintyvan kohteen ominaisuuksia muuttamalla voidaan vaikuttaa katsomisjarjestykseen, -suun-
taan ja -aikaan. Paakohde kuvassa on se elementti, jota katsotaan pisimpaan ja se koetaan siten
tarkeimmaksi sisalloksi kuvassa. Paakohteeksi valikoituu yleensa suurin, valoisin, ehein, paallim-
maisin, teravin, suurikontrastisin, varikyllaisin tai lamminvarisin kohde. Kuvassa esiintyvien ele-
menttien keskinaista painotusta voidaan muuttaa tietyilla keinoilla. Katse hakeutuu ensin kuvan
valoisampaan kohtaan, ja lahimpana kuvan keskustaa olevaa kohdetta katsotaan pidempaan (kuva
17). (23, s. 50-63.)
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KUVA 17. Esimerkki katsomisjérjestyksesté kohteen ominaisuuksien mukaan (23, s. 53)

Erilaiset katsomistavat vaihtelevat sen mukaan, mité katsoja olettaa saavansa kokemuksesta.
Spontaaniin katseluun ei yleensa liity mitaan tiettya tarkoitusta tai ajatusta ja katse ohjautuu mie-
lenkiinnon, monimutkaisuuden ja ristiriitaisuuksien mukaan. Spontaaniin katsomiseen vaikuttavat
merkittavasti katsojan oma tietovarasto ja katse hakeutuu kuvassa niihin osiin, jotka tarjoavat ku-
van tulkitsemisen kannalta hyodyllista tietoa. Tehtédvakeskeisessa katsomisessa katsoja etsii ku-
vasta jotain tietoa tai asiaa. Tehtavakeskeinen katsominen perustuu yleensa katsojan omaan va-
paaseen tahtoon, ja samalla katsojalla voi olla kuvaa kohtaan odotuksia. Useimmat ihmiset pysty-
vat paattamaan nopeastikin, mitka kohteet kuvassa ovat tarkeita, jolloin niihin pystyy keskittymaan
myohemminkin. Kuvassa voi mahdollisesti olla jotain epatavallista, jolloin katse saattaa alkaa etsi-

maan seuraavaksi vastauksia tai tietoja tilanteen ratkaisemiseksi. (25, s. 60.)
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5 VISUALISOITAVA KOHDE SOMEMARKKINOINTIIN

Opinnaytety6ta varten mallinnettiin yksikerroksinen pientalo ja liséksi tehtiin kaksi visualisointiku-
vaa, jotka lisétdén sosiaalisen median tileille, ja siten niité kaytetdan osana Oivarch Oy:n some-
markkinointia. Visualisointikuvat tehtiin suunnitellusta mallista suoraan, ja samasta mallista saatiin

kuvat niin ulkoa kuin sisaltakin.

5.1 Mallintaminen

Kohde mallinnettiin kayttaen Vertex BD -ohjelmistoa. Mallintaessa pyrittiin huomioimaan kaikki yk-
sityiskohdat, jotta visualisointikuvien lopputulos olisi mahdollisimman realistinen. Rakennuksen li-
saksi mallinnettiin pihalle tulevia rakenteita, kuten istutusaltaita ja kulkuvaylia. Kalusteet ja materi-
aalit lisattiin Lumionissa. Pientalon suunnittelussa pyrittiin mahdollisimman kaytannolliseen ja te-
hokkaaseen pohjaratkaisuun kuitenkin niin, etta tilat eivat ole ihan minimiin mitoitettuja. Julkisivut
ovat yksinkertaiset, mutta sisdankaynti elavoittaa muuten perinteisen harjakattoisen talon massaa
(kuva 18, 19, ja 20).
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KUVA 19. Julkisivut
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5.2 Visualisointi

Kohteen visualisointiin kdytettiin Lumion-visualisointiohjelmaa ja lopullisten kuvien seka piirustus-
ten muokkaamiseen Photoshop-kuvankasittelyohjelmaa. Tutkittaessa eri visualisointityyleja tultiin
siihen tulokseen, etta fotorealistinen visualisointi on tassa tapauksessa arkkitehtisuunnittelun mark-
kinoinnin kannalta paras vaihtoehto. Useimmiten visualisointikuvat, jotka jaetaan someen, ovat
kohteista, joiden suunnitelmat ovat jo valmiit. Fotorealistinen visualisointi on siis tarkkuudeltaan
rittva ja havainnollistava. Hyperrealistisen visualisoinnin tekemiseen kuluisi enemman aikaa, silla
se vaatisi vield tarkempaan yksityiskohtien hiomista. Nopea luonnos ei valttamétta olisi tarpeeksi
tarkka.

Rakennuksen haluttiin nakyvan kuvassa kokonaan ja hieman kauempaa. Focal length eli polttovali
on saadetty niin, etta rakennus nakyy kokonaan sopivalta etaisyydelta ja myos maisemaa on hie-
man nakyvissa taustalla. Molemmissa visualisointikuvissa kamera asetettiin 1ahelle silmien kor-

keutta, jotta se antaa katsojalle realistisen nakdkulman katsoa kuvaa (kuva 21).

1 - Photo

<3 Realistic

KUVA 21. Kuvan asettamiselle silmien korkeudelle on Lumionissa valmis painike

5.2.1 Visualisointikuva ulkoa

Ulkokuvassa maisemaa haluttiin jattaa riittavasti taustalle ja rakennus sommitella kuvan keskelle,

jotta kuvaa voidaan rajata somea varten oikeaan kuvasuhteeseen. Katse ohjataan lapi kuvan eri
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tasoille sommiteltujen kohteiden avulla. Etualalle on sijoitettu pensas, jonka jalkeen katse ohjautuu
paakohteeseen eli rakennukseen ja siita eteenpéin kohti rakennuksen takana sijaitsevia puita seka
peltomaisemaa. Varimaailmaltaan tumma rakennus erottuu kuvasta luoden kontrastin ymparoi-
vaan ulkotilaan. Muuten kuvassa on kaytetty enimmakseen kylmia vareja. Horisontti asettuu kuvan
keskikohdille, miké asettaa katseen lopulta pidemmaksi aikaa kuvan paakohteeseen eli rakennuk-

seen (kuva 22).

Ulkokuvassa on kaytetty valmiiksi Lumionista l0ytyvaa Realistic-asetusta. Real Skies -toiminnolla
valittiin mieleinen taivas ja lopuksi saadettiin yleisesti kuvan kirkkautta seka varien kyllaisyysastetta
(kuva 23).

KUVA 22. Pientalon visualisointikuva ulkoa
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1 - Photo 1 - Photo

& Realistic & Realistic

FX FX
E m

Sharpen
Style effect (modified
Exposure
Style effect (modified
Color Correction
Style effect (modified
Reflection

Style effect (modified

Hyperlight

modified

KUVA 23. Ulkokuvan asetukset

5.2.2 Visualisointikuva sisalta

Sisakuvassa on kaytetty neutraaleja ja Iampimia savyja tunnelman luomiseen. Realistisemman vai-
kutelman luomiseksi materiaalit on valittu mahdollisimman paljon todellisuutta vastaaviksi ja lisatty

kaikki pinnat heijastamaan jonkin verran valoa. Ulkoa tuleva valo luo luonnollisia varjoja (kuva 24).

Sisakuvaan kaytettiin valmista Interior-asetusta. Samalla varmistettiin, ettd kahden pakopisteen
perspektiivi -asetus on paalla, jotta kaikki pystysuuntaiset linjat ovat suorassa. Heijastuspinnat li-
sattiin Reflection-toiminnolla ja ndin saatiin aikaan realistisempi valon heijastuminen eri pinnoilta.

Print Poster Enhancer -toiminto parantaa lopullista kuvaa ja poistaa siité epatarkkuuksia (kuva 25).
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2 - Photo

3 Interior

FX
Global lllumination

Print Poster Enhancer

I Real Skies

2-Point Perspective

I Fog

I Sharpen
I Exposure

KUVA 25. Sisdkuvan asetukset

KUVA 24. Visualisointikuva sisélta

2 - Photo

<3 Interior

FX

Color Correction
Reflection
Hyperlight

Sky Light

Shadow

5.3 Sosiaalisen median markkinointi

Visualisointikuvia tehdessa on huomioitu, etta kuvat lisataan sosiaaliseen mediaan. Visualisointien

on haluttu erottuvan muiden julkaisujen joukosta hyodyntamalla opinnaytetydssa tutkittuja visuaa-

lisia keinoja. Tama nakyy esimerkiksi sommittelussa, kuvasuhteen valinnassa, varien kaytossa ja
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katsomisjarjestyksen seka -ajan pohtimisena. Kuvaa katsottaessa spontaanisti ja nopeasti pysty-
taan visualisointikuvalla kuitenkin valittdmaan tietoa halutulle kohderyhmalle. Realistinen kuva ta-
kaa sen, etta asiantunteva katsoja pystyy erottamaan kuvasta tiettyja etsimiaan seikkoja nopeasti

kuvaa silmailemalla.

Valmiit visualisointikuvat lisattiin Facebook-, Instagram- ja Pinterest-tileille. Ennen julkaisua kuviin
lisattiin yrityksen logo ja laadittiin sopiva kuvateksti. Visualisointikuvien tavoitteena on esitella asi-
akkaille esimerkkeja visualisointimahdollisuuksista seka suunnittelupalveluista. Facebook-julkai-

sussa samassa julkaisussa jaetut kuvat nakyvat vierekkain samaan aikaan (kuva 26).

Oivarch Arkkitehtisuunnittelu

Oivarch (1)

2t Q

Visualisointikuvat tehdaan kustannustehokkaasti suoraan suunnitellusta mallista. Samasta mallista
saadaan visualisointikuvat katevasti niin ulkoa kuin sisaltakin.

#oivarch #arkkitehtisuunnittelu #havainnekuva #visualisointi

Nayta kévijatiedot ja mainokset Mainosta julkaisua

(1 JE!

o Tykkaa (D) Kommentti & Jaa

== Kirjoita kommentti... © @

Julkaise painamalla Enter-ndppainta.

KUVA 26. Valmis Facebook-julkaisu
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Instagramissa ja Pinterestissa kuvat nakyvat kuvakarusellissa eli on klikattava kuvassa nakyvasta
nuolesta, jotta toinenkin kuva tulee nakyviin. Kaikkiin julkaisuihin on lisatty hashtageja helpotta-
maan kuvan loytamista hakusanalla haettaessa ja lisaksi Pinterest-julkaisuun on lisatty linkki Oi-
varch Oy:n kotisivuille. Logon sijainti on pyritty pitdmaan samassa kohdassa aikaisempien julkai-
sujen mukaisesti, mutta Pinterest-julkaisua varten logo jouduttiin sijoittamaan vasempaan reunaan,
silla Pinterest suositteli sijoittamaan sen johonkin muualle kuin oikeaan reunaan, jotta sen eteen ei

sijoitu Pinterestin omia kuvakkeita. (kuva 27, 28, 29 ja 30).

oivarch

oivarch Visualisointikuvat tehdadn kustannustehokkaasti suoraan
suunnitellusta mallista. Samasta mallista saadaan
visualisointikuvat katevasti niin ulkoa kuin sisltakin.

#oivarch #arkkitehtisuunnittelu #havainnekuva #visualisocinti

Nayta kavijatiedot

E O QY N

5 tykkaysta

@ won

KUVA 27. Valmiin Instagram-julkaisun ensimméinen kuva
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o= oivarch (30

oivarch Visualisointikuvat tehdéan kustannustehokkaasti suoraan
suunnitellusta mallista. Samasta mallista saadaan
visualisointikuvat katevasti niin ulkoa kuin siséltakin.

#oivarch #arkkitehtisuunnittelu #havainnekuva #visualisointi

Nayta kavijatiedot

Qv A

5 tykkaysta

@ Lisad kommentti

b |1'| w Visualisointi ¥

oivarch.fi

Oivarch
Arkkitehtisuunnittelu

Visualisointikuvat tehdén kustannustehokkaasti suoraan suunnitellusta
mallista. Samasta mallista saadaan visualisointikuvat katevasti niin ulkoa
kuin siséltakin. #oivarch #arkkitehtisuunnittelu #havainnekuva
#visualisointi

Oivarch Arkkitehtisuunnittelu
1 seuraaja

Huomio itselle

Mit& haluat merkitd muistiin Pin-lisdyksesta?
Lisda huomio

Kommentit

Ei vielda kommentteja. Lisdd kommentti ja aloita keskustelu.

(0] Lisdd kommentti

KUVA 29. Valmiin Pinterest-julkaisun ensimmé&inen kuva
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KUVA 30. Valmiin Pinterest-julkaisun toinen kuva
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6 JOHTOPAATOKSET

Tarkoituksena opinnaytetydssa oli perehtya erilaisiin visualisointikuviin, visuaalisiin keinoihin ja ark-
kitehtitoimistojen somemarkkinointiin. Keratyn tiedon jalkeen perustettiin kolme sometilid Oivarch
Oy:lle ja suunniteltiin pientalo, josta toteutettiin kaksi havainnekuvaa sisalloksi tileille. Paatavoit-
teena oli luoda ohjeistus havainnekuvien tekemisesta sosiaalisen median markkinointiin niin, etta
haetaan eri nakokulmia ja keinoja, joita voi olla hyodyllista arvioida visualisoidessa. Tarkoitus ei
ollut esittaa tapaa, joka olisi ainoa oikea, vaan haluttiin etsia keinoja, joilla jokainen paasee loyta-

maan itselle parhaan ratkaisun.

Haasteena opinnaytetydssa oli olla ottamatta liikaa kantaa markkinointiin, ja sisaltéa haluttiin yrittaa
painottaa mahdollisimman paljon arkkitehtuuriin seka visualisointiin. Tekniikan kehittyminen tarjoaa
visualisoinneille paljon mahdollisuuksia, mutta kehityksell& voi olla myds haittapuolia. Visualisoin-
tityyleja voi kayttad vapaasti, mutta on huomioitava mita mielikuvia niilla haluaa valittaa. Tasséa
opinnaytetydssa esitetyt havainnekuvat suunnitellusta talosta tavoittelevat fotorealististatyylia. Vi-
sualisointityyleja tutkittaessa herasi ajatuksia siita, kuinka eri tavalla kuvia voi tulkita. Jokin visuali-
sointikuva voi nayttaa toisen silmissa todella realistiselle, ja toinen taas saattaa loytaa siita useam-

mankin asian, jotka eivat nayta todellisille.

Visuaalisia keinoja pystyisi tutkimaan paljon laajemminkin, mutta tassa opinnaytetyossa ajatuksena
oli huomioida olennaisimmat keinot, joita pystyttiin parhaiten hyodyntamaan juuri arkkitehtuurin vi-
sualisoinnissa. Visuaaliset keinot valittiin osittain sen mukaan, kuinka niihin pystyttiin vaikuttamaan

Lumionilla visualisoidessa ja miten naitd ominaisuuksia oli mahdollista saataa.

Oivarch Oy:lle perustettiin Facebook-, Instagram- ja Pinterest-tilit opinnaytetydprosessin aikana ja
pientalosta tehdyt visualisointikuvat lisattiin kaikille tileille. Sosiaalisen median kanavat tarjoavat
paljon eri vaihtoehtoja sisallon jakamiseen, mutta kyseiset kolme alustaa osoittautuivat erittain hyo-
dyllisiksi juuri visualisointikuvien jakamiseen. Kuvat ovat julkisesti kaikkien nahtavilla ja niissa on
kommentointi mahdollisuus. Sometileja tullaan kayttamaan myds jatkossa ja niiden visuaalista il-

metta on mahdollista kehittaa tehtyjen julkaisujen pohjalta.
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