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1 JOHDANTO

Kestava kehitys on kasvattanut asemaansa jo vuosia, ja trendi on nakynyt pitkdan myods matkailussa
(UNWTO julkaisuaika tuntematon; FGG & Visit Finland 2018, 10). Viime vuosien aikana sen tarkeys
on kuitenkin korostunut entisestdan. COVID-19 pandemian levitessa ympari maailman aiheuttaen
suuria sulkuja, on lisannyt ihmisten tietoisuutta seka halukkuutta suosia entistd kestavampia vaihto-
ehtoja erilaisia tuotteita ja palveluita kuluttaessa. Vuonna 2020 alkaneiden koronarajoitusten poistu-
essa on huomattava ja ennen kaikkea hyédynnettdva muutos ihmisten ajatusmalleissa. On ensiar-
voisen tarkeaa, etta kestavyydesta tehdaan nyt saantd eika poikkeus, myds matkailun saralla. Ta-
man kestdvyyden tulee pitda sisalldan myds sosiaalisen kestévyyden ulottuvuus, joka jaa usein eten-
kin ekologisen kestavyyden varjoon. (FCG & Visit Finland 2018, 35; European Committee of the Re-
gions 2022.)

Teoriaperustaa aiheelle ja sen tarkeydelle antaa muun muassa World Tourism Organization,
UNTWO. UNWTO on laatinut matkailun globaalit eettiset ohjeet, englanniksi Global Code of Ethics
for Tourism. Nama ohjeet sisdltdvat yhteensa yhdeksan artiklaa, joista neljas koskee kulttuuriperin-
non kayttéa seka sen kohentamista. Kyseisen neljannen artiklan neljds kohta sanoo, etta matkailun
tulisi olla suunniteltu siten ettd se mahdollistaa perinteisten kulttuurillisten elementtien esimerkiksi
kasitdiden sekd kansantarinoiden, kukoistamisen rappeutumisen ja standardisoitumisen sijaan. (UN-
WTO 2001, 5.)

Kuten todettu, kulttuurillinen kestavyys jaa usein ymparistollisen kestavyyden varjoon, vaikka yksi
matkailun suurimmista vetovoimista on nimenomaan matkustajalle itselleen uusiin, paikallisiin kult-
tuureihin ja tapoihin tutustuminen. Booking.com vuosittaisen Sustainable Traveler -raportin mukaan
miltei puolet, 45 %, vastanneista haluaa matkustaa nimenomaan kulttuuritekijéiden vuoksi ja toi-
voisi voivansa tehda sen mahdollisimman kestdvasti eri kulttuureita suojellen. Matkustajien tietoi-
suus kulttuurillisen kestavyyden tarkeydestd on nousussa ja selvasti havaittavissa. Huomattavaa on,
ettd noin yksi kolmasosaa matkustajista ei kuitenkaan tieda kuinka varmistaa, ettd muun muassa
matkan aikana varatut aktiviteetit ovat kyseista kulttuuria ja yhteisda tukevia. (Booking.com 2022,
8.)

Kulttuurimatkailu on toisin sanoen yksi matkailualan keskeisimpia osa-alueita. Kuluttajien toiveet
kestavista ja eettisistd kulutusmahdollisuuksista ovat myds selkeat. Kuitenkin Suomessa véhemmis-
tokulttuurien kayttéa kaupallisessa toiminnassa, eettisesta ja sensitiivisestd nakdkulmasta, on kasi-
telty suhteellisen véhan. Tama koskettaa karjalaista kulttuuria. Talla hetkelld muun muassa
Theseuksesta, ammattikorkeakoulujen opinndytetdiden julkisesta verkkopankista, 16ytyy vain muuta-
mia viime vuosien aikana julkaistuja kulttuurisensitiivisyytta kasittelevia teoksia. Hakutuloksena ha-
kusanalle “kulttuurisensitiivisyys”, kun toimialaksi oli rajattu matkailu, Theseus naytti hakuhetkella
(19.10.2022) yhteensa nelja tulosta. Niista kolme on julkaistu vuosien 2021-2022 aikana eika yksi-

kdan teos kasittele karjalaisuutta.

Karjalan kulttuurin, mukaan lukien karjalan kielen, térkeydesta on alettu puhua viime vuosina aikai-
sempaa enemman. Sosiaalisen median avulla useat védhemmisttjen edustajat ovat paasseet loyta-

maan toisiaan ja sita mydten yhdistdémaan aaniaan (Tuomasjukka 2021). Pinnan alla kuplivasta,
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orastavasta yhteiskunnallisesta muutoksesta voi nahda merkkeja muun muassa liséantyneista uutis-
otsikoista karjalaisuudesta (Mikkonen 2019; Mantyla 2021; Tuomasjukka 2022), Valtioneuvoston
uudesta kielipoliittisesta ohjelmasta (Valtioneuvosto 2022), joka ensimmaisté kertaa Suomessa sisal-
tad kokonaisvaltaisena kielipoliittisena ohjelmana myos karjalan kielen, seka sosiaalisessa mediassa
tuhansia katsojamadria kerdnneista karjalan kulttuurin aktiiveista (Rytkdnen 2022; Tuomasjukka
2021).

Karjalan kulttuurin oikeuksien ja aseman noustessa yha enemman esille, on tarkead, ettd myds mat-
kailutoimiala huomioi aiheen. On valttamatonta, ettd Suomen matkailutoimijat ja -asiantuntijat alka-
vat kiinnittdmaan entistd enemman huomiota vahemmistdkulttuurien kayttéon ja ohjaamaan sita

kohti sensitiivisyyttd. Taman tulisi olla matkailun kehittdmisen avainasemassa, mikali haluamme ylla-
pitaa ja vahvistaa Suomen kuvaa kestavana, kulttuureja vaalivana matkailumaana (Business Finland

julkaisuaika tuntematon; Visit Finland julkaisuaika tuntematon).

1.1  Tyon tarkoitus ja tavoitteet

Tyon tarkoituksena on selvittda, kuinka karjalaisuutta kdytetddn maamme matkailussa talla hetkella
seka tutkia kuinka karjalaiset kokevat tdman. Tydssa tutkitaan mitd mahdollisia muutoksia tai muita
asioita karjalaiset toivoisivat, ettd alamme matkailutoimijat ottaisivat huomioon, jotta muun muassa
mahdollista kulttuurillista omimista ei tapahtuisi ja kyseisen kulttuurin kayttd matkailussa olisi eetti-
sempaa.

Tydssa haetaan vastauksia seuraaviin kysymyksiin:

e Kuinka karjalaista kulttuuria kdytetadn Suomen matkailussa talld hetkelld?
o Kuinka karjalaiset itse kokevat tdman?
e Onko témanhetkisissa Suomen karjalaisissa matkailukohteissa oikeasti toissa - tai jollain
muulla tapaa vaikuttamassa - karjalaisia (karjalaisiksi identifioituvia henkil6itd)?
o Jos ei, kuinka heita voitaisiin ottaa mukaan?
e Miten huolehditaan siita, ettd Suomessa markkinoitu karjalainen matkailu on oikeasti kult-

tuurillisesti sensitiivista?

Tutkimus toteutetaan useampaa eri tutkimusmenetelmaa kayttden. Loyddsten seka vastausten pe-
rusteella kehitetdan matkailutoimijoille opas. Oppaan tarkoituksena on auttaa karjalaisuutta hyédyn-
tavia tai sitd suunnittelevia toimijoita tuotteistamaan véhemmistoékulttuuria eettisemmin seka kult-

tuurisensitiivisemmin (liite 1).

1.2 Tutkimusympadristo ja tydelamakumppanit

Opinnaytetydn toimeksiantajana toimii Pielisen Karjalan Kehittdmiskeskus Oy, PIKES. PIKES on Nur-
meksen kaupungin omistama kehittdmiskeskus, jonka toimintaan sisaltyy myds alueen matkailun
kehittdéminen. Yritys sijoittuu Pohjois-Karjalaan, Nurmekseen, jossa muun muassa monet matkailu-
toimijoista kayttavat karjalaisuutta niin tuotteidensa kuin yritystoimintansa brandaamisessa. PIKES
toimii opinnaytetydlle keskeisella alueella, jonka vuoksi heilla on tydn kannalta arvokasta tietoa.

Tasta syysta PIKES koki tutkimuksen olevan myds heille erittdin olennainen. Pohjois-Karjalan alue on


https://amksavonia-my.sharepoint.com/personal/mimosa_kokko_edu_savonia_fi/Documents/ONT/Tuomasjukka
https://amksavonia-my.sharepoint.com/personal/mimosa_kokko_edu_savonia_fi/Documents/ONT/Rytkönen
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my®ds FCG:n ja Visit Finlandin tutkimuksen kannalta ihanteellinen silla tutkimusraportin mukaan vas-
tuullisuusosaamista ja sen kehittamista kaivattaisiin erityisesti kyseisella alueella (FCG & Visit Finland
2018, 23). Opinnaytetytn kautta toimeksiantaja pystyy osoittamaan kiinnostusta karjalaisuuden eet-
tistd kdyttoa kohtaan seka viestimaan sen tarkeytta erityisesti omien verkostojensa kautta muille
alueen toimioille. PIKES voi ohjata paikallisia matkailutoimijoita ja sidosryhmia tutustumaan oppaa-

seen ja sita myota kohti karjalaisen kulttuurin sensitiivista kayttoa.

Toimeksiantajan rooli on opinndytetytn kannalta avustava seka opastava. Opinndytety®n aihe, sen
rajaus seka ty6 ja sen tutkimusosio on tekijan itse ideoimaa seka toteuttamaa. Kaytanndssa toimek-
siantajan rooli korostuu esimerkiksi apuna tutkimusosion suunnittelussa ja valmistamisessa seka

opinndytetyon tulosten (liite 1) jakamisessa verkostoilleen matkailutoimialalla.
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2 KULTTUURI JA IDENTITEETTI

Tassa luvussa avataan opinndytetyon kannalta keskeisia kasitteitd. Lukuun valitut kasitteet ovat laa-
dultaan sellaisia, etta niiden yleismaailmallisuuden tai moniulottuvaisuuden vuoksi niiden selvennys
ja tarkennus on koettu térkeana muun tyén ymmartamiseksi. Kaikki luvun kasitteet ovat tavalla tai

toisella olennainen osa opinndytety6ta ja siihen kuuluvaa tutkimusta.

2.1 Kulttuuri

Termin kulttuuri kasitettd on vaikea maadritella tarkasti. Ajan saatossa sillé on tarkoitettu useita eri
asioita, eika yksiselitteista maaritelmaa termille talldin ole. (Spencer-Oatey 2012, 1.) On myds esi-
tetty, ettei termille kannata 16ytéa yhta ainoata maaritelmaa. Yksi tapa maaritella kulttuuri on kasit-
taa se kaikkina niing asenteina, kaytostapoina sekd mielipiteing, jotka sitoo tietyn ihmisjoukon toi-
siinsa (Cambridge Dictionary: hakusana culture; Rathje 2009, 35, 39.) Toinen tapa tarkastella kult-
tuuria on niiden kaikkien merkitysten ja verkostojen kautta, joita ihmiset luovat ollessaan vuorovai-
kutuksissa toistensa kanssa, ja joiden avulla he siten jasentdvat omaa kuvaansa maailmasta seka
elamasta. (Hiltunen julkaisuaika tuntematon, 8.) UNESCO Yhdistyneiden Kansakuntien luoma, koulu-
tusta, tiedetta ja kulttuuria suojeleva jarjestd on myds antanut oman kenties nykypaivana eniten
kdytetyimman maaritelmansa kulttuurille. UNESCO:n mukaan kulttuuri tarkoittaa niita henkisia, ma-
teriaalisia, alyllisia kuin emotionaalisia asioita, joita tietty ihmisryhma yllapitaa ja jotka he jakavat
keskendan myds yksilétasolla. Kulttuuriin kuuluu jarjestén maaritelman mukaan myds taiteen seka

kirjallisuuden sarat, kuin elintavat, jaetut arvot seka perinteet. (UNESCO 2002, 12.)

On siis selvaa, etta kulttuuri muodostuu niin kosketeltavista kuin koskettamattomista elementeista.
Eri tasojen syvyydet, kdytdsmallit ja niiden tulkinnat, sosiaaliset suhteet sekd niiden psykologiset
vaikutukset, korostuvat kulttuuria tarkastellessa. Huomattavaa on my®és, etta kulttuuri on lahtékoh-
taisesti aina opittua ja altis muutoksille, kehitykselle. (Spencer-Oatey 2012, 3—-12.) Taman vuoksi
mikaan kulttuuri ei sijaitse ikuisesti muuttumattomassa tyhjidssa eika taten voida mydskaan enaa
olettaa, ettéd minkadnlainen vanha “aito” kulttuuri voisi elda meiddn ajassamme (Ldhteenmaki &
Ruotsala 2004, 238).

2.2 Kulttuurillinen kestavyys

Kestava kehitys tunnetaan usein ymparistollisena kestavyytena. Tosiasiassa kestdva kehitys koostuu
neljasta eri osasta. Nama nelja osaa ovat yhteiskunnallinen, ymparistéllinen, taloudellinen ja kulttuu-
rillinen ulottuvuus. Kulttuurillinen kestévyys, sen lisdksi, ettd kasite jaa usein muiden kestavan kehi-
tyksen ulottuvuuksien varjoon, myods karsii jatkuvasta globalisaatiosta ja on joutunut usein osaksi
kulttuurillista assimilaatiota. (Bouronikos 2022.) Assimilaatiolla tarkoitetaan jonkin liittamistd osaksi
johonkin toiseen. Kaytanndssa tama voi tarkoittaa esimerkiksi juuri véhemmistékansan sulauttamista

toiseen yhteiskuntaan. (Cambridge Dictionary: hakusana assimilation 2022; Seven 2022).

Kulttuurillisella kestavyydella tarkoitetaan kykya sailyttaa tai kehittda kyseiselle kulttuurille ominaisia
arvoja seka asenteita — etenkin silloin, kun niitéd voidaan katsoa uhkaavan jokin ulkoinen voima ja

vaikute. Kulttuurillisen kestavyyden yksi paamaaristd on estda globalisaation aiheuttamaa kulttuurien
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yhteensulautumista. Kulttuurinen kestévyys on myds yksi keskeisimmistda UNESCO:n kestavan kehi-

tyksen osa-alueista sekd vaikuttavimmista kestavyyden tekijoista. (Bouronikos 2022.)

2.3 Kulttuurisensitiivisyys

Kulttuurisensitiivisyys matkailutoimialalla on suhteellisen uusi kasite (Olsen ym. 2019, 16-17). En-
simmaisid kulttuurisensitiivisyytta kasittelevia teoksia matkailussa on julkaistu vasta vuonna 2020.
Kanadassa toteutettu ja Kanadassa sijaitseviin alkuperaiskansoihin keskittyvd Conceptualizing cultu-
ral sensitivity in tourism: a systematic literature review teos kasittelee kulttuurisensitiivisyyttd nimen-
omaan sosiaalitieteissa kaytettyyn kulttuurisensitiivisyyteen pohjautuen ja pyrkii kasitteellistamadn
termia myds matkailun toimialalle sopivasti. Samankaltainen tutkimus on toteutettu suhteutettuna

saamelaisiin (Hockert, Kugapi, Lithje, Mazzullo, Saari 2020).

Kun Kanadassa tehtya kirjallisuustutkimusta verrataan muualla esiintyvaan, etenkin Grénlannin ja
Pohjoismaiden kirjallisuuteen, voidaan huomata selkeita eroja terminologian kaytdn suhteen. Poh-
joismaissa kulttuurisensitiivisyyden kaytté on ollut huomattavasti vahdisempaa, eika termia ole kay-
tetty ollenkaan matkailun toimialan kontekstissa ja siihen liittyvissa teoksissa. Termin kaytté on ra-
joittunut muun muassa ymparistokestdvyyden ja kantokyvyn teoksiin. (Olsen ym. 2019, 17.) Kuiten-
kin muun muassa luottamusta, joka on osa kulttuurisensitiivisyyttd yhdessa kunnioituksen, etiikan ja
kulttuuri-identiteetin kanssa, on kaytetty myds pohjoismaisissa teksteissa (Grimwood, Hurst, Leme-
lin, Stinson 2020; Olsen ym. 2019, 16—17). Kulttuuri-identiteettid kasitelldan tarkemmin luvussa 2.4.

Aikaisemmin mainittuja tutkimuksia edeltdvaa Delphi konsensusta voidaan pitda kenties matkai-
lualan kulttuurisensitiivisyyden edelldkavijand. Holly Donhoen tekema, vuonna 2010 julkaistu, Defi-
ning culturally sensitive ecotourism: a Delphi consensus maarittelee kulttuurisensitiivisyyden seuraa-

vasti:

Cultural Sensitivity is the extent to which those who implement, sup-
port, and participate in ecotourism: minimize impacts to the natural
and cultural environments, foster intercultural awareness and re-
spect, contribute to the protection of built and living cultural heritage,
foster the informed participation and empowerment of local and In-
digenous Peoples, and respect the socio-cultural value systems of the
host community (Donhoe 2010).

Suomen kielelle kiteytettyna kulttuurisensitiivisyys tarkoittaa kulttuurillisten ja luonnon ymparistéjen
kuormituksen minimoimista, kulttuurien valista ja sisdistd ymmarrysta seka kunnioitusta. Naiden li-

saksi kulttuurisensitiivisyys ottaa huomioon rakennetun ja eldvan kulttuurin suojelun.

Kulttuurillisen kestavyyden ja kulttuurisensitiivisyyden yhtena konkreettisimpina eroina voidaan aja-
tella olevan se mista nakdkulmasta kulttuuria tarkastellaan ja kuinka siihen siten suhtaudutaan. Siina
missa kulttuurillinen kestavyys korostaa silloisen kulttuurin sailyttamista, kulttuurisensitiivisyys nos-
taa esiin kulttuurien valiset erot ja pyrkii niiden ilmi tuomiseen, korostamiseen seka vaalimiseen.
Etenkin niilla paikoilla ja niissa kohteissa, joissa nuo eri kulttuurit kohtaavat ja joissa toimitaan muilti-
kulttuurillisissa ymparistoissa. Kiteytettyna kulttuurisensitiivisyyden keskidssa on erilaisuuden hyvak-

syminen, arvostaminen ja tasavertaisuuden tavoittelu.
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2.4 Identiteetti

Yksi tapa maaritelld identiteetti on kasitella sité eradnlaisena eroavaisuuden tilana. Eroavaisuuden
tila voidaan saavuttaa joko itsendisesti, yksilon toimesta hanen erottautumalla muista, tai esimer-
kiksi yhteiskunnan, tietyn ryhman tai toisen henkilon kautta. Tama luo henkildlle kasityksen omanlai-
sestaan, toisista eroavasta, uniikista luonteenpiirteestd, jonka perusteella hanet voidaan tarvittaessa

erottaa jostakin toisesta henkildsta taikka joukosta. (Brock & Tulasiewicz 1985, 1.)

Stuart Hall puoltaa identiteetin kasittelyd eroavaisuuksien kautta. Identiteetin voidaan siis katsoa
rakentuvan suhteessa toisiin, mutta myds tarinoihin, joiden kautta nuo erot useimmiten havaitaan.
(Hall 1999, 11-13.) Osittain myds tasta syysta identiteetit ovat kohteena jatkuvalle muutoksen voi-

malle, muotoutuen lapi eldman (Hall 1999, 39).

Mikali identiteettia tarkastellaan historian valossa, voidaan se jakaa kolmeen eri kategoriaan valis-
tuksen, sosiologisen ja postmodernin subjektin jaolla. Jako tapahtuu eri aikakausien mukaan, kuten
my6s nimet paljastavat. Eri kasityksissa nakyy myds aikakausien omat vaikutteet. (Hall 1999, 21.)
Valistuksen subjekti kasittda ihmisen ja tdman identiteetin erittdin individualistisena ja muuttumatto-
mana. Ihmisen ajatellaan syntyneen muuttumattoman "keskuksen” kera, joka pysyy samana lapi
elaman, vauvasta vaariin. Tama "keskus” kasitettiin ihmisen identiteettind. Sosiologinen kasitys on
selkedsti modernimpi ja kenties enemman kasitelty. Sosiologiseen tapaan kasitella identiteettia kuu-
luu sisdinen mind, samaan tapaan kuin valistuksen subjektissa keskus, mutta se ei pysy koko ihmi-
sen elinaikaa muuttumattomana. Kasityksen mukaan téma sisdinen, todellinen mina on interaktiivi-
nen yhteiskunnan kanssa, muokkautuen muun muassa eri kulttuurien mukaan. Postmodernin kasi-
tyksen mukaan subjektilla, eli ihmiselld, ei ole yhta kiintedd, pysyvaa olemusta taikka identiteettia

vaan se muotoutuu jatkuvasti. (Hall 1999, 21-23.)

Stuart Hall kuvailee kulttuurillisten jérjestelmien tuomaa jatkuvaa muutostilaa identiteetille “liikku-
vaksi juhlaksi” (Hall 1999, 23). Tama tukee niin Hallin aikaisemmin viitattua kuin Brockin ja Tula-
siewiczin identiteettiteoriaa. Usein identiteettid kuitenkin kasitellddn suhteessa paikkaan. Paikan
merkitys on ollut identiteetin kannalta merkittdva tekija suurimman osan ihmishistoriasta ja se on
koettu yhtena pysyvimmista identiteetin osista ja maaritelmista. Nykypaivana modernimmat kasityk-
set diasporasta mukauttavat kasitystd kuitenkin niin, ettei paikan tarvitsekaan enaa olla identiteetin
maaraaja. Identiteetti voi sdilya pelkdan henkisen yhteyden ja tapojen avulla. Siispa identiteetti voi-
daan kasittda ihmisen omana kasityksena ja suhteena ymparilla oleviin ja tapahtuviin asioihin seka
tekoihin. Tama mahdollistaa kokemuksen kodista ja “omista” ihmisistd useammassa eri paikassa,
samalla usein vaatien useamman kuin yhden identiteetin omaksumisen omakseen. (Ldhteenmaki &
Ruotsala 2004, 237-239.)

Kulttuuri-identiteetti

Kulttuuri-identiteetti on moniulotteinen kasite, joka koostuu monesta eri osasta kuitenkin pohjautuen
aina johonkin tiettyyn kulttuuriperintédn. Taman pohjalta kulttuuri-identiteetti luo aineellisen ja hen-
kisen yhteenkuuluvuuden tunteen, joka yhdistaa tietyn vaestoryhman keskendan. (Sallinen-Gimpl
1989, 209.) Sen voidaan ajatella olevan ikaan kuin sisaistetty kulttuurillinen tajunta, joka koostuu

muun muassa niin etnisyydestd, uskonnosta, kielestd, sosiaalisista suhteista kuin tavoista. Usein
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juuri kielen merkitysta korostetaan sen voimakkaan kulttuurillisen ja etnisyyden heijastuksen vuoksi.
Kielta voidaankin pitaa kulttuurin yllapitamisen ja kehittymisen avaintekijand. Kieli ei kuitenkaan yk-
sin yllapida ja kehita kulttuuri-identiteettia vaan toimii yhtena tukipilarina kaikkien edella mainittujen
tekijoiden kera. Taten kulttuuri-identiteetti voi myos rakentua ilman kyseiseen kulttuuriin yhdistettya
kielitaitoa. (Brock & Tulasiewicz 1985, 4; 7-8.)

Kollektiivinen identiteetti

Kollektiivinen identiteetti kasitetadn usein suhteellisen abstraktina termind. Se korostaa niin sano-
tusti “meidan” ja "heidan” eroa. Kasite perustuu tiettyyn ryhmaan kuuluvien ihmisten kyvysta tun-
nistaa ja ymmartaa heidan yhtenadisyytensa ja kasityksensa itsestaan “meind”, jonka pohjalta muo-
dostuu kasitys muista, ryhman ulkopuolisista, "heind”. Tata edellda mainittua "me” kasitystd, voidaan
tarkastella kahdella eri tasolla. "Me” voi tarkoittaa esimerkiksi abstraktein tavoin tunnistettavaa vaki-
joukkoa, jossa kyseiseen ryhmaan kuuluvat henkil6t eivat tunne toisiaan entuudestaan, mutta pysty-
vat tunnistamaan toisensa eri tunnusmerkkien avuin. "Me"” kasitteelld voidaan myds tarkoittaa kol-
lektiivisen identiteetin tuomassa kontekstissa tiettyna niin sanottuna face-to-face joukkona, johon

kuuluvat tuntevat toisensa entuudestaan. (Raininen-Siiskonen 1999, 41.)

Tassa yhtendisyyden tunteen kokemisen keskidssa on symbolit, jotka rakentuvat kyseisten ihmisten
jaetun historian ja kanssakdymisen myota. Erilaisten kokemuksien, voimistuvien symbolien myéta
me-tunne usein vahvistuu. Kollektiivisen identiteetin, me-he jaon, korostuessa voi eri ryhmien valille
syntya jyrkkia erotteluja lisdten muun muassa stereotypioiden synnyn riskid. (Raininen-Siiskonen
1999, 41.)

2.5 Kulttuurimatkailu

Kulttuurimatkailu on yksi turismin muodoista. Termin tarkka maaritteleminen on kuitenkin hankalaa
niin matkailun kuin kulttuurin moninaistuessa (UNWTO 2018, 70). Usein termia muokataan sen mu-
kaan, mika parhaiten siihen tilanteeseen sopii. Lahtékohtaisesti kulttuurimatkailu kasitetdan kuiten-
kin matkailuna, turismina, jossa padamatkakohteena tai paaasiallisena motiivina matkalle toimii kult-
tuuri. Talldin keskidssa on jollain tapaa kulttuurin, kuten kulttuuristen paikkojen seka ihmisten vali-
nen suhde. (McKercher & Du Cros 2012, 3-6.)

Vuonna 1985 UNWTO, The World Tourism Organization, julkaisi kaksi erilaista kulttuurimatkailun
madritelmad. UNWTO:n laajemman kulttuurimatkailun maaritelman mukaan kulttuurimatkailuksi voi-
daan kasittda kaikki ihmisten tekemat matkat ja liikehdintd, joka tehddan uuden kulttuurillisen tie-
don seka ymmarryksen tai kokemuksien ja tapaamisien vuoksi. Tahan voidaan sisallyttdd muun mu-
assa niin festivaaleja varten toteutetut matkat, esitettavat taiteet, kuin vierailut kulttuurillisesti mer-
kittavilla paikoilla. (UNWTO 2018, 71.)

Kaiken kaikkiaan kulttuurimatkailu on termina erittdin laaja ja moninainen, jonka vuoksi siitd on
muodostunut erdanlainen sateenkaaritermi. Termin voidaan katsoa kattavan kaikki kulttuuriin jollain
tapaa liittyvat ja kytkeytyvat matkailun muodot. Kasite pitaa kuitenkin aina sisalladn matkailun ja
matkailijoiden lisaksi kulttuuriperinndn seka tuotteiden, ja erityisesti kokemuksien kaytén. (McKer-
cher & Du Cros 2012, 6.)
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2.6 Vahemmistot ja vahemmistdkansat

Vahemmistéille tai vdhemmistdkansoille ei ole tarkkaa kansainvalistd maaritelmad. Vahemmistdinag
voidaan kuitenkin lahtékohtaisesti pitaa niin uskonnollisesti, kielellisesti, etnisesti kuin kansallisestikin
valtavdestosta pienempad ryhmaa, joka jakaa keskenadn yhtenevan identiteetin. Vahemmistdkan-
salla tarkoitetaan alueen padasiallista kansaa pienempaa kansaa, joka kuitenkin asuu dominoivan
kansan kanssa samalla alueella. (Ihmisoikeusliitto julkaisuaika tuntematon; UNHCR julkaisuaika tun-
tematon.)

Suomessa vahemmistdkansojen asema on edelleen suhteellisen heikolla tasolla. Vahemmistdjen his-
toriaan kuuluu usein alistamista ja sortamista. Vahemmistéjen oman identiteetin kieltdminen niin
kielellisesti kuin kulttuurillisesti seka erilaiset sortavat, epatasa-arvoiset valtarakenteet ovat yleinen,
erittdin ongelmallinen osa vahemmistokansojen historiaa seka kehitysta. (Ihmisoikeusliitto julkaisu-
aika tuntematon.)

Suomessa Suomen sisdisiksi vahemmistokansoiksi luetellaan muun muassa saamelaiset, romanit,
karjalaiset ja ruotsinkieliset. Kyseisista vaestoista vain ruotsinkielisia on tuettu pitkdaikaisesti ja ta-
saisesti. Tama on tapahtunut muun muassa lakisaadoksilld, joidenka avulla ruotsin kielen asema on
turvattu. Ruotsin kielen ollessa Suomen toinen kansalliskieli, huolehditaan siita, etté kieli elaa ja ke-
hittyy myds Suomessa ja ruotsinkieliset voivat harjoittaa omaa kulttuuriaan vapaammin seka kiel-
tdén myds viranomaistilanteissa. Muiden vahemmistdjen suhteen Suomi ei ole tehnyt yhta laaja-
alaista ja vaikuttavaa tyota. Taman vuoksi Suomi on saanut tuomioita muun muassa ihmisoikeus-
loukkauksista seka huomautuksia puutteellisesta ihmisoikeuksien toteuttamisesta. (Ihmisoikeusliitto
julkaisuaika tuntematon.)
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3 KARJALAISUUS

Karjalaisuutta, sitd kuka on karjalainen ja kuka ei seka mika tekee karjalaiseksi, on tutkittu moneen
otteeseen. Tutkija Kaija Heikkinen kuvaa Suomen karjalaisten identiteettia ikdan kuin kertomuksen
jatkumona. (Heikkinen 1996, 13.) On tarkeda, ettd karjalaisuutta kasitellessa kerrotaan mitd kysei-
sella termilld kussakin tilanneyhteydessa tarkoitetaan. Tama vaatii kulttuuriin perehtymisen lisaksi

historian tarkastelua silld ilman molempia elementteja kasitys kansasta seka kansalaisista jaisi huo-

mattavan vajaaksi seka yksipuoliseksi. (Heikkinen 1989, 60.)

Tassa kappaleessa paneudutaan siihen mitd karjalaiseen kulttuuriin kuuluu, mista karjalaisuus muo-
dostuu seka miten karjalainen kulttuuri elda ja nakyy tana paivana. Jalkimmaisiin paneudutaan eten-
kin matkailutoimialan nakoékulmasta. Naiden lisaksi kasitellddn keita karjalaiset ovat useammasta eri
nakokulmasta tarkastellessa seka karjalaisuutta niin yleisesti ymmarretylla tasolla, kuin silla mité kar-

jalaisilla tarkoitetaan tdman tydn kannalta olennaisessa kontekstissa seka tutkimusosiossa.

3.1 Karjalaisten historiaa ja sen vaikutuksia nykypaivan karjalaisuuteen

Muutosten keskidssa elanyt kansa on kokenut paljon ja Karjalan alueellinen historia poikkeaa laa-
jastikin Suomen sekd suomalaisten omasta historiasta. Historiaa tarkastellessa voidaan huomata,
ettd erityisesti vaihtuvat hallinnolliset jarjestelméat ja sotien tuomat epavakaudet ovat vaivanneet
Karjalan aluetta seka sen vuoksi myds aluetta asuttaneita karjalaisia. Karjala ja erityisesti Raja-Kar-
jala on ollut niin Ruotsin, Novgorodin, Vendjan kuin Suomen vallan alla ja taten my&s ndiden hallin-
tojarjestelmien piirissd. Tama on johtanut omalta osaltaan myds kansan hajaantumiseen. Ruotsin
valloitettuaan alueen monet karjalaisista pakeni uutta hallintoa syvemmalle Vendjaa. (Heikkinen
1989, 11-12.)

Toisen maailmansodan my&td, monien karjalaisten kotien tuhouduttua ja jaatya kriisialueelle, tapah-
tui toinen karjalaisten muuttoaalto, talld kertaa kohti Suomea. Karjalasta tulleet evakot pyrittiin asut-
tamaan asuinkunnittain tehdylla jaolla seka niin, etta uusi asuinalue vastaisi luonnoltaan seka elin-
keinomahdollisuuksiltaan menetettya kotiseutua. Tama tarkoitti sita, ettd monet karjalaisista sijoitet-
tiin Pohjois-Karjalaan, Pohjois-Savoon sekd Eteld-Kainuuseen, mutta myds Pohjanmaalle seka Turun
saaristoon. (Sarhimaa 2017, 20-21.)

Karjalaisten sijoittamisella ympari Suomen on ollut suuria vaikutuksia. Jo pelkka sijoittamispolitiikka
asetti karjalaiset asemaan, jossa kulttuurin sdilyminen ja sen osa arkieldmassa putosi yksilon har-
teille. Silla ympari Suomen ripoteltujen evakkojen ei ollut enda mahdollista pitda kulttuuria elossa
yhteisén voimin. Tasta poikkesivat pienet siirtokarjalaissaarekkeet, joita syntyi sattumalta evakuoin-

nin aikana, mutta jotka jaivat kuitenkin lukumaaraltaan erittdin vahaisiksi. (Sallinen-Gimpl 1987, 15.)

Ensimmaisen maailmansodan paattyessa, etenkin Suomen itsendistymisen jalkeen, karjalaisten 16y-
dettya uudet kodit muualta Suomesta, maassa alkoi nopea assimilaatioprosessi. Assimilaation lisaksi
voidaan tassa tapauksessa puhua myos suomalaistuttamisesta. (Heikkinen 1989, 50-60.) Karjalais-
ten assimilaatioprosessi painottui paaasiassa uskontoon. Kaytédnnossa tama tarkoitti pakkoluterilais-
tamista silla suurin osa karjalaisista kuului ortodoksiseen kirkkoon. Prosessissa on kuitenkin huomat-

tavissa myds muun muassa ajanlaskuun ja kieleen liittyva suomalaistaminen. Assimilaatioprosessin
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aikana minkdanlaisia vaatimuksia tai suojelutoimenpiteitéd karjalaista kulttuuria ja heidan tapojaan
kohtaan ei yleisella tasolla esitetty tai vaadittu. Tama johti karjalaisen kulttuurin muuttumiseen ja
suomalaistumiseen, joka on téna padivand nahtavissa muun muassa karjalan kielen uhanalaisuutena.

(Heikkinen 1989, 59-62; Kotimaisten kielten keskus julkaisuaika tuntematon.)

Etenkin karjalaislapset huomasivat nopeasti uusilla paikkakunnillaan, ettei karjalan kielta tai sen
murteita kannattanut kayttaa, mikali halusi suojata omaa sosiaalista asemaansa. Kouluissa karjalai-
sille opetettiin suomen kieltd. Mikali oppilas ei osannut puhua suomea opettajien tai muiden mielesta
tarpeeksi hyvin tai lapsi puhui sekaisin karjalaa ja suomea joutui hén helposti vaikeuksiin. Kaytan-
nossa tama tarkoitti esimerkiksi koululle j@amista paivan paatyttya rankaisuna huonosta kielitai-
dosta. Asenteiden ja kokemuksien seurauksena lapset ja nuoret alkoivat itse valita olla kayttamatta
omaa aidinkieltédan tai karjalan murteita puhuessaan muiden ihmisten keskuudessa. My&s osa van-
hemmista valitsi tietoisesti oman kielen “unohtamisen”, jolloin kielta saatettiin kuitenkin kayttaa kar-

jalaisten omissa ryhmatapaamisissa. (Raninen-Siiskonen 1999, 369-371.)

Suurin osa karjalaisista on alun perin kuulunut ortodoksiseen kirkkoon. Noin 72 % suomen ortodok-
sisen kirkon jasenistéa oli ennen kotoisin Karjalan alueelta. Sotien aikaan ortodokseja kuitenkin pidet-
tiin Neuvostoliiton kannattajina ja tukijoina. Tama aiheutti hapeaa ja uskonnon salailua karjalaisten

keskuudessa eika negatiivinen mielikuva ortodoksikarjalaisista loppunut Suomen itsendistyttyakaan,

vaan epailykset jatkuivat useita vuosia Suomen vapautumisen jalkeen. Tama johti siihen, etta luteri-
laisten ja ortodoksien mennessa naimisiin karjalaiset usein kaantyivat luterilaisiksi ja myds heidan

lapsensa liitettiin ja kasvatettiin luterilaiseen kirkkoon. (Raninen-Siiskonen 1999, 370-371.)

Assimilaation vaikutukset nakyvat karjalaisten ja karjalaisuuden asemassa yha edelleen. Vaikutuksen
voi huomata selkedsti esimerkiksi juuri karjalan kielen asemasta, josta ei ole vieldkaan saadetty kun-
nolla. Karjalan kieli tunnustettiin omaksi kielekseen vasta vuonna 2009 (Karjalan Sivistysseura julkai-
suaika tuntematon b). Kielta ei ole mydskadn saadetty Suomen perustuslakiin suomen, ruotsin, saa-
men kielen, romanikielien ja viittomakielien kanssa, vaikka karjalan kieltd on puhuttu Suomessa va-
hintaan yhtd kauan kuin suomen kieltakin. (Rytkdnen 2022.) Karjalan kieli on otettu ensimmaista
kertaa mukaan kokonaisvaltaiseen kielipoliittiseen ohjelmaan vasta vuonna 2022 (Valtioneuvosto
2022; Rytkdnen 2022). Sanna Marinin hallituksen julkaisemassa kielipoliittisessa ohjelmassa karjalan
kielelle on asetettu kaksi paaasiallista tavoitetta. Ohjelman tavoitteina on niin karjalan kielen valtio-
neuvostotasoisen asiantutijatyéryhmén perustaminen kuin kielen elvytyssuunnitelman ja toimenpide-

ohjelman laatiminen. (Kotimaisten kielten keskus julkaisuaika tuntematon.)

Suomalaistamisprosessin aikana tehtiin myds aatetta tukevia, konkreettisia teoksia. Naista yksi on
Zacharias Topeliuksen Maamme kirja, jolla on ollut merkittdva vaikutus karjalaisuuteen. Teoksen
vaikutukset karjalaisia kohtaan nakyvat vield tanakin paivana siind, kuinka karjalaisista ja karjalai-
suudesta usein ajatellaan. Suurin osa suomalaisten mielikuvista juontaa juurensa kyseiseen teok-
seen. Topeliuksen kirjoittaman Maamme kirjan tarkoitus oli toimia apuna yhtendisemman kansakun-
nan luomisessa ja siten teos korostaa Suomen "yhtd”, yhtenaista kansaa. Kirjan mukaan karjalaiset
ovat vain yksi osa suomen kansaa eika siita irrallinen kokonaan oma kansansa. Teoksessa kerrotaan
karjalaisten olleen yksi useammasta vihamielisesta kansasta, joka sittemmin sulautui osaksi Suomea
ja muuttui taten my6s rauhanomaiseksi, rakastavaksi. (Mikkola 2008, 179; Sahrimaa 2017, 51-52.)
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On myo6s huomattavaa, ettei Suomi ole tunnustanut karjalaisia omaksi kansakseen, kuten saamelai-
sia, vaikka sama on tehty naapurimaassa Vendjalla. Venajalla karjalaisille on myos taten annettu
tietynlainen kulttuuriautonomia. On mielenkiintoista, ettd Suomessa karjalaiset on pidetty osana
Suomen kansakuntaa eika aihetta ole kunnolla kasitelty, vaikka Suomessa karjalaisilla voisi olla rajan
toisella puolella sijaitsevaa Karjalaa enemman resursseja toteuttaa ja elvyttdd omaa kulttuuriaan,
mikali se mahdollistettaisiin. (Nevalainen & Sihvo 1998, 38.)

Karjalaisten kokema henkinen vékivalta, pakkosuomalaistaminen ja sorto niin nimittelyjen, erilaisen,
vdhempiarvoisen kohtelun seka rasismin muodossa, ovat johtaneet kulttuurin kehittymiseen ja ela-
vyyteen haastavasti, jopa negatiivisesti (Raninen-Siiskonen 1999, 372-373). Negatiiviset kokemuk-
set etenkin uusissa ymparistoissa, joissa dominoiva kulttuuri ei ole ihmisen oma, ajaa yksilot teke-
maan paatdksen siitéd kuinka omaa kulttuuria tullaan harjoittamaan. Usein tdma johtaa kahteen
mahdolliseen lopputulemaan. Joko kulttuuria lahdetdan sopeuttamaan uuteen ymparistdon ja vallit-
sevaan dominoivaan kulttuuriin, joka voi johtaa isoihinkin muutoksiin omassa vahemmisté kulttuu-
rissa, tai sitten yhteys juuriin ja vanhaan asuinpaikkaan pyritaan pitémaan ikdan kuin pakon edesta.
Viimeiseksi mainitun takana on ajatus siitd, ettd vahvat yhteydet menneeseen toimivat ainoana edel-

lytyksena omalle kulttuurille ja sen yllapitamiselle. (Lahteenméki & Ruotsala 238-239.)

3.2 Karjalaisen kulttuurin paapiirteita

Karjalaista kulttuuria kasitellessa korostuu usein kasity6t, kirkkaat varit, vieraanvaraisuus ja musiikki.
Naiden lisaksi karjalaisuus on myds paljon muuta, kuten taidetta, kansan perinneruokia, uskoa ja
kielta unohtamatta. Karjalaisille ominaisina piirteind pidetdan usein ihmislaheisyytta, vilkasta sosiaa-
lista elédm&a ja vieraanvaraisuutta, joihin moni kantasuomalainen kiinnitti huomiota sotien jélkeen

evakoiden kotiutuessa uusille paikkakunnille (Sallinen-Gimpl 1987, 116).

Kuten aikaisemmin luvussa 3.1. jo todettiin, on karjalaisiin kohdistuneella assimilaatioprosessilla ollut
vaikutuksia myds karjalaisten ajanlaskuun. Perinteisesti myds evakkouden jdlkeen karjalaiset ovat
aloittaneet paivaaskareensa, mukaan lukien tydnteon, kantasuomalaisia aikaisemmin ja vietténeet
paivalla pidempaa lepo- ja ruokataukoa. Tietyissa osissa Karjalan aluetta voitiin huomata myds ke-
san ja talven valisia eroja tydpaivan pituudessa. Tama ero vuosikausirytmissa polarisoituu kaikista
selvimmin lansisuomalaisten rytmistd, jolloin ty6t aloitettiin ja paatettiin aina tiettyyn aikaan eika
taukoja pidennetty yli valttamattémyyden. Myds viikko- ja vuosirytmissa on, etenkin 1950-luvun jal-
keen, huomattu eroavaisuuksia karjalaisten seka kantasuomalaisten valilla. (Sallinen-Gimpl 1987,
27-32.)

Seuraavissa alaluvuissa kasitelldan niita karjalaisen kulttuurin paapiirteitd, joita kdytetaan usein mat-
kailutoimialalla ja joihin matkailijat karjalaisuutta hyodyntavissa matkailuyrityksissa voivat térmata.
Tallaisia kulttuurin osia ovat muun muassa karjalainen ruokakulttuuri, musiikki, kasityot seka taide ja
arkkitehtuuri. Tarkoituksena on antaa kustakin kulttuurin osasta hyva yleiskasitys, ei tutkia kutakin

osa-aluetta syvallisesti, opinnadytetyén luonteen vuoksi.
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3.2.1 Karjalainen ruokakulttuuri

Karjalaista ruokakulttuuria tarkastellessa mieleen tulee usein ensimmaisena karjalanpaisti ja kenties
vield sitakin vahvemmin karjalanpiirakat. Molemmat ovat peraisin karjalasta, kuten nimien ensim-
mainen osa antaa ilmi. Ndiden lisaksi karjalaiseen ruokakulttuuriin kuuluu kuitenkin paljon muuta.
Karjalaisen ruokakulttuurin keskiéén on aina kuulunut esimerkiksi uuniruoat seka luonnon laheisyys

ja sen luonnollisesti mukanaan tuoma kausittaisuus. (Karjalan Sivistysseura julkaisuaika tuntematon

£)

Sienten keruu ja syéminen on peraisin karjalasta. Karjalaiset olivat Suomessa ainoat, jotka hyédynsi-
vat sienid ruoanlaitossa ennen tavan levidmista muuallekin maahan. Sienien liséksi karjalaiset ovat
kaytténeet kautta aikojen hyddyksi vesistdjen antimia, kaloja seka viljoja ja maitoa. (Karjalan Liitto

julkaisuaika tuntematon a.)

Viljoista tehtiin niin piiraita, kukkoja kuin puuroja (Karjalan Sivistysseura julkaisuaika tuntematon f).
Puurot valmistettiin uunia hyddyntaen. Mikali puuro tehtiin padassa, kutsuttiin sitd hutuksi. Tattari,
ohra ja ruis tunnettiin paremmin kuin nykypaivana yleinen vehna. Niista tehtiin niin piirakan tayt-

teitda, kauramammia, kuin Kiisseleitd. (Karjalan Liitto julkaisuaika tuntematon a.)

Myds kalaa kaytettiin kukkojen ja piirakoiden taytteend. Kalakeiton lisaksi kalaa hyédynnettiin keiton
suuruksena seka kalapoteissa. Kalan lisdksi my&s punaisella lihalla on ollut oma osuus karjalaisessa
ruokakulttuurissa, joskin pienemmissa maarin. Lahtdkohtaisesti liha oli kuivattua, suolattua tai pal-
vattua ja sita kaytettiin joko evasruokana tai keittoruoissa, joiden haudutusajat ovat olleet hyvin pit-

kia. Tuore liha oli raaka-aine, jota saatiin vain teurasaikoina. (Karjalan Liitto julkaisuaika tuntematon

a.)

Maito on ollut kautta historian yksi karjalaisen ruokakulttuurin pilareista, muttei juoman muodossa.
Karjalaisten paivdjuoma oli tee ja jano- seka ruokajuomana toimi vesi (Karjalan Sivistysseura d).
Maitoa kaytettiin hapatettuna tai piimitettyna ja kdytettiin valmistustavasta riippuen erilaisten leivok-
sien ja ruokien yhtend ainesosana (Karjalan Liitto julkaisuaika tuntematon a). Uunipiima eli rahka oli
tarkea osa kyseistd ruokakulttuuria. Sita kaytettiin niin juhlaleivonnaisiin kuten paasidisena nautitta-
vaan pashaan, makeampiin rahkapiirakoihin kuin lusikkaruokana tuoreen maidon kera. (Karjalan Si-

vistysseuran d.)

3.2.2 Kasitdiden merkitys karjalaisuudessa

"Karjalaisnaisen ja -miehen arvon mitta olivat kddentaidot” lausuu Karjalan Liiton verkkosivuilla kar-
jalaisten kdsityOperinnetta kasitteleva sivusto (Karjalan Liitto julkaisuaika tuntematon c). Kasity6t
olivat ja ovat edelleen tarked osa karjalaista kulttuuria. Kyseista kasityokulttuuria tarkastellessa ko-
rostuu niin kasitdiden paljous kuin se, ettd kasity6t kuuluivat niin naisille kuin miehillekin, vaikka

usein aihetta kasitellessa naisten kasitdiden merkitysta korostetaan. (Sallinen-Gimpl 1987, 63.)

Karjalaisten kasity6t ovat kulkeneet perinteikkaasti lapi kansalaisten eldaman. Niistd nakyvimmat ja
merkittdvimmat ovat olleet kdspaikat ja kansanpuvut, joita on yhdistanyt kirkkaat varit. Kansanpuku-
jen lisaksi entisaikaan my0s kaikki arkivaatteet tehtiin lahtdkohtaisesti itse kasitydna. (Karjalan Sivis-

tysseura julkaisuaika tuntematon c.) Neulakintaat seka kirjoneuleet, kuten kirjokintaat ja tallukat
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ovat olleet perinteisesti karjalaisten valmistamia ja etenkin kirjoneulotut lapaset levisivét siirtokarja-
laisten my6td ympari Suomen. Kirjonta itsessaan on ollut isossa osassa karjalaista kasityokulttuuria.
(Sallinen-Gimpl 1987, 71-74.)

Kaspaikat, eli karjalaiset pyyheliinat, kantoivat mukanaan merkittavaa arvoa. Siind missa kaspaikka
oli paivittdinen kasienkuivauksen mahdollistaja, kulkivat ne mukana myds |api perhejuhlat niin kasta-
jaiset, haat, kuin hautajaisetkin. Kaspaikat olivat lasna myds sairauden koittaessa, silla niiden ajatel-
tiin pitdvan sisalldan parantavia vaikutuksia. Kastejuhlissa vanhemmat antoivat kaspaikat kummeille
ja naimisiin mennessa morsian teki itse oman kaspaikkansa. Haissa tavallista pidemmat kasipaikat

levitettiin vieraiden syliin, jotta niihin saatiin pyyhittya kédet ja sormet ruokailun yhteydessa. (Karja-

lan Sivistysseura julkaisuaika tuntematon c.)

KUVA 1. Kaspaikka (Suomen kasitydn museo 2019.)

3.2.3 Karjalainen arkkitehtuuri

Karjalaisen arkkitehtuurin piirteisiin liittyy tietynlaista problematiikkaa. Rakennustapaan liittyvé on-
gelmallisuus piilee isoin osin eri kulttuurien arkkitehtuurien sekoittumisessa ja yhdistymisessa. Karja-
laiset ovat koko pitkan historiansa aikana olleet osana useita eri valtioita ja taten se on osaltaan vai-
kuttanut rakennusten piirteisiin ja siihen, miten niitd kdsitellaan. Vendjalla tietyistd karjalaisista ra-
kennuksista voidaan puhua suomalaisina ja taas Suomessa piirteita kutsutaan valilla venaldisiksi tai
pohjoisvenalaisiksi. (Heikkinen 1989, 213.)

Ristiriitaisuus ilmenee muun muassa Bomba-talon yhteydessa. Bomba-talo on rakennettu Nurmek-
seen Suojarven pitdjaseuran ja Karjalan Liiton yhteishankkeena. Talo on kopio Suojarvella sijain-
neesta talosta, jonka Jegor Bombini lahjoitti pojalleen vuonna 1855. Vuonna 1978 Bomba-talo saa-

tiin rakennettua Nurmekseen. (Sarhimaa 2017, 68-69.)
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Bomba-talon ja sen yhteydessa sijaitsevan karjalaiskylan kuvaillaan edustavan karjalaista rakennus-
arkkitehtuuria (Bomba julkaisuaika tuntematon a). Kaija Heikkisen tekeman tutkimuksen mukaan
monet salmin siirtokarjalaisista kuitenkin pitivat nimenomaan Bomban talon ja sen edustamaa arkki-
tehtuuria vieraana. Rakennuksessa esiintyvat koristeelliset ikkunat ja portaikko, parvekkeet seka
pyorohirret ovat kaikki piirteitd, joita tutkittavat pitivat venalaisind. Kuitenkin samaan aikaan tutuksi
koettiin Bomban talossakin esiintyvat ruutuikkunat. Nadiden lisaksi tuttuja piirteita Salmin siirtokarja-

laisille olivat perinteisen hirren ja parekaton kayttd rakennuksissa. (Heikkinen 1989, 220-236.)

KUVA 2. Bomban talo Nurmeksessa (Bomba julkaisuaika tuntematon b).

Yll& mainitun perusteella voidaan pohtia, onko yksittdista, selvaa karjalaista arkkitehtuuria edes ole-
massa tai tarvitseeko sellaista olla. Karjalainen arkkitehtuuri ja sen eri tyylit ovat pitkalti maarayty-
neet pienempien asuinalueiden mukaan. On kuitenkin huomioitava, ettd Heikkisen (1989) toteutta-
missa haastatteluissa, kohteena olivat evakot, tarkemmin nimenomaan Salmin siirtokarjalaiset. Nailla
henkil6illd voidaan olettaa olevan jokin menneisyyteen liittyva tarkka vertailukohde arkkitehtuuria
arvioidessa. Kyseisesta tutkimuksesta on kuitenkin kulunut aikaa jo useampi vuosikymmen. Sukupol-
vien vaihtuessa, voidaan arkkitehtuurin ja sen sisaltéman symboliikan katsoa my&s potentiaalisesti
vaihtaneen muotoaan. Ajan saatossa muun muassa Bomba-talo on voinut kasvattaa asemaansa ark-

kitehtuurin edustajana, vaikka se ei valttamatta ole ollut sita kaikille talon rakentuessa.

3.2.4 Karjalainen musiikkikulttuuri

Karjalaista perinnemusiikkia miettiessa, moni yhdistaa sen ensimmaisena itkuvirsiin, kanteleeseen
seka runolauluihin. Karjalaiseen musiikkikulttuuriin kuuluu kattava kirjo niin nopeatempoisia kuin
rauhallisiakin sdvelmia ja se on ollut yksi merkittavimmista karjalaisen kulttuurin osa-alueista. (Karja-
lan Liitto julkaisuaika tuntematon b.) Tama ilmenee muun muassa Suomen karjalankielisia tutki-
neesta European Language Diversity for All, eli ELDIA-tutkimuksesta, jonka mukaan karjalan kielella
laulaminen ja karjalankielisen musiikin kuuntelu, on ollut merkittdva osa oman kulttuurin harjoitta-

mista kaiken ikdisten karjalankielisten kesken (Sarhimaa 2017, 172).

Karjalainen perinnemusiikki keskittyy vahvasti laulamisen ymparille. Perinnemusiikkiin kuuluu niin
itkuvirret kuin runolaulutkin, mutta nadiden lisdksi my6s karjalainen joiku. (Karjalan Liitto julkaisuaika
tuntematon b.) Taman lisdksi karjalan laulettuun musiikkikulttuuriin on kuulunut niin sanotut pai-

mensdvelmat. Naista suomalaisille erikoisempia ovat kenties itkuvirret seka joiut. Joiuille ominaista
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oli niiden henkildkohtaisuus. Laulaja voitiin tunnistaa pelkan savelensa avulla, vaikkei kasvoja nahty

tai sanoja kuunneltu. (Karjalan Sivistysseura julkaisuaika tuntematon d.)

Joikuja rituaalisempia ovat itkuvirret. Itkuvirsid voidaan pitda usein improvisoituina niin sanottuina
valitusrunoina, joita esittavat padasiassa naiset. Itkuvirren kenties negatiivisestakin sanavaikutuk-
sesta huolimatta, laulut olivat tarkoitettu niin iloon kuin suruun. Huomattavasti vahvin ja pisimpaan
sailynyt kayttotarkoitus itkuvirsille on kuitenkin ollut hautajaiset. Kuolinitkut koettiin tarkedksi hauta-
jaisrituaaliksi. Itkuvirsien avulla puhuttiin tuonpuoleisessa sijaitseville henkiléille ja hahmoille, silla
uskottiin, etta kun ihminen siirtyy tuonpuoleiseen, ei han enda ymmarra tavallista kielta. (Karjalan

Sivistysseura julkaisuaika tuntematon a.)

Runolaulu sailyi karjalaisten keskuudessa esimerkiksi kantasuomalaisiin verrattuna paremmin ja vah-
vemmin. Tahan syyna on pidetty muun muassa kansan syrjaisyytta seka lukutaidottomuutta, jolloin

puhutun ja lauletun kielen merkitys on korostunut. Taman lisaksi runolaulujen avulla voitiin kasitella

kaytanndssa kaikki yhteisolle tarkeat asiat, silla rajoituksia aiheille tai kaytélle ei ollut. (Karjalan Si-

vistysseura julkaisuaika tuntematon e.)

Karjalaisesta runolaulun rakenteesta on alettu puhua myds niin sanottuna kalevalanmittana. Mitan
nimi on kuitenkin omalta osaltaan hieman harhaanjohtava, silld runolaulujen rakenne ja alkupera on
paljon Kalevalaa vanhempi. Runon mitan alkuperaa ei ole viela saatu selville. (Karjalan Sivistysseura

julkaisuaika tuntematon e.)

Omien daniensa lisdksi karjalaiset musisoivat kayttaen erilaisia soittimia. Perinteisiin karjalaisiin soit-
timiin kuuluu erilaiset puhallinsoittimet seka pillit. Naita kayttivat paljon etenkin paimenet. Tdman

lisdksi perinteisiin karjalaisiin instrumentteihin kuuluu kielisoittimet. Kielisoittimista kantele seka jou-
hikko ovat olleet erityisen suosittuja ja molempia kaytettiin padasiassa nimenomaan tanssisoittimina.

(Karjalan Sivistysseura julkaisuaika tuntematon d.)

3.3 Kalevalan juuret Karjalassa

Kalevalaa, jota Suomessa nimitetdan Suomen kansalliseepokseksi ja jota kdytetaan myds matkai-
lualalla tuotteistamisessa, on kritisoitu ja syytetty kulttuurillisesta omimisesta. Kulttuurillisella omimi-
sella tarkoitetaan toisen kulttuurin elementtien luvatonta hyvaksikayttéa ja yhdistamista toiseen kult-
tuuriin, johon kyseinen elementti ei kuulu (Samediggi 2018, 11). Monet Kalevalan tarinoista on ke-
ratty nimenomaan karjalaisilta. Runoja keraillesséan Elias Lonnrot, Kalevalan kirjoittaja, paasi valit-
semaan itselleen mieluiset kohdat karjalaisten runoista ja kulttuuriperinnésta. Hanen on mydos ker-
rottu kdanténeen suullista runoperimaa suomen kielelle jo paikan paalla, keratessaan aineistoja kar-
jalankielisiltd. Taman voidaan katsoa vahingoittaneen ja ry6staneen karjalaisten suullisen kansanpe-
rinndn perimmaiset ilmaisumuodot seka vahingoittaneen kansan kielta tédyttden myds samalla kult-

tuurillisen omimisen ominaispiirteet. (Suomalaisen Kirjallisuuden Seura julkaisuaika tuntematon b.)

Kalevalasta tuli heti sen synnyttya eri ideologioiden ja politiikan véline. Jotkut voisivat jopa sanoa,
etta Kalevala luotiin juuri ideologisista syista. Kalevalan esihistorian aikaan Suomalaista sivistyneis-

toa vaivasi Suomelta puuttuva kirjoitettu historia, jota tuolloin arvostettiin kovasti l&pi Euroopan. Ko-
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ettiin, etta tuon kirjoitetun historian avulla voitaisiin luoda uskottava ja tasa-arvoinen kuva suomalai-
suudesta ja Suomesta suhteutettuna myds muihin eri kansoihin ja nain todistaa Suomen edellytykset
itsendiseen, sivistyneeseen olemassaoloon. Tahan myds Lonnrot teoksellaan pyrki. Sen vuoksi myods-
kaan runojen tai runonlaulajien alkuperia ei ole kerrottu. Keinon tarkoituksena oli hadivyttaa runojen
tarkka alkupera suomalaisen kollektiivisen identiteetin vuoksi. Taten Kalevala on toiminut niin yhte-
ndisen suomen kansan luomisen valineena, tyévaeston kulttuuritoiminnan elavoéittdmisessa, kuin
suomenkielisen suullisen ja kirjallisen kulttuurin ilmentyménd. (Kalevalaseura julkaisuaika tuntema-
ton b; Karkama 2008, 124-125; Timonen 2008, 2.)

Lénnrot pyrki teoksellaan esittdémaan suomalaisten muinaishistorian yhtena varteenotettavana koko-
naisuutena. Nama nationalistiset motiivit ovat myds valittyneet 1api teoksen kokoamisen, julkaisun ja
kaytdon. Maamme kirja levitti Suomen kouluissa Kalevalan sanomaa ja merkitysta suomalaisena ee-
poksena vuosikymmenia. Tarkoituksena oli synnyttaa ja vahvistaa oppilaissa varhaista Suomenmaan
rakkautta. Maamme kirjassa, joka oli pitkaan suomalaisten ensimmainen kosketus Kalevalaan, pai-
notettiin Kalevalan karjalaisten runojen olleen perdisin suomalaisilta. Tama myds voimisti eepoksen
asemaa isanmaallisena teoksena. (Karkama 2008, 126, 141; Mikkola 2008, 170-173, 178, 189.)

Toisaalta juuri Kalevalan pitka historia poliittisena ja ideologisena valineena on saanut aikaan sen,
ettei suomalaista taidetta tai kansansivistysta olisi siind muodossa missa se nykypaivana ilmenee
ilman kyseista tapahtumien kulkua. Tama johtuu teoksen suuresta merkityksesta suomalaisen kult-
tuurin kehittymisen saralla, joka alkoi jo sen alkuajoista ja kulki voimakkaasti lapi etenkin 1800-lu-
vulta 1900-luvun alkupuolelle elden edelleen. Voidaan sanoa, ettd Kalevala taytti karjalaisine runoi-
neen suomalaisen sivistyneistdn asettamat tavoitteet. (Kalevalaseura julkaisuaika tuntematon a;
Karkama 2008, 167.) Kalevalan moniulotteisuus luo teoksen omistajuudesta hankalan seka ristiriitai-

sen aiheen.

Kalevalan aseman ristiriitaisuus Suomen kansalliseepoksena nakyy hyvin myds Kalevalan merkityk-
sessa Karjalan tasavallassa. Suomen rajan toisella puolella, Vendjan valtiollisten rajojen sisalla, Kar-
jalan tasavallassa Kalevala kasitetdan karjalaisena tai karjalaissuomalaisena eepoksena. Neuvosto-
karjalasta Suomeen muuttanut Karjalan Sivistysseuran toiminnanjohtaja Eila Stepanova on kertonut
ajatuksen Kalevalasta taysin suomalaisena teoksena tulleen hédnelle niin sanottuna kulttuurishokkina.
(Kovasiipi 2023; Suomalaisen Kirjallisuuden Seura julkaisuaika tuntematon b.) Kalevalan suomalais-
taminen voidaan huomata myds eri yritysten ja organisaatioiden toimintaa tarkkailemalla. N&ista yksi
esimerkki on Kalevalaisten Naisten Liitto ja sen Kalevalaisten Naisten Liiton tehtava ja tavoitteet
2020-2025-julkaisu. Julkaisussa sanotaan, ettd heidan tehtdvandan on “suomalaisen kulttuurin, kie-
len ja perinteen valittdminen kaikille, taustasta riippumatta, nyt ja tulevaisuudessa.” Julkaisussa lue-
tellaan liiton arvot: eldva kulttuuriperintd, suomalainen kulttuuri, kestava kehitys, yhteisollisyys,
tasa-arvo, kauneus ja ilo. Missdan tavoitteessa tai muussa kohdassa ei mainita karjalaisia tai karja-
laisuutta, vaikka liiton nimi on suoraan teoksesta, jonka runoista suuri osa on keratty karjalaisilta.

(Kalevalaisten naisten liitto julkaisuaika tuntematon.)

Kalevalan tiedetdan inspiroineen monia kansanmielisia suomalaisia, etenkin taiteilijoita. Naista ken-

ties kuuluisimpia ovat muun muassa Aleksi Gallen-Kallela, Eino Leino seka Jean Sibelius. Tata taide-
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suuntausta kutsutaan karelianismiksi. Kyseinen termi sisaltda taiteen lisdksi niin tieteen kuin poliitti-
sen suuntauksen, mutta useimmiten se yhdistetaan juuri aikaisemmin mainittuun kansallisromantti-
seen taiteeseen. Karelianismi edustaa lahtokohtaisesti nationalistista suursuomalaisuutta, jossa Kar-
jala nahdaan aitona sailyneend, muinaisena laulumaana. (Piela 2008; 36.) Karelianismista puhutaan
usein melko neutraalisti, eika sita siten kyseenalaisteta. Kulttuurisensitiivisestéd nakdkulmasta tarkas-
tellessa voidaan kuitenkin kysya kuinka eettistd tai tasa-arvoista kyseinen asettelu on, silla siind kar-
jalaisten ja karjalaisen kulttuurin arvo on korkealla, jopa ihailtavaa vain ja ainoastaan silloin kun se
kytketdan osaksi suomalaisuutta. Karelianismin voidaan katsoa asettavan karjalaisuudelle erilaisia
arvoja, kuten niin sanotun aidon ja vanhan kulttuurin arvon, suhteutettuna suomalaisuuteen, jolloin

asetelma on kulttuurisensitiivisyyden vastainen.

3.4 Kuka on karjalainen

Sotavuosien jalkeen tapahtuneen assimilaation seka etnistdmisen seurauksena ihmisten mielikuva
karjalaisista ja karjalaisuudesta on moninaistunut. Tata voidaan katsoa tapahtuneen myds itse karja-
laisten keskuudessa. Monimuotoisen historian, ristiin kdytettyjen termien seka niiden limittaisten
maadritelmien vuoksi karjalaisten ja etenkin siirtokarjalaisten identiteetti voi tuntua hankalalta hah-
mottaa ja maaritelld. Muun muassa karjalaisten levittaytymista historian saatossa voidaan pitaa
identiteetin maarittelyn kannalta hankaloittavana, jopa problemaattisena tekijana. Etenkin siirtokar-
jalaisen jalkeldisistd puhuttaessa heraa kysymys monen sukupolven yli polveutumisen jalkeen synty-
neiden lapsien karjalaisuudesta (Sallinen-Gimpl 1989, 209). Nimenomaan termien, karjalaisuus ja
karjalainen, monitulkintaisuuden vuoksi on ensiarvoisen tarkead, ettd etenkin tutkimustydssa maari-
telldan mita niilla tarkoitetaan. (Heikkinen 1996, 16; Sarhimaa 2017, 49.)

Identiteetti on lahtdkohtaisesti aina ihmisen oma, subjektiivinen, tunne ja kokemus itsestaan. Sita ei
voi maaritella kukaan muu toisen puolesta. (Clarke 2008, 519-520.) Kun yhtena tutkimuskohteena
on tietyn kansan jasenet, tulee identiteettia kasitelld erittdin monimuotoiselta kannalta. Siihen on
sovellettava niin kulttuurillista kuin kollektiivista identiteettia sekda huomioitava identiteetin jatkuva
muuttumisen aalto. Etenkin nykypdivand, mutta myds jo aiemmin, muuttoliikkeet ovat vaikuttaneet
suurilta osin ihmisten eldmiin seka omakuvaan. Vanhalla paikkakunnalla muodostunutta identiteettia
tapoineen on joko pyritty sailyttdmaan uudessa kohteessa, mahdollisien muuton aiheuttamien trau-
maattisten kokemusten kera tai omaa identiteettia on alettu jopa tietoisesti muokkaamaan uuteen
elinymparistédn sopivammaksi. (Léhteenmaki & Ruotsala 2004, 238-239.) Muokkaamista on kuiten-
kin toteutettu sailyttden osia omasta vanhasta identiteetistd, valttden totaalisulautumista vieraaseen,
dominoivampaan kulttuuriin (Hall 1999, 71).

Tassa tutkimuksessa karjalaisina kasitetadn ne henkilét, jotka identifioituvat karjalaiseen kulttuurin,
kielen seka muiden karjalaisten kanssa. Tutkimuksessa karjalaisilla on myés jonkinlainen konkreetti-
nen yhteys karjalaan. Tama voi olla esimerkiksi joko oman asuinseuduin tai karjalaisten vanhempien
juurien kautta. Karjalaisten ei siis kuitenkaan tarvitse itse asua Karjalan alueella tutkimuksen aikana

tai esimerkiksi osata virheettdémasti ensimmaisena aidinkielenaan karjalan kielta.
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Karjalainen kulttuuri Suomen matkailutoimialalla tdna paivana

Karjalainen kulttuuri on etenkin Itéd-Suomen alueen matkailutoimijoiden kesken suosittu brandaamis-
ja markkinointikeino. Pohjois-Karjalassa karjalaista kulttuuria vetonaulanaan kayttdd muun muassa
Puukarin Pysakki, Nurmeksessa sijaitseva Sokos Hotel Bomba seka Bomba-talo ja sen kupeessa si-
jaitseva Karjalaiskyld, Joensuussa sijaitseva hotelli Lietsu seka Parppeinvaaran runokyld, joka sijait-
see ldhellda Suomen ja Vendjan rajaa Ilomantsissa. Kun eri karjalaiskohteita tarkastelee, voidaan
huomata karjalaisuuteen yhdistettdvan kasity6t, perinneruoat, kantele, lamminhenkisyys seka luon-
nonlaheisyys ja jopa jonkinlaisen mystiikan kuvaus. (Bomba julkaisuaika tuntematon a; Lietsu julkai-
suaika tuntematon; Parppeinvaara 2019; Puukarin pysakki 2021; Sokos Hotels julkaisuaika tuntema-
ton.) On kuitenkin huomattavaa, ettd joissain tapauksissa, siind missa puhutaan perinteisista karja-
laisista ruoista, puhutaan myds esimerkiksi juuston tarjoamisesta. Juustoa ei tehty tai kaytetty Karja-
lassa, vaikka muita happamia maitotuotteita, kuten viilig, alueella on tehty ja sy6ty Iapi historian.
(Karjalan Liitto julkaisuaika tuntematon a.) Karjalaisena mainostettu ruoka ei siis valttamatta ole tay-
sin perinteisena tunnetun karjalaisen ruokakulttuurin mukaista, vaikka niin viestittaisiinkin. Tata voi-
daan kuitenkin perustella kulttuurin jatkumona, silla elava kulttuuri elda koko ajan muutoksessa eika

siten pysy taysin samana lapi ajan. Taman voidaan siis katsoa viestivan kulttuurin eldvaisyydesta.

Verrattuna edelld mainittuihin elementteihin esimerkiksi Kalevalan kaupallistamista matkailutoi-
mialalla on nahty suhteellisen vahan, vaikka teos usein yhdistetdan karjalaisuuteen ja tarinallistami-
nen tunnistetaan laajasti yhtena tuotteistamisen tehokkaimpina keinoina (Kalliomaki 2014, luku 1).
Kalevalan kaupallista potentiaalia ja arvoa on kuitenkin pyritty tuomaan esiin viime vuosien aikana
erilaisin hankkein. Muun muassa Kalevala kartalle sekd KALEVALA — mytologista arvoa liiketoimin-
taan hankkeet sijoittuivat vuosille 2020-2022. (Kalevala kartalle 2020; KALEVALA — mytologiasta

arvoa liiketoimintaan julkaisuaika tuntematon.)

On huomattavaa, ettei kummassakaan KALEVALA — mytologiasta arvoa liiketoimintaan tai Kalevala
kartalle -hankkeessa ole tuotu esille mahdollista karjalaisten asemaa. Esimerkiksi itse karjalaisten
mukaanotto ja kuuleminen hankkeiden saralta jaa hankkeiden verkkosivujen perusteella epaselvéksi.
Asiaa voidaan pitda hieman kyseenalaistettavana, kun huomioidaan viime vuosien aikana kasvanut
keskustelu Kalevalan ongelmakohdista, nimenomaan karjalaisen kulttuurin omimisen suhteen. Ky-
seenalaistettavuus nousee myds ilmi tarkastellessa kyseisen hankkeen hankesuunnitelmaa, jossa
kerrotaan Kalevalan olevan jokaisen yrityksen jalostettavissa oman nakoisekseen. (KALEVALA — my-

tologiasta arvoa liiketoimintaan julkaisuaika tuntematon; Mikkonen 2019.)

Kalevala kartalle -hankkeen verkkosivuilla on puolestaan niin sanottu "Kalevala tietopankki”, josta
sivujen mukaan pitdisi 10ytya kaikki tarvittava tieto Kalevalaan liittyen. Sivulta ei kuitenkaan 16ydy
yhtakdan mainintaa karjalaisten ja karjalaisuuden kytkoksista Suomen kansalliseepokseen, Kaleva-
laan. Ensimmainen tietopankkiin linkitetty materiaali vie Suomalaisen Kirjallisuuden Seuran (SKS)
Kalevala -sivuille, joissa korostetaan nimenomaan teoksen suomalaisuutta. Samalla sivustolla kerro-
taan kuinka "“Kalevala merkitsi kadnnetta suomenkieliselle kulttuurille ja heratti huomiota myds ulko-
mailla. Se synnytti suomalaisten keskuudessa itseluottamusta oman kielen ja kulttuurin mahdolli-
suuksiin. Kalevala nosti pienen, tuntemattoman kansan muiden eurooppalaisten tietoisuuteen.”

(Suomalaisen Kirjallisuuden Seura julkaisuaika tuntematon a.) Kulttuurisensitiivisestd nakékulmasta
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katsoen on tarkeaa, ettd mikali tuotteistamisessa yhdistetaan elementteja useammasta eri kulttuu-

reista, puhuttaisiin niiden eroista seka olemassaolosta mahdollisimman lapinakyvasti.

3.6 Karjalaisuuden kaupallistamisen riskeja

Kuten missa tahansa muussakin, etenkin kun kyse on likketoiminnasta, on myds karjalaisuuden kau-
pallisessa kaytdssa omat riskinsa. Tama riski kasvaa ja moninaistuu myods vahemmistékulttuurin eri-
tyisen aseman ja historian vuoksi. Kulttuurin kaupallisessa kdytdssa tulee huomioida vahemmisto-
kulttuuriin ja siihen kytkeytyvat muut mahdolliset riskitekijat. Naita riskeja ovat muun muassa kult-

tuurin - téssa tapauksessa karjalaisuuden - museoituminen, stereotypioituminen seka omiminen.

Kulttuurin museoitumisella tarkoitetaan ilmi6td, jolloin esimerkiksi karjalaisuus pyritdan nayttamaan
ja siitd luodaan kuvaa "aitona” palana menneisyytta keskelld nykyajan modernia yhteiskuntaa. Tal-
I6in kulttuuri pyritdan esittamaan niin, etta se vastaisi sitd koskevaa yleisesti tunnettua stereotypiaa
kyseisesta kulttuurista ja sen edustajista. Kyseinen kulttuurin esittamistapa ja tuotteistaminen taten
my®s vahvistaa ihmisten oppimia stereotypioita "totuutena” ja “aitona” vahventaen ennakkoon
omaksuttuja, yleisessa kasityksessa olevia stereotypioita. (Ldhteenmaki & Ruotsala 2004, 238.)
Tama on haitallista monesta eri syystd. Museoitumisessa ongelmallisuus nakyy kulttuurin supistami-
sena yhteen malliin ja muotoon. Sille ominaista on myds kulttuurin pysayttaminen ajassaan, joka
itsessadn synnyttda suuren ristiriidan ja vaaristyneen kuvan, mikali kyseessa on edelleen elava ja
kehittyva kulttuuri, kuten karjalainen kulttuuri on. (Galla & Paulo 2016.) Museoituminen sivuuttaa

kulttuurin nykyiset tavat ilmentya ja ndkya, sen toteutuksen ja kehityksen seké moninaisuuden.

Stereotypioita ja stereotypioitumista kasitellessa nousee esiin sen harmillisuus nimenomaan vahem-
mistdja kohtaan silla stereotypiat vaikuttavat eri ihmisryhmiin eri tavalla. Stereotypiat, jotka koske-
vat enemmistostd poikkeavia, véhemmistdihin kuuluvia ovat todenndkdisemmin negatiivisia, vaikka
kyseinen stereotypia saattaisikin kuulostaa ensitekijoikseen, paallisin puolin positiiviselta. (Hilton &
Von Hippel 1996, 240.) Naita pintapuolisesti positiivisia stereotypioita ovat muun muassa Topeliuk-
sen Maamme kirjassa luettelemat luonteenkuvaukset karjalaisista avomielisemping, ystavallisempina
ja toimeliaampina, kuin suomalaiset. Topeliuksen mukaan karjalaiset rakastavat leikinlaskuja ja ovat
helposti ilahdutettavissa. Han kuvailee Karjalaisia Suomen kansan “pdivapuolena”. Kuitenkin tarkas-
tellessa Maamme kirjaa tarkemmin voidaan huomata, etta monet karjalaisia kuvaavista objektiivi-
sesti positiivisista adjektiiveista johdattelevat kohti mielikuvaa hieman vajaadlyisestd, naiivista kan-
sasta, jonka pitka asutushistoria Venadjan ja Suomen raja-alueella tekee heisté myds uhan yhtenai-
selle Suomelle. (Sarhimaa 2017, 52.)

Néma Maamme kirjassakin mainitut stereotypiat eldvat Suomessa vahvasti edelleen (Sarhimaa 2017,
53-54). Tama on ongelmallista niin niiden moniulotteisuuden, alkuperdisen ideologian, kuin negatii-
visten stereotypioiden vaikutusten vuoksi. Tutkimuksissa on huomattu, etta negatiiviset stereotypiat
vaikuttavat kohtaamisiin seka ihmisten ennakkoasenteisiin useammin kuin positiiviset stereotypiat
vaikuttavat. (Hilton & Von Hippel 1996, 240.)

Kulttuurinen omiminen kantaa my®s monia eri riskeja. Sen lisaksi, ettd se on jo itsessaan eettisesti
kyseenalaistettavaa se myds vahvistaa jo olemassa olevia valta-asemia, vahvistaa ja luo haitallisia

stereotypioita, seka erottaa omittuja asioita, kuten symboleita asiayhteyksistdan siten riistaen niilta
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merkityksensa. Pahimmillaan kulttuurillinen omiminen voi vaikuttaa jopa kansan omaan identiteet-
tiin. Téma voi ilmeta muun muassa vahemmistéon kuuluvien epdavarmuutena ja hammennyksena
yrittdessaan tutustua tarkemmin omiin juuriinsa. Kulttuurillinen omiminen heikentdga myds véahem-
mistoihin kuuluvien mahdollisuuksia harjoittaa omia perinteitaan kulttuurille ominaisilla tavoilla. (Na-
tive Governance Center 2023; ReachOut 2022; Sivikko 2018, 30-31.)

Edella mainituissa riskeissa on huomattavissa joitain yhteisia teemoja. Naita ovat muun muassa hai-

tallisten mielikuvien luominen seka yllapito, kulttuurin ja sen elementtien suppeuttaminen seka esit-

tamistavan yksipuolisuus ja valtasuhteet seka niiden tuoma epatasa-arvoisuus. Kaikkia edelld mainit-
tuja asioita voidaan kuitenkin pyrkia minimoimaan eri keinoin. Yksi ndista keinoista on kulttuurisensi-
tiivisyys. Seuraavassa kappaleessa kasitellaén, kuinka kulttuurisensitiivisyyden konseptia voidaan

kayttaa tydkaluna vahemmistokulttuurien tuotteistamisessa matkailutoimialalla.

3.7 Kulttuurisensitiivisyyden mahdollisuudet Karjalaisuuden tuotteistamisessa

Kuten kappaleessa 2.3. kerrotaan, toimii kulttuurisensitiivisyys eradnlaisena kulttuurien ja niiden ero-
jen vaalijana. Konseptin tarkoitus on pyrkia lisdamaan eri kulttuurien valista ymmarrysta ja kunnioi-

tusta. Samalla se ottaa huomioon kulttuuriperinndn vaalimisen. (Donhoe 2010.)

Kulttuurisensitiivistd matkailua kasitellessa on kuitenkin tarkeda muistaa, ettei kulttuurisensitiivisyys
ole pelkastadan vahemmistdja ja enemmistdja. Sensitiivisyys tulee ottaa huomioon myds muissa osa-
alueissa, jotka vaikuttavat tai voivat vaikuttaa kulttuurisensitiivisen matkailun kehittdmiseen. Naita

ovat kaikki kulttuuriin liittyvat yksittdiset osa-alueet, kuten kieli, elintavat, poliittiset jarjestot, oikeu-

det seka sen hetkiset taloudelliset resurssit ja tilanteet. (Olsen ym. 2019, 12.)

Kulttuurisensitiivinen matkailu sisdltda seitseman tarkeda elementtid. Nama elementit ovat paikalli-
suus, toisten kunnioittaminen, keskusteleminen ja kuuntelu, vastavuoroisuus, henkilékohtaisuus,
kulttuurituntemus seka yhdessa luominen. Edella mainitut seitseman tekijaa kulkevat kulttuurisensi-
tiivisyyden keskidssé ja toimivat sen mahdollistamisen edellyttajind. Naiden voidaan myos katsoa
edesauttavan sitd, etta eri kulttuurien valinen ymmarrys, kunnioitus, voimaantuminen seka yhdessa

tekeminen edistyisi eri matkailussa mukana olevien toimijoiden vélilla. (Olsen ym. 2019, 11.)

N&iden elementtien mahdollistaminen kuitenkin edellyttda jokaiselta osanottajalta kykya ja halua
avoimuuteen. Jotta aikaisemmin mainitut tekijat ja osa-alueet oikeasti, aidosti toteutuisivat, tulee
henkildiden olla valmiita tunnistamaan ja ymmartamaan eriavat historialliset, sosiokulttuurilliset seka
poliittiset kontekstit, jotka osaaottavia ihmisid koskevat. Kulttuurisensitiivista matkailua kehittdessa
nama tekijat tulee ottaa myds huomioon sielld missa ja minne matkailua silla hetkelld kehitetaan.
Edelld mainittu toimii edellytyksend oikeasti kestavalle sekd sensitiiviselle matkailulle. Sen my6ta
kaupallistetun vahemmistdkulttuuriin yhteisdjen, heidéan nakemyksiensa seka perinteidensa tulee olla
sensitiivisen matkailun kehittamisen ja toteuttamisen keskidssa. Tama tulee huomioida etenkin liike-
toiminnan jatkuessa seka kehittyessd, jottei muun muassa taloudellinen voitto mene kulttuurisensitii-
visyyden edelle, nain ollen mitatdiden alkuperdisen kehitystyon seka tahtotilan. (Olsen ym. 2019, 13,
16.)
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Mikali edellda mainitut tekijat saataisiin kehitettya tarpeeksi vahvoiksi, voitaisiin kulttuurin tahattoman
loukkaamisen, vaarinkdyton sekd muiden negatiivisesti koettujen tekojen seka niiden aiheuttamien
konfliktien riskid pienentaa. Yhdessa nama kaikki osa-alueet kehittdisivat matkailutoimialaa aikai-

sempaa inklusiivisemmaksi seka taloudellisemmaksi (Kohti kulttuurisensitiivistd matkailua 2019 ,8).

Erinomainen tapa luoda, kehittda seka toteuttaa kulttuurisensitiivista matkailua on liittaa tarjottaviin
tuotteisiin tai palveluihin opetuksellisia elementteja. ARCTISEN-hankkeen loppuraportista voidaan
huomata, etta opetukselliset matkailutuotteet kiinnostavat matkailijoita. Etenkin pohjoisessa, arkti-
sella alueella paikallisen kulttuurin seka luonnon yhteys on herattanyt kiinnostusta. (Olsen ym. 2019,
34-35.) Tama on huomio, jota ei kannata ohittaa mydskaan karjalaisen kulttuurin ja kulttuurisensitii-

visyyden kontekstissa.

Jo vuosia Suomen yksi suurimmista vetovoimatekijoisté matkailumaana on ollut puhdas luonto seka
kulttuuri. Koronapandemian my&té nama seka véhemman tunnetut ja turistiset kohteet ovat tulleet
matkailijoille ympari Eurooppaa entista tarkeammaksi. Tarkeana Suomesta kiinnostuneet tai Suo-

messa kayneet matkailijat pitdvat aitoutta. (Bachman & Bosselaar 2022; Business Finland 2019.)

Kaiken kaikkiaan vastuullisuustekijat ovat Suomeen matkustaville tarked vaikute matkan suunnitte-
lun seka toteutuksen kannalta. Taten luonnon ja kulttuurin, tassa tapauksessa karjalaisen kulttuurin
yhdistdminen, opetuksellisien elementtien kanssa voisi toimia esimerkillisena matkailutuotteena
myos kansainvalisille matkailijoille. Talldin on kuitenkin huomioitava viestinnan ja rehellisesti, avoi-

mesti toteutetun kulttuurisensitiivisyyden tarkeys.

Toisin sanoen kulttuurisensitiivisyys voi toimia erinomaisesti myds matkailualan yritysten kannatta-
vuusaspektista ja tarjonnan seka kysynnan kannalta tarkastellessa. Kulttuurisensitiivinen matkailu
sopii pitkaaikaisten vastuullisuustrendien tueksi ja vie niitd jopa entistd syvemmalle. Etenkin kulttuu-
rimatkailun saralla kulttuurisensitiivisyyden kayttéénotto seka ilmi tuominen voi toimia arvokkaana
kilpailuvalttina. Taman lisaksi se viestii yrityksen nykyaikaisista arvoista seka halusta ottaa vastuulli-

suus huomioon myds muussa kuin ymparistévastuullisuudessa.


https://lauda.ulapland.fi/bitstream/handle/10024/64013/Kohti_kulttuurisensitiivist%c3%a4_matkailua.pdf?sequence=1&isAllowed=y
https://www.businessfinland.fi/ajankohtaista/uutiset/2019/visit-finland/matkailu-tuo-suomeen-isot-rahat
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4 TUTKIMUKSEN TOTEUTTAMINEN

Tama opinndytety6 on luonteeltaan tutkimusty®. Tyon avulla tutkitaan, kuinka karjalaista kulttuuria
kaytetadgn Suomen matkailussa talla hetkelld ja kuinka karjalaisia osallistutetaan karjalaiseksi bran-
datyissa matkailukohteissa. Taman lisaksi tydssa tutkitaan mitd mahdollisia muutoksia tai huomioita
karjalaiset toivoisivat, ettd alamme matkailutoimijat ottaisivat huomioon, jotta muun muassa mah-
dollista kulttuurillista omimista ei tapahtuisi ja kyseisen kulttuurin kayttd matkailukohteissa olisi mah-

dollisimman sensitiivista seka eettista.

Seuraavaksi esitellaan tydssa kaytetyt tutkimusmenetelmat seka kerrotaan, miksi juuri ne tulivat va-
lituiksi. Taman lisaksi kappaleessa kaydaan lapi tutkimusmenetelmiin soveltuvat, kaytetyt aineiston-

keruumenetelmat seka niiden tarkoitukset. Kappaleessa kasitelldadn myds, kuinka tutkimus suunnitel-
tiin seka toteutettiin.

4.1  Tutkimusmenetelmat

Tutkimusosio suoritettiin kdyttden niin kvalitatiivisia kuin kvantitatiivisia tutkimusmenetelmia. Kvalita-
tiivisen, toiselta nimeltaan laadullisen, tutkimuksen avulla pyritédn ymmartamaan tutkittavaa aihetta
mahdollisimman syvéllisesti. Laadullisessa tutkimuksessa tama tapahtuu usein ihmisia ja heidan aja-
tuksiaan, tapojaan seka kasityksiaan tutkimalla eri menetelmin. Tavanomaisia aineistonkeruumene-
telmia laadullisessa tutkimuksessa ovat muun muassa erilaiset haastattelut, havainnointi seké doku-
menttiaineistojen kerdaaminen ja analysointi. Naille tyypillistd on menetelmien induktiivisuus, eli joh-
topaatoksien teko aineistosta, kuitenkaan yleistématta saatuja tuloksia ja 16ytdja yleispateviksi.
(Juuti & Puusa 2020, 9-14.)

Kvantitatiivinen tutkimus tarkoittaa puolestaan maarallista tutkimusta. Maarallisia tutkimusmenetel-
mia suositaan silloin kun halutaan selvittaa esimerkiksi syy- ja seuraussuhteita. Kyseiselle tutkimus-
menetelmalle ominaista on numeraaliset tuotokset ja niiden analysointi. (Koppa 2015.) Tyypillisia

aineistonkeruumenetelmia kvalitatiivisessa tutkimuksessa on muun muassa tilastojen, rekisterien ja
tietokantojen tutkiminen seka eritoten kyselytutkimuksien kaytto (Tietoarkisto julkaisuaika tuntema-

ton).

Kahden erilaisen menetelman kayttodnotto ja toteuttaminen on perusteltua opinndytetydn luonteen
ja aiheen vuoksi. Opinndytetydn aihe on taysin uusi, eika sitd ole tutkittu aikaisemmin. Iso osa karja-
laisia koskevasta akateemisesta ja tieteellisesta aineistosta on suhteellisen vanhaa, jonka lisaksi kult-
tuurisensitiivinen matkailu on kasitteend Suomessa suhteellisen uusi. Nama tekijat yhdistettyna ase-
tettuihin tutkimuskysymyksiin, jotka koskevat niin karjalaisten ajatuksia, kuin matkailutoimijoiden ja
matkailun tarjonnan tilannetta, voidaan molempien menetelmien hyddyntamista pitad valttamatto-
mana tarvittavien vastausten saamiseksi. Muutoin todennakéisyys liian yksipuolisista seka avonai-

sista, epdluotettavista tuloksista olisi kasvanut tutkimukselle haitalliseksi.

Tavoitteena oli suorittaa tutkimukset siten, etta ne niin sanotusti puhuttelevat seka taydentavat toi-
siaan. Tarkoituksena ei siis ollut tehda kahta kokonaan erillista tutkimusta vaan yhdistaa tutkimus-
menetelmat toisiinsa siten, etta niistd koostui yksi yhtenainen tutkimuskokonaisuus. Tutkimukset

suoritettiin limittain.
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Seuraavissa kappaleissa kasitelldan tarkemmin tutkimuksessa kaytettyja aineiston keruu- ja analyysi-
menetelmid. Kappaleissa tuodaan myds ilmi, miksi juuri néma menetelmat valittiin tutkimuksen suo-
rittamista varten ja kuinka niitéd on hyddynnetty lépi tutkimustydn. Menetelmia seka valintoja tarkas-

tellaan niin niiden teoriaan, kuin opinndytetyon tavoitteisiin heijastaen.

4.1.1 Puolistrukturoitu haastattelu

Opinnaytetyon kvalitatiivisen tutkimuksen aineistonkeruumenetelména toimi puolistrukturoitu tee-
mahaastattelu. Puolistrukturoidulla haastattelulla tarkoitetaan haastattelua, jossa haastattelukysy-
mykset ovat laadittu ennakkoon, mutta joka ei sisdlla valmiita vastauksia. Haastattelukysymykset
voivat ja usein sisaltavatkin kokonaan avoimia kysymyksia. Talla tavoin haastateltava saa itse vapau-
den vastata kysymyksiin avoimesti, itselleen ominaisella ja haluamallaan tavalla, joka puolestaan
mahdollistaa haastattelutilanteessa myos sellaisen olennaisen tiedon keruun, jota haastattelija ei itse
olisi valttamatta osannut kysya. Taman lisaksi kyseiselle haastattelutyypille ominaista on se, ettd
haastattelukysymysten esittamisjarjestyksesta tai -muodosta voidaan tarvittaessa poiketa, mahdollis-
taen luontevamman keskustelun haastateltavan ja haastattelijan valilla. (Hirsijarvi & Hurme 2008,
47-48; Juuti & Puusa 2020, 111-112; Kallinen & Kinnunen julkaisuaika tuntematon.)

Puolistrukturoitu haastattelu valikoitui laadullisen tutkimuksen tutkimusmenetelméaksi sen tuoman
vapauden vuoksi. Opinnaytetyon tutkimuksen kannalta koettiin erityisen tarkedna, ettd haastatelta-
vat pystyivat kertomaan ajatuksistaan ja mietteistadn omin sanoin. Tama ei olisi onnistunut miten-

kdan strukturoidun haastattelun avulla.

Strukturoidut haastattelut ovat luonteeltaan jollain tapaa rajoittuvaisempia. Niille ominaista on tark-
kaan ennalta maaratyt kysymykset. Kysymyksien esittamistapa ja -jarjestys ovat myds tyypillisessa
strukturoidussa haastattelussa ennakkoon maaritelty. Taman liséksi haastattelussa on usein valmiit
vastausvaihtoehdot, eikd haastateltava siten pysty itse sanoittamaan omia ajatuksiaan ja kokemuksi-
aan. (Juuti & Puusa 2020, 111.)

Toisaalta taas taysin avoin, eli tdysin strukturoimaton, haastattelu olisi sisaltényt riskin, ettei kaikissa
haastattelutilanteissa olisi saatu kerattya kaikkia tutkimukselle oleellisia tietoja. Avoimessa haastatte-
lussa edetaan niin sanotusti tilannekohtaisesti, tutkijan ennalta pohditun aiheen tiimoilta, mutta sel-
kedmpia teemoja tai aiheita ei ole haastattelutilanteelle ennakkoon asetettu. Strukturoimaton haas-
tattelu muistuttaa eri haastattelutyypeista kaikista eniten avointa keskustelua. (Juuti & Puusa 2020,
114.)

Myds muilla kvalitatiivisilla tutkimusmenetelmilla, kuten havainnoinnilla ja aikaisempien aineistojen
analyysilla olisi ollut opinndytetydn tutkimuksen kannalta liian suuret riski- ja haittatekijat. Puo-
listrukturoitu yksildhaastattelu mahdollisti kaikista vaihtoehdoista luontevimman, avointa keskustelua
muistuttavimman haastattelutilanteen siten, etta itse tutkimuksen avainaiheet tulivat myés varmuu-
della kasiteltya. Taman lisdksi puolistrukturoitu haastattelu mahdollisti tarkentavien kysymyksien
esittamisen ja tarvittaessa kysymysten selventamisen (Sarajarvi & Tuomi 2009, 73). Yksilohaastat-
telu puolestaan mahdollisti paremman, syvemman ja intiimimman yhteyden haastateltavan ja haas-

tattelijan valilld seka antoi haastattelijalle mahdollisuuden keskittya vain yhteen tutkittavaan kerralla.
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Puolistrukturoitu haastattelu mahdollisti myds niin sanotun eliittivalinnan. Toisin sanoen haastatte-
luun pystyttiin valitsemaan vain niita henkil6ita, joiden uskottiin omaavan ennestdan tutkimuksen

kannalta oleellista ymmarrysta seka tietamysta aiheesta (Sarajarvi & Tuomi 2009, 74).

Haastattelu koostui noin kolmesta etukdteen mietitystd osasta eli teemasta seka niille asetetuista
alustavista kysymyksistd, joiden avulla pyrittiin varmistamaan, etta tutkimuksen kannalta olennaisiin
aiheisiin tulee kerattya vastaukset jokaisen haastattelun aikana. Haastattelussa kaytetyt osat voi-
daan jakaa 1) avoimiin aloituskysymyksiin liittyen haastateltavaan ja hdnen taustoihinsa seka motii-
veihinsa 2) Suomen matkailua seka vahemmistokulttuureita hyddyntavaan matkailualan toimintaan
ja 3) erityisiin haastateltavan mielessa heranneisiin huomioihin karjalaisuuden tuotteistamisen seka
kulttuurisensitiivisyyden suhteen. Vaikka kysymyksia seka haastattelun rakennetta oli mietitty etuka-
teen, huolehdittiin haastattelun rentoudesta ja avoimuudesta. Tama tapahtui muun muassa mahdol-
listamalla esimerkiksi puolistrukturoidulle ominainen siirtyminen osa-alueesta toiseen, mikali keskus-
telun aikana vastauksia tuli haastattelurakenteeseen suhteutettuna eri jarjestyksessa. Haastatteluky-
symyksien ennalta mietitty muoto oli myds suuntaa antava, joka tarkoittaa sitd, etta keskustelujen
lomassa kysymyksia voitiin esittda myos eri tavoin, mikali sen katsottiin sopivan paremmin tilantee-
seen. Kaytannossa ennalta kirjatut haastattelukysymykset toimivat haastattelijalle muistiinpanoina
seka tyokaluna keskustelun ohjausta varten. Haastattelukysymykset ja niiden suuntaa antava ra-

kenne on nahtavissa liitteessa 2.

Tarkkaa haastatteluaineiston tavoitemaaraa ei maaratty ennalta. Tarvittavan haastatteluaineiston
maaran mittariksi otettiin kdyttédn kyllastymisilmio, eli saturaatio. Tama tarkoittaa sita, ettd haastat-
teluja jarjestettiin siihen asti, kunnes keratty aineisto alkoi toistamaan itsedan. Aineiston lopullinen
taysi kyllastyminen on kuitenkin usein suhteellisen hankala tavoittaa. (Sarajarvi & Tuomi 2009, 87.)
Tasta syysta seka opinndytetydn laajuuden vuoksi taman laadullisen tutkimuksen tavoitteena ei ollut
totaalisaturaatio vaan tietynasteisen kyllastymisen tavoittaminen, jolloin haastattelujen vastaukset
tuovat enaa vain vahan uutta tietoa, padosilta toistaen itseddn. Haastattelut aloitettiin joulukuussa

2022 ja paatettiin tammikuussa 2023.

Aineiston keraamisen jalkeen haastattelut analysoitiin. Analysointimenetelméana kaytettiin haastatte-
luille tyypillista litterointia, eli haastattelun niin sanottua auki kirjoittamista tekstimuotoon seka tee-
moittelua (Nikander & Ruusuvuori 2017, 427). Teemoittelulla, eli luokittelulla tarkoitetaan haastatte-
luaineiston tarkastelua siind nousevien sekd ennalta maarattyihin aihealueisiin perustuen. Kyseisen
analyysimenetelman keskitssa on eri haastatteluissa I6ytyvien toistuvien aihealueiden tarkastelu.
Néma haastateltavia yhdistavat aihepiirit seka haastattelulle asetetut teemat nostetaan esille litte-
roidusta aineistosta omiksi kategorioikseen. Talla tavoin aineisto saadaan ryhmiteltya selkeasti tutki-
mustulosten tarkempaa tulkintaa varten. (Hirsijarvi & Hurme 2008, 173; Juuti & Puusa 2020, 152—
153.)

Haastattelut myds anonymisoitiin osallistuneiden yksityisyydensuojaamiseksi. Anonymisointi tarkoit-
taa kaikkien niiden tietojen poistamista, joiden kautta osallistuneiden henkiléllisyys voitaisiin tunnis-
taa. (Nikander & Ruusuvuori 2017, 438.) Kaytdnndssa tama tarkoittaa henkilbtietojen, kuten nimien

poistamista aineistosta.
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4.1.2 Verkkokysely

Kvantitatiivinen tutkimusosio toteutettiin kyselylomakkeen avulla (liite 3). Maarallisille kyselytutki-
muksille tyypillista on vakioidut kysymykset seka ennalta maaratyt vastausvaihtoehdot. Avoimia ky-
symyksia pyritdan puolestaan usein valttdmaan, kun tarkoituksena on saada numeraalista, tilastotie-
doksi soveltuvaa dataa. Tavoitteena maarallisessa tutkimuksessa on lahtékohtaisesti saada mahdolli-
simman paljon vastauksia, kuitenkin suhteutettuna maksimaaliseen otantamadraan. (Tietokirjasto

julkaisuaika tuntematon.) Opinndytetydn maarallinen kyselytutkimus toteutettiin sahkdisena.

Kyselylomake valikoitui kvantitatiivisen tutkimuksen tutkimusmenetelméksi sen mahdollistaman ano-
nymiteetin vuoksi. Kyseinen tutkimusmenetelma myds mahdollistaa laadukkaan tutkimuksen toteut-
tamisen, vaikka kohdejoukko sijaitsisi hajautetusti laajemmalla alueella. (Vilkka 2021, luku 4.) Nyky-
paivana tata tukee erityisesti sahkoiset alustat, kuten Webropol, jonka avulla myds tdman tyén maa-

rallinen tutkimus tehtiin.

Sahkoiseen kyselylomakkeeseen paadyttiin silla muut tavat, kuten kyselyn toteuttaminen puheli-
mitse, olisi vienyt tyén kannalta huomattavasti enemman aikaa. Tutkimuksen aihe huomioiden puhe-
linhaastattelu olisi voinut my6s vaikuttaa osallistujien vastauksiin. Postitse lahetetty kysely olisi puo-
lestaan kuluttanut ajan lisaksi rahaa muun muassa postimaksujen kautta. Perusjoukon maantieteelli-
sen hajanaisuuden vuoksi kasvokkain suoritetun maarallisen kyselyn toteuttaminen olisi ollut tyon

laajuuteen nahden liian haastavaa. (Vilkka 2021, luku 4.)

Kyselylomake koostui kolmesta eri osa-alueesta. Osa-alueet jaettiin niin sanotusti teemoittain, en-
simmaisen osuuden ollessa johdatteleva ja sen my6ta kevyin seka lyhyin osa-alue. Seuraavissa osa-
alueissa syvennyttiin aiheeseen. Rakenteella pyrittiin tekemaan kyselysta mahdollisimman johdon-
mukainen ja sitd myéten helpottamaan lomakkeen lukemista, ymmartémista ja sen tayttamista.
(Vilkka 2021, luku 4.)

Lomake koostui suurimmilta osin monivalintakysymyksista. Osa kysymyksista rajattiin kuitenkin niin,
ettei vastausvaihtoehdoista saanut valita kuin yhden vastauksen. Avoimia kysymyksia pyrittiin valtta-
maan ja niita oli kyselyssa kaikista vahiten. Avointen kysymysten tarkoituksena oli antaa vastaajille
mahdollisuus tarkentaa seka tarvittaessa selventaa antamiaan vastauksia, mikali he niin halusivat.
Kysymykset pyrittiin muotoilemaan mahdollisimman neutraalisti ja selkeésti, jottei esimerkiksi vas-
taajan tahatonta johdattelemista tapahtuisi. Kyselyssa ja esimerkiksi juuri kysymysten muotoilussa
huomioitiin myds kohderyhma, joka nakyi konkreettisemmin esimerkiksi kdytetyissa sanavalinnoissa
seka siind mitd termeja avattiin saatekirjeen ja verkkokyselyn kautta ja mita ei. (Vilkka 2021, luku
4.)

Itse kysely toteutettiin Webropol -ohjelman avulla, jonka jalkeen se lahetettiin perusjoukolle sahko-
postitse toimeksiantajan sahkopostiosoitteesta. Kysely ajoittui tammi-helmikuulle 2023, tarkemmin
viikoille 4-6. Perusjoukko koostui noin 20 matkailualan toimijasta, jotka ovat kayttaneet tai kayttavat
karjalaisuutta osana brandikuvaa tai tuotteitaan. Maantieteellisesti perusjoukko rajattiin Pohjois-Kar-
jalan maakuntaan. Perusjoukkoon kuuluvat toimijat sekd heidén sahképostiosoitteensa etsittiin oma-
toimisesti. Tarkoituksena oli kartoittaa alueelta kaikki ne toimijat, jotka tayttivat ennalta-asetetut

kriteerit karjalaisuuden hyédyntamisen ja sijainnin suhteen.
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Toimeksiantaja julkaisi kyselyn myos yksityisessa alueen matkailutoimijoiden yhteisessa Facebook -
ryhmassa. Kyselyn jakamisella Facebook -ryhmaan seka toimeksiantajan sahkopostia kayttamalla
pyrittiin maksimoimaan tutkimuksen osallistujamaara aluksi kartoitetusta perusjoukosta. Kuitenkin
sen vuoksi, etta tutkimus jaettiin my6s Facebook -ryhmaan on mahdollista, ettd kyselyyn vastasi
myds joku alun perin kartoitetun perusjoukon ulkopuolelta. Taten tarkan toteutuneen perusjoukon
madritteleminen on hankalaa. Kyselyn yhteydessa léhetettiin ennalta suunniteltu sekd muotoiltu saa-
tekirje, jossa kerrottiin tarkemmin tutkimuksen tarkoituksesta, yksityisyydensuojasta ja siind kayte-
tyista kasitteista. Sama saatekirje lisattiin myds Facebook -julkaisuun ja siind kerrottiin tarkasti tutki-
muksen koskevan vain alueella toimivia karjalaisuutta kaupallistavia matkailutoimijoita. (Vilkka 2021,
luku 4.)
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5 TUTKIMUKSIEN TULOKSET

Tassa kappaleessa kaydaan lapi tutkimusaineisto. Aineisto kasitelldan tutkimus kerrallaan, aloittaen
kvalitatiivisesta tutkimuksesta, eli puolistrukturoiduista haastatteluista. Taman jalkeen siirrytdan ka-

sittelemaan suoritettua kvantitatiivista tutkimusta.

Haastatteluja pidettiin yhteensa neljé kappaletta. Maara ei ole luvultaan kovin suuri, mutta jo neljan
haastattelun aikana oli huomattavissa vastausten toistuvuus. Toisin sanoen, vastaukset eivat enda
antaneet loppua kohti kovin paljoa lisdarvoa tai tietoa tutkimukselle. Voidaan siis olettaa, etta jo
nelja eliittivalinnalla suoritettua haastattelua antoivat tutkimuksen kannalta tarvittavan maaran ai-
neistoa seka tietoa. Taman lisdksi ajan kuluessa muodostui haasteeksi saada laadulliseen tutkimuk-
seen lisda osallistujia. Haastattelujen lukumaaraan vaikutti myds toisen limittaisen tutkimuksen suo-
rittaminen. Nama kaikki tekijat huomioon ottaen tuntui luontevalta seka tutkimuksen ja tyon etene-

misen kannalta parhaalta paattda haastattelut neljaén henkiloon.

Maarallisen tutkimuksen perusjoukko oli kooltaan niin sanotusta normaalista kvantitatiivisesta perus-
joukosta poikkeava. Tama johtui maarallisen tutkimuksen tarkasti rajatusta kohderyhmasta. Tutki-
muksen perusjoukko koostui noin kahdestakymmenesta Pohjois-Karjalan alueelle sijoittuvasta toimi-
jasta. Naista noin 20 toimijasta seitseman vastasi heille Iahetettyyn kyselyyn. Tama tarkoittaa noin
35 % vastausprosenttia. Taysin todenmukaista vastausprosenttia ei ole mahdollista maarittaa silla
tutkimus jaettiin sahkopostiviestien liséksi aikaisemmin mainitussa, yksityisessa Facebook -ryh-

massa.

5.1 Ajatuksia karjalaisilta

Opinnaytetyon kvalitatiivisessa tutkimuksessa nousi aineiston litteroinnin, koodaamisen seka katego-
risoinnin tuloksena esiin kolme vallitsevaa teemaa 1) karjalaisuus matkailussa nyt 2) Kalevalan yh-
distéminen karjalaisuuteen ja sen kaytto seka 3) toiveet kulttuurin kaupallisen kaytdn suhteen. Osa
teemoista pitaa sisalladn myds yhden tai useamman alateeman. Havainnoinnin helpottamiseksi ala-
puolelle on lisdtty koostetaulukko analysoinnin aikana ilmi nousseista teemoista, alateemoista seka
koodeista. Jokaiseen teemaan mahtui monta erilaista ndkemystd, mutta samalla paljon yhtenevdisia
ajatuksia. Seuraavissa kappaleissa syvennytaan tarkemmin mainittuihin teemoihin ja niiden eri kom-

ponentteihin koodeineen seka sitaatteineen.
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Paateema: Karjalaisuus

matkailussa tana paivana

Paateema: Kalevalan yh-
distaminen karjalaisuuteen

ja sen kaytto

Paateema: Toiveet kulttuu-
rin kaupallisen kdyton suh-
teen

Tiedon levittaminen
Historiallinen konteksti

Bomba kohteena

Kalevalan historia ja ideologia
Kalevalan mytologia # karjalai-
suus

Karikatyrisointi ja omiminen

Aitous
Kulttuurin sailytys ja kunnioitus
Toimijoiden avoimuus

Keskusteluyhteydet

Alateema: Ongelmallisuus

) Karjalaisten ehdoilla
Tiedon puute

Estetiikka ja pinnallisuus Alateema: Kielen tarkeys
Stereotypiat Kielen heikko asema
Mytologisointi ja karjalaisten Karjalan eri kielet

esittdminen suomalaisina Kielien tunnistaminen

Suomen matkailutoimialasta yleisesti puhuttaessa nousi esiin muun muassa viime vuosien aikana

alaa paljon myllertanyt COVID-19 pandemia, matkailun suuruus seka sota.

Se (matkailu) on aina kauhean niinku semmoista isoa ja tavallaan niinku etta ei valttdmaétts osata
nahaa (matkailuna) sitd, ettd menndan kdymadn siind naapurikaupungissa jossalin semmoisessa pie-
nessd kyld kahvilassa.

Haastatteluissa kavi ilmi, ettd Suomalaisen matkailun koetaan usein liittyvan joko urheiluun tai pin-
nallisempiin stereotypioihin. Tdma koski laajasti kaikkea Suomessa tapahtuvaa matkailua. Vastauk-

set eivat keskittyneet esimerkiksi vahemmistdkulttuureihin.

Tulee aina ensimmadisend mieleen semmosia (lomakeskuksia), joihin liittyy esimerkiksi urheilu (--)
kuten Lapin hiihtokeskukset.

Monelta osin minun mielestd se on aika pinnallista (--) toki siis se (matkailutoimiala) on hirvittdvan
laaja ala, etta Ioytyy kaikenlaista, joka ei menisi t&hdan minun pinnallisuuden méaritelméaan, mutta
tuntuu ettd aika paljon siind korostetaan semmoisia arvoja, banaalin nationalismin symboliikkaan ja
iimentymiin. Ainakin jos miettii tdmmodisestd kulttuuripuolesta mikd nyt oli ehka se konteksti mihin
intuitiivisesti ajauduin tdssa. (--) Suomalaisessa matkailussa halutaan viestid jotain suomalaisuu-
desta, niin siind yleensd otetaan todella stereotyyppisid, aika karikatyyrimaisia ilmentymia.

Myds Suomen aloittama NATO-prosessi seka sen tuomat vaikutukset muiden globaalien aiheiden
kera heratti pohdintaa. Pohdinta jatkui valilla jopa toimijoiden mahdollisiin haasteisiin navigoida kan-
sainvalisen matkailun saralla, kun ihmisten turvallisuusmielikuva seka erilaiset rajoitukset ovat ly-

hyen ajan saatossa muuttuneet.

Varmaan on ollut todella haasteellinen aika koronan takia ja nyt tietysti tén sodan takia. (--) Ja mitd
se NATO sit tuo tullessaan niin se on niinku oma luku sinanséa, etta tavallaan se semmoinen, sem-
moinen matkailu (Vendjén ja Suomen vdlilld) niin on ollut varmaan todella hyvé siind mielesss, ettd
hehdan ovat tuoneet valuuttaa ténne ja saaneet palveluja vastineeksi ja ilmeisesti ovat tykdnneet
vield siitda. Nyt kun se on vahentynyt tai pois kokonaan - se on varmaan yrittdjille todella hankala
asetelma miettia mita tilalle.
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5.1.1 Karjalaisuus matkailussa tana paivana

Tiedon levittdminen, Bomba matkailukohteena seka Karjalaisen kulttuuriin ja sitd hyddyntévaan mat-
kailuun liittyva historiallinen konteksti kaikkine ulottuvuuksineen nousivat haastattelujen aikana laa-
jasti esiin. Naiden lisdksi yhdeksi alateemaksi muodostui ongelmallisuus, joka koettiin kietoutuvan
eritoten karjalaisuuden tuotteistamisen pinnallisuuteen, vahvoihin stereotypioihin seka valheellisuu-
teen ja mytologisointiin. Viimeisena mainittuun liittyy vahvasti Kalevala ja sen ongelmallisuus, mutta
kyseinen aihepiiri nousi niin laajasti puheeksi, ettéd se kasitelladn opinndytetydssa kokonaan omana

teemanaan (luku 5.1.2.).

Haastateltavat kokivat, ettd Suomen matkailutoimialalla on erityinen asema muutoin paljon sivuute-

tun karjalaisuuden ja siihen liittyvén tiedon jakamisen ja kertomisen suhteen.

Karjalaisuuden kohdalla suomessa siihen matkailuun liittyy oikeastaan semmoinen jannélld tavalla
vahan niinku kulttuuria sailyttava historiallinen elementti, jota minun mielesta ei mydskaan ole syytd
vaheksya.

Kenties juuri tdman vuoksi tiedonpuute koettiin yhdeksi suurimmista ongelmista ja harmeista. Ha-
tara tietopohja voi lumipalloefektin tavoin aiheuttaa laajan listan muita ongelmia. Tiedon puute koet-

tiin olevan syvaan juurtunut ongelma.

Tietoa el ole ole, kun (--) eihdn meilld karjalaisuudesta ole opetettu. Ei meiddn historiankirjoissa ole
tatd, el meidan didinkielen tunneilla ole tullut véhemmistokielid (puheeksy), niin ei varmaan ole vield-
kaan ettd. Mun mielesta niinku pitaisi vaan enemmadn tuoda (karjalaisuutta) matkailussakin esille. Se

voisi olla jopa valtti. Kylla, ettd kunhan vaan hakee sen oikean tiedon siihen teemaan mitd on tuot-

teistamassa.

Haastatteluissa kavi ilmi, etta tietoa jaettaisiin itse karjalaisten toimesta mielelldan, mikali kuulija
olisi valmis vastaanottamaan sita. Usein kuitenkin koettiin, ettei tallaista valmiutta kaikilla valtta-
matta ole.

Aina itse tulee kerrottua mielelléan asioita. Jos on ihminen, joka on vastaanottavainen ja halukas

niitd kuulemaan. Mutta sitten jos Idhtokohtaisesti on se asenne, ettd “mitdhan téa tdmmaonenkin nyt
on” (--) niin se on tavallaan se mista tulee se tiedon jakamisen raskaus.

Monet haastateltavista kokivat heidan parhaimpien kokemuksiensa karjalaisbrandattyjen matkailu-
kohteiden suhteen sijoittuvan Nurmekseen Bomballe. Bomballa karjalaisuus nakyy arkkitehtuurin
lisaksi myds muun muassa karjalankielisissa ruokalistoissa ja kadunnimissd. Eras haastateltava ku-

vaili Bombaa ja sen tuotteistamaa karjalaisuutta positiiviseen sdvyyn seuraavanlaisesti:
Ummikko suomalainen saa kyllé melkoisen karjalaisuuskylvyn.

Tasta huolimatta koettiin, ettd myés Bomban kompastuskivi oli tietylta osaa liika stereotypisointi.
Tahan kuitenkin huomattiin vaikuttavan nimenomaan kulttuurillinen historia ja sen luomat reunaeh-
dot, jonka vuoksi Bomban alkuperaa voidaan pitda eraanlaisena paikallisen karjalaisyhteisdén sopeu-

tumistaktiikkana karjalaisten pitkdan hankalan historian jalkeen.

Bomballa (--) halutaan aidosti ndyttéa karjalaisuuden eri puolia ja kertoa karjalaisuuden historiasta.
Sielld esimerkiksi puhuttiin ihmisistd, jotka kuolivat evakkomatkallaan. Sielld on muistomerkkeja.
Ettd se ei ole vain semmoista "tdssa on kivasti bréndatty t&té” vaan siind on eri puolia. (--) sitd
upeaa rakennuskulttuuria ja voi kertoa historiasta ja... Mutta voi kertoa myads niistd synkistd puolista
Jja olla silleen, ettd ei se nyt ole kaikki ollut pelkkads iloa.
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Yleisesti ottaen isona ongelmana pidettiin kulttuurin pinnalista tuotteistamista, jolloin moni haasta-
teltava puhui niin sanotusta estetiikasta. Taman koettiin kietoutuvan laajasti aikaisemmin mainittuun

tiedon puutteeseen tai kenties vahaiseen viitselidisyyteen hankkia tietoa.
Se on tavallaan tan tuotteistamisen ongelma, ettd halutaan se estetitkka, mutta ei tietoa.

Koettiin, etta vahemmistdkulttuurien pintapuolinen tuotteistaminen seka kulttuurista kiinnostuminen

johtaa epatasa-arvoisuuteen, jolloin muun muassa oikeasta, uudesta tiedosta ei haluta maksaa.

(karjalaisia) Kaytetaan ilmaisina tietopankkeja niin se on hirvedn kuluttavaa ja yksi véhemmistostres-
sin isoja aiheuttajia. (--) Jos vaikka mina teen tuosta nyt jonkun tuotteen ja sitten siitd ollaan silleen,
ettd “ai ettd onpas hieno. Onpas hieno. Voi ettd makin haluan tommoisen” ja ettd onko tag joku
Juttu, niin yljpaataan se on valinta, ettad haluatko sd jakaa ihmisille siitd mitd sa oot tehnyt ja mitd
symboliikkaa joillain asioilla on.

Eradssa haastattelussa nostetiin esiin karjalainen kansanuskonto, joka on luonteeltaan suljettu us-
konto. Tama tarkoittaa, ettei siihen liittyvaa symboliikkaa jaeta kaikille, nimenomaan ulkopuolisille.
Koettiin, etta tietyissa tilanteissa tiedon arvon ja rajojen ymmartdminen on ei-karjalaisille hankalaa.

Pinnallisuudesta annettiin myds esimerkkina eras yritys, joka haastateltavan sanojen mukaan

(--) kdyttda pseudokarjalankieltd niiden tuotteissa ja sitten vaan sanoo sielld ihmisille, ettd taa on
karjalaa.

Myos karjalaisten yhdistaminen suomalaisiin koettiin potentiaalisesti ongelmallisena sekd loukkaa-

vana. Haastatteluissa tuotiin ilmi niin henkilékohtaisia kokemuksia kuin yleiselld tasolla kommentteja
aihetta ajatellen. Koettiin, etta karjalaisten esittaminen suomalaisina yllapitaa jo valmiiksi kiistanalai-
sia asetelmia, kuten sitd, ettd karelianismin myotd suomalainen kansallismaisema ja -kuva on raken-

nettu pitkalti karjalaisuudesta.

Usein se karjalaisuus vaan kaapataan saman tien joksikin suomalaisuudessa ja varsinkin jos jossain
mainitaan joku "muinais” niinku puhutaan karjalaisuudesta vain muinaisena suomalaisuutena, niin
se on niinku heti semmoinen punainen lippu.

Eras haastateltava nosti ilmi oman matkailukokemuksensa karjalaisuutta hyédyntavassa yrityksessa.
Haastateltava oli osallistunut kohteessa eradseen ryhmaaktiviteettiin, johon osallistui myds muita
henkiloita. Osallistujia oli useasta eri maasta, jonka vuoksi eras ohjelmapalvelun jarjestajista kartoitti

osallistujien kielitaitoja aktiviteetin ohjaamista varten.

Sielld tuli tyontekijd silleen (kysymdan) “niin te olette kaikki suomalaisia?” Silleen... S olisit voinut
muotoilla sen kysymyksen, ettd “te ymmadrratte kaikki suomea?” Koska tad oli nimenomaan kieliky-
Symys.

Kysymys koettiin loukkaavana seka ajattelemattomana. Haastatteluissa tuotiin ilmi toive inklusiivi-
semmasta toiminnasta, myds puheen tasolla, jolloin myds erilaiset kansalaisuudet voitaisiin pyrkia

ottamaan paremmin huomioon.

5.1.2 Kalevalan yhdistéminen karjalaisuuteen ja sen kaytto

Kuten aiemmassa kappaleessa mainittiin, nousi mytologia yhdeksi tuotteistamisen isoista riskiteki-
joista aineistoja kasitellessa. Mytologia kytkeytyi suurelta osalta Kalevalaan keskusteluiden aikana.
Aihe heratti useissa tilanteissa paljon voimakkaita tunteita, joka korosti asian tarkeytta seka kenties
arkuutta. Taman tulkitsemisen mahdollisti niin haastateltavien dénen kuuleminen kuin kehonkielen

nakeminen videopuhelujen valityksella.
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Kalevalla on historian saatossa lyoty karjalaisia niin paljon, ettd (--) Kalevalanpaiva ei ole meille mi-
kaan juhlapaiva vaan se on vihapuheenpdiva.

Haastattelujen perusteella kavi ilmi, ettd moni koki Kalevalan virheellisesti edustavan karjalaisuutta
suomalaisille. Samaan aikaan kuitenkin tunteita heratti esimerkiksi tieto siita, etta Kalevalaa kaupal-
listetaan ilman, etta karjalaisia ja heidan yhteytténsa eepokseen tuodaan selvasti ilmi. Jalleen kerran

voidaan huomata kytkds seka tiedon puutteeseen etta oikean tiedon jakamiseen asiakkaille.

Otetaan se Kalevala, yhdistetdadn se karjalaisuuteen, yhdistetdan se mytologiaan, mutta sitten se
yhdistetdan myds siihen kansanrunouteen suoraan, vaikka sen Kalevalan tekstit on nimenomaan
Elias Lonnrotin muokkaamaa aineistoa. (--) Toi on niinku ihan todella rédikeaa karelianistista sitd ste-
reotypiaisointia ja historian niinku todella raikeda ja torkead vaarinkdyttod ja sitten se vield niinku
halutaan kaupallistaa téa koko arvoton roska niin (--) nda on valheellisia asioita. Naa ei oo totta.

Tuotteistamisessa ongelmana nahdaan nimenomaan useamman eri elementtien yhdistdminen kes-
kendan, etenkin kun niiden historiasta tai muusta alkuperasta ei kerrota avoimesti tuotteistamisen
yhteydessa. Taten itse Kalevalaa ei valttamatta nahda niin ongelmallisena, mutta se kuinka sité kay-

tetdan vaikuttaa mielikuviin ja kokemuksiin vahvasti.

Jos kerrottaisiin (--) oikeasti niitten (karjalaisten) laulajien tarinaa niin sen ma voisin hyvéksya paljon
paremmin. Mutta (--) ettd Kalevala tommoisena myyttisena eksotisoinnin valineend, niin se ei tar-
vitse yhtdan enempdéd tilaa suomalaisessa matkailussa.

Haastattelujen yhteydessa tuotiin esiin Kalevalan historia seka sen ideologiset taustat. Naiden jatta-
minen keskustelun ulkopuolelle, seka niiden tukeminen koettiin haitalliseksi. Aiheesta puhuessa pys-
tyi haastattelutilanteessa selkeasti huomaamaan eraan haastateltavan turhautumisen. Turhautumi-
nen kytkeytyi nimenomaan teoksen historiaan ja tarkoitusperiin seka siihen, ettd eeposta kasitellaan
edelleen joissain tapauksissa suorana karjalaisuuden ilmentymana.

Puhutaan (--) mytologiasta kun Kalevala ei ole mikdén uskonnollinen teksti. Se ei ole mikdén aito

kansankulttuurin ilmentya vaan se on 1800-luvun suomalaisen nationalismin kontekstissa tehty kau-
nokirjallinen teos.

5.1.3 Toiveet kulttuurin kaupallisen kaytdn suhteen

Haastattelujen aikana keskustellessa siita, kuinka kulttuuria olisi hyva kayttaa ja mita siina erityisesti
kannattaisi ottaa huomioon, jakoi jokainen osallistuja omia ajatuksiaan avoimesti seka silmin ndhden
mielelladn. Aineistoja analysoidessa padteemaksi muodostui toiveet kulttuurin kaupallisen kayton
suhteen. Tamén teeman niin sanotuiksi avainsanoiksi nousi aitous ja avoimuus. Muita paateemaan
sisaltyneitd koodeja on karjalaisen kulttuuriin nakyvaksi tekeminen, keskusteluyhteydet seka verkos-

tot ja karjalaisten ehdoilla tekeminen — nimenomaan yhteisdn ehdoilla yksildiden sijaan.

Aitous oli jokaisessa haastattelussa yksi ensimmaisista asioista, joista tutkimukseen osallistuvat mai-
nitsivat, oli aiheena sitten kehitysideat tai ei. Termia pidettiin varsin abstraktina eikd aitoudelle 16yty-
nyt yhta tiettyd maaritelmaa. Tutkimuksessa kavi kuitenkin selkeasti ilmi aitouden yhteys karjalais-
ten omiin kokemuksiin seka tietoon.

Kun menee sinne kohteeseen niin ei nakisi valheita. (--) Se loisi palvelun kdyttgjand semmoisen in-
klusiivisen olon taas laajemmassa kontekstissa.

Tarkoituksenmukaisuudella ja toimijoiden puolesta kumpuavalla aidolla halulla toteuttaa liiketoimin-

taa eettisesti koettiin olevan suuri merkitys.
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Kun se tehddan niinku vilpittémadsti ja aidosti ja sielld on se oikea tieto, ettd se, joka sen toteuttaa,
tekee, hankkii sen tiedon, ettd miten se aidosti ja oikeasti sielld kulttuurissa on. (silloin) Siind ei ole
mitaan pahaa.

Termin haasteellisuuden vuoksi haastateltavien kuvaukset siitda mika on aitoa ja mika ei tapahtui
suurelta osin kdytannén esimerkkeja kuvailemalla. Naissa esimerkeissa puolestaan korostui usein
toive siitd, etta karjalaisuus nahtaisiin niin sanotusti muunakin kuin karjalanpiirakoina ja etta toi-

minta pohjautuisi tietoon, mieluusti kytkeytyen perinnekulttuuriin seka kansan historiaan.

Jos ajatellaan ruokakulttuuria niin karjalaiset on hyvinkin herkkid sanomaan, etta jos karjalanpaisti ei
ole oikealla tavalla tehty (--) ja siihen pitdisi mun mielestd matkailussa kiinnittda huomiota, etta ai-
toa pitéisi olla.

Aito... pitdd onkia se tieto. Etta mikd on se afto maku ruuissa ja minkd nakdista se on jopa. (--) Kylld
ne (karjalaiset) motkottaa sitten ja jaloillaan dénestavat (--) jos ei se ole sellaista kuin pitéisi olla.

Lisaksi koettiin erityisen tarkednd, etta karjalaista kulttuuria tehtdisiin entista enemman nakyvaksi.
Kuten aikaisemminkin on tullut esille, karjalaiset kokevat, ettd matkailulla on erityinen asema kysei-
sen vahemmistokulttuurin tiedon levittdmisessa, mutta myds kulttuuriperinnén yllapitdmisessa. Ken-
ties juuri tdaman vuoksi aitoa tietoa ja halua harjoittaa kulttuurisensitiivista liiketoimintaa pidettiin

haastatteluissa tarkeana.

Matkailukonsepti ja se yrittdjétoiminta on ikdan kuin... nivoutuu aika luontevasti osaksi sitd aitoa
nifnku paikallisen kulttuurin ja tradition jatkumoa.

On hirmu paljon kaikkea muitakin karjalaisia leivoksia kuin pelkastdan piirakat, ettd kaikki semmoi-
sen sailyminen oli tosi hyva.

Toisaalta taman aidon tiedon kannalta pidettiin oleellisena, etta alan toimijat pyrkisivat parhaansa
mukaan tekemaan yhteisty6ta itse karjalaisten yhteisdjen kanssa. Haastatteluissa saivat kehuja ne
toimijat, jotka tekevat tatad jo nyt. Kyseisia verkostoja pidettiin erityisen arvokkaina ja lahtékohtina

mahdollisimman aidolle ja todenmukaiselle karjalaisuuden representaatiolle.
Keskustelua siind tarvittaisiin varmaan ennen kaikkea.

Moni toi ilmi kokevansa, ettd sen lisdksi ettd toimijoilla on usein liian vahan tietoa, on aiheesta har-
millisen usein hankala keskustella niin sanotussa yritysmaailmassa. Téman pohjalta matkailualan
toimijoille esitettiin toiveita kohdata my6s uudet ja kenties epamukavat keskustelut avoimemmin ja
rohkeammin. Kaiken kaikkiaan karjalaiset kokivat kaipaavansa heidan ehdoillansa luotuja matkailu-
palveluita ja -tuotteita. Tama tulisi kuitenkin toteuttaa niin sanotusti yhteisod edelld, silla liilan yksilo-
keskeinen nakemys tuo omat haittansa. Yksi ihminen ei voi edustaa koko kansaa.

(--) pitdd miettia sitd véhemmistéd nimenomaan yhteisénd, ettd sen pitéisi olla sille yhteisélle hyo-

ayllista, koska lilan semmonen individualistinen ndakokulma on néissd asioissa aika yleinen, mutta
tosi haitallinen. (--) sitten hanelld (yksittdiselld karjalaisella) olisi ikdén kuin oikeus kdyttad kulttuuria

nifn eksponentiaalisesti, jopa negatiivisesti, kuin haluaa (--). Niin tavallaan se perusajatuksen pitéisi
olla se yhteisén arvostaminen ja yhteisolahtoisyys.

Toiveiden omaksi alateemaksi muodostui Karjalan kielen tarkeys. Erityisesti kielen heikko asema ja
yleisesti ottaen puutteellinen tietamys heratti ajatuksia. Erds haastateltava vertasi karjalan kielen
heikkoa asemaa paljon useammin yhteiskunnallisissakeskusteluissa nousevaan saamen kieleen.
Karjalaista kulttuuria ei oteta tasavertaisesti huomioon ja tan kielen kohdallahan se nékyy siing, etta

saamelaisillahan on tad kielilaki, joka sitten velvoittaa yhteiskuntaa (--) tekemaéan toimenpiteitd kie-
len eteen, mutta kun karjalan kieli... niin ei ole.
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Karjalan kieli sekoitetaan usein keskendan karjalan murteen kanssa. Suomessa moni myos pitaa kar-
jalan kielta edelleen murteena, vaikka kyseessa on oma kieli. (Torikka 2004.) Karjalan kielia on kai-
ken lisdksi useita ja niiden kayttd jakautuu perinteisesti alueittain. Haastatteluissa tuotiin ilmi muun
muassa toive naiden eri karjalan kielten esille tuomisesta.

Minusta olisi hirvedn hyvas, ettd kaikkia (karjalan kielid) kdytettaisiin tasapuolisesti ja sitten aina

mainittaisi, ettd tama on vaikka Vienan karjalaista kulttuuria ja tamé Livvin karjalaista, ettd nekin
sitten tuota tulisi ihmisille tutuksi, ettd meilld on vield 3 eri kielta.

Ehdotettiin muun muassa, ettd mikali paikan paalla kaytetdan karjalan kieltd, oli se sitten puheessa
taikka painettuna teksting, lisattaisiin jonnekin maininta siitd mika karjalan kieli on kyseessa. Tama

lisdisi ymmarrysta ja tietdmysta heille keille karjalaisuus kielineen ei vield ole niin tuttua.

5.2 Karjalaisuus osana matkailubréndia ja -tuotteita

Laadullisen tutkimuksen lisdksi toteutettiin maarallinen tutkimus. Kyseinen tutkimus oli suunnattu

matkailualan toimijoille kasitellen karjalaisuuden kayttdéa kaupallisessa liiketoiminnassa. Tassa kap-
paleessa kaydaén lapi kvantitatiivisen tutkimuksen tulokset ja 16ydokset. Tarvittavat tulokset muu-
tettiin Webropol -ohjelman avulla grafiikoiksi, jotta tulosten havainnollistaminen seka sisdistaminen

olisi helpompaa.

Tulokset kdydaan lapi kronologisesti, kyselyn mukaisessa esittamisjarjestyksessa. Ensimmaisena ky-
selyssa haluttiin kartoittaa toimijoiden perustietoja. Vastaajien anonyymisyyden vuoksi perustiedot
rajoittuivat kuitenkin toimijoiden sijaintiin. Vastaajat sijoittuivat maantieteellisesti Nurmekseen, Hei-
navedelle, Ilomantsiin, Joensuuhun, Lieksaan sekd Radkkylaan. Toisin sanoen vastauksia saatiin
puolista Pohjois-Karjalan kunnista. Yksityisyyden suojaamiseksi vastausten jakautumaa paikkakun-

nittain ei jaeta julkiseen tietoon.

Perustietojen jalkeen kartoitettiin karjalaisuuden nakyvyytta niin yleisesti ottaen liiketoiminnassa
kuin myds tarkemmin tarjotuissa palveluissa. Tarkoituksena oli saada mahdollisimman selkea kuva
siita, kuinka karjalaisuutta kaytetdan kaupallisessa liiketoiminnassa ja kuinka karjalaisuus ilmenee

karjalaisbrandatyissa kohteissa.

Vastauksia tuli laajasti kaikkiin vaihtoehtoihin. Nama sisalsivdat myés yhden “Ei mitenkaan” -vastauk-
sen vaikka kysely oli ldhetetty heille, joiden tiedettiin harjoittavan tai harjoittaneen liiketoimintaa
kayttden karjalaisuutta. Tata painotettiin myos tutkimuksen yhteydessa lahetetyssa saatekirjeessa.
Eniten karjalaisuutta kdytetdan vastausten perusteella ravitsemispalveluissa 71 % ja toiseksi eniten

markkinoinnissa 43 %. Kolmanneksi asettui ohjelmapalvelut 29 %.
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Ravitsemispalveluissa 71% (n=5)
Markkinoinnissa
Chjelmapalveluissa
Majoituspalveluissa
Vierailukohteissa, nahtavyyksissa

Ei mitenkaan

Muissa liiketoiminnan osa-alueissa

KUVA 3. Karjalaisuuden nakyvyys liiketoiminnassa (n=7).

Palveluita tarkastellessa karjalaisuus nakyi tutkimuksessa ylivoimaisesti ravitsemus- ja ruokapalve-
luissa prosenttimaaran yltden 86 %. Tulos sopii hyvin yhteen liiketoiminnan jakautuman kanssa.
Toiseksi eniten karjalaisuus ilmeni palveluiden aikaisessa vaatetuksessa 57 %. Sisustus- ja uskonnol-
liset elementit saivat molemmat 29 % vastauksista. Vastaajista vain yksi vastasi karjalan kielen na-
kyvan palvelutoiminnan kielessa. Yhden vastaajan sai myds aktiviteetit. Aikaisemmin “ei mitenkaan”
vastauksen valinnut toimija valitsi palveluiden kohdalla vastausvaihtoehdon "muuten miten” ja kertoi

valinnastaan seuraavanlaisesti:

Yhteys kulttuuriin, joka tulee luonnostaan koska olen Pohjois-Karjalainen. En markkinoi omia palve-
luita erityisesti karjalaisuuteen vedoten.

Ruoassa

Vaatetuksessa 57% (n=4)
Sisustuksessa 29% (n=2)
Uskonnolisin elementein 29% (n=2)

Aktiviteeteissa

Kielessa

Muuten, miten?

Ei mitenk&an

KUVA 4. Karjalaisuuden nakyvyys palveluissa (n=7).
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Aikaisemmista vastauksista riippuen vastaajat ohjattiin joko tarkentaviin lisakysymyksiin tai eteen-
pain kyselyn seuraavaan osioon. Tarkentavia kysymyksia tuli, mikali vastaaja valitsi vastausvaihtoeh-
don "ruoassa” tai "kielessa”. Yksi vastaaja kertoi kielen nékyvéan palveluissaan. Tarkentavista vas-
tausvaihtoehdoista han kertoi kielen nakyvan karjalankielisissa opasteissa, nimissa tai muissa teks-
teissa seka kirja- ja/tai lehtivalikoimassa. Naiden lisdksi tarkentavana vastausvaihtoehtona olisi ollut

henkilokunnan kielitaito, mutta tata ei valinnut kukaan.

Kaikki vastaajat, jotka kertoivat tuotteistavansa karjalaisuutta ruokapalveluissa, vastasivat kulttuurin
nakyvan nimenomaan ruoan raaka-aineissa. 67 % vastasi karjalaisuuden nakyvan myds ruoan val-

mistusmenetelmissa seka reseptiikassa. Ruoan esillepanossa karjalaisuus ilmeni 33 % vastaajista.

33% (n=2)

100% (n=6)

67% (n=4)

67% (n=4)

@ Valituissa ja kiytetyissa raaka-aineissa
# Ruoan valmistusmenetelmissa

® Reseptiikassa

® Ruoan esillepanossa

KUVA 5. Karjalaisuuden nakyvyys ruoassa (n=6).
Kyselyssa annettiin vastaajille mahdollisuus kertoa omin sanoin, kuinka karjalaisuus nakyy palve-
luissa tai liiketoiminnassa. Vastauksia tuli muutamia. Padasiassa ne koskivat nimenomaan ravitse-

muspalveluiden toimintaa.

Kuulumme Karelia a la carte verkostoon ja toteutamme verkoston arvoja.
Paikallisia luonnon raaka-aineita, perinne leivonnaisia.

Naiden lisaksi avoimen vastauksen jatti myds vastaaja, joka aikaisemmin kertoi toimintansa perustu-

van Pohjois-Karjalan luontoon ja kulttuuriin, muttei varsinaisesti karjalaisuuteen.

En tuo erityisesti esille omaa karjalaisuutta suhteessa omaan yritystoimintaani, mutta se on kuiten-
kin osa sitd mitd olen ja sitd kautta voi ndkyd tarjoamissani palveluissa. Se on osa maailmankuvaa ja
Sitd miten olen rakentunut ihmisend, joten kyse ei ole mistéan irrallisesta asiasta, vaan aspektista
Jjoka sekoittuu kaikkialle.

Avoimen osion jalkeen kyselyssa siirryttiin liiketoiminnan seka palveluiden konkreettisesta osiosta
edellda mainittujen suunnitteluun seka kehitykseen. Osion tarkoituksena oli kartoittaa, onko liiketoi-
minnan tai palveluiden suunnittelussa tai kehityksessa ollut mukana karjalaisia ja mika toimijoiden
tahtotila tallaiseen olisi. Talla pyrittiin kartoittamaan vastauksia opinnaytetydn toiseen alkuperaiseen

tutkimuskysymykseen.
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Ensimmainen kysymys koski nimenomaan liiketoiminnan suunnittelua, eli potentiaalisesti toiminnan
alkuvaihetta. Vain yksi kyselyyn osallistuneista (14 %) vastasi, etta liiketoiminnan suunnitteluvai-
heessa on ollut mukana myds karjalaisia. 59 % puolestaan ilmoitti, ettei liiketoiminnan suunnittelu-
vaiheessa ole ollut mukana yhtaan karjalaista henkilda. Véliin jaaneet 29 % toimijoista ei tiennyt
suunnitteluvaiheen tilannetta. Huomattavaa on, ettd ainoa myontavasti vastannut toimija tarkensi

yritykselld olevan selked yhteys karjalaisuuteen.

Yrittdjén omat sukujuuret on karjalasta.

14% (n=1)
/

29% (n=2) ~.

~ 8T%(n=4)
@ Kylla ®Ei ® En osaa sanoa
KUVA 6. Karjalaisten osuus liiketoiminnan suunnittelussa (n=7).
Seuraavaksi pyrittiin tarkastelemaan yrityksen témanhetkista tilannetta kartoittamalla yrityksen tyon-
tekijoitda. Tama tehtiin, kysymalla tydskenteleeko yrityksessa talla hetkelld karjalaisia. Hieman alle
puolet vastanneista 43 % ilmoittivat yrityksessa olevan tallakin hetkelld karjalaisia tyontekijoita. 28
% toimijoista harjoittaa liiketoimintaa niin ettei karjalaisia ole palkkalistoilla. Epavarmoja tdmanhetki-

sesta tilanteesta oli 29 %.

29% (n=2)

43% (n=3)

/

® Kylia ®E @ En osaa sanoa

28% (n=2)

KUVA 7. Karjalaisten osuus yrityksen tydntekijissa (n=7).

Viimeisena toimijoilta kysyttiin, onko karjalaisia osallistunut jossain muussa vaiheessa toiminnan ja
palveluiden kehittamiseen. Tarkoituksena oli saada selville karjalaisten osallistumism&araa niin sano-
tusti normaalien palkkalistojen ja yritystoiminnan suunnitteluvaiheen ulkopuolelta. Tallaista osallistu-

mista voisi olla muun muassa erilaiset yhteis- ja konsultointityét. Kyseiset roolit eivat valttamatta
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tule ilmi tarkastellessa esimerkiksi aktiivisesti palkkalistoilla olevia henkil6itéd vaan ilmenevat esimer-
kiksi kausittain tai kun toiminnassa huomataan olevan erityinen kehittamisen tarve ja projektiin halu-

taan tuoda mukaan myds muita henkildita.

Vastauksissa voidaankin huomata olevan selkea ero liiketoiminnan suunnitteluosioon (kuva 6). Toi-
mijoista yli puolet 57 % ilmoitti liiketoiminnan ja palveluiden kehittamistydssa olleen mukana karja-
laisia henkiloitd. 2 vastaajaa eli noin 29 % vastasi kysymykseen kieltavasti ja 14 % ei tiennyt yrityk-

sensa tilanteesta.

14% (n=1) \

29% (n=2) 57% (n=4)

® Kylla ®E @ En osaa sanoa

KUVA 8. Karjalaisten osallistuminen liiketoiminnan ja palveluiden kehityksessa (n=7).

Mydntavasti vastanneille annettiin mahdollisuus kertoa, millaista tdma osallistuminen on ollut. Kaikki
eivat halunneet avata vastaustaan. Muutama avoin vastaus kuitenkin saatiin. Niissa kerrottiin muun
muassa Yhteistyosta eri karjalaisartistien kanssa kuin konsultointitydsta. Alla ote erdasta vastauk-

sesta.
Konsultointi apuna tarinoiden ja sisaltdjen tarkastuksessa sekd kaannoksissa.

He, jotka vastasivat kysymykseen kieltdvasti, ohjattiin viela yhteen lisdkysymykseen. Taman kysy-
myksen tarkoituksena oli kartoittaa toimijoiden halukkuutta ja valmiutta osallistuttaa karjalaisia hen-
kiléité karjalaisuutta hyddyntavien tuotteiden ja palvelujen kehityksessa taikka ideoinnissa. Vas-
tausta pyydettiin yhteensa kahdelta henkil6lta. Vastausvaihtoehdot olivat samat kuin aikaisemmassa
kysymyksessa. Vastaukset jakautuivat tasan “en” ja “en osaa sanoa” vastausten valille. Kumpikaan

vastaajista ei tarkentanut vastaustaan annetulla avoimella tekstivastausvaihtoehdolla.
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6 YHTEENVETO JA JOHTOPAATOKSET

Tassa kappaleessa syvennytadn niin itse tutkimukseen ja tutkimusprosessiin kuin tutkimustuloksiin.

Tarkoituksena on tarkastella tuloksia ja koota aineistosta yhtenevaiset johtopaatdkset. Naita 16yddk-
sid seka johtopaatoksia lapikdydessa palataan aikaisemmin kasiteltyyn teoriaan tuloksia niihin heijas-
tellessa. Ennen johtopaatoksiin pureutumista, on kuitenkin tarkeda palata myos tydlle alussa asetet-

tuihin tutkimuskysymyksiin.

Tutkimuksella oli tarkoitus selvittdd, kuinka karjalaista kulttuuria kdytetddn Suomen matkailussa talla
hetkelld seka kuinka karjalaiset itse kokevat nykyhetken tilanteen. Taman lisaéksi tarkoituksena oli
selvittad, kuinka paljon karjalaisbrandatyissa matkailukohteissa on tdissa tai jollain muulla tapaa vai-
kuttamassa karjalaisia. Tutkimuksella tarkasteltiin kuinka karjalaisia voitaisiin ottaa enemman mu-
kaan kulttuurin tuotteistamisen suunnitteluun ja kuinka huolehditaan siitd, etta Suomessa markki-

noitu karjalainen matkailu on oikeasti kulttuurillisensitiivista.

6.1 Haastatteluiden johtopaatokset

Kvalitatiivisen tutkimuksen kannalta olennaisia tutkimuskysymyksia olivat kuinka karjalaiset kokevat
suomalaisen karjalaisbrandatyn matkailun nykyhetkisen tilanteen seka kuinka matkailusta voitaisiin
tarvittaessa kehittda kulttuurisensitiivisempaa. Jalkimmainen painottuen nimenomaan karjalaisuu-

teen ja sen kaupallistamiseen matkailutoimialalla.

Tuloksia tarkastellessa voidaan huomata, ettd tamanhetkisessa tilanteessa on paljon vaihtelua. Osa
toimijoista sai huomattavasti enemman positiivista palautetta, kun taas osa selkedsti enemman niin
sanottuja risuja. Kehitysehdotuksia esitettiin haastatteluissa kuitenkin yleisesti kaikille matkailutoi-
mialalla toimiville. Tulosten perusteella voidaan paatelld, etta tarvetta yhtendisemmadlle karjalaisuu-
den kulttuurisensitiiviselle tuotteistamisen kehittdmiselle on. Erityisesti kehitysta tarvittaisiin oikean
tiedon maaran kanssa. Taman lisaksi vastauksista voidaan huomata tarve laajemmalle seka syvem-
malle karjalaisen kulttuurin ymmartamiselle ja sen erottamiselle suomalaisesta kulttuurista. Toisin
sanoen karjalaiset kaipaisivat kulttuuriaan kohtaan enemman kunnioitusta ja arvostusta sellaisenaan

kuin se on, heidan omana kulttuurinaan.

Ylla mainitussa kehitystoiveissa voidaan huomata selkeita yhtaldisyyksia kulttuurisensitiivisen matkai-
lun paapiirteiden kanssa. Naihin paapiirteisiin kuuluu muun muassa kulttuurien vélinen seka sisdinen
ymmarrys ja kunnioitus. Toiveiden suora yhtenadisyys kulttuurisensitiivisen matkailun teoriaan ja ai-
neistojen tarkempi analyysi antavat selkedn kuvan siitd, ettei kulttuurisensitiivisyys karjalaisbréanda-

tyissa matkailukohteissa seka -palveluissa yleisesti ottaen nay.

Tiedon ja sen nakyvyyden lisddminen niin yrityksen sisdisessa kuin ulkoisessa toiminnassa on teorian
lisaksi myods vastausten perusteella ylivoimaisin ja merkittavin ensiaskel kohti kulttuurisensitiivisem-
paa karjalaisuuden tuotteistamista. Muita keinoja luoda toiminnasta kulttuurisensitiivisempaa on aito
valmius ja halu yhteisty6hon karjalaisten kanssa seka vahemmistdkansan ehdoilla tekeminen. Tama
tarkoittaa my0s yhteistyon aikana tapahtuvaa arvostuksen osoittamista muun muassa palkan tai

muun sovitun selkedn hyvityksen antamisena.
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Kyselyn johtopaatokset

Kvantitatiivisen tutkimuksen avulla pyrittiin hakemaan vastauksia siihen, kuinka karjalaista kulttuuria
kdytetddn Suomen matkailussa tana padivand. Taman lisaksi selvitettiin onko karjalaisbrandatyissa
matkailukohteissa talla hetkelld vaikuttamassa karjalaisia henkil6ita vai tapahtuuko toiminta esimer-
kiksi kokonaan suomalaisten tekemana. Eri tapoja, joilla karjalaisten voitaisiin ajatella olevan mu-
kana toiminnassa, on muun muassa niin sanottuna vakituisena henkiléstona oleminen yrityksessa tai

erilaisiin konsultti- ja projektitéihin osallistuminen.

Matkailutoimialalla karjalaisuutta kdytetdan talla hetkelld eniten ravitsemis- ja ohjelmapalveluissa
seka yleisesti ottaen markkinoinnissa. Kdytanndssa tdma nakyy eniten ruoissa sekd vaatetuksessa.

Tietynlainen syvyys, kuten karjalan kielen hyédyntdminen on puolestaan harvinaisempaa.

Karjalaisten osallisuudessa yritysten toiminnassa pystytdan havaitsemaan suuria eroja. Tutkimustu-
losten perusteella suurin osa matkailutoimialan karjalaisbréandatysta toiminnasta on suunniteltu il-
man karjalaisia. Karjalaisuutta hyddyntavat yritykset ovat siis pitkalti suomalaisten kehittdmia ja ylla-
pitdmid. Huomattavaa on, ettad karjalaisia on kuitenkin kahdessa viidesosassa yrityksista ja viela use-
ampi toimija ilmoitti karjalaisten osallistuneen toiminnan tai palveluiden kehittamiseen muilla tavoin.
Tahan voidaan katsoa lukeutuvan muun muassa aikaisemmin mainittu konsulttity6. Tasta voidaan
paatelld, etta vaikka monet karjalaisuutta kayttavat yritykset ovat aloittaneet toimintansa ilman kar-
jalaisten osallistuttamista, on moni ottanut heidat huomioon jossain vaiheessa liiketoiminnan elin-
kaarta.

Toisaalta niistd toimijoista, jotka vastasivat, etteivat karjalaiset ole osallistuneet liiketoimintaan mil-
Iaan tavalla, kukaan ei vastannut myontavasti, kun kysyttiin mahdollista tahtotilaa heidan osallista-
miseensa tulevaisuudessa. Kukaan kysymykseen 12 (liite 3) vastanneista ei myéskaan vastannut
vapaavalintaiseen jatkokysymykseen, jossa omasta vastauksesta ja ajatuksista olisi voinut kertoa
lisda. Potentiaaliset syyt ndiden vastausten takana eivat siis selvinneet téman tutkimuksen perus-
teella. Tama ei kuitenkaan heikenna tutkimuksen tuloksia silla kyseisten taustasyiden selvittaminen
ei ollut yksi kyselyn tavoitteista. Mahdollisia syita naihin vastauksiin voidaan olettaa olevan monia,
mutta tdssa tutkimuksessa saadulla tiedolla ei voida tehda suoria johtopaatdksia potentiaalisista
taustasyista. Muiden vastausten perusteella voidaan kuitenkin pohtia olisiko esimerkiksi vahadinen

tietoisuus aiheesta seka sen tarkeydesta yksi syy epardinnille ja kielteisille vastauksille.

Yhteenveto

Kaiken kaikkiaan tutkimustulosten voidaan katsoa tukevan teoriaa, silta osin kuin aikaisempaa ai-
neistoa on I6ytynyt. Muun muassa karjalaisuuden kaytéstda Suomen matkailutoimialalla ei ole tehty
viela samankaltaisia tai sivuavia kartoituksia ja tutkimuksia. Taman vuoksi peilattava aineisto jaa
osittain suppeaksi. Olemassa oleva teoriakehys muun muassa kulttuurisensitiivisyydesta ja véhem-

mistokansoista kuitenkin tukee naiden tutkimuksien kautta saatua uutta aineistoa.

Talla hetkelld kulttuurisensitiivisyyden taso karjalaisuutta hyddyntavien yritysten toiminnassa ei ole
tarvittavan hyvalla tasolla ja sen vuoksi toimintaan kaivataan karjalaisten puolesta kovasti kehitysta.

Kvantitatiivisen tutkimuksen perusteella voidaan olettaa, etta jonkinlaiset valmiudet suurimmalla
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osalla toimijoista kulttuurisensitiivisyyden kehittdmiseen on. Vaihtoehtoja siihen miksi ndama valmiu-
det eivat ole toistaiseksi padsseet toteutumaan kaytédnndssa, on monia. Yksi niista voi olla toimijoi-
den oma tietotaidon puute siitd, kuinka nykyisia jo olemassa olevia valmiuksia ja resursseja voitaisiin
hyddyntaa kulttuurisensitiivisemman toiminnan kehittémiseen. Toisena potentiaalisena syyna voi-

daan pitaa kulttuurisensitiivisen konseptin uutuutta Suomen matkailussa.

Isoimpia kipupisteita kulttuurisensitiivisyyden tiella tulosten analysoinnin perusteella ovat tiedon
puute, vanhat stereotypiat ja uskomukset. Viimeisind mainittuihin kuuluu muun muassa mytologian
yhdistaminen karjalaisuuteen seka esimerkiksi karjalaisten esittaminen suomalaisina. Karjalaisten ja
matkailualan toimijoiden kanssa tapahtuva yhteisty6 seka tiedon levittéminen on avainasemassa nai-
den ongelmakohtien purkamiseen ja kulttuurisensitiivisen toiminnan kehittdmiseen. Taman vuoksi
olisi tarkead, etta toimijoita, jotka eivat vield osallista karjalaisia milldan tavalla, saataisiin motivoitua
yhteisty6hon. Heille olisi hyva kertoa kulttuurisensitiivisyyden térkeydesta ja tarvittaessa kannustaa
avoimuuteen seka erilaisuuden mahdollisuuksiin. Tutkimusaineistosta on kdynyt selkeasti ilmi karja-
laisten oma halukkuus ja valmius jakaa tietoa sita vastaanottovalmiille ja kunnioittaville henkilGille.
Potentiaalisen yhteistyon aikana on kuitenkin tarkead, etta toimijat osoittaisivat omaa tahtotilaansa
seka arvostusta karjalaisuutta ja karjalaisia kohtaan myds palkitsemalla heitd tekemastaan tyéstaan.
Kulttuurisensitiivisen matkailun teoria tukee edelld mainittuja elementteja. Taman lisaksi niin teoria

kuin tutkimustulokset korostavat yhteistlle antamisen ja heidan ehdoillaan toimimisen tarkeytta.

Taman kaiken lisdksi vastauksista kay selvasti ilmi, etta toimijoilta tulisi 16ytya karjalaisuutta tuotteis-
taessa historiallista ymmarrystd. Kvalitatiivisessa tutkimuksessa kontekstien tarkeys korostui. Téman
perusteella niihin tulisi kiinnittda erityista huomiota liiketoimintaa ja palveluita kehittdessa. Vanhojen
uskomusten yllapitaminen ja vahvistaminen totuuksina on ty6ssa kerdtyn tiedon perusteella haital-
lista. Matkailualan yritysten olisi hyva pyrkia tuomaan ilmi karjalaisuuden eri puolia ja l6ytaa se

omaan liiketoimintaan sopivin tapa tuoda oikea tieto esille my6s asiakkaille.
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7 TYON LUOTETTAVUUS- JA EETTISYYSKYSYMYKSET

Luotettavuus- seka eettisyyskysymykset ovat avainasemassa, kun arvioidaan tutkimustyon laatua.
Luotettavuus ja eettisyys tulee huomioida jokaisessa tutkimusprosessin vaiheessa, mutta vaikka niita
arvioitaisiin tyon aikana yksi tutkimusosio kerrallaan, tulee ne kdyda lapi myés kokonaisuudessaan.
Talla tavoin voidaan tarkastella tydta ja sen laatua kokonaisuutena yksittdisten osa-alueiden sijaan.
(Sarajarvi & Tuomi 2009, 140.) Tassa kappaleessa kaydadn lapi, kuinka eettisyys- seka luotettavuus-
asiat on otettu huomioon téman opinndytetydn aikana. Naita aiheita tarkastellaan niin koko opinnay-

tetyd- ja tutkimusprosessin kannalta, kuin tulosten ja loppupaatelmien suhteen.

7.1  Tutkimusprosessin luotettavuus ja eettisyys

Suomessa kaikkia tutkimuksia ja tutkijoita ohjaa tietyt yleiset eettiset periaatteet. Periaatteet mene-
vat seuraavanlaisesti; a) tutkijan tulee kunnioittaa tutkittavien henkildiden ihmisarvoa ja itsemaaraa-
misoikeutta seka pitaa huoli, ettd muun muassa Suomen Perustuslain madraavat oikeudet toteutu-
vat tutkimuksien |api jokaisen tutkittavan kohdalla, b) tutkijan tulee kunnioittaa niin aineellista ja
aineetonta kulttuuriperintéa kuin luonnon monimuotoisuutta lapi tutkimuksen ja c) tutkimus tulee
toteuttaa siten, ettei tutkimuksesta aiheudu haittaa tutkittavina oleville henkildille, yhteisélle tai

muille tutkimuksen kohteille. (Tutkimuseettinen neuvottelukunta 2019, 7.)

Thmisten valisissa kohtaamisissa ja tutkimusymparistdissa, eettisyys- seka luotettavuuskysymykset
korostuvat. On tarkead, etta ihmisiin kohdistuvassa tutkimuksessa peruslahtékohtana on luottamus.
Taman vuoksi on tarkeda, etta tutkija tutkittavien ihmisarvon ja oikeuksien toteutumisen huolehtimi-
sen lisaksi tutustuu tutkittavaan yhteisdon, heidan kulttuuriinsa seka historiaan. (Tutkimuseettinen
neuvottelukunta 2019, 8.)

Tutkimuseettinen neuvottelukunta on myds linjannut eri ihmisryhmien oikeuksista ja eettisisté peri-
aatteista haastattelutilanteissa. Taman lisaksi linjaukset henkildtietojen ja muun aineiston kasitte-
lysta, yksityisyyden suojasta seka eettisen ennakkoarvioinnin yleiset periaatteet 16ytyvat heidan te-

kemastaan kirjallisesta oppaasta. (Tutkimuseettinen neuvottelukunta 2019, 8-15.)

Opinnaytetyon tutkimuksen kannalta haastattelutilanteisiin sekd henkil6tietoihin ja yksityisyyden
suojaan liittyvat saadokset ovat oleellisimpia. Etenkin kvalitatiivisessa tutkimuksessa, toisena osa-
puolena ollessa vahemmistokansan edustajia tuli heidan kulttuuriinsa, historiaan ja tapoihinsa pereh-

tya etukateen, jotta kohtaamisista voitiin luoda mahdollisimman kunnioittavia ja asianmukaisia.

Muutoin opinnaytetydhdn liittyvia erikoisempia kaytantdédn liittyvia huomioita ei ollut. Eettinen en-
nakkoarviointi ei tdssa opinndytetydssa ollut tarpeellinen silla se ei tayta Tutkimuseettisen neuvotte-
lukunnan eettisen ennakkoarvioinnin yleisié periaatteita kriteereineen eika ty6 tai kumpikaan tutki-

muksista kohdistunut alaikaisiin (Tutkimuseettinen neuvottelukunta 2019, 16).

Tavoitteena oli toteuttaa tyo ja siihen liittyvat tutkimukset niin ettei minkaanlaisia ristiriitoja syntyisi
sitouduttujen eettisten periaatteiden kanssa. Tyon luotettavuutta pyrittiin vahvistamaan lapi tutki-
musprosessin muun muassa hyvalla pohjatydlla, maaratietoisuudella, tarkoituksenmukaisuudella,
dokumentoinnilla seka kayttamalla tydssa kahta valittua erilaista tutkimusmenetelmaa; kvantitatii-

vista seka kvalitatiivista menetelmaa.


https://www.tenk.fi/sites/tenk.fi/files/Ihmistieteiden_eettisen_ennakkoarvioinnin_ohje_2019.pdf
https://www.tenk.fi/sites/tenk.fi/files/Ihmistieteiden_eettisen_ennakkoarvioinnin_ohje_2019.pdf
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Mita tulee henkilétietoihin ja yksityisyydensuojaan, oli niihin liittyvat periaatteet mietitty jo etukateen
valmiiksi. Tutkimusten yhteydessa, ennakkoon, tutkimuksen aikana tai jalkikateen ei keratty muita,
kuin tutkimusten kannalta oleelliset henkil6tiedot. Kvantitatiivisen tutkimuksen aikana henkil6tietoja
ei keratty ollenkaan. Ne henkilétiedot mita kerattiin kvalitatiivisen tutkimuksen aikana, tulivat vain ja
ainoastaan rekisterinpitajan eli tyon tekijén tietoon. Henkilétietoja kuten nimid, yksittaisten henkil&i-
den ikia tai sukupuolia ei mydskaan ole julkaistu tyéssa misséan muodossa eika niitd ole jaettu ulko-
puolisille. Kaikki henkilttiedot sailytettiin yksityisessa, suojatussa pilvipalvelussa, johon kayttdoikeu-
det olivat vain rekisterinpitajalla ja niita sailytettiin vain tutkimukselle oleellisen seka tarvittavan
ajan. Kun tutkimusaineisto saatiin kasiteltya, poistettiin henkilttiedot tietoturvallisesti. Edella mai-
nittu tietojen kasittely- ja poistoperiaatteet seka -kaytannot koskivat myos kaikkia muita tutkimuk-
sien toteutuksen aikana kertynytta materiaalia. Tallaista materiaalia olivat muun muassa videokuva-
nauhoitteet, jotka tallennettiin haastattelujen pitémisen yhteydessa. Haastattelujen nauhoittamiseen

kysyttiin jokaisella kerralla lupa haastateltavalta.

Haastateltaville tiedotettiin kaikista tutkimuksen vaiheista, aineistojen kasittelytavoista seka tutki-
muksen tarkoituksesta etukdteen. Nain pyrittiin varmistamaan tiedon siirto osallistujille seka ajan
antaminen osallistumispaatdksen tekemiseen ja mahdollisuus esimerkiksi perua osallistuminen tai
kysyd mahdollisesti heranneita lisakysymyksid. Talla tavoin saatiin myos lisattya tutkimusprosessin
lapindkyvyytta ja varmistettua sen yllépito jokaisessa prosessin eri vaiheessa. Taman voidaan katsoa
my6s edesauttaneen kvalitatiivisen tutkimuksen kannalta yhta tarkeintd elementtia nimittdin luotta-
muksen rakentamista haastateltavan seka haastattelijan valilla. Osallistuneille my6s kerrottiin haas-

tattelujen alkaessa heilld olevan oikeus paattaa haastattelu kesken haastattelun.

Kvantitatiivisen verkkokyselyn eettisyydesta pyrittiin huolehtimaan muun muassa suorilla, neutraa-
listi muotoiluilla kysymyksilld. Tarvittava tiedonsiirto ja lapinakyvyys toteutettiin tutkimuksen yhtey-
dessa lahetetyn saatekirjeen avulla, jossa kerrottiin tutkimuksen tarkoituksesta, luonteesta seka sii-
hen liittyvasta tietosuojasta. Saatekirjeessa tuotiin myos ilmi tutkimuksen anonyymisuus ja vapaaeh-
toisuus. Opinndytetydn tekijan yhteystiedot oli kerrottu selkedsti niin saatekirjeessa kuin kyselyn Kii-
tossivulla, jossa osallistujia kannustettiin olemaan yhteydessa annettuun sahkdpostiin, mikali heilla

herasi kysymyksia tai muita tekijdlle jaettavia ajatuksia.

7.2  Tulosten luotettavuus

Tutkimuksien luotettavuutta tarkastellessa keskeisemmiksi tarkastelun kohteiksi nousee lahtdkohtai-
sesti reliabiliteetti sekd validiteetti. Jalkimmaisella tarkoitetaan patevyyttd. Kaytanndssa tutkimuksen
validiutta tarkastellessa kysytéan, onko kaytetty tutkimusmenetelma valittu niin, etta se mittaa sita
mita on ollut tarkoituksena mitata. Reliabiliteetti taas tarkoittaa tutkimuksen luotettavuutta. Luotet-
tavuudella tarkoitetaan tassa kontekstissa kykyé muodostaa toistettavia tuloksia, kuitenkin huomioi-
den, ettei etenkadn laadullista tutkimusta voi koskaan toteuttaa tismalleen samalla tavalla uudes-
taan. Toisin sanoen reliabiliteetilla arvioidaan tulosten johdonmukaisuutta seka toistettavuutta, eli
tarkkuutta. Tama voidaan varmistaa muun muassa niin etta tutkimuskysymykset muotoillaan mah-
dollisimman neutraaleiksi seka helposti, samalla tavalla ymmarrettaviksi. (Vilkka 2021, luku 7.)

Edelld mainittuja kasitteitd on sovellettu joskus myos laadulliseen tutkimukseen, mutta nykyaan niita
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pidetaan pitkalti maarallisien tutkimuksien luotettavuuden arviointikeinoina (Sarajarvi & Tuomi 2009,
136-137).

Laadullisessa tutkimuksessa esimerkiksi yleistavyyden sijaan kannattavampaa on ilmién ymmartami-
nen ja tulosten avaaminen ymmarrettavaan muotoon. Taten kvalitatiivisen tutkimuksen analysoinnin
yhtena tavoitteista voidaan pitda ymmarryksen lisdantymista. Jonkinlaista yleistettavyytta on kuiten-
kin hyva tarkkailla myds laadullisissa tutkimuksissa. Kuitenkin yleispatevyyden arvioiminen on usein
luonteeltaan melko abstraktia verrattuna maarallisen tutkimuksen analysointiin. Laadullisessa tutki-
muksessa ty6ta voidaan pitad yleispatevéand, mikali tulokset ovat tematisoidun tyon tuottamia. Luo-
tettavana kvalitatiivista tutkimusty6ta voidaan pitaa, kun tyén aikana keratty materiaali sopii yhteen
tutkimuskohteen kanssa. (Vilkka 2021, luku 7.)

Kvantitatiivisen tutkimuksen aikana muun muassa validius huomioitiin jo kyselylomakkeen suunnitte-
luvaiheessa. Tama nakyi konkreettisesti esimerkiksi kyselylomakkeen kysymysten tarkistamisessa,
oikolukemisessa yksin seka yhdessa tydn toimeksiantajan kanssa kuin myds uudelleen muotoilussa,
mikali koettiin ettei jokin kysymys valttamattd avaudu kaikille perusjoukkoon kuuluville sellaisenaan.
Kyselylomaketta testattiin etukateen niin, ettd kysymysten seka lomakkeen suunnittelun ja luomisen
jalkeen lomake lahetettiin toimeksiantajalle. Toimeksiantaja kavi l&pi lomakkeen ja antoi palautetta
sen sisaltémien kysymysten seka vastausehdotusten sisalldstd, muotoilusta ja toimivuudesta. Muu-

tokset tehtiin ndiden kokeilujen perusteella.

Reliaabelius, eli luotettavuus, puolestaan nakyy siing, ettei tutkimuksen tuloksia ole yleistetty esi-
merkiksi pohjoismaita koskevaksi yleispatevyydeksi vaan tuloksia on kasitelty nimenomaan perus-
joukkoon seka tutkimuksen aikaan ja paikkaan suhteuttaen. Toisaalta vaikka tutkimus on toteutettu
ainoastaan yhden maakunnan sisalld, voidaan sen ajatella heijastavan suhteellisen hyvin koko Suo-
men matkailualan tilannetta, kun puhutaan karjalaisuutta hyddyntavista yrityksista. Syy tdhan on
karjalaisuutta kaupallistavien toimijoiden keskittyneisyys Pohjois-Karjalassa. Muualla Suomessa kar-
jalaisuutta kdytetadn huomattavasti vahemman osana matkailutoimijoiden liiketoimintaa seka bran-
dia. Kattavaa ja tarkkaa kasitysta karjalaisuuden kaytdsta koko Suomen matkailutoimialalla ei voida

kuitenkaan saada ilman laajempaa tutkimusta, jossa mukana olisi myds eri maakuntia.

Kvantitatiivisen tutkimuksen luotettavuutta pyrittiin lissdmaan myds hyvalla viestinnalla. Kaytan-
nossa tama tarkoitti muun muassa erilaisten termien ja kontekstien avaamista, jotta jokainen vas-
taaja ymmartaisi mitd kysymyksilld tarkoitetaan. Kaytanndssa tama tapahtui saatekirjeen kautta
seka sijoittamalla kyselylomakkeen eri osien alkuun selitykset siitéa, mitd lomakkeessa tullaan seuraa-
vaksi kasittelemaan ja mita eri termeilla tutkimuksen kontekstissa tarkoitetaan. Esimerkiksi sana
"karjalainen” voi tarkoittaa ihmisille hieman erilaisia asioita. Taman vuoksi kyseinen termi ja sen
maaritelma tutkimuksessa, kerrottiin termin sisaltédvan verkkokyselyn osan alussa. Naiden toimien
avulla pyrittiin maksimoimaan kysymysten ymmarrettavyys seka sita myéta vastausten johdonmu-

kaisuus.

Verkkokyselyn perusjoukon maarittamista vaikeutti tutkimuskyselyn jakaminen suljettuun Facebook -

ryhmaan. Jakamisen vuoksi ei voida olla tdysin varmoja siita, etta jokainen vastaaja olisi kuulunut
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tuohon ennalta kartoitettuun ja koostettuun noin 20 toimijan perusjoukkoon. Téma muodostaa tutki-
muksen arviointiin pienen kompastuskiven esimerkiksi vastausprosenttia laskiessa. Tutkimustuloksiin
ja niista tehtaviin johtopaatoksiin taéman ei kuitenkaan katsota vaikuttavan, silla kyselyyn vastasi ni-
menomaan karjalaisuutta kayttavia matkailualan toimijoita, jotka sijaitsivat maarattyjen maakuntara-
jojen sisapuolella. Myds toimija, joka vastasi kieltavasti karjalaisuuden kayttéon tarkensi seuraavissa
vastauksissaan, ettd hanen tuotteissaan nakyy karjalaisuus, mutta hanen liiketoiminnassaan se ei
tarkoita samaa kuin tutkimuksessa kaytetty karjalaisuus vaan laajemmalla tasolla pohjoiskarjalai-

suutta.

Kvalitatiivisessa tutkimuksessa luotettavuudesta on huolehdittu koko tutkimusprosessin ajan suun-
nitteluvaiheesta loppupaatelmiin. Tama on toteutettu muun muassa kattavalla aiheeseen tutustumi-
sella, teoriapohjan luomisella ja haastattelujen suunnittelemisella niihin perustuen. Muun muassa
haastattelukysymykset pyrittiin muotoilemaan mahdollisimman avoimiksi sekd neutraaleiksi, jotta
kysymykset eivdt olisi johdatelleet haastateltavia vastaamaan tietylla tavalla. Naiden vastausten pe-
rusteella voitiin tarvittaessa kysya tarkentavia kysymyksia. Kysymysten avoimuus ja neutraalius py-
rittiin varmistamaan tutustumalla haastattelututkimuksen teoriaan, erityisesti laadukkaita ja hyvin
suunniteltuja haastattelukysymyksia tutkimalla. Taman liséksi kysymykset luetutettiin kahdella ulko-

puolisella henkil6lla ennen kayttoa.

Eliittivalinalla pyrittiin maksimoimaan haastattelujen laatu suhteutettuna haastattelututkimuksen tut-
kimuskysymyksiin. Tama koettiin myds eraanlaisena luotettavuuskysymyksend, joka potentiaalisesti
kompensoisi alhaisempaa osallistujamaaraa, mikali se jaisi vahaiseksi niin kuin lopulta jai. Haastatte-
luiden rajoittuneen maaran vuoksi voidaan miettid voiko tuloksia pitaa luotettavana. Kerattya aineis-
toa ja siitd luotuja johtopaatoksia ei kuitenkaan yleistetd tutkimuksen paikan ja ajan ulkopuolelle.
Haastattelujen toteuttaminen eliittivalinnalla, vastausten toistuvuuden saavuttaminen seka selkea
yhteys ja samankaltaisuus keratyn teoria-aineiston kanssa kuitenkin puoltaa vastausten luotetta-
vuutta seka uskottavuutta.

Haastattelun luotettavuutta pyrittiin lisadmaan myods tarkkaan valittujen menetelmavalintojen kaytta-
miselld, teemoittelulla ja objektiivisuuteen pyrkimiselld. On kuitenkin tarkeaa tiedostaa, ettei totaa-
lista objektiivisuutta voida koskaan saavuttaa silla tulosten arviointiin ja sitd kautta johtopaatoksiin
vaikuttaa aina tutkijan omat arvot seka muut samankaltaiset tekijat. Tutkimuksen analysointivai-
heessa lapinakyvyytta on toteutettu haastattelusitaattien avulla. Sitaatit my6s tukevat tuloksista teh-
tyja paatelmia. (Vilkka 2021, luku 7.)
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8 POHDINTA

Opinnaytetyoni keskeisimpina tavoitteina oli kartoittaa kuinka karjalaisuutta kdytetaan télla hetkella
Suomen matkailutoimialalla seka kuinka karjalaiset itse kokevat kulttuurinsa tuotteistamisen ja mita
siind heidan mielestaan tulisi ottaa huomioon. Tarkoituksenani oli kasitella aihetta kulttuurisensitiivi-
sestd nakdkulmasta. Naissa tavoitteissa onnistuin opinndytetydn laajuuden puitteissa erinomaisesti.
Tavoitteiden saavuttamisen taustalla koen olevan huolellisesti tehty ennakkotyd seka suunnittelu.

Ilman kahta erilaista tutkimusmenetelmaa seka niin yritysten kuin karjalaisten osallistuttamista, tut-

kimukseni tavoitteisiin ei olisi paasty.

Tutkimuksia ja tyolle asetettuja tutkimuskysymyksia tarkastellessa voin kuitenkin huomata joitain
kehittémisen osa-alueita. Paapiirtein tydn tutkimusosio sujui kuten oli alun perin suunniteltu. Yllatta-
vien muutosten vuoksi jouduin kuitenkin venyttdmaan alkuperaista aikataulua muutamalla viikolla.
Lisdkuormaa ja aikataulupainetta aiheutti myds haasteet I6ytaa tarpeeksi monta potentiaalista haas-
tateltavaa. Naita aikataulumuutoksia olisin voinut ennakoida paremmin. Myo6s ajan varaamisen aja-
tusten vaihtoon muun muassa toimeksiantajan kanssa, etenkin tutkimuksien suunnittelun osalta,

olisin voinut tehda huolellisemmin.

Suurin muutos, jonka tekisin, jos aloittaisin opinnaytetydprosessin nyt alusta, olisi verkkokyselyn ja-
kelun suunnitteleminen tarkemmin. Kvantitatiivisen tutkimuksen jakaminen kahden eri kanavan
kautta ennalta kartoitetulle perusjoukolle tuntui tutkimuksen alussa yksinkertaiselta seka erityisesti
tehokkaalta suunnitelmalta. Tutkimuksista raportoidessa tdma kuitenkin aiheutti ongelman toteutu-
neen perusjoukon madrittelemisen ja sité mydten muun muassa vastausprosentin laskemisen kan-
nalta. En osannut ennakoida Facebookiin jakamisen tuomia hankaloittavia ndkékulmia etukateen.
Jos voisin tehda toisin rajaisin tutkimuksen jakamisen pelkkdan suorasdhkopostiin, vaikka tutkimuk-
sen jakaminen suljettuun ja tarkoin rajattuun Facebook -ryhmaan ei aiheuttanut itse tulosten tai nii-

den analysoinnin kannalta ongelmia.

Kvalitatiiviseen tutkimukseen oli alun perin tarkoitus saada vahintaan viisi osallistujaa, mutta osa
kontaktoiduista potentiaalisista haastateltavista kertoi, etteivat he ole varmoja, etta heilla olisi tar-
peeksi hyddyllistd sanottavaa aiheesta tutkimuksen tavoitteita ajatellen. Joidenkin kanssa ongel-
maksi muodostui aikataulu- seka resurssikysymykset. Jo neljdlla osallistujalla saatiin kuitenkin tavoi-
tettua vastausten toistuvuus. Haastattelujen jattdminen neljaan kappaleeseen on myds perusteltua,
kun huomioidaan opinndytetydn laajuus seka kvantitatiivinen tutkimus ja siind toteutunut hyva vas-

tausprosentti.

Tutkimuskysymyksien toinen tarkentava kysymys, kuinka karjalaisia voitaisiin ottaa mukaan liiketoi-
minnan seka sen tarjoamien tuotteiden ja palveluiden kehittémiseen, jai muita tutkimuskysymyksia
vahemmalle huomiolle, kun kysymysta tarkastellaan saatujen vastausten perusteella. Tutkimuksessa
ainoana vastauksena saatiin keskusteluyhteyksien luominen. Haastatteluissa téman tarkeys ja ensisi-
jaisuus kuitenkin korostui, jonka vuoksi muut mahdolliset, etenkin tarkentavat tavat ovat voineet
jaada vahaisemmalle huomiolle. Koen, etta ndita yhteistydmahdollisuuksia matkailualan toimijoiden
seka karjalaisten valilla, olisi hyva tutkia lisaa. Jatkotutkimuksen avulla voitaisiin kartoittaa milla eri

muodoin ja tavoin yhteisty6ta voitaisiin toteuttaa eri tilanteissa — my®os silloin kun véhemmistéon
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kuuluvien omat resurssit ovat pienempia ja kun esimerkiksi valimatkat osapuolten valilla ovat suuret.
Mikali karjalaisuutta hyddyntavat matkailualan toimijat alkavat kehittémaan liiketoimintaansa kult-
tuurisensitiivisemmaksi, olisi hyddyllistd suorittaa jatkotutkimus kyseisesta prosessista. Jatkotutkimus
mahdollistaisi tiedon keruun siitd, kuinka muutoksia on lahdetty viemaan eteenpain ja mitka niiden

vaikutukset ovat olleet — niin ulkoisen kuin sisaisen toiminnan kannalta.

Johtopdatods -kappaleessa pohdin kuinka osa toimijoista tutkimuksessa epardi tai suoraan kieltdytyi
karjalaisten osallistuttamisesta liiketoiminnan suunnitteluun ja kehitykseen. Kuten todettu, syita
mahdolliseen epardintiin voi olla monia. Koen, etta nditd taustalla piilevid syita kannattaisi tutkia
tarkemmin. Tallaisen jatkotutkimuksen avulla voitaisiin ymmartaa paremmin eri toimijoiden mahdol-
lisia varauksia ja sitd my6ta potentiaalisia haasteita sensitiivisemman toiminnan kehitykselle. Tama
on ensiarvoisen tarkead, mikali halutaan onnistua matkailutoimijoiden osallistamisessa seka alamme

kehittamisessa kohti kestédvampaa toimintaa.

Opinnadytetydn aiheen tutkimattomuuden vuoksi valmista ennalta olemassa olevaa teoriaa tai tutki-
mustietoa ei ollut taysin samasta aiheesta. Tastd syysta opinndytetyon teoriaosuus muodostui aihee-
seen liittyvistd eri osa-alueihin kytkeytyvista aineistoista esimerkiksi suoraan verrattavan tutkimustie-
don sijasta. Erityisen arvokasta tietoa teoriapohjaan toi esimerkiksi saamelaisiin kohdistuneet tutki-
mukset seka ARCTISEN-hanke. Ilman edelld mainittuja aineistoja, olisi lahdeaineisto jaanyt huomat-
tavasti suppeammaksi. Suhteellisen rajoittuneesta aineistosta huolimatta sain koottua tiiviin teo-

riapohjan, johon opinndytetydprosessin aikana kerdttya tutkimusaineistoa pystyi heijastamaan.

Kaiken kaikkiaan koen onnistuneeni tydssani. Tutkimusosion aikataulumuutoksista huolimatta sain
saatettua opinnaytetydni loppuun ajallaan. Tasta voin paatelld, ettd olin osannut varata opinndyte-
tydlle kokonaisuudessaan sopivasti aikaa, vaikka tuo kyseinen aika jakautui eri tavalla kuin alun pe-

rin ajattelin.

Olen onnistunut tuomaan tyéllani paljon uutta tietoa seka ymmarrystd muutoin tutkimattomaan ai-
heeseen. Suurin osa karjalaisuutta koskevasta aineistosta on suhteellisen vanhaa, eikd nimenomaan
karjalaisuuden kestavasta tuotteistamisesta matkailutoimialalla ole aineistoa miltei ollenkaan. Nyt
matkailutoimialalla on ensimmaista kertaa kdytettdvissa tutkimusaineistoa siité mita karjalaiset toi-
voisivat toimijoiden ottavan huomioon heidan kulttuurinsa hyédyntamiseen liittyen ja kuinka kulttuu-
risensitiivisyyden konseptia voidaan soveltaa Suomessa tapahtuvaan karjalaismatkailuun. Ty6ni on
tuonut alalle myds uutta dokumentoitua tietoa siitd, kuinka karjalaisuutta hyddynnetdan eri matkai-
lutoimijoiden kesken. Tama on arvokasta, etenkin jos aiheesta tehddan uusia jatkotutkimuksia, silla
olemassa oleva raportoitu aineisto antaa tulevaisuuden tutkimuksille suoraa vertailupohjaa, joka tata
opinndytetyota tehdessa puuttui. Tydn kautta myds toimeksiantaja pddsee kannustamaan alueen
matkailutoimijoita kohti kestavampaa karjalaisuuden tuotteistamista. Opinnaytety6n tuotokset ovat

toimeksiantajan kaytettavissa seka jaettavissa alkuperdisen sopimuksen mukaisesti.

Tyon avulla olen onnistunut herattémaan keskustelua kulttuurisensitiivisestd matkailusta suhteutet-
tuna karjalaisuuteen. Tarvetta tdlle keskustelulle osoitti eri toimeksiantajaehdokkaat, joita toimeksi-

antajaa kartoittaessa oli muun muassa niin Visit Karelia, Ekomatkaajat, seka Ita-Suomen yliopisto
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UEF kuin lopullinen toimeksiantaja PIKES. Tyoni seka sen aihe kerasi huomiota myds kesken opin-
ndytetyoprosessin. Sain muun muassa kutsun osallistua UEF:n hankeseminaariin tammikuussa 2023,
johon minut pyydettiin puhumaan kulttuurisensitiivisyydestd nimenomaan opinnaytetyoni kautta.
Seminaariesitykseen valmistelemani aineiston voi nahda liitteesta 4. Tata ennen tydstani julkaistiin

myds tiedote Yla-Karjalaan (Saarelainen 2022).

Koen, ettd opinndytetyoni tarkeys seka laajuus konkretisoitui itselleni vasta prosessin aikana. Valitsin
tyon aiheen oman mielenkiintoni vuoksi. Koin, etta keskustelua seka ymmarrysta kulttuurisensitiivi-
sesta matkailusta tulisi lisata sekd syventad. Halusin myos itse ymmartaa aihetta seka sosiokulttuu-
rista kestavyyttd enemman, silld koin sen jaaneen ammattikorkeakouluopintojeni aikana muiden kes-
tavyysosa-alueiden varjoon. Taman liséksi aihevalintaan vaikutti myds omat juureni Pohjois-Karja-
lassa. Vaikka opinndytetyoni aiheesta monet elementit olivat minulle jo ennestdan tuttuja, koen, ettd
opinndytetyoni oli silti haastava ja opetti minulle erittdin paljon. Ennen opinnadytetydta tietdmykseni
kulttuurisensitiivisestd matkailusta oli melko pinnallista. Koenkin oppineeni lisaa erityisesti kulttuuri-
sensitiivisyydestd, védhemmistokulttuurien eettisemmasta tuotteistamisesta seka tuotteistamisen eri
elementeista itsessadan. Naiden lisdksi alun perin tuntemattomat erilaiset tutkimusmenetelmat seka
tutkimuksiin liittyvat eettisyysperiaatteet tulivat tutuiksi. Koen sosiokulttuurisen vastuullisuusosaami-
seni karttuneen opinnadytetyoni aikana sanoin kuvaamattoman paljon. Samalla my6s ammatillinen
itsevarmuuteni, osaamiseni, verkostoni seka esiintymistaitoni ovat kehittyneet. Matkailualalla vas-
tuullisuus, kehitystyd seka viestintd ovat kaikki osa-alueita, joiden parissa olen ajatellut haluavani
tydskennelld. Opinndytetybprosessi vahvisti tuota kyseista haavetta ja koen sen antaneen minulle

myos laajempaa ymmarrysta sekd valmiuksia kyseisten elementtien parissa tyoskentelyyn.

Opinnadytetyd vastaa kasvavaan keskusteluun karjalaisuudesta ja sen asemasta yhteiskunnassamme.
Samalla se tuo uutta tietoa seka tydkaluja Suomen, mutta etenkin Pohjois-Karjalan kestdvan matkai-
lun kehittdmisen saralle. Vaikka ty6 on toteutettu keskittyen karjalaisiin, on kulttuurisensitiivisyyden
periaatteet sovellettavissa myds muiden kulttuurien suhteen. Téman seka tydn luonteen vuoksi koen
tuotosten olevan hyddynnettévissa laajasti koko matkailutoimialalla. Olen koonnut opinndytetydn
I6yddkset yhdeksi selkedksi kokonaisuudeksi toimijoille suunnattuun oppaaseen (liite 1). Opas on
suunniteltu kaikille matkailualan toimijoille, jotka kayttavat tai suunnittelevat kayttavansa karjalai-
suutta osana liiketoimintaansa. Toivon Idyddksien kiteyttdmisen selkedksi visuaaliseksi oppaaksi
edesauttavan tyoni hyddynnettdvyytta seka madaltavan kynnysta tutustua karjalaisuuden kulttuuri-
sensitiiviseen tuotteistamiseen. Toivon jokaisen karjalaisuutta hyddyntdvan toimijan tutustuvan op-
paaseen. Toteuttamalla oppaan periaatteita, voimme yhdessa ottaa askeleen eteenpain alamme

kulttuurisensitiivisyyden kehittdmisessa seka kestavyyden syventamisessa.
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LIITE 1: OPAS MATKAILUTOIMIJOILLE

ENSIASKELEET KOHTI
KULTTUURISENSITIVISTA KARJALAISMATKAILUA

5

6

HANKI & JAA
OIKEAATIETOA

Oikea tieto on
sensitiivisen seka
aidon toiminnan

Cdc“ytys.

Parhaimman
tiedon saat
tekemalla
yhteistysta
karjalaisten
kanssa.

00O

KUUNTELE
AVOIMESTI
KARJALAISIA

Uuden
Opp\m\ncn
ja erilaiset
mdkcmyksct

voivat herattaa
monia tunteita.
On tarkeaa
sydl
kcskpuztghissa
vastaanotta-
vaisena.

TIEDOSTA &
SUKELLA F’l_NTAA HUOMIOI
SYVEMMALLE VALTA EROAVAISUUDET
at STEREQTYPIOITA
I I C‘UkSJCl Erilaisuus on
TR lamae idas
arhaiten quraiisia ac
vl wonkia | Arteands

eroavaisuudet
tasavertaisesti
niité erikseen
arvottamatta.

oppimisella
sekd tiedon
sisaistdmiseen

pyrkimisc”d

MNdin voimme
myos korostaa
arjalaisen
kulttuurin
monimuotoisuutta.

TEE KARJALAISTEN
EHDOILLA

Jotta toiminta
olisi kulttuuri-
sensitiivista tulee
karjct\aistcn
ndkcmyksct
priorisoida
litketoiminnassa,
pitden ne
tuotteistamisen
keskitssé.

ENSIASKELEET KOHTI
KULTTUURISENSITHVISTA KARJALAISMATKAILUA

Q @ m =

TIEDOSTA &
HUOMIOI
EROAVAISUUDET

Erilaisuus on

2fe

(@

KUUNTELE
AVOIMESTI
KARJALAISIA

SUKELLA PINTAA
SYVEMMALLE

TEE KARJALAISTEN
EHDOILLA

HANKI & JAA

OIKEAATIETOA VALTA

STEREQTYPIOITA

aidon toimin
Ede“}rt}rs.

arvottamatta.

< 3
kulttuurin
monimuotoisuutta.
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LIITE 2: ALUSTAVAT HAASTATTELUKYSYMYKSET JA RAKENNE

Osal.
s Herro itsestisi, kuka olet?
e Mistéd pain olel?
& Mitd oletl opiskelut?
e Olatko juur myl WHissd — mild wita eet?

« Miten karjalaisuus tai esimerkiksi karjalaisten oikeudet nakywit
elimissdsi, jos nakywit?

» Mikd sai sinut osallistumaan juuri tihdn tutkimukseen?

Osa 2.

= Minkiilainen kisitys sinulla on Suomen matkailusta tilla hetkelld
ylipdstain?

esim. tarjotuista twotteista, kohteista, palveluista jne.

+ Mitd ajatuksia sinulla herdé vihemmistkulttuurien kiytosti kaupallisessa
tuotteistamisessa, esimerkiksi juuri matkailun saralla?

o jOs mainitsee riskit, miin minkikisia riskejd hin tarkeittaa, voisike avata niita
lisaa?

o jos mainitsee jotain positivisia puolia niin voisiko tarkentaa tai avata niita
vigl listia?

+ Onko karjalaisuuden kiyttd Suvomen matkailussa konseptina ennestiin
tuttu?

o Herddki sitd minkilaisia ajatuksia?

+ Onko sinulla kokemuksia téllaisista karjalaiseksi brandatyista
matkailukohteista tai pahlveluista?

o Jos kylld — minkilaisia ne ovat alleet?
® jos huenoja — mikd teki niistd huonoja? — miten voisi parantaa?
® jos hyvid — mitd teki nilstl hyid?

o Jos el - haluaisitko kokea jotain sellaista?

Osa 3.

Ll e 1

+ Onko joitain asioita mitd mieletstasi kannattaisi eritotén ottaa huomioon
karjalaisuuden tuotteistamisessa matkailussa?

+ Ajatteletko kulttuurisensitiivisyyden ndkyvan timian hetkisissi
karjalaisbriandityissd matkailupalveluissa ja -tuotteissa?

o jos kylld — miten?
» _ olisiko sitd mahdollista vield mielestisi kehittda? — jos kylla, miten?
o josei - miten ei?

n . miten kulttuursensitivisyyila voitaisin toteuttas
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LIITE 3: VERKKOKYSELY MATKAILUTOIMIJOILLE

Karjalaisuus matkailualan yrityksissa

@ Pakolliset kysymykset merkitty tdhdell

Tamin kyselyn tarkoituksena on kartoittaa, kuinka karjalainen kulttuuri nikyy Suomen
matkailuyrityksissa, keskittyen Pohjois-Karjalan alueella toimiviin yrityksiin. Kysely on osa
opinndytetydtd, joka kisittelee karjalaisuuden hyddyntdmistd matkailutoimialalla.

Vastaathan kyselyyn huolella, oman tietimyksesi mukaisesti.
Aikaa kyselyyn menee noin. 5 minuuttia.

Kaikki kyselyn vastaukset annetaan anonyymisti eikd henkil6- tai yritystietoja kerdta taikka
tallenneta.

Kysely koostuu kolmesta osasta, joiden avulla kartoitetaan vastaajien sijaintia,
karjalaisuuden kdytt63d seka ilmentymisti liiketoiminnassa ja tuotteissa seki karjalaisten
mahdollista osallisuutta edelld mainittujen osa-alueiden kehitykseen sek3 ylldpitoon.

1. Miss3 kunnassa toimipaikkanne sijaitsee? *
Heinavesi

llomantsi

Joensuu

Juuka

Kitee

Kontiolahti

MNurmes
Outokumpu
Polvijarvi
Razkkyl3

Tohmajarvi

O
O
O
O
O
O
O
O
O
O
O
O

@ Pakolliset kysymykset merkitty tahdell

Tassd osiossa kartoitetaan, kuinka karjalaisuutta kdytetdan eri matkailualan yrityksissa.
Tarkoituksena on saada tarkempi kuva siitd, kuinka karjalaisuus ilmenee kaupallistetussa
liiketoiminnassa ja mihin yhteyksin karjalaisuutta on pyritty brandadmaan.




2. Miten karjalaisuus nakyy toiminnassanne? *

Majoituspalveluissa
Ravitsemispalveluissa
Vierailukohteissa, ndhtdvyylksissi
Ohjelmapalveluissa

Markkinoinnissa

Muissa lilketoiminnan osa-alue
s5a, Missa?

Ei mitenkian

O 0O O0O00n

3. Mill3 tavoin karjalaisuus kyseisiss3 palveluissanne nakyy? *

Vaatetuksessa
Ruoassa
Sisustuksessa
Aktiviteeteissa
Kielessa

Uskonnollisin elementein

Ei mitenkian

OOO0O0Oodn

4. Karjalaisuus ruoassa nakyy

I:l Valituissa ja kiytetyissa raaka-aineissa
D Ruoan valmistusmenetelmiss3
I:l Reseptiikassa

I:l Ruoan esillepanossa

5. Karjalaisuus kielessa nakyy

|:| Henkildkunnan kielitaitona
D Karjalankielisissd opasteissa, nimissé tai muissa teksteissi

|:| Kirja- ja/tai lehtivalikoimassa

] st i

6. Kuvaile omin sanoin, kuinka karjalaisuus n3kyy palveluissanne sek3
toiminnassanne.
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t merkitty tahdella (%)

Téss3 osiossa kartoitetaan karjalaisten osuutta liiketoiminnan sek3 palveluiden ja tuotteiden
suunnittelussa, kun kyse on lilkketoiminnan karjalaisuutta hyddyntavista osa-alueista.

Karjalaisina kisitetdin tutkimuksessa ne henkilét, jotka identifioituvat karjalaisen kulttuurin

ja kielen kanssa. Heilld myds oletetaan olevan jonkinlainen konkreettinen yhteys karjalaan
(joko oman asuinseudun tai esimerkiksi sukulaisten kautta).

7. Onko liiketoiminnan suunnittelussa ollut mukana karjalaisia henkilsits? *
O Kyl
O

O En osaa sanoa

8. Mill3 tavoin?

9. Tydskenteleekd yrityksessanne tall3 hetkells karjalaisia? *

O Kylia
O

O En osaa sanoa

10. Onko karjalaisia osallistunut jossain muussa vaiheessa toiminnan ja palveluiden
kehittdmiseen?

O Kyl
@R

O En osaa sanoa

11. Milla tavoin?
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12. Haluaisitko osallistaa karjalaisia henkildita karjalaista kulttuuria hyddyntivien
tuotteiden ja palvelujen kehityksess3 ja/tai ideoinnissa? 63 (67)

O Kyl
O En

O En osaa sanoa

13. Kerro halutessasi lis3a.

Lihetd

100 % Valmis (3 / 3)

Kiitos vastauksesta!
Mikéli sinulla herasi kysyttdvaa niin olethan yhteydessa
mimosa.kokko@edu.savonia.fi.

W




LIITE 4: SEMINAARIESITYKSEN ESITYSMATERIAALI

KULTTUUR

MIT/ ON
RULTTUURI

SENSITIVISYYS?

 Kulttuurillisen ja ympéaristén
kuormituksen minimoimista

Rakennetun ja elévéan

kulttuurin suojelua

* Kulttuurien valista ja sisgista

KRULTTUURILLINEN
RESTAVYYS

e Kulttuurillisten erojen
tiedostamista

e Sailytys ja yllapito

* Asenteiden ja arvojen
muuttaminen ja

hallinnointi

ymmarrysta seka

kunnioitusta

RULTTUURISENSITIVISYYS

» Kulttuurillisten erojen
tiedostamista

. Kunnioitusta ja
arvostusta

s Hyvaksymista ilman
arvojen asettamista
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MIRSI
RULTTUURI
SENSITHVINEN
MATRAILU?

Tukee vastuullisuustrendejé

Syvent&d yrityksen
vastuullisuutta

Viestii eettisista arvoista ja
halusta vaikuttaa

Toimii kilpailuvalttina

Taloudellinen kannattavuus

MITEN KEHITTAZ
MATRAILUZ
RULTTUURI-

SENSITIVISEMMZKSI?

FSKRELTA

1. Kulttuurisensitiivisyyden
sisdistéminen konseptina

2. 7 elementin ymmartaminen

5. Aidon halun omaaminen
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» Ei pelkastaan véhemmistsjé

ja enemmistoja

Kaikki kulttuuriin liittyvat
yksittaiset osa-alueet

¢ Sen hetkiset taloudelliset
resurssit ja tilanteet

P/AIR/LLISUUS \V/ST/ZVUOROISUUS

HENRILOKOHTZAISUUS TOISTEN RUNNIOITT/AMINEN

RESRUSTELEMINEN

\ULTTUURITUNTEMUS
& KUUNTELU RULTTUURITUNTEMU!

YHDESSZ LUOMINEN
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Eriavien lahtékohtien
hyvaksymista

historialliset
sosiokulttuuriset
poliittiset kontekstit

Véahemmistskulttuurin
tuntemusta

Yhteiséjen nakemyksien

priorisointia

VahenimistokulLLuurin
SOjen ehdoilla

RITEYTETTYN
Rulttuuris Syys on

> Tyskalu tasa-arvoisempia, erilaisuutta kunnioittavien tilojen
luomiseen

Auttaa vahentéméan vadrinkayttéa ja purkamaan
mahdollisia valta-asemia

Keino syvent&a omaa toimintaa ja arvomaailmaa

—>  Kannattavaa niin yrittéjan kuin asiakkaankin nékskulmasta

MINUT TAVOITTAF:

@ mimosa.kokkoeedu.savonia.fi

(in)

https://www.linkedin.com
/in/mimosa-kokko/
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