JFARCADA

Bildanalys av tv-nyheter i Finland
En visuell jamforelse av public service och kommersiella
nyhetsbilder fran YLE TV1 och MTV3

Jasmine Edfelt

Examensarbete / Degree Thesis
FIM&TV/Film & TV
2014




EXAMENSARBETE

Arcada

Utbildningsprogram: |Film & TV

Identifikationsnummer: 4637

Forfattare: Jasmine Edfelt

Arbetets namn: Bildanalys av tv-nyheter i Finland — En visuell jamforelse

av public service och kommersiella nyhetsinslag fran YLE
TV1och MTV3

Handledare (Arcada): Fred Nordstrém

Uppdragsgivare: |-

Sammandrag:

Min forskning &r en jamforelse om hur public service och kommersiella tv-kanaler
anvander det visuella berattandet i tv-nyheter. Jag ifragasatter pastdenden om att
kommersiella tv-kanaler har ett snabbare tempo och anvander mer spannande och
intressanta bilder i sina tv-nyhetsinslag. Syftet ar att ta reda pa om dessa pastaenden
stdimmer eller inte, och hur skillnaderna och likheterna tar sig uttryck i kanalernas
nyhetsbilder. Jag anvander material fran nyhetsprogrammen Yle Uutiset (YLE TV1, en
public service kanal) och Kymmenen Uutiset (MTV3, en kommersiell kanal).

Metoden som anvénds for att analysera tempot i nyhetsinslagen ar en férenklad version
av kvantitativ innehallsanalys. Den andra metoden baserar sig pa litteratur av Peter
Ward, Bruce Block och Herbert Zettl. 1 teoridelen har jag utformat sju
kompositionselement som gor en bild mer intressant. Utgdende fran denna teori
analyserar jag intervjubilderna i inslagen. Till slut jamfor jag nyhetsinslagen utgaende
fran analysresultaten.

Precis som pastaendet sager, visar undersokningen att tempot ar snabbare hos den
kommersiella kanalen. Daremot har public service kanalen mer intressevackande
element i sina intervjubilder. I det har fallet stimmer alltsa halften av pastaendet. Det
bevisar att bada kanalernas nyheter har intressevéackande bildmaterial pa olika sétt.

Kéllorna ar tagna fran bocker, tidigare forskning och elektroniskt material som
behandlar tv-nyheter. Tv-nyheterna har bandats in och sparats endast i forskningssyfte.

Nyckelord: Tv-nyheter, bildanalys, kommersiell tv, public service,
bildkomposition, MTV3, YLE

Sidantal: 57

Sprak: Svenska

Datum for godkannande: |13.5.2014




DEGREE THESIS

Arcada

Degree Programme: | Film & TV

Identification number: 4637

Author: Jasmine Edfelt

Title: Image analysis of television news in Finland - A visual
comparison of public service and commercial news reports
from YLE TV1 and MTV3

Supervisor (Arcada): Fred Nordstrom

Commissioned by: |-

Abstract:

My research is a comparison of how the public service and commercial television chan-
nels use visual storytelling in television news. | question the claim that commercial tele-
vision has a faster tempo and use more exciting and interesting images in their televi-
sion news reports. The aim is to find out if these statements are true or not, and how the
differences and similarities are expressed in news images. | use material from two news
programs: YLE Uutiset (YLE TV1, a public service channel) and Kymmenen Uutiset
(MTV3, a commercial channel).

The method used to analyze the tempo of the news stories is a simplified version of quan-
titative content analysis. The second method is based on the literature of Peter Ward,
Bruce Block and Herbert Zettl. In the theoretical part, | have designed seven composi-
tional elements that make an image more interesting. Based on this theory, | analyze the
images from the interviews in all the news stories. Finally, 1 compare the news reports
based on the analysis results.

Just as the statement says, the survey shows that the pace is faster in the commercial
channel. However, the public service channel has more interesting elements in the inter-
view pictures. In this case it means that half of the claim is correct. This proves that both
channels have interesting news pictures, but in different ways.

The sources are taken from books, past research and electronic materials that deal with
television news. The television news were recorded and saved for research purposes only.

Keywords: TV news, analysis, commercial television, public service,
image composition, MTV3, YLE

Number of pages: 57
Language: Swedish
Date of acceptance: 13.5.2014




INNEHALL

A 1 1= o V1o o PSR 9
1.1 [T 1o {1 o SRS 9
1.2 Tidigare fOrSKNING ......vveeeiiiiiee ettt e et e e e s b e e e aaes 10
1.3 1L PSPPSR 10
O S S = Vo 1Y =1 (g1 o PSRRI 11
15 [ o] 112 1] (o o PRSPPI 11
1.6 F Yo | = L =] 1T SRR 12
2 Definition av DegIrePP ..o 12
3 Historia 0Ch bakgrund...........ooeviiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeee e 13
3.1 Kanalernas och nyhetsprogrammens bakgrund .............cccccooiiiiiiiiiiiiiiiiiiicscceeeeeeeennn 13
3.11 Tv-nyheternas start fOr YLE .......cc.ooiiiiiiiiiie e 14
3.13 Tv-nyheternas start fOr MTV3.......ooiiiiii e 14
3.13 Konkurrensen mellan Kanalerna...............eoeioiiiiiii e 14
3.2 Tv-nyheterna — en viktig och palitlig informationskalla...........c..ccceceveveieniiiiine s, 15
N I <o | PP PPPPPPPP 15
4.1 Public service och de kommersiella tv-nyheternas olikheter ............cccccoveiiiiiennn, 16
4.1.1 Bilden i tv-nyheter — en stark del i helheten ..., 18
4.2 Bildkomposition: perspektiv och uppfattning ...........ccccooeoiiiiiiiiiiiiiiescccecece 19
42.1 Sju element som stéder en intressant KOMPOSItION...........coooviieiiniiieeiniieeeee, 21

R\ F= V=T g = Ul o Tod o T 4 1= (o Yo [0S 25

5.1 Materialinsamling och analySmetod ... 25
5.1.1 RV L VN 4T (T - | USRS 26
5.1.2 o =T = 1T PP PPPPPPPRt 27
5.1.3 Kvantitativ innehallsanalys SOmM Metod ...........cccovvvivieiieiie e 28
514 Analysmetod 1: Tempo genom innehallsanalys.............cocveeveveeveeieecie e, 29
5.1.5 Analysmetod 2: Sju element for intressant bildkomposition..............ccccvvvvvevennns 29

5.2 Beskrivning av nyhetsinslag och innehallstabell ..............cccocoveeeeeieiieiiece e 30

B ANAIYS .o 32
6.1 Analys om tempo i NYNELSINSIAQ ... ....ueiiiiiiiiiiii e 32
6.2 Analys om intervjubildernas KOmpOSItION ............cciiiiiiiiiiiiieie e 33

7 JAaMmTOrelse 0Ch reSUltat..........uviii i 42
7.1 Jamforelseredovisning av Material...........ooouiiiiiiiiiiiii e 43
7.2 Resultat om tempo och komposition i nyhetsinslagen ...........ccccccoviiiiiniiiiiee. 44

4



8  DiskUSSION OCH FeflEKEION ovviieieeee e e 45

8.1 Slutsats: syfte 0Ch NEINET .........eii i 45
8.2 Utvardering av forskningSmMetod. .........oouuiieiiiiieiieee e 46
8.3 Egna reflektioner av arbetet .........coo i a7
KB O e 49
B G O e 54



Figurer

Figur 1. Zettl, Herbert. 2008, Sight, Sound, Motion — Field of View (5.226-227)......... 23
Figur 2. Intervjubild fran Yle Uutiset — Antti Rinne (Yle Uutiset 2014a) ..................... 34
Figur 3. Intervjubild fran Kymmenen Uutiset — Antti Rinne (Kymmenen Uutiset 2014a)
........................................................................................................................................ 34

........................................................................................................................................ 35
Figur 5. Intervjubild fran Kymmenen Uutiset — Pirkko Rouhonen-Lerner (Kymmenen
UUBISEE 2014D) ...ttt 36
Figur 6. Intervjubild fran Yle Uutiset — Matti Halmesmaki (Yle Uutiset 2014c) .......... 37
Figur 7. Intervjubild fran Kymmenen Uutiset — Matti Halmesmaki (Kymmenen Uutiset
20L4C) .ttt Rt R et R e be bt be bt enenrenes 37
Figur 8. Intervjubild fran Yle Uutiset — Jyrki Katainen (Yle Uutiset 2014d) ................ 38
Figur 9. Intervjubild fran Kymmenen Uutiset — Jyrki Katainen (Kymmenen Uutiset
20D40) ..ottt E et r et et e b bt enearenen 39
Figur 10. Intervjubild fran Yle Uutiset — Paavo Arhinmaki (Yle Uutiset 2014f) .......... 40
Figur 11. Intervjubild fran Kymmenen Uutiset — Paavo Arhinmaki (Kymmenen Uutiset
20L4E) it e bttt e bt eebe bt neare e 40
Figur 12. Intervjubild fran Yle Uutiset — Sauli Niinisto & Pekka Moliis (Yle Uutiset
20040) vttt e r et bt R et et e be bt enearenen 41
Figur 13. Intervjubild fran Kymmenen Uutiset — Sauli Niinist6 & Pekka Moliis
(Kymmenen UULISEE 20140) .....cceiieieieieieiiesie sttt 42



Tabeller

Tabell 1. Mest sedda program pa Yle TV1 under 2013 (Finnpanel)..........c.ccccevevrvevennne. 54
Tabell 2. Mest sedda program pa MTV3 under 2013 (Finnpanel) .............cccceeevevrvevenne. 55
Tabell 3. SDP-inslagets innehallstabell. (Yle Uutiset & Kymmenen Uutiset 2014a).... 56
Tabell 4. Sannfinlandar-inslagets innehallstabell. (Yle Uutiset & Kymmenen Uutiset

Tabell 5. Kesko-inslagets innehallstabell. (Yle Uutiset & Kymmenen Uutiset 2014c). 56
Tabell 6. Katainen-inslagets innehallstabell. (Yle Uutiset & Kymmenen Uutiset 2014d)

........................................................................................................................................ 57
Tabell 7. Adoptions-inslagets innehallstabell. (Yle Uutiset & Kymmenen Uutiset

20048) ..ottt e E et R e Ee st et re bt enearenes 57
Tabell 8. Arhinméki-inslagets innehallstabell. (Yle Uutiset & Kymmenen Uutiset

701 5 OO 57
Tabell 9. President-inslagets innehallstabell. (Yle Uutiset & Kymmenen Uutiset 2014q)
........................................................................................................................................ 57



FORORD

Som foto- och klippstuderande har jag genom praktik fatt lara mig att filma och klippa
nyhetsinslag till webbnyheterna for Osterbotten Idag” pa Osterbottens Tidning. Den
har forskningen ser jag som en chans att gora en djupare bekantskap och lara mig mer

om hur de storsta nyhetsredaktionerna i Finland fangar verkligheten genom bilder.

Det &r spannande att se pa en sadan genre som nyheter, eftersom varje bild ar formad
enligt den verkliga situationen och av sd manga andra faktorer. Till skillnad fran
filmskapande, sa ar tiden knapp och planeringsskedet ar kort. Det finns manga hinder
och problematiska moment under nyhetsproduktionen som gor att bilden och inslagets
helhet blir som det blir. Anda finns det alltid en tanke bakom varje bild, och genom den
teknik som bygger upp den helhet som vi ser. Hur dessa delar kan bidra till en intressant
helhet kan vara bra att kéanna till da man jobbar med rorliga bilder i tv-nyheter, eller
annan typ av visuell produktion inom film och tv. Genom att jamféra de tva storsta
nyhetskanalernas nyhetsinslag, vill jag veta hur proffsfotografer har gjort nar de valt att
komponera och editera kamerabilden pa ett visst satt. Dessutom far jag en inblick i

skillnaderna och likheterna hos dessa tva kanalers bildtankande och bildskapande.

Jag vill framst tacka min handledare och alla de som hjalpt och uppmuntrat mig under

arbetets gang.

Jasmine Edfelt 2014



1 INLEDNING

Mitt examensarbete ar en forskning om det visuella berattandet i nyhetsinslag som &r
producerade i Finland. Det &r en jamforelse om hur public service och kommersiella tv-
nyheter anvander sig av spannande och intressant bildkomposition och ett snabbt tempo
i sina nyhetsinslag. | skolan har jag lart mig mycket om hur man ska tanka och gora for
att “hitta bilden” i en inspelningssituation for film och tv, men inte hur man specifikt
kan gora for tv-nyheter. Nar mitt intresse for denna genre kom pa tal, 6ppnades en
diskussion om de tva olika bolagsformerna som producerar tv-nyheter och jag
konstaterade att de ser véldigt lika ut. YLE TV1 och MTV3 har turvist haft hand om de
hogsta tittarsiffrorna for nyhetspubliken, och de konkurrerar fortfarande med varandra
om tittarna. Jag ville veta vad man kan hitta, specifikt i bildmaterialet, som stoder eller

motsager pastaenden om kanalformernas olikheter och likheter.

1.1 Bakgrund

De mest sedda tv-programmen i Finland idag &r de finska nyheterna. YLE och MTV3 ér
idag de ledande tv-nyhetsproducenterna i Finland. Det som skiljer dem &t ar att YLE ar
en public service - kanal medan MTV3 &r en kommersiell kanal. Det finns mycket
statistik och litteratur som forsoker utreda och spekulera kring t.ex. hur konkurrensen
och relationen mellan public service och kommersiella kanaler sett ut och hur de
forandras. Det ar svarare att hitta forskning som enbart behandlar anvéandning av bilder
inom tv-nyheter, men det finns en del exempel som jag tagit som stod. T.ex.
”Formaterade Nyheter” av Ari Nykvist (jfr. Nykvist 2011).

”Den offentliga och den reklamfinansierade fritt tillgangliga televisionen konkurrerar
om tittarna forutom med de avgiftsbelagda tjdnsterna ocksd med varandra.”
(Kommunikationsministeriet). | den h&r undersokningen &r det spanningen hos
kanalernas val av bildberattande som ar den viktiga fragan. De kommersiella kanalerna

pastas ha en intressantare och ett tempomassigt mer livfullt bildberattande.



1.2 Tidigare forskning

Som grund for min undersékning har jag anvént litteratur (se kap. 4) som bevisar att det
finns en tydlig skillnad i bilderna hos public service och kommersiella nyhetsprogram.
Jag har plockat ut information fran tidigare undersékningar om tv-nyheter, och anvént
mig av tv-nyhetsinslag fran bade public service och kommersiella redaktioner for
analysdelen. Utgaende fran litteraturen samt teori om bildkomposition och en
kvantitativ matning av inslagens innehall, kommer jag i huvudsak fokusera pa att

analysera nyhetsbilden och dess funktion i nyhetsinslagen, samt jamfora dessa.

Det viktiga med att anvéanda tidigare forskning som stdd ar att kunna dra paralleller till
en storre helhet och fa forstaelse for hur saker och ting forandrats inom det omrade jag
har valt. Eftersom nyheter ar ett standigt flodande och uppdaterande medium, kommer
min forskning l6sa fragor inom ramen for ett material som &r gjort under den tid da mitt
skrivarbete utfors. Jag vill se om dagens material paverkats av tidigare pastaenden inom
tidigare historia och forskning. Tanken ar att sjalva forskningen ska ga att anvanda i

framtiden for att se om det skett en utveckling inom nyhetsbildernas uttryck.

1.3 Syfte

Syftet med mitt arbete ar att hitta likheter och olikheter i det visuella uttrycket hos
public service och kommersiella nyhetsinslag, genom att méta innehallet i inslagen och
anvanda stod av litteratur. Vikten ligger vid att ta reda pa om det stammer att de finska
kommersiella nyheterna har ett snabbare tempo och mer intressanta bilder i sina inslag
an vad finska public service nyheter har. Hur framkommer skillnaderna och likheterna i
intervjubildernas komposition och genom inslagens matbara varden? For en
nyhetsfotograf eller en nyhetskonsument kan det vara bra att kénna till hur tva
nyhetsproducenter med olika syften presenterar samma nyhet visuellt. Jag tror att en
jamforelse kommer hjalpa mig att ge en konkret och klar uppfattning om hur man kan

skapa rorliga nyheter pa varierande satt, och vad man kan tanka pa.

10



1.4 Fragestallning

Jag har grundat min fragestéllning pa tidigare forskning om tv-nyheter. Rick Thompson
och Nancy Graham Holm har badat konstaterat att det finns en tydlig skillnad i hur
public service-kanalerna och de kommersiella kanalerna anvénder sig av tempo och
intressanta bilder for att locka en bredare publik. De kommersiella kanalerna anses ha
ett hdgre tempo och mer spannande och intressanta bilder an vad public service har.
Eftersom kanalerna tavlar om tittarna pa det séttet och specifikt genom det visuella

uttrycket, ar det intressant att se om pastaendet stammer ocksa i Finland.

Jag har delat upp pastaendet om de kommersiella bildernas uttrycksférmaga, sa att jag
ser pa tempot i en analys och pa de intressevackande bilderna i en annan analys. Darfor
kommer jag att anvanda mig av tva olika analysmetoder och analysera bilden pa tva
olika plan, utgaende fran dessa fragestallningar:

e Vilken av tv-kanalerna stoder ett tempomassig mer livfullt bildber&ttande, och

hur syns det?

e Vilken av tv-kanalerna har visuellt de mest intressevackande bilderna, och hur

ser man det genom intervjubildernas komposition?

1.5 Kort om metod

Jag kommer att jamfora sju nyhetsinslag fran Yle Uutiset med sju nyhetsinslag fran
Kymmenen Uutiset, som sants under februari manad 2014. Nyhetsinslagen har jag valt
ut genom noggranna avgransningar (se kap.5.1.2). Inslagen fran bada kanalerna
behandlar samma nyhet, och har sants under samma dag. De ar ocksa inhemskt
producerade. Jag har valt att anvanda tva analysmetoder for att sedan kunna jamfora
inslagen. Den fosta metoden &r en forenklad version av kvantitativ innehallsanalys. Den
anvander jag for att analysera tempot i inslagets helhet. Den andra metoden &r en mer
djupgaende analys baserat pa teoretiskt material om spannande och intressevéackande
bildkomposition. Utgaende fran litteratur analyserar jag sex inslag, dar jag ser narmare

pa intervjubildernas komposition.
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1.6 Avgransning

I min undersokning har jag gjort avgransningar i mitt metodval for de bada
analysdelarna. Jag har noggrant och systematiskt valt ut nyhetsmaterialet som jag
undersoker. Den gemensamma avgransningen for min forskning &r att jag har valt att
understka endast den visuella delen av tv-nyheter. | kapitel 5.1.2 finns noggrannare

beskrivning.

2 DEFINITION AV BEGREPP

Public service

Public service ar statliga tjanster och program som gors for alla invanare i ett land dar
innehallet ar politiskt oberoende och lyfter upp ett jamnstallt samhalle. Det anses vara
ett begrepp med manga olika betoningar och bestar av manga olika kriterier, beroende
pa i vilket land det anvands (Olson 2001 s. 293). Det kan anses som en motsats till

kommersiella tjanster.

Kommersiell verksamhet

Det ar en sjalvstandig verksamhet eller ett bolag som omsétter pengar, och har som
avsikt ar att ge intakter. Verksamheten &r vinstinriktad och tv-kanalerna finansieras
oftast genom reklam, sponsring, produktplacering och underhallande programkoncept.
(Olson 2001 s. 294) Verksamheten ar mycket beroende av en stark och aterkommande
publik.

Finnpanel
Ar ett marknadsundersokningsféretag som grundades &r 1975. Finnpanel féljer med och
mater vanorna for finldndarnas tv-tittande och radiolyssnande. De publicerar

regelbunden statistik pa internet med resultat for flera tv-kanaler i Finland. (Finnpanel)

Nyhetsinslag
Nyhetinslagen finns som sjalvsténdiga delar i ett nyhetprogram. Reportern anvander sig
av enkla sprakformuleringar som berédttar om nyheten och klipparen editerar ihop

fotografens bilder, som visar det som hédnt. Det ska goras utan 6verdrivna dramaturgiska
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filmgrepp. Istéllet &r det bra att ha ett inslag som bestar av delar som gar att placera om i
helheten (pa grund av det snabba nyhetsflodet). Inslaget stods ofta av en paannons
(introduktion i studion) eller en avannons, (avslutning i studion) som kan korrigeras om
nagot fattas fran det klippta inslaget. (Marling 1998 s. 50-51)

Panorera
Da man panorerar med en kamera gér man en svepande rorelse med kameran fran ett
stalle till ett annat. Det anvands oftast dd man filmar och ska félja med nagot som

hander, eller om man ska félja med ett objekt eller féremal som ror sig.

Tilta
Déa man tiltar en kamera, vinklar man den uppat eller nerat. Man siktar kameralinsen sa

att perspektivet forandras och under tiden halls kameran oftast statisk.

3 HISTORIA OCH BAKGRUND

| det har kapitlet beskriver jag kort YLE:s och MTV3:s historia, samt berattar om
nyhetsprogrammens bakgrund. Har beréttar jag ocksa om bakgrunden till hur kanalernas
konkurrens sett ut i Finland och varfor nyheter &r en sa viktig kélla for oss.

3.1 Kanalernas och nyhetsprogrammens bakgrund

Av tv-publiken i Finland tittar 26 procent pa YLE TV 1, medan 19 procent tittar pa
MTV3. Dessa tva kanaler ar Finlands storsta tv-kanaler, och har dvertaget nar det galler
tv-nyhetssandningar.  (YLE) Enligt Finnpanels arsrapport for 2013  har

nyhetsprogrammen en hdg tittarandel hos bada kanalerna. (Finnpanel)

Finnpanel har enskilda statistiktabeller for kanalerna, dar man kan se programmens
placering enligt hur manga tittare programmet har. Nyhetsprogrammet Kymmenen
Uutiset finns pa femte plats bland alla program som visas fran MTV3. Yle Uutiset som
sands kl. 20:30, finns pa forsta plats pa YLE TV1 (se tabell i bilaga s. 54-55). Nagot
som bada kanalerna har gemensamt &r att de nyligen fornyat sitt utseende och grafik,
samtidigt som de uppdaterat sitt audiovisuella uttryck och innehall. (MTV3)
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3.1.1 Tv-nyheternas start for YLE

O.Y. Suomen Yleisradio - A.B. Finlands Rundradio grundades 1929 och bdrjade ha
regelbundna tv-séndningar ar 1958. Ar 1965 bérjade YLE sénda egna nyheter och
senast i mars 2012 uppdaterade kanalen sitt audiovisuella utseende, uttryck och innehall
i studiomiljon. Detta uttryck borjade ocksa synas i de finska nyheternas innehall och
bl.a. de regionala nyhetsinslagens antal 6kade i vissa nyhetssandningar. (YLE).

3.1.2 Tv-nyheternas start fér MTV3

Oy Mainos-TV startade sin kommersiella verksamhet ar 1957. Den forsta
nyhetssdndningen, Kymmenen Uutiset, gick ut 1 september 1981. MTV3 startade sin
kanalverksamhet ar 1993, och i september 2013 uppdaterade kanalen sitt audiovisuella

utseende och innehall for bl.a. nyheterna (MTV3).

3.1.3 Konkurrensen mellan kanalerna

Ar 1957 pabérjade YLE (Rundradion) och MTV (Mainos Ab) ett samarbete som tva
bolag, med sjalvstandiga inkomstkéllor. MTV hade ensamréatt pa tv-reklamtid medan
YLE drog in pengar pa sina licensavgifter. Det finlandska tv-systemet bestod av statlig
public service dnda fram till ar 1993, da slutligen en tv-reform genomfordes. Innan
reformen paborjades, hade MTV ingen egen tv-kanal och var darfor beroende av att
hyra programtid av YLE:s TV1 och TV2 for att kunna existera. 1 samband med
reformen bildades en tredje sjalvstandig kanal: MTV3, som samtidigt slutade dvervakas
av YLE. Kommersialiseringen gav upphov till en tydlig konkurrens mellan kanalerna,
och MTYV fick procentuellt fler tittare &n YLE:s kanaler hade tillsammans. Public-
service tog tillbaka sin position i borjan av 2000-talet och atervann liknande tittarsiffror
som under tidigt 1990-tal. (Hellman & Sauri 1996 s. 101-102)

I Finland, med sin starkt koncentrerade marknad, har kommersialiseringen varit ett

vanligt fenomen. Via alla nya tdnkbara digitaliserade format (internet, kabel-tv, digital-

och mobil-tv m.m.) har utbudet expanderat. Det har i sin tur lett till att man forvéantats

Oka pa det kommersiella innehallet i tv-programmen, for att fa halla kvar sin publik. Det

galler ocksa nyhetsprogrammen. (Hjarvard 1999 s. 40-42) Ari Nykvist skriver i
14



“Formaterade Nyheter” utgdende fran Pfetsch, (Pfetsch 1996 s. 428, 431, 466) att public
service tv har borjat strdva efter att ta efter det kommersiella formatet, och i sin tur har
de kommersiella programmen borjat narma sig ett mer public service-aktigt innehall
(Nykvist 2011 s.22).

3.2 Tv-nyheterna - en viktig och palitlig informationskalla

I ”Verklighetsmakarna — En handbok for nyhetskonsumenter” vill Stig Kankkonen 1 ett
tidigt skede ta upp det starka gemensamma intresse som finlandare har for
nyhetsmedier. Vi vill vara medvetna om hur den verklighet ar som vi befinner oss i just
nu, och veta vad som &r pa gang for att kunna hanga med i diskussionerna. Fast vi inte
ar med och upplever eller ser det som hander direkt, sa kan vi genom radio, tidningar
och tv fa information och ocksa en kansla av vad som &r pa gang. (Kankkonen 2000 s.
7)

Eftersom nyheterna digitaliserats, har journalisterna och nyhetsskaparna fatt en allt
storre press pa sig att hantera materialet pa ratt satt. Det &ar latt hant att informationen
forandras under produktionens gang, vilket kan leda till att publiken missforstar
budskapet. Med information kommer ocksd alla andra faktorer och skyldiheter:
sanningsenlighet, kontrollmojlighet, lojalitet och en ansvarsfull tdckning som ar réttvis.
(George-Palilonis 2013 s. 94)

| detta skede &r det viktigt att ndmna att férmedlarna av vara nyheter har ett stort ansvar.
For att nyheterna ska komma ut pa ratt satt ar de tvungna att folja vissa etiska principer
och regler. T.ex. finns det regler i Finland som kallas Finlands Journalistférbunds
Journalistregler: ”"Reglerna giller allt journalistiskt arbete.” Reglerna uppdaterades

senast i januari 2014. (jfr. Finlands Journalistférbund).

4 TEORI

| féljande kapitel har jag tagit fram forskning som pekar pa att det finns en skillnad i hur
kommersiella program och public service program anvander sig av det visuella i

nyheter. De kommersiella nyheterna pastas vara bildméassigt mer intressanta, spannande
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och fantasifulla. De anses ocksa halla ett snabbare tempo an vad public service nyheter
gor. 1 min forskning ska jag forsoka ta reda pa om dessa antaganden stammer eller inte.

4.1 Public service och de kommersiella tv-nyheternas olikheter

Precis som i Finland, har ocksa det europeiska tv-tittandet under senaste ar forandrats
mycket. Tidigare hade public service-kanalerna monopol pa tittarna, men sedan de
kommersiella kanalerna tagit form har det blivit en tavling om vem som har storre
publik. Journalistiskt uppbyggda program har darmed ocksa fatt genomgd en
uppdatering for att inte tappa sina tittare. Man vill i allmanhet locka yngre tittare, den sa
kallade "MTV-generationen”, som behdver bild och ljud som haller tempot uppe och
som ar fantasifullt. Om publiken inte far det de vill ha, slutar de titta. (jfr. Graham
Holm 2007 8) Speciellet producenter av kommersiella tv-kanaler prioriterar att na en sa
bred publik som mgjligt, och for att gora det forsoker de attrahera yngre tittare. BBC
News ar ett program som kan std som exempel for det tidigare namnda pastaendet.
(Thompson 2004 s. 16)

Rick Thompson skriver ocksa i ”Writing for Broadcast Journalists™ att for att public
service ska fa mer publikvénliga och inbjudande tv-nyheter, beh6vs en mer intressant
produktionsteknik. Det finns en press hos dessa kanaltyper att utveckla ett mer aktivt
berattande med hjélp av mer héndelser i bild: "More imaginative graphics, more live
elements...and so-called walking-talking sequences when the reporter speaks to the
camera...while on the move." (Thompson 2004 s. 16-17)

Ett annat exempel pd den har trenden kan man hitta i ”Slogans of Change — Three
Outlooks on Finnish Television Contens” av Minna Alasmaa. Dar jamfors innehall hos
olika nyhetsprogram i Finland. | ett av de kommersiella kanalernas nyhetsprogram
(attans nyheter pa Nelonen) kunde man se hur tempot i sandningen var mycket hogre
an de andra kanalernas nyhetssandningar. Kortare nyhetsinslag, farre bilder och farre
intervjuer. (Alasmaa 2008 s. 208-209)

En allt mer aterkommande faktor, som stod for detta innehall, & underhallningen. Det

kan anses som en kontrast till det mer seriésa. Tv och radio har langsamt borjat
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acceptera, att i vissa fall anvanda sig av mer underhallande delar inom journalistiska
program. Den tekniska utvecklingen under 2000-talet har gjort att produceringen av allt

journalistiskt innehall effektiverats avsevart. (Conboy 2004 s.187)

Man kunde redan vid starten av tv-nyhetssandningarna konstatera den har skillnaden. Ar
1946 i Storbritannien sa var den nya nyhetsformedlingen genom televisionen ingen
succé. P4 BBC visste man inte hur man pa ett rattvist, och samtidigt intressant och
underhallande satt skulle ga till vaga for att kombinationen skulle fungera. Man var
langsamma med att forsta hur det gick att anvanda sig av det visuella materialet i
nyhetsberattandet. Detta problem pagick under ca tio ar mellan 40- och 50-talet. Man
anvande sig av nyhetsberéttare i tv-rutan, men den enda bild som visades var en bild pa
Big Ben. Det fanns en radsla for att utveckla kanalen som var uppbyggd pa public
service-grunder. I mitten av 1950-talet tog en ny generation av nyhetskanaler form, runt
om i vdrlden. FOr att anvanda Storbritannien som historiskt exempel, var det ITV
(Independent Television), som blev den nya kommersiella verksamheten som fick lyfta
upp nyheterna som tv-medium. Till skillnad fran BBC, sa var de inte radda for att ta
efter den trend som Amerikanska tv-kanaler anvénde sig av. "The BBC News was
simply not as good, as exciting or as well presented as the new commercial variant.”
Martin Conboy skriver i ”Journalism — a Critical History” om Andrew Crisells (Crisell
1997 s. 92) tidigare pastaende om att ITV eller ITN (Independent Television News) fick
ett mal att skapa nyheter med innehall som var mer intressant, mangsidigt och mer
accepterat pa marknaden. For att battre nd publiken och for att skapa en intressant
kontakt till politiska situationer, gjorde man mediet mer underhallande. ITN:s
politikreporter Robin Day kunde konstatera att den utveckling som hade skett fick
BBC:s program att verka stelt och trakigt. (Conboy 2004 s. 197-199)

Senare handelser i England visade pa ett nytt tydligt monster mellan public service och
de kommersiella tv-kanalerna, pa grund av kommersialiseringen. Det inverkade pa tv-
nyheternas utveckling. Ar 1997 i USA bérjade bl.a. Channel 5 sanda kommersiella
nyheter, och i England borjade man ta efter den nya stil som presenterades genom
nyhetssandningarna. Sandningarna strukturerades om for att fanga en yngre publik, och
det kunde man se i bl.a. redigeringens uppsnabbade takt och i en mindre allvarlig
nyhetsformedling. (Cushion 2012 s.52-53)
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4.1.1 Bildenitv-nyheter — en stark del i helheten

Av alla element som en tv-nyhet bestar av, ar det oftast bilden som &r i Gverlage.
”Bilden vinner alltid.” Bilden och spraket &r tillsammans starkare &n ljudet, men
kombinerar man bild och ljud sa vinner det dver speakertexten. (Marling 1998 s. 65)
Det verkar anda finnas manga olika synpunkter pa hur bilder anvénds inom
journalistiskt uppbyggda program. Det som ett nyhetsmedium férmedlar ska man
utnyttja pa basta satt genom att ge plats at bilden. Speciellt dar den kan visa och beréatta
mer an det som férmedlas i ord. Men den ska ocksa kunna férmedla informativ fakta,
dar det behovs och behandlas sa att nyhetsbudskapet inte tappar den viktigaste
informationen. Det hander latt om bilderna anvands pa fel satt. Allt for starka bilder
fangar uppmarksamheten hos tittaren pa ett satt som gor att kanslorna ta 6ver, och da

kan den viktigaste informationen latt ga forlorad. (jfr. Fichtelius 1997 47-49)

I ”Nyhetsjournalistik” berittar Erik Fichtelius om hur ett nyhetsinslag kommer till. Pa
grund av att nyheter oftast produceras snabbt, s& maste man gora snabba val och tidigt
bestdamma sig for hur man vinklar nyheten. Han specifikt ocksa om bildens funktion: I
ett kort nyhetsinslag handlar detta inte om nagra markvardigheter eller filmiska
konstgrepp.” Enligt honom &r det nyhetsreportaget som har en beréttande struktur med
en tydlig borjan, mittparti och avslutning. (Fichtelius 1997 s.47) Déremot menar Peter
Ward i ”Picture Composition” att nyhetsberattandet bygger pa samma struktur som
filmberattandet. Filmskapare har lart sig hur de ska fa publiken att hanga med i
berattelsen och kanna av spanning. Tekniken med att filma och klippa pa ett sétt som
bygger upp en spannande verklighet, har ockséa avspeglat sig i hur man berattar nyheter.
(Ward 1996 s. 132)

I ”Visuell Retorik” tar Anders Karlsson och Thomas Koppfeldt upp fem viktiga punkter
som handlar om nyhetsbildens funktion i tidningar och tv-medier. For det forsta ska en
bild fanga uppmarksamhet hos nyhetskonsumenten. Bilden ska dokumentera det
som har hant, men dven sta som en symbol for nagot viktigt, t.ex. genom att visa
manniskor eller andra representativa motiv. For att fa grepp om héandelsen ska det finnas

en vél utvald och sanningsenlig vinkling, déar bilden i sig kan stoda det verbala

18



berattandet eller ge en ytterligare bild av situationen. Dessutom har bilden makt att
sjalvstandigt beratta och spegla nyheten. (Carlsson & Koppfeldt 2008 s. 41)

4.2 Bildkomposition: perspektiv och uppfattning

| kapitel 4.1 pastas kommersiella tv-nyheter ha ett livligare, intressantare och mer
spannande bildberattande, &n om man jamfér med public service tv-nyheter. For att
kunna utreda om det stdmmer, har jag i detta kapitel tagit fram teori om hur en
intressant och spannande bildkomposition ser ut. Teorin bygger framst pa Peter Wards
bok ”Picture Composition”. | underkapitlet har jag gjort en uppstallning om hur
perspektiv och uppfattning bygger upp den visuella kompositionen. Da jag kanner till
den intressevackande kompositionens olika element kan jag analysera och jamféra
nyhetsinslagens bilder. | underkapitlet har jag valt ut och utformat sju olika
kompositionselement for min analys. Dessa sju element ar baserade pa litteraturen av
Peter Ward, kombinerat med teori fran ”The Visual Story” av Bruce Block och ”Sight,
Sound, Motion” av Herbert Zettl.

“Composition — the arrangement of all the visual elements within the frame — is at the
heart of all visual communication.” Peter Ward inleder boken ’Picture Composition”
med det har starka uttrycket. Genom att kanna till hur en bildkomposition fungerar kan
man hitta det viktigaste som bygger upp en enhetlig bild. Kompositionen ar en viktig
del av den osynliga teknik som anvénds vid bildskapande. N&r helheten fungerar som
bést sa tanker man inte pa hur de tekniska bitarna hanger ihop. Men delarna finns dar
och de gar att peka pa, en och en. (Ward 1996 s. 10-11)

Det &r bra att komma ihag att det & manga faktorer som spelar en roll for hur en viss
bild, har kommit att se ut pa ett visst satt. Det dr en kombination av fotografens timing
och tanke, tillsammans med det bakomliggande syftet (budskapet) och de tekniska
mojligheterna for valet av en viss bild, i en viss situation. Det kan ocksa sammanfattas
som en komposition. Det finns olika delar inom bildens ramar som man kan avlésa, och
darmed komma fram till om bilden &r lyckad eller mindre lyckad. Kompositionen byggs
upp enligt hur man uppfattar en bild (genom uppfattningsformaga) och genom

perspektiv (djupverkan). Hur en bild uppfattas ar mycket upp till den som tyder bilden.
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Men det handlar ocksa om samspelet mellan olika visuella element som antingen
intresserar eller inte, och pa vilket satt de bygger en intressant helhet. D& man pratar om
perspektiv for en bild, ser man pa de visuella, ofta tekniska val, som finns och de val

som slutligen gjorts nér bilden tagits. (Ward 1996 s. 11)

Peter Ward ar val medveten om att delarna som han tar upp i sin bok om de visuella
elementen inte gar att beskrivas helt atskilt. Det ar pa grund av att de, pa ett eller annat
satt, standigt paverkar eller bygger pa varandra inom den visuella utformningen. Man
kan stélla en konkret fraga om innehallets komposition, men den kommer alltid att leda
vidare till nya fragor och vinklingar om hur kompositionen fatt sin form. Det &r ocksa
darfor alltid bra att vara medveten om bildens kontext, eftersom det ar en del av varfor
en bild ser ut som den gor. (Ward 1996 s. 10-12)

Det finns en skillnad i bilderna som ménniskans 6gonpar ser, och det som kameralinsen
konstruerar. Summan av 6gonens tva bilder gor att vi kan se var tredimensionella varld
och uppfatta djup i var verklighet. Den bild vi ser i verkligheten skiljer sig fran den
tvadimensionell bild som formedlas genom film eller tv. For att konstruera mer djup i
en tvadimensionell bild, behover vi kanna till hur perspektiv och uppfattning fungerar i
verkligheten. (Block 2008 s. 14-15) Har ar nagra av de viktiga funktioner som Peter

Ward tar upp, som kan ge oss en illusion av tredimensionellt djup i bilden:

e Storleksforhallanden mellan olika foremal och objekt
e Linjekonstruktion i bilden genom olika perspektiv
e Ett foremal som tacker ett annat ger uppfattning om avstand
e Kamerardrelser och forandring av synvikel (objekt och foremal i rérelse)
e Olika ljusstyrkor tar fram foremal pa olika satt
(Ward 1996 s. 36).

For att se pa en bild utgdende fran hur den uppfattas maste man ta i beaktan bade det
som 6gat ser och det som kameralinsen konstruerar. Det vi ser med 0gat &r en subjektiv,
tredimensionell bild, dér fokusen styrs av den individuella upplevelsen. Det som linsen
tar in &r aldrig en exakt kopia av verkligheten man sett, utan en bild som man kunnat

paverka med manga olika variabler, just i dgonblicket for inspelningen. Nagra av dessa
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kompositionsvariabler ar: skarpedjup, linshéjd, kameraavstand, val av synvinkel,
placering, valet av bildstorlek, ljusforhallanden och farger. (Ward 1996 s. 26-27)

4.2.1 Sju element som stéder en intressant komposition

1. Flyktpunkt

For att forsta sig pa bildens perspektiv kan man borja med att utforska flyktpunkten,
“the vanishing point” och linjerna som dras mot punkten. Flyktpunkten &r ett stélle i
bilden dar ett foremals (t.ex. ett hus eller jarnvagsspars) lutande linjer slutar, eller dar
flera linjer méts. De sammanfallande linjerna kan ocksa leda till en flyktpunkt som
hittas utanfor bildrutan. Det har beror pa hur kameran ar placerad. Det ar kameralinsens
position och hojd som bestammer om det ar fragan om ett en- tva- eller
trepunktsperspektiv. Ju fler flyktpunkter som finns desto tydligare blir illusionen av
djup. Flyktpunkten ar den del av bilden som drar till sig uppméarksamhet. Det betyder
att om man placerar ett objekt pa punkten, eller i de fallande linjerna som gar mot
punkten, sd kommer det att fanga tittarens uppmarksamhet. Det gor att bilden verkar
mer intressant. (jfr. Block 2008 s. 16-26) Da fler parallella linjer dras mot samma
punkt blir bilden mer spannande. (Ward 1996 s. 48).

2. Betraktningsvinkel
Nar man filmar méanniskor, kan man paverka perspektivet genom att stalla linsen pa
olika hdjd. En spannande vinkel &r att anvanda ett vidvinkelobjektiv och placera
kameran lagt nere, och tilta upp mot objektet. (Ward 1996 s. 45) Detta kallas dven for
grodperspektiv (Olson 2001 s. 287). Da kommer horisonten att ligga lagre, och det gor
att intresset hos det vertikala objektet 6kar. Ward tar upp ett exempel fran en film dar
skadepelaren filmats pa detta vis, och darfor beskrivits som en maktfull person.
Dessutom gav det en illusion av att han lutat dver askadaren. Den motsatta effekten far
man om man placerar linsen hogt uppe och tiltar nerat. Det som anses vara det normala,
ar att i kompositionen placera horisonten pa 6gonniva eller en liten bit under eller 6ver
bildens mittpunkt. | tv-produktion, speciellt i studio ar det vanligt att halla linsen pa en

mer normal d.v.s. i 6gonhdojd, dar horisonten halls kring mitten. (Ward 1996 s. 45-46)
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3. Linjer

Vertikala och horisontella linjer och riktningar ger olika effekt for hur man uppfattar
bilden. Bilder som har en horisontell uppbyggnad anses vara mer avslappnande och ger
en trygg kansla, troligtvis pa grund av att vi oftast ligger horisontellt nar vi sover. Ett
vertikalt upplagg i bilden ger ett mer aktivt och spannande intryck. Det kan t.ex.
handla om olika monument eller hoga hus, som for oss kan kanns svara att greppa. Om
man daremot tiltar de horisontella linjerna och far miljon i bilden att luta, sa kan man fa
en aktivitet som ar annorlunda. En nyhetsbild dar horisonten &r snedvriden kan ge ett
mindre palitligt budskap och pa ett satt vara olénsam. For musikvideon och
livekonserter kan det daremot stdda den hoga energin och bidra till ett livfullt
bildberattande. (jfr. Zettl 2006 s. 101-102)

4. Storleksrelationer

Genom att aktivt placera objekt eller féremal pa olika avstand fran kameran kan man
konstruera en illusion av djup, vilket gor bilden mer intressevackande.
Storleksrelationerna och bildens djup uppfattas olika da man varierar perspektivet och
kanner till hur man kan placera objekten. (Block 2008 s. 27-28) Om ett objekt tacks av
ett annat objekt eller foremal, skapar det mer djup i bilden &n om alla objekt skulle vara
placerade pa samma avstand fran kameran (Block 2008 s. 51). Ett annat satt att uppfatta
storlek &r genom att se pa hur de placerade objekten star i relation till horisontlinjen.
(Ward 1996 s. 27)

5. Bildstorlekar
D& man berattar med bilder anvander man sig av olika bildstorlekar. Herbert Zettl tar
upp de fem viktigaste bildstorlekarna: dversiktsbild, helbild, halvbild, narbild och
extrem narbild. Det finns inga exakta matt for hur man komponerar en viss bildstorlek,

men bilderna nedan kan fungera som véagledning. (Zettl 2005 s. 203-204)
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11.13 Extreme Close-Up (ECU or XCU)

Figur 1. Zettl, Herbert. 2008, Sight, Sound Motion — Field of View (s. 226-227)

I en helbild &r objektet mindre &n i en néarbild. N&r objektet tar upp mer av ytan i
bildrutan, fir man en uppfattning om att objektet ar narmare. Varje tittare uppfattar
storlekar i bild pa olika satt. Precis som i verkligheten, nar nagon ar néra, ger en narbild
oftast en mer effektiv och energisk effekt an t.ex. en oversiktsbild eller en helbild.
(Zettl 2005 s. 204-205)
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6. Dragningskraft i bildrutan
Peter Ward menar att bilden kan formedla olika typer av visuell spanning, beroende pa
var foremalet &r placerat i bildrutan. Ett ensamt foremal i rorelse dras alltid fran eller
mot mitten, hornen eller sidorna i bilden. Om man komponerar en bild och haller
foremalet i mitten av bildrutan, finns det ingen dragningskraft som kan halla uppe
intresset hos tittaren. Det ar viktigt att det finns utrymme framfor och ovanfor
foremalet, sa att bilden inte blir for simpel och centrerad. This common experience of
an awareness of motion of a static visual element with relation to the frame is an

intrinsic part of perception.” (Ward 1996 s. 84)

Det gar att leka med objektets dragningskraft i bilden genom att komponera objektet
intill kanterna i bildrutan. Om det ar frdga om en portratt, t.ex. en intervjusituation, sa
gar det att variera den fria hojden ovanfor personens huvud. Om objektet komponerats
med litet utrymme ovanfor huvudet kan bilden kénnas mer trangt. Om objektet daremot
har mycket utrymme ovanfor huvudet, sa kan bilden kannas tung. Nagonstans dar mitt

emellan &r det som rekommenderas i en normal komposition. (jfr. Zettl 2005 s. 106)

Att anvénda sig av sidornas dragningskraft i bildrutan kan i vissa fall vara positivt, och
tillfora mer laddning i kompositionen. Ett exempel pa sadan komposition kan vara en
bild pa en stort fordon framifran, dar framsidan tacker hela bilden horisontellt, och dven
kan ga lite utanfor bildramen. Det kan ge fordonet en status av att det verkar stort och
haftigt. Ett annat exempel ar att fa manniskor att verka instangda, om de trangs in mot
sidorna i bilden (men har inverkar ocksd sammanhanget i berattelsen). (jfr. Zettl 2005 s.
108)

7. Rorelse
Hur man skapar illusion av rorelse i bilden har alltid varit av intresse for askadaren
(Zettl 2005 s. 247). Man utgar ofta automatiskt fran att jamfora ett objekt i relation till
en mer stabil bakgrund. Pa sa satt kan man fa en uppfattning av i vilken riktning och hur
snabbt objektet eller objekten ror sig. Ibland &r det latt att uppfatta men ibland kan man
ha svart att forsta en rorelse. T.ex. om en kamera filmar ett objekt och féljer med i

samma hastighet, sa kan det bli svart att uppfatta bade hastighet och riktning. Detta
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kallas for “motion paradox™, d.v.s. objektet kan bade verka vara stilla och i rorelse
samtidigt. (jfr. Zettl 2005 s. 254-255)

Det kan vara en utmaning att hitta en oavbruten fungerande bildkomposition som
innehaller rérelse. Det gar inte pd samma satt att hitta en absolut struktur i en rorlig bild
som i en statisk. Uppfattningen av rérelse i bild ar ndgot som oftast anses fanga var
uppmarksamhet. Problemet kan vara att det styr bort var fokus fran det huvudsakliga
foremalet, eller personen som vi foljer. Bilder med rorelse & mer attraherande och
intressanta an statiska bilder. (Ward 1996 s. 55-56)

Objektets eller foremalets rorelse kan uppfattas ske i olika riktningar i relation till
kamerans position, t.ex. tvars over bilden eller emot bilden. D& nagot rors mot kameran
uppfattas rorelsen i bilden 6ka. Den motsatta effekten uppstar om nagot rors bort fran
kameran. Rérelsen kan ocksa ske enbart med kameran. Den kan aka framat eller bakat,
aka sidlanges, (hoger och vanster) upp och ner eller panorera. Alla dessa rorelser ger
en 6kad illusion av djup i bilden. (Block 2008 s. 28-33)

5 MATERIAL OCH METOD

| det har kapitlet kommer jag att redogdra fér min arbetsmetod och det utvalda
materialet som jag ska analysera. Jag har valt att gora upp en analys i tva delar. Den
forsta analysmetoden ar en forenklad version av en kvantitativ innehallsanalys. Genom
den metoden ska jag rakna ut tempot i nyhetsinslagen. Den andra analysmetoden &r en
uppbyggd teori om hur bildkomposition fungerar, da man vill skapa en intressant helhet.
| den analysen gar jag in pa detaljer i kanalinslagens intervjubilder, och jamfor sedan de
motsvarande intervjubilderna mot varann. Jag kommer ocksa att beratta om hur jag valt

att avgransa mig och varfor.

5.1 Materialinsamling och analysmetod

Huvudmetoderna jag valt att anvénda i min forskning, &r en kombination av att

analysera det tekniska innehallet och bildkompositionen i 14 inslag, som jag valt ut fran
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Yle Uutiset och Kymmenen Uutiset. Det ar sju inslag fran vardera program med samma

nyhetsdmne, som jag stéller mot varann.

For att fa fram de tempomassiga skillnaderna och likheterna, anvéander jag
innehallsanalysen som ett verktyg. Gilian Roses “Visual Methodologies” och Asa
Nilssons “Metoder i kommunikationsvetenskap” tar bada upp metoder om

tillvagagangssatt for innehallsanalysen, och jag har byggt upp min som en enkel variant.

For att hitta svar pa det abstrakta i teorin: intresse, spanning och fantasifullhet i det
visuella berattandet, gor jag en analys utgdende fran en konkret teoridel om
bildkomposition av Peter Wards “Picture Composition”, Herbert Zettls ”Light Sound
Motion” och Bruce Blocks “The Visual Story”. Genom att stdlla de motsvarande
nyhetsinslagens intervjubilder mot varann och analysera kompositionselementen, kan

jag fa mer konkreta svar pa den abstrakta fragan.

Nar jag har utfort bada analysdelarna kommer jag att jamfora nyhetsprogrammens
inslag med varandra. Da jag jamfér nyhetsinslagen kommer jag att se skillnader och
likheter i nyhetsprogrammens sétt att uttrycka sig visuellt, genom tempo och

bildkomposition.

5.1.1 Val av material

Enligt mina avgransningar har jag gatt genom en hel manads tv-sandning fran 1-28
februari 2014. Jag har sparat de inslag som jag behdver for min analys. Det blev
sammanlagt 14 stycken inslag, fran 14 olika nyhetssandningar. Sju stycken fran Yle
Uutiset (kI. 20.30) och sju stycken fran Kymmenen Uutiset, (kl. 22.00) som behandlar
samma nyhetsamnen. D4 jag har analyserat materialet, har jag gjort en dubbel kontroll
for alla de méatningar jag utfort. Alla inslag ar tagna fran olika nyhetssandningar, och
utgaende fran de presenterade inslagen i kapitel 5.2 har jag valt ut endast de inslagspar

som:
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Ar inhemskt producerade och behandlar samma nyhet i Finland
Ar publicerade under samma dag
Finns med i introduktionen av programmen

Mojligtvis introduceras eller avslutas av nyhetsankaret i studion

o B~ W Dk

Inte har nagon for- eller efterhandsdiskussion, eller intervju

Av alla nyhetsinslag som uppfyllde dessa krav, handlade fyra nyheter om politik, medan
ett behandlade ekonomi. Den sjatte nyheten var en politisk skandal, och den sista och

sjunde behandlade en mediefraga om materialhantering av en politisk film.

5.1.2 Avgréansning

For att fokus ligger pd inslagen i sig, kommer jag inte att ta i beaktande det som sags
och visas i studion. Jag har jag valt ut nyhetsinslag som inte ar bundna av nagra for-
eller efterhandsdiskussioner. Inslag dar nyhetsankaret inleder eller avslutar ett inslag,
har jag valt att ha med (eftersom det oftast gar till sd). Jag kommer enbart att fokusera
pa det visuella berattandet for det ihopklippta inslaget. Jag ar medveten om de andra
viktiga delarna som bygger upp inslagets helhet, (det journalistiska beréttandet, ljud,
musik, réster och omgivningsljud) men for att min forskning ar inriktad pa det visuella

kommer jag inte att ga in pa de delarna.

I min andra analysdel om komposition, har jag valt ut att endast se pa den forsta
intervjubilden i varje inslag. Jag har plockat bort ett av inslagen, (Adoptions-inslaget)
eftersom det skiljde sig fran mangden. Orsaken till detta var att det inte fanns nagon
skild intervjudel att tillga i det inslaget. Endast kommentarer som togs upp pa ett

fullméaktigemdate.

Jag har valt ut det har materialet for att det ar producerat i Finland och for att
nyhetsprogrammen har de hogsta tittarsiffrorna (se tabell s. 54-55). Teorin som jag
byggt upp min undersokning kring, behandlar ocksa de storsta producenterna av tv-
nyheter och nyhetsbilder. Pa grund av att jag valt ett material som har hoga tittarsiffror
sa ar det tillrackligt representativt for att kunna jamforas med tidigare forskning (jfr.
Rose i kap. 5.1.3).
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5.1.3 Kvantitativ innehallsanalys som metod

Innehallsanalysen tog sin form som metod redan under andra varldskriget, dar den
anvandes for bl.a. studier om propagandateknik. Med tiden har den utvecklats och blivit
allt mer teoretisk, och har anvants mycket inom kommunikations - och nyhetsstudier
(t.ex. Content Analysis in Communication Research (1952) av Bernard Berelson eller
Svenskt TV-utbud (2008) av Kent Asp). (Nilsson 2010 s. 120-121)

Innehallsanalysen ar en systematisk metod som anvands da man har ett storre material
som man vill bryta ner och géra méatbart. Beroende pa hurudant material man har,
grundar sig metoden pa att man formulerar om sina forskningsfragor till variabler eller
koder, som man sedan kan anvéanda for att mata innehallets olika egenskaper. (Nilsson,
2010 s. 120 - 123) 1 en studie om tv-nyhetsinslag i Finland har Ari Nykvist anvént olika
metoder, och bl.a. en form av innehdllsanalys dar han utreder och jamfér hur
nyhetsinslagens foréandring sett ut under en viss tid. Det har han gjort genom att gora
utmatningar av bildklippen. | sitt metodkapitel raknar han upp flera olika variabler i
materialet som han ska titta pa. Déar finns bl.a. inslagens langd och bildantal, som han

anvander for utrakning av tempo. (Nykvist 2011 s. 121-122)

Gilian Rose har i sin bok “Visual Methodologies” skrivit om innehallsanalysen
utgdende fran Lutz och Collins bildbaserade studier. Det som kritiseras &r
analysmetodens svaghet att behandla bildens betydelse i en bredare kontext. Darfor &r
det viktigt att fran borjan dra en stabil lank till frdgorna man vill ha svar pa. Man ska
aven veta hur och varfor man valjer ut ett visst material. Att halla materialet pa en
representativ niva, gor att man har ett tydligt utgangslage for analysen. (jfr. Gillian 2001
s. 56- 57)

Enligt Asa Nilsson &r innehallsanalysens uppgift att klargora ett bredare ménster och ge
en mer helhetlig bild av ett utvalt material. For att sedan ga in pa djupet behdvs en val
inramad teori som kan stoda vid problemlosningen, eller svara pa den vél vinklade
fragestallningen. “Idealet #r naturligvis att olika metodologiska angreppsvinklar
kompletterar varandra — oavsett om detta sker inom ramen for en och samma
undersokning eller ¢j.”. (Nilsson 2010 s. 124-125)
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5.1.4 Analysmetod 1: Tempo genom innehallsanalys

| foregdende Kkapitel har jag berdttat om den kvantitativa innehallsanalysens
metodegenskaper. Jag kommer att géra en liknande analys som Ari Nykvist gjort om
tempo av de redigerade bildklippen, men med farre méatvariabler (jfr Nykvist 2011 s.
121-122). 1 analysen ser jag forst pa inslagens langd. Jag mater ut den sammanlagda
langden for samtliga inslag, skilt hos Yle Uutiset och Kymmenen Uutiset, och réknar ut
ett medelvérde for inslagslangden genom att dividera tiden med antalet inslag. Jag
réknar alla skilda bilder i samtliga inslag (ny bild efter varje klipp) och raknar ut hur
manga bilder som visas i medeltal per inslag, for vardera nyhetsprogram. For att fa en
uppfattning om hur lange en bild visas for alla sju inslag pa vardera kanal, har jag
dividerat inslagens medellangd med bildernas medelantal. Som tillagg, och for att
intervjubilderna tas upp i den andra analysen, har jag ocksa rdknat ihop antalet

intervjubilder for samtliga sju program, fran vardera program.

5.1.5 Analysmetod 2: Sju element for intressant bildkomposition

| kapitel 4.1 pastas kommersiella nyheter ha ett livligare, intressantare och mer
spannande bildberattande, an om man jamfor med public service nyheter. For att se om
det stammer sa har jag i kapitel 4.2.1 byggt upp en teori om hur en intressant och
spannande bildkomposition ser ut, utgaende fran hur bilden uppfattas och hur
perspektivet ser ut. (Teorin bygger pa Peter Wards bok “Picture Composition”.) Jag har
valt ut olika delar utgdende fran Ward, Block och Zettls litteratur, som var och en
beskriver hur en visuell komposition kan uppfattas som intressant. Det resulterade i sju
stycken kompositionselement:

Flyktpunkt
Betraktningsvinkel

Linjer

Storleksrelationer
Bildstorlek
Dragningskraft i bildrutan

N o g s~ wDh e

Rorelse
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Punkt 5, som handlar om bildstorlekar, tar jag upp forst i jamforelsekapitlet (jfr. kap.
7.1)

Déa jag kanner till de intresseviackande kompositionsdelarna kan jag plocka ut de
intressanta elementen, och sedan gora en jamforelse om nyhetsinslagens bilder i detalj,
och pa en mer djupgaende niva. Jag har valt att se specifikt pa sex intervjubilder fran
vardera nyhetsprogram. | de nyhetsinslag som jag analyserar har jag valt att se pa den
forsta intervjubilden, dar man i bada nyhetsprogrammen intervjuar samma objekt.
Det gor jag eftersom jag kommer kunna gora en béttre jamforelse, nar utgangslaget ar
lika. 1 teoridelarna om bildkomposition, har man alltid dragit paralleller till hur ett
objekt eller foremal &r placerat i bilden. Darfor passar det ocksa att jag ser narmare pa

just intervjusituationen.

Analysens tillvagagangssatt ar att rakna upp hur manga av de sex elementen som finns
med i den helhetliga kompositionen, for varje enskild intervjubild. Jag kommer ocksa
att beskriva strukturen i den rorliga intervjubilden genom de element som jag ser pa.
Det &r bra att ha i medvetande att stillbilden jag valt att visa fran intervjun, inte visar
lika mycket som hander i det rorliga bildklippet.

De element som stdder bildstorlekar kommer jag att ha med forst i jamférelseanalysen.

Dér jamfor jag vilket program som har den tétare bildstorleken.

5.2 Beskrivning av nyhetsinslag och innehallstabell

I denna del presenterar jag de olika inslagsparen, och tar upp det mest vésentliga i
nyhetshandelsen. Jag har namngett inslagen, for att kunna anvanda namnen i senare
analysdel. Till denna del hér ocksa tabellen som ar uppbyggd med en innehallsanalys
(se bilaga s. 56-57). Déar kan man hitta kvantitativa uppgifter om inslagen, t.ex. datum,

sandningstid, séndningsldngd och de métvarden som analyseras i foljande kapitel.

SDP-inslag: Fosta inslaget &r en nyhet om politik. Nyheten beréttar om Fackforbundet
PRO:s ordférande Antti Rinne, som bekraftar att han staller upp som ny kandidat i valet

av ny ordforande for Socialdemokraterna. | inslaget intervjuas ocksa Jutta Urpilainen,
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som for tillfallet &r ordforande for Socialdemokraterna. Rinne pratar om hur han vill
forbattra SDP:s bristande partilinje och att man maste fa tillbaka fortroendet av folket.
Rinne lagger inte hela skulden pa Urpilainen, utan menar att det handlar om att partiet
inte jobbar pa ratt satt och att diskussionen inte alltid fungerar. Darfor vill han forsoka
forbattra situationen for bl.a. ekonomin. Urpilainen ser positivt pa saken, och tycker att
SDP jobbar sa bra de kan. (Kymmenen Uutiset & Yle Uutiset 2014a)

Sannfinlandar-inslag: Andra inslaget ar en nyhet om politik, som beréttar om att man
valt in en ny gruppordfdrande for Sannfinlandarna: Jari Lindstrom. Han konkurrerade ut
Pirkko Rouhonen-Lerner, som tidigare var ordférande for Sannfinlandarna. Lindstrom
menar att det behdvs forandring, medan Rouhonen-Lerner ar néjd med sin insats och
menar att hon nu har tid for annat. Kaj Turunen valdes till andra vice-ordférande, och
han poangterar att han inte stallde upp som kandidat detta ar, utan istallet gav Jari sitt
fulla stod. 1 slutet ndmns att Marja Lohela valdes till forsta vice-ordférande.
(Kymmenen Uutiset & Yle Uutiset 2014b)

Kesko-inslag: Tredje inslaget & ekonominyheter, och behandlar en nyhet om att
internetbutikerna haller pa att ta 6ver varuhusen. Butikskoncernen Kesko &ger
butikskedjan Anttila, och planerar att ldgga ner vart tredje varuhus i Finland. Matti
Halmesméki forklarar om hur inkomsterna har férsamrats for varuhusen, och hur
anvandningen av internettjansterna haller pa att 6ka. (Kymmenen Uutiset & Yle Uutiset,
2014c) | YLE:s nyheter &r aven PAM:s radgivningschef Juha Ojala med i inslaget. Han
ger sin asikt om den radande situationen och hur arbetarna paverkas (Yle Uutiset
2014c).

Katainen-inslag: Fjarde inslaget ar en nyhet om politik dar regeringen, med Jyrki
Katainen i spetsen, fatt utskallning. Statsminister Jyrki Katainen (Samlingspartiet) haller
ett tal om regeringens tillvagagangssatt. Han tycker att de ska sta pa sig och losa de
mest svara fragorna for ekonomin inom kort. Naringsminister Jan Vapaavuori
(Samlingspartiet) har via medier, uttalat sig om missddet med att man inte lyckats ta
mer snabba och konkreta beslut for ekonomin. (Kymmenen Uutiset & Yle Uutiset,

2014d) 1 Yle Uutiset intervjuas representanter fran Samlingspartiet. (Yle Uutiset 2014d)
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Adoptions-inslag: Det femte inslaget ar en politiknyhet. | fullmaktige diskuteras den
framtida sociala jamlikheten for att inga konsneutrala &ktenskap, samt en
sammanhdrande frdga om de homosexuellas adoptionsratt. En samling av asikter fran
Sannfinlandarna, De Grona, Samlingspartiet, Socialdemokraterna och Svenska
Folkpartiet, som sedan ska avgéra om saken gar till vidarebehandling. (Kymmenen
Uutiset & Yle Uutiset 2014e)

Arhinmaki-inslagen: Den sjatte nyheten handlar om en mindre skandal, eller ett
misstag som en politiker gjorde, och fick sta till svars for. Idrotts- och kulturminister
Paavo Arhinmaki deltog i det finska ishockeylagets medaljfirande och festade tills han
somnade. Han atervande till Finland (tillsammans med idrottarna) fran de Olympiska
Spelen, och fick ursakta det oprofessionella beteende som han hade under festligheterna
i Sochi. (Kymmenen Uutiset & Yle Uutiset 2014f)

Presidentinslagen: Den sjunde nyheten ar dels en politiknyhet, dels en kulturnyhet. Det
handlar om dokumentérfilmen ”Presidentintekijat” som gjordes under presidentvalet ar
2012, d&r man foljer Sauli Niinisté och hans stodgrupp i valkampanjen. Eftersom delar
av materialet ar kansligt och det innehaller starka kommentarer, har man pa
Presidentens kansli varit oroliga for att materialet inte ska ha hallits i tryggt forvar.
Niinisto sjalv ar inte orolig for det pastaendet. | bada inslagen finns material taget fran
filmen, men endast Yle Uutiset har intervjuat regissoren for filmen: Tuukka Temonen.
(Kymmenen Uutiset & Yle Uutiset 2014g)

6 ANALYS

| det har kapitlet kommer jag att analysera Yle Uutiset och Kymmenen Uutisets inslag
och intervjubilder turvist, utgaende fran analysmetod 1 och 2.

6.1 Analys om tempo i nyhetsinslag

Den sammanlagda langden for samtliga sju inslag fran Yle Uutiset blev 14 minuter och
43 sekunder. Den sammanlagda ldngden for Kymmenen Uutisets sju inslag blev 11

minuter och 30 sekunder. Medellangden for ett inslag pa Yle Uutiset blev darfor ca 2

32



minuter och 6 sekunder langt, medan Kymmenen Uutisets medellangd lag pa ca 1 minut
och 39 sekunder. Det betyder att Kymmenen Uutisets inslag &r 27 sekunder Kkortare i
medeltal. Jag raknade ocksa ut medeltalet for hur lange en bild syns innan man klipper
over till nésta. Yle Uutiset anvande i genomsnitt 7 sekunder per bild medan Kymmenen

Uutiset anvande ca 6 sekunder per bild.

Antalet intervjubilder som kanalerna anvande sig av i sina inslag skiljde sig ocksa. Yle
Uutiset hade sammanlagt 31 bilder, medan Kymmenen Uutiset hade 28 stycken i

samtliga sju inslag.

6.2 Analys om intervjubildernas komposition

| den forsta intervjubilden for Yle Uutiset (SDP-inslaget) kunde man plocka ut tre av
sex element som stoder det intressanta i kompositionen. Utméarkande for Yle Uutiset &r
att man anvént sig av vertikala linjer i bakgrunden, eftersom det tar fram och stoder
objektet. Bakgrundens vertikala och horisontella linjer, gor att man béttre kan uppfatta
att vaggen leder snett bort fran kameran, vilket ger en illusion av djup. Intervjun &r
gjord i en studio och kamerahgjden och vinkeln &r neutral. Placeringen av objektet i
bildrutan anses som ganska normal enligt Ward, men anda mer intressevackande &n om
objektet placerats i mitten. | intervjuklippet gjordes en langsam panorering for att fa
objektet mer mot kanten av bildrutan. Annan rorelse som finns, ar schabloner pa tv-

monitorn bakom objektets huvud.
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Figur3. Intervjubild frdn Kymmenen Uutiset — Antti Rinne (Kymmenen Uutiset 2014a)

I Kymmenen Uutisets intervju fanns tre av sex utmarkande element som ger intresse i
kompositionen. Objektet ar placerat mitt pa flyktpunkten. Kameralinsen ar pa normal

6gonhojd, men det finns manga intressanta linjer som drar mot flyktpunkten och
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objektet. Det finns ocksa vertikala linjer i bilden som stoder objektets position, och
skapar balans och djup. Kameran &r statisk, men den rorelse som finns i bilden kommer

fran objektetet och fran bildspelet pa tv-monitorernas skarmar, pa vaggen i bakgrunden.

I Yle Uutisets andra intervju, (Sannfinlandar-inslaget) var alla sex intressevackande
element fran kompostions-teorin invavda i helheten. Intervjubilden &r i konstant
forandring, pa grund av standig kamerarérelse och objekt i rorelse. Eftersom
kompositionen férandras under tagningen sa finns manga intressanta element att ta fasta
pa. Man far en uppfattning av att kameraoperatoren blir knuffad, och darfor ar bilden
skakig och ostabil. Det kan man ocksa se pa de sneda linjerna i taket och den vertikala
vagglinjen, med stor lutning mot hoger. En reporter fran MTV3 kommer in i bild med
sin mikrofon och kameran tiltar ner, sa att objektet forsvinner ut ur bild. Kameralinsen
ligger en aning under 6gonhdjd, och kan uppfattas som ett grodperspektiv.
Huvudobjektet halls lange till vanster i bildrutan tills bilden stabiliseras till en mer
normal komposition, som liknar Kymmenen Uutisets foregaende intervjukomposition.

Namnskylten dyker upp pa samma gang som MTV3:s reporter kommer in i bild.

ST

a

a JYRI RANTALA

r

Figur 4. Intervjubild frén Yle Uutiset — Pirkko Rouhonen-Lerner (Yle Uutiset 2014b)
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Figur 5. Intervjubild frén Kymmenen Uutiset — Pirkko Rouhonen-Lerner (Kymmenen Uutiset 2014b)

Det gick att plocka ut tre av sex intressanta element i kompositionen for Kymmenen
Uutisets inslag. Objektet hittas ndstan vid flyktpunkten, men &r centerad i mitten av
bilden. Kameran &r ungefar pa 6gonhdjd, eller mojligtvis en aning under. Det finns inga
andra objekt i bilden, och darfér & det svart att bilda en uppfattning om
avstandsrelationer och djup. Kompositionen &r densamma men kameran &r inte helt

statisk, utan gor sma rorelser.

| Yle Uutisets tredje inslag (Kesko-inslaget) ar intervjubilden ganska trakig och platt.
Det fanns endast tva av sex element som hjalpte till att géra bilden lite mer intressant.
Det ar svart att hitta nagot element som skulle skapa en illusion av djup. Ett fonster
skymtar i bland bakom objektets huvud, och det hjalper att fora fram objektet fran
bakgrunden. Det &r svart att siga om den sneda linjen uppe till hoger ar en skugga eller
ett lutande tak. Bilden &r nastan helt statisk, forutom en minimal panorering som sker
mot vanster, och en tiltning ner. Objektet hamnar da ganska lang till hdger och ingen fri

hojd finns ovanfér huvudet. Kameralinsen ar en aning under 6gonniva.
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Figur 6. Intervjubild frén Yle Uutiset — Matti Halmesmaki (Yle Uutiset 2014c)
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Figur 7. Intervjubild frdn Kymmenen Uutiset — Matti Halmesmaki (Kymmenen Uutiset 2014c)

| samma nyhet fran Kymmenen Uutiset hittades ett enda element som tar fram det

intressanta. Den rullande grafikbalken langst ner i bild, samt den knappt mérkbara

kamerarérelsen ger mer intresse at bilden, som annars ar ganska stel och platt. |

Kymmenen Uutisets version finns inga linjer som ger djup, men man kan uppfatta att

den blaa bakgrunden sticker ut en aning. Objektet har komponerats till hoger sida i
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bildrutan, men med en minimal panorering till hdger blir placeringen mer normal.

Kameralinsen ar pa 6gonniva.

Yle Uutiset har i Katainen-inslaget komponerat en ganska tat intervjubild, dar fyra av
sex element gick att hitta i kompositionen. Féremalen som ror sig i forgrunden och
manniskorna i bakgrunden, gor att man kan uppfatta ett djup. Pa det sattet framtrader
objektet, trots att det &r svart att uppfatta nagra linjer i miljon. Kameran &r under
ogonniva och tiltar upp mot objektet. Det finns en markbar levande rorelse i

kompositionen.

Figur 8. Intervjubild fran Yle Uutiset — Jyrki Katainen (Yle Uutiset 2014d)
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Figur 9. Intervjubild fran Kymmenen Uutiset — Jyrki Katainen (Kymmenen Uutiset 2014d)

I Kymmenen Uutisets intervju fanns fem av sex element som gav mer intresse i bilden.
Den har en komposition dar objektet befinner sig mitt framfor flyktpunkten, vilket
enligt Block betyder att bilden blir mer uppseendevéackande. Kameralinsen ar lite under
6gonniva och kameran &r levande, men rorelserna ar knappt markbara. | bakgrunden
finns manga manniskor, pa olika stallen. Man kan uppfatta djupet pa grund av att
manniskorna verkar ta mindre utrymme da de ar langre bort, och de som ar narmare tar
upp mer plats i bildrutan. De som &r narmare kameran tacker ocksa de som é&r langre
bort. Det &r flera linjer som drar sig till flyktpunkten, och enligt Block skapar det djup.
Man kan ocksa uppfatta vertikala linjer till hoger om objektet. Objektet finns i mitten av

bildrutan och det finns fritt utrymme runt honom.

I Arhinméki-inslaget for Yle Uutiset hittades fem av sex intressanta element. Kameran
ar i rorelse och bilden kanns ostabil. Bilden &r ganska tatt inpa objektet, och man
anvander grodperspektiv. Objektet star nara flyktpunkten, d.v.s. nastan i hornet. |
forgrunden finns mikrofoner som ocksa &r i rérelse, och som nu och da tacker objektet.
Den 6ppna dorren gor att man kan uppfatta linjer som leder langre bort, och detta skapar

en kansla av djup i bilden.
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Figur 10. Intervjubild fran Yle Uutiset — Paavo Arhinmaki (Yle Uutiset 2014f)

Figur 11. Intervjubild fran Kymmenen Uutiset — Paavo Arhinmaki (Kymmenen Uutiset 2014f)

| motsvarande inslag fran Kymmenen Udutiset finns tre av sex element som stoder det
intressanta i en bildkomposition. Det gar att urskilja vertikala linjer, i form av en dorr
till hoger i bildrutan, men férhallandet mellan objektet och dérren &r svart att tyda. Det

ar svart att se hur nara vaggen objektet befinner sig. Kameran lever med objektets
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rorelser, och betraktningsvinkeln &r lite under 6gonhdjd. En bra sak, som stéder en mer
intressant komposition &r att objektet inte & komponerat helt i mitten.

| President-inslaget hos Yle Uutiset finns manga intressevackande element att ta fasta pa
i bilden, totalt sex stycken. Det finns flera vertikala och horisontella linjer som gar kors
och tvars, som delar upp bilden i olika omraden, med olika avstand. Huvudobjektet,
d.v.s. presidenten ar placerad mitt i en “ruta” dar avstandet till bakgrunden ar langre
bort. Det gor att man far en kénsla av djup. Linjerna i taket leder ocksa mot bakvaggen.
Att taket syns sa pass bra, beror pa att man anvander sig av en lagre hojd for kameran
och tiltar uppat. Dessutom ror sig presidenten och kameran féljer med rorelserna, det
resulterar i att kameran ligger en pa sned och bildperspektivet blir en aning lutande.
Forutom presidenten, s star ocksa en reporter snett bakom presidenten. Han fragar
nagra fragor, och presidenten ar tvungen att ibland vanda sig mot reportern. Det finns

ocksa rorelse i bakgrunden, fran manniskorna som sitter och gar omkring.

Figur 12. Intervjubild fran Yle Uutiset — Sauli Niinisté & Pekka Moliis (Yle Uutiset 2014g)
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Figur 13. Intervjubild frdn Kymmenen Uutiset — Sauli Niinisto & Pekka Moliis (Kymmenen Uutiset 2014g)

I nyheten for Kymmenen Uutiset finns det ocksa hela fem stycken
kompositionselement, som skapar intresse. Det finns en sned konstruktion med linjer
som gar fran vanstra hornet, ner mot presidenten och forsvinner bakom honom. Det
betyder att objektet befinner sig pa flyktpunkten. Taklinjerna leder ocksa till en annan
flyktpunkt som finns bakom objektet. Kameran ar pa 6gonhojd och man ser lite av taket
och golvet. Det hdnder mycket bakom objektet. Méanniskor ror sig, och eftersom de &ar
mindre och langre bort, kommer objektet tydligt fram. Objektet &r centralt placerat och
vander pa huvudet ibland, t.ex. nar han har kontakt med olika personer som inte syns i
bild. Kameran ar levande, men haller samma komposition. Det finns inget utrymme
ovanfor presidentens huvud, och darfor anses bildstorleken vara tat, enligt Zettls modell
i kapitel 4.2.1.

7 JAMFORELSE OCH RESULTAT

I det hér kapitlet kommer jag forst att gora en jamforelse om temposkillnaden i inslagen,
som baserar sig pa innehallsanalysen i tidigare analyskapitel. Jag kommer sedan jamféra
vilka nyhetsinslag som har den mest intressanta bildkompositionen, och ta upp exempel.
Det sker pa basen av tidigare analys om antalet kompositionselement som hittades i

intervjubilderna.
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7.1 Jamforelseredovisning av material

Kymmenen Uutiset har enligt min analys, kortare nyhetsinslag &n Yle Uutiset, och de
har ocksa kortare visningstid for varje enskild bild. Dessutom har de farre intervjubilder
an Yle Uutiset, men med endast en marginal pa tre bilder. Skillnaden &r inte sa stor, om

man tar i beaktande att Kymmenen Uutisets inslag &r kortare.

Da man jamfor hur manga intresseelement som kompositionen byggts upp av, kan man
konstatera att Yle Uutiset hade fler element i sina intervjubilder & Kymmenen Uutiset.

Hér nedan har jag stéllt upp en jamforelse for varje enskilt element:

Da man ser pa forhallandet mellan objektets placering och flyktpunktens position finns
det tre bilder i Yle Uutisets inslag som ar mer intressanta, och samma antal i Kymmenen
Uutiset. Kymmenen Uutiset hade en “béttre” komposition i SDP-inslaget, Katainen-
inslaget och President-inslaget, medan de resterande tre fungerade béttre for Yle
Uutiset.

| fraga om val av spannande bildvinkel hade Yle Uutiset i fyra av sex fall valt att ga lite
under eller dver objektets 6gonhdjd. Om man jamfor vissa bilder fanns det en stor
skillnad mellan kanalernas intervjubilder, t.ex. i Sannfinlandar-inslaget, dar Pirkko
Rouhonen-Lerner filmas rejalt under normal &gonhojd. Man har ocksa anvant

grodperspektiv i Arhinmaki-inslaget och president-inslaget for Yle Uutiset.

Da jag analyserat linjerna i intervjubilderna var Yle Uutiset igen dverlagsna med att ha
en mer intressant bakgrund, i form av olika horisontella och vertikala linjer. | fyra av
sex fall kunde man hitta mer omvaxlande monster i bakgrunden. I Sannfinldndar-
inslaget och Arhinmaéki-inslaget for Yle Uutiset betonas den snedvridna bilden mer &n i

nagot annat inslag.

Jag valde att inte analysera storleksrelationerna i Kesko-inslagen och i SDP-inslagen,
pa grund av att det i bada bilderna fanns objekt som stod ensamt i bild. YLE Uutiset
hade darmed i tre av fyra fall lyckats fa en mer intressant komposition &n Kymmenen
Uutiset, dd man enbart sag pa storleksrelationer mellan objekten i bilden. Speciellt i
Sannfinlandar-inslagen var skillnaden mellan programtyperna ganska stor. For

Kymmenen Uutisets del var Katainen-inslaget det mest intressanta.
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Da jag sag pa bildstorlekar valde jag bort SDP-inslagen, eftersom de var nast intill
identiska. Bildstorlekarna for alla inslag var i genomsnitt inom ramen for en vanlig
narbild, men da jag jamforde de sma skillnaderna sa kunde jag konstatera att Yle
Uutiset i tre av fem inslag hade valt en tétare bildstorlek. Néarbilder ar oftast mer
effektiva enligt Bruce Block. Yle Uutiset hade anvant en mycket tatare bildstorlek i
Sannfinlandar-inslaget, Katainen-inslaget och Arhinméki-inslaget.

| fyra av sex fall hade Yle Uutiset mer spannande bilder da det handlade om ett objekts
dragningskraft mot kanten, eller placering i bildrutan. Dar var det igen inslagen med
mer rorelse som lyckades komponera objektet langt till sidan. | Yle Uutiset inneholl

Sannfinlandar-inslaget och Arhinmaki-inslaget mest dragningskratft.

Da det kom till olika typer av rorelse i intervjubilderna blev det jamnt mellan
kanalerna. | Kesko-inslaget var bada kanalernas bilder valdigt lika, och innehdll nastan
ingen rorelse. Men det som gjorde att Kymmenen Uutisets bild var mer intressant i det
inslaget var den nedre grafikbalken, dar ”Helsingin Porssi” rullar fram siffror, och dér
den radande ekonomin presenteras. Sannfinlandar-inslaget, Arhinméaki-inslaget och
President-inslaget hade for Yle Uutiset mer rorelse an manga andra inslag. Dar var
kameran aktiv och levande. Objekten var i alla situationer extra rorliga, och i

bakgrunden eller i forgrunden fanns rérelse i form av manniskor eller mikrofoner.

7.2 Resultat om tempo och komposition i nyhetsinslagen

Jag har tidigare i teoridelen tagit upp pastaenden som berattar att kommersiella program
och tv-nyheter har ett snabbare tempo i sitt visuella berattande, och att de har mer

spannande och intressanta bilder. Fragorna som mitt arbete byggdes upp pa var:

Vilken av tv-kanalerna stoder ett tempomassig mer livfullt bildberattande, och hur syns
det?

Vilken av kanalerna har visuellt de mest intressevackande bilderna, och hur ser man det

genom intervjubildernas komposition?

44



Utgdende fran min innehallsanalys fick jag fram att Kymmenen Uutisets nyhetsinslag
hade ett snabbare tempo &n Yle Uutisets nyhetsinslag. Inslagen var i allmanhet kortare,

och hade snabbare bildklipp och férre intervjubilder.

Da jag studerat och analyserat bildernas olika kompositionselement utgaende fran min
teoretiska bakgrund, kom jag fram till att Yle Uutisets intervjubilder var mer
intressevackande &n Kymmenen Uutisets intervjubilder. Yle Uutiset hade i fyra av sex
fall, d.v.s. i fyra av sex mojliga intervjubilder, en mer intressant visuell struktur. Det
réknade jag ut genom att se vilken av de enskilda bilderna som innehéll flest spannande
element, av de samtliga sju elementen. | den kategori som handlade om flyktpunkt och
rorelse blev det jamnt mellan kanalerna. Da jag sag pa rorelseelementen fick
Kymmenen Udutiset ett mer intressevackande resultat i vissa bilder, pa grund av att de i

varje inslag har en rullande informationsbalk langst ner i bildrutan.

8 DISKUSSION OCH REFLEKTION

| det har kapitlet knyter jag ihop helheten genom att se pa hur arbetet motsvarar mitt
syfte. Jag for en diskussion kring forskningsmetodernas starka och svaga sidor och till

sist gor jag en reflektion om arbetet fran min eget perspektiv.

8.1 Slutsats: syfte och helhet

Efter jamforelsen av min innehallsanalys och analys om intervjubilderna kan jag nu
konstatera att pastdendet om de kommersiella nyhetsprogrammens visuella utformning,
till viss del stammer. Jag kan framhalla att nyhetsinslagens bildflode fér Kymmenen
Uutisets del har ett snabbare tempo &n Yle Uutisets nyheter. Daremot har Yle Uutiset

mer spannande och intressanta bilder, an Kymmenen Uutiset har.

For dvrigt kan jag notera att nyhetsinslagen liknar varandra valdigt mycket, om jamfor
dem som en visuell helhet, utan nagon mer detaljerad analys. Som ett utdkat svar pa min
fragestallning har jag noterat att kanalerna tar efter varandras visuella stil, precis som
det sades i pastaendet av Pfetsch (se kap. 3.1.3). Det mérkte jag speciellt i analysen om
intervjubildernas komposition, da jag gick in i varje enskild bild fran vardera kanal. Jag

markte det ocksa da jag studerade resten av materialet. Tidigare forskning har en viss
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bild av ett kommersiellt material, och i min forskning har jag tvart emot det, hittat just
de egenskaperna hos en public service kanal. Det tyder pa att bildens berattande ar

ombytligt och standigt uppdateras hos kanalerna.

Som resultat anser jag att min forskning har en jdmn och balanserad helhet, dar alla
delar bygger pa varandra. Min fragestéllning bygger pa teorin, och den kunde I6sas och
forklaras genom mina analysmetoder, som ar anpassade for rorliga bilder. Jag anser att
genom valet av mina tva analysmetoder, samt stodet fran stillbilder (figurer) och
tabeller, har jag lyckats med min undersokning. Jag har lyckats genomféra det
huvudsakliga syftet med arbetet. Jag k&nner nu till hur tidigare forskning har sett ut och
ser ut for public service och kommersiellt nyhetsmaterial for tv. Genom undersékningen
har jag fatt specialkunskap om hur dessa tva kanalformer presenterar sitt bildmaterial i
Finland idag. Nyheterna &r i standig rorelse, och bildernas betydelse &ar véldigt
ombytliga och omvaxlande genom tiden.

8.2 Utvardering av forskningsmetod

Tanken fran borjan var att fokusera pa bilder inom nyheter, och att kunna svara pa
fragestallningen genom en palitlig analysmetod. Det var en utmaning for mig att hitta de
ratta metoderna forst, eftersom ett visuellt material kan undersokas pa sa manga olika
satt. Det viktigaste var att utga fran bada kanalernas material, och sedan halla sig till en
noga avgransad del med teorin som utgangspunkt. | det skede som jag hittade fler
liknande pastaenden om skillnader mellan public service och kommersiella kanalers
anvandning av bilder, blev det genast lattare att hitta specifika bildanalysmetoder.
Eftersom pastdendena av bl.a. Holm och Conboy var uppdelade i tva olika satt att se pa
bilden; dels genom bildens tempo och dels genom ett intressant och fantasifullt
berattande, sa hittade jag passande analyser till bada delarna.

Innehallsanalysen gjorde det enkelt for mig att ta tag i det konkreta materialet, och fa en
enhetlig bild av kanalernas tidsanvandning for materialet. I en mer utforlig analys skulle
man kanske ha tagit fram annu fler méatbara variabler, men eftersom jag sa tydligt
vinklade min fragestallning gick det att fa fram tillrackligt med information av de

faktorer som jag matte.
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Den andra metoden behandlade bildens komposition genom uppfattning och perspektiv.
Jag visste att jag ville utforska materialet mer pé& djupet och enligt Asa Nilsson skulle
innehallsanalysen kompletteras med en annan typ av metod, som kunde ga mer in pa
djupet. Det gjorde denna analys, och genom att ga genom del fér del, kunde jag sedan
latt jamfora de motsatta bildernas svagheter och styrkor. Strukturen var inte klar fran
borjan, den behdvde bearbetas. Genom att soka efter intressanta eller spannande
kompositionselement i litteratur av bl.a. Peter Ward, kunde jag valja ut delarna som

motsvarade det jag sokte.

En bildanalys av rorliga bilder pa film eller tv, &r tidskravande eftersom man analyserar
en levande bild som forandras under tiden. Trots att intervjubilden oftast ar statisk, sa
hander det alltid nagot. Darfor kravdes det ocksa en noggrann avgransning for mitt

material.

8.3 Egnareflektioner av arbetet

| forskningssyfte har jag lart mig hantera ett stort material, genom att avgransa mig till
endast det som syftet har varit, namligen: bildmaterialet. Det som forvanade mig var att
analysen och jamfdrelsen gav ett delat resultat. Trots att den kommersiella kanalen hade
ett snabbare tempo, sa hade public service lyckats battre med en spannande
komposition. Darfor har jag nu insett betydelsen av att kombinera flera
forskningsmetoder och darmed vara kritisk till den medievérld som vi standigt omges

av.

Det som var mest tidskravande var att titta genom en hel manads nyhetssandning, for att
fa ut ett avgransat material. Det tog ocksa mycket tid att gora den kvantitativa
innehallsanalysen, eftersom jag flera ganger maste kontrollera att jag raknade ratt. Fast
fordelen med innehallsanalysen &r att man har ett konkret arbetssatt, som ger en stabil

grund for en bildanalys som denna.

Att ga genom den hér forskningsprocessen har gett mig manga bra, praktiska insikter i

hur man kan tanka och gora da man arbetar med bildkomposition. Jag har fatt en béttre
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uppfattning om hur man kan anvénda sig av bilder i tv-nyheter, och speciellt hur lika
och olika bildernas berattande kan vara vinklade, i nyheter som handlar om samma sak.
Jag forstar mig pa de manga faktorer, som en visuell berattelse paverkas av. Genom att
dra paralleller mellan teori och analys har jag lart mig vad som véacker uppmarksamhet i
en bild. Om man vill ha publik sa ska man vara modig att leka med t.ex. linjer, vinklar,
rérelse och objektrelationer. For fotografen har en egen makt att paverka det slutliga

resultatet.
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BILAGOR

Tabell 1. Mest sedda program pa YLE TV1, ar 2013 (Finnpanel)

Yle TV1

Ar2013

Fireqgaende ar

Malgrupp: 10-99 ar
Befolkning: 4 780 000

Rating om | Programmets

#| Program Dag Kl. | Rating | Andel 7 dagar rackvidd
1. | ¥le Uutiset fr 61220132030 41% | 77 % | 1980000 2008 000
2. | ltsendisyyspaivan juhlavastaanotto fr 6.12.201318:34| 41% | 80% | 1947 000 2654 000
3. | Yle Uutizet fr 6.12.201318:30| 39% | 380%| 1371000 1830 000
4. | ltsenaisyyspaivan jatkot fr 6122013 21:31| 28 % | 59 % | 1347 000 20583 000
5. | Suomen Turku julistaa joulurauhan ti 24122013 11:558( 25 % | 70 % | 1200000 1 336 000
6. | Yle TV1:n ltsenaisyyspaiva fr 61220131710 21 % | 66 % | 1025000 1007 000
7. | Urheiluruutu 58 13.1.2013 20045 | 20 % | 44 % 961 000 1237 000
8. | Yle Uutiset fr 6.12.201317:00) 20 % | 66 % 949 000 985 000
9. | Tangomarkkinat 2013: Kuningasfinaali la 1372013 21:00| 20 % | 58 % 945 000 1 397 000
10. | Tangomarkkinat 2013: Kuningatarfinaali | to 11720132100 18 % | 50 % a70 000 1299 000
11. | Kotikatsomo: Havukka-ahon ajattelija (S) | sé 192013 21:05| 17 % | 40 % 8138 000 1125 000
12. | Uutisvuoto [ 13.4.201321:30| 17 % | 39 % 815 000 457 000
13. | Prinsessa Madeleinen haat ] 8.6.201316:35| 17 % | 73 % §10 000 1154 000
14. | Yle Uutiset [ 862013 18:00| 16% | 69 % 780 000 776 000
15. | Rouva Presidentti (S) i 1.1.201319:00| 16 % | 38 % 774 000 1256 000
16. | Yle Uutizet vittomakielella fr 6122013 16:55| 16 % | 58 % 769 000 760 000
17. | A-studio: Talk to  [14.11.201321:05| 16 % | 38 % 764 000 1123 000
18. | Yle Uutiset, ylim&arainen uutislahetys to 95201321:00( 16%| 34 % 755 000 1027 000
19. | Yle Uutiset saa fr 2712201318:25| 16% | 51 % 751000 716 000
20. | MOT: Postia veroparatiisista ma 842013 20:00( 15%| 34 % 735 000 911 000
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Tabell 2. Mest sedda program pd MTV3, ar 2013 (Finnpanel)

MTV3
Ar 2013
Faregaende ar

Malgrupp: 10-99 &r
Befolkning: 4 780 000

Rating om | Programmets

#| Program Dag Kl. | Rating | Andel 7 dagar rackvidd
1. | Putous i) 232201319:29| 30% | 55 % | 1432000 2 008 000
2. | Jadkiekon MM-kisat: Vendja - Suomi: Vendja - Suomi | fr 10520132163 29% | 61% | 1379000 1813 000
3. | Jagkiekon MM-kisat: Latvia - Suomi: Latvia - Suomi ti 1452013 21:00( 25% | 55 % | 1331000 1692 000
4. | Jagkiekon MM-kisat: Pronssiottelu: Pronssiottelu / 50 1952013 18:26| 26% | 63 % | 1249000 1719 000
5. | Kymmenen Uutiset ti 1452013 21:44 | 26%9% | 54 % | 1242000 1 258 000
6. | Jagkiekon MM-kisat: Puolivaliera / Suomi - Slovaki to 165201320000 26% | 65% | 1232000 1771000
7. | Jagkiekon MM-kisat: USA - Suomi- USA - Suomi erd 2 | on 852013 20:57| 26% | 50 % | 1226000 1 600 000
8. | Jaakiekon MM-kisat: Suomi - Ranska: Suomi - Ranska | ma 652013 20:57( 25% | 50% | 1135000 1560 000
9. | Jagkiekon MM-kisat: Suomi - Saksa: Suomi - Saksa e |fr 35201321:46( 25% | 54 % | 1185 000 1586 000
10. | Jaakiekon MM-kisat: Suomi - Slovakia: Suomi - Slov |16 45201320055 | 24 % | 49% | 1150000 1475 000
11. | Tanssii Tahtien Kanssa s6 [ 171120131910 24 9% | 52% | 1145000 1702 000
12. | Jaakiekon MM-kisat: Valierd / Suomi - Ruotsi- Vali lg 18520131645 24% | 66% | 1125000 1403 000
13. | Jadkiekon MM-kisat: Suomi - ltavalta: Suomi - Itav I6 11520131745 20% | 60 % 954 000 1345 000
14. | Seitseman Uutiset to 16520131907 20% | 56 % 940 000 966 000
15. | Jaakiekon MM-kisat: Finaaliottelu: Finaali / Sveit s0 19520132114 19% | 44 % 916 000 1493 000
16. | Salatut elamat ma | 111120131231 19%| 48 % 911000 1151000
17. | Maajussille morsian s0 1182013 20:59 | 17 % | 39% 797 000 1152 000
18. | Putous-UNICEF lg 2320131929 17 % | 38% 796 000 1242 000
19. | Idols LIVE to  [17.10201320:05| 15% | 34 % 735000 1316 000
20. | Selviytyjat Suomi to 2122013 20:03 15%| 33% 708 000 1114 000
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Tabell 3. SDP-inslagets innehallstabell for analys av tempo. (Kymmenen Uutiset & Yle Uutiset, 2014a)

Tv-kanal MTV3 - Kymmenen Uutiset | YLE TVL1 - Yle Uutiset
Datum/Tid 1.2.2014 /1 22:00 1.2.2014/ 20:30

Orginalnamn Rinne hastaa puheenjohtajan | Rinne: SDP:n linja on hukassa
Nyhetstyp Inrikes: politik Inrikes: politik

Inslagets langd | 1.40 2.06

Bilder 16 16

Sek./bild 6,25 sek./bild 7,875 sek./bild

Intervjubilder 4 3

Tabell 4. Sannfinlandar-inslagets innehallstabell for analys av tempo. (Kymmenen Uutiset & Yle Uutiset, 2014b)

Tv-kanal MTV3 - Kymmenen Uutiset | YLE TV1 - Yle Uutiset

Datum/Tid 3.2.2014/ 22:00 3.2.2014/ 20:30

Orginalnamn Kansanedustajat jalleen H&vinnyt Ruohonen-Lerner:
toihin Myyréntyota

Nyhetstyp Inrikes: politik Inrikes: politik

Inslagets langd | 1.47 2.06

Bilder 16 14

Sek./bild 6,6875 sek./bild 9 sek./bild

Intervjubilder 6 4

Tabell 5. Kesko-inslagets innehallstabell fér analys av tempo. (Kymmenen Uutiset & Yle Uutiset, 2014c)

Tv-kanal MTV3 - Kymmenen Uutiset | YLE TV1 - Yle Uutiset

Datum/Tid 4.2.2014 / 22:00 4.2.2014/ 20:30

Orginalnamn Verkkokauppa sy6 Yhti6 panostaa nettikauppaan
Kivijalkakaupat

Nyhetstyp Inrikes: ekonomi Inrikes: ekonomi

Inslagets langd | 1.46 1.53

Bilder 14 18

Sek./bild 7,57142857 sek./bild 6,27777778 sek./bild

Intervjubilder 4 3
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Tabell 6. Katainen-inslagets innehallstabell fér analys av tempo. (Kymmenen Uutiset & Yle Uutiset, 2014d)

Tv-kanal MTV3 - Kymmenen Uutiset | YLE TV1 - Yle Uutiset

Datum/Tid 8.2.2014 / 22:00 8.2.2014/ 20:30

Orginalnamn Katainen lupaa péaatoksia ”Ratkaisut tuovat uskottavuutta”
pian

Nyhetstyp Inrikes: politik Inrikes: politik

Inslagets langd | 1.33 2.01

Bilder 18 18

Sek./bild 5,16666667 sek./bild 6,72222222 sek./bild

Intervjubilder 4 6

Tabell 7. Adoptions-inslagets innehallstabell for analys av tempo. (Kymmenen Uutiset & Yle Uutiset, 2014e)

Tv-kanal MTV3 - Kymmenen Uutiset | YLE TV1 - Yle Uutiset
Datum/Tid 20.2.2014 / 22:00 20.2.2014 / 20:30
Orginalnamn Kansalaisaloite kasittelyyn Kansalaisaloite voi menna lapi
Nyhetstyp Inrikes: politik Inrikes: politik

Inslagets langd | 2.02 2.07

Bilder 15 21

Sek./bild 8,13333333 sek./bild 6,04761905 sek./bild
Intervjubilder 4 8

Tabell 8. Arhinmaki-inslagets innehallstabell for analys av tempo. (Kymmenen Uutiset & Yle Uutiset, 2014f)

Tv-kanal MTV3 - Kymmenen Uutiset | YLE TV1 - Yle Uutiset

Datum/Tid 24.1.2014 /22:00 24.1.2014 / 20:30

Orginalnamn Sammui poytaan Arhinmaéki Leijona-juhlista: Liian
pitkélle meni

Nyhetstyp Inrikes: skandal Inrikes: skandal

Inslagets langd | 1.16 1.59

Bilder 12 14

Sek./bild 6,33333333 sek./bild 8,5 sek./bild

Intervjubilder 4 4

Tabell 9. President-inslagets innehallstabell for analys av tempo ( Kymmenen Uutiset & Yle Uutiset, 2014g)

Tv-kanal MTV3 - Kymmenen Uutiset | YLE TV1 - Yle Uutiset

Datum/Tid 25.1.2014 / 22:00 25.1.2014 / 20:30

Orginalnamn Kiista materiaalin Presidentti Niinist0: Luotan siihen
séilytyksesta mité sovittu

Nyhetstyp Inrikes: politik/kultur Inrikes: politik/kultur

Inslagets langd | 1.26 2.31

Bilder 31 29

Sek./bild 2,77419355 sek./bild 5,20689655 sek./bild

Intervjubilder 2 3
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