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Taman opinnaytetyon tarkoituksena on selvittda, millainen asema podcasteilla on
tanad paivana valtavirtamediassa Suomessa. Liséksi tutkitaan, miten digitaalisen
audion kulutus on kasvanut viime vuosina. Opinnaytety® pyrkii selvittdmaan, kuinka
merkityksellisena median muotona podcastit nahdaan.

Opinnaytety6n teoriaosuudessa kaydaan lapi lyhyesti podcastin historian ja
maaritelman lisdksi podcasteille ominaisia piirteitéa jakelutekniikkaan ja
julkaisuprosessin nakdkulmasta. Opinnaytetydssa selvitetaan, milla tavoin erilaiset
kuuntelutavat vaikuttavat podcastien kulutukseen ja miten kuluttaja valitsee
haluamansa sisallon. Lisaksi verrataan podcastien kulutusta muuhun audion
kulutukseen eri kohderyhmissa.

Laadullisessa tutkielmassa kaytetaan puolistrukturoitua teemahaastattelua seka
lahdeaineistoa. Lisdksi tydssa on analysoitu Kulttipelaajan DNA -podcastin
tekoprosessia ja lopullista podcastia. Useat menetelmét tuovat laajempaa
nakdkulmaa ja lisaavat tutkimuksen luotettavuutta. Opinnaytety6ta varten on
haastateltu neljaa audioalan ammattilaista, joilla kaikilla on toisistaan poikkeava rooli
suomalaisessa podcast-kentdssa. Tama liséd ymmarrysta podcastien
asemoitumisesta Suomessa.

Opinnaytetyosta kay ilmi, ettei podcasteja ndhda Suomessa viela valtavirtamediana
kaikissa ikaluokissa. Se on terminakin vieléd osin epéaselva, etenkin vanhempien
ikaluokkien keskuudessa. Podcastit ovat nopeimmin kasvava median muoto
Suomessa seka maailmanlaajuisestikin mitattuna, ja podcastien tavoittavuus kasvaa
joka vuosi. Digitaalisen median muotona Podcastit hakevat viela paikkaansa Suomen
mediamarkkinassa, eivatka ne ole saavuttaneet taytta kaupallista potentiaaliaan.
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The purpose of this bachelor’s thesis is to examine how podcasts position in Finnish
mainstream media. In addition, the thesis examines the growth of digital audio
consumption in the Finnish market. The goal is to find out whether podcasts are seen
as a significant form of media.

The beginning of the thesis briefly explains the history of podcasts and in addition
explains the characteristics of a podcast from the standpoint a distribution technique
and publishing process. This thesis also clarifies how different listening habits affect
the podcast consumption in Finland and how the consumer chooses the content
he/she wants. This thesis also compares podcast consumption in relation to other
forms of audio in different target groups.

The qualitative share of this thesis utilizes a semi-structured thematic interview and in
addition other source material. Multiple methods create a broader perspective and
increase the reliability of the research. Four different interviews with audio industry
professionals have been structured for this thesis. Each subject has a different role in
the Finnish podcast market, which also adds diversity to the research and creates a
broader understanding of how podcasts position in Finland.

This thesis shows that podcasts are not yet seen as a part of mainstream media in
Finland, especially in every age- or target groups. In fact, Podcast as a term, is still
seen as partially vague, especially in older age groups. However, it is one of the
fastest growing form of media in the Finnish market, even when measured globally
and reachability is growing fast on a yearly basis. Podcasts are still finding their place
as a form of digital media, and it has yet to reach its full potential.
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1 Johdanto

Valitsin opinnaytetydn aiheen ammattini perusteella. Olen tydskennellyt media-
alalla vuodesta 2005, niin kaupallisella puolella kuin Ylella. Olen tehnyt urani
enimmakseen radiotoimittajana ja juontajana, viime aikoina olen keskittynyt
enimmakseen podcastien tekoon. Podcast-markkina on Suomessa nopeassa
kasvussa ja kuuntelu lisdantyy vuosi vuodelta. Erilaiset podcastit ovat hyvin
nopeassa ajassa nousseet todella suosituiksi. Lisaksi perinteisten mediatalojen
(Yle, Sanoma, Bauer) rinnalle Suomeen on syntynyt monia uusia media-alan

yhti6ita, jotka keskittyvat yksinomaan podcast-tuotantoihin.

Yleisesti kaytossa oleva termi, audio on demand (AOD), viittaa kirjaimellisesti
kaikkiin aanisisaltoihin, joita kuluttaja voi kayttaa itse valitsemallaan hetkella.
AOD:n alle luetaan podcastien lisdksi radio-ohjelmien tallenteet seka aanikirjat.
Rajasin aiheeni kuitenkin nimenomaan podcasteihin. Seka podcastien etta
radio-ohjelmien tekijana koen, etta radio-ohjelmatallenteiden seka varsinaisten
podcastien vdlille vedettavan rajan piirtdminen on jokseenkin haastavaa silla
ka&sitteena ne ovat eri asioita, mutta kaytdnnodssa niita on hankala erotella
toisistaan. Jyvaskylan Yliopiston selvityksessa “Yleisradion Audio on Demand
(AOD) - tarjonta ja julkiset palvelut” todetaan, etta Podcastit voidaan erottaa
lineaarisesta radiosta ja radio-ohjelmatallenteista erillisena tyylillisena ja
kulttuurisena kategoriana. Raja on kuitenkin liukuva, ja ero &anisisaltdjen valilla
on pohjimmiltaan tulkinnanvarainen. Jakelutekniikkaan perustuva rajanveto ei

ole enda nykyaikana mielekas. (Manninen, Mantyoja, Villi & Uskali. 2022, 13).

Media-alan digitalisoituminen on ollut nopeaa viimeisen 20 vuoden aikana ja
varsinkin podcastien voidaan todeta nousseen haastamaan toden teolla
lineaarista audiota. Vaitén, ettd podcastien mukaantulo audiokenttaén ei
kuitenkaan viela ole aiheuttanut mitdan kovin merkittdvaa disruptiota, vaan
mediatalot ovat padsaantdisesti sopeutuneet siihen hyvin tuottamalla sisaltta

itse tai ostamalla sisaltda esimerkiksi freelancereilta. Tassa opinnaytetytssa



kayn lapi podcastien nousua kotimaisessa markkinassa ja pohdin niiden roolia

tulevaisuudessa niin kaupallisella kuin julkisellakin puolella.

Cambridgen sanakirja maarittda valtavirtamedian seuraavasti: Median muoto
erityisesti perinteisessa formaatissa kuten sanomalehdet, televisio tai radio,
(toisin kuten internet), jotka vaikuttavat suureen maaraan ihmisia ja
todennakoisesti edustaa yleisesti hyvaksyttyjd uskomuksia ja mielipiteita
(Cambridge dictionary, 2023). TAman opinnaytetyon tarkoituksena on selvittaa,
millainen asema podcasteilla on tana paivana Suomen mediakentassa, ovatko

podcastit nousseet valtavirtaan ja koetaako podcastit massamediana.

Lis&ksi tutkin, miten digitaalisen audion kulutus on kasvanut viime vuosina.
Opinnaytety6n teoriaosuudessa kaydaan lapi podcastin kehitysta seka nousua
valtavirtaan kotimaassa sek& pohditaan podcastien kasvun mahdollisuuksia
tulevina vuosina. Pyrin myds selvittamaan, milla tavoin erilaiset podcastien
kuuntelutavat vaikuttavat kulutukseen ja miten kuluttaja valitsee haluamansa
sisallon. Kaytan tutkimusmenetelmina puolistrukturoitua teemahaastattelua.
Sovellan opinnaytetydssani myos media-alan tydkokemustani. Useat
menetelmat tuovat laajempaa nadkokulmaa ja lisdavat luotettavuutta. Pohdin
tassa opinnaytetydssad myos podcastin maaritelméa. Vaikka kasite on yha
tunnetumpi, olen havainnut, etté siita huolimatta podcastin varsinainen

maaritelma on edelleen epaselva.

2 Podcastin maaritelma ja historia

2.1 Podcastin maaritelma

Podcast termina juontuu sanoista “broadcasting” seka “iPod” , joka tietysti
viittaa teknologiayhtio Applen vuonna 2001 lanseeraamaan iPod -laitteeseen.
Apple yrittikin pitkd&n saada termia omistukseensa ja kaytti siihen myos
merkittavia summia rahaa ja muita keinoja, kuten uhkakirjeiden lahettamista

Start up - yrityksille, jotka kayttivat mita tahansa pod-johdannaisia sanoja



tuotteissaan tai tuotekehityksessaéan (Sterne, Morris, Baker & Freire 2008).
Yrityksistaan huolimatta Apple ei onnistunut saamaan yksinoikeutta termiin,

mutta se on yksi merkittéva ja olennainen osa Podcastin varhaishistoriaa.

Ensimmaisen kerran termi itsessaan nousi pinnalle helmikuussa 2004
sanomalehti Guardianin teknologiatoimittaja Ben Hammersleyn (2004)
artikkelissa, jossa han retorisesti pohti uuden nousevan mediamuodon sopivaa

nimed: “But what to call it? Audioblogging? Podcasting? GuerillaMedia?”

Hammersley itse on todennut keksineensa sanan ainoastaan tayttdmaan liian
vahamerkkista artikkeliaan (Wikipedia 2023), joskin han mainitsee

artikkelissaan tuon kymmenmerkkisen sanan ainoastaan kerran.

Varhaiset nakemykset podcastien maaritelmasta eivat mydskaan olleet
laisinkaan kaukana nykyhetkest&, joskin alkuvaiheen argumentteja voidaan
pitaa melko jyrkkina. On totta, ettd podcastit ovat valtamediaa disruptoiva
audion muoto, jonka juuret ovat avoimen lahdekoodin teknologiassa (Berry
2006, 4.) Valtavirran mediatoimijat ovat kuitenkin pystyneet ketterasti
adaptoitumaan murrokseen. On tehty erilaisia ratkaisuja tuotanto- seka
jakelukeinojen suhteen ja reagoitu siihen, miten yleison kulutustottumukset ovat
muuttuneet digitalisoituneessa mediakentassa. Podcastit vievat kuitenkin vain
pienen osan kokonaiskuuntelusta, kun puhutaan kotimaisesta kuuntelusta.
Avaan tata enemman luvussa 4, jossa kerron enemman kuuntelutottumuksista,
tavoittavuuksista seka tunnettuudesta Suomessa. Tana paivana keskusteluihin
on tullut liséksi uusi ulottuvuus joidenkin podcastien muuttuessa maksullisiksi tai
siirtyessa maksumuurin taakse. Voidaanko kysya, onko podcast podcast, jos se
ei ole ilmainen? Palveleeko se podcastin alkuperéistéa tarkoitusta? Monilta osin
vastaus on ilmiselva, kun katsomme Suomen podcast-markkinan kokoa.
Tutkimusten mukaan vain 21 % suomalaisista on valmis maksamaan
audiopalveluista, joilla voi kuunnella podcasteja tai muita digitaalisia sisaltdja

ilman mainoksia (Radiomedia 2022). Kasvu on kuitenkin vaistamatonta.

Dave Winer listaa verkkojulkaisussaan 2008 tarkean ominaisuuden, joka héanen

mielestaan maarittdd podcastin: mikali mukana ei ole RSS-sydtetta, se ei ole



podcast. Han argumentoi RSS-sydtteen puolesta perustellen, etta ainoastaan
se suojelee podcastaamista teknologiajateilta, kuten Google, Apple tai Amazon.
Podcastaaminen pysyy avoimena alustana, jolloin se yhdessa HTML/HTTP
kanssa toimii avoimen verkon viimeisiné linnakkeina. (Winer 2018). Han ei tosin
tdssa ota kantaa podcastien maksullisuuteen, mutta rivien vélista voidaan

varmasti tehda tulkintoja hanen mielipiteestaén asiaan.

Sisallollisesti podcast ja (lineaarinen) radio ovat hyvin samankaltaisia ja niista
on loydettavissd monia samoja lainalaisuuksia. Sanoisin kuitenkin, etta
podcastin tekeminen itsessaan on huomattavasti nopeampaa ja ketterampaa
verrattuna vaikkapa juuri FM-radiolahetykseen. Myds podcastin
julkaisuprosessissa on myos selkeita eroavaisuuksia. RSS-syotteen lisaksi yksi
merkittdva podcastin ominaispiirre on juuri jakelun helppous ja yksinkertaisuus.
On olemassa valtava massa erilaisia ihmisia, jotka tekevat podcasteja, ja
miljoonia eri aiheita puhumattakaan lukemattomista eri tavoista, miten
podcasteja voi kuunnella. Sitd huolimatta eri kayttajat sisaltéineen nojaavat

samaan perusjakeluteknologiaan.

Vaitan, ettei edelleenkaan pystyta osoittamaan taysin tarkkaa maéaritelmaa sille,

mik& podcast on.
Joitain tyypillisid ja toistuvia ominaisuuksia voidaan kuitenkin nostaa esille.

Jaksomainen julkaisu

Sisallén johdonmukainen rakenne (Intro - aihe - benchmarkit - outro)
Julkaistaan verkossa

RSS -jakelu

=N

2.2 Podcastin historia

Podcastien synnyn juuret sijoitetaan usein 1990-luvun loppupuolelle, jolloin
verkkoradion osalta tehtiin ensimmaisia kokeiluja, joissa ladattiin osittaisia tai
kokonaisia radiolahetyksia tietokoneelle kuunneltavaksi. Podcastien varhaisena
muotona pidetaan yleisesti niin sanottuja verkkoblogeja tai “shoutcasteja”;

1990-luvun lopulla tietoliikenneyhteydet eivat olleet viela niin nopeita, etta



podcasteja olisi voinut suoratoistaa. Tasta syysta tiedostot piti ladata kayttajan

tietokoneelle ennen kuuntelua.

Podcasteilla tarkoitettiin alun perin esitallennettua internetissa julkaistavaa ja
tarpeen mukaan ladattavissa olevaa aanitiedostoa, jonka kuluttaja voi kuunnella
valitsemanaan ajankohtana. Tana paivana kuitenkaan jaksojen lataaminen ei
ole enaa tarpeellista, silla tietoliikenneyhteydet, modernit alypuhelimet ja muut
paatelaitteet mahdollistavat suoratoiston ilman erillista lataamista tai

tallennusta.

Podcastien tekemisen eli “podcastaamisen” synnysta on muodostunut
jokseenkin vallitseva konsensus, mihin voidaan linkittaa kolme henkilda:
ohjelmistokehittdja Dave Winer, toimittaja Christopher Lydon seka
musiikkikanava MTV:n toimittaja Adam Curry (Sterne, Morris, Baker & Freire
2008). Dave Wineria pidetaan yleisesti ottaen verkkosyote RSS:n (Really
Simple Syndication tai Rich Site Summary) kehittdjdna. RSS-sydtteet valittavat
verkkosivuilla julkaistavaa usein paivittyvaa siséltva. Useimmiten niiden avulla
luetaan uutisvirtaa. Internetin kayttaja voi tilata syotteitd omalle tietokoneelleen.
Talldin tietoja voi seurata kaymatta tiedon tuottajan sivuilla tarkistamassa, onko
sinne tullut uutta sisalt6a. Syotteissa on otsikko ja muutama rivi tekstia.
Sydtteen linkkia klikkaamalla padsee lukemaan koko uutisen. RSS-sydtteita voi
lukea selaimen, sdhkdpostiohjelman tai RSS-lukijaohjelman avulla.
Lukijaohjelmia on seka ilmaisia ettéd maksullisia. (Wikipedia 2023.) Esimerkiksi
Applen, Googlen ja Microsoftin selaimet ovat lopettaneet RSS-syotteiden
tukemisen. RSS-syote on siitd huolimatta edelleen yksi merkittdéva ominaisuus

puhuttaessa podcastin julkaisemisesta.

Winer seka Curry keskustelivat 2000-luvun alussa visiosta, jonka fokus oli
audiovisuaalisen median jakelussa. Curry halusi 6ytaa ratkaisun
videotiedostojen tilauspohjaiselle levitykselle. (Sterne, Morris, Baker, & Freire
2008.) On muistettava, ettad tama keskustelu kaytiin aikaan, jolloin laajakaista ei
viela ollut yleistynyt puhumattakaan datasiirron kustannuksista. Winer vastusti

tilauspohjaista videosisaltdjen lataamista. Ajateltiin, etta Internet ei



yksinkertaisesti ollut tarpeeksi kehittynyt, jotta tarvittava tieto saataisiin
tehokkaasti ladattua. Winer perusteli kantaansa silla, etté tiedoston lataaminen
kesti paljon kauemmin kuin toistaminen, videon laatu oli huono ja sisalté saattoi
olla mita tahansa. Curryn ajatus oli pohtia, mita tehd& hukkaan menevalle
kaistaleveydelle silloin, kun internet-yhteytta ei kayteta. Han halusi
ohjelmistoratkaisun, joka voisi ladata tilaamansa sisallon etukateen. Ajatus ei
ollut uusi, mutta siihen ei ollut heidan haluamiaan tydkaluja. Winer kehitteli
tuolloin jo RSS-syotetta ja erilaisten versioiden jalkeen vuonna 2003 RSS 2.0

lanseerattiin (Sterne, Morris, Baker, & Freire 2008.)

Podcastien ominaispiirteet alkoivat muodostua, kun Winer pilkkoi ongelmaa
kolmeen osaan:

1. Milla ohjelmistolla sisalté luodaan

2. Mika ohjelmisto lukee sisalt6a

3. Mista sisallon voi loytaa
(Winer 2008)

Kehitys oli hidasta, vaikka moni yksittédinen asia oli paikoillaan. Winer jatkojalosti
Curryn ajatuksen ja lisési audioliitinnéisen syotteeseen. Radiotoimittaja
Christopher Lydon oli yhteydessa Wineriin ja he rakensivat heindkuussa 2003
yhdesséa ensimmaisena pidetyn podcastin, jossa Lydon haastatteli Wineria.
Lopullinen tekninen lapimurto tapahtui vuonna kesalla 2004, kun Adam Curry
kehitteli ensimmaisen “Podcatcher”-ohjelmansa Applen Scriptsin avulla.
Podcatcherin avulla Curry onnistui, ohjelma luki RSS-sy6tteen Winerin

weblogista ja onnistui lataamaan sinne upotetun aanitiedoston (Walsh 2011).

Teknologiajulkaisu The Inquirer haastatteli Currya elokuussa 2004, ja taman
haastattelun sanotaan olevan lopullinen katalyytti sanan podcast -kayton
yleistymiselle. Teksti levisi laajalti ja my6ds Curry alkoi toimimaan
podcastaamisen lanseeraamisen puolesta omien verkkosivujensa kautta. Vilkas
keskustelu verkossa synnytti lopulta ensimmaisen podcastaajien sukupolven
(Sterne ym. 2008).



2.3. Julkaisuprosessi lyhyesti

Toisin kuin esimerkiksi FM-radiolahetys (poislukien muutama poikkeus),
podcastin tekeminen ei ole luvanvaraista. Podcastin tekeminen seka
julkaiseminen on yksinkertaista eika valttamatta vaadi tana paivana studio-
olosuhteita. Lisaksi mobiililaitteiden kehitys mahdollistaa sen, etta podcastin voi
tehda oikeastaan missa pain maailmaa tahansa. Olosuhteet vaihtelevat tdnéa
paivana homeisista kellareista hifi-luokan studioihin, ja jopa videopuhelut

voidaan tallentaa siten, ettd niista erotetaan pelkka dé&niraita podcastia varten.

Nauhoittamisen ja mahdollisen editoinnin jalkeen podcast pitaa siirtéda jollekin
palvelimelle kuuntelijoiden ladattavaksi. Esimerkiksi eri palveluntarjoajat
(iTunes, Spotify, Google) eivat "hostaa” podcastia, vaan hakevat tiedot
aanitiedostoon viittaavasta RSS-syotteesta. RSS-syote on jakelun kannalta
podcastin tarkein asia. RSS:n voi luoda helposti esimerkiksi WordPress-
sivuston avulla, mutta jotkut &&nipalvelut antavat RSS-sy6tteen automaattisesti.
Mikali haluaa hallinnoida syotetta jalkikateen, niin se kannattaa omistaa itse.
Tama ei kuitenkaan ole pakollista. Esimerkiksi Spotifyn omistaman Anchor-
palvelun kautta RSS-syo6tteen saa helposti kaytettavékseen, eika se vaadi
kayttgjalta juurikaan ponnisteluja. Taman jalkeen (tdssa tapauksessa esim.

Spotify) lukee syoétteen tiedot, podcast on julkaistu ja valmiina kuunneltavaksi.

Podcastin tekeminen seka julkaiseminen on siis vaivatonta eika valttaméatta
vaadi tdna paivana studio-olosuhteita. Lisdksi mobiililaitteiden kehitys
mahdollistaa sen, etta podcastin voi tehda oikeastaan kuka vain misséa pain
maailmaa tahansa. Ketteryys on myos samalla Podcastien akilleen kantap&a.
Usein aanenlaatu ei ole jarin kaksinen, mika saattaa johtaa siihen, etta
kuuntelukokemus ei ole hyva. Toisaalta tatéa voidaan pitdd myos
ominaispiirteena ja asiana, joka jalleen erottaa sen perinteisesta FM-radiosta.
Koska kuka tahansa voi tehda podcasteja, niin meidan on hyvaksyttava fakta,

ettd ddnenlaatu voi myds olla satunnaista.



3 Podcastit Suomessa

Ensimmainen suomalainen podcast naki paivanvalon vuonna 2005
toukokuussa FCLate Nettiradion toimesta. Sitd seurasi muutama muu
itsendinen toimija. YLE aloitti oman podcast-toimintansa saman vuoden
syyskuussa, ja ensimmaisesta kaupallisesta podcastista vastasi Viihdelehti
Stara. Alkuvuosien jalkeen kasvu Suomessa oli suhteellisen hidasta, mutta on
sittemmin kiihtynyt etenkin viime vuosien aikana. Tanéa paivana podcastien
kuuntelun kasvu on suurinta Norjassa, USA:ssa ja Suomessa (Sanoma
Mediakatsaus 2022). Podcastien kuuntelijoiden maara esimerkiksi USA:ssa on
noin kaksinkertaistunut vuoteen 2015 verrattuna. Kuuntelijamé&arien
ennustetaan kasvavan nykyisesta noin kolmanneksen vuoteen 2024 mennessa.
Sen lisaksi, ettd Suomi on yksi nopeimmin kasvavista maista podcastien
kulutuksessa, kuuntelun yleistyessa myds kuunteluun kaytettava aika lisdantyy.
Podcastien kuuntelijat Suomessa ovat usein myos yleisesti audion

suurkuluttajiia ja kuuntelevat radiota yhta paljon kuin suomalaiset keskimaarin.

3.1 Podcastien kasvu kotimaassa

Podcastien viisi kuunnelluinta / kaytetyinta alustaa Suomessa ovat Spotify (47
%), Yle Areena (41 %) , Supla (33 %) , Soundcloud (9 %) sek&a Radioplay (8
%). Ikaryhmissa 45+ eniten kaytetddn Yle Areenaa ja sita nuoremmat I6ytavat
siséltonsa niin Spotifysta kuin Suplasta. (Suomen Podcastmedia 2021.)



Kuunnelluimmat Podcast-alustat Suomessa
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Kuvio 1. Kuunnelluimmat podcast-alustat Suomessa (Suomen Podcastmedia
2021)

Finnpanelin (2022) Kansallisen radiotutkimuksen mukaan digitaalinen kuuntelu

yleistyy Suomessa vuosittain.
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Kuvio 2. digitaalisen kuuntelun tavoittavuus Suomessa (Radiomedia 2022.)

Aikavalilla 2017-2022 9+ -vuotiaiden kohderyhmassa kasvua on 11 %. 25-54-
vuotiaiden kohderyhméssa kasvu on suurinta, 13 %. Naista tilastoista on
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kuitenkin poissa Apple seka Spotify. Markkinan suurin yksittainen toimija
Suomessa on Spotify, joka ei raportoi tilaus- tai mainospohjaisen liikevaihdon
jakautumista yhtion musiikkipalveluiden ja podcastien valilla. Suomessa
yksittaisten podcastien tai AOD-sisaltdjen kayttva kuvaavat tunnusluvut ovat
yleensa kunkin yhtion liikkesalaisuuksia — jopa suosituimmuusjarjestysta voi olla
vaikeaa selvittad. Jos yleison suosimien podcastien tunnistaminen on vaikeaa,
my6s mainostilan myyminen podcastien yhteyteen muuttuu vaikeammaksi.
(Manninen, Mantyoja, Villi, Uskali, 2022.)

3.2 Podcastien nousu valtavirtaan?

Podcastit eivat ole meillak&an enaa vieras kasite. Alle 30-vuotiaista lahes kaikki
(99 %) tietavat, mita podcastit ovat. Myds iké selittaa tunnettuutta. Mita
nuorempi on, sitéa paremmin podcastit tunnetaan. Joka seitseméas 11-14-vuotias
kuuntelee podcasteja viikoittain. Nuorissa aikuisissa (alle 30 v.) luku on jo

kolmasosan luokkaa (Radiomedia 2020).
100%
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70%
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0%

2 3 B 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14
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Kuvio 3. Audiopalveluiden viikkotavoittavuus ikavuosittain (YLE Tutkimus &

Asiakasymmarrys, 4/2022.)

Podcastien kuuntelu Suomessa jakautuu naisten ja miesten kesken tasaisesti.
Naisia on 49 % ja miehia 51 %. Kuluttajat myds kokevat digitaalisen audion
kulutuksen kasvaneen (Radiomedia 2022.) Tata tukee myds Tilastokeskuksen
tutkimus. Podcastit kasvattivat selvasti suosiotaan koronakevaan aikana.
Podcasteja kuunteli 30 prosenttia suomalaisista (26 % kuunteli vuonna 2019)
(Tilastokeskus 2022). Vuonna 2022 podcastien viikkotavoittavuus oli koko 9+ -
vaestosta 839 000 (16,7 %), vuonna 2021 764 000 (15,2 %). Kuunteluaika koko
vaestosta oli 52 minuuttia viilkossa, mutta tavoitetuista, eli niista, jotka
kuuntelivat podcasteja, se oli 312 minuuttia viikossa (Radiomedia 2022.)
Lukemaa voidaan verrata radioon, jota kuunnellaan péivittdin 3 tuntia 11

minuuttia.

Valtaosa koko vdaeston
audion kuunteluminuuteista

on radion kuuntelua
3t 11 min/pdiva Podcasti

Y. Fin npanel ¥ #Radiovuosi2023

Kuvio 4. Koko vaeston audion kuuntelu (Finnpanel 2023.)

Valtaosa koko vaeston audion kuunteluminuuteista on radion kuuntelua,
yhteensa 75 %. Vaikka podcastien suosio on kasvussa myds Suomessa, on
mielestani merkillepantavaa, ettéa koko vaeston audion kuuntelusta podcastien

kuuntelun osuus on vain 4 % (Finnpanel, KRT vuosiyhteenveto 2022). Jopa On
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Demand -musiikki (Spotify, Youtube jne.) saa osakseen liki nelja kertaa
enemman minuutteja kuin podcastit. Tata toki osaltaan selittéd myés maamme
vaeston ikajakauma, kun sita peilataan yleisesti podcastien tunnettuuteen.
Tilanne muuttuu, kun katsomme asiaa eri ikaryhmissa. Radiomedian mukaan
podcastien kuuntelu ik&ryhmittdin Suomessa jakaantuu taulukossa esitetylla

tavalla:

Taulukko 1. Podcastien kuuntelijaprofiili % 2022 (RadioMedia 2022)

IKARYHMA PODCASTIT
9-14 v (n=1298) 6,9
15-24 v (n=1310) 22,8
25-34 v (n=2257) 25,9
35-44 v (n=3367) 18,0
45-54 v (n=3062) 11,4
55-64 v (n=3500) 8,0
65- v (N=5634) 6,9

Suurin podcastien kulutuksesta tapahtuu ikdryhmassa 15-44 v. Kuitenkin 15—
75-vuotiaista 32 % kertoo kuunnelleensa podcasteja vahintdan kerran
kuukaudessa. (Radiomedia 2022.) Voidaan todeta, ettéa podcastien kulutus on
enemman fragmentoitunutta, kuin esimerkiksi radion kuuntelu.

On kuitenkin odotettavissa, etta nuorten ikaluokkien kasvaessa digitaalisen
audion kulutus lisaantyy entisestaan. Podcast on intiimi audion muoto ja

tutkimukset osoittavat, ettd valtaosa kuuntelusta tapahtuu mobiilisti. Ylen Luovat
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Sisallot & Media -osaston tekeman asiakastutkimuksen mukaan Yle Areenan
AOD (Audio on Demand) -kuuntelusta 74 % tapahtuu alypuhelimella. (YLE
2022.) Suomen markkinassa alypuhelimen kautta tapahtuva kuuntelu korostuu

nuoremmissa ikaryhmissa.

15-24-vuotiaat

25-54-vuotiaat 55 + vuotiaat

% % %
Alypuhelin Alypuhelin Alypuhelin A
Tietokone Tietokone |EEER Tietokone
viihde?:rtjc;:telmé viihde/?:rtjc;:telmé viihde?:rtj(;:telmé
Tabletti Tabletti Tabletti [HEER
Alytelevisio | IIEFE Alytelevisio Alytelevisio
Internet-radio Internet-radio |4 Internet-radio |3
Chromecast tms. |6 Chromecast tms. |3 Chromecasttms. b
Alykaiuttimet |2 Alykaiuttimet [l Alykaiuttimet |3
Muu, mika? | 1 Muu, mika? I3 Muu, mika? | 1

Kuvio 5. Audion kuuntelutavat ikaluokittain (Radiomedia 2022.)

Mielenkiintoinen havainto on myds se, miten podcastit mielletdan aanisisaltona

muiden joukossa (ks. taulukko 1.)

Taulukko 1. Osuudet suomalaisist, jotka mieltavat aanisisaltomuodot

kaytannossa samaksi tai eri asiaksi (%) (Jyvaskylan Yliopisto 2022.)
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Vaittama Taysin tai Osittain Taysin tai En
enimmakseen samaa, enimmakseen | osaa
samaa mielta osittain eri eri mielta sanoa

mieltd

“Podcastit ja radio- 29,0 26,6 18,8 25,6

ohjelmatallenteet ovat
kaytannossa sama asia”

“Radio-ohjelmatallenteet ja 30,8 26,9 27,5 14,8
reaaliaikaiset radiolahetykset
ovat kaytannossa sama asia”

“Podcastit ja reaaliaikaiset 15,3 21,9 421 20,6
radiolahetykset ovat
kaytannossa sama asia”

Nuoremmat (alle 35 v), nakevat vanhempia ikdluokkia todennakdisemmin eron
kolmen eri danisisallon valilla. Nuoremmat ikaluokat kuuntelevat yha runsaasti
lineaarista radiota, mutta vanhempiaan enemman myas erilaisia AOD-siséltdja.
Erilaiset sisaltétyypit ja niiden tyylierot ovat nuorille oletettavasti tutumpia
(Manninen, Mantyoja, Villi & Uskali. Jyvaskylan Yliopisto 2022). Mielestani
yllamainittuja kaavioita ei sindlladn voi pitaa yllattavana, silla nuoremmille
ikaluokille, diginatiiveille, digitaalisen sisallon omaksuminen sek& kulutus on
luontevampaa. Taté tukee myds diginatiivi-termin keksinyt Marc Prensky, joka
toteaa, etta mainittu sukupolvi pystyy omaksumaan tietoa paljon nopeammin
kuin sukupolvet ennen internet-aikaa (Prensky 2001, 2). Pitda my6s muistaa,

etté tasta puhuttiin jo muutamaa vuotta ennen podcastien keksimista.

3.3 Podcast - markkina Suomessa

Audiosisaltéjen tuotantojen markkina on ammattimaistunut siséltéjen kasvun
myota. Sisallontuotannon markkina on murroksessa. Markkinan kehitysta on
ajanut uusien sisaltdihin keskittyvien toimijoiden tulo markkinalle. Naista

merkittdva osa on suuria tuotantoyhtiditd. Podcastit ovat nousseet globaaliksi

miljardibisnekseksi. On ennustettu, ettd pelkastdan Yhdysvalloissa podcast-
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markkina tulee olemaan liki sadan miljardin dollarin arvoinen vuoteen 2028

mennessa (Business Insider 2021.)

Suomen podcast-markkina on kehittyva, mutta markkinan koko on toistaiseksi
melko pieni verrattuna muuhun maailmaan. Mydskaan tilausmaksullisten
palveluiden kokonaisliikevaihdon arvioiminen ei ole mahdollista julkisesti
saatavilla olevilla tiedoilla. Markkinan suurin yksittdinen toimija Suomessa on
Spotify, joka ei raportoi tilaus- tai mainospohjaisen liikevaihdon jakautumista
yhtion musiikkipalveluiden ja podcastien vélilla. Mydskaan Sanoma ja PodMe
eivét ole raportoineet aktiivisten tilausten lukumaara Suomessa. IAB Finland on
esittanyt arvion, jonka mukaan digitaalisen audiomainonnan arvo Suomessa
vuonna 2021 olisi ollut noin 5,6 miljoonaa euroa. (Haanpera ym. Copenhagen
Economics 2022).

Jotta markkinamme koosta saisi kasitysta, Copenhagen Economicsin
selvityksen mukaan Ruotsissa mediatutkimusyhtié IRM on arvioinut Ruotsin
pelkadn podcastmainonnan markkinan suuruudeksi vuonna 2021 noin 282
miljoonaa Ruotsin kruunua (n. 27 miljoonaa euroa). Kun mainonnan lisaksi
markkinan arvoon huomioidaan podcast-tilaukset, markkinan kooksi saadaan n.
410 (n. 40 miljoonaa euroa) miljoonaa kruunua vuonna 2021. Vaikka Suomea ja
Ruotsia ei voida suoraan verrata toisiinsa ja podcast-kuuntelu Suomessa on
vield Ruotsia vahaisempad, Ruotsin podcast-markkinan kokoa voidaan pitéaa
suuntaa antavana vertailukohtana Suomen podcast-markkinan tulevasta

potentiaalista

4 Podcastien tunnettuus ja kuuntelutottumukset

Suomessa

Jotta voidaan saada kokonaiskasitys siitd, miten ja mihin lokeroon podcastit
asettuvat Suomen audiomarkkinassa, kayn tadssa kappaleessa lapi podcastien
tunnettuutta seké kuuntelutottumuksia Suomessa. Havainnollistan kasvua

grafiikoiden ja taulukoiden avulla. Vertaan Podcasteja myds muihin viihteen ja
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kulttuurin muotoihin, kuten musiikkiin ja elokuviin. Kuuntelutottumuksien osalta
kayn lapi erilaisia tapoja kuluttaa podcasteja (ja muita AOD-siséltdja) ja selvitan
my6s mihin aikaan vuorokaudesta podcasteja kuunnellaan verrattuna muihin
audion muotoihin, silla kulutustottumuksissa on havaittavissa selkeita

eroavaisuuksia.

4.1 Podcastien tunnettuus

Suurimmat pelurit podcast-ymparistossa ovat Spotify seka Apple Podcastit.
Spotifylla oli oman ilmoituksensa mukaan 2023 vuoden alussa 4,7 miljoonaa
podcastia alustallaan ja puolestaan Applella 2,5 miljoonaa. Joidenkin arvioiden
mukaan todellinen yhteenlaskettu luku pyo6rii n. reilussa 3 miljoonassa
podcastissa seka n. 161 miljoonassa jaksossa ja sisaltéa voi kuunnella yli
sadalla eri kielella (ListenNote 2023.)

Tieto podcastien méaarastéa kuitenkin vaihtelee hyvinkin paljon. Lukujen
epamaaraisyys ja inflaatio voi johtua myds siita, etta luvuissa on mukana jo
lopetettuja podcasteja, huonolaatuisia tai sellaisia, jotka ovat vain palvelimilla
tekstimuodossa, tai jopa tiedostoja mitka eivat sisalla lainkaan audiota vaan
esimerkiksi pelkastdan PDF-tiedostoja sisaltavid RSS-syotteitd (ListenNote,
2023)

Kasvua havainnollistaakseni mainittakoon, etta vuonna 2018 vastaavat luvut
olivat n. 550 000 podcastia seka 18,5 miljoonaa jaksoa (Apple WWDC, 2018).
Vuoden 2023 alussa kuuntelijoita oli lahes 465 miljoonaa ja joidenkin
ennusteiden mukaan luku nousee lahes 505 miljoonaan vuoden 2024 loppuun
mennessa (Ruby 2023.)

Mielenkiintoisena kuriositeettina haluan sanoa, etta vaikka Podcastit ovatkin
rajahdysmaisesti kasvaneet, ovat ne siita huolimatta maailmalla viela verrattaen

pieni viihteen muoto lukumaarallisesti, kuten taulukko 2 havainnollistaa.



Taulukko 2. Eri medioiden lukumaara vuonna 2023 (ListenNotes 2023.)

MEDIA LUKUMAARA
Musiikkiteoksia (Spotify) n.70 miljoonaa
Elokuvia (IMDb) n. 8,3 miljoonaa
Podcasteja n. 3 miljoonaa
Aénikirjoja n. 0,5 miljoonaa

Alla oleva kuvio 6 selventéa globaalia markkinaa podcastien viikottaisessa
kuuntelussa. Kasvu on suurinta Norjassa, USA:ssa ja Suomessa.

2019 I 2020

16 %
Suomi

21 %

29 %
Yhdysvallat

21 %
Iso-Britannia
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13%
Saksa

16 %

23 %

Tanska
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27 %
Ruotsi
e
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Kuvio 6. Kuinka moni kuuntelee podcasteja viikottain? (Sanoma 2022.)
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4.2 Podcastien kuuntelutottumukset Suomessa

Yle on selvittanyt Areenan osalta erilaisia podcastien kuuntelutapoja ja
luokitellut niité neljdé&n kategoriaan; Aiheshoppailuun, katalogikuunteluun,

seurantakuunteluun seka Catch Up- /radiokuunteluun (YLE 2022.)

1. Aiheshoppailu

Aiheshoppailussa voidaan kuunnella irrallisia, yksittaisia jaksoja itsea
kiinnostavista aiheista ja teemoista. Aihe kiinnostaa enemman kuin tekija.
Tallainen kuuntelu on usein my06s asiapainotteisempaa. Jaksot voivat olla
toisistaan riippumattomia, eika niita tarvitse kuunnella tietyssa jarjestyksessa.
Kuuntelija saattaa kuitenkin kuunnella jonkun tietyn podcastin jaksot kokonaan
siita syysta, etta aihe on kiinnostava ylipdataan. Taméantyyppista kuuntelua
saattaa selausvaiheessa haitata esimerkiksi liian yleistavat podcast-kuvaukset,
jotka eivat juurikaan kerro yksittaisen jakson sisallosta mitaan. Kiinnostavat

aiheet “piiloutuvat” sarjoihin, joista niita ei osata etsia / Ioytaa (YLE 2022.)

2. Katalogikuuntelu

Katalogikuuntelu on systemaattisempaa kuin aiheshoppailu ja aloitetaan
useimmiten ensimmaisesta jaksosta ja kuluttaa sisaltoa jarjestyksessa.
Kuuntelija haluaa nimenomaan kuluttaa koko sarjan. Siséalté on usein
ajattomampaa ja seuraaminen on helppoa, kun sovellukset alkavat toistaa
seuraavaa jaksoa edellisen loppuessa. Katalogikuuntelulle on ominaista
bingetys (engl. Binge Watching, Binge Listening), missa kirjaimellisesti
ahmitaan kaikki jaksot yhdeltd istumalta. Se ei kuitenkaan ole valttamaton osa
katalogikuuntelua. Haittana voi olla se, ettei kaikkia jaksoja tai kausia ole
saatavilla (YLE 2022.)

3. Podcastin seurantakuuntelu
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Seurantakuuntelussa kuuntelija on kiinnittynyt johonkiin tiettyyn podcastiin,
mista ilmestyy saanndllisesti véliajoin uusia jaksoja. Seurantakuuntelu linkittyy
vahvasti henkildbrandeihin. Kuuntelija tietd&, milloin seuraava jakso tulee ja
haluaa kuunnella sen mahdollisimman nopeasti. Han saattaa l6ytaa myoés uutta
kuunneltavaa sisalldistd muiden henkilébréndien kautta. Podcastin tekijaa
saatetaan fanittaa esimerkiksi sosiaalisessa mediassa ja podcastin aarelle
voidaan myds loytaa fanituksen kautta, koska kulutetaan muutakin henkil6on
liittyvaa sisaltoa. Tallaisessa ei toimi katalogityyppinen kuuntelu, silla sisalto
loppuu kesken, eika pitkékestoista rutiinia paase syntymaan. Myos poikkeamat

julkaisurytmissa, esimerkiksi kesatauot, saattavat tuntua oudoilta (YLE 2022.)

4. Catch up -kuuntelu
Catch up -kuuntelussa pyritadn kuuntelemaan kesken tai kokonaan vélista
jaéanyt radio-ohjelma. Tama on siten taysin sidoksissa FM-livekuunteluun.
Kuuntelijalla on vahva suhde kanavabrandiin ja saa sitd kautta myds vinkkeja
siséllbista tai tulee kuuntelemaan ohimenneen jakson. Taméankaltaisessa
kaytossa kuuntelijaa ohjataan vahvasti lahetysvirrasta AOD-kayttdon, jotta han

loytéaé haluamansa sisallon mahdollisimman helposti (YLE 2022.)

4.3 Milloin Podcasteja kuunnellaan

Etenkin Yle Areenassa Podcastien kuuntelu (seka AOD) ja livekuuntelu
tapahtuvat selvasti eri aikaan (Yle 2023). Livekuuntelun "prime time” ajoittuu
arjessa aikavalille 06:00 - 12:00 ja kuuntelua on eniten aina klo 15:00 saakka.
Podcastien “prime time” on arjessa klo 12:00 eteepain ja myos viikonloppuisin
AOD:ta kuunnellaan moninkertaisesti livea enemman. Kuvion 7 [ampokartat
selventavat tatd dataa molempien osalta. Valitettavasti tarkkojen lukujen
luonteen takia olen joutunut kasittelemé&an grafiikoita, mutta varitys avaa
kayttoétapoja; Mitd tummempi varitys, sitd enemman kulutusta valittuna
ajankohtana. Grafiikka vertailee livekuuntelua sekd AOD-kuuntelua keskenaan
alle 45-vuotiaissa (YLE 2022.)
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LIVEK&yton heatmap alle 45-v. (ed 120 pv)

date

korjattu ti Monday Tuesday Wednesday Thursday Friday Saturday Sunday

0:00-2:59

3:00-5:59

6:00-8:59

9:00-11:58

12:00-14:59

15:00-17:59

18:00-20:59

21:00-23:59

AOD:n kayton heatmap alle 45-v. (ed 120 pv)

date
korjattu ti Monday Tuesday Wednesday Thursday Friday Saturday Sunday

0:00-2:59
3:00-5:59
6:00-8:59
9:00-11:59
12:00-14:59
15:00-17:59
18:00-20:59

21:00-23:59

Kuvio 7. LIVEkayton sekd AOD -kayton heatmap alle 45-vuotiaissa (Yle 2023.)

Kuvio 8 puolestaan selventad, milla tavoin Yle Areenan sisallot jakautuvat ika-

ja sukupuoliprofiiliien suhteen.
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Kuvio 8. Yle Areenan audiosarjojen ika- ja sukupuoliprofiilit (YLE /2022)

Kun valtaosa kuuntelusta tapahtuu alypuhelimella, voidaan ylldolevan grafiikan
perusteella tehda johtopaatds, ettd podcastit myos sovitetaan arkeen.
Podcasteja kuunnellaan monissa eri (omaan elamaan sopivissa) tilanteissa ja
yhteinen nimittgja naille on se, etta audio tulee jonkun muun tekemisen rinnalle.
Sopiva muoto mukautuu oman arjen konkretian kautta: Kuinka pitka on
tyomatka tai lenkki? Mihin voin keskittya siivotessa tai pihatdiden aikana? On
ominaista ja myds merkillepantavaa, etta ei ole olemassa vain yhta tapaa
kuunnella tai seurata podcasteja. Myodskaan sopivasta podcastin pituudesta ei
ole olemassa yhta ainoaa totuutta. Sopiva podcastin pituus on kuuntelijalle
kulloinkin sopiva. Lyhyemmat jaksot madaltavat kynnysta aloittaa kuuntelu.
Englantilainen podcastien dataa tarjoavan Rephonicin selvityksen mukaan
podcastit lyhenevét vuosi vuodelta, ja télla hetkella menestyneimpien podien

jaksojen kesto on keskimaarin 37 minuuttia (Rephonic 2022). Podcastin



22

kayttotavat suosivat myos maltillista &dnimaisemaa ja puhe on paaasia. Koska
kuuntelutilanne kuulokkeidenkin lapi halyisa, ja keskittyminen osin muualla
(Esim. liikenteessa), maltillinen aanimaisema korostuu. Tahéankaan ei ole
yksiselitteista vastausta, silla genret, yksittiset podcastit ja niiden kuuntelijat
eroavat toisistaan eika jokaisen podcastin tarvitse miellyttaa jokaista

kuuntelijaa.

5 Podcastin tekoprosessin analyysi

5.1. Case Kulttipelaajan DNA —podcast

Tassa luvussa analysoin lyhyesti prosessin ja ilmaisun kautta omaa
“Kulttipelaajan DNA” - podcastiani, joka julkaistiin Yle Areenassa 29.3.2023

alkaen. Pohdin loppuanalyysissa, toteutuiko podcast tarkoitetulla tavalla.

Konseptoin, kasikirjoitin ja tuotin podcastin itse.

Kuva 1. Kulttipelaajan DNA - Podcastin kansikuva, Laukkanen, Tuuli (Yle
2023.)
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5.1.2 Idea ja konseptointi

Ajatus itse podcastiin lahti syksylla 2022 siita, miten ammattiurheilussa syntyy
tietynlaisia persoonia, joihin suuri yleiso lopulta rakastuu ja samaistuu ilman,
ettd he ovat tahtipelaajia tai maalitykkeja. He eivat valttamatta paistattele
otsikoissa, joten halusin avata heidan tarinansa seka myos selvittaa
kokonaisvaltaisesti mita kulttipelaajuus urheilussa tarkoittaa ja miten se koetaan
kasitteena. Aluksi piti vetaa linjaveto siihen, koskeeko aiheeni kaikkia maailman
urheilijoita, vai pitaydynko kotimaan rajojen sisélla. Valitsin kotimaisuuden, silla
olen tekijana vahvasti siind uskossa, etta kotimaisuus lisd& samaistumispintaa
kuulijan kanssa. Kun linja oli vedetty sinivalkoisiin véareihin, oli seuraavaksi

paatettava keta podcastiin tulisi vieraaksi.

Lisaksi oli tietysti maariteltdva jo alkuvaiheessa, millaiset urheilijat tayttavat
kulttiuden tai kulttiurheiljuuden parametrit. Tamé& prosessi kuitenkin osoittautui
varsin kimurantiksi, silla kulttiuden maarittaminen on lopulta todella
subjektiivista. Alustavassa ehdokaslistassa oli mukana niin uransa lopettaneita
kuin aktiiviurheilijoita. Olin myds vakuuttunut siita, ettd mikali taman aiheen
ympariltd haastattelee ainoastaan urheilijoita, ei pystytda muodostamaan
tarpeeksi laajaa kuvaa vallitsevasta kasityksesta. Tasta syysta halusin ottaa
mukaan my6s (huippu)valmentajat, median edustajat seka tietysti kannattajat eli
fanit, jotta kuulija voisi muodostaa mahdollisimman kokonaisvaltaisen kuvan

kasiteltavasta aiheesta.

Alustavan listan perusteella pystyin kokemuksen kautta jo tekemaan tiettya
rajausta lopullisista vieraista ja oli selvaa, ettei kaikkia haluamiani henkildita
saisi haastatteluun. Oli kuitenkin poikkeuksellisen vaikeaa muodostaa lopullista
vieraslistaa, silla tiesin, ettei tdydellista vieraskattausta voisi mitenkaan

muodostaa juuri aiheen subjektiivisuuden takia.
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Lisdksi Ylen AOD-sisalldissé haasteen aiheuttaa se, ettei haastatteluja voi
tehda vieraalla kielella ilman simultaanitulkkausta, joten sekin jatti jo osaltaan
nimia listan ulkopuolelle.

Alustavassa listassa oli lopulta noin 50 nime4, joista vieraslistaa lahdettiin
purkamaan. Muutamien kieltdytymisten ja lukuisten puhelinsoittojen ja

sahkopostien jalkeen lopullinen nimilista oli 16 haastateltavan mittainen.

5.1.3 Taustaty0 ja tutkimus

Aiheen taustatutkimus oli mielenkiintoista koska aihe on lahella omia intresseja
niin samalla se haastoi minut tekijana ajattelemaan kokonaiskuvaa enemman
ulkopuolisena. Luonnollisesti kulttipelaajuudesta ei ole mitaan virallisia
tutkimuksia tai valtavaa méaarad muutakaan informaatiota, joten olin pitkalti
internetkirjoitusten, uutisten, omien tietojen seka ennakkoluulojen- seka
odotusten varassa. Ymmarsin varhain tutkimuksen alkuvaiheessa, miten
monisaikeinen podcastin teema on. Aihe on todella subjektiivinen ja koen, etta
nakokulmaan vaikuttavat moni asia kotipaikkakunnasta ja suosikkijoukkueesta
lahtien. Myo6s kontaktoidessa haastateltavia ja tehdessa esitutkimusta kavi ilmi,
miten eri tavalla aihetta lahestytaan. Mitdan yksiselitteista ndkemysta ei voisi
syntya, vaan tulkintoja tulisi olemaan juuri niin paljon kuin haastateltaviakin.
Tama oli sisallon kannalta tavallaan huojentavaa, mutta asetti samalla haasteita

punaisen langan sailyttamiseksi.

Taustatydn myota selvisi, etta aiheen ymparilla oli kuitenkin paljon samoja
lainalaisuuksia, joilla oli hieman vaihtelevat painoarvot riippuen haastateltavasta
ja hanen roolistaan. Sen avulla pystyin lahestymaan edella mainittua haastetta
yhtenevaisyyden suhteen ja pitaa sisallon riittavan tiiviina. Minulle oli tarkeaa,
etta sain rakennettua itselleni riittavét tiedot teemasta ennen
haastattelurunkojen tekemista. Se osoittautui jalkeenpain siséllon kannalta
merkittavaksi resurssiksi. Niiden perusteella pystyin muodostamaan jo

jonkinlaista raamia siita, millaiseen muotoon lopullinen podcast asettuisi.

5.1.4 Haastattelut
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Haastattelut tehtiin melko pitk&n aikavalin aikana, ensimmaisten ajoittuessa
lokakuulle 2022 ja viimeisten helmikuulle 2023. Osa haastatteluista tehtiin
studio-olosuhteissa ja osa etayhteyksin. Oli mahdotonta saada haastateltavia
buukattua tiivimmalle ajanjaksolle ja tAma vaikutti osaltaan myds sisaltéon.
Kokonaiskuva lopullisen podcastin rakenteesta ei ei ollut aivan kristallinkirkas
alkuvaiheessa ja haastattelut muodostuivat aluksi samantyyppisen
peruskysymysten ymparille. Haastattelujen edetessd muoto hieman muuttui ja
lahdin rakentamaan keskustelua yha enemmaén haastateltavan lahtokohdista.
En mydskaan halunnut podcastin myo6téa todistaa mitaén vaitteita oikeaksi tai
vaaraksi. Minulle oli merkityksellista saada kuulla nimenomaan haastateltavien
nakemyksia heidadn omien kokemuksiensa kautta. Ja on tietenkin selvaa, etta
vastaukset vaihtelevat riippuen esimerkiksi siita, kysytaanko aiheesta median
edustajalta vai huippuvalmentajalta. Haastattelujen aikana tein myos paatoksen
jaksojen rakenteesta. Raakamateriaalia haastatteluista kertyi yli 20 tuntia ja
yksittaisten haastattelujen kesto oli haastateltavasta riippuen 60—80 minuuttia.
Tasta syysta paatin, etté jokaiseen jaksoon tulee kaksi vierasta. Yhtena
perusteluna siksi, ettd saisin pidettya keskustelun tiiviina ja osaksi myds, jotta
sain jaksomaaran pidettya inhimillisena. Lopulliseen podcastiin muodostui 8
jaksoa, missa kussakin on 2 vierasta. Julkaisun suhteen paatettiin, ettd podcast

julkaistaan jakso per viikko - tahdilla koko katalogin kertajulkaisun sijaan.

5.2 Jalkityot

Jalkityot olivat podcastin eniten aikaa vievin osa. Minulle oli muodostunut
selkeasti haastatteluvaiheessa jo kuva podcastin rakenteesta ja paatin editoida
jokaisen haastattelun n. 20 minuutin mittaan. N&in ollen jokaisen jakson
kestoksi tuli lopulta n. 40 minuuttia. Editoin ensin raakamateriaalit haastattelu
kerrallaan yksittaisiksi kysymyksiksi ja vastauksiksi. Erottelemalla jokaisen
kysymyksen omiksi kokonaisuuksiksi oli helppo pitaytya olennaisessa ja siirtya
haastatteluissa tehokkaasti eteenpain. En kayttanyt litterointia erikseen, silla en
kokenut sitd hyoddylliseksi tasséa yhteydessa. Editointi tapahtui Radioman Quick

Edit Pro -ohjelmistolla.
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Podcastini 4dnisuunnittelu rajautui oikeastaan vain tunnusmusiikin
rakentamiseen. Tunnusmusiikista vastasi Ylen Audiotiimin Jyrki Koskenseppa.
Pohdimme haastattelun teemoja seka aiheita ja han lahti toiveitteni pohjalta
rakentamaan tunnusmusiikin &dnimaailmaa. Mielestani tunnusmusiikki on
onnistunut ja sopii ohjelman tunnelmaan. Olisin itse halunnut kayttaa viela lisaa
aikaa jaksokohtaisiin &aniin, mutta tassa tapauksessa se ei ollut mahdollista.

Editoinnin jalkeen miksasin jaksot omiksi kokonaisuuksiksi.

Adnisuunnitteluun toivoisi aina olevan enemman aikaa ja resursseja. En ehka
itse tekovaiheessa taysin ymmartanyt, ettd olisin voinut avata podcastin
teemoja aiheeseen vihkiytyméattomallekin kuulijalle huolellisemmalla
aanisuunnittelulla. Se olisi varmasti auttanut kuulijaa padsemaan paremmin
sisélle itse aiheeseen seka kasiteltaviin teemoihin. Podcastit ovat intiimi media
ja kuten aiemmin selvitin, suuri osa kuuntelusta tapahtuu alypuhelimen kautta
kuulokkeilla tai muussa intiimissa ymparistossa, niin kokonaisvaltaisella
aanisuunnittelulla ja 4anituotannolla pystytdan luomaan huomattavasti lisda
Syvyytta varsinaiseen sisaltéon.

5.3 Valmiin podcastin analyysi

“Kulttipelaajan DNA” on mielestani varsin onnistunut podcast. Sain luotua
haastateltaville luonnollisen ympariston haastatteluja varten, joskin
nakemykseni on, etta etayhteyksin tehdyt haastattelut eivat ole dynamiikaltaan
yhta hyvia kuin kasvokkain studio-olosuhteissa tehdyt haastattelut. Etayhteys
jattdé haastatteluista olennaisen ihmiskontaktin pois, silla siten ei pysty
juurikaan reagoimaan haastateltavan kehonkieleen. Moni signaali jaa
huomioimatta, mika vaistamatta vaikuttaa lopputulokseen. Se on toki vain yksi
osa kokonaisuutta ja tassa yhteydessa se on asia mihin ei voinut itse vaikuttaa,
joten on hyvaksyttava lopputulos sellaisenaan. Myds omalla kohdalla olisin
toivonut laajempaa aanimaailmaa, mika olisi syventanyt kuulijakokemusta.
Vieraiden kohdalla olisi voinut hyddyntdd myds enemman arkistomateriaalia,

minka avulla kuulijaa olisi saatu kuljetettua syvemmin ajassa ja paikassa.
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Koen, ettd haastateltaville oli merkityksellistéa pohtia tata aihetta myds itsensa
kautta. Teemaa, jota heilla ei valttdmatta tule lahestyttya arjessa kovinkaan
usein. Tiedostan myos, etta kulttipelaajuudella voi olla valilla irvokkaitakin
piirteitd mutta en usko, etté sellaista ajatusta haastateltaville tuli tassa
podcastissa. Haastateltavien maara oli mielestani riittdva ja otanta oli
ennenkaikkea riittavan laaja, joten uskon sen antaneen myos kuuntelijalle
selkean ajatuksen kulttiurheilijuudesta ja sen monikerroksisuudesta ja
merkityksesta. Voidaan siis sanoa, ettd podcastin alkuperdinen intentio toteutui

ja haastattelujen kautta kulttipelaajuuden maaritelma tuli selkedasti esille.

Podcastilla tavoiteltin suomalaista urheiluyleiséa ja julkaisun jalkeen havaitsin,
ettd urheilun viitekehyksessa itse teema on todella spesifi. Pohdin podcastin
kautta myos tutkimuskysymystani ja ainakin taman yksittaisen podcastin
perusteella voidaan vetaé johtopaatos, ettei podcast ole massamedia, mutta
tarjoaa mahdollisuuden tarttua hyvin yksityiskohtaisiin aiheisiin suuremman
viitekehyksen sisalla. Se on mielestani myos yksi podcastin merkittava ja sita

maarittava ominaisuus.

6 Haastattelututkimus - Ovatko Podcastit jo

massamedia seka osa valtavirtaa?

6.1 Haastattelututkimuksen toteutus

Opinnaytety6ni tutkimusosa on totetutettu puolistrukturoituna
teemahaastatteluna. Paadyin tahan menetelmaan, silla podcasteja ei
varsinaisesti ole Suomessa tutkittu niin paljon ja niihin ei ole yhta ainoaa
oikeaksi todettua tekotapaa. Podcastien tekoprosessi ja toteutustavat voivat
vaihdella paljon ja niihin vaikuttavat monet eri tekijat kuten esimerkiksi genre,

aihekategoriat, kesto, puhujien/juontajien maara yms.

Teemahaastattelua kaytetaan, kun halutaan selvittdd vahan tiedettyja asioita.

Haastattelu sopii tutkimusmenetelmaksi, kun ei tiedeta, millaisia vastauksia
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tullaan saamaan, ja kun vastaukset perustuvat yksilon omaan kokemukseen.
Teemahaastattelussa haastattelu kohdennetaan tiettyihin aihepiireihin, ja
ominaista sille on se, ettd haastateltavilla on kokemuksia samankaltaisista
tilanteista. Tutkimusmenetelmana teemahaastattelusta on paljon tietoa,
yleisimpana lienee Tutkimushaastattelu:teemahaastattelun teoria ja kaytanto-
teos (Hirsjarvi & Hurme 2001.)

Pidan menetelmaa tahan aiheeseen sopivana myos siksi, etté tieto saadaan
kerattya helposti eri tilanteista ja menetelma mahdollistaa myds kaikkien
haastateltavien huomioinnin. Lisaksi aiheiden jarjestysta voi tilanteen tullen

varioida ja se antaa mahdollisuuden tulkinnalle.

6.2 Haastateltavien valinnat

Haastattelin kahden eri podcastin tekijaa, joiden sisallot ovat todella suosittuja,

mutta formaatilta ne poikkeavat taysin toisistaan.

Henry Tikkanen juontaa “Tiedetrippi’-podcastia Yle Areenassa. Nimensa
mukaisesti podcast pyorii aiheiltaan tieteen ymparilla ja ilmestyy kerran
viikkossa. Jaksojen kestot vaihtelevat. Tiedetrippi on saanut tah&n mennessa yli

4 miljoonaa kuuntelukertaa reilun kahden vuoden elinkaarensa aikana.

Jussi Heikel&a on palkittu entinen radiojuontaja, joka juontaa “23 Minuuttia”-
podcastia yhdessa Arto Koskelon kanssa. 23 minuuttia ilmestyy paivittain ja
keskittyy ajankohtaisiin aiheisiin. Kestoltaan se on 23 minuuttia ja ilmestyy myo6s

videona Youtubessa.

Haastattelin tekijoita, koska halusin ymmartaa, miten suosittujen podcastien
tekijat nakevat suomalaisen podcast-kentan, mista syista he tekevét sisaltbnsa

valitulla tavalla ja mitka tekijat heidan valintoihinsa vaikuttavat.

Tuotantoyhtidista haastattelin &anikirja- ja podcastpalvelu Podimon Content

Manageria Kirsi Takalaa sekd Suomen Podcastmedian toimitusjohtaja Juhani
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Pajusta. Valitsin heidat, silla Takalalla ja Pajusella on kokemuksestaan
huolimatta toisistaan varsin poikkeavat roolit Suomen podcastkentéssa ja siten
heiddan nakemyksensa varmasti myds eroavat osin toisistaan. Haastattelut
toteutettiin maalis-huhtikuun aikana 2023 ja ne tehtiin sek& videopuheluin etté
kasvokkain. Olen referoinut haastattelut muistiinpanojeni seka nauhotteiden
pohjalta. Lisaksi olen kayttanyt referaateissa suoria lainauksia, jotka avaavat
osaltaan haastateltavien ajatusmaailmaa. Haastattelut esitetdéan omina

kokonaisuuksinaan, eivatk& ne ota kantaa toisiinsa.

6.3. Henry Tikkanen, Tiedetrippi-Podcast

Henry Tikkanen (FM) aloitti tiedesisaltdjen tekemisen videon muodossa Yle
KIOSKIssa, missa videot saivat paljon katseluja, liséaksi Tikkasen perustama Yle
Kioski Tiede -Instagram-tili sai tuhansia seuraajia, joten oli selvaa, etta
tiedeaiheet kiinnostavat. Han ehdotti podcastin tekemista tuottajille ja sai luvan
konseptoida jotain uutta. Suuresta suosiosta hénella ei ollut varmaa tietoa,

mutta han uskoi omaan aiheeseensa.

Tikkanen teki ensimmaisen pilottijakson aanisuunnittelua myéten, “Kansa, joka
murhasi lapsensa” jonka myota han onnistui saamaan tuottajat ymmartamaan,
ettd jaksoon tarvitaan ammattimainen &anisuunnittelija. Yhdessa
aanisuunnittelija Tuomas Vauhkosen kanssa han rakensi toimivan konseptin ja
sita myota Tiedetrippi oli valmis; Ensimmainen jakso tuli vuoden 2020 alussa ja
on ollut menestys siita lahtien. Tikkanen kokee, etté yksi syy podcastin suosion
takana on kuulijalle syntyva tunne, ettéd han oppii jotain taysin uutta aiheesta,
mista ei ole mahdollisesti koskaan kuullutkaan ja eik6 tiennyt olevansa

kiinnostunut.

Tikkanen kertoo, ettd h&dnen podcastissaan konseptoinnilla ja kasikirjoituksella
on keskeinen merkitys, mita ilman han ei voisi ilmaista asioitaan
kokonaisvaltaisesti. Han ei koe olevansa podcastin juontaja vaan nimenomaan
kasikirjoittaja. Hanella on ymmarrysta myos tieteen konseptista (koulutukseltaan

han on aate- ja oppihistorian maisteri, FM), ja sita kautta uskoo osaavansa
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kasikirjoittaa aiheidensa keskeiset oivallukset kuulijalle ymmarrettavaan
muotoon.

Tiedetripin tarinallinen kerronta on podcastin yksi ominaispiirteista. Han
peraankuuluttaa tiedeaiheessa sitd, etté on tarkedd onnistua kertomaan
kokonaisvaltainen kuva kuuntelijalle ilman etta han opettaa ihmisia.
Opettaminen ei ole kiinnostavaa vaan kiinnostavaa on ilmio itsessaan
kausaliteetteineen. Tama vaikuttaa myds hanen podcastiensa kestoon. Niilla ei
voi olla mitaan ennalta maarattya mittaa, silla kukin aihe kestaa juuri sen verran

kuin kasikirjoitus kantaa.

Tiedetrippia on kuultu my6s FM-taajuudella, mutta vain osittain. Syy tdhan on
kestossa. Koska Tiedetripilla ei ole vakiintunutta kestoa, sitd on mahdotonta
ajaa sellaisenaan broadcast-radiossa. Tikkanen on tehnyt linjavedon, etta mikali
jakso ei sovi lahetysvirtaan, sité ei ajeta ollenkaan. Jaksojen editoiminen ei ole

tarkoituksenmukaista eika silla saavuteta parempaa lopputulosta.

Tikkanen kokee, etta yksi merkittdvd asema omassa podcastissaan ja
podcasteissa ylipaatdan on aani. Hyvat aanet, artikulointi, tapa puhua ja kayttaa
aanta, persoonallisuus on audiossa edelleen oleellista koska se on kaiken
ytimessa. Kuulijan on ymmarrettava mitad puhutaan. Tata Tikkasen mielesta
ylenkatsotaan tana paivana. Tiedetripin kohdalla han ei usko, etta videokuvan

lisdaminen toisi lisdarvoa omaan podcastiinsa.

Tiedetripille on tarkeaa, etta sita julkaistaan saanndllisesti kerran viikossa.
Vuoden aikana on kaksi 20 jakson tuotantokautta. Tikkanen kertoo, etta
tutkimusten mukaan tdma tapa julkaista siséltoa on paras. Katalogityyppinen
julkaisu ei olisi taman podcastin formaatissa toiminut niin hyvin. Myoéskéaan
maksumuuri ei olisi esteena Tiedetripille, Tikkasen mielesta yleisé on valmis
maksamaan laadukkaasta sisallosta. Kehittyvan Podcast-markkinan Suomessa
Tikkanen nakee, etta tekniikan kehittyminen on sivuseikka silla kuka tahansa
voi aloittaa podcastin. Tulevina vuosina ammattimaisuus korostuu entisestaan,

mikali haluaa sisaltonsa erottuvan massasta.
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6.4 Jussi Heikeld, 23 minuuttia - Podcast

“23 Minuuttia” -podcast sai alkunsa koronapandemian alla vuonna 2020, kun
Jussi Heikela teki omaa Youtube-sarjaansa “Heikela ja Uusi Maailma”. Han
tunsi juontoparinsa Arto Koskelon jo entuudestaan, jonka ollessa Heikelan
vieraana syntyi ajatus, josko he voisivat luoda jotain yhdessa. He konseptoivat
ajankohtaisten aiheiden ymparilla pydrivan “23 Minuuttia” - ohjelman lyhyessa
ajassa ja alkoivat tuottamaan sisaltoa toukokuussa 2020. Ohjelma tehtiin aluksi
suorana Youtubeen, myds muita palveluita kokeiltiin, kuten Facebook Livea
seka Twitchia. Sisaltd haki aluksi paikkaansa seka oikeaa julkaisuvaylaansa ja
lopulta paadyttiin ennaltanauhoitettuun podcastiin. Tana paivana “23 Minuuttia”
julkaistaan podcastina useimmilla alustoilla ja my6s videona Youtubessa.
Pelkastaan maaliskuussa 2023 kaikkien alustojen yhteenlaskettu kuuntelu oli
Heikelan mukaan 1,3 miljoonaa kuulijaa. Heikel& kertoo, etta heidan
podcastinsa on myds mielenkiintoisessa asemassa, ettei heilla juurikaan ole
kilpailua taysin samassa formaatissa. Heikel& ja Koskelo kokevat kilpailevansa
ehk& enemman juuri radion aamuohjelmien kuin muiden ajakohtaispodcastien

kanssa.

23 minuuttia on television keskusteluohjelman, radion
aamuohjelman seka podcastin metamorfoosi. On avainasemassa
paasta osaksi ihmisten arkea. Ironista kylla, se on myds kaikkein
vaikeinta. (Heikela 2023.)

Heikela uskoo heidan suosionsa olevan rutiinissa, jatkuvassa julkaisurytmissa
seka ajankohtaisuudessa. Myods kesto on olennainen osa heidan konseptiaan.
Suomalaisen kaupunkilaisen keskimaarainen tytmatka kestda n. 20 minuuttia,
joten oli luonnollista sovittaa ohjelman kesto tdhan aikaraamiin. Heikela kokee,
ettd valtaosa podcasteista on liian pitkia, eik& ihminen jaksa keskittyneesti
kuunnella puhetta yli kahtakymment& minuuttia. Han perustelee vaittamaansa
peilaten aiempaan tytkokemukseensa Radio Rockilta, missa han toimi

aamujuontajana. On tutkittu, etta pitkitetty puhe muuttuu ennen pitkaa
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epakiinnostavaksi.

Jatkuvuus on Heikelan nakemyksen mukaan avainasemassa. “23 Minuuttia” -
podcastia tuotetaan 220 jaksoa vuodessa. Han uskoo, etta se on yksi
merkittavia syita siihen, miksi heidén ohjelmastaan on tullut niin suosittu. Toisin
kuin edelld mainitussa “Tiedetrippi”-podcastissa, Heikeléan ja Koskelon
ohjelmassa kasikirjoitus ei nayttele niin suurta roolia. Tekijat sopivat keskenaan
raamit ja aiheet mista puhuvat, mutta eivat juurikaan kerro toisilleen ajatuksia
enempaa ennen nauhoituksia. He vuorottelevat aiheiden vetovastuun suhteen
ja luottavat siihen, etta liidaava juontaja on toimittanut asiansa huolellisesti.
Tassa korostuu kuitenkin taustatydn merkitys, Heikelan mielesta tdna paivana
el voi vain avata mikrofoneja ja aloittaa puhumista. Taméa ajatus nousee esiin
muidenkin tekemieni haastatteluiden yhteydessa. Ammattimaisuus korostuu ja
podcastien laatu nousee kuuntelumaarien kasvaessa. Se on tapa erottautua
massasta. Tekotapa ei mydskaan sinadllaan eroa lineaarisen, parijuonnetun

radio-ohjelman tekemisesta.

Heikela antaa oman painoarvonsa mygds sosiaalisen median algoritmeille ja
toteaa, ettei hittia voi ennustaa. On vaikea sanoa, mik& aihe juuri kulloinkin
pomppaa esiin kuuntelijan korviin tai silmien eteen. Han kokee, etta juuri
videoformaatti tuo valtavan lisdarvon heidan podcastilleen, silla Youtube
generoi myds valtaosan heidan kuuntelustaan. Video ei hdnen mielestaan
myo6skaan poista heidan ohjelmaansa podcast-kategoriasta. Lisaksi he ovat
havainneet, ettd Youtuben algoritmi toimii siten, etta uuden videon
katselu/kuuntelu tuo todella paljon vetoapua myés aiemmille jaksoille
riippumatta siitd, kuinka ajankohtainen aihe on. Néain ei olisi, mikali podcast

julkaistaisiin pelkastaan audiona.

“23 Minuuttia” on kaupallinen podcast, mihin Heikela ja Koskelo myyvat
yhteisty6kumppanit itse. Han luonnollisesti suhtautuu avoimesti markkinaan,
mutta sanoo samaan hengenvetoon, ettei kenellakaan ole viela tietoa, milla
lailla suomalaisesta podcast-markkinasta tulee tuottoisa tekijoilleen. Han vertaa

podcast-markkinaa ja FM-markkinaa siten, etté youtube ja podcast-maailma on
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mainostajalle seikkailu ja broadcast on turvallinen valinta. Han ei myoskaan nae
sisaltdjen siirtymista maksumuurien taakse. Heikel&a pohtii, ettei podcastien
suhteen maksumuurien matematiikka toimi suomen mediamarkkinassa, koska

mediatalojen organisaatiot ovat liian raskaita.

Podcastien vahvuutena han pitaa sita, ettd ne saattavat kuitenkin
tulevaisuudessa pystyd haastamaan vakavastikin FM:a4, silla podcasteissa
tekijat pystyvat julkaisemaan sisaltva suoraan omalle yleisélle. Tata hanen
mukaansa voisivat hyédyntad myods mainostajat. Heikela uskoo, ettéa podcastit
ovat Suomessa vasta nousseet kiitoradaltaan eivatka ole viela saavuttaneet
taytta potentiaaliaan. Ne tulevat lohkaisemaan yha suuremman siivun ihmisten
median kaytdsta. Jatkossa tulee olemaan yha véhemman suuria yksittaisia
toimijoita, jotka vievat leijonanosan ihmisten ajankayttsta ja median kaytto tulee

fragmentoitumaan entisestaan.

6.5 Kirsi Takala, Content Manager, Podimo

Kirsi Takala on toiminut podcastien parissa vuodesta 2017, ensin Bauer Median
palveluksessa ja vuodesta 2022 han on toiminut kuukausimaksullisen &anikirja-
seka podcastpalvelu Podimon siséltbjohtajana. Podimo on Tanskassa 2019
perustettu mediatalo, jolla on talla hetkella yli 220 tyontekijaa yli 20 eri maassa.
Takala kertoo, etta niin tekijoiden kuin kuuntelijoidenkin maara on kasvanut
nopeasti. HAnen mukaansa se johtuu myds osin siita, etta tekniikka on ottanut
harppauksia eteenpdin, joka on helpottanut podcastien tekemista. Samaan
aikaan héan toteaa, etta varsinkin sisaltotalojen ja tuotantoyhtididen
nakokulmasta tasséa piilee vaara, silla kasvu ei mene kasi kddessa laadun
kanssa. Aanen laatu seka ja muu tekninen toteutus korostuu Takalan mukaan
entisestaan. Takala uskoo, etta tulevaisuudessa myds tekodly tulee
vaikuttamaan kuuntelutottumuksiin, sita kaytetaan nyt jo kuratoinnin apuna.
Tekoalya hyddynnetdan jo nyt podcastien grafiikoissa. Han nékee, etta jollain

aikavalilla tekoalyn avulla tullaan tekeméaan myos sisaltoja.
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Jos sé tuut markkinalle, niin tekninen toteutus seka konseptointi
ovat avainasemassa. Niihin kayttaisin eniten aikaa. (Takala 2023.)

Podcastien kasvavan massan ytimessa on Takalan mukaan konseptointi. Mikali
tekija haluaa tarjota omaa hengentuotostaan tuotantoyhtidille, pitdd hanen

mukaansa poytaan tuoda valmis paketti, jotta voi erottua.

Takala suhtautuu varauksella puhuttaessa podcasteista ja videon
yhdistelmasta. Youtube on hdnen mukaansa yksi kulutetuimpia podcast-
alustoja, mutta han nékee sen siitd huolimatta ensisijaisesti videoalustana.
Takala kertoo, ettda Podimossa on huomattu, etteivat videopodcastit ole
valttamatta itsestadnselvasti suosituimpia. Pelkalla aanella on oma
viehatyksensa: “Onko se enaa podcast, jos video on mukana? Mita lisaarvoa se
lopulta tuo?” (Takala 2023.)

Takalan mukaan on todella hankala maarittaa, ovatko podcastit jo osa
massamediaa tai valtavirtaa. Podcastit tavoittavat kuulijat suurkaupungeissa ja
valtaosan alle 44-vuotiaista. Sen sijaan verrattuna esimerkiksi radioon tai
televisioon, jotka medioina tavoittavat kaikki ikAryhmaét, niin Takala kokee, etta
podcasteilla on siina viela tekemista. Yksi tekija tdhan on se, etteivat
esimerkiksi uutispodcastit ole viela lydbneet Suomen markkinassa lapi - mutta
Takala uskoo néin tapahtuvan hyvin nopealla aikavalilla ja on tekija, joka
asettaa Podcastit mediana lAhemmas valtavirtaa. Takala kertoo, etta
podcasteissa on havaittavissa myos ilmi6, missa sisallot kaannetddn muihin
formaatteihin, kuten esimerkiksi kirjoiksi tai TV-sarjoiksi. Se lisdd myos

tunnettuutta varsinkin persoonavetoisissa sisallgissa.

Radio tavoitti viikottain 87 % suomalaisista ja digitaalisten audiopalveluiden
kulutus kasvaa kaikissa ikdryhmissa (Finnpanel, Radiovuosi 2022). Takala
kertoo, etteivat podcast-sisallot vield suoranaisesti haasta FM-sisaltoja, mutta
nain tulee varmasti tapahtumaan, kun esimerkiksi autoteknologia kehittyy viela

entisestaan alykkaammaksi.
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Han nakee lisdksi, ettd podcasteissa tullee tapahtumaan samoin kuin Video On
Demand (VOD) - puolella, laatu siirtyy maksumuurien taakse. Han kayttaa
esimerkkind Spotifyn mallia, missa 65 % on maksavia kayttajia. Talla Takala
alleviivaa myos ratkaisua siihen, miten podcast-markkina kaupallistuu entista

enemman Suomessa.

6.6 Juhani Pajunen, Toimitusjohtaja, Suomen Podcastmedia

Juhani Pajunen on Suomen Podcastmedian perustaja seka toimitusjohtaja.
Suomen Podcastmedia on vuonna 2017 perustettu sisaltétalo, joka on
erikoistunut podcastien lisdksi myds vaikuttajamarkkinointiin seka muihin

kaupallisiin yhteistdihin.

Haastateltavista Pajunen suhtautuu selkeésti eniten varauksella Suomen
kasvavaan podcastmarkkinaan. Pajunen kertoo, etta varsinkin
koronapandemian aikana tietynlaiset podcast-genret ja markkinat
ylikuumenivat, silla ihmisilla oli yhtakkia aikaa kaytettdvanaan. Podcast-
maailmaan kohdistuu Pajusen mukaan todella valtavasti ylimaaraista
hehkutusta. Han mainitsee esimerkin Original-sarjojen markkinasta, missa
sarjoja ostettiin valtavat maarat kiinteélla hinnalla ja tekij6ille maksettiin rojalteja
ennakkoon. Talla hetkella niin ei enaa toimita. Yrityspodcastpuolella suosiota ei
mydskaan voida suoranaisesti peilata kuuntelijalukuihin, 2000 kuuntelua
yrityspodcastissa Pajusen mukaan on sama kuin vaikka Original-sarja, joka saa
10 000 kuuntelua.

Maksumuuriin Pajunen suhtautuu niin ikdan varauksella:

Se (maksumuuri) ei ole mikaan taikasauva, joka ratkaisee
kaupallistamisen ongelmaa. Se on hyva rahoitusmalli, mutta se on
vain yksi malli muiden joukossa. (Pajunen 2023.)

Han kokee, ettd podcast-markkina karsii Broadcast-mallin ajatuksesta. Talla
han tarkoittaa sita, etta radio ja podcast koetaan samankaltaisiksi medioiksi,
mutta podcastissa asiakkaan kontaktihinta on monin verroin kalliimpi verrattuna
radioon. Siitéa syystd mainoseurot kdantyvat yha radion eduksi. Pajunen ei

myo6skaan nae, etta podcastit olisivat haastamassa radiota lahivuosina ja
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perustelee tatd voimassa olevalla radion toimilupakaudella. Kaupallisen
analogisen radiotoiminnan historiallisen pitkda kymmenvuotinen toimilupakausi
alkaa 1.1.2020 ja paattyy 31.12.2029. Valtaosa radiotoimijoista jatkaa nykyista
radiotoimintaansa uuden toimilupakauden aikana, mutta siséltoihin ja

taajuuksiin tulee myds joitain muutoksia (Traficom 2019.)

Videon arvoon Pajunen ei suoranaisesti usko podcast-maailmassa. Videolla on
kylld hanen mukaansa rooli, mutta kokonaisessa jaksossa ei niinkaan. Han
alleviivaa ydinajatusta onko sisalto “Audio First” vai “Video First”. Pajusen

mielesta ei ole vastausta kysymykseen; mika on videon tarve?

Pajunen ei pida podcastia massamediana, hanen mukaansa podcastit ovat

lisdarvo perinteiselle massamedialle Suomessa.

Haastattelututkimuksen perusteella voidaan tehda johtopaatds, etta Suomen
podcast-kenttd on nousemassa kohti valtavirtaa. Podcast-kenttd Suomessa
nahdaan myods hieman eri silmin, riippuen siitéa kysytdanko suoraan tekijoilta vai
tuotantoyhtion puolelta. Tutkimus osoittaa, etta tekijapuoli suhtautuu
markkinaan positiivisemmin ja ndkee kasvun mahdollisuudet tuotantopuolta

optimistisempana.

Toisaalta tekijoiden nakdkulmasta toimintatavat ovat selkeasti
ammattimaistumassa ja samaan aikaan myos tuotantopuolella vaatimustaso
kasvaa. Podcastien tekemiseen vaaditaan aiempaa enemman
prosessiosaamista sekd ymmarrystd kokonaisuudesta tekijéiden nakdkulmasta.
Yhteinen ndkemys oli my0ds se, etta tekijoiden ja sisdltdjen maaran kasvaessa
suunnittelu ja konseptointi on noussut merkitykselliseen rooliin podcast-
tuotannoissa. Tama tarkoittaa myos sita, etta kuluttajat osaavat vaatia
enemman laatua sisalloltd. Kuten muissakin toimialoissa, tekoaly tekee tuloaan

myo6s podcast-maailmaan.

7 Johtopaatokset
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Tassé luvussa teen yhteenvedon teoria- ja tutkimusosuudesta. Kéayn lapi
haastatteluissa ja tutkimuksessa ilmi tulleita seikkoja, miten podcastit yleisesti
nahdaan suhteessa perinteisempiin medioihin. Tiivistdn myds haastateltavien
nakemyksia siitd, miten ne sijoittuvat audiomarkkinassamme tana paivana.
Kayn lapi podcast-maailman vallitsevia trendeja, mitk& osaltaan voivat vaikuttaa

podcastien tunnettuuteen ja kulutukseen tulevaisuudessa.

Verkossa kuunneltavat aéanisisallot ovat voimakkaassa murroksessa. Toisaalta
podcastit eivat ole viela aiheuttaneet merkittavaa disruptiota kotimaan
audiomarkkinassa, silla mediatalot ovat paasaantoisesti sopeutuneet siihen
hyvin tuottamalla sisaltda itse tai ostamalla sisalttéa esimerkiksi freelancereilta.
Podcastien suosio on kuitenkin kasvanut nopeasti viime vuosien niin globaalisti
kuin kotimaan markkinoilla. Suomessa Podcastit osana AOD-sisaltéja on
nopeimmin kasvava median muoto. Perinteinen FM-kuuntelu on laskussa,
mutta kuten Finnpanelin Kansallisen radiotutkimuksen mukaan selviaa,
digitaalinen kuuntelu yleistyy Suomessa vuosittain. Tahan vaikuttavat toisaalta
niin teknologian kehitys ja toisaalta myds esimerkiksi nuorempien ikéaluokkien,
ns. diginatiivien (Ala- / ylakouluikaiset) vanheneminen. Opinnaytetyoni lisaksi
erilaiset ennusteet ja tutkimukset osoittavat, ettd podcastien (seka muiden
digitaalisten audiosisaltdjen) kasvu jatkuu entisestdén seké lisaksi tekijoiden
maaré lisdéntyy. Kasvusta huolimatta kuuntelu on viela pienta verrattuna
vaikkapa Ruotsiin, missa pelkastadn Podcast-markkina on karkeasti arvioituna
noin viisi kertaa Suomen markkinaa suurempi. Suomen podcast-markkina on

vasta kehittymassa, eika kaupallista lapimurtoa ole viela tapahtunut.

Jyvaskylan Yliopiston Ylen AOD-Tarjonta ja julkinen palvelu, AOD-
Ennakkoarviointi - tutkimuksessa todetaan, ettd Alle 35-vuotiaiden parissa
musiikin kuuntelu suoratoistopalveluista on suosituin aanisisaltéjen kuluttamisen
muoto, joskin lineaarinen FM-radio pitdd yha pintansa. Podcastien kuuntelu sen
sijaan on kivunnut jo kolmannelle sijalle, ja yli puolet tasta ikaryhmasta
kuuntelee podcasteja vahintdan kerran kuukaudessa. Podcastien tavoittavuus
on siis ryhméssa laajempi kuin lineaarisen nettiradion (47,7 %) tai radio-

ohjelmatallenteiden (34,4 %). Tulosten perusteella AOD-sisallét ovat jo



38

nykyisellaan tarke& osa suomalaista mediamaisemaa, etenkin nuorempien
ikaryhmien parissa. Lisaksi voidaan paatella, etta ainakin osa yleiststa kokee
radio-ohjelmatallenteilla ja podcasteilla olevan merkityksellisen eron —

podcastien eduksi.

Haastateltavieni nakemykset kysymykseen, onko podcast jo valtavirtaa tai
massamedia, ovat jokseenkin samansuuntaisia, vaikka erojakin toki oli
loydettavissa. Kasvun myota podcastien tekeminen muuttuu yha
ammattimaisemmaksi ja sisallén merkitys korostuu. On odotettavissa, etta
suosituimpien sisaltdjen, kuten True Crimen ja persoonavetoisten podcastien
rinnalle nousee uusia genreja. Mielenkiintoinen havainto oli my6s se, etta tekijat
nakevat podcast-kentan eri tavoin, kuin tuotantopuoli ja suhtautuvat

mahdollisuuksiin optimistisemmin.

Podimon Kirsi Takalan (30.3.2023) mukaan podcastien maarittaminen osaksi
valtavirtamediaa/massamediaa on hyvin hankalaa. Han uskoo, etta
Uutispodcastit ovat yksi tekija, miksi podcasteja ei koeta massamediana
Suomessa. Ne (uutispodcastit) eivat viela ole lyoneet |api Suomen digitaalisen
audion markkinassa, mutta maailmalla ne tavoittavat jo suuria massoja.
Tavoittavuuden kautta ajateltuna tatéa voidaan pitd& yhtena argumenttina siihen,
ettei podcasteja voida pitdé viela valtavirtamediana Suomessa. Anni Alatalon
opinnaytetyd kuitenkin selvitti, etté vaikka podcast ei viela tavoita suuria
kuulijamaarid Suomessa, niin niiden keskuudessa, jotka se tavoittaa

kaupallinen vaikuttavuus on suurta. (Alatalo 2021).

Podcastmedian toimitusjohtaja Juhani Pajunen (17.3.2023) oli selkedsanainen
nakemyksessaan, han ei koe podcasteja massamediana vaan lisaarvona
perinteisen massamedian rinnalla. Pajunen (17.3.2023) ei nde podcasteja
perinteisen FM-radion haastajana ainakaan vield. Podcast ja FM koetaan liian
samankaltaisina, mika tarkoittaa toistaiseksi sita, etta esimerkiksi
audiomarkkinassa liikkuva raha kaatuu toistaiseksi useammin viela perinteisen

radion puolelle. Hanen vaitettddn tukee myds voimassa olevat radiotoimiluvat.
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Jussi Heikela (20.4.2023) sen sijaan toteaa, ettd podcastit nimenomaan voivat
haastaa vakavastikin FM-sisallot, silla tekijat pystyvat julkaisemaan sisalt6a
tarkemmin juuri omalle yleisodlleen. Han perustelee ajatustaan myds
mainostajan nakokulmasta; podcastit voivat olla hyvinkin spesifi tytkalu
kohdennetulle mainonnalle. Heikela (20.4.2023) uskoo, ettd Suomen podcast-

markkinassa on valtava potentiaali, emmeka ole vield nahneet sen kulta-aikaa.

Vastaus kysymykseen, ovatko podcastit jo valtavirtaa tai massamediaa, ei ole
taysin yksiselitteinen. Toisaalta podcastit ovat nuoremmissa ikaryhmissa
vakiinnuttaneet asemansa niin kulutustottumuksien kuin tunnettuudenkin
perusteella, mutta toisaalta vanhemmissa ikaryhmissa niita pidetaan
samanlaisena sisalttna muun audiotarjonnan joukossa, eikéa pesaeroa
digitaalisten medioiden vélilla tehda tai osata tehda. Podcasteja tuotetaan tosin
laajalla rintamalla niin pienempien itsenéisten kuin suurimpienkin mediatalojen
toimesta, joten voidaan sanoa, ettd ne ovat osa audiomarkkinaamme joskaan

ne eivat yksinaan generoi viela merkittavia rahamaaria.

Podcastit tulevat olemaan yha suuremmassa roolissa ihmisten
mediakulutustottumuksissa ja kilpailu kuluttajiien ajasta kovenee. On
perusteltua todeta, ettd kasvun lisaksi audiosiséltdjen kuuntelu myds
fragmentoituu entisestaan. Opinnaytteeni perusteella vaitan, etta jos podcastit
eivat viela ole valtavirtaa tai podcasteja ei koeta massamediana, ne ovat
matkalla sitéa suuntaa kohti yha kiihtyvammalla vauhdilla. Myos tekoaly tulee

ottamaan entista enemman jalansijaa podcast-maailmassa tulevaisuudessa.
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