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Tilin luominen Google Adsissa

• Mikäli käytössäsi on Gmail-tili, 
hakusanamainonnan aloitus 
onnistuu menemällä 
osoitteseen ads.google.com ja 
valitsemalla Aloita nyt.

• Mikäli Gmail-tiliä ei ole vielä 
käytössä, tulee sellainen luoda 
ennen mainonnan aloitusta. 



• Aloita nyt-kohdasta 
järjestelmä ohjaa 
automaattisesti luomaan 
Smart-kampanjaa, joka on 
pienille mainostajille 
tarkoitettu automatisoitu 
kampanjatyyppi. 

• Hakusanamainonnan 
sisältöön ja toimivuuteen 
voi kuitenkin vaikuttaa 
merkittävästi enemmän 
siirtymällä järjestelmässä 
asiantuntija-tilaan.



Kampanjan 
luominen 
Google Adsissa



Kampanjan luominen

• Ensimmäisenä kampanjalle 
valitaan tavoite. Kampanjan 
voi myös rakentaa ilman 
tavoitekohtaista opastusta. 

• Mikäli tavoitteena on liikenne, 
valitaan tavoitteeksi liikenne 
verkkosivustolle. Jos 
tavoitteena ovat konversiot, 
voi tavoite olla myynti tai 
liidit. 



Kampanjan luominen

• Seuraavaksi järjestelmä 
siirtyy kampanjatyypin 
valintaan. Valittavana ovat 
Googlen eri 
kampanjatyypit. Perinteistä 
hakusanakampanjaa 
rakennettaessa valitaan 
Haku-kampanja. 



Kampanjan luominen

• Seuraavaksi täytetään 
yrityksen 
verkkosivusto. 

• Mikäli haluat seurata 
konversioita, voit 
myös tässä vaiheessa 
luoda 
konversiotapahtuman.



Kampanjan luominen
• Seuraavaksi nimetään 

kampanja ja määritetään 
muut kampanja asetukset.  

• Jos kampanja valitaan 
näkyväksi Googlen 
hakukummpanisivustoilla ja 
display-verkostossa, 
heikkenee mainonnan 
kontrolli merkittävästi. 
Googlen 
hakukumppanisivustot 
sisältävät tuhansia eri 
verkkosivuja, ja näitä 
verkostoja ei suositella 
valitsemaan, jottei mainonta 
näy brändille epäsopivan 
sisällön yhteydessä. 



Kampanjan luominen

• Lisäasetuksista määritetään 
kampanjan muut asetukset, 
kuten esimerkiksi 
kampanjan alkamis- ja 
päättymispäivä. 

• Mainosten esitysaikatauluun 
on suositeltavaa valita koko 
päivä, ellei brändin kannalta 
ole epärelevanttia näyttää 
mainoksia esimerkiksi 
yöaikaan.



Kampanjan luominen

• Seuraavaksi määritetään 
kampanjan 
sijaintikohdennus. Sijainnin 
voi määrittää maan, 
kaupungin tai alueen 
perusteella. Myös 
sädekohdennus (esim. 30 
km Helsingin ympärillä) on 
mahdollinen. 

• Kieliasetuksiin on 
suositeltavaa valita 
Suomessa puhuttavia kieliä, 
kuten suomi, ruotsi ja 
englanti, sekä kohderyhmän 
mukaan myös muita kieliä. 



Kampanjan luominen

• Seuraavaksi määritetään 
kampanjan budjetti ja 
hintatarjoukset. 

• Budjetti asetetaan 
kampanjalle 
päiväkohtaiseksi, joten jos 
käytössäsi on 
kokonaisbudjetti, jaa 
kokonaisbudjetti kampanja-
ajalla, jotta saat selville 
keskimääräisen 
päiväbudjetin. 



Kampanjan luominen

• Seuraavaksi järjestelmä 
siirtyy hintatarjousstrategian 
määrittämiseen. Koska 
kampanjalle on valittu 
tavoitteeksi liikenne, 
järjestelmä valitsee sille 
automaattisesti maximize 
clicks - 
hintatarjousstrategian.

• Korkeimman 
klikkauskohtaisen 
hintatarjouksen raja 
kannattaa myös määrittää, 
jotta mainonnan koko 
budjetti ei kulu liian kalliisiin 
klikkeihin.  



Mainosryhmän luominen

• Tämän jälkeen siirrytään 
mainosryhmän luomiseen.

• Kampanjan alla voi olla 
useita mainosryhmiä, ja 
uusia mainosryhmiä voi 
luoda myös sen jälkeen, kun 
kampanja on jo 
käynnistynyt.  



Avainsanojen lisääminen
• Seuraavaksi kampanjaan 

lisätään avainsanat. Voit 
lisätä kenttään yrityksesi 
tuotteet ja palvelut, jolloin 
järjestelmä ehdottaa 
avainsanoja. 

• Voit myös kirjoittaa 
avainsanoja kenttään itse.

• Kun haluat käyttää laajaa 
vastaavuutta, kirjoita 
kenttään pelkkä avainsana. 
Kun haluat käyttää 
lausekevastaavuutta, kirjoita 
avainsana ”lainausmerkkien 
sisään”. Tarkkaa vastaavuutta 
käytettäessä kirjoita 
avainsana [sulkeiden sisään]. 



Mainosten luominen

• Seuraavana vuorossa on 
mainoksen luominen. Ensin 
kenttään syötetään 
laskeutumissivun osoite. 

• Polku-kentät ovat 
vapaaehtoisia, ja ne näkyvät 
laskeutumissivun URL-
osoitteen perässä. 

• Google näyttää oikealla 
esikatselun mainoksesta, 
sekä yläreunassa mainoksen 
vahvuuden ja 
kehitysehdotuksia. 



Mainosten luominen

• Laskeutumissivun jälkeen 
mainokseen lisätään 
otsikoita. 
Otsikkovaihtoehtoja tulee 
olla vähintään 3, ja niitä voi 
olla enintään 15. Otsikot 
voivat olla enintään 30 
merkin pituisia. Otsikoissa 
on suositeltavaa pyrkiä 
käyttämään joitakin 
mainosryhmän avainsanoja, 
sekä toimintakehotuksia, 
kuten ”lue lisää”.



Mainosten luominen

• Viimeisenä lisätään 
mainoksen kuvaukset. 
Kuvaus voi olla enintään 90 
merkkiä pitkä ja niitä tulee 
lisätä vähintään kaksi. 
Erilaisia kuvauksia voi 
kuitenkin lisätä yhteensä 
neljä. 

 



Mainonnan
optimointi
Google Adsissa



Kampanjan optimointi

• Google Adsin 
etusivulla näkyy 
koonti valitulta 
aikaväliltä. Aikavälin 
voi vaihtaa oikeasta 
yläreunasta. 



Kampanjataso
• Kun vasemmasta 

laidasta valitaan 
”Kampanjat”, 
päästään 
järjestelmän 
kampanjanäkymään. 
Järjestelmä näyttää 
käynnissä olevat 
kampanjat ja 
päiväbudjetin, jota 
voi muokata 
klikkaamalla. 

• Oikeassa reunassa 
kampanja näyttää 
valittuja tuloksia ja 
mittareita.

• Tärkeimpiä mittareita liikennettä ohjaavalle kampanjalle ovat impressiot, 
klikkaukset, klikkiprosentti, keskimääräinen CPC, ja kampanjan kulutus eli hinta. 
Sarakkeet-kohdasta voit muokata näkyvillä olevia mittareita. 



Kampanjataso

• Sarakkeet-valinta 
avaa näkymän, josta 
näkyvillä olevia 
mittareita voi 
muokata. Mikäli 
kampanjan 
tavoitteena ovat 
konversiot, on 
konversio-sarake 
tärkeää ottaa 
mukaan näkyviin. 



Mainosryhmätaso

• Mainosryhmätasolla 
samat mittarit ovat 
näkyvissä 
mainosryhmäkohtaises-
ti. Mainosryhmätaso on 
hyödyllinen, jos 
kampanja sisältää useita 
mainosryhmiä, joiden 
toimivuutta ja budjetin 
kulutusta halutaan 
vertailla



Mainokset
• Mainostasolla 

järjestelmä näyttää 
kampanjan 
mainokset, sekä 
mainoskohtaiset 
tulokset oikeassa 
reunassa. 
Mainosnäkymässä 
voidaan vertailla 
erilaisten mainosten 
toimivuutta. Mainosta 
pääsee 
muokkaamaan 
mainosta 
klikkaamalla. 



Avainsanat
• Avainsanatasolla 

nähdään kampanjan 
avainsanat ja niiden 
vastaavuustyypit sekä 
oikealla 
avainsanakohtaiset 
tulokset. Mikäli jokin 
avainsana ei tuota 
haluttuja tuloksia, 
avainsanan voi 
tauottaa käytöstä 
klikkaamalla vihreää 
merkkiä avainsanan 
vieressä.

• Hakutermit-kohdassa voidaan tarkastella hakuja, joilla mainokset ovat näkyneet 
tietyllä aikavälillä, ja lisätä relevantteja tai poissulkea epärelevantteja hakuja. 



Muut 
suositukset



Vinkit• Vinkit-osiossa Google 
tarkastelee 
kampanjan tuloksia ja 
antaa vinkkejä siihen, 
miten kampanja 
tuottaisi entistä 
parempia tuloksia. 
Vinkit-osion 
suosituksia kannattaa 
tarkastella siitä 
näkökulmasta, onko 
niistä hyötyä 
yritykselle, sillä välillä 
järjestelmä ehdottaa 
myös epärelevantteja 
parannuskeinoja. 
Osiosta voi kuitenkin 
löytää hyödyllistä 
tietoa kampanjan 
tehostamiseksi.



Huutokauppatilastot

• Huutokauppatilastot-
osiosta näkee, mitkä 
toimijat kilpailevat 
yrityksen kanssa 
mainonnassa samoilla 
avainsanoilla. 
Huutokauppatilastot-
osiosta voi saada 
hyödyllistä tietoa sen 
suhteen, miten oman 
yrityksen mainonta toimii 
kilpailijoihin verrattuna ja 
pitäisikö mainonnan 
laatua parantaa tai 
budjettia suurentaa.
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