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Tilin luominen Google Adsissa

Mikali kaytossasi on Gmail-tili,
hakusanamainonnan aloitus
onnistuu menemalla
osoitteseen ads.google.com ja
valitsemalla Aloita nyt.

Mikali Gmail-tilia ei ole viela
kaytossa, tulee sellainen luoda
ennen mainonnan aloitusta.

Google Ads

Kasvata
liiketoimintaasi
Google Adsin
avulla

Ole asiakkaitesi I0ydettadvissé, kun he hakevat

lkealtaiciaai tnimiinita Cannla-hanata ia Maneiata

Kirjaudu sisdan

Google

Kodinsisustus v

Mainos - esimerkkiyritys.fi

Kodinsisustus Oy
Osta kodintarvikkeitamme ja huonekalujamme

verkosta. Maksuton toimitus.



Aloitetaan! Mika on yrityksesi nimi?

Yrityksesi nimi ‘

Taman avulla voimme n&yttda mainoksesi, kun kayttédjat hakevat yritystasi nimelld

Seuraava

Oletko markkinoinnin ammattilainen? Siirry Asiantuntija-tilaan

» Aloita nyt-kohdasta

jarjestelma ohjaa
automaattisesti luomaan
Smart-kampanjaa, joka on
pienille mainostajille
tarkoitettu automatisoitu
kampanjatyyppi.
Hakusanamainonnan
sisaltoon ja toimivuuteen
voi kuitenkin vaikuttaa
merkittavasti enemman
siirtymalla jarjestelmassa
asiantuntija-tilaan.



Kampanjan
luominen
Google Adsissa




Kampanjan luominen

Uusi kampanja

Valitse tavoitteesi
* E n s I m m a Ise n a ka m p a nJ a | | e Valitse tavoite, jotta voit ré&taldida kokemuksen kampanjasi kannalta parhaiden tavoitteiden ja asetusten mukaiseksi
valitaan tavoite. Kampanjan *
VO I myOS ra ke ntaa I | man I\?yynti fi:it :i::(enne verkkosivustolle ':;tteen ja brandin harkinta
tavoitekohtaista opastusta. Conlnes o oot s || e e s "
« Mikali tavoitteena on liikkenne, e o
valitaan tavoitteeksi liikenne

verkkosivustolle. Jos
tavoitteena ovat konversiot,
voi tavoite olla myynti tai

liidit.

Branditietoisuus ja
tavoittavuus

Tavoita laaja yleiso ja kasvata
tunnettuutta

@

Sovelluksen mainostaminen

Paranna asennusten ja
ennakkorekisterditymisten maéraa
ja kayttajien aktiivisuutta
sovelluksessasi

Q

Toimipistekohtaiset kampanjat
ja kaynnit paikan paalla

Ohjaa kavijoita paikallisiin
kauppoihin, ravintoloihin ja
autoliikkeisiin

@

Luo kampanja ilman
tavoitekohtaista opastusta
Valitse ensin kampanjan tyyppi

ilman tavoitteeseesi perustuvaa
suositusta




Kampanjan luominen

« Seuraavaksi jarjestelma Valitse kampanjatyyppi
siirtyy kampanjatyypin

valintaan. Valittavana ovat -
Googlen eri

kampanjatyypit. Perinteista

Maksimitulokset

Haku
h a ku Sana I(a m p a r\J aa Tavoita ostovalmiita asiakkaita Tavoita yleisdja kaikkialla Googlessa

oikeaan aikaan Google Haussa yhdelld kampanjalla. N&in se toimii

rakennettaessa valitaan

Haku-kampanija.

Shopping Video

Esittele tuotteitasi shoppaileville Tavoita katsojat YouTubessa — voit
asiakkaille saada konversioita

Display

Tavoita asiakkaita koukuttavilla
mainoksilla yli 3 miljoonassa
sovelluksessa ja sivustoilla

Discovery

N&yta mainoksia esimerkiksi
YouTubessa, Gmailissa ja
Discoverissa




» Seuraavaksi taytetaan
yrityksen
verkkosivusto.

« Mikali haluat seurata
konversioita, voit
myOs tassa vaiheessa
luoda

konversiotapahtuman.

Kampanjan luominen

Valitse tavat, joilla haluat saavuttaa tavoitteen @

GO Yrityksesi verkkosivusto

Ala seurata verkkosivustosi liikennetta verkkosivustolla tapahtuvina konversioina

Konversiotapahtuma on jotakin yrityksellesi arvokasta toimintaa, jota ihmiset tekevét reagoituaan mainoksiisi. Jos haluat seurata
verkkosivuston lilkennettd konversiotapahtumina tililldsi, luo konversiotapahtuma ja asenna sitten seurantakoodi. Lue lisda

e Luo konversiotapahtuma

Takaisin



Kampanjan luominen

Seuraavaksi nimetaan
kampanja ja maaritetaan
muut kampanja asetukset.
Jos kampanja valitaan
nakyvaksi Googlen
hakukummpanisivustoilla ja
display-verkostossa,
heikkenee mainonnan
kontrolli merkittavasti.
Googlen
hakukumppanisivustot
sisaltavat tuhansia eri
verkkosivuja, ja naita
verkostoja ei suositella
valitsemaan, jottei mainonta
nay brandille epasopivan
sisallon yhteydessa.

Yleiset asetukset

Tyyppi: Haku

Tavoite: Lilkenne verkkosivustolle

Kampanjan nimi

Website traffic-Search-1

Verkostot

Hakuverkosto

Mainokset voivat nakya Google-hakutulosten lahelld ja muilla Google-sivustoilla, kun
avainsanasi ovat kayttdjan hakutermien kannalta osuvia.

Sisillyti Googlen hakukumppanit @

Display-verkosto

Kayttamattomalla hakuverkoston budjetilla voit saada helposti lisdd konversioita
samaan tai alhaisempaan hintaan kuin Haussa.

Sisallyta Google Display -verkosto @



Kampanjan luominen

Lisdasetuksista maaritetaan
kampanjan muut asetukset,
kuten esimerkiksi
kampanjan alkamis- ja
paattymispaiva.

Mainosten esitysaikatauluun
on suositeltavaa valita koko
paiva, ellei brandin kannalta
ole eparelevanttia nayttaa
mainoksia esimerkiksi
yOaikaan.

A\ Piilota lisdasetukset
Alkamis- ja paattymispaivat Alkamispaiva: 10. huhtikuuta 2023  Paattymispaiva: Ei maaritetty

Kampanjan URL-valinnat  Asetuksia ei ole maaritetty

Dynaamiset

. Ota kayttoon verkkosivustoosi pohjautuvat muokatut mainosotsikot ja automaattinen hakukohdi
hakumainokset -asetus

Mainosten esitysaikataulu Koko paiva

v




.

Kampanjan luominen

« Seuraavaksi maaritetaan Kohdistus- ja yleisssegmentit
kam pa nj an Valitse, kenet haluat tavoittaa
sijaintikohdennus. Sijainnin
voi mééri.ttéé maan, () Kaikki maat ja alueet
kaupungin tai alueen ® svom
perusteella. Myds O Muualue
sadekohdennus (esim. 30
km Helsingin ymparilla) on
mahdollinen.

Sijainnit Valitse sijainti mainonnan kohdistusta varten @ A

WV Sijaintiasetukset

. . .. Kielet Valitse kielet, joita asiakkaasi puhuvat @ NUekOhdiS‘EUS_TeSi DerUSieell_a sinun A
[ K| e I | asetu ks| | n O n kannattaa valita seuraavat kielet:
su osrte |tavaa va | |ta Q Kirjoita tai valitse kieli englanti
Suomessa puhuttavia kielia, ruots
k i 1 suomi X Lisaa kaikki
uten suomi, ruotsi ja

englanti, seka kohderyhman
mukaan myds muita kielia.



Kampanjan luominen

Seuraavaksi maaritetaan
kampanjan budjetti ja
hintatarjoukset.

Budjetti asetetaan
kampanjalle
paivakohtaiseksi, joten jos
kaytossasi on
kokonaisbudjetti, jaa
kokonaisbudjetti kampanja-
ajalla, jotta saat selville
keskimaaraisen
paivabudjetin.

Budjetti ja hintatarjoukset

Ma4&ritd, kuinka paljon haluat kayttada rahaa ja mihin

Budjetti

Valitse tdman kampanjan keskimaardinen pdivabudjetti

euro (EUR€) ~

€

Maksat kuukauden ajalta enintaan
summan, joka saadaan kertomalla
paivabudjetti kuukauden

keskimaaraiselld paivien maaralla.

Joinakin p&ivina kulutus saattaa
olla paivabudjettia pienempi ja
toisina jopa kaksi kertaa

paivdabudjettia suurempi. Lue lisda

~




.

Kampanjan luominen

« Seuraavaksi jarjestelma

siirtyy hintatarjousstrategian
maarittamiseen. Koska
kampanjalle on valittu
tavoitteeksi litkenne,
jarjestelma valitsee sille
automaattisesti maximize
clicks -
hintatarjousstrategian.
Korkeimman
klikkauskohtaisen
hintatarjouksen raja
kannattaa myos maarittaa,
jotta mainonnan koko
budjetti ei kulu liian kalliisiin
klikkeihin.

Hintatarjous

Mihin haluat keskittya? @

Klikkaukset «

Suositukset (kampanja)

Maarita korkeimman klikkauskohtaisen hintatarjouksen raja

Korkeimman klikkauskohtaisen hintatarjouksen raja @

£

@ Tassd kampanjassa kadytetadn Maksimoi klikkaukset
-hintatarjousstrategiaa, jotta saat mahdollisimman paljon
klikkauksia hintatarjousrajasi mukaisella klikkauskohtaisella
hinnalla tai sitd alhaisemmalla hinnalla

Vaihtoehtoiset hintatarjousstrategiat (kuten portfoliot) ovat saatavilla asetuksissa kampanjan
luomisen jalkeen




Mainosryhman luominen

e Taman jé|keen Sllrrytaan Maarita mainosryhmat
mainosryhman luomiseen.

g . Mainosryhman tyyppi @ :
« Kampanjan alla voi olla

useita mainosryhmia, ja

Mainosryhma voi sisdltaa yhden tai useampia mainoksia seka aiheeseen liittyvid avainsanoja. Saat parhaat tulokset, kun kaikki mainosryhman

uu Si a Mma | NnosS ryh m Ia VOi mainokset ja avainsanat liittyvit yhteen tuotteeseen tai palveluun.
luoda myos sen jalkeen, kun
ka m pa nj aon jo Mainosryhman nimi

Testi 1

kaynnistynyt.



Avainsanojen lisaaminen

» Seuraavaksi kampanjaan

lisataan avainsanat. Voit
lisata kenttaan yrityksesi
tuotteet ja palvelut, jolloin
jarjestelma ehdottaa
avainsanoja.

Voit myos kirjoittaa
avainsanoja kenttaan itse.
Kun haluat kayttaa laajaa
vastaavuutta, kirjoita
kenttaan pelkka avainsana.
Kun haluat kayttaa
lausekevastaavuutta, kirjoita
avainsana “lainausmerkkien
sisaan”. Tarkkaa vastaavuutta
kaytettaessa kirjoita

avainsana [sulkeiden sisaan].

Avainsanat

Google Ads voi etsid avainsanoja puolestasi skannaamalla verkkosivun tai tarkistamalla, mika toimii
samankaltaisille tuotteille tai palveluille

GO fysiotaival.com

‘ = Fysioterapia X Lisd4 mainostettavat tuotteet tai palvelut

Avainsanat ovat sanoja tai lausekkeita, joiden avulla mainoksesi yhdistetdan kayttajien hakemiin
termeihin

|Fysioterapia]
"fysioterapeutti helsinki”
"fysioterapia”
fysioterapeutit
[terveyskeskus fysioterapial
fysioterapia terveyskeskus

Vastaavuustyypit auttavat rajaamaan haut, jotka kdynnistavat mainoksesi

avainsana = laaja vastaavuus 'avainsana"' = lausekevastaavuus [avainsana] = tarkka vastaavuus Lue lisda



Mainosten luominen

Seuraavana vuorossa on
mainoksen luominen. Ensin
kenttaan syotetaan
laskeutumissivun osoite.
Polku-kentat ovat
vapaaehtoisia, ja ne nakyvat
laskeutumissivun URL-
osoitteen perassa.

Google nayttaa oikealla
esikatselun mainoksesta,
seka ylareunassa mainoksen
vahvuuden ja
kehitysehdotuksia.

Mainosryhma: Testi1 Avainsanat: Fysioterapia, fysioterapeutti helsinki, fysioterapia, fysioterapeutit, terveyskeskus fysioterapia, fysioterapia terveyskeskus

Website traffic-Search-1

Aloita lisdamalla vahintaan viisi otsikkoa

Lopullinen URL 3

Lopullinen URL
( fysiotaival.com

A

Tata kaytetddn otsikoiden ja kuvausten ehdottamiseen

Naytettava polku @

www.fysiotaival.com

!

0/15 0/15

Mainoksen vahvuus (@
Vaillinainen

Esikatsele

() Lisad otsikoita Nayta ideat

O Sisallyta suosittuja avainsanoja otsikoihin Nayta ideat

O Tee otsikoista yksiltllisempid N&yta ideat

O Tee kuvauksista yksilollisempid MNé&ytd ideat

-

Sponsoroitu

© fysiotaival.com
www.fysiotaival.com/

Otsikko 1| Otsikko 2 | Otsikko 3

Kuvaus 1. Kuvaus 2.

N

Tassd esikatselussa ndytetddn materiaaliesi pohjalta koottuja potentiaalisia mainoksia. Kaikkia yhdistelmia ei ndyteta.
Materiaalit voidaan nayttda missa tahansa jarjestyksess, joten varmista, etta ne ovat jarkevia seka yksittain ettd yhdessa. Ala
mydskaan riko kdyténtdjamme tai paikallista lakia. Joissakin mainosmuodoissa tekstid saatetaan myds lyhent&a. Voit
halutessasi varmistaa, etté tietty teksti nakyy mainoksessasi. Lue lisaa




Mainosten luominen

Laskeutumissivun jalkeen
mainokseen lisataan
otsikoita.
Otsikkovaihtoehtoja tulee
olla vahintaan 3, ja niita voi
olla enintaan 15. Otsikot
voivat olla enintaan 30
merkin pituisia. Otsikoissa
on suositeltavaa pyrkia
kayttamaan joitakin
mainosryhman avainsanoja,
seka toimintakehotuksia,
kuten “lue lisaa”.

Otsikot /15 (3 Nyt ideat N
Otsikko
Vahintaan 3 otsikkoa tarvitaan 0/30
Otsikko
Vahintaan 3 otsikkoa tarvitaan 0/30
Otsikko
Vahintaan 3 otsikkoa tarvitaan 0/30
Otsikko
0/30
Otsikko
0/30
Otsikko

Esikatsele g

r 2 A

Sponsoroitu

IO

fysiotaival.com
® o
www.fysiotaival.com/

Otsikko 1| Otsikko 2 | Otsikko 3

Kuvaus 1. Kuvaus 2.

Tassé esikatselussa ndytetdan materiaaliesi pohjalta koottuja potentiaalisia mainoksia. Kaikkia yhdistelmid ei ndyteta.
Materiaalit voidaan nayttaa missa tahansa jarjestyksessa, joten varmista, ettd ne ovat jarkevia seka yksittéin ettd yhdessa. Ala
mydskaén riko kéyténtdjamme tai paikallista lakia. Joissakin mainosmuodoissa tekstia saatetaan myds lyhentaa. Voit
halutessasi varmistaa, etta tietty teksti nakyy mainoksessasi. Lue lisda




Viimeisena lisdtaan
mainoksen kuvaukset.
Kuvaus voi olla enintdan 90
merkkia pitka ja niita tulee
lisata vahintaan kaksi.
Erilaisia kuvauksia voi
kuitenkin lisata yhteensa
nelja.

Mainosten luominen

Kuvaukset 0/4 ® Nayt4 ideat ~
Kuvaus
Vahintdan 2 kuvausta tarvitaan 0/90
Kuvaus
Vahintdan 2 kuvausta tarvitaan 0/90

-+ Kuvaus

Esikatsele

/

@)

Sponsoroitu

© fysiotaival.com
www.fysiotaival.com/

Otsikko 1| Otsikko 2 | Otsikko 3

Kuvaus 1. Kuvaus 2.

0



Mainonnan
optimointi
Google Adsissa




« Google Adsin
etusivulla nakyy
koonti valitulta
aikavalilta. Aikavalin
voi vaihtaa oikeasta
ylareunasta.

4 Google Ads

1ta
kampanjat

Tydtilasuodatin

|— Luo

Kampanjan tila: Kéytossé

panjan optimointi

at (1
Valitse kampanja

Mainosryhmin tila: Kéytéssé Lisd4 suodatin

Yleiskatsaus

Q @ 2 c ® a

Raportit L ET Péivitd Ohje  limoitukset
ja

Koko historia | 10. huhtik. 2023 «

933-725-2225
tiinaturunen97@gmail.com

t

Vaihda nakyma

B

Tallenna

Nayta 30 viime péivaa

| Yleiskatsaus @
Suositukset

Vinkit

Kampanjat

Mainosryhmat

Mainokset ja elementit

Laskeutumissivut

Avainsanat

Yleisot

Asetukset

Muutoshistoria

Lataa Google Ads
-mobiilisovellus

+ Uusi kampanja

& (H

Lataa Palaute

Klikkaukset « Impressiot Keskim. CPC Hinta 5
0 o) 0,00 € 0,00 €

2 2

1 1

0 0

0 23

ils Kampanjat : 1l: Konversioiden mittaaminen :

Yhteenveto kampanjoidesi tuloksista

o Valitse seurattava toiminta




.

Kampanjataso

 Kun vasemmasta
| a i d a Sta Va | ita a n Tyttilasuodatin Kampanjan tila: Kdytossa Mainosryhman tila: Kéytéssa =~ Lis&a suodatin @

Tallenna

n Y/
Ka m p d nJ at / + wo Kampanjat Koko historia <> Nayta 30 viime paivaa
p a a Sta a n = Klikkaukset «

jarjestelman o
kampanjanakymaan. - 1
Jarjestelma nayttaa —
kdynnissa olevat @ @ o 2 i

Huutokauppatilastot v Lis&% suodatin Q = m m &, H H ~

ka m p a nj at j a Hae Ryhmittele Sarakkeet Raportit Lataa Laajenna Lisaa

+ Mainosryhmat

ra =k
= Fiyhtdan ~ ta =
. Kaavion Laajenna Muokkaa
Yleiskatsaus )] 2 tyyppi

O e Kampanja Budjetti Tila Optimointi- |~ Kampanja- Impressiot Klik.pros. Hinta  Hintatarjousstr J» Klikkau Keskim.

e o .o . . .
isteet  tyyppi i v cPC
paivabudjetin, jota + ke e e i
) - . . s Maksimoi
. [ ] Website traffic-Search-1 10,00 €/ péiva Kaikkien mainosten tarkastus kdynnissa —  Haku 0 - 0,00 € . 0 -
V O I m u O k a t a + Laskeutumissivut 8 Y klikkaukset
Yhteensa: Kaikki kaytossa olevat kampanjat .. @ = 0 = 0,00€ 0 =

r Avainsanat

klikkaamalla. o v e O
* Oikeassa reunassa
kampanja nayttaa e . . . .
valittuja tuloksia ja . Tgrkelmp|a mittareita I||ke.nnetta. ohjnae.a.\./alle kampgnjalle ovatimpressiot,
mittareita. klikkaukset, klikkiprosentti, keskimaarainen CPC, ja kampanjan kulutus eli hinta.
Sarakkeet-kohdasta voit muokata nakyvilla olevia mittareita.

10,00 €/ péiva = 0 = 0,00€ 0 =



Kampanjataso

nta Kampanjat (1

i kampanjat e Valitse kampanja v Vaihda nakyma

S a ra k ke et‘Va | I n ta Tybtilasuodatin Kampanjan tila: Kiylossa Mainosryhmén tila: Kéytéssa = Lis&4 suodatin @

Tallenna

avaa nakyman, josta b Kampanjat N—

n é kyVi I | é O | eVi a Omat sarakkeet

Muokkaa kampanjasarakkeita Q + Oma sarake Jarjests uudelleen vetamalla ja
mittareita voi st P
k M . k .. | . . Konversiot A = Impressiot ®
m U O ata . | a I R [[] Konversiat [[] Hinta/konv. [[] Konv.pros. [ Konvarvo = Klik.pros. ®
ka m p a nJ a n T @ D Konv.arvo/hinta D Konv.arvo/klikkaus D Arvo/konv. D Arvon muokkaus

= Hinta ®

ta VO itte e n a Ovat Huutckauppatilastot D Uuden asiakkaan ®

elinkaaren arve _
ko n Ve rs i Otl O n » Mainosryhmat

. _ . ) [[] Konversiot (konv.ajan [J Konv.arvo (konv.ajan [[] Arvo/konv. (konv.ajan = ®
ko N Ve rs I O _S a ra ke » Mainokset ja elementit mukaan) mukaan) mukaan)
= Klikkaukset
.e oo oo » Laskeutumissivut ®
ta rke a a Otta a R [[] Kaikki konv. [[] Hinta/ kaikki konv. [[] Kaikkien konv. pros. [[] Kaikkien konv. arvo —  Keskim. CPC ®
- M M1 Kaikkien konv arvn / hinta 1 Kaikkien kanv arvn / M1 Arun / kailkki konv M Kaikki arvon munkkankset
mukaan nakyviin. et
D Tallenna sarakejoukko N&yta suositellut sarakkeet omissa taulukoissa .

» Asetukset

Lataa Google Ads Peru
-mobiilisovellus



Mainosryhmatasolla
samat mittarit ovat
nakyvissa

mainosryhmakohtaises-
ti. Mainosryhmataso on

hyodyllinen, jos

kampanja sisaltaa useita

mainosryhmia, joiden

toimivuutta ja budjetin

kulutusta halutaan
vertailla

Mainosryhmataso

Tyl (2 suodatinta

@ Kaikki kampanjat

Tyétilasuodatin

|— Luo

Yleiskatsaus (]

Suositukset
Vinkit
» Kampanjat
= Mainosryhmit
Mainosryhmat
Huutokauppatilastot
» Mainokset ja elementit
* Laskeutumissivut
+ Avainsanat

Yleisot

Kampanjan tila: Kaytéssa

Kampanjat
Valitse kampanja

Mainosryhmén tila: Kéytéssd

Lis&& suodatin

Vaihda nakyma

®

Tallenna

Mainosryhmat Koko historia | 10. huhtik. 2023+ Nayta 30 viime paivaa
' o ~ ol =
= Klikkaukset = Fiyhtddn L =
Kaavion Laajenna Muokkaa
2 tyyppi
1
1]
° 10. huhtik. 2023
— 3 ra -
Y Lis&a suodatin Q - m m = b : ~
Hae Ryhmittele  Sarakkeet  Raportit Lataa  Laajenna  Lisda
|:| o Mainosryhméa Kampanja Tila tl\x:)r;sryhm‘rin Impressiot Klik.pros. Hinta 4 Klikkaukset Keskim. CPC
Odottaa
|:| [ ] Testi 1 Website traffic-Search-1 Kaikkien mainosten Vakio o] - 0,00 € 0 -
tarkastus kéynnissd
Yhteensa: Kaikki kéyttssa olevat mainosryh... @ 0 = 0,00 € 0 =
v Yhteensa: Till @ 0 - 0,00€ 0 -




Mainostasolla
jarjestelma nayttaa
kampanjan
mainokset, seka
mainoskohtaiset
tulokset oikeassa
reunassa.
Mainosnakymassa
voidaan vertailla
erilaisten mainosten
toimivuutta. Mainosta
paasee
muokkaamaan
mainosta
klikkaamalla.

2 suodatinta

(&) Kaikki kampanjat

Tyotilasuodatin

+ Luo

Yleiskatsaus @

Suositukset
Winkit
» Kampanjat
+ Mainosryhmat
~ Mainokset ja elementit
| Mainokset
Elementit
» Laskeutumissivut
» Avainsanat

Yleisot

— 1 bmn mmmada Adn

Kampanjan tila: Kaytéssd

Mainokset

ampanjat (7

Valitse kampanja

Mainosryhmin tila: Kéytéssa Lis&& suodatin

Vaihda nakyma

B

Tallenna
Mainokset Koko historia | 10. huhtik. 2023 = Nayt3 30 viime pdivaa
’ e ~ o =
= Klikkaukset « = Fiyhtddn « ] ==
Kaavion Laajenna Muckkaa
2 tyyppi
1
0
° 10. huhtik. 2023
] J ra H
w Mainoksen tila: Kéytossa, keskeytetty Lisaa suodatin Q = m m = b * ~
Hae Ryhmittele  Sarakkeet Raportit Lataa Laajenna Lisaa
D [ ] Mainos Kampanja Mainosryhma Tila Mainostyyppi <l Klikkaul Impressiot Klik.pros. KESEE(E Hinta
Fysioterapia | Fysioterapia Kuopiossa | Lue
|:| [ ] \‘jvsi\?u fysiotaival.com Website traffic-Search-1 Testi 1 Odoftaa Responsiivinen 0 Q - - 000€
Laadukas fysioterapeutti Kuopiossa. Lue lisaa! Tarkastus kaynnissd hakumainos
N&yta elementtien tiedot
Yhteensa: Mainokset nykyisessa tyétl.. @ 0 0 = = 0,00 €
V' Yhteensa Tili @ 0 0 - - 0,00€
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Avainsanat

* Avainsanatasolla
Tybtilasuodatin Kampanjan tila: Kaytossa Mainosryhmn tila: Kdytossd ~ Lisda suodatin @

nahdaan kampanjan
ava | nsan at Ja N | |d en + Lue Hakuavainsanat Koko historia <> Nayta 30 viime paivaa

. .
t tyypit sek |
vastaavuustyypit seka .
.
O I kea | |a * Mainosryhmat 5
. . 10. huhtik. 2023
avainsanakohtaiset > waicast et |
. e le o . BRI R EE s A B w Avainsanan tila: Kéytossi, keskeytetty Lisaa suodatin Q E m m ) & 'r.': E ~
tu I O kset M I ka | I JO kl n Hae Ryhmittele  Sarakkeet Raportit Lataa Laajenna Lisaa
) ~ Avainsanat O e Avainsana Vastaavuustyyp) Kampanja Mainosryhma Tila Lopullinen URL Impressiot Klik.pros. Hinta < Klikkauk  Keskim.CPC
. o« .o = ' AR P TEEEEEEEE o e s e R TSR R T o D
a Va I n s a n a e I tu Ota | Hakuavainsanat O e “fysioterapia’ Lausekevastaavuus =~ Website traffic-Search-1 Testi 1 Hyvaksyttava  — 0 - 0,00€ 0 -
h a | utt UJ a t u I O kS la / Negatilviset avainsanat O e [Fysioterapia] I:;';::vuus Website traffic-Search-1 Testi 1 Hyvaksyttave  — 0 - 000€ 0 -
av a i n S a n a n Voi Hakutermit O e fysioterapeutit t::{:awus Website traffic-Search-1 Testi1 Hyvaksyttave | — 0 - 0,00€ 0 -
t a u O tt a a k éy t 6 S t é i e |:| [ ] :gf;ﬁ;?pemi Lausekevastaavuus | Website traffic-Search-1 Testi1 Hyvaksyttavd  — 0 - 0,00 € Q -
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merkkia avainsanan F— e @ s e
vieressa.

» Hakutermit-kohdassa voidaan tarkastella hakuja, joilla mainokset ovat nakyneet
tietylla aikavalilla, ja lisata relevantteja tai poissulkea eparelevantteja hakuja.



Muut
suositukset




-

Vinkit-osiossa Google
tarkastelee
kampanjan tuloksia ja
antaa vinkkeja siihen,
miten kampanja
tuottaisi entista
parempia tuloksia.
Vinkit-osion
suosituksia kannattaa
tarkastella siita
nakokulmasta, onko
niista hyotya
yritykselle, silla valilla
jarjestelma ehdottaa
myos eparelevantteja
parannuskeinoja.
Osiosta voi kuitenkin
loytaa hyodyllista
tietoa kampanjan
tehostamiseksi.

Tydtila (2 suodatinta

[® Kaikki kampanjat -

Vinkit

Kampanjat
Valitse kampanja e

Tystilasuodatin Kampanjan tila: Kaytossé Mainosryhmin tila: Kéytdssd ~ Lis&4 suodatin

+ Luo

Yleiskatsaus @
Suositukset
| Vinkit

+ Kampanjat

» Mainosryhmét

» Mainokset ja elementit

» Laskeutumissivut

» Avainsanat
Yleisot

+ Asetukset
Muutoshistoria

Lataa Google Ads
-mobiilisovellus

Vinkit

A Tyétilan sucdattimia

7 viime paivaa

ei kayteta télld sivulla Vaihda nakyma

]

Tallenna

3.-9.huhti.2023 -

Vertaa ajanjaksoon 27.maalis.-2.huhti.2023

Viikkotason nakyma

Tilisi konversioiden maara ja hinta ovat pysyneet ennallaan

= Interaktiot = Hinta Keskim. hinta Interaktioprosen...
Q, Q, Q, O,
+0 % +0 % +0 % +0 %
Yhteensa: 0 Yhteensd: 0,00 € Yhteensa: 0,00 € Yhteensd: 0,00 %
a4

2,00 000€
1,00 0,00 €
0.00 000€

+, Tarkeimmat havainnot

to,

Ei uusia havaintoja, tarkista tilanne my8hemmin
uudelleen.




Huutokauppatilastot-
osiosta nakee, mitka
toimijat kilpailevat
yrityksen kanssa
mainonnassa samoilla
avainsanoilla.
Huutokauppatilastot-
osiosta voi saada
hyodyllista tietoa sen
suhteen, miten oman
yrityksen mainonta toimii
kilpailijoihin verrattuna ja
pitaisikd mainonnan
laatua parantaa tai
budjettia suurentaa.

Huutokauppatilastot

Tyotila (2 suodatinta Kampanjat (1) Vaihda nakyma

®

[a) Kaikki kampanjat e Valitse kampanja

Tydtilasuodatin Kampanjan tila: Kaytossa Mainosryhman tila: Kéytéssa ~ Lisaa suodatin
Tallenna
F oo Huutokauppatilastot @ Koko historia | 10. huhtik. 2023~ Nayts 30 viime paivia
uo
-_ 4 ra
Y Lisaa suodatin Haku + | = m - -
Suositukset Ryhmittele  Sarakkeet Lataa  Laajenna
Vil Nakyvan URL-osoitteen verkkotunnus |- Osuus impressioista Paallekkaisyyden suhde Sijoitus ylapuolella -suhde Sivun ylaosan suhde Abs. ylimpana nakyminen Nakyvyys ennen muita
inki
~ Kampanjat Sinulla ei ole huutokauppatilastoja, koska osuus hakuimpressioista on alle
pani 10 % valitulla aikavalillé tai valituilla suodattimilla. Lue lis&d
Kampanjat @

Huutokauppatilastot
» Mainosryhmat
» Mainokset ja elementit
» Laskeutumissivut
» Avainsanat

Yleisot

» Asetukset

Raportointi ei toimi reaaliajassa. Kaikkien paivaméaarien ja aikojen aikavyohyke: (UTC+03.00) Itd-Eurcopan aika. Lue lis&d
Osa mainosinventaarista saatetaan saada kolmantena osapuolena toimivien valittajien kautta.

Lataa Google Ads Hyvaksytyissé tiedoissa nékyy Media Rating Council (MRC) -hyvaksynta, kun hiiri viedaan sarakeotsikon paalle.

-mobiilisovellus @ Google, 2023.
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