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Tassa toiminnallisessa opinnaytetydssa luotiin visuaalinen ilme aloittelevalle Ku-
delmiani-kasityoyrittajalle. Visuaaliseen ilmeeseen sisallytettiin yrityksen varit,
muodot, typografia, yrityksen tunnus eli logo, yrittajan tuotteen eli tassa tapauk-
sessa neulontaohjeen visuaalinen ilme seka graafinen ohjeisto.

Teoriaosuudessa tarkasteltiin aloittelevan yrityksen brandin muodostumista ja sii-
hen pohjautuvan visuaalisen ilmeen tuottamista. Lisaksi tehtiin yhteenveto bran-
din ja visuaalisen ilmeen suhteesta. Opinnaytetyon tarkoituksena oli tutkia visu-
aalisen ilmeen ja brandin muodostumisen prosessia ja toteutusta. Visuaalista il-
metta tarkasteltiin brandin, visuaalisen ilmeen seka perinteisen graafisen ohjeis-
tuksen eri elementtien, kuten logon, typografian, varien, muotojen ja sommittelun,
kautta.

Opinnaytetyon ensisijainen tavoite oli luoda toimiva, kaupallinen visuaalinen ilme
aloittelevalle Kudelmiani-kasityoyrittajalle. Toissijaisena tavoitteena oli kerryttaa
opinnaytetydn tekijan omaa kokemusta graafisena suunnittelijana muun muassa
lisdamalla ymmarrysta siitd, miten luodaan laadukas, brandin kanssa linjassa
oleva visuaalinen ilme ja mika on visuaalisen ilmeen merkitys brandia rakennet-
taessa. Taman opinnaytetydn avulla pyrittiin myos lisdamaan kuvataiteen alan
opiskelijoiden ymmarrysta kaupallisesta, graafisen suunnittelun kaytanteisiin no-
jautuvasta toteutuksesta. Opinnaytetydn Kirjoitushetkella Kudelmiani-yritys ei
viela ole virallisesti perustettu, jolloin virallisen toimeksiantajan sijaan tyd tehdaan
viela perustamistaan odottavalle yritykselle.

Opinnaytetyon tuloksena Kudelmiani-yritykselle tuotettiin brandiattribuutteihin
pohjautuva visuaalinen ilme, joka iimentaa yhdessa yrittajan kanssa muodostet-
tuja mielikuvia "laadukas”, "luonnollinen”, "varikas”, "rohkea” ja "minimalistinen”.
Aloitteleva yrittaja on erittain tyytyvainen lopputulokseen, ja se on opinnaytetydn
valmistumishetkella jo kaytdssa useissa brandin markkinointi- ja myyntikana-
vissa. Myos opinnaytetyon tekijan ymmarrys visuaalisen ilmeen luomisesta ja

prosessiin sisaltyvista osa-alueista kasvoi tyon aikana.

Avainsanat graafinen suunnittelu, brandi, visuaalinen ilme, logo, va-
rit, typografia, sommittelu, muodot
Muita tietoja tydhon liittyy yrittajalle toimitettu graafinen ohjeistus jat-

koa varten
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In this practical thesis, a visual identity is created for a new Kudelmiani handcrafts
entrepreneur. The visual identity incorporates the company's colors, shapes, ty-
pography, logo, the entrepreneur's product, specifically, the visual identity of a
knitting instruction, and the graphic design guidelines.

The theoretical part examines the formation of a company's brand and the pro-
duction of its visual identity. Additionally, an overview is provided of the relation-
ship between the brand and the visual identity. The purpose of the thesis was to
investigate the process and implementation of creating a visual identity and brand
formation. The visual identity is analyzed through the elements of the brand, vis-
ual identity, and traditional graphic guidelines, such as the logo, typography, col-
ors, shapes, and composition.

The primary objective of the thesis was to create a functional, commercially visual
identity for the new Kudelmiani handcrafts entrepreneur. A secondary goal was
to enhance the thesis author's own experience as a graphic designer, by increas-
ing the understanding of how to create a high-quality visual identity in line with
the brand, and the significance of visual identity in brand building. With this thesis,
an effort was also made to enhance the understanding of students in the field of
visual arts regarding the implementation based on commercial graphic design
practices. At the time of writing this thesis, the Kudelmiani company had not been
officially established, therefore the thesis was being done for the company await-
ing its official foundation, rather than for an established client.

As a result of the thesis, a visual identity based on brand attributes was created,
together with the entrepreneur, for Kudelmiani, reflecting jointly formed percep-
tions of "high-quality," "natural," "colorful," "bold," and "minimalist," The new en-
trepreneur was highly satisfied with the outcome, and at the time of the thesis
completion, it was already in use across several marketing and sales channels
for the brand. The author's understanding of creating a visual identity and the
included components of the process also expanded during the project.

Keywords graphic design, brand, visual identity, logo, colors, ty-
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1 JOHDANTO

1.1 Lahtokohdat

Ihminen térmaa arkipaivaisessa elamassaan valtavaan maaraan visuaalista ku-
vastoa. Pelkastdan yhden aamun aikana ihminen saattaa altistua kymmenille,
jopa sadoille kuville ja visuaalisille virikkeille aina Instagram-feedista aikakaus-
lehteen, kahvipakettiin ja tienvarsimainoksiin, jotka kilpailevat ihmisten huomi-
osta. On siis luonnollista, etta tallaisessa visuaalisuutta korostavassa maail-
massa yritysten on yhtena keskeisena Kkilpailutekijana kiinnitettdva huomiota
brandia rakentaessaan erottuvaan visuaaliseen ilmeeseen (Pohjola 2003, 147:
Pohjola 2019, 17, 44).

Viime vuosina yhdeksi kovaa kilpailua kokevaksi alaksi on noussut kasityoala.
Koronavuodet ja -rajoitukset lisasivat ihmisten kasitydintoa, kun kotoilusta seka
perheen ja kodin parissa vietettavista harrastuksista tuli kasvava trendi (Hiltunen
2020, 35: Niiranen 2020: Taitoliitto 2021: Kouhia 2022). Taitoliiton (2021) Kasi-
téiden harrastaminen Suomessa -kuluttajakyselyn mukaan jopa 85 % suomalai-

sista on kiinnostunut oppimaan kasitoita, kun viela 2018 vastaava luku oli 65 %.

Kouhian (2022) tutkimuksen mukaan korona-ajoista johtuen kasityot nayttaytyvat
harrastajilleen ilmaisullisena ja kokemuksellisena ajanvietteena, jonka kautta ko-
rona-arjesta tehtiin myds merkityksellisempaa. Instagram-kuvapalvelu koettiin
talldin ja edelleen kasitydharrastajien keskuudessa hyvana kanavana jakaa pai-
vakirjamaisesti omien kasitdiden etenemista. Instagramin voidaankin nahda ole-
van nain ollen kasityoharrastajien keskuudessa erittain suosittu yhteisén raken-
tamisen ja jakamisen kanava. Sosiaalinen media ja blogit tarjoavat mahdollisuu-
den ketterdan viestintdan ja kokemusten jakamiseen kasityoharrastajien valilla.
(Vilhunen 2018.)

Samalla kun korona-aika lisasi kasityoharrastuksen suosiota, myds kysynta ka-
sityotuotteille ja -palveluille lisaantyi (Niiranen 2020). Yhtena menestystekijana
kasitybalalla on pidetty erottautumista kilpailijoista (Tyomarkkinatori 2018). Tal-
laisella kilpaillulla toimialalla onkin tarkeda panostaa brandin rakentamiseen (Ma-
kinen, Kahri & Kahri 2010, 14). Hambergin (2018) toteuttaman opinnaytetyén mu-

kaan brandi-identiteetti auttaa uutta yritystd yritystoiminnan strategisessa



6
kehittdmisessa ja liikketoiminnan tulevaisuuden haasteiden kohtaamisessa. Koko
brandin luomisen perustana on halutulle kohderyhmalle valittyvien mielikuvien ra-
kentaminen (Rosberg 2021), joihin voidaan vaikuttaa pitkajanteisesti muun mu-
assa erilaisten visuaalisten keinojen avulla. Yrityksen tavoittelema brandi, eli ha-
luttu mielikuva, toimii siis visuaalisen ilmeen suunnittelun perustana (Pohjola
2003, 114.)

Tassa opinnaytetydssa tarkastellaan visuaalisen ilmeen luomisen prosessia ja
toteutusta aloittelevan kasityoyrittdjan nakdkulmasta. Tarkastelukohteena on vi-
suaalisen ilmeen ja brandin muodostuminen Kudelmiani-brandille, joka tuottaa
neulontaohjeita kasitydharrastajille ja toimii jo melko tunnettuna oman alansa
mielipidevaikuttajana muun muassa sosiaalisen median kanavissa, kuten In-

stagramissa.

Teoriaosuudessa kasitellaan sita, mista asioista brandi ja visuaalinen ilme muo-
dostuvat, seka sita, mita halutun brandin ja visuaalisen ilmeen luomisessa tulee
huomioida. Visuaalista ilmetta kasitellaan graafisen ohjeistuksen eri elementtien
kautta, joita ovat logo, typografia, varit, muodot ja sommittelu. Teoriaosuudessa
luodaan kokonaiskasitys siita, minkalainen rooli visuaalisella ilmeella on brandin

rakennusprosessissa.

1.2 Tavoitteet ja menetelmat

Opinnaytetydn ensisijaisena tavoitteena on luoda toimiva visuaalinen ilme aloit-
televalle Kudelmiani-kasityoyrittajalle. Visuaaliseen ilmeeseen sisallytetaan
tassa tyossa yrityksen logo, neulontaohjeen visuaalinen ilme, yrityksen kuvamaa-
ilma seka graafinen ohjeisto. Toissijaisena tavoitteena on kerryttaa tekijan omaa

kokemusta ja luoda pohjaa graafisena suunnittelijana visuaalisen ilmeen luojana.

Tutkimusmenetelmana kaytdéssa on toiminnallinen eli kehittdmispainotteinen
tapa. Lisaksi on hyédynnetty moodboard-menetelmaa ilmeen ideoinnissa. Opin-

naytetyd on toteutettu tiiviissa yhteistydssa Kudelmiani-yrittdjan kanssa.

Opinnaytetydn analyysiosuus on toteutettu rinnakkain toiminnallisen eli kuvan
tuottamisen osuuden kanssa. Analyysimenetelmana hyddynnetaan syntaktista
eli formalistista analyysia. Rinnakkain toteutettuna lopullista produktia on voitu

analysoida samalla kun sita on tuotettu. Lisaksi opinnaytetydssa kaytetaan Karen
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Hallerin (2019, 68—89) kirjan "The Little Book of Colour” maarittelya varien psy-
kologiasta ja merkityksista. Varien valintaa ja yhtenaisyytta tukemaan kaytetaan
variympyraa, joka on yleisesti kaytdssa suunnittelijoiden ja taiteilijoiden valitessa
vareja. Se auttaa ymmartamaan, mitka varit sopivat yhteen ja miten kayttaa eri
variyhdistelmia. (Kulkarni 2021.) Tassa tydssa hyddynnettiin kaksinkertaista vas-
tavaripalettia eli valittiin kaksi brandinmukaista varia seka niiden vastavarit (ks.
Pohjola 2019, 192).

Koska opinnaytetydssa visuaalista ilmetta Iahestytaan brandin teorian kautta, on
opinnaytetydssa hyddynnetty visuaalisen ilmeen ja kuvataiteen tutkimuksen li-
saksi myos brandin luontiin ja markkinointiin liittyvaa teoriaa ja tutkimusta. Taman

johdosta opinnaytetydn voidaan ajatella olevan luonteeltaan poikkitieteellinen.
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2  VISUAALISEN ILMEEN SUUNNITTELU BRANDIIN POHJAUTUEN

2.1 Brandi ja brandiattribuutit

Brandille 16ytyy useita erilaisia maaritelmia, ja sita onkin tutkittu erityisesti mark-
kinoinnin ja liikkeenjohdon alalla pitkdan. Kyseessa on varsin vaikeasti maaritel-
tava termi, jota kasitteen moninaisuuden vuoksi on vaikea kuvailla taysin yksi-
selitteisesti. Kotimaisten kielten keskus (2022) on maaritellyt brandilla tarkoitetta-
van yritysta, tuotetta, palvelua tai esimerkiksi henkila, jolle on markkinoinnin kei-

noin syntynyt tunnettuus.

Brandi voidaan maaritella myds yrityksen erottelijaksi kilpailijoista ja muista toi-
mijoista. Silla voidaan viitata mielikuvaan, joka asiakkaille nousee yrityksesta.
Brandi syntyy ennen kaikkea asiakkaiden, ihmisten ja ymparoivan yhteison mie-
lissa, tarkoittamatta kuitenkaan sita, etteikd tuohon mielikuvaan pitkajanteisella
suunnittelulla ja strategisella toiminnalla voitaisi vaikuttaa myds yrityksen toi-
mesta. Onkin tarkeaa, etta yritys maarittelee itselleen tavoitemielikuvan ja identi-
teetin, jota kohti brandia systemaattisesti rakennetaan. Brandimielikuva rakentuu
kaikista kohtauspisteista asiakkaiden kanssa, jolloin brandi edustaa kaiken sen
summaa, mita yrityksesta kuullaan ja nahdaan tai mita sen parissa koetaan. (Ve-
nalainen 2022: Rosberg 2021.)

Venalaisen (2022) mukaan on tarkeaa tunnistaa asiat, joihin yrityksella itsellaan
on brandia maariteltdessa vaikutusmahdollisuuksia, ja asiat, joihin ei. Yrityksen
brandi, toteutunut asiakaskokemus seka yrityksen positio markkinoilla muodos-

tuvat yhtaalta yrityksen ulkopuolelta tulevista seikoista.

Naita seikkoja ovat kilpailu, mielikuvat ja uskomukset, asenteet, trendit ja maine,
seka yrityksen itse johtamien osa-alueiden, kuten tarkoituksen, arvolupauksen,
kulttuurin, danensavyn, visuaalisen identiteetin, ihanteellisen asiakkaan maaritel-
man ja tarinan, kautta. Visuaalinen ilme, vaikka tarkea osa-alue onkin, edustaa

siis vain osaa tai palasta brandin muodostumisen kokonaisuudessa.

Yksinkertaistettuna brandissa on siis kyse kaikki kohtaamispisteet kasittavasta
kokemuksesta ja mielikuvista kohderyhman mielissé ja ajatuksissa. Suttonin
(2021) mukaan brandilla ei siis tarkoiteta perinteiseen tapaan ainoastaan tunnis-

tettavaa nimea ja logoa tai brandivareja, vaan kyse on syvemmasta ilmiosta, joka
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tukee liiketoiminnallisia tavoitteita ja strategiaa. Hanen mukaansa brandissa on-
kin ennen kaikkea kyse yrityksen tarinoista ja brandikokemuksista, jotka puhutte-

levat kohdeyleis6aan.

Jotta yritys voi aloittaa pitkajanteisen tyon kohderyhmansa tavoitemielikuvan
tydstamiseen, vaatii se erinaisia tyokaluja ja kasitteitd kokonaisuuden hahmotta-
miseen. Tassa opinnaytetydssa brandin rakentamista kasitellaan brandiattribuut-
tien kautta, joiden nahdaan vaikuttavan visuaalisen ilmeen luomiseen. Tavoitel-
tavan brandimielikuvan ja valittujen brandiattribuuttien tulee edustaa yritykselle
ominaisia asioita ja sen tulee ohjata jokaista yrityksen valintaa seka nakya kai-
kessa yrityksen toiminnassa. Nain syntyy yndenmukainen ja tunnistettava bran-
dikokemus. (Rosberg 2021.)

Brandiattribuuteiksi kuvataan niitd ominaisuuksia, joita ihmiset liittavat mieles-
saan yrityksiin ja niiden tuotteisiin ja/tai palveluihin. Toisin sanoen brandiattri-
buutti on mitd kohdehenkildlla tulee ensimmaiseksi mieleen, kun han kuulee
brandin nimen. Brandiattribuutit ovat usein adjektiiveja, kuten rento, nuorekas tai
rohkea. (Venalainen 2023.)

2.2 Brandi visuaalisen ilmeen perustana

Visuaalisella ilmeellda — tai joskus myos kasitteella brandi-ilme tai visuaalinen
identiteetti — viitataan siihen, milta brandi nayttaa ulospain. Visuaalinen ilme si-
saltaa usein logon, brandivarit, typografian ja kuvallisen ilmaisun seka ohjeet tai
maaritelmat naiden yhdistamiseen, eli graafisen ohjeiston. (Dagmar 2020.) Poh-
jolan (2003, 114) mukaan visuaalisen ilmeen suunnittelun I&htdkohtana on koh-
deryhmassa tavoiteltu mielikuva eli yrityksen brandi. Pohjola kannustaakin yrityk-
sia kiteyttamaan yrityksen tai tuotteen keskeisimman kilpailutekijan yhteen lau-
seeseen, jonka avulla voidaan 16ytaa kuvasto tai kuva-aihe, jolla tuosta lauseesta
viestitdan. Tassa tydssa visuaalista ilmetta rakennetaan yhden kiteyttavan lau-
seen sijaan edellisessa luvussa kerrottujen brandiattribuuttien eli brandia kuvai-

levien adjektiivien kautta.

Pohjola (2003, 114) korostaa, etta brandin pitkajanteisen hallinnan kannalta on
olennaista I0ytaa tapa perustella visuaalisen ilmeen ja identiteetin valinnat ja oh-
jeet nimenomaan kytkemalla ne brandin sisaltdon, kohderyhman odotuksiin ja

kilpailutilanteeseen. Brandin sisallon tulee kasittda Pohjolan mukaan myds
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mielikuvallisia ja emotionaalisia argumentteja, mika puoltaa tassa tydssakin hyo-
dynnettavien brandiattribuuttien valintaa visuaalisen ilmeen rakentamisessa.
Brandiattribuuteilla myos rakennetaan yrityksen maailmaa, joka konkretisoituu
esimerkiksi juuri visuaalisessa kuvastossa. Visuaalisen kuvaston ja yrityksen vi-
suaalisen ilmeen tavoitteena on lisata sanallisen viestin tarjoamaa tietoa seka
taydentaa haluttua mielikuvaa. (Pohjola 2003, 114-115.)

Joidenkin maaritelmien mukaan yrityksen visuaalista ilmetta tulee tutkia ja analy-
soida kokonaisvaltaisemmin yrityksen muotoilun ndkdkulmasta. Muun muassa
Pohjola (2003, 28) liittad brandin visuaalisuuteen myds asiakaskokemukset ja
markkinoinnin. Koska tassa opinnaytetydssa tutkimuksen kohteena on uusi aloit-
televa yritys, ei asiakaskokemusta ja markkinointia ole kertynyt yritykselta ennes-

taan, eika sita nain ollen voida hyddyntaa osana analyysia.

Pohjolan (2003, 146—148) mukaan visuaalisen ilmeen tulee tayttaa nelja eri vaa-
timusta: strategiset, visuaaliseen muotoon liittyvat, tekniset seka funktion vaati-
mukset. Strategisilla vaatimuksilla han viittaa siihen, etta visuaalisen iimeen tulee
tukea kaikkea markkinointikommunikaatiota ja olla yhtenevainen muiden viestien
kanssa. Visuaaliseen muotoon liittyvilla vaatimuksilla viitataan taas vahvaan per-
soonallisuuteen ja autenttisuuteen, joilla erotetaan yritys kilpailijoistaan, mutta
joka samalla sopii kaytettyyn kontekstiin, ymparistddn ja toimialaan. Teknisten
rajoitusten asettamilla vaatimuksilla tarkoitetaan koon, toisinnettavuuden, varien
maaran, kayttokohteiden ja kaytettavien materiaalien asettamia reunaehtoja.
Funktion vaatimuksilla Pohjola taas viittaa visuaalisten elementtien kayttétarkoi-

tukseen.

Koska tassa opinnaytetydssa tavoitteena on luoda visuaalinen ilme vasta aloitta-
valle pienyritykselle, jolla ei ole valmista markkinointistrategiaa, ei strategisia vaa-
timuksia huomioida muun kuin ilmeen yhtenevaisyyden ja brandiattribuuttien
maarittelyn kautta. Muut vaatimukset, eli muotoon, teknisiin rajoituksiin ja funkti-
oon liittyvat rajoitukset pyritdan kuitenkin huomioimaan mahdollisimman hyvin ja

kattavasti.

2.3 Varit

Varit viestivat paljon ihmisille ja niilld on usein myos paljon eri symbolisia ja psy-

kologisia merkityksia, seka parhaimmillaan jopa fysiologisia vaikutuksia (mm.
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Pohjola 2003, 135, Haller 2019, 56—60). Osa vareista on rauhoittavia, osa taas
voi herattaa levottomuutta ja osa onnellisuutta. Kylmilla ja lampimilla vareilla ja
savyilla on vaikutusta muun muassa kuvien syvyysvaikutelmaan. Yleinen kasitys
on, ettd niin sanotut kylmat varit pakenevat taakse, kun taas lampimat kutsuvat
ja tulevat lahemmaksi. (Pohjola 2003, 135).

Myds varien yhdistelmalla ja suhteella toisiinsa on merkitysta. Pohjolan (2003,
135) mukaan varit voivat esiintya aina vain suhteessa muihin vareihin. Ihmissilma
suhteuttaa ympariston elementeista kumpuavat varit muiden elementtien vareihin
ja pyrkii rakentamaan tasapainoisen kokonaisuuden (Pohjola 2003, 135). Varilla
voi olla voimakaskin rooli brandin rakentajana, mista Pohjola (2003, 135) kayttaa
esimerkkind muun muassa Postia ja Huoneistokeskusta, joiden johdonmukainen
oranssin varin kaytto eri yhteyksissa ja kanavissa luo varista tarkean tunnistetta-
van tekijan yritykselle. Myds yrityksen valitsemalla varilla suhteessa kilpailijoiden
kayttamiin vareihin on merkitysta. Pohjolan (2003, 136) mukaan vari ei valtta-
matta toimi personoivana tekijana, mikali kaikki muutkin kilpailijat kayttavat joh-
donmukaisesti samaa savya brandinsa rakentamisessa. Mikali siis kaikki kiinteis-
tonvalittajat hyddyntaisivat oranssia varia, ei se toimisi Huoneistokeskuksen erot-
tautumistekijana. Eri kulttuureissa vareilla on myos eri merkityksia. Varin kaytto-

yhteys ja tulkinta on siis kulttuuri- ja tilannesidonnaista (Pohjola 2003, 136).

Kuvioon 1 on koottu yleisimmat varien merkitykset lansimaissa. Kuvioon on va-
littu seka yleisimpia savyja etta sellaisia savyja, joita mahdollisesti voidaan hyo6-

dyntaa mydéhemmin taman opinnaytetydn graafista ohjeistoa laatiessa.
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Punainen véri symbolisoi lannessa tunnetta ja intohimoa, tasta syystd ndemme paljon
varia korteissa, kukissa ja lahjoissa ystavanpaivana.

Punainen on varind huomiota herattava ja tasta syysta sita kaytetaan myos
varoituskylteissa ja likennemerkeissa, esimerkiksi stop-merkissa.

Varin voimakkuus vaikuttaa punaisessa siten, ettd mita
voimakkaampi punainen on, sita stimuloivampi vaikutus silla on. Jos voimakasta
punaista on paljon ihmisen n&képiirissa, voi olla vaikeaa rauhoittua ja rentoutua.

Keltainen symbolisoi pelkuruutta, heikkoutta ja pettdmista. Etenkin Saksassa ja
Ranskassa se on kateuden vari.

Keltainen on psykologisesti ajateltuna kuitenkin sopivassa savyssa tunteita
nostattava ja iloinen ja saa meidat tuntemaan itsemme positiiviseksi ja optimistiseksi.
Kuitenkin liiallinen keltaisen sdvy voi myds aiheuttaa tunteita arsytyksesta ja
masennuksesta.

Sininen on varina lansimaissa yhdistetty surullisuuteen ja alavireisyyteen.

Sininen on psykologisesti paavari ja se on myés maailman suosituin vari. Sinisen
vaaleat sévyt yhdistetdan henkiseen hyvinvointiin ja tyyneyteen. Liiallisella sinisella
tai vaaralla savylla voidaan kuitenkin aiheuttaa tunteita kylmyydesta ja
valinpitamattémyydesta.

Violetti on varina kuninkaallinen, sen historian vuoksi. Elizabeth |, pukeutui violettiin
pukuun kruunajaisissa 1559. Sen lisdksi hanen menehtyessaan arkku oli paallystetty
violetilla.

Psykologisesti vari on yhdistelma voimaa ja energiaa
punaisesta, sekd yhtenaisyytta, seka luottamusta sinisesta.

Vihrea merkitsee rahaa yhdysvalloissa ja se on my&s vari luonnolle ja symbolisoi
ymparistda.

Vihrea on varina keskellad varispektria ja se on helposti ihmisen nahtavissa.
Ehka taman vuoksi vihrea on varina avain hyvaan balanssiin ja harmoniaan.

Tahan vihrean savyyn on lisatty hieman keltaista, jotta varista saadaan
elavdinen ja energinen.

Kuvio 1. Varien merkityksia (mukaillen Haller 2019, 56-91)
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Yrityksen visuaalisen ilmeen ja varien maarittelyssa on tarkeaa huomioida useita
eri asioita ja rajoitteita. Pohjolan (2003, 136) mukaan varien kayttdédén osana vi-
suaalista ilmetta ja graafista ohjeistusta rajoittaa kayttokohteet seka niihin liittyvat
varijarjestelmat. Lisaksi varien kayttda rajoittaa ja maarittelee se ymparisto, jossa
varillisia elementteja havainnoidaan. On tarkeaa myods tunnistaa varien valilla
syntyvat jannitteet ja vuorovaikutussuhteet seka se, millaisia merkityksia ja sym-

boliikkaa esimerkiksi yrityksen toimiala luo vareille. (Pohjola 2003, 136-137.)

2.4 Muodot

Tunnuksen, eli logon, varien ja typografian lisaksi yrityksen visuaalista maailmaa
rakennetaan erilaisten muotojen avulla. Vari on Pohjolan (2003, 136-138) mu-
kaan kuitenkin muotoa tarkeampi erottelutekija, silla varien kayttdéon liitetadan vah-
vaa symboliikkaa ja tunteisiin vetoavuutta. Varin ja muodon suhde on kuitenkin
tarkeda huomioida. Pohjolan mukaan jotkin muodot korostavat toisten varien ar-
voa, kun taas toiset vaimentavat sita. Muodon lisaksi voidaan puhua myos muo-
tokielesta, joka antaa mahdollisuuden soveltaa yhden muodon sijaan useita eri-

laisia muotoja, tai eri muotojen yhdistelmia.

Muodot voidaan ryhmitella luonnollisiin, luonnon rakentamiin ja muokkaamiin tai
ihmisten luomiin muotoihin. Perusmuodot nelid, ympyra ja kolmio ovat usein
edustettuna graafisen suunnittelun tuotoksissa, ja kuvioihin tulee liittda suunnit-
telussa aina jonkinlainen tarkoitus ja merkitys. (OmaGraafikko 2021.) Kuviossa 2

on esitetty yleisimmat perusmuodot.
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Kuvio 2. Perusmuodot nelid, ympyra ja kolmio

Viela 1900-luvun loppupuolella muotojen hyédyntdminen osana graafista suun-
nittelua ja visuaalista ilmetta on rajoittanut monen yrityksen kaytdssa olevan muo-
tokielen yleisimpiin geometrisiin tai teknisiin muotoihin, mutta nykyaan taitto-oh-
jelmat pystyvat vektorigrafikkamuodossa kayttdamaan myods monimutkaisia tu-

hansia pisteita sisaltavia elementteja (Pohjola 2003, 137).

2.5 Typografia

Typografialla viitataan yleensa tekstiin, kirjasintyyppeihin, kirjainten asetteluun ja
varitykseen liittyvaan suunnitteluun sekad sommitteluun (Grafia 2015). Pohjolan
(2003, 144) mukaan eri tekstityyppien valilla on luonne-eroja esimerkiksi pien- ja
suuraakkosten seka yla- ja alapidennysten vaikuttaessa tekstin iimeeseen. Otsi-
koinnissa ja muissa erilaisissa taittoa hallitsevissa tekstin osuuksissa typografian
ja kirjasinperheen luonne paasee parhaiten oikeuksiinsa. Kirjasinperhe toimii niin
sanotusti raaka-aineena taiton ilmaisun rakentamiselle, ja tekstityyppi ratkaisee
sen, millaista mielikuvaa tai luonnetta painotuote valittaa. Erilaisten kirjainmuoto-
jen merkitys on muotoutunut historiallisen kehityksen tuotoksena. (Pohjola 2003,
144.)
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Kirjaisintyypeista yleisimmat ovat paatteelliset antiikvat (serif) ja paatteettomat
groteskit (sans serif). Antiikvakirjaimiin kuuluu vaakasuorat paatteet ja kirjainten
viivat ovat eripaksuisia. Kirjaintyypin perassa oleva sana serif, eli paate, tarkoit-
taa, etta kyseessa on antiikvaryhmaan kuuluva kirjaintyyppi. Groteski on paattee-
ton ja viivoiltaan lahes tasapaksu. Sans sanana on ranskaa ja tarkoittaa "ilman”
(paatteita). (Itkonen 2007, 11.)

Kirjainperhe on yleinen nimitys kirjaintyypin kaikille fonteille. Esimerkiksi Times
New Roman Regular on fontti ja Times New Roman kirjainperhe, joka sisaltaa
kaikki eri leikkaukset ja lihavuudet. Fontti tarkoittaa sanana muun muassa valaa,
valmistaa, ja se on peraisin ranskan sanasta fondre. Tama johtuu siita, etta sato-
jen vuosien ajan kirjaimet valmistettiin valamalla lyijyseoksesta. (ltkonen 2007,
12-13.)

Naytepaatteille suunnitellut kirjaintyypit ovat muodoltaan yksinkertaisia ja mie-
luummin groteskeja kuin antiikvoita. Antiikvan paatteet tuovat enemman haittaa
kuin hyotya, kun tekstia tarkastellaan naytolta. Merkkivalistyksen tulisi olla nor-
maalia hieman suurempi, jotta kirjaimet eivat tukkeutuisi pienikokoisinakaan. (It-
konen 2007, 68.) Tassa opinnaytetyossa ei kasitella typografiaa tarkemmin, vaan
tahan on koottu termistda seka teokseen ja sen valintoihin vaikuttavia tekijoita.

Kuviossa 3 on esitelty tyypillisimpia kirjasinleikkauksia.

Times New Roman
Aa Bb Cc Dd Ee Ff

Arial
Aa Bb Cc Dd Ee Ff

Kuvio 3. Kirjaisimet, Times New Roman, Antiikva(serif), Arial, Groteski, (sans se-
rif)
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2.6 Yrityksen tunnus

Yrityksen tunnus, tai kansankielisemmin logo, mielletdan suomen kielessa usein
likemerkkeihin, logotyyppeihin tai ndiden yhdistelmiin, toisin sanoen yrityksen
tunnukseen, kirjoitettuna tai kuvallisesti, symbolina tai nimen ja symbolin yhdis-
telmana (Mainostoimistot.net 2021). Tassa tydssa logo maaritellaan yrityksen
tunnuksen kuvalliseksi osuudeksi. Logotyyppi, eli nimen muotoiluun perustuva
tunniste ilman kuvallista symbolia, mahdollistaa yksinkertaisemman logon hyo-
dyntamisen prosessin, silla pelkkaa logotyyppia kayttavat yritykset paasevat mo-

nessa tilanteessa yhdella tai kahdella eri painovarilla (Pohjola 2003, 128—-129).

Logon eli tunnuksen valinta vaikuttaa brandin muistamiseen. Pohjola (2003, 133)
listaa esimerkkeja, joissa tunnettu logosuunnittelija Kyosti Varis on hyddyntanyt
yrityksen nimen alkukirjaimen ja kuva-aiheen yhdistelmaa: Finnairin vanhassa lo-
gossa yhdistyivat lentokone ja F-kirjain sinisella pyorealla pohjalla, kun taas esi-
merkiksi Sammon merkissa yhdistyy varmuudesta ja kumppanuudesta yleisesti

viestiva ketju S-kirjaimeen.

2.7 Sommittelu

Sommittelulla, toisin sanoen kompositiolla, viitataan kokonaisrakenteeseen, joka
voidaan jakaa erilaisiin osiin. Nama osiot ryhmittelemalla luodaan yhtenainen ko-
konaisuus. Osioita ovat teoksen kuvalliset, silmin havaittavat elementit, kuten va-

rit ja muodot. (Graafinen 2015.)

Hyvan sommittelun tunnistaa siita, etta sita on miellyttava katsella, se on tasapai-
noinen ja harmoninen. Joskus sommittelun tahallista rikkomista voidaan myds
kayttaa tehokeinona. Sommittelun apukeinoja taas ovat erinaiset sommittelumal-
lit, esimerkiksi kultainen leikkaus. Graafisessa suunnittelussa sommittelu on yksi
perustaidoista ja se on osattava hyvin. Hyva sommittelu on sita, etta ei ole tar-

vetta lisata tai poistaa mitédan. (Graafinen 2015.)

2.8 Graafinen ohjeisto

Graafisen ohjeiston piirissa maaritellaan esimerkiksi typografialle tekstin suhde
painotuotteen formaattiin seka kirjaimen suhde rivivaliin (Pohjola 2003, 145). Ni-

mensa mukaisesti graafinen ohjeisto on eraanlainen ohjekirja, joka sisaltaa



17
kattavan selonteon siita, kuinka erilaisia visuaalisia elementteja tulee soveltaa
kaytantoon erilaisilla alustoilla ja erilaisissa konteksteissa. Ohjeisto sisaltaa teks-
timuotoisten ohjeistusten lisaksi usein myods lukuisia esimerkkeja eri visuaalisten
elementtien soveltamiseen liittyen kuvien avulla. Graafinen ohjeisto on myds
oleellinen tydkalu siihen, ettd brandin ilme sailyisi yhtenevaisena lapi erilaisten
kontaktipisteiden. (Sonkkanen 2021.)

Graafisen ohjeiston kohderyhma on usein yrityksen sisaiset sidosryhmat muun
muassa viestinnassa ja markkinoinnissa seka ulkoiset yhteistydkumppanit. Oh-
jeistuksen muoto kuitenkin riippuu aina organisaation tarpeista. (Pohjola 2003,
157.) Kun kyseessa on pieni, yhden hengen yritys kuten tassa tapauksessa, voi-
daan muodosta paattaa yrittajan itsensa kanssa hyvin vapaasti, ja tarkeinta on,
etta ohjeisto toimii yrittajalle itselleen ohjenuorana yhtenaisen visuaalisen ilmeen

luomiselle.

Visuaaliset elementit, joihin graafinen ohjeisto voi ottaa kantaa, on listattuna Poh-
jolan (2003, 151) teoksessa: kuvien kayttd, kuvan muoto, kuvan esittavyys, tila,
kalusteet, varihahmo, varit, materiaali, valo, lay-out, muotokieli, viiva, tunnus ja
typografia. Tassa opinnaytetydssa tuotetussa Kudelmiani-kasityoyrityksen graa-
fisessa ohjeistuksessa otetaan kantaa naista tunnukseen eli logoon, typografi-
aan, vareihin, muotokieleen ja lay-outiin, eli sommitteluun. Naita elementteja hyo-
dyntamalla yritys voi luoda visuaalista yhtenaisyytta erilaisiin sovellusalueisiin
(Pohjola 2003, 152). Sovellusalueet, joihin graafinen ohjeisto on tuotettu tassa
tydssa, on valittu yrityksen nykyisten markkinointikanavien mukaan: Instagram,

paino- ja digimuotoiset materiaalit (neulontaohjeet) seka verkkosivut.
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3 TOTEUTUS JA TULOKSET

3.1 Kudelmiani

Kudelmiani-yritys on Suvi Ala-Vennan (mydhemmin tassa tydssa myos toimeksi-
antaja) neulontaohjeita julkaiseva aloitteleva pienyritys, jolla on jo hieman tunnet-
tuutta ja asiakkaita. Tahan asti Kudelmiani on tuottanut, julkaissut ja myynyt neu-
lontaohjeita toiminimen alla / kevytyrittdjana verkossa kasitydharrastajille seka
toiminut mielipidevaikuttajana ja osittain myos henkildbrandina muun muassa so-

siaalisen median kanavissa, kuten Instagramissa.

Kudelmiani-brandin kohdeyleis6 on kaikenikaiset neulomisesta ja kasitoista seka
kestavan kehityksen muodista kiinnostuneet. Kudelmiani-yrittgjalla on oma verk-
kokauppa, joka yrittdjan itsensa mukaan myy “rakkaudella suunniteltuja neulon-
taohjeita, joiden tarkoituksena on tuottaa iloa, hyvaa mielta ja hymya jokaiselle

neulojalle” (Kudelmiani-verkkokauppa 2023).

3.2 Visuaalisen ilmeen suunnittelun lahtotilanne

Kudelmiani-brandin visuaalinen ilme on suunniteltu tiiviissa yhteistyossa toimek-
siantajan kanssa. Kudelmiani-yrityksella ei ennestaan ollut maariteltya visuaalista
iimetta tai markkinointi- tai brandistrategiaa, joskin yrittajalla oli paassaan muo-
dostunut jo jonkinlainen visio siita, millaista brandia han tavoittelee ja pyrkii ra-

kentamaan.

Yrityksen lahtétilanteen selvittamisen ja kohdeyleison tunteminen on tarkea poh-
jatyd onnistuneen visuaalisen ilmeen suunnitteluprosessissa. Taman vuoksi yh-
teistydssa toimeksiantajan kanssa kavimme tarkasti lapi sita, millaisia mielikuvia
(toisin sanoen aiemmin luvussa 2 mainittuja brandiattribuutteja) yritys haluaa jat-
kossa herattaa. Lisaksi toimeksiantajalta pyydettiin myos ajatuksia ja nakemyksia

uuden visuaalisen ilmeen suunnittelun tueksi.

Visuaalisen ilmeen suunnittelun kannalta oleellista on se, millaisia graafisia ma-
teriaaleja yrittaja jatkossa tuottaa. Toimeksiantaja kertoo hyddyntavansa parhail-
laan paaasiassa Instagramia, jonka avulla han pitaa yhteytta kasitydyhteisoon ja
jakaa tietoa ja inspiraatiota uusiin neulontaohjeisiin liittyen. Talla hetkella yrityk-

sella on oma Instagram-profiili, minka lisaksi yrittdja myy neulontaohjeita
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verkkokaupassaan. Visuaalisen ilmeen ja graafisen ohjeiston tavoitteena oli yh-
tenaistaa kaikkien naiden digitaalisten alustojen visuaalinen ilme brandiin ja bran-

diattribuutteihin sopivalla tavalla.

3.3 Kudelmiani-yrityksen brandiattribuutit

Visuaalisen ilmeen luomisen ensimmaisessa vaiheessa yhdessa toimeksiantajan
kanssa valittiin brandiattribuutit, joita toimeksiantaja toivoo Kudelmiani-yritykseen
jatkossa liitettdvan. Nama brandiattribuutit toimivat myos osaltaan opinnaytetydn
ja toimeksiantajan visuaalisen ilmeen tavoitteina. Kuten luvussa 2 kerrottiin, bran-
diattribuuteilla voidaan kuvata niitd mielleyhtymia, joita asiakas liittaa yritykseen
(Venalainen 2023). Kudelmiani-brandille valitut brandiattribuutit ovat listattuna
alla, ja niita pyrittiin kayttdamaan pohjana yrityksen visuaaliselle ilmeelle. Samalla
niiden voidaan ajatella toimivan brandin erottautumistekijoina kilpaillulla kasi-

tydalalla.

1. minimalistinen
2. varikas

3. laadukas

4. luonnollinen
5. rohkea

Kaikkein vahvimmiksi brandiattribuuteiksi tassa projektissa valittiin minimalismi,
varikkyys ja laadukkuus, joita koettiin pystyttavan parhaiten ilmentamaan visuaa-
lisen ilmeen avulla. Laadukkuus, luonnollisuus ja rohkeus ovat toissijaisia bran-
diattribuutteja, joiden ilmentamisessa Kudelmiani-yrityksen visuaalinen ilme on
tukevassa roolissa, mutta joiden luomisessa myos tunnettuudella ja strategisem-
malla, pitkan aikavalin markkinoinnilla ja henkildbrandilla on merkitysta. Kaikkia
brandiattribuutteja pyrittiin kuitenkin huomioimaan esimerkiksi tunnistettavan va-

rimaailman rakentamisessa.
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3.4 Moodboard-menetelma visuaalisen ilmeen suunnittelussa

Brandiattribuuttien konkretisoimiseksi hyddynnettin  moodboard-menetelmaa.
Talla menetelmalla pystyttiin iimentamaan esimerkkikuvastoa halutulle visuaali-

selle suunnalle.

Moodboard on etenkin suunnittelutyéta tekevien ammattilaisten kayttama tyos-
kentelymetodi suunnitteluprosessin alkuvaiheessa. Moodboard -taulut ovat ikaan
kuin erilaisista visuaalisista elementeista, esimerkiksi kuvista, vareista ja muo-
doista, kasattuja kollaaseja. Moodboard-taulun avulla voidaan visualisoida ja
konkretisoida ajatuksia ja tunnelmia ja moodboardit toimivat asiakkaan ja suun-

nittelijan valillda kommunikaation tyokaluina. (Sandhi 2019.)

Aluksi moodboardeja rakennettiin toimeksiantajan kanssa keskustelemalla ja tyd
toteutettiin Adobe Photoshopilla valitsemalla Instagramista kayttajatileja, jotka il-
mentavat haluttua kuvamaailmaa, tunnelmaa ja varimaailmaa seka etenkin ase-
tettuja brandiattribuutteja. Taman jalkeen koostin valmiimpia moodboardeja luon-
nostellakseni asetettua kuvamaailmaa ja tyylia. Naihin valitsin Kudelmiani-yritta-
jan jo julkaisemia kuvia Instagramissa. Kuviossa 4 on esimerkki visuaalisen il-

meen suunnitteluprosessin aikana luodusta moodboardista.

Kuvio 4. Kuvamaailma ja tyyli Instagramin Kudelmiani-kayttajatilin kuvista (Ku-

delmiani Instagram 2023)
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3.5 Valitut visuaalisen ilmeen varit

Kuten luvussa 2.5 esitettiin, varilla voi olla voimakas rooli brandin rakentajana
Pohjola (2003, 135). Sen vuoksi visuaalisen ilmeen suunnittelutyd aloitettiin va-
litsemalla visuaalista ilmettd maarittelevat varit. Moodboard-menetelman yhtey-
dessa saavutetun varipaletin ja tunnelman koettiin soveltuvan varien pohjaksi.
Kuvamaailmasta haluttiin nain ollen pastellinsavyinen ja varikas. Varisuunnittelu-
prosessissa Kudelmiani-yrittajalle esiteltiin erilaisia variyhdistelmia, joista jokai-
sen yhteyteen pyrittin myds hiukan perustelemaan tehtyja valintoja. Lopulta
useita erilaisia yhdistelmia kokeilemalla saavutettiin kaikkia osapuolia miellyttava

lopputulos.

Valikoidut varit symboloivat Kudelmiani-brandin valikoituja brandiattribuutteja:
minimalistinen, varikas, laadukas, luonnollinen ja rohkea. Violetti, luumun savy
valittiin ilmentdmaan rohkeuden brandiattribuuttia, ja se valittin myds niin sano-
tuksi paavariksi visuaaliseen ilmeeseen. Luvussa 2.3 esitellyn variteorian mu-
kaan violetti merkitsee voimaa ja energiaa punaisesta, seka yhtenaisyytta ja luot-
tamusta sinisesta. Persikaksi nimetty savy kuvastaa vaaleanpunaisen pehmeaa
savya, joka on rauhoittava ja valittava. Pinkin savy tuo halutun pastellin savyisen
kuvamaailman, joka korostui suunnitteluvaiheessa koostetuissa moodboar-
deissa, ja samalla se eheyttaa varikasta kokonaisuutta. Persikan savyn voidaan
nahda myds ilmentavan varikkyyden brandiattribuuttia. Vihreat savyt taas tuovat
mielikuviin luonnollisuutta ja luonnonlaheisyytta. Limenvihrea sellaisenaan on ag-
gressiivinen vari, mutta ripauksella keltaista saadaan savya pehmennettya ja
nain ollen molemmat valikoidut varit, lime ja avocado, ovat tdynna luonnollista
rohkeutta ja energiaa. (Haller 2019, 68—89.) Varit muodostuivat osaltaan myds
variteorian kautta, tdssa on kaytetty kahden varin vastavaripalettia, eli valitaan
kaksi varia ja niiden vastavarit, joka yhtenaistaa varit toimimaan keskenaan ja luo
visuaalista yhtenaisyyttd (Pohjola 2019, 192). Kuviossa 5, on yhteenveto vali-
tuista brandivareista, jotka toimivat muiden visuaalisten elementtien Iahtékohtana
ja joilla pyrittiin luomaan harmoninen maailma valittujen brandiattribuuttien ilmen-

tamiseksi.
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Colors

Plum Lime
RGB #989380 RGB #BECAA2
CMYKC=4453M=d141Y=1719 K=234 CMYKC=31,25M=11,33Y=4297 K=039

Peach Avocado

RGE #ESB3B3 RGB # ESESB3
=977 M=3633Y=2344K=0, CMYK C=14,06 M =43Y=37,80 K=0

Kuvio 5. Graafinen ohjeisto, Kudelmiani Varit ja Muodot

3.6 Valitut visuaalisen ilmeen muodot

Kuten muotojen teoriaosuudessa mainittiin, perusmuodot ovat usein edustettuna
graafisen suunnittelun tuotoksissa (OmaGraafikko 2021). Kudelmiani-yrityksen
visuaalisen ilmeen perusmuoto haettiin Kudelmiani-yrityksen tuottamasta Rocky
Road -neuleesta, jossa paaosassa ovat puoliympyran muotoiset neulekuviot (ku-
vio 6). Puoliympyraa hyodynnettiin logossa ja yhtenaisyyden vuoksi sita kaytettiin
myoOs neulontaohjeessa. Puoliympyran hyddyntaminen Kudelmiani-yrityksen vi-
suaalisessa ilmeessa liittyy myds kudontakontekstiin, jossa puoliympyran voi-
daan nahda ilmentavan kudontasilmukoita. Samanlaisena toistuvat elementit, ku-
ten puoliympyra tassa tapauksessa, toimii erinomaisena keinona brandin tunnet-

tuuden rakentamiseen.
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Ak

Kuvio 6. Rocky Road-Neule, kuva Kudelmiani Instagram-tililtd (Kudelmiani In-
stagram 2023)

Liiallista piilosymboliikkaa on kuitenkin pyritty valttdmaan osana visuaalista il-
metta. Uuden yrityksen ilmeen toivotaan viestivan selkeasti haluttuja brandiattri-
buutteja, ja symboliikkaan ja symbolisiin viesteihin sisaltyy aina vaara siita, etta
graafisen ilmeen pyrkimys valittaa viesti kohderyhmalle epaonnistuu esimerkiksi
siten, etta vastaanottaja tulkitsee viestin symboleita eri tavoin kuin on tarkoitettu
(Sonkkanen 2021).

Puoliympyraa hyoédynnettiin myds graafista ohjeistoa laadittaessa (kuvio 7) ja se
toimi niin sanottuna punaisena lankana graafisen ohjeiston visuaalisessa il-

meessa ja eri osioissa.
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Kuvio 7. Graafinen ohjeisto, Kudelmiani Instagram (Kudelmiani Instagram 2023)

3.7 Valittu typografia

Valittu typografia ilmentaa brandiattribuuttia minimalistisuudesta ja se ohjasi al-
kuun valintaa vahvasti. Lisaksi tietoon ja teoriaan pohjautuen (mm. Itkonen 2007,
68) haluttiin valita groteskikirjaintyyppi, koska suurin kayttdaste teksteilla tulee
olemaan nayttopaatteilla. Logoon valikoitui kirjaintyyppi Caviar Dreams, joka on
groteski, eli siinda on avonainen muoto (ltkonen 2007, 73). Muuhun tekstiin valittiin
avonaisen muodon ja helppolukuisuuden vuoksi kirjaintyyppi Open Sans, joka on

my0s groteski.

Lisaksi tyyli haluttiin pitda minimalistisena ja tekstit helppolukuisina, etenkin neu-
lontaohjeessa, joten eri fontteja ei kirjaintyypeista kaytetty liiaksi. Mahdollisuuk-
sien mukaan myds tekstin valitys pidettiin normaalia hieman suurempana, kuten

aiemmin luvussa 2.5 mainittiin. Alla (kuvio 8) on valitut kirjaintyypit kuvattuna.
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Typography

Caviar Dreams (Only used in Logo)
Open Sans
Use only maximum 3 different styles at same page.

Caviar Dreams
AabbCcDdEeHGg

Open Sans
AaBbCcDdEeFfGg

Kuvio 8. Graafinen ohjeisto, kirjaintyypit
3.8 Suunniteltu logo

Valittujen brandiattribuuttien pohjalta logosta tuotettiin useita eri versioita. Alkuin-
spiraatiota logoon haettiin alan muiden tekijéiden tunnuksista seka edella esitel-
lysta logojen teoriasta. Logosuunnitteluprosessissa tiedostettiin, etta logon tulisi
olla brandia persoonallisesti ilmentava ja erottuva, jolloin inspiraatiota ei kuiten-

kaan haluttu hakea liiaksi kasitydalan muiden toimijoiden tunnuksista.

Minimalistisuuden brandiattribuuttia ilmennettiin erityisesti osana logoa. Toteu-
tukseen inspiraatiota otettiin minimalistisuutta korostavasta Japanista ja japani-
laisten yritysten logoista seka logon kayttotavoista. Useiden Japanin suuryritys-
ten logot koostuvat kirjaimiin pohjatuvasta logotyypista, ja tdhan on syyna osittain
se, etta yrityksilla on vahvoja vanhoja perinteita, joita ei ole lahdetty muuttamaan,
vaikka useat yritykset palveluiden digitalisoituessa kayttavat jo symbolia logona

(Hill 2022). Alla esitetyssa (kuvio 9) on vertailtu eri maiden logotyylien kayttoa.



26
°
s’ SONY TOTO @
% . JHIJEIDO Calbee
HITACHI KENZO o
B RICOH

T MU P

anasonic v oo i)
< - &
~

CASIO Canon -
a TOSHIBA Nikon c
SEIKO OMmRON
Kuvio 9. Eri logotyyleja verrattuna maittain (Hill 2022)

Japanin yleisia logotyyppeja ja kirjoitettuja logoja mukaillen Kudelmia-yritykselle
luotiin oma logo. Tallainen yrityksen nimesta koostuvan logon valintaa tukee
my0s se seikka, ettd uuden yrityksen kohdalla on tarkeaa rakentaa tunnettuutta,
joka syntyy nimenomaan brandinimen kautta. Pelkasta symbolista yritysta tai yrit-
tadjaa on hankalampi tunnistaa. Tassa tapauksessa paadyttiin tekemaan yhdis-
telma, joka toimii logona, mutta on selkead ja minimalistinen, tuo yrityksen nimen
kirjoitettuna esille ja on valittuja brandiattribuutteja kuvaava. Samalla koettiin tar-
keaksi, ettd logo pohjautuu kasitydalaan, ja siihen kytkeytyy niin sanottuja sym-

bolisia merkityksia.

Kuviossa 10 on esitelty osana projektia tuotettu valmis Kudelmiani-yrityksen logo.
Logosta tehtiin musta versio ja valkoinen versio varillisille pohjille. Muun muassa
Instagramiin valikoitui luumunvarisellad taustalla ja valkoisella tekstilla oleva ver-
sio. Koska yrityksen logoa haluttiin pystya kayttamaan useissa eri digitaalisissa
kanavissa responsiivisesti, ja koska yrityksen nimi koettiin tahan tarkoitukseen
melko pitkaksi, paadyttiin teksti asettelemaan kahteen eri riviin. Nain logolla py-
rittiin vastaamaan myds Pohjolan (2003, 146—148) mainitsemiin teknisiin rajoituk-

siin ja funktionaalisiin vaatimuksiin eli kayttdkohteiden ja kayttdtarkoituksen
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asettamiin reunaehtoihin. Luumunvari valikoitu logon taustavariksi, koska se va-
littiin varimaailmasta Kudelmiani-yrityksen paavariksi, jonka pohjalta myos vasta-
varit kumpusivat varikartastoon. Puoliympyraa eli brandin muotokieltad hyddyn-
nettiin myods logossa, jossa se linkittyy kasitydalaan ja kudontakontekstiin, jossa

puoliympyran voidaan nahda ilmentavan myos kudontasilmukoita.

kudel
midni

Kuvio 10. Valmis logo, Kudelmiani

3.9 Neulontaohje

Neulontaohje on yksi Kudelmiani-yrityksen paatuotteista, minka vuoksi se sisal-
Iytettiin osaksi tata opinnaytety6ta, visuaalista ilmetta ja graafista ohjeistoa. Neu-
lontaohjeen suunnittelussa on tehty tiivista yhteistydta toimeksiantajan kanssa,
jotta lopputulos palvelisi parhaalla mahdollisella tavalla loppukayttajia, eli kasityo-
harrastajia, mutta samalla myos ilmentaisi brandin visuaalista ilmetta ja olisi va-
littujen brandiattribuuttien mukainen. Lisaksi neulontaohjeen luomisessa on hyo-
dynnetty sommittelun teoriaa, jonka mukaan kokonaisuus on jaoteltu erilaisiin
elementteihin. (Liite 1). Alla (Kuvio 11) on esitetty eri versioita neulontaohjeiden

kansista.
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Kuvio 11. Luonnoksia neulontaohjeen kansista

Neulontaohjeiden visuaalisen ilmeen luomisessa valittiin korostettavan brandiatt-
ribuuteista eritoten minimalistisuutta, jotta sen avulla ohjeistuksesta saatiin sel-
kea ja informatiivinen. Minimalistisuuteen pyrittin muun muassa silla, ettd oh-
jeissa paahuomio pyrittiin rajaamaan selkeisiin, itse lopputuotetta ja kasity6ta ku-
vaaviin yksinkertaisiin, mutta yksityiskohtaisiin kuviin, joissa varimaailma on visu-
aalisen ilmeen mukainen. Kuvan ja tekstin johdonmukaisella asettelulla luodaan

yhtenevainen ja tunnistettava tuote.

Neulontaohjeen luomiseen hyddynnettiin tydkaluista lllustratorin, InDesignin ja
Photoshopin ohella myés Canvaa. Canva on ilmainen verkkotyokalu, jolla voi
tehda monipuolisesti visuaalisen viestinnan téita (Canva 2023). Canva valikoitui
tyokaluksi siita syysta, etta tama koettiin helpoksi myohemmin myds yrittajalle
itselleen kayttaa. Tama aiheutti myos tietynlaisia rajoitteita itse tuotteen estetii-
kalle, eli neulontaohjeen visuaalisuudelle; ohjeiden piti olla niin selkeita, etta kun

pohja talle on tehty, yrittaja voi jatkossa tehda ohjeita myos itse.

Kuviossa 12 nakyy tuotettu neulontaohje ja sen visuaaliset elementit. Ohjeessa
hyodynnetaan yhtenevaisyyden luomiseksi visuaalisen ilmeen muotokielta, eli
puoliympyraa. Logo on ohjeessa selkeasti esilla muun muassa tunnettuuden li-
saamiseksi aloittelevalle yrittdjalle, jonka paatuote neulontaohje on. Ohje ilmen-
taa myos kasitydalan luonnetta, johon sisaltyy ajatus prosessimaisesta etenemi-
sestd. Ohjeeseen onkin sisallytetty kuvia lopullisen neuleen yksityiskohdista,

joista kokonaisuus, eli valmis kasityd koostuu.
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OIVA-KAULURI

Minimalistinen Oiva-kauluri syntyy Sandnes Garnin langalla tai kaapin pohjalle
jadneista jamalangsista. Kaulurin miehusta neulotaan ajattomalla ja kauniilla
pidennetylla helmineulella. Kauluri neulotaan tasona aloittaen takahelmasta ja
jatkaen olka kerrallaan tyon etuhelmaan saakka. Poolokaulus neulotaan suljettuna
joustinneuleena poimimalla silmukat tasaisesti paantien reunasta. Kauluri
viimeistellaan i-cord-reunalla

Koko: Yksi koko

Mitat: Helman pituus on noin 33 cm, mitattuna olalta i-cord-reunaan. Helman leveys
on noin 33 ¢m ja padntien ympérysmitta nin 52 cm

Tiheys: 10 x 10 cm = 21 5 x 30 krs. Tiheys on mitattu valmiin kaulurin pintaneuleesta.
Puikot: 3,5 ja 4 mm pybré- tal sukkapuikot. Jos neulot looppaamalla, riittavat yhdet
100 cm pydrdpuikot. Muutoin tarvitset vahintdan kahdet-kelmet lyhyemmat puikot i-
cord-reunaa varten.

Lanka: 200 g Sandnes Garnin Double Sunday -lankaa (50 g = 108 m).

Teknilkat: I-cord-reuna, italialainen padttely seka L1V ja L10 -lisaykset on avattu
ohjeessa. Pidennettya helmineuletta neulotaan tassa ohjeessa tasona: 2 s x 4 krs,
1.krs (OP): *10,1 0%, 1 0.

2.krs (NP: 11, *10,1n*

3.kes (OP): 1, 10%, 1n.

4.krs (NP): 1 0, *1 n, 10*.

OIVA

Kuvio 12. Valmiin neulontaohjeen kansi ja ensimmainen sivu

3.10 Tuotettu graafinen ohjeisto

Graafinen ohjeisto on tarkea osa pitkajanteista brandityota ja tydkalu yhtenaisen
visuaalisen ilmeen johtamiseen ja tuottamiseen. Tassa projektissa tuotettu graa-
finen ohjeisto sisalsi ohjeita visuaalisen ilmeen soveltamiseen liittyen, ja sen oli
maara toimia Kudelmiani-yrittajan tukena taman rakentaessa yrityksensa brandia
edelleen tulevaisuudessa. Se sisaltaa yrittajalle muun muassa selkeat ohjeet lo-
gon kaytosta, typografiasta, vareista, kuvamaailmasta ja kuvakokojen ohjeistusta
tarkeimpiin kanaviin. Sovellusalueet, joihin graafinen ohjeisto tuotettiin, on valittu
yrityksen nykyisten markkinointikanavien mukaan: Instagram, paino- ja digimuo-

toiset materiaalit (neulontaohjeet) seka verkkosivut.

Graafisessa ohjeistossa visuaalinen ilme esitelldaan selkeyden vuoksi elementti
elementiltd omissa kappaleissa. Graafisen ohjeiston ilme on my6s yhtenevainen
muun visuaalisen ilmeen kanssa, ja siina hydédynnetaan systemaattisesti visuaa-
lisen ilmeen eri elementteja seka haluttua symboliikkaa, kuten puoliympyraa.
(Liite 2).
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Kuten luvussa 2.8 kerrottiin, on tarkeaa, etta graafinen ohjeisto palvelee kohde-
ryhmansa tarpeita (Pohjola 2003, 157). Koska tassa tilanteessa kyseessa on
pieni, yhden hengen yritys, paatettin muodosta ja halutuista ohjeiston elemen-
teista toimeksiantajan itsensa kanssa, jotta ohjeisto toimii juuri yrittajalle itselleen
ohjenuorana yhtenaisen visuaalisen iimeen luomiselle. Alla (Kuvio 13) on esitelty

tyylia ohjeiston kannen kautta.
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Kuvio 13. Graafinen ohjeisto, kansi
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4 POHDINTA

4.1 Johtopaatokset

Tassa opinnaytetydssa tavoitteena oli tarkastella aloittelevan kasityoalan yrityk-
sen visuaalisen ilmeen tuottamista osana brandin rakennusprosessia. Luodun il-
meen oli tarkoitus heijastaa yrityksen brandia, minka lisaksi visuaalisesta il-
meesta haluttiin luoda selkea ja helppokayttdinen kokonaisuus. Samalla haluttiin
tutustua teoriaan siitd, miten brandia palveleva visuaalinen ilme syntyy. Lahto-
kohtana opinnaytetydssa oli asiakaslahtdinen tekeminen, eli asiakkaan ymmar-
taminen ja toiveiden tayttaminen. Tyd onnistui hyvin ja keskusteluyhteys oli 1api
koko prosessin tiivista ja asiakas paasi vaikuttamaan myds valintoihin ja niihin

annettiin tukea ja ammattinakemysta.

Visuaalisen ilmeen rakentaminen vaatii vahvaa pohjaty6ta ja teorian ymmarta-
mista. Suunnitteluty6ta helpottaa myos jonkin ennalta maaritellyn protokollan tai
suunnitelman noudattaminen, eikd se tassa tapauksessa ole missaan tapauk-
sessa pois luovuudesta, vaan pikemminkin asettaa selkeat raamit, rajaukset ja

tavoitteet tyolle.

Lopputuloksena syntyi toimiva visuaalinen ilme, joka ilmentda monipuolisesti
asetettuja brandiattribuutteja ja haluttua brandimielikuvaa. Kaiken kaikkiaan visu-
aalinen ilme on luvussa 2 esiteltyjen visuaalisen identiteetin vaatimusten mukai-
nen, yhtenainen tunnistettava kokonaisuus, jossa samankaltaisina toistuvat yh-
denmukaiset elementit luovat selkean, halutun brandimielikuvan rakentamisen
pohjan. Lopullisen arvion visuaalisen ilmeen toimivuudesta ja siita, miten se edis-
taa haluttua brandimielikuvaa saadaan kuitenkin vasta pidemmalla aikavalilla esi-
merkiksi yrityksen tunnuslukujen, asiakaspalautteiden ja -kokemuksen ja kohde-
ryhman osoittaman kiinnostuksen kautta. Tahan arviointiin voidaan kayttaa esi-
merkiksi markkinointidataa ja kyselyitd. Tarkeana ilmeen arviointikriteerina on

kuitenkin toimeksiantajan palaute ja tyytyvaisyys lopputulokseen.

Jotta pitkdjanteinen ty6 brandin rakentamiseksi Kudelmiani-yrityksessa jatkuu, on
tarkeaa, etta toimeksiantaja sitoutuu asettamiinsa brandiattribuutteihin ja hyddyn-
taa visuaalista ilmetta yhtenevaisesti ja jarjestelmallisesti tuotetun graafisen oh-
jeiston mukaisesti. Nain ollen onkin tarkeaa, etta toimeksiantaja hyédyntaa esi-

merkiksi logoa vain graafisessa ohjeistossa esitetyssa muodossa ja vareissa.
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Brandia luodaan visuaalisen ilmeen lisaksi myos toiminnalla, joten brandiattri-

buuttien tulee toimia myds yrityksen toiminnan taustalla vastaisuudessa.

4.2 Jatkokehittaminen

Valmis visuaalinen ilme ja graafinen ohjeisto antavat hyvat mahdollisuudet jatko-
kehittamiselle ja opinnaytetydn tekija tuleekin jatkamaan toimeksiantajayrittajan
kanssa brandin parissa jatkossakin, mikali lisatarpeita visuaalisille elementeille
tai graafisen ohjeiston paivittamiselle iimenee. Neuleohjeiden ja logon suunnittelu
veivat ajallisesti suurimman osuuden opinnaytetydprojektia, ja toimeksiantaja
koki ne tarkeimmiksi ja priorisoiduiksi lopputulemiksi prosessissa. Toimeksianta-
jan antaman palautteen perusteella logosta saatiin ajaton ja neuleohjeista hyvin
brandia ilmentavia seka helppoja myds jatkojalostaa ja muokata toimeksiantajan
itsensa toimesta jatkossa. Visuaalista ilmetta tulee paivittaa jatkossa, mikali toi-
meksiantaja ottaa kayttoon uusia markkinointikanavia, kuten verkkokaupan, tai

luo yritykselleen tarkemman tason markkinointistrategian.

4.3 Opinnaytetydn tekijan oma oppiminen ja kehittyminen

Osana opinnaytetyon tekoa ja visuaalisen ilmeen suunnitteluprosessia opinnay-
tetydn tekijan oma ymmarrys brandin ja visuaalisen ilmeen teoriasta kasvoi. Kay-
tannon toteutukset olivat tekijalle melko vaivattomia, koska graafiset ohjelmistot
ovat tekijalle ennalta varsin tuttuja ja graafisten elementtien toteuttamisesta on jo
aikaisempaa kokemusta. Toisto on kuitenkin aina hyvasta, ja nain ollen opinnay-
tetydn voidaan nahda vahvistaneen myos tekijan kaytannon teknista osaamista.
Canva ei ollut opinnaytetyon tekijalle tuttu ohjelmisto ennalta, mutta ohjelman
helppokayttdisyyden vuoksi sen hydodyntaminen oli perusteltua, ja tekija omaksui
sen eri osa-alueet nopeasti. Osana opinnaytetyon prosessia tekija hankki paljon

kokemusta myds pohjatydn merkityksesta osana graafista suunnittelua.

Yhtena tarkeana tavoitteena opinnaytetyolle oli myds lisata tekijan ammatillista
kokemusta graafisena suunnittelijana. Tama opinnaytetyd toimii hyvana osana

tulevaisuuden tydonayteportfoliota esimerkiksi tulevaa tydelamaa ajatellen.
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LITTEET

Liite 1. Neulontaohje

Liite 2. Graafinen ohjeisto

Liite 1 1(2). Neulontaohje

Takahelma
Luo 4 mm puikoille 89 silmuldkzz. Neulo pidennetty helmineuletta edefli nnetun
yleisohjeen mukaan noin 25 am niin, ettd vimeinen kerros on mallikerran 4. krs.

Seuraavaksi neulotaan paantien mustoilut, Takakappaleen paantie muctaillaan
Kavennuksilla jz etupaantie lisayksilla, Aloita takapasntien kavennukset sirtamalls 24
silmukkaa vasemmalta puikolta oikealle ja loput 45 silmukkaa apulingalle
odottamaan. Palauta oicealle puikolle sirretyt 24 silmukkaa vasemmalle puikolle.

Oikea olka ja paéintien reuna
Kavennukset tehdaan neulomalla kaksi viimeista silmukkaa cikein yhteen:

1. krs (OPY Toista *1 0, 1 n* lunnes 2 s jaljells, 2 o yht (= 23 5).
2. krs (NP Toista *1 n, 1 o* kunnes 1 5 jaliella, 1 n.

2. krs (OP) Toista *1n, 1 0% kunnes 3 5 jaljells, 1 nja 2 o yht (=22 5),
4, krs (NP Toista *1 n, 1 o* krsin loppuun asti,

5. krs (OPy Toista *1 0, 1 n* kunnes 2 s jaljells, 2 o yht (= 21 s).

6. krs (NP Toista *1 n, 1 o* kunnes 1 5 jaliells, 1 n.

7. krs (OPk Toista *1 n, 1 0* kunnes 3 5 jaljella, 1 nja 2 o yht (= 20 5}
& kes (NP Toista *1 0, 1 0% krs:n loppuun asti,

9. krs (OPk Toista *1 0,1 n* kunnes 2 s jaljella, 2 o yht (= 19 5).

10. krs (NP): Toista *1 n, 1 o* kunnes 1 s jiljella
11, krs (OP}: Toista *1n, 1 o* kunnes 3 s jéljella
12. kes (NP): Toista *1 0, T 0% Krsmn Ioppuun asti.

Tnja2oyht(=18s3)

Puikoilla on nyt 18 silmukkaa. | atka 24 krs
suoraan ilman kavennuksia seuraavasti:

1. kes (OPX Toista *1 o, 1 n* krsin loppuun asti.
2. krs (NP Toista *1 6, 1 n* krsin loppuun asti.
3, krs (OP¥ Toista *1 n, 1 o* krsin loppuun asti.
4. krs (NP Toista *1 n, 1 o* krs:n loppuun asti,

Neulo sitten etupzantien lisaykset kahden viimeisen silmukan valin, L1V-isays
tehdaan seuraavasti: vie vasen puikko edesta taakse lingan alle, mika kulkee kahden
wiimeisen silmukan valissa ja neulo lanka oikein takareunasta, eli kiertaen.

kudel
midni

OIVA-KAULURI

Minimalistinen Oiva-kauluri syntyy Sandnes Garnin langalla tai kaapin pohjalle

jaaneista jsmalangoista. Kaulurin miehusta neulotaan ajattomalla ja kauniilla

pidennetylla helmineulella. Kauluri neulotaan tasona aloittaen takahelmasta ja

jatkaen olka kerrallaan tydn etuhelmaan saakka. Poolokaulus neulotaan suljettuna
i mukat ti pasntien reunasta. Kauluri

vilmeistellian i-cord-reunalla,

Koko: Yksi koko.

Mitat: Helman pituus on noin 33 cm, mitattuna olalta i-cord-reunaan. Helman leveys
©on noin 33 cm ja paantien ymparysmitta noin 52 cm.

Tiheys: 10 x 10¢m = 21 5 x 30 krs. Tiheys on mitattu valmiin kaulurin pintaneuleesta.
Puiket: 3,5 ja 4 mm pybro- tai sukkapuikot. Jos neulot looppaamalla, riittavat yhdet
100 cm pyéropuikot. Muutoin tarvitset vahintaan kahdet-kolmet lyhyemmat puikot i-
cord-reunaa varten.

lLanka: 200 g Sandnes Garnin Double Sunday -lankaa (50 g = 108 m).

Tekniikat: I-cord-reuna, italialainen pasttely seka L1V ja L10 -lisaykset on avattu
ohjeessa. Pidennettyd helmineuletta neulotaan tassa ohjeessa tasona: 2 s x 4 krs.
1.krs(OP): *10,1 0% 1 0.

2.krs (NI n*1o,1n*

3.krs(OPY: *1n, 10% 1n.

4.krs (NP):10,*1 n, 10"

1. krs (OPK Toista *1 0,1 n* kunnes 2 5 jaljella, 1 o, L1Vja 10 (=195},
2. ks (NP Toista *1 n, 1 o* kunnes 1 5 jaljells, 1 n.

3. ks (OPY Toista *1 n, 1 o* kunnes 1 s jaljells, L1V ja 1 o (=20 5.

4, krs (NPX Toista *1 n, 1 o* krs:n loppuun ast.

5. krs (OPY Toista *1 0,1 n* kunnes 2 5 jaljella, 1 0, L1Vja 1 0 (= 21 sk
6. krs (NP Toista *1 n, 1 0% kunnes 15 jaliell3, 1 n.

7. krs (OPK Toista *1 n, 1 0% kunnes 1 5 jaljells, L1V ja 1 o (=22 s)

8. krs (NP Toista *1 n, 1 o* krs:n loppuun asti,

9, krs (OPK Toista *1 0,1 n* kunnes 2 5 jaljells, 1 0, L1Vja 10 (=23 51,
10, krs INPJ: Toista *1 n, 1 o* kunnes 1 5 jaljella, 1 n.

1. krs [OP) Toista 10,1 o* kunnes 1 s jaliell3, L1Vja 1 o= 24 53,
12.krs (NP}: Toista *1 n, 1 o* krsin loppuun asti,

Puikoila on nyt 24 silmukkaa. Katkaise lanka ja siirra sitmukat apulangalle
odottamaan.

Vasen olka ja piintien reuna

Siirra oleiset 24 silmuldaa puikolle, jolloin apulangalle jaa
21 silmukkaa takapa antieta varten. Ota uusi lanka ja aloita neulominen pai
reunasta tyd oikea puoli paalla pain.

Kavennukset tehd3an kerroksen alussa ja ne tehdan neulomalla 2 silmukiaa oikein
yhteen kiertien:

1. krs (OPX 2 0 yht kief, tista *1 n, 1 o* ks loppuun asti (=23 s).

2. krs (NP Toista *1 n, 1 o* kunnes 1 s jaljella, 1 n.

3. krs (OPx 2 o0 yht kiert, toista *1 n, 1 o* kunnes 1 sjaljella, 1 n (= 22 s
4, krs (NP Toista *1 0, 1 n* krsin loppuun asti.

5. kes (OPk 2 0 yhtkien, toistz *1 n, 1 o* krsin loppuun asti (=21 s).

6. kis (NP Toista *1 n, 1 o* kunnes 1 5 jaljella, 1 n.

7. krs (OPk 2 0 yht kient, toista *1 n, 1 o* kunnes 1 s jaljell3, 1 n (= 20 sk
8. krs (NPk Toista *1 o, 1 n* krs:in loppuun asti.

9. krs (OPk 2 0 yht kiert, toistz *1 n, 1 0* krsin loppuun 2sti (=19 3).
10. krs (NP} Toista *1 n, 1 o* kunnes 1 s jaljella, 1 n.

1. krs [OP): 2 6 yht Kiert, toista *1 n, 1 o* kunnes 15 jaljells, 1 n (=185
12.krs (NP}: Toista *1 0,1 n* krsin loppuun asti.
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Puikolla on nyt 18 silmukkaa. Jatka neulomalla 24 krs pidennettya helmineuletta
tasona:

1. krs (OP¥: Toista *1 n, 1 0* krsin loppuun asti.
2.krs (NP Taista =1 0, 1 0* krsin loppuun asti,
3. krs (OPY: Taista®1 0,1 n* kisin loppuun asti.
4. krs (NPx Taista *1 g, 1 n* krsin lappuun asti,

Neulo sitten etup 2antien lisdykset kerroksen alussa kahden ensimmaisen silmuk an
walin, L1 0-lisays tehdasn seuraavast vie vasen puikko takakautta eteen langan alle,
mika kulkee kahden ensimmaisen simukan valissa ja neula lanka oikein etureunasta,

1.krs (OPY: 10, L10, toista #1 0,1 n* kunnes 1 s jaljella, 1 o (=19 si
2.krs (NP¥ Taista *1 n, 1 0% kunnes 1 s jaljells, 1 n.

3.krs (OPY: 1 n, L10, toista *1 o, 1 n* krs:n loppuun asti (= 205).

4. krs (NPx Toista *1 o, 1 n* krs:n loppuun asti.

5.krs (OPY: 10, L10, toista *1 0,1 n* kunnes 1 5 jaljella, 1 0 (= 21 5)
6. krs (NP Taista *1 0, 1 0% kunnes 1 5 jaljells, 1 n.

7.krs (OPY: 1 n, L10, toista *#1 0, 1 n* krs:n loppuun asti {= 22 5),

& krs (NP Taista #1 o, 1 n* krs:n lappuun asti.

9.krs (OPY: 1 n, L10, toista *1 o, 1 n* kunnes 1 s jaljella, 1 o (=23 5).
10, kes (NP Toista *1n, 1 o% kunnes 1 5 jaljells, 1 .

11, ks (OP): 10, L10, toista *1 0, 1 n* krsin Ioppuun asti (= 24 5).
12. krs (NPX Toista *1 6, 1 n* krs:n loppuun asti.

Puikolla on nyt 24 silmukkaa. Katkaise lanka ja siira silmukat apulangalle
odottamaan.

Etuhelma
Etuhelman neulominen aloitetaan oikean olan puolelta. Tyd on oikea puali paalla
pain. Gta tydhan uusi lanka.

Seuraava krs (OP): Neulo cikean olan 24 s taistamalla *1 0,1 n*, luo 21 uutta
silmukkaa i tyylilla, neulo sitten olan 245 it toista
11,1 0% kunnes 1 5 jaliells, 1 o.

Puikoilla on nyt 6 silmukkaa.

Neulo pidennettya helmineuletta tasona mallikerran 2. krsilta alkaen, kunnes,
etuhelma on saman mittainen takahelman kanssa. Als katkaise knkaa, vaan jata
silmukat puikolle,

I-cord -reuna

Puikoilla on 9 silmukkaa i-cord-reunaa varten odottamassa. Jatka poimimalla loput
reunasilmukat 3,5 mm puikoillz niin, etta poimit noin 3 silmukkaa per 4 kerrostaja
yhden silmukan per jokainen takahelman silmukka, el yhteensa noin 438 silmukkaz,
Neulo i-cord-reuna seuraavasti

1. Neul aluksi kolme uutta silmukkaz: *neulo ensimmainen silmukka oikein, mutta
313 tiputa sits puikolta, vaan nosta se uudelleen neulottavaksi vasemmalle puikclle,
wiemalls vasen puikka cikealla puikolla olevan juuri neulotu silmukan etureunan
oikealts puolelta vasemmalle puclelle (simukka kiertyy)*. Toista *...* kolme kertaa,
jonka jalkeen vasemman puikon alussa on kolme uutta silmukkaa.

2. Alpita sitten i-cord -reunan neuleminen: *neulo kaksi ensimmaista simukkaa
oikein (2 o) ja sen jalkeen kaksi sikmukkaa oikein yhteen Kiertaen (2 0 yht kiert).
Palauta kaikki silinukat takaisin vasemmalle puikelle. Toista *...* kaulurin reunan
ympari.

3, Kun i-cord -reuna on valmis, paattele reunan alku- ja loppupaat yhteen
mahdollisimman siististi.

Poolokaulus ja vilmeistely

Siirva apulangalla ociottavat 21 silmukkaa 3,5 mm puikolle ja poimi sitten viela 73
silmukkaa tasaisesti paantien ymparilta poimimalla noin 2 simukkaa 3 kermoksesta.
Puikoilla on lopuksi 84 silmukkaa. Jos haluat napakamman kauluksen, poimi
vihemman silmukoite, pitéen kuitenkin huolta, etts silmukkamasrs on parillinen.

Vinkki: Halutessasi voit poimiz paéaukon jokaisen silmukan ja kaventaa ylimaaraiset
silimuk at pois ensimmansellz kerroksella. Als ota paineita silmukoiden poimimisesta -
oikeidlen i iden ei tarvitse asua in etu- ja )
silmukoiden kanssa

eiden

Neulo 20 cm joustinneuletta (1 o, 1 nj suljettuna neuleena. Kun kaulus on valmis, &la
katkaise lankaa. Silmukat paatellaan italialaisella padttelylld seuraavasti

Varaa lankaa noin kolminkertainen maara siihen nahden, minks mittainen
poolokauliksen reuna on. Paattely tehdaan tylpalls neulalla ja neuleessa kiytetylls
langalla. Jokainen silmukka neulotazn kahdesti.

1. Ompele kerroksen ensimmainen silmuklsa (oikea silmukica), pujottamalla neula
silmukan etureunasta samalla tavalla, kuin neuloisit sen nurin, eli neula kulkee
silmukan Iapi cikealta vasemmalle, Neula on tyan etupuolella.

2. ¥ie neula tydn takapuolelle ja pujota se kahden ensimmaisen silmukan valista
takaisin tyin etupuolefle. Kun neula on tyon edessa, jatka pujottamalla se puikella
alevan toisen silmukan (nurja silmukkaj etureunan- ja takareunan valists (neula
lulkee vasemmalta oicealle) takaisin tyén takapuolelle. Neula on nyt tyan
takapuclella.

2, Tua neula tyon etupuclelle j pujota se ensimm aisen silmukan (oikea silmukia)
1api samalla tavalla, kuin necloisit sen oikein, el viemalls se vasemmalta oikealle.
Ensimmainen silmukka on nyt padtelty ja voit pudottaa sen puikoilta.

4, Jatka sitten viemalla neula puikella olevan toisen silmukan (oikea silmukka) 13 pi
samalla tavalla kuin neuloisit sen nurin, eli pujottamalla neula silmukan etureunan
13pi oikealta vasemmalie. Neula on pysyy tyon edessa.

5. Fujota neula sitten puikoilla olevan ensimmaisen silmukan (nurja silmukica) lapi
samalla tavalla, kuin neuloisit sen nurin, eli pujottamalla neula silmukan etureunan
|apioikealta vasemmalle, Toinen silmukka on nyt paatelty ja voit pudottaa sen
puikolta,

Toista kohtia 2 - 5 kerroksen loppuun asti, kunnes kaikki silmukat on paatelty.

Paattele loput langanp 5t tybn nurjalle puclelle. Pese kauluri kbsin ja aseta
kuivumaan tassiselle alustalle annettuihin mittoihin pingottaen.

Valmis
Kiitos, etta valitsit ohjeeni. Toivon, etta kauluri tue sinulle iloa pitkaksi aikaa.
ez kuvasi liss a #kudelmiani j #oi i jotta muutkin voivat inspi

wudesta kauluristasi, Palautetta voit lahettas Instagramissa @kudelmiani tai
sahkopostitse kudelmiani@gmail.cam,

Lyhenteet

L10 = tee yksi oikealle nojaava silmukka lisas.

L1V = tee yksi vasemmalle nojaava simukka lis3a.

NP =nurja puchi

0P = gikea pucli

s = silmukka

20 yht = neulo kaksi oikein yhteen

20 yhtkiert = neulo kaksi aikein yhteen takareunasta eli kisrtaen.
*.* =toista

© COPYRIGHT 2023 versio 1 (15.4.2023).

Imiani@gmailcom.

Neulontachie on tarkaitettu vain yksityi
illa 3n tavalla, Valmii
innittelijan ja ohjeen tekijan nimi.

ayttobn, eika sita saa myyda, kopicida tai
isen yhteydessa on t a esiin neuleer

kudel
miani
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Logo

Logo is based on font Caviar Dreams. k

L) L
Make sure that safe area is empty, use white | | I I I l |
color when background is colored or dark.
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Colors

Plum

RGB #9B93B0
CMYKC=4453M=41,41Y=17,19 K=234

Peach

RGB #E5B3B3
CMYKC=9,77M=3633Y=2344K=0,39

Lime

RGB #BECAA2
CMYKC=3125M=11,33Y=42,97 K=0,39

Avocado

RGB # E5E5B3
CMYKC=1406 M=4,3Y=37,89 K=0
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Typography

Caviar Dreams (Only used in Logo)
Open Sans
Use only maximum 3 different styles at same page.

Caviar Dreams
AcBbCcDdEerfGg

Open Sans
AaBbCcDdEeFfGg

Size guide

Social Media/Instagram

Instagram profile picture 150x150px

Instagram feed 1080x1080px or 1080 x 1350px or 1080 x 566px
Instagram Stories & Reels 1080 x 1920px

Most of the times 72dpi is enough for resolution,

Print

Keep it high quality (300dpi) and make sure it's matched to size of your print.
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Images & Style

Do not be afraid of using colors.

Keep it simple and play with angles in your
photos.

Materials

https://fonts.google.com/specimen/Open+Sans?query=open+sans

https://drive.google.com/drive/folders/1bl9Ghjs1rGEaXrZcfwFs-
dilWvH-LPjSY?usp=sharing



