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Taman opinnaytetyon tavoitteena on luoda Seinéjoella toimivalle Epop Wake yritykselle
graafinen ohjeisto. Epop Wake harjoittaa vesilautailuharrastukseen painottuvaa
liketoimintaa Seinajoen Tanelinlammella.

Opinnaytety6 koostuu teoriaosuudesta ja produktiivisesta osiosta. Teoriaosuudessa
tutkitaan ammattikirjallisuutta, joka kasittelee yritysten visuaalista viestintaa, sen tarkeytta
ja sen toimivaa dokumentointia. Kirjalahteiden pohjalta pyritaéan tekemaén perusteltuja
paatoksia, joiden mukaan luodaan opinnéaytetyén produktiivinen osio, eli tehokas ja toimiva
graafinen ohjeisto Epop Wakelle.

Graafisen ohjeiston on tarkoitus tukea yritysta luomaan johdonmukaista ja tunnistettavaa
viestintaa luomalla selkeat rajat visuaaliselle iimeelle.

1 Asiasanat: brandi, graafinen ohjeisto, visuaalinen viestinta
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The goal of this thesis is to create a graphic manual for the company Epop Wake
operating in Seinajoki. Epop Wake runs a business focused on wakeboarding in
Seinajoki’s Tanelinlampi.

The thesis consists of a theory part and a productive part. The theoretical part examines
professional literature that deals with the visual communication of companies, it's
importance and its functional documentation. The aim is to make reasoned decisions
based on the book sources, according to which the productive part of the thesis is created,
i.e., an effective and functional graphic manual for Epop Wake.

The graphic manual helps the company to create consistent and recognizable visual
communication by giving clear boundaries for their visual appearance.

1 Keywords: brand, graphic manual, visual communication
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1 Johdanto

Taman opinnaytetyon tavoitteena on luoda Seinéjokiselle Epop Wake yritykselle oma
graafinen ohjeisto, joka toimii tehokkaana tytkaluna ja ankkurina yrityksen markkinoin-
nissa luoden selkeyttd, erottuvuutta ja tunnistettavaa viestintdd. Ohjeiston pitaé olla sellai-
nen tyokalu, jota on helppo kayttdad ja ymmartaa, vaikka ei olisikaan graafisen alan ammat-

tilainen.

Opinnaytety6n teoriaosuudessa on tehtavana selvittdéa ammattilaiskirjallisuuden avulla,
kuinka yritykselle luodaan persoonallinen graafinen ohjeisto, joka yllapitaa sen brandia.
Graafisen ohjeiston tulee olla toimiva tyokalu, jonka avulla visuaalinen ilme pysyy tunnis-
tettavana kaikessa markkinoinnissa. Ohjeistossa esiintyvan ilmeen on oltava sellainen,

joka yllapitaa Epop Waken positiivista ja pirtedé energiaa.

Graafinen ohjeisto kay lapi kaikki graafiset elementit, jotka muodostavat yrityksen visuaali-
sen ilmeen. Naihin sisaltyvat typografia, varit, likemerkin oikeaoppinen kayttd, seka valo-
kuvien kaytto.
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2 Epop Wake

Epop Wake on seindjokinen yritys, jonka toiminta pyorii vain kolmen uutteran yrittdjan voi-
malla. Yrittgjatrio EImo Saikkonen, Janne Lilli sek& Santtu Hellstrom ovat kaikki avoimia ja
positiivisia miehia, joka valittyy myds Epop Waken lilkketoiminnassa ja markkinoinnissa.
Talviaikaan kolmikko keskittyy omiin tdihin tai opiskeluun, ja aina kesan saapuessa pohjo-
laan, myOs miehet palaavat taas Tanelinlammelle tuomaan vesiurheilun huumaa kaiken

ikaisille ja kokoisille.

Epop Waken péaaliiketoimintana on wakeboarding, eli vesilautailu, ja siihen liittyvat palve-
lut, kuten valinevuokraus ja lajin opetus. Sivutoimintana Epop Wakelta 16ytyy myés SUP-

lautailua ja ohjattua vesijoogaa.

Yrityksen toimintaa on alusta asti hoidettu ennen kaikkea hyvalla energialla ja sisukkaalla
asenteella. Aluksi Tanelinlammelle valmistui kaapelirata, jonka avulla vesilautailua voi har-
rastaa pienessakin tilassa. Seuraavaksi yrityksen tontille rakentui talkooporukalla kaunis
keséaterassi, jossa voi nauttia virvokkeita vaikkei vesiurheilu niin kiinnostaisikaan. Teras-
silla kaykin paljon ihmisia ympéri kesan vain nauttimassa positiivisesta tunnelmasta. Vii-
meiseksi paikalle rakentui myds omin kasin tehty rantasauna, missa voi kayda lammittele-
massa virkistavien vesileikkien jalkeen. Talvisin saunaa lammitetddn myds avantouinnin

ystaville.

Yrityksen liiketoiminta on hyvin kausiluontoista, ja suurin tydmaara sijoittuukin kesan kau-
neimmille kuukausille. Kiireen keskella ei valttamatta tule ajatelleeksi vahan vahemman

konkreettisia asioita kuten graafista ilmetta.

Lahestyin Epop Waken kolmikkoa ehdotuksella, ettd loisin heille graafisen ohjeiston hel-
pottamaan markkinointia ja vahvistamaan yrityksen ilmetta. Yrittdjamiehet olivat sita

mieltd, ettd oma graafinen ohjeisto olisi oiva voimavara myo6s heidan yritystoiminnalleen.
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3 Projektin lahtokohdat

3.1 Hyvéavisuaalinen ilme pohjalla

Yritykselta 16ytyy jo ennestaan pirteaa ja tyylikasta markkinointia. Yrityksen alkuperéinen,
EImo Saikkosen suunnittelema tunnus on edelleen toimiva, tunnistettava ja korkealaatui-
nen. Lilkkemerkin yksinkertainen muotoilu tekee siitd helposti mieleenpainuvan, sen aallon-
harja muotoilulla on selkea tarkoitus kuvaten yrityksen paaliiketoimintaa. Naiden seikkojen
lisdksi liikemerkkia on helppo soveltaa oheistuotteissa, kuten vaatteissa tai tarroissa ja se

toimii monella erivarisella taustalla.

Heti projektin alussa on siis tarkeda tiedostaa mahdolliset ongelmakohdat, eika lahtea

muuttelemaan jo olemassa olevaa brandia lilkaa, varsinkaan ilman painavia perusteita.

Samoin kuin monella muulla pienemmalla yrityksella, visuaalisen viestinnan ulosanti paa-
see hieman vaihtelemaan. Fontit ja varimaailma saattavat heitella ihan yksittaisten paivi-
tysten valilla. Vaikka pieni vaihtelu voi pitdé visuaalisen viestinnan mielenkiintoisena katso-

jalle, yrityksen alkuperaisesta ilmeesta ei saisi poiketa likkaa, tai tunnistettavuus karsii.

Akkiseltaan voisi ajatella, etta graafisen ohjeiston luominen jo olemassa olevalle brandille
olisi helppo nakki, mutta projekti kuitenkin omaa erilaiset haasteensa. On tarkeaa, etta jo
olemassa olevaa yrityskuvaa ei tahrata, tai muuteta liikaa. Loiri ja Juholin (1998, s. 134)
toteavat, etta liiallinen muutos vahentaa toimivan yrityskuvan arvoa, koska jo olemassa
olevat voimavarat ovat auttaneet yritysta Ioytamaan identiteettinsa. Tarkeaksi prioriteetiksi
muodostuukin siis selvittaa, mita arvoja yrityksen olemassa oleva talotyyli haluaa viestit-
tad, ja dokumentoida graafiseen ohjeistoon sellainen visuaalinen ilme, joka heijastaa sitéa

samaa energiaa haarautumatta siita liikaa.
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3.2 Apuaohjeistosta

Graafista ohjeistoa ei siis luoda siiné tarkoituksessa, etté yrityksen visuaalinen identiteetti
yritettaisiin uudistaa, tai muuttaa. Painvastoin Epop Wakelle luotavan ohjeistuksen tehtava
on pitaa yrityksen ilme yhdenmukaisena ja varmistaa etta se pysyy tunnistettavana seka
linjakkaana myds pitemmalla tahtaimella (Creamedia, 2022). Ohjeistolla luodaan kateva
ohjenuora kaikkea mahdollista markkinointia varten. Se toimii ohjekirjana, jonka avulla luo-
daan tehokasta viestintédé. Luomalla tarkat maaritelméan visuaaliselle ilmeelle, sen kanssa
tyoskentely helpottuu hurjasti. Toimiva ohjeisto sdéastaa yrityksen aikaa ja rahaa minimoi-
malla virheliikkeet ja vahentamalla arvuuttelua siitéa, mika nayttaa oikealta ja mika vaaralta

(Lievonen-Thapa, i.a).
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4 Yrityskuva ja viestinta

4.1 Mika yrityskuva?

Yksinkertaistettuna yrityskuvalla tarkoitetaan yksilon tai yhteison yrityksesta luomaa mieli-
kuvaa, joka koostuu kokemuksista, tiedoista, paatelmista, asenteista, uskomuksista ja tun-
teista (Jaskari ym. 2004, s. 27). Yrityskuva on siis monen tekijan summa, jolla halutaan

vaikuttaa ihmisten saamiin vaikutelmiin yrityksesta. Hyvin vaalitulla yrityskuvalla on poten-

tiaalia vaikuttaa niin asiakkaisiin, kuin mahdollisiin yhteisty6kumppaneihinkin.

Graafisen ohjeiston avulla pyritdén yllapitamaéan ja tehostamaan Epop Waken jo olemassa
olevaa yrityskuvaa. Taltioimalla yrityksen visuaalisen ilmeen tarkeimmat peruspilarit ohje-
kirjan muotoon, sen yrityskuvan luoma linjaus saadaan turvattua kaikessa markkinoin-

nissa.

4.2 Yhtendinen brandi-ilme ja viestinta

Jaskari ym. (2004, s. 108-120) kirjoittavat, ettéa yhtenéinen ja selkea ilme vahvistaa katso-
jan mielikuvaa asiantuntevasta ja luotettavasta yrityksesta. Yhtendinen ilme johtaa tehok-
kaaseen viestintdan, jonka paatavoitteena on tehostaa yrityksen liiketoimintaa luomalla

sille vahva yrityskuva. Hyvin hoidettu yrityskuva antaa signaaleja asiakkaalle laadukkaista

palveluista seka tuotteista.
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4.3 Mieleenpainuvuus ja tunteisiin vetoaminen

Markkinoinnin ydintarkoituksena on jattaa ihnmisille muistijalki. Inmisilla on taipumus omak-
sua positiivista informaatiota asioista, jos heille on jo aiemmin muodostunut positiivinen ka-
sitys aiheesta. Jos ihmiselle jaa yrityksesta positiivinen muistijalki, silla saadaan jo niin sa-
notusti jalka oven véliin, jonka avulla mahdollinen myynti on huomattavasti helpommin

saavutettavissa (Ahonen ja Luoto, 2015, s.70-72).

On siis aarimmaisen tarkeaa, etta yrityskuva ja siihen liittyva markkinointi herattaa sita po-

sitiivista ja rohkaisevaa energiaa, jota Epop Waken tydntekijat ja palvelut myds herattavat.
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5 Graafinen ohjeisto

5.1 Kayttd

Graafinen ohjeisto on suunniteltu niin, etta sitéd osaa hyddyntaa kuka tahansa, taitotasosta
riippumatta. Ohjeiston siséltama informaatio on laitettu mahdollisimman yksinkertaiseen
muotoon, ja minimoitu ammattilaissanastoa. Ohjeiston tulee olla hyddyllinen kaikille, jotka
saattavat mahdollisesti joutua tekemisiin yrityksen visuaalisen ilmeen kanssa. Loiri ja Ju-
holin (1999, s. 129) mainitsevat etta visuaalisen ilmeen maarittelyn arvo kasvaa, mita
enemman yhteistybkumppaneita on. Taltioimalla visuaalinen ilme graafiseen ohjeistoon,
mahdolliset yhteistybkumppanit voivat tuottaa materiaalia ilman pelkoa virheista ja epajoh-

donmukaisuudesta.

5.2 rakenne

Aloitin suunnittelemaan ohjeiston rakennetta tutkimalla muiden yritysten graafisia ohjeis-
toja, seka kaymalla keskustelua itse Epop Waken yrittdjien kanssa. Kaikki tutkimani ohjeis-
tot sisélsivat vahintaankin tunnuksen kayton, typografian, ja yrityksen varimaailman. Moni
ohjeisto sisalsi myds esimerkkeja painotuotteista, kuten kayntikorteista ja asiakirjapohjista.
Yrittajat olivat itse kuitenkin sita mielta, etta virallisia papereita ja vastaavia ei ole jarkevaa

siséllyttaa ohjeistoon.

Toron (1999, s. 38) mukaan lilan tarkasti maaritellyn ohjeiston kanssa on riski, etta se on
liian raskas ja vaikea soveltaa. Pyrin pitamaan ohjeiston mahdollisimman kattavana, mutta
samalla maarittelemalla vain visuaalisen ilmeen peruspilarit. Nain pystytaan luomaan tun-
nistettavaa viestintaa ja samalla jattaa tilaa pienelle variaatiolle mika pitaa viestinnan mie-

lenkiintoisena seka raikkaana.
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5.3 ulkoasu

Ohjeiston ulkoasu on suunniteltu myotailem&an yrityksen visuaalista ilmetta. Ohjeistossa
kaytetyt varit, valokuvat ja typografia ovat kaikki sen linjan mukaan tehty miten ohjeistossa
kasketaan tekeméaan. Kun ulkoasu pysyy linjassa ohjeistetun graafisen ilmeen mukaan,
ohjeisto tuntuu enemméan ammattimaiselta ja antaa samalla visuaalista apua kirjallisen

avustuksen lisaksi.
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6 Ohjeiston sisalto

6.1 Typografia

Typografia on tekstisisallon muotoilua. Loirin (2004. s. 9) mukaan hyvin suunniteltu typo-
grafia on olennainen osa graafista ilmetta. Hyvin suunnitellulla typografialla on voima vies-
tia lukijalle tekstin sisallésta ja tunnetilasta jo pelkastaan muotoilun avulla. Typografia tu-
kee visuaalisen ilmeen muuta siséltoa. Sen avulla saadaan katsojan huomio kiinnittymaan
luomalla kontrastia ja rytmia tekstisisaltoon. Tarkeimpana tehtavana typografialla on pitaa

teksti luettavana ja selkeana.

Hyva typografia on graafista taidetta, etta viestintda. Molemmissa tarvitaan kontrastia, silla
se asettaa asiat haluttuihin suhteisiin. Kontrasti on vaihtelua, ja vaihtelusta syntyy rytmi.
lIman rytmia vastaanottajan mielenkiinto sammuu (Itkonen, 2012, s. 81).

Epop Waken talotyyliin siséltyvat kaksi kirjasintyyppia. Otsikoinnissa kaytetty Oswald, sekéa
leipatekstissa ja valiotsikoinnissa kaytetty Open Sans. Molemmat kirjasintyypit on luotu di-

gitaalisille alustoille, joten ne pysyvat muuttumattomina kaikessa markkinoinnissa.

Oswald on amerikkalaisen Vernon Adamsin 2011 vuonna luoma, Alternate Gothic sans
serif- tyyliin kuuluva kirjasintyyppi (Google Fonts, i.a). Oswaldista kaytetaan sen paksum-
pia leikkauksia otsikointiin. Tama kapea ja korkea kirjasintyyppi nostaa otsikot selkeasti

huomion keskipisteeseen.

Kontrastina Oswaldille, leipatekstissa kaytetddn amerikkalaisen Steve Mattesonin luomaa
Open Sans kirjasintyyppia (Google Fonts, i.a). Kuten jo aiemmassa kappaleessa mainittiin,
Open Sans on alun perin suunniteltu digitaaliseen kayttéon, joten se toimii monessa eri

koossa ja sita on helppo soveltaa.
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6.2 varimaailma

Loirin ja Juholinin (1998, s. 111-113) mukaan varit toimivat viestina. Kaikilla ihmisilla on
vareihin liittyvia mielleyhtymi&, jotka luovat erilaisia tunnereaktioita varin mukaan. Varien
mielleyhtymat eivat kuitenkaan ole kaikilla inmisilla samanlaisia. Esimerkiksi ihmisten omat
kokemukset voivat vaikuttaa varien merkityksiin, ja jotkin varit voivat merkita eri asioita eri

kulttuureissa.

Adams ym. (2012, s.167-178) kirjoittavat siitd, kuinka varimaailma tulisi aina luoda perus-
teltujen syiden pohjalta, eika vain siité syysta, etta satut pitAmaan juuri nista vareista. Va-
rit tulisi siis aina maaritella sen pohjalta, mita yritys haluaa viestittda omalla visuaalisella

ilmeellaan asiakkaalle.

Adams ym. (2012, s. 167-174) toteavat etta myos varipsykologian tutkiminen on hyva tapa
suunnittelijalle I0ytaa paremmin perusteltua pohjaa vérien kaytolleen. Sita ei kuitenkaan
tulisi noudattaa pilkun tarkasti, silla varien merkitys muuttuu helposti niiden ympariston,

kulttuurin ja yksiléiden assosiaatioiden mukaan.

Epop Waken varimaailman muodostavat hyvassa harmoniassa toimivat valkoinen, musta

ja oranssi.

Oranssi on lammin ja hyvin huomion Kiinnittava vari. Oranssi tuo Epop Waken talotyyliin
kesaista ja aurinkoista tunnelmaa yhdistamalla punaisen varin lammon ja keltaisen varin
pirteyden (Loiri ja Juholin, 1998, s. 111). Pehmean kirkas oranssi herattaa myos ajatuksia
Suomen kauniista auringonlaskuista, joista voi nauttia Epop Waken terassilla hauskan ke-

sapaivan paatteeksi.

Musta on paitsi surun myaos juhlan véri, joka ilmentaa tyylikkyytta, arvokkuutta ja laatua
(Loiri ja Juholin, 1998, s. 112). Epop Waken talotyylissa kaytettava rikas musta toimii lois-

tavana kontrastina kirkkaalle oranssille ja puhtaalle valkoiselle.
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6.3 liikemerkki ja sen oikeaoppinen kaytto

Kuten jo johdannossa mainittiin, EImo Saikkosen suunnittelema tunnus on tyylikas, nykyai-
kainen ja tunnistettava, joten siihen ei ole syyta kajota millaan tavalla graafista ohjeistoa
luodessa. Tyoni tunnuksen suhteen on ainoastaan maaritelld sille suoja-alue, jonka avulla
sille jaa aina tarpeeksi omaa tilaa kaikissa olosuhteissa, ja ohjeistaa millaisilla taustoilla
tunnusta sopii kayttaa, jotta se pysyy tunnistettava. Liikemerkin heikkous on kuitenkin se,
etta siitd on vain yksi versio, missé esiintyy valkoinen ja oranssi vari. Luomalla yksivariset
versiot mustalla ja valkoisella, likemerkista se voisi toimia vield joustavammin kaikilla taus-
toilla. Yrittdjat kuitenkin toivoivat, etta logo pysyy juuri sellaisenaan, kun on, joten uuden

varisia versioita ei luotu graafiseen ohjeistoon.

6.4 valokuvat elementtina

Viimeisena ohjeisto kasittelee Epop Waken oman valokuvamateriaalin kaytt6a graafisena
elementtind visuaalisessa ilmeessé. Loirin ja Juholinin (1998, s. 52-54) mukaan kuvilla
voidaan tukea seka vahvistaa kirjoitettua viestintaa ja kuvalla tulisi olla aina jokin viesti,

ettei se jaisi pelkaksi koristeeksi.

Epop Waken talotyylissa kaytettava valokuvamateriaali vahvistaa entisestéaan positiivisella
energialla latautunutta markkinointimateriaalia. Valokuvat toimivat myods tehokkaana tukipi-
larina markkinoinnissa antaen niille inmisille visuaalista tukea kelle wakeboarding tai SUP-

lautailu ei ole viela tuttu laji.
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7 Pohdinta

Opinnaytetyon teoriaosuuden tarkoituksena oli tutkia visuaalisen viestinnédn alan ammatti-
laisten luomaa kirjallisuutta ja ndiden lahteiden pohjalta luoda kasitys siitd mité toimiva
viestinta on. Alaan liittyvan kirjallisuuden tutkiminen oli erittdin avartavaa, ja 16ysin muuta-
mia kirjoja, jotka aion hankkia pysyvasti omaan kirjahyllyyni, koska koen etta niissa kasitel-
tiin niin oleellisia asioita, etta niihin kannattaa palata uudelleen. Teorian tutkiminen antoi
minulle sellaisia uusia ndkodkulmia. joita en ollut paljoakaan harkinnut aiemmin. En ole esi-
merkiksi osannut aiemmin ottaa huomioon ihmisten psykologian ja kayttaytymisen tutki-
musta viestintaa luodessa. Opin kirjallisuuden avulla katsomaan visuaalista tuottamista ai-
van eri tavalla ja opin ammattitaitoisemmin tutkimaan omia paatoksiani, miksi ja miten péaa-
dyn kyseisiin paatoksiin, ja millaisia tunteellisia reaktioita haluan visuaalisen materiaalini

herattavan.

Visuaalisen viestinnan teoria on kuitenkin haastava aiheala sen taiteellisen olemuksen
vuoksi. Taiteeseen ja tunteisiin liittyvista asioista voi olla hankalaa todeta kivenkovia to-
tuuksia koska ihmisten tulkinnat ja tunnereaktiot vaihtelevat ihan yksilotasolla. Vaikkapa
varien teoria on hyvin suhteellista ja esimerksi siind missa punainen herattaa toisissa into-
himon ja rakkauden tunteita, se voi herattaa toisissa mielikuvia veresta ja kauhusta. Tallai-
sissa tulkinnanvaraisissa asioissa taytyy muistaa, etta arvostetuinkin teoria on vain anta-
massa suuntaa ja sen ei tulisi maaritté visuaaliseen ilmeeseen tehtyja paatoksia taysin,

vaan on myos tarkeaa kayttaa omaa visuaalista silméaa suunnittelussa.

Projekti on ollut pitkd ja haastava prosessi, mutta silti mieluisa alusta loppuun. Epop Wake
on ollut hyva yhteistybkumppani ja on ollut aina l&sn&, jos olen tarvinnut yrittgjilta pa-
lautetta projektin aikana. Hyvalla yhteistydhengella saatiin heti projektin alussa hyvaa kes-
kustelua aikaan yrityksen toiveista ja vaatimuksista. Palavereissa keskusteltiin lapi yrityk-
sen tarkeimpid prioriteetteja mité he haluavat omalla visuaalisella iimeellaan viestittaa asi-

akkaalle.

Graafinen ohjeisto on ainakin siinda maarin onnistunut, etta ainakin asiakas on ollut hyvin

tyytyvainen lopputulokseen. Ainakin teoriatiedon pohjalta katsottuna graafinen ohjeisto on
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hyvin luotu ja se siséaltaa kaiken tarpeellisen milla visuaalinen ilme maaritellaan. Ohjeisto
on siina mielessa hieman laiha, etta monilla muilla yrityksilla ohjeisossa esitellaan muun

tarpeellisen liséksi esimerkiksi kayntikortin ja viralliset dokumenttipohjat.
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SISALLYSLUETTELO

2 vennn Yleista, sisallysluettelo

Taman ohjeiston tarkoituksena on 2 S Tunnus ja suoja-alue
auttaa Epop Waken ilmeen kanssa 4 ...... Tunnuksen kayttd
tyoskentelyd, luoda selkeat rajat missa B Typografiaa
liikkua ja minimoida mahdolliset N 6 Yrityksen varimaailmaa
Virhelifkkner: T Al Valokuvat elementtind
Lisad informaatiota aiheeseen liittyen
saa kysymalla:
Elmo Saikkonen
045 1234 630
info@epopwake.fi

MERKKI Logo

EPOP Waken tunnus muodostuu
Aalto-merkista, EPOP-logosta, seka
alla kaytettavasta “Wake & Sup”
maareesta.

Tunnusta tulee aina kayttaa vaaka-
asennossa ja sen ymparilla on
sailytettava rauhoitettu suoja-alue,
minka sisaan ei saa laittaa muita
graafisia elementteja.

ARE
¥ AAR

Suoja-alue on maareessa kaytettavan
A-kirjaimen koko, nain se skaalautuu
helposti tunnuksen koon mukana.

Suoja-alueen avulla tunnus pysyy
tunnistettavana niin suuremmissa,
kuin pienemmissakin tapauksissa.




Tunnusta tulee aina kayttaa niin,
etta se pysyy helposti erottuvana ja
luettavana.

Tunnuksesta tulisi aina kayttaa sen
alkuperaista versiota jossa esiintyy
oranssin ja valkoisen varit.

Kuten jo aiemmin mainittiin, tunnus
tulee aina pitaa vaaka -asennossa,
eika sita sovi venyttaa.

Tunnusta ei saa myoskaan asettaa

kirkasvariselle pohjalle, jossa se ei
pysy luettavana.

\
1

'5’.~Tﬁvé‘_iiGRA‘r|AA ‘
e S S

Otsikoinnissa kaytetaan
Oswald Semibold -kirjasimen isoja
kirjaimia.

Leipatekstina toimii helposti luettava ja
sovellettava Open Sans Regular.

Valiotsikoissa kaytetaan
Open Sans Bold versiota.

Molemmat kirjasintyypit on saatavilla
ilmaiseksi osoitteesta:
fonts.google.com
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OSWALD SEMIBOLD

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAD
abcdefghijkimnopgrstuvwxyzaa
123456789012

OPEN SANS REGULAR

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAQ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaa
12345678907

OPEN SANS BOLD

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAD
abcdefghijkimnopqrstuvwxyzaa
1234567890!?



Yrityksen viestinnassa paavareina
toimivat yksinkertaiset, mutta hyvin
harmoniassa toimivat oranssi, musta
ja valkoinen.

Varimaailmaa on mahdollista korostaa
muilla huomiovareilla, mutta
mahdolliset sovellukset

tulee aina kayda lapi asianomaisten
kanssa yksilokohtaisesti.
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ORANSSI
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Epopin talotyyli suorastaan saihkyy
positiivista energiaa, niinpa siina
kaytetaan lisaelementtina
valokuvamateriaalia Suomen
kauniista luonnosta, vesiurheilusta,
iloisista ihmisista ja muusta
aurinkoisesta meiningista.

Lisainfoa valmiina olevasta

kuvamateriaalista saa ottamalla
yhteytta 1. sivulla mainittuihin
osoitteisiin.




