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lar frdgor om historien kring stylister, vad en stylist @r, hur och vad en stylist

jobbar med samt var man kan utbilda sig till en stylist. | arbetet behandlar jag
fargtypladra samt kroppstypléra och gér igenom hur man klér en viss kroppstyp samt
vilka férger som framhdver dess drag. Som informationskélla fungerar diverse bécker
och tidskrifter. Fér att komprimera allt det jag l&rt mig utfér jag fem fotosessioner med
fem olika modeller, alla kvinnor i &ldern 16-23 &r, vilka jag stylar med plagg och ac-
cessoarer fr@n deras egna garderober. Jag klér modellerna enligt deras egen person-
liga stil samt efter en trend frdn vé@ren och sommaren 2014.

Deﬁo examensarbete ar en forskning i styling med mode i fokus. Arbetet behand-

Syftet med mitt examensarbete ar att [dra mig mera om styling. Jag vill framhéva
anvéndbara kunskapsomréden, var man kan studera samt hur man kan placera sig
p& arbetsmarkaden som stylist. Som produkt fungerar alltsé ett styling- och fotografe-
ringsprojekt dér jag tillampar allt jag l&rt mig under utréttandet av detta examensar-
bete. Det har varit en larorik erfarenhet och jag @r néjd med resultatet.

Nyckelord Styling, Stylist, Fargtyp, Kroppstyp, Mode
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comprises the history of stylist, what a stylist is, how and with what a stylist

works and where you can study to become a stylist. | also write about different
color- and bodytypes and of the importance of knowing your client. | have collected all
the facts and information from books and magazines. To summarize the things | have
learned from writing my thesis | am doing a styling project containing five different
photo shoots with five different models, all women in the ages of 16-23. | am doing
the styling for the photos and | am using clothes from the models’ own closets, so the
look that | create represents their personal styles, but also current trends for the spring
and summer of 2014.

My Bachelor’s thesis is a research about styling with fashion in focus. My thesis

My goal of this thesis is to learn more about styling. | want to learn about the know-
ledge a stylist should have, where you can study styling and what the job opportunities
are. As the result of my research | perform a styling project where | get to practice the
things | have learned. It has been a very educative process and | am very happy with
the way it turned out.

Key words Styling, Stylist, Color type, Body type, Fashion
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keskipisteend. Tydssé kasitelldan aiheita, kuten stailauksen historia, mita stai-

laaja tekee tyékseen ja missé stailaajaksi voi kouluttautua. Tyéhén siséltyy myés
varioppia seké ruumiinrakenneoppia, ja lukijalle pyritéén luomaan késitys siité,
miten tiettyd ruumiinrakennetta kannattaa pukea saavuttaakseen mahdollisimman
imartelevan ja eheén lopputuloksen. Teoriatietoa on etsitty alan kirjoista seké aika-
kausilehdista.

T(’jmij opinndytetyé on tutkimus stailauksesta, muodin toimiessa tutkielman

Opinnaytetyén tuotteena toimii viiden, 16-23-vuotiaan mallin kattava stailaus- ja
valokuvausprojekti. Mallit puetaan heidén omista vaatekomeroistaan jo olemassa
olevilla vaatekappaleilla niin, etté pukukokonaisuus edustaa paitsi heidén omaa
henkildkohtaista tyylidan, myds kevadn ja kesan 2014 vallitsevia trendejé.

Tavoitteeni on opinndaytetydni kautta lisétd tuntemustani stailauksesta. Tuotteena toi-
miva stailaus- ja valokuvausprojekti toimii kéytdnndén néytteend siité, mitd olen tété
tydta tydstdessdni oppinut. Kaiken kaikkiaan kokemus on ollut erittdin antoisa ja olen
tyytyvdinen aikaansaamaani lopputulokseen.

Avainsanat Stailaus, Stailisti, Varityyppi, Ruumiinrakennetyyppi, Muoti
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1. INLEDNING

nder de senaste &ren har
l ' yrket “stylist” blivit mer

och mer synligt Gven ut-
anfér modekretsar. Tack vare
framgdngsrika samarbeten med
respekterade designers, TV-serier
och aven bloggar och annan so-
cial media &r stylisten inte langre
i skymundan, tvértom — stylisters
insats hogaktas och respekteras
och allt fran fotografer till offent-
liga och privata personer anvén-
der sig av deras kunskaper inom
modeindustrin.

Aven om stylist idag &r ett erkant
yrke ar det dock ménga som inte
vet exakt vad det innebdr att vara
stylist. Vad gér en stylist¢ Med vad
och hur arbetar en stylist¢ Vad
krdvs av en sjalv fér att man skall
kunna jobba som stylist?

Jag valde att géra mitt examens-
arbete om styling eftersom jag ér
valdigt intresserad av det bade
som yrke och som fenomen. Jag
ville ta reda pd& var man kan
utbilda sig som stylist och vilka
utbildningar och kunskaper som
kan vara till hjglp i arbetslivet.
Det ar sjalvklart att man som
stylist skall vara intresserad av
mode och kléder, men ndgot

man kanske inte tanker p& &r att
kunskaper inom psykologi och
ménniskans anatomi ér alldeles
lika viktiga d& man vill bli en
framgd@ngsrik stylist. Hur en stylist
placerar sig p& arbetsmarknaden
var dock det som intresserade
mig mest, d& jag sjélv snart skall
ge mig ut i arbetslivet.

Styling som begrepp ar valdigt
brett och omfattar bland annat
rikiningar som inredning, scen-
konst och skénhet. Jag valde att
forska styling ur ett modeperspek-
tiv. | mitt examensarbete gér jog
igenom vilka utbildningsmaijlig-
heter det finns och var man kan
placera sig pd arbetsmarknaden.
Jag skriver om framgd&ngsrika
stylister fér att visa att man kan
leva p& detta yrke, och jag be-
rattar om viktiga egenskaper och
kunskaper en stylist bér dga.

D4 jag hade bestdmt mig fér
att géra mitt examensarbete

om styling kom jag snabbt upp
med idén att géra ndgot slags
fotoprojekt d& det kombinerar
ndgra av mina stora intressen;
mode, styling och fotografering.
Jag har fotagraferat flitigt sedan
jag var liten och anser att jag
behdrskar kameran tillréckligt bra
fér att ta fotografierna sjalv.



Konceptet till mitt projekt ser

ut enligt féljande: Jag utser en
mangd (5-7 stycken) frivilliga
personer jag inte kénner val. Dér
efter intervjuar jag dem om deras
personliga stil och gér igenom
deras garderob, enligt vilken jag
sedan vdljer en pégéende trend
som passar just den personen.
Sedan fortséatter vi med en foto-
session dar jag stylar och fotogra-
ferar personen resulterande ett
modeuppslag dar alla plagg och
accessoarer &r modellernas egna.
P& det har sattet vill jag visa vad
man kan géra med det man re-
dan har istéllet for att képa nytt.

| mitt arbete behandlar jag grun-
den till styling; historia, egen-
skaper en stylist bor besitta samt
konkreta “verktyg” som farg- och
kroppsléra. Stylingprojektet i sin
tur &terspeglar allt jag l&rt mig
under framstdllningen av detta
examensarbete. Det ar valdigt
viktigt fér en stylist att kunna

l&sa mdnniskor bara genom att
granska dem — det vill sadga — av
en stylist krdvs det en hel del
psykologiska fardigheter. Ge-
nom att intervjua och analysera
de ménniskor som varit vanliga
nog att delta i mitt projekt vill

jag 6verféra deras personlighet i
deras stil. Vara klader séger fruk-
tansvart mycket om vem vi ar.

Modeindustrin ar onekligen en
tuff bransch. Tidigare har jag

utfért min praktik som visualist
pé ett kladféretag, och denna
erfarenhet tillsammans med det
jag lart mig ur férverkligandet
av detta examensarbete har gett
mig en god grund och kommer
utan tvivel vara till stor nytta fér
min kommande karriér inom
modeindustrin.



2. URSPRUNGET TILL STYLING — STEGET

UT UR KULISSERNA

ven om stylister idag har en
stor péverkan pé& béde de-
igners och hur vi klar oss

har det inte alltid varit s&. Annu p&
1930-1940-talet jobbade stylister
fér modetidningar bara fér att kla
modellerna i det senaste modet
utan att egentligen vara till&tna att
tillféra n&gra av sina egna idéer
och synpunkter. Modellerna hédmta-
de ofta sina egna accessoarer o sd-
ledes stylade de sig sjdlva. Det var
de stora modehusen som bestdmde

modet. (Batliwalla 2012, s. 25-29).

P& 1960-talet skedde en féréindring
dé& Caroline Baker som jobbade
fér Nova Magazine introducera-
de gatumode i tidningen. Hon var
trétt pd& hur kvinnor kladde sig fér
att tillfredsstélla man och ville att
kvinnor skulle bérja klé sig for sin
egen skull. Hon avskydde lappstift
och héga klackar, och var daremot
fascinerad av hur man kladde sig;
bekvémt och praktiskt. Férutom
gatumodet och herrklader inspi-
rerades hon ocksd av arméklader.
Hon ville inte atft klddmodet endast
skulle komma fr&n “Paris-couture”.
(Batliwalla 2012, s. 25-29; caroli-
necbaker.com).

| samband med MTVs lansering
1981 formades stylist yrket som vi
kdnner det idag. | musikvideorna

blandades mode, konst, musik och
reklaom och de péverkade i stort satt
hur ménniskor klédde sig. Aven
om stylister i och fér sig ocksa fun-
nits tidigare, handlade det férr mer
om " god smak’’ &n kreativt tank-
ande och kombinerande av olika
element. Stylister bérjade jobba fér
att f& fram en personlig profil och
kunde i en stérre grad péverka hur
modet skulle se ut. Frdn att endast
ha fungerat som ""péklédare’”
borjade stylistens roll ha allt mer

betydelse i hur modevarlden skulle
formas. (Batliwalla 2012, s. 25-29).



3. UTBILDNING OCH SYSSELSATTNING

em som helst kan i princip
bli en stylist. Ofta &r det
personer som utbildat sig till

n&gonting inom modeindustrin, ex-
empelvis designers och modejour-
nalister som senare rékar komma
att jobba som stylister. Aven per-
soner som utbildat sig inom skén-
hetsindustrin som till exempel hér-
eller makeup stylister kan évergé
till styling med kléder och accesso-
arer. | vissa fall kan en person utan
n&gon som helst utbildning inom
mode- eller skénhetsbranschen bli
framgdngsrika stylister.

3.1. VAR KAN MAN UTBILDA
MIG TILL STYLIST?

Finland kan man utbilda sig Hill

stylist till exempel genom utbild-

ningen till sémmerska p& Helpa
(Helsingin palvelualojen oppilai-
tos). Som fortsatta studier erbjuder
Konstindustriella hégskolan (TaiK)
magisterprogram inom kladdesign.
De utexaminerade studerandena
kan pé jobbmarknaden placera sig
inom yrken som trendanalytiker, in-
kopare, designers eller just stylister.
(Burtsow-Huelvan, 2002-2004 s.4;
hel .fi; aalto.fi).

| Sverige &r det mojligt att studera
till stylist p& Lizette — Make-up &
stylist Academy. Det handlar om en
4 ménaders utbildning (14 veckor).
| deras kursplan finns bland annat
modehistoria, grunder i sémnad,
modefotografering och studiebe-
sék. Utbildningen éar avgiftsbelagd
och kostar 25,000 SEK (~2800 €)
(Litzette.me)

| 6vrigt ar stylist yrket inte lika ként
i Finland som i till exempel Sverige,
vilket Gven kan markas i utbudet
av studier inom dmnet. Finland

ar dock pé god vag; tidningen
Costume har till exempel i skri-
vande stund en tavling fér stylister
— ""Tahti Stailaaja’ (Stjarn Stylist).
(Costume, 3/2014). Tavlingen

ar indelad i tre delar; i den for-
sta delen hélls en stylingtéavling i
Helsingfors, Abo, Tammerfors och
Esbo, och frén varje ort véljs mint
tre personer som gér vidare fill se-
mifinal. Finalen halls i Augusti och
vinnaren fér bland annat chansen
att styla ett modereportage i Cos-
tume.

For dvrigt kan det vara klokt att gé
férdjupade studier inom bland an-
nat konst- och kulturhistoria d& en
bred kunskap inom mode, konst
och kultur ér till en stor férdel inom
yrket.



3.2. VAD KAN EN STYLIST
JOBBA MED?¢

n stylist jobbar i princip alltid
E’rillsammcns med en partner.

Det kan exempelvis handla om
att jobba med en designer, modes-
how, fotosession eller fér en privat
person. En stylist m&ste saledes
kunna arbeta val i grupp och vara
skicklig p& att skapa ett bra f6rhal-
lande med de personer han/hon
jobbar med. Desto battre kontakt
stylisten har med sin samarbets-
partner desto stérre inflytande har
den p& dem. (Batliwalla 2012, s.
25-29).

Man kan dela upp stylister mellan
dem som jobbar med kommersiella
produktioner och dem som jobbar
med s& kallad “editorial styling”.
En kommersiell stylist skall kunna
styla med mélet att sélja medan en
“editorial” stylist jobbar mer med
konceptuella och artistiska arbe-
ten. Stylister har allts& sina egna
specialkompetenser, och det fun-
kar nédvandigtvis inte att 1&ta en
kommersiell stylist jobba med till
exempel "editorial” fotosessioner
och vice versa. En stylist kan jobba
som fastanstélld, frilans eller som
en s& kallad “self-stylist”. (Batliwal-
la 2012, s. 25-29; Jade 2012, s.
50-51)

Sist och slutligen &r det dock inte
ofta som stylister nischar sig inom
ndgot specifikt omréde av styling.
Stylisten Anna Trevelyan sdger sé

hér: “I work on magazine edito-
rials, advertising campaigns and
look books, as well as music vide-
os, fashion films, runway shows
and the red carpet. | also work as
a consultant to several designers
and give buying advice to stores
and boutiques. Often I’ll be asked
fo design clothes, too”. (Batliwalla
2012, s. 26.)

Som stylist ér det darfér viktigt aft
du skall ha kunskap inom diverse
omré&den som populér kultur, konst,
mode och musik — jobbuppdragen
kan vara véldigt olika varandra

och kréaver olika former av kreativt
tadnkande.

3.2.1 JOBBA MED FOTOGRAF

Under en fotosession jobbar du
som stylist som ett kreativt team fill-
samman med fotografen, hér- och
makeupartisterna och andra perso-
ner som &r essentiella f6r att f& till
ett lyckat modefotografi. Stylisten
och fotografen jobbar tatt ihop for
att f& fram looken som kréavs. Av
dig som stylist kravs férstéelse av
fotografens vision och att du kan fé&
fram de rétta plaggen och acces-
soarerna. Som stylist ansvarar du
dven fér att plaggen anlédnder i tid
till platsen och att de sitter som de
skall p& modellerna. Ett gott sam-
arbete med resten av teamet och
goda férberedelser ar viktigt for att
dstadkomma ett bra modefotografi.
(Jade 2012, 5.42-43 )



3.2.2. JOBBA MED FILM OCH TV-
PRODUKTION

N&r du som stylist jobbar inom film
och TV- branschen har det séklart
stor betydelse vilken sorts pro-
duktion du jobbar med. Ar det till
exempel frégan om ett underhdll-
ningsprogram som en TV-serie eller
en talangshow fér stylisten till en
stérre grad fria héander till att ska-
pa en karaktéar utgéende frén den
person han/hon skall styla.

Stylister som jobbar med att styla
fér en TV-serie méste samarbeta
val med regisséren, producenten
och skribenten och arbeta fram
kladstilen fér en viss karaktér sét att
denne blir s& trovardig som majligt.
Kladvalet skall g& ihop med karak-
tarens personlighet och bakgrund.
| ett realitetsprogram utg@r stylisten
frén kundens preferenser. Efter-
som det &r frdgan om en "verklig”
person behdvs det inte nédvandigt-
vis skapas en fiktiv karaktar. Oftast
utgér stylisten frédn kundens egna
garderob och ser dar vilken stil
kunden har och var det finns rum
for férbattringar. En person som
gor klader for fiktiva karaktarer
kallas déremot till kostymér och
kan jobba till exempel pé en tea-
ter. (Burtsow-Huelvan, 2002-2004
s.4-6)

3.2.3. JOBBA MED DESIGNERS

Stylister jobbar ocksé tillsammans
med designers. | vissa fall bérjar
samarbetet redan dé planering-
en av den nya kollektionen satts i
géng, vilket ger stylisten méijlighe-
ten att ocksd inféra sin egen image
i arbetet. | sédana hér typer av
samarbete ar det viktigt att stylis-
ten och designern har ett bra for-
héllande och att designer litar pé
stylistens omdéme. Stylisten jobbar
d& med designer pé varje steg
under processen och fungerar som
ett slags bollplank f6r att f& fram
ndgot nytt till varumarket. Stylistens
roll kan &ven utspela sig under en
tidsperiod av bara ndgra dagar
infér en modeshow, dé& ar stylisten
med och véljer passande frisyrer,
smink, accessoarer och musik som
passar kollektionen och vad den
st@r fér. Stylisten stdr alltsé f6r den
slutliga looken och helhetsbilden
som skapas.

Designers kan i vissa fall vara be-
roende av en stylist fér att f& igéng
sin karridr. Det kan handla om att
stylisten skapar en look till desig-
ners varumdrke vilken sétter igdng
férsaliningen eller ocksd kan det
vara en stylist som klér en valkand
person i en relativt okdnd designers
plagg vilket introducerar varumaér-
ket till offentligheten. Aven om
stylisten ofta inte syns som person
har denne en stor inverkan inom

modebranschen. (Batliwalla 2012,
s. 25-29).



3.2.4. JOBBA SOM PERSONLIG
STYLIST FOR OFFENTLIGA
PERSONER, SKADESPELARE
OCH ARTISTER

Kanda och offentliga personer

s& som skddespelare och artister

en valdigt stor péverkan pd hur
ménniskor klar sig. Speciellt unga,
men ocksd dldre personer ser upp
till erkénda karaktérer och férsé-
ker stilmdssigt imitera dem. Kéanda
kladmarken s& som H&M, Asos,
och Gina Tricot séker i sin tur ocksé
inspiration av dessa stilikoner i syftet
att erbjuda utbud till massornas
efterfrdgan. | de allra flesta fall &r
det en stylist som klér dessa stilistis-
ka férebilder och bidrar darmed till
mdénga stora trender man kan se i
gatumodet.

Nar en stylist jobbar med en artist
ar det viktigt att stylisten bekantar
sig med vilken genre artistens musik
hor till. Det [6nar sig att kénna till
populérkultur historia samt vad
genren i frdga representerar. Man
bor léra kdnna artisten sé& pass

val att man far en bild av hur ar-
tisten vill portrétteras. Aven med
artistens representanter och andra
manniskor artisten jobbar bér sty-
listen diskutera med for att f& bésta
moijliga resultat — det handlar om
att sélja en viss image och det ar
viktigt aft alla é@r p& det klara exakt
hur denna profil skall framstéllas.
Artistens beundrare ser inte bara
upp till artistens musik utan dven
hur artisten klér sig och vad denne
representerar. For stylisten galler det

allts& att ta hela paketet i beaktan-
de. (Burtsow-Huelvan, 2002-2004
s. 6-7)

3.2.5. JOBBA SOM SELF-STYLIST

S& kallade “self-stylists” ar ett re-
lativt nytt fenomen. Fér det mesta
handlar det om bloggare som i sin
blogg visar upp vad de har pé sig
och hur de stylat sina outfits. Aven
andra sociala medier som Face-
book och Instagram déar manniskor
kan lagga ut bilder pé& sina outfits
kan ha inverkan pé trender. Blog-
gar som lookbook.nu och thesar-
torialist.com samlar fotografier pé
mé&nniskor ute p& gatorna frén
olika delar av vérlden, s& du vet
aldrig nar du har méjligheten att
inspirera genom din klédsel. | nutid
dd sociala medier &r en stor del

av mdnniskans liv ér bloggar ett
utmarkt satt att f& fram olika stilar
och trender. (Batliwalla 2012, s.
25-29). | Finland é&r bloggarna inte
s@ stora, men redan i grannlan-
det Sverige har de stort inflytande.
Bloggar och bloggare ar dock ett
snabbt véxande fenomen &ven hér
i Finland, och det ordnas redan
"blogg -galor” bade pd finska och
p& svenska dar man delar ut pris
till bloggare i olika kategorier vilka
uppmdrksammas i median éven
utanfér “blogg-vérlden”.

Finlandsvenska Sandra Hagel-
stam driver bloggen 5inchandup.
blogspot.fi. Hon &r numera bosatt i
London och hennes blogg har blivit



valdigt populdr under de senaste
&ren. Mdnniskor inspireras av hen-
nes stil och hon har éven fétt géra
styling uppdrag f6r bland annat
Gina Tricot samt en mindre egen
kollektion fér Nelly.com. (5inchand-
up.blogspot.fi).

Den svenska bloggaren Elin Kling
(stylebykling.nowmanifest.com)
driver idag en av de stérsta mode-
bloggarna i vérlden. Hennes simp-
la, minimalistiska stil uppskattas
hoégt och pd varen 2011 blev hon
den férsta bloggaren i vérlden som
gjort en kollektion fér detaljhan-
delsféretaget H&M. Hon har dven
samarbetat med Guess by Marcia-
no och fungerade som ansiktet for
Louis Vuittons natkampanj ’small
is beautiful’”’ véren 2013. (stylebyk-
ling.nowmanifest.com).

Den filippinska modebloggaren
Bryan Gray Yambao driver bloggen
bryanboy.com. Han bérjade blogga
&r 2004 och har idag éver 1 mil-
jon besdk pé sin blogg i mé&naden.
Han &r bekant med designers som
Marc Jabobs och Stefano Gabbana
och fér ofta sitta pé férsta raden pé
modevisningar. Marc Jacobs har till
och med dépt en av sina handvds-
kor efter bloggaren. Bryanboy, som
han oftast kallas, réknas till en av
de mest framgéngsrika modeblog-
garna i varlden. (www.bryanboy.
com; Sauers 2012).

Modebloggare har alltsé en stor
péverkan p& modet i vardagen

och influerar pé sé satt Gven an-
dra, "kvalificerade” modeskapare.
Modebloggare kan betraktas som
motsatsen till de s& kallade “behind
the scene” — stylisterna; De stylar
och fotograferar sig sjdlva, ladgger
ut bilderna pé sina bloggar och nér
pé detta satt de stora massorna. De
stdr fér sin egen stil och har ett stort
inflytande p& gatumodet idag. Ef-
tersom bloggfenomenet véxer i takt
med att de sociala medierna blir
en allt stérre del av var vardag, ér
dessa "self-stylists” definitivt ndgot
att rékna med éven i framtiden.

3.2.6. JOBBA SOM VISUALIST

Visualistisk marknadsféring ér inte
bara en del av marknadsféring,
utan ocksé en typ av styling. Som
visualist deltar du i marknads-
féringsprocessen for produkter,

i exempelvis ett butiksutrymme,
genom att exponera och framféra
produkter pd ett st som gynnar
férsaliningen och/eller produkter-
nas synlighet allra bést — utgéende
frén vilket malet med produkten i
frdga ér. Inom klad- och modein-
dustrin kan du som visualist jobba i
till exempel en kladafféar. D& ar din
uppgift att framféra trender, klé och
styla manneké&nger, marknadsféra
enskilda produkter som har hégt
séliningsvarde och helt enkelt se
till att butiken framstar tilltalande
och att produkterna framtréader pé
bésta vis.



Som visualist mé&sta du vara med-
veten om trender — framfér allt
stundande och kommande trender.
Kénnedom om vad som séljer och
kommersiellt ténkande ér éven for-
utsatt. Man kan studera till visualist
pé yrkesskolorna Practicum och
Helsinki Design School. (practicum.
fi, helsinkidesignschool.fi)

3.2.7. JOBBA SOM HAR- OCH
MAKEUP ARTIST

Har- och makeup artister har sin
egen yrkestitel, men kan ocksé utan
vidare placeras under titeln “sty-
list”. Vare sig du ar en individ som
knappt sminkar dig alls eller en
som férgar ditt hér i chockrosa, ut-
g6r hér och makeup en stor del av
din stil, och ofta fungerar de éven
som ett stéllningstagande. Precis
som stylister har ocks@ makeup
-artister specialkompetenser inom
specifika omré&den. Det kan handla
om exempelvis specialisering inom
maskeringssmink vilket ger utmark-
ta férutséttningar att jobb med
bland annat avantgarde fotosessio-
ner eller modevisningar.

Aven f6r hér- och makeup artister
ar det viktigt att ha en diskussion
med resten av det kreativa teamet
fér aft kunna nd ett bra och enhet-
ligt slutresultat. Det &r viktigt att de
ar val forberedda infér sessionen
och de har blivit underréttade om
temat som gdller. Séledes kan de
véalja ut ett passande smink for just

det arbetet. (Jade 2012, s. 52 ;
Burtsow-Huelvan, 2002-2004 s. 9)



4. TONGIVANDE STYLISTER

tylister har i denna dag stor
Sinverkon inom modeindustrin

— de &r med och formar de
nyaste trenderna och kan ge fart till
en ung designers karriar. Féljande
personer har blivit allmént erkédnda
som vdarldens allra framgé&ngsrikas-
te stylister och lyckats skapa sig en
né&rmast ikonisk status inom mode-
varlden.

4.1. NICOLA FORMICHETTI

Nicola Formichetti ar en italiensk/
japansk moderedaktdr och stylist.
Han &r kdnd f6r att vara modehu-
sets Muglers creative director och
aven fér att ha gjort ménga sam-
arbeten med artisten Lady Gaga.
Lady Gaga &r utdver sin musik
mycket kand fér sin valdigt annor-
lunda, bélda och kontroversiella
stil, och det &r Formichetti som stér
bakom ménga av hennes oufits.
Han jobbar med henne som stylist
och moderedaktér under turné-

er och han har medverkat i flera
av hennes musikvideor som “Bad
Romance” och "“Telephone”.Formi-
chetti har ingen speciell utbildning
inom kléddesign. Han studerade
arkitektur i ett par &r men hopp-
ade av och tilldgnade fyra &r till att
festa runt i London och blev pé sé

satt bekant med gatu-mode. Hans
férsta styling jobb var att editera en
sida i magasinet Dazed & Confu-
sed. Moderedaktéren Katy England
erbjdd honom det jobbet efter att
ha uppmdrksammat hans speciella
stil medan Formichetti jobbade i

en affér. (Dodes 2011; Batliwalla
2012, s. 25-29).

4.2. RACHEL ZOE

Rachel Zoe &r en amerikansk
stylist och designer. Hon é&r kénd
fér att jobba ndgra av de stérsta
stigrnorna i Hollywood och skapar
réda mattan looks som inspirerar
och péverkar ménniskor varlden
6ver. Hon blev varldskdnd med sin
TV-serie "The Rachel Zoe project”
dar man fick f6lja med hennes liv
som stylist och hennes samarbeten
med kdéndisar sdval som designers.
Rachel Zoe &r ett typiskt exempel
p& ndgon som gétt frén att vara
en s@ kallad "bakgrunds-stylist” till
en stylist som verkligen syns dven
utanfér modecirklarna. Det ér dven
kant att Rachel Zoe ligger bakom
Nicole Richies roll som modeikon.
(rachelzoe.com)
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4.3. CARINE ROITFELD

Carine Roitfeld, franska Vogues
fore detta chefredaktér, nuvaran-
de chefredaktér och grundare av
"CR fashion Book” har haft stort
inflytande p& modeskapare. Hon
borjade sin karriar som modell och
tog senare pd sig tjdnsten att skriva
fér den franska tidsskriften ELLE dar
hon senare blev anstdlld som stylist.
Roitfeld har jobbat med bland an-
nat Missoni, Calvin Klein och Tom
Ford p& Gucci, och anses vara en
av de férsta hég-profil stylisterna.
Hon har haft, och har dnnu idag,
ett stort inflytande p& b&de desig-
ners och modetrender. Utéver sin
roll som chefredaktér jobbar hon

dven som frilans- stylist. (Batliwalla
2012, s. 25-29; Durrant 2005).

4.4 EMMANUELLE ALT

Emmanuelle Alt blev beviljad pos-
ten som moderedaktér f6r franska
Vogue &r 2001 och tog éver som
chefredaktér efter Carine Roitfeld
2011. D& Alt bérjade som modere-
daktér steg modemagasinets for-
s@lining beaktansvért med uppemot
50 000 upplagor och tidningen blev
kénd fér sina smétt kontroversiella
och djérva mode reportage. Hen-
nes samarbete med Balmain 2010
resulterade den sd kallade “lyx
rock— stilen” med bredaxlade jackor
och slitna t-skjortor, och kopierades
av modeintresserade méanniskor

11

och kladkedjor vérlden éver. Sam-
arbetet med Balmain gjorde Emma-
nuelle Alt till en varldskand stilikon.
Tack vare Alt blev ocksé@ Balmains
creative director Christophe Decar-
nin kénd inom modebranschen.
Idag vill Alt jobba med att lyfta fram
yngre designers till offentligheten.
(Holgate 2011; Horyn 2011).

4.5. PATRICIA FIELD

Patricia Field &r en amerikansk
stylist och designer. Hon bérjade
sin karriar med att 6ppna en klad-
butik i Greenwich Village i New
York 1966, och blev varldskand for
sitt arbete i den populdra Tv-se-
rien "’Sex and the city’’. Serien fick
allmént stor publicitet i modevarl-
den och framférallt uppméarksam-
mad blev huvudpersonen “Carries”
stil, vilken Field stod bakom. Field
jobbade dven som stylist f6r filmen
"Devil Wears Prada”, vilken ar 18st
baserad pd Amerikanska Vouges
chefredaktér Anna Wintour. Patricia
Field har vunnit priser for sitt arbete
i b&dde “Sex and the City” och “Devil
Wears Prada”. (patriciafield.com).



5. ESSENTIELLA EGENSKAPER FOR EN
FRAMGANGSRIK STYLIST — PRAKTISKA
TIPS FOR ATT KOMMA IGANG

sitt jobb bér en stylist utgé frén

kundens personlighet och fram-

héava det speciella och essentiella
med just den personen. D&rfér bor
man som stylist géra ett ordentligt
grundarbete for att f& en uppfatt-
ning om kundens stilméssiga éns-
kan och avsikt. Stylisten bor ha ett
fast begrepp angéende hur kunden
vill framféra sig. (Jade 2012, s50-
51. ; Burtsow-Huelvan, 2002-2004
s.4)

En person som jobbar med styling
bér ha goda kunskaper om béde
mode- och konsthistoria, vara
medveten om séval tidigare som
pdgdende trender samt ha en kéans-
la f&6r modets utvecklingsrikining.
Man bér konstant vara medveten
om vad som pé&gér i branschen. En
stylist méste vara kreativ och éGga ett
dga fér plagg och accessoarer som
gdr ihop samt v@ga prova sig pé
nya saker och ta influenser frén de
mest ovéintade omrdden. (Batliwalla
2012, s. 25-29). Aven psykologistu-
dier ar till stor hjalp d& en personlig
stil skall utg& fr&n kundens per-
sonlighet; sattet en person kdnner,
tadnker och tycker spelar stor roll d&
man véljer ut en passande kladstil.
Kunskaper i sémnad &r ocksé ett
definitivt plus, d& vissa plagg kan

behdva justeras for att passa kun-
den. (Litzette.me.)

En mycket viktig egenskap som
varje stylist bor besitta ér en djup-
lodande férstdelse av ménniskan.
Alla ar vi olika, vi har olika hudton,
hérférg och kroppstyp. Det ér ett
helt annat kapitel att kla en modell
an att hitta den rétta stilen fér en
helt “vanlig” person. En modell &r
oftast en manniska som uppfyller
standardmétten pd en kropp enligt
vilka de flesta modekedjor gér sina
kldder; en kropp som rent fysiskt &r
omdijlig att uppné fér de flesta, géil-
lande langd, benstruktur och andra
personliga sérdrag. Det talas ofta
om att kla sig klader vilka gémmer
ens brister, men en stylist tvértemot
bér jobba fér att framhéva kundens
férdelar.

5.1. TIPS 1: HITTA DEN
PERSONLIGA FARG-
PALETTEN

Man kan séga att man i grund och
botten &@r antingen varm eller kall i
sin hudton, men man kan éven gé
mot ett mer klart eller bréckt hall.
Ett enkelt knep i att & reda pé vil-
ken hudton man é&r har &r att stélla
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sig framfér spegeln med ett vitt
papper framfér ansiktet. Din hud-
ton &r kall ifall dina kinder skiftar i
rott eller till och med en lite bldaktig
ton. D& klar du i svala o kyliga far-
ger som isbl&, signalrédd och sma-
ragdgrén. Ser du daremot en gul
eller orange nyans ér din hudton
varm. Till det passar, som bendm-
ningen avsldjar, varma och mustiga
toner. Guldgult och grumliga farger
som aubergine och vinrétt framha-
ver dina drag fint. Ifall du har tydli-
ga kontraster mellan din égonférg,
hudton och hérfarg ér din fargtyp
klar, och om du har diskreta och
ddmpade drag ér din fargtyp mer
bréckt. Till en klar férgtyp passar
farger som goér kontrasterna i dina
drag énnu intensivare, till exempel
laxrosa och kamel. Ar du dére-
mot bréckt kan du anvénda dig av
mjuka toner som inte tar uppmérk-
samhet frén dina drag. (Oksanen
2012,s. 117).

Tanken med att veta vilken fargtyp
man har &r att kunna vélja klader,
accessoarer och smink som gynnar
just dig och tar fram dina drag pé
basta mojliga satt. Dessa ér bra
riktlinjer, men det @r dock viktigt aft
komma ih&g att det &r allt det &r

— riktlinjer. Bést hittar du dndé den
individuella férgpaletten genom att
helt enkelt testa dig fram, utan att
hélla stenhart fast vid regler och
trender.
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Varm

KIa dig i varma och
mustiga toner sa som
aubergine, vinrott
och Guldiga farger

Kall

Svala, kalla farger
passar dig bast, sa
som isbla och
smaragdgron.

Brackt

Mjuka toner! Som
vinréd och guldgul.

Klar

Toner som férhojer
dina kontraster:
Laxrosa, kamel,

blatt...



5.2. TIPS 2: IDENTIFIERA ja och smala axlar. Meningen &r
KROPPSTYPEN alltsé att balansera kroppen och f&

den att se proportionell ut genom
rétt val av plagg. Har du en péron

n stylist méste alltsé ha kun- formad kropp gér man sig bra i
E skap om mdénniskan, och inte byxor och klédnningar med bredare

minst om mdnniskokroppen. fall och a-linje kjolar. Féargvis ter sig
Utgdngslaget, och den obestridliga en ljus dvre del och mérk undre del
sanningen ar, att vi alla har véra smickrande.
egna helt unika kroppar. Det finns
dock en del olika kroppstyper som lfall du har vid F:
de flesta av oss kan identifiera sig bréstkorg och breda
med, och vilka fungerar fér dig oxlar — bredare én T
som stylist som en rétt traffséker din midja och haft =~
utg@ngspunkt. Att f& kroppen se — ar din kroppstyp | f‘ \ ~_
balanserad och symmetrisk ut &r en introvert triangel. § {
ndgonting varje stylist bér stréva ef- Det galler att vénda \
ter, och kunskap av kroppstyper ger fokusen din hoft,
dig en ytterligare insikt i vilka plagg och framférallt, I
som hjdlper och vilka som stjélper midja. Férglada ’
personen i fr&ga. Det finns flera byxor framstdr for-
olika benédmningar pé kroppsty- delaktigt och dven
perna, men byxor med breda
dessa fem &r 2 buntar smickrar din
kanske de bast s kropp dé de sét-

beskrivande;
Péron, Intro-

ter sig i linje med
axlarna. Midjehéga

vert triangel, kjolar passar dig
Rektangulér, definitivt!

Apple och

Timglas.

Ifall du har en rakare kroppsform
dar axlar, midja och héft ligger i
ungefdr samma linje, kallas din

En péron for-
mad kroppstyp

syftas till d& kroppstyp rektangulédr. | detta fall
nedre delen vill du kanske skapa en illusion

av kroppen av att du har en midja, genom att
ar bredare framhéava brést och héft. Farggran-
an den ovre na eller ljusa underdelar och skjor-
delen. Man tor med kragar och krés kan skapa
har allts& bred den efterléngtade effekten. Det kan
héft och lér, ocksd vara smickrande att kla sig i
smal mid-
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Du har en Gppel-
formad skepnad dé
tyngdpunkten pé din
kropp ligger kring
torson. Din hoft

ar smal och tittar
man rakt framifrén
ser omrédet kring
magen brett ut i
j@mfsrelse. Balten
framhéver det sma-
laste stdllet p& din
kropp och boot cut
jeans ger balans.
Tréjor och skjortor
med V-ringning far
din torso att se lang-
re ut.
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Ar dina axlar och héft lika breda,
och din midja gér en tydlig svacka?
Du har dé& en timglas figur. Du har
allts& kurvor vilka du kan framhéva
ytterligare pd manga olika sétt; bél-
ten vid midjan, skinny jeans, tighta
fodral klénningar och undredelar
med hég midja passar dig precis!

(Conelly 2011)

Féregdende tips &r framfér allt
riktlinjer och baserar sig pé& vad vi i
vastvarlden anser vara vackert; pro-
portionerligt, smal midja och kvinn-
liga former. Det viktigaste ar dock
alltid att du skall kédnna dig bekvém
i sina klader — din stil skall reflekte-
ra vem du &r som person och inte
hur ditt ytire ser eller inte ser ut!



6. ETT FOTOGRAFERINGS- OCH

STYLINGPROJEKT

itt projekt for detta exa-
mensarbete &r som sagt ett
fotograferings- och stylings-

projekt. Jag har anvant mig av fem
frivilliga modeller, alla kvinnor i 16-
23 érs aldern. Jag har besdkt deras
hem, gétt igenom deras garderober
och stylat dem med deras egna
klader och accessoarer enligt deras
egna personliga stil samt en av
va@rens trender. Dessutom har jag
s@klart anvént mig av den kunskap
jag fatt i och med att jag gjort detta
arbete. Jag har fotograferat sjalv
med min sambo som medfotograf,
och min lillasyster som &r utbildad
frisér och make-up artist har stétt
fér hér och smink.

6.1. TRENDANALYS S/S 14

& mode och trender stdr i
Ds’ror fokus pé detta arbete,

var vérens och sommarens
(s/s 2014) mode ett naturligt @mne
att forska i. Fér att komma igéng
innebar det att [&dsa igenom sé
mdnga modemagasin som mgjligt,
studera trenderna, titta igenom mo-
deuppslagen och analysera bilder-
na. En annan inspirationskdalla var
modeaffdrer av olika slag (H&M,
Gina Tricot, Zara) med deras nyaste
sortiment. | afférerna ér namligen
trenderna utstéllda pé ett mera

"ready-to-wear” -sdtt an vad de
kan vara i en “editorial” modetid-
ning. Sedan valde jag trenderna;
dels enligt smak och tycke och dels
enligt vilka som ké&ndes mest é&ter-
kommande. Tankekartan intill gjor-
de jag fér att f& en klar uppfattning
om vilka trender det egentligen ror
sig om a&rsmodell 2014. Tanke-
kartan baserar sig p& utbudet i de
modemagasin jag bladdrat igenom
samt de klédafférer jag vandrat
runt i. Jag gjorde ocksé sé kallade
"Moodboards”, det vill séga bild-
kollage med de rddande trenderna
for att illustrera en klar helhetsbild.
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En V-ringad urringning ar
véldigt populdrt under véaren
och sommaren 2014, och ju

djupare desto bittre &r
trendens melodi. Vill man
dock inte visa sd mycket
hud kan man l4dgga en topp
eller t-skjorta under, men
gérna i en annan férg eller
ett annat material s att

V-ringen framhévs

ordentligt iallafall.




Denim och jeans ar en
standigt aterkommande
klassiker som aldrig tycks
kunna gé ur stil helt, men
just nu dr denim extra
trendigt. Jeans-jackan &r
utan tvivel vérens ‘’miste’’.
Tyget skall gérna vara lite
slitet eller pa andra sétt
personligt med olika
monster, tryck eller varfor
inte ett par sjdlvgjorda jeans
sydda med lappteknik?




i

o —
oy

Skira, tunna tyger i chiffong
och spets passar perfekt till
var och sommar. Kimonos &r
ett trendigt plagg som for
tillfallet gar att hitta i manga
modebutiker. For att tuffa till
stilen lite kan en bryta av det
dlvlika och romantiska med
plagg i ndgot hardare mat-
erial eller en férg som bryter
av, eller varfor inte styla har
och smink 1 lite rockigare
stuk for en cool look.




Ryggsick, fransar,
statement, earcuffs och
klockor &r nyckelord nér det
kommer till accessoarer
under varen och sommaren
2014. Accessoarerna skall
verkligen synas och kan
gérna goras till huvudrollen
1 ens outfit. Nir det kommer
till vdaskor dr som sagt
ryggsicken tillbaka och gar
att hitta 1 ndstan vilken
modebutik som helst.




Sport och fitness dr vildigt
trendigt just nu. Overallt pa
sociala medier gors det
\ reklam for olika
/ = \\ fitnessklubbar och 6verlag
| en hélsosam och sportig
| : livstil. Detta speglas dven i
| \ en av varens hetaste trender.
Gym-shorts, sneakers och
J t mesh dr nagra av
nyckeorden nér det kommer
till den sportiga trenden.
Och férgrannt skall det
vara!




6.2. INTERVJUFRAGOR OCH
PERSONANALYS

&r att f& ett grepp om var per-
Fsons personliga stil tankte gick

jag igenom personernas garde-
rober for att se hurdana plagg de
gillar aft kla sig i. Dessutom gjorde
jag goéra en kort intervju med fréa-
gor angdende modellernas uppfatt-
ning av deras stil. Det var intressant
att j@mféra deras sjélvbild med den
uppfattning jag fétt av deras garde-
rob!

INTERVJUFRAGOR

1. Beskriv din stil.

2. Vad ér din favoritférg?

3. Vad tycker du bést om med
dig sjdlv - vad vill du géarna
framhdva?

4. Vilken &r din favorit typ av
plagg?

5. Har du ett "hatplagg”? Dvs

ett plagg du absolut inte
kénner dig bekvém med.

6. Anser du dig vara trend
medveten?
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Med de korta frégorna ville jag

ta reda p& hur modellerna ser sig
sjélva; vad de kénner sig bekvéma
i versus vad de helst inte kléar sig i.
Det var alldeles speciellt viktigt fér
mig att inte kld modellerna i klédder
de inte kénde sig bekvédma i - jag
ville ju inte styla dem kontra deras
personlighet!

Dé& jag gick igenom modellernas
garderob tittade jag sdrskilt efter
mojliga genomgéende férgteman
och hoppades ocksé hitta négra
nyckelplagg som representerade
né&gon av de pdgdende trenderna.
Jag tog ocksé& i modellernas farg-
och kroppstyp i &tanke, och for-
klarade fér dem vilken férgtyp de
ar och hur de bast framhdver sina
drag eller sin kroppstyp.

6.3. SAG "HEJI” TILL
MODELLERNA

et ér dags att presentera mo-
D dellerna som varit hyggliga

och modiga nog fér att delta
i mitt stylingprojekt. Anmdarknings-
vart @r att jag inte kant ndgon av
modellerna val nog fér att ha né-
gon tidigare uppfattning om deras
stilmdssiga bojelser.






JULIA

mans med sina féraldrar i

Kalkstrand Sibbo och skall strax
g8 ut hogstadiet. Nar jag tittade
igenom Julias garderob noterade
jag att den innehdll mycket jordnd-
ra farger. Hon hade flera stickade
tréjor samt olika sorts jeans och
shorts. Jag uppfattade hennes stil
som bekvdm men lade ocksd mar-

J ulia &@r 16 &r. Hon bor tillsam-

ke till ett intresse i kldder och mode.

Jag bestdmde mig fér att klé Julia
enligt Denim- trenden efter att jag
hittat ett flertal jeans samt en mérk-
bl& jeansjacka i hennes garderob.

Julias hudton &r varm sé& jag valde
ut en stickad tréja i en mérkbeige
ton samt en kragskjorta i en mustig
réd férg. Andra férger som skul-

le klé Julia ér till exempel vinréd,
guld och aubergine. D4 vi testade
kléderna frégade jag henne om
hon féredrog ldnga byxor eller
shorts. Hon svarade att hon gilla-
de shortsen. | intervjun framgick
att hon gillade att framhéava sina
dgon, s& hennes 6gon sminkades
i en brons/brunaktig sotning for att
ldgga lite fokus p& dem. Utdver det
ar sminket rétt diskret och naturlig
dé kladstilen var relativt simpel och
"laid-back”. Haret flétades i en fisk-
bensflata for att f& en liten "twist”
pé& en alldaglig frisyr.
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INTERVJU:
1. Trendig och flickig.
2. Har egentligen ingen favo

ritférg men tycker om réft,
vitt, blatt, orange...

3. Ogonen.

4. Spets, shorts, jeans, som
markl&der.

5. Nej.

6. Jal!

“Det var [atteroligt,
man fick bra idéer hur
man kan kombinera
olika kladesplagg, fixa
smink och s&. Det var
ocksd en bra 6vning
och roligt att sté fram-
for kameran.”

-Julia om sin medverkan i projektet
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Alder: 16
Stil: Trendigt och
flickigt

Trend: Denim
Fargtyp: Varm
Kroppstyp: Rak
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SINI

Sini &r 23 &r gammal och bor i Me-
ilans, Helsingfors. For tillfallet job-
bar hon pé& dagis och bor tillsam-
man med Kira som ocksd dr med i
detta projekt.

Fargskalan i Sinis garderob domin-
erades av svart, vitt, och grétt. Aven
om hon hade flertal basplagg sé
som jeans och stickade tréjor, hade
hon &ven mé&nga plagg med spe-
ciella skarningar och detaljer. Sini
podngterade sjalv att hon inte &r sé
trendmedveten, medan jaog genom
att titta igenom hennes klader fick
bilden av att hon gillar mode och
shopping ganska mycket.

Nar jag tittade igenom Sinis acces-
soarer fanns ddr en hel del “state-
ment” smycken — stora och kraftigt
framtrédande. Darmed bestémde
jag mig for att 1&ta tyngdpunkten
ligga pé& smycken enligt accessoar-
er- frenden. Resten av Sinis helhet
bestod av en randig &rmlds krag
skjorta, en svart kjol och ett par
svarta stévlar. D& fargskalan i
hennes garderob sé& tydligt var
svart, vitt och grétt behévde jag inte
fundera s& mycket p& hennes hud-
ton (klar) och vad som skulle fram-
héva den bast. Sini har tamligen
ljus hy, mérkt hér och bléa 6gon

— alltsé mycket kontraster. Skulle
man vilja framhd&va dem skulle
farger som laxrosa och kamel pas-
sa véldigt bral Déremot anser jag
att férger som svart och vitt inte
missgynnar n&gon hudton. Sini &r
ratt kort med en ganska rak
kroppsform, men tyndgpunkten lig-
ger lite mer p& nedre delen av kro-
ppen. Kjol med hég midja fram-
haver midjan och en [8st sittande
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topp ger éverkroppen volym fér att
balansera helheten. D& toppen
dessutom var tvérrandig gav det
annu mer effekt, d& tvarrandigt ger
en bredare vision. Sini féredrar att
kla sig |6st och ledigt s& mitt val till
outfit blev en lite mer uppkladd ver-
sion av hennes vardagskladsel.

INTERVJU

1. Enkel eller simpel, avslap-
pnad, mycket tréjor och
stora halsdukar.

2. Svart.

3. Tanker séllan pd det, men
kanske ansiktet.

4. Perfekt sittande bl&a slitna
jeans.

5. Vita korta leggins.

6. Ja.

-Sini om sin medverkan i projektet.




Think ”}
abot |
SUINNESS?







|

A
Alder: 23 ar &
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KIRA

Aven Kira bor tillsammans med Sini
i Mejlans, Helsingfors. Kira studerar
International Business pd Arcada
och jobbar vid sidan om.

| Kiras garderob var det mesta
svart. Det mesta var basplagg sé
som jeans, tréjor och T-skjortor. Jag
lade snabbt mérke till att hon hade
flera plagg i spets och andra trans-
parenta tyger, s@ trenden Transpar-
ency fall naturligt p& henne.

INTERVJU

1. Om jag fér vélja sé jeans
och t-skjorta varje dag,
men det &r roligt aft
klé upp sig till fest!

2. Svart
3. Att jag ér l&ng.
4 Vanlig svart t-skjorta med

ndgon bild pé.
5. 80-tals jackor.

6. Ja, men jag képer inte
klader enligt trend.
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Kira vill betona sin Iéngd, sé ett par
svarta stuprorsjeans jdmte klackskor
i samma farg framhdver hennes
langd ytterligare. Kiras 6gon &r
gréna sd jag sminkade dem med
en lilaaktig ton foér att framhéva
dem. Hennes hudton é&r varm eller
brackt men eftersom &ven hennes
garderob innehéll néstan bara svart
lade jag inte speciellt mycket vikt

pé det. Kiras hér ér rédblont och
hennes hy dr ganska ljus med lite
orange toner. Mustiga och grumliga
farger skulle framhéva hennes hér-
och hudton val!

”Jag tyckte det var
jatteroligt. Det var ett
annorlunda koncept
och fastdn det var lite
underligt att se nér
nan gdar igenom ens
garderob sé& var det
roligt att se nér du
satte ihop kldder som
man sjdlv inte ndgon-
sin skulle férsté att
satta ihop. Att leka
modell var riktigt roligt
- man ar ju inte s& van
vid det. Vi hade ju till
och med lite publik!”

-Kira om sin medverkan i projektet









Alder: 23

Stil: “Om jag far vélja s&
farkkun/t-skjorta varje dag, med det &r
roligt att k14 upp sig till fest!”

Trend: Transparancy

Fargtyp: Kall

Kroppstyp: Appel




SIMONE

Simone &r 18 &r gammal och bor
med sina féréldrar p& Skatudden i
Helsingfors.Hon blev student i vér
och skall studera mode i Karis kom-
mande host.

Simone hade mycket jordnéra férg-
er i sin garderob. Dar fanns mycket
ordindra plagg sdsom tréjor och
klader i trikd. Jag lade marke till aft
hennes garderob hade en valdigt
bra bas — hon hade mycket klader,
men f& plagg var lika varandra.
Alla klader var unika, vilket under-
|&ttar en varierande stil.

Simones kroppstyp ér rektangulér
och hennes férgtyp ar bréckt. Hon
passar bdst i jordnéra farger —
korall och pasteller — som inte drar
till sig f&ér mycket uppmdarksamhet.
Simones favoritférg ér mérkbla,
och hon hade ocksé flera fina
plagg i blétt i sin garderob, men
jag valde i alla fall att klé henne

i en lang korallfargad kjol, en
V-ringad skjorta och en ljusbeige
bustier i spets. Jag gillar verkligen
V-urringningstrenden, dé& den &r
smickrande pé s& gott som alla
kroppstyper. Ifall man inte vill kéra
med allt fér “vdgad” urringning

ar det perfekt med en topp, eller
som i detta fall bustier under. Den
korallfargade kjolen tar verkligen
fram hennes hud- och héarfarg pé
ett bra sétt medan den samtidigt
gynnar hennes kroppstyp d& den
framhdver nedre delen av hennes
kropp. Den V-ringade skjortan fyller
trenden och samtidigt som bustiern
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behaller helheten smakfull fram-
stdr den &ven som en snygg detal;.
Tillsammans utgdr plaggen en bal-
anserad och stilren helhet!

INTERVJU

1. Ganska vanlig, tycker
om klanningar, tunikor,
s@nt som &r ganska [&st.
Brukar anvénda smycken
for att piffa upp stilen.

2. Bl&, speciellt mérkblatt

3. Aft jag ér en lugn men
nyfiken person.

4. Min gréna byxdress.
5. "Hupparen”.
6. Jal

-Simone om sin medverkan i projektet.
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Alder: 18
Stil: “Ganska vanlig, tycker om
klanningar, tunikor - sant som ar
ganska l6st. Brukar anvénda smycken
for att piffa"‘ghpp stilen

Trend: V-Necks

Fargtyp: Kall/klar

Kroppstyp: Rak




ANDREA

Den 21- &riga Andrea &r Sim-
ones storasyster och bor ocksé

p& Skatudden i Helsingfors. | hést
skall Andrea inleda sina studier vid
Svenska Handelshégskolan i Hels-
ingfors.

Andrea har en stor garderob som
till stérsta delen innehéller 6vre
delar som toppar. Det var alltsd in-
gen stérre 6verraskning d& Andrea
nédmnde blusar som sitt favorit-
plagg! Till min fértjusning fann jag
mycket férg i Andreas garderob,
ndgot jag tidvis saknat i mina an-
dra modellers garderober. Andrea
sade att hon gillar glada férger, sé
hennes trend blev Bright Colors.
Jag hittade ocksd tvé& par skor av
den finska skodesignern Minna
Parikka, vars véaldigt férggranna,
uppseendevéckande skor passade
utmarkt till temat! D& jag stéll-

de Andrea fradgan ifall hon anser
sig vara tfrendmedveten, svarade
Andrea “nja”, men bland annat
hennes skosamling skvallrar om ett
visst intresse i mode.

Andrea &r rétt sd kort och relativt
liten. Tyngdpunkten p& hennes
kropp ligger pd dverkroppen, alltsé
ar hennes kroppsform en introvert
triangel. Jag klédde henne i ett par
bla chinos vilka passade perfekt in
b&de pé& trenden, hennes fargpref-
erenser samt kroppsform dé fokus
p& nedre delen av kroppen jGmnar
ut en introvert triangel- formad
skepnad. Som &vre del valde jag
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ut en svart assymetrisk kavaj samt
en svart topp att ha under. Ett par
chockrosa skor med “kaninéron”
a la Minna Parikka samt ett silver-
armband och ett férggrant hals-
band bidrog till en elegant helhet!

INTERVJU
1. Klassisk och enkel.
2. Har médnga, men frémst

glada férger.

3. Benen.
4. Blusar.
5. Kjolar.
6. Nja

-Andrea om sin medverkan i projektet
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Elder: 21 &

otil: Klassiskt och enkelt
Trend: Bright colors

Fargtvp: Brickt

Eroppstyp: Introvert tnangel



/. RESULTAT

& forberedelserna var
gjorda och modellerna
var kladda var det bara

bildbevisen som fattades — dags
att fotografera! Till en bérjan
planerade jag att utféra fotoses-
sionen i en studio, men be-
stdmde mig fér att fotografera
modellerna i deras hemmiljder,
eftersom jag upplever att det
infér en viss charm och mera

liv till bilderna! Exempelvis Julia
som bor pd landet i Sibbo, fo-
tograferade vi hemma i hennes
familjs véxthus.

Jag sjélv och min sambo Jonas
fungerade som fotografer. Vi
har béda fotograferat mycket
och med tv& kameror ar chan-
sen till fler lyckade, stilmassigt
olika bilder dubbelt s& stor!
Uppslagen innehéller ungefar
lika mycket bilder ur bégge ka-
merorna. Genom att ta bilderna
sjdlv hade jag battre kontroll
dver situationen och det ar var
prégel som avspeglas i bilder-
na. At géra s& mycket som
mojligt sjalv, och séledes lam-
na ett starkt eget fingeraviryck

i slutresultat, var forstés viktigt
eftersom detta ar mitt examens-
arbete.

Jag strévade efter ett slutresultat
dar ett modeuppslag fungerar

som produkt. Jag anvande mig
av Adobe Photoshop fér att
redigera bilderna och fér att
ldgga ihop bildkollagen. Varje
person fick ett uppslag var, dar
férsta sidan bestdr av en stor
bild dar modellens hela beklad-
nad kan besk&das, medan den
andra sidan omfattar ett kollage
av detaljbilder samt en liten fak-
taruta med trivia om modellen
samt om trenden i fréga.
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8. SLUTORD

tt skriva examensarbete har

varit en l&ng process. Det

har sé&klart varit roligt dé jag
forskat, lart mig, skrivit om och uté-
vat saker jag &r valdigt intresserad
av. Det har varit givande att férdju-
pa mig i ett dmne jag tidigare bara
skrapat ytan p& och att via fotopro-
jektet f& utéva det jag lart mig av
mitt arbete.

Jag ér glad att jag valde Styling ur
ett modeperspektiv som amne Hill
mitt examensarbete. Trots att det &r
ett relativt nytt yrke blev jog positivt
dverraskad dver hur mycket fakta
och information det finns om am-
net. Jag &r aven valdigt néjd med
mitt fotograferings- och stylingpro-
jekt d& det gav mig majlighet till att
utdva det jag lart mig pé ett sétt jag
tyckte var roligt och givande. Jag
l&drde mig n&got av varje modell
och varje fotosession och framfs-
rallt blev jag béttre p& att kénna
igen férg- och kroppstyp samt hur
jag skulle géra fér att till exempel
framhava n&gons hudton. | bér-
jan kdndes det lite pinsamt att rota
bland frammande mdanniskors kla-
der. Det ndstan kéndes som om jag
inkréktade p& né&gons privatliv, men
vid de sista fotosessionerna hade
jag vant mig och kunde modigt gé
igenom deras kladder, smycken och
skor som om jag aldrig gjort ndgot
annat.

Som sagt har jag lart mig valdigt
mycket. Jag vet var man kan utbil-
da sig till stylist, hur man kan pla-
cera sig pd arbetsmarknaden och
vilka egenskaper man bér ha och
kunskaper som &r bra att ha. Jag
har lart mig om modestylistens his-
toria samt om ké&nda stylister som
visar att man kan klara sig mer én
bra p& detta yrke. Jag har lart mig
utéva det som jag skrivit till pappers
i praktiken. Det @r dock inte bara
det jag forskat i och skrivit om som
jag lért mig av; jag har aven lart
mig av sjalva processen att skriva
ett examensarbete. Detta har varit
det absolut mest omfattande arbete
jag gjort under min studietid och
det har krévts mycket av mig fér att
f& det fardigt.

Framférallt ér jag en erfarenhet
rikare.



TACK TILL

JULIA, SINI, KIRA, SIMONE OCH ANDREA

for att ni modigt och snéllt stallde upp som modeller

BERIT

fér handledning, tips och réd

FREDRIKA

for att du stallde upp som smink- och hartylist och gjorde ett fantastiskt jobb

FAMIL) OCH VANNER

for stéd, hjalp och uppmuntrande ord

JULKAISUAPU OY DELTA

som tryckte upp mitt arbete och var engagerade och hjélpsamma

JONNI

min klippa (och medfotograf)
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pin/180214422562437949/

http://www.instyle.co.uk/fashion/
shows/new-york-fashion-week-
spring-summer-2014/marche-
sa-ss14-3

http://www.reveal.co.uk/fashion/
i1604554-8/fashion-hm-kimo-
no-hm.html
http://blog.stockholmmarket.com/
fashion-week-day-2-ida-sjostedt/

(Samtliga kéllor léasta v&ren 2014)

BILDER PA JULIA, SINI, KIRA, SIMONE
OCH ANDREA

Fotografer: Johanna Lindberg och
Jonas Lénnberg

Styling: Johanna Lindberg

Ha&r och smink: Fredrika Lindberg

PARMBILD

Fotografer: Johanna Lindberg och
Jonas Lénnberg
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