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The purpose of this functional thesis was to create a new visual appearance and
website for the accounting company Tiliduetto, which is a small Helsinki-based
company specialized in the accounting and financial management of business
owners and small limited companies. The content, functionality and visual
appearance of the old website no longer corresponded to the image that the
company wanted to embody with their brand. The goal was to build a modern and
user-friendly website that is visually attractive and in line with the new corporate look.
The client’s main wishes for the new website were a clear structure, ease of use and
responsiveness so that the new site would adapt seamlessly to different devices and
platforms. In addition, the client also hoped that the website would give a
professional and reliable image of the company.

The theoretical part of the thesis deals with the concepts of visual appearance and
brand identity in general. In addition, the thesis delves into digital marketing
communication and considers the importance of a website in the marketing
communication of a small business. The theoretical part of the thesis also introduces
the design and implementation process of a website, as well as the WordPress
content management system based on open source code and its plugins. In addition,
the technical implementation of a website is reviewed concerning the structure,
usability and optimization of a website.

In the functional part of the thesis, Tiliduetto’s new visual look is updated and graphic
guidelines are created. The functional part of the thesis also looks into the
construction of the company’s new website using the WordPress content
management system. In addition, the functional part reviews the choices made for
the website during the construction phase and explains the development process of
the website to the readers.

The project was successful. The new website and the updated visual look strengthen
Tiliduetto’s brand and give the company a professional image.

Keywords: Visual appearance, marketing communications, web design, WordPress
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1 Johdanto

Tama opinnaytetyo on toteutettu yhteistyodssa tilitoimistoyritys Tilidueton

kanssa, ja sen tavoitteena on luoda yritykselle uusi helppokayttdinen ja kaytta-
jaystavallinen verkkosivusto kayttaen WordPress-julkaisujarjestelmaa. Samassa
yhteydessa paivitetaan yrityksen visuaalinen ilme ja maaritellaan yritysilmeen
graafiset linjaukset. Tydelamalahtéinen opinnaytety6 jakautuu kahteen osaan,

teoreettiseen ja toiminnalliseen.

Teoreettisessa osassa kasitelladn seka perinteista etta digitaalista markkinointi-
viestintaa kasitteina ja pohditaan verkkosivuston merkitysta osana yrityksen
markkinointiviestintaa. Lisaksi tutustutaan verkkosivuston tekniseen suunnitte-
luun ja julkaisujarjestelmiin seka erilaisiin web-suunnittelun osa-alueisiin, kuten
sivuston rakenteeseen ja optimointiin. Teoreettisessa osassa kasitellaan myos
yrityksen visuaalista ilmetta ja brandi-identiteettia samalla pohtien visuaalisen
identiteetin merkitysta yritykselle seka sita, mista elementeista visuaalinen ilme

muodostuu.

Opinnaytetyon toiminnallinen osa avaa paivitetyn yritysilmeen suunnittelupro-
sessia ja sen toteutusta kaymalla 1api, kuinka uusi yritysilme muodostui ja mita
eri elementteja siihen kuuluu. Lisaksi opinnaytetyon toiminnallisessa osassa
kaydaan lapi Tilidueton uuden verkkosivuston toteuttamista seka sivuston visu-
aalisen ilmeen ja rakenteen suunnittelua. Osiossa esitellaan myos toimeksian-

non yhteydessa toteutettu uusi verkkosivusto.

Opinnaytetyon tavoitteena on esitella pienen yrityksen verkkosivuston suunnit-
telu- ja toteutusprosessia. Lisaksi tavoitteena on avata yrityksen visuaalisen il-
meen uudistusprosessia ja pohtia sita, kuinka visuaalisin keinoin on mahdollista
vahvistaa yrityksen brandia ja imagoa. Visuaalinen ilme koostuu yleensa lo-
gosta, brandivareista, typografiasta, kuvamaailmasta seka muista mahdollisista

graafisista elementeista. Tilidueton iimeen uudistuksessa keskitytaan erityisesti



vanhan logon paivittdmiseen, varipaletin suunnitteluun ja typografian maaritte-

lyyn.

Prosessin aikana toteutetaan asiakasyrityksen nakoinen, asiakkaan toiveiden
mukainen seka uusia visuaalisia linjauksia noudattava verkkosivusto, joka pal-
velee yritysta pitkaan, erottuu kilpailijoista ja puhuttelee yrityksen kohderyhmaa.
Lopputuloksena on toimeksiannon pohjalta toteutettu valmis kokonaisuus, jonka

osa-alueita on tuotu ilmi opinnaytetyon eri vaiheissa.

2 Toimeksianto ja tavoitteet

Toimeksianto alkoi alkukartoituksella, jossa tutustuin asiakkaan briiffauksen
pohjalta yritykseen, heidan asiakaskuntaansa seka alalla vallitsevaan kilpailuti-
lanteeseen. Samassa yhteydessa kartoitettiin Tilidueton visuaalisen ilmeen ja
verkkosivuston uudistuksen taustat seka ajan myoéta ilmenneet ongelmat ja tar-
peet. Alkukartoituksessa syntyneet toiveet ja ajatukset koostettiin tiiviiksi yh-

teenvedoksi.

2.1 Tiliduetto

Tiliduetto on Lansi-Helsingissa sijaitseva kokenut ja ammattitaitoinen tilitoimisto,
joka on erikoistunut toiminimiyrittajien ja pienten osakeyhtididen kirjanpitoon, ta-
loushallintoon ja tilinpaatospalveluihin. Tiliduetto haluaa olla pienesta koostaan
huolimatta tdyden palvelun tilitoimisto, joka hoitaa edella mainittujen palveluiden
lisdksi asiakkaiden veroilmoitukset ja antaa tarvittaessa myds yritysneuvontaa

ja konsultointia. (Honkajuuri-Kukkonen 2023; Wasenius 2023.)

Tiliduetossa toimii kaksi yrittajaa, Mia Honkajuuri-Kukkonen seka Mirelle Wase-
nius. Yrittajat kertovat, etta Tiliduetto on perustettu, tai oikeammin muodostunut,
vuonna 2014, jolloin yrityksen pohjalla toiminut suurempi tilitoimistoyritys lopetti

toimintansa. Kyseisella yrityksella oli yli 30 vuoden aikana kertynyt vakaa asia-



kaskunta, josta iso osa periytyi uudelle yrittajakaksikolle. Tiliduetto syntyi kay-
tannossa isolta osin valmiille asiakaskunnalle, eika varsinaista brandaysta tai
muita aloittavan yrityksen toimia asiakashankintoineen tarvinnut yrityksen alku-
taipaleella juurikaan tehda. Tilidueton yrittgjat kokevat kuitenkin tarkeaksi sen,
etta yritys vaikuttaa elinvoimaiselta, nykyaikaiselta ja houkuttelevalta ja haluavat
tasta syysta uudistaa seka yrityksen ilmeen etta verkkosivuston. (Honkajuuri-
Kukkonen 2023; Wasenius 2023.)

2.2 Lahtotilanne

Tilidueton vanha verkkosivusto oli tehty noin kymmenen vuotta sitten
WordPress-alustalle. Vanha sivusto oli edelleen toimiva ja kayttokelpoinen,
mutta oli vuosien saatossa jaanyt teknisilta ominaisuuksiltaan hieman jalkeen ja
kaipasi nain ollen paivitysta nykyaikaan. Myos sivuston visuaalisen ilmeen koet-
tiin olevan hieman raskas ja tunkkainen, joten erityisesti sivuston visuaaliseen
ulkoasuun toivottiin keveytta ja raikkautta. (Honkajuuri-Kukkonen 2023; Wase-
nius 2023.)

Tilidueton vanha yritysilme koostui kaytannossa logosta seka logossa kayte-
tyista vareista, joita ei oltu sen tarkemmin maaritelty tai linjattu. Logo oli ollut
olemassa noin kymmenen vuoden ajan, eika siina koettu olevan mitaan varsi-
naista vikaa. Tasta syysta logoa ei ollut tarkoitus Iahtea isoilta osin ja radikaalisti
muuttamaan, vaan tavoitteena oli tehda logolle vain kevytta ja pienimuotoista

paivitysta. (Honkajuuri-Kukkonen 2023; Wasenius 2023.)

2.3 Tavoitteet

Tilidueton yritysilmeeseen kaivattiin selkeytta seka yhtenaisia linjauksia, jotta
yrityksen ilme olisi kokonaisuudessaan ehea ja tunnistettava. Toimeksiannon
tavoitteena oli suunnitella asiakasyrityksen toiveiden mukainen, selkea ja rento
visuaalinen ilme, joka viestii luotettavuutta, asiantuntijuutta ja on helposti Iahes-

tyttava. limeen toivottiin kestavan aikaa ja olevan helposti implementoitavissa



seka yrityksen uudelle verkkosivustolle etta muihin mahdollisiin markkinointi-
viestinnan materiaaleihin ja tarpeisiin. (Honkajuuri-Kukkonen 2023; Wasenius
2023.)

lImeen uudistuksen tarkoituksena oli paivittaa yrityksen logo, suunnitella yrityk-
selle brandivaripaletti ja maaritella yrityksen typografiset valinnat. Nama kaikki
oli tarkoitus koostaa graafiseksi ohjeistukseksi, johon pohjautuen voitaisiin
suunnitella ja toteuttaa yrityksen uuden verkkosivuston visuaalinen ilme. Myos
yrityksen tulevaisuudessa tapahtuva markkinointi ja viestinta tulisivat noudatta-
maan toimeksiannon aikana tehtyja graafisia linjauksia. (Honkajuuri-Kukkonen
2023; Wasenius 2023.)

Lisaksi toimeksiannon tavoitteena oli suunnitella ja toteuttaa Tiliduetolle nykyai-
kainen ja tyylikas WordPress-pohjainen verkkosivusto, joka antaisi yrityksesta
ammattimaisen, osaavan ja vakuuttavan kuvan herattamalla potentiaalisissa
asiakkaissa luottamusta ja mielenkiintoa. Uuden verkkosivuston oli tarkoitus
my0s erottaa Tiliduetto sen Kilpailijoista ja lisata myyntia. Sivuston toivottiin ole-
van helppokayttdinen, kayttajaystavallinen seka teknisiltda ominaisuuksiltaan toi-
miva, kuten responsiivinen ja hakukoneystavallinen. (Honkajuuri-Kukkonen
2023; Wasenius 2023.)

3 Visuaalinen ilme ja brandi-identiteetti

Visuaalisuudella on tarkea rooli seka mielikuvien etta tunnettuuden luomisessa,
silla kuvat ja visuaaliset tunnisteet jaavat usein helpommin mieleen kuin sanat
ja lauseet (Nakemystehdas MBE i.a.). Tasta syysta visuaalisen ilmeen tulisikin
olla aina linjassa yrityksen toiminnan kanssa ja herattaa kohderyhmassa seka
asiakkaissa toivotunlaisia mielikuvia samalla tuoden yritykselle uskottavuutta ja
vaikuttavuutta (Pohjola 2019, 15).



3.1 Visuaalinen ilme

Visuaalinen ilme keskittyy nimensa mukaisesti yrityksen visuaalisiin osa-aluei-
siin, kuten logoon, varipalettiin, typografiaan, kuvamaailmaan seka muihin graa-
fisiin elementteihin. Nailla kaikilla tuetaan yrityksen brandia ja autetaan ihmisia
seka muodostamaan mielikuvia yrityksesta etta yritysta jadmaan ihmisten mie-
leen. (Dagmar 2020.) Yksi visuaalisen ilmeen tarkeimmista tehtavista on raken-
taa ja valittaa maariteltyjen tavoitteiden mukaista mielikuvaa kohdeyleisolle. Vi-
suaalinen ilme asettaa raamit sille, miten yhtenainen ja tunnistettava viesti ra-
kennetaan ja miten sita yllapidetaan eri kanavissa. On tarkea3, etta viestin vas-
taanottaja tunnistaa markkinointiviestinnan tulevan tietysta lahteesta ja osaa vi-
suaalisten elementtien avulla yhdistaa viestit oikeaan organisaatioon. (Pohjola
2019, 103, 140, 149.)

Yksi visuaalisen identiteetin paatehtavista on luoda organisaatiolle nakyvyytta ja
tunnistettavuutta ja sita kautta myyntia joko suoraan tai valillisesti. Visuaalisen
ilmeen avulla on mahdollista erottautua ja vaikuttaa asiakkaan tunteisiin ja jar-
keen. Ihminen havainnoi suurimman osan ymparistostaan nakemalla, ja aivojen
vastaanottamasta informaatiosta suurin osa on visuaalista. Myds muut aistit voi-
vat vaikuttaa ihmisten tunnetasoihin voimakkaasti, mutta suurin osa paatoksista
tehdaan silti nakohavaintojen perusteella. Visuaalisen ulkoasun avulla on siis
mahdollista herattaa tunteita ja maaritella, milla tavoin vastaanottaja kokee vies-
tin ja sen kautta yrityksen, palvelun tai tuotteen. Taman takia visuaalinen iime
on olennainen osa yrityksen, palvelun tai tuotteen identiteettia. Erityisesti aloilla,
joilla on paljon kilpailua, tai yrityksessa, joka on vasta toimintansa alkutaipa-
leella, on visuaalisin keinoin erottautuminen entista suuremmassa roolissa.
(Pohjola 2019, 18, 43, 109.)

Ihmisten luottamus yritystd kohtaan vahvistuu, kun valitetty viesti ja siihen liit-
tyva visuaalinen ulkoasu on tunnistettavissa ja identifioitavissa tiettyyn organi-
saatioon. Yksi tarkeimmista syista rakentaa vahva ja toimiva visuaalinen ilme on

juuri tasta saavutettava luottamus, jolla voi olla iso merkitys ostopaatoksen syn-



tymiselle. Lahes kaikessa markkinoinnissa, oli kyse sitten tuotteista tai palve-
luista, on keskiossa luottamuksen saavuttaminen. Tama luottamus korostuu en-
tisestaan, jos kyseessa on tuote tai palvelu, jonka visuaalinen markkinointivies-
tintd on sen ainoa nakyva osa. Esimerkiksi digitaalisessa muodossa myytavien
palveluiden kohdalla asiakas joutuu tekemaan ostopaatoksen hyvin pitkalti poh-

jautuen juuri visuaalisiin seikkoihin. (Pohjola 2019, 50, 54.)

3.2 Brandi-identiteetti

Brandi-identiteetti eli brandimielikuva on visuaalista ilmetta huomattavasti katta-
vampi kokonaisuus, joka maarittelee, millaisen kuvan yritys, tuote tai palvelu ha-
luaa valittaa asiakkailleen ja sidosryhmilleen (Gredi 2021). Brandin rakentami-
nen vaatii aikaa, suunnittelua ja johdonmukaisuutta, silla brandi-identiteetti ra-
kentuu laajasti brandin visuaalisista, sanallisista ja kayttaytymiseen liittyvista
elementeista. Se ei siis rajoitu vain visuaalisiin ja konkreettisiin alueisiin vaan
kasittda myos subjektiivisemmat osat, kuten brandin aanensavyn, arvot, mieli-

kuvat, kokemukset ja lupaukset. (Dagmar 2020.)

Brandi-identiteetti kattaa siis kaikki visuaaliset, sanalliset ja kayttaytymiseen liit-
tyvat elementit, joita organisaatio viestii yleisOlleen. Brandi-identiteetti auttaa yri-
tystéd saamaan yhteyden kohdeyleis66n ja huolehtii siita, mita brandi edustaa ja
mita se tarjoaa. Tavoitteena onkin, etta brandi-identiteetti olisi yhtenainen ja joh-
donmukainen kaikissa vuorovaikutuspisteissa, jotta asiakkaille muodostuisi sel-
kea ja positiivinen kuva yrityksesta. (Thakur 2023.) Brandi-identiteetin avulla yri-
tyksellda on mahdollisuus erottua kilpailijoista ja optio rakentaa vahvaa suhdetta
asiakkaisiin, mika puolestaan mahdollistaa pitkaaikaisen brandiuskollisuuden
saavuttamisen. Brandi-identiteetti on olennainen osa markkinointia ja strategista
suunnittelua, ja sen kehittdminen vaatii huolellista suunnittelua ja syvallista ym-

marrysta yrityksen ja sen kohdeyleisdn tarpeista ja odotuksista. (Blink i.a.)

Voitaneen siis sanoa, etta hyvin rakennettu brandi-identiteetti voi auttaa yritysta
luomaan vahvan tunnesiteen kohdeyleisoon ja asiakkaisiin. Yritysilmeen ja

brandi-ilmeen valillda on voimakas yhteys, silla visuaalinen ilme on tarkea osa



laajaa brandi-identiteettia ja auttaa valittamaan brandin arvoja ja viesteja visu-
aalisin keinoin. Visuaalisen ilmeen merkitys korostuu erityisesti silloin, kun yritys

ei ole kohdeyleisdlle ennestaan tuttu.

4 Verkkosivusto osana markkinointiviestintaa

Nykypaivana asiakkaat 10ytyvat enenevassa maarin verkosta, silla internetista
on tullut ihmisten jokapaivainen tiedonhakupaikka. Tiedonhaku ja eri vaihtoehto-
jen kartoitus on internetin valityksella nopeaa, ja kaikki informaatio on verkossa
saatavilla ympari vuorokauden. (Karjaluoto ym. 2022, 19.) Verkkosivustot edus-
tavat yritysta ja palvelevat asiakasta silloinkin, kun kukaan yrityksen edustaja ei
ole fyysisesti paikalla. Lisaksi potentiaaliset asiakkaat I0ytavat usein tarvitse-
mansa tiedon yrityksen verkkosivustolta myos yrityksen aukioloaikojen ulkopuo-
lella. Tasta syysta verkkosivustosta on tullut yksi yrityksen tarkeimmista markki-

nointiviestinnan keinoista. (Helpot Kotisivut 2023.)

4.1 Markkinointiviestinta

Markkinointiviestinta on liiketoiminnan kilpailukeino, jonka tarkoituksena on
suunnitella, toteuttaa ja hallita vuorovaikutusta organisaation ja sen kohderyh-
mien, kuten asiakkaiden ja yhteistyokumppaneiden, valilla. Markkinointiviestin-
nan paaasiallinen tarkoitus on lisata palvelun tai tuotteen tunnettuutta ja sita
kautta myyntia — joko suoraan tai valillisesti. Myynnin lisaksi markkinointiviestin-
nan tarkoituksena on vaikuttaa pitkalla tahtaimella asiakkaiden mielipiteisiin yri-
tyksesta. (Isohookana 2007, 35, 62, 132.) Markkinointiviestintd koostuu useista
eri elementeista, kuten mainonnasta, myynninedistamisesta, henkilokohtaisesta
myyntityosta ja asiakaspalvelusta, suoramarkkinoinnista seka tiedotus- ja suh-
detoiminnasta. Naita valineita ja tekniikoita kaytetaan yleensa integroidusti ta-

voitellen yhtenaista ja tehokasta viestintaa. (Karjaluoto 2010, 10-11.)



Markkinointiviestinnan avulla pyritaan vaikuttamaan kohderyhman ostokayttay-
tymiseen ja jopa ajattelutapaan. Markkinointiviestinta onkin olennainen osa yri-
tyksen markkinointistrategiaa, ja sen avulla voidaan auttaa organisaatiota luo-
maan tunnettuutta, rakentamaan yritysmielikuvaa, yllapitamaan ja vahvista-
maan suhteita asiakkaisiin seka saavuttamaan liiketoiminnallisia tavoitteita.

(Folcan i.a. a)

Markkinointiviestinnan yhtena tavoitteena on informoida ja tiedottaa kohderyh-
maa yrityksen toiminnasta, tuotteista ja palveluista ja talla tavoin vaikuttaa koh-
deryhmaan saaden heidat reagoimaan toivotulla tavalla, esimerkiksi tekemaan
ostopaatoksia. Markkinointiviestinnan tavoitteena on myos luoda positiivista
brandikuvaa ja -identiteettia, jonka kautta on mahdollista rakentaa pitkaaikaisia
suhteita asiakkaisiin, sidosryhmiin seka yhteisoihin ja sitouttaa kohderyhmat yri-
tykseen. (Karjaluoto 2010, 11-13.) Markkinointiviestinta tahtdd myynnin lisaksi
kaikkia osapuolia tyydyttaviin, kestaviin ja kannattaviin asiakassuhteisiin, silla
nykyaikaisessa markkinointiajattelussa korostetaan pitkaaikaisten asiakassuh-
teiden tarkeytta (Isohookana 2007, 63).

Markkinointiviestinnan suunnittelussa on huomioitava mm. kohderyhmat, vies-
tinnan kanavat, sisalto, ajoitus ja budjetti. On tarkeaa, etta viestinta on kohden-
nettua, selkeaa, vaikuttavaa ja johdonmukaista yrityksen brandin ja tavoitteiden
kanssa. Lisaksi markkinointiviestinnassa tulee seurata ja analysoida tuloksia te-
hokkuuden arvioimiseksi ja tarvittaessa on tehtava muutoksia markkinointistra-
tegiaan. (Isohookana 2007, 91, 93, 96-97.)

Yksi tarkea paatos markkinointiviestinnan suunnittelussa on eri viestintaka-
navien valinta. Valintaan vaikuttavat monet eri tekijat, kuten liiketoiminnan
luonne, tuotteen markkina-asema, alan kilpailutilanne seka asiakkaiden tarpeet.
Yrityksen markkinointistrategiaa miettiessa onkin harkittava tarkkaan kaikki
markkinointiviestinnan eri keinot seka niiden yhdistelmat ja kuinka ne palvelevat
parhaiten juuri yrityksen tarpeita. On osattava olla yhta aikaa seka analyyttinen
etta luova, silla erityisesti luovuudella on mahdollista erottua tehokkaasti kilpaili-
joista. (Isohookana 2007, 107-108.)



Markkinointiviestinnan merkitys voidaan yksinkertaisimmillaan tiivistaa seuraa-
vaan toteamukseen: ilman markkinointiviestintda moni maailmankuulu brandi ei
olisi laheskaan yhta tunnettu kuin nykypaivana on ja moni tunnettukin tuote tai
palvelu jaisi myymatta ja ostamatta (Karjaluoto 2010, 27). Karjaluodon ym.
(2022) mukaan digitalisaatio ja teknologia ovat muokanneet markkinointiviestin-
taa siten, etta verkosta on tullut yksi tarkeimmista ja suurimmista markkinointi-

viestinnan alustoista (Karjaluoto ym. 2022, 19).

4.2 Digitaalinen markkinointiviestinta

Digitaalinen markkinointiviestinta on markkinointiviestinnan osa-alue, joka kes-
kittyy digitaalisten kanavien ja valineiden kayttoéon markkinoinnissa. Se hyodyn-
taa tietotekniikkaa, internetia ja muita sahkaisia tai interaktiivisia viestintavali-
neita tavoittaakseen ja sitouttaakseen kohdeyleisdja. (Karjaluoto 2010, 13.) Ny-
kypaivana tarkeimpia digitaalisia markkinointialustoja ovat erityisesti verkkosi-
vustot, hakukoneet, mobiilisovellukset, sahkdposti seka sosiaalinen media (Kar-
jaluoto ym. 2022, 17-19). Digitaalisen markkinointiviestinnan kanavat voivat olla
hyvin moniulotteisia, silla ne ovat osittain sulautuneet perinteisempiin markki-
nointiviestinnan osa-alueisiin. Esimerkiksi sanomalehdet voivat olla nykypai-
vana myos digitaalisia. Tasta syysta onkin vaikeaa erotella tarkasti, lukeutuuko
joku markkinointiviestinnan kanava digitaalisen markkinointiviestinnan piiriin vai
ei. (Karjaluoto 2010, 14.)

Digitaalinen markkinointiviestinta on tarkea ja merkittava osa organisaatioiden
markkinointistrategiaa, silla se mahdollistaa perinteisia medioita tehokkaamman
kohdentamisen, personoinnin ja vuorovaikutuksen asiakkaiden kanssa. Toki
kaikki markkinointiviestinnan maaritelmat ja linjaukset patevat myos digitaali-
sessa markkinointiviestinnassa, mutta digitaalisten keinojen avulla kyetaan

usein tavoittamaan kohderyhmat helpommin. (Karjaluoto 2010, 13-15.)

Tarkea osa-alue digitaalisessa markkinointiviestinnassa ovat verkkosivustot ja
verkkokaupat, silla ne tarjoavat organisaatioille alustan, jolla voi esitella tuot-
teita, palveluita sekd brandia. Lisaksi verkkokaupat mahdollistavat tuotteiden
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myynnin suoraan verkossa. (Popa 2019.) Niin verkkosivustot kuin verkkokau-
patkin hyotyvat hakukoneoptimoinnista (SEO), jonka kaytanteilla ja strategioilla
pyritdan parantamaan organisaation nakyvyytta hakukoneissa, jotta potentiaali-
set asiakkaat |oytaisivat yrityksen verkkosivuston helpommin. (Suomen Digi-

markkinointi i.a. a)

Toinen nykypaivana erityisen tarkeaan rooliin noussut digitaalisen markkinointi-
viestinnan osa-alue ovat erilaiset sosiaalisen median alustat, kuten Instagram,
Facebook, LinkedIn ja X (entinen Twitter), joilla organisaatiot voivat helposti ja-
kaa sisaltda ja olla vuorovaikutuksessa asiakkaidensa kanssa (Meltwater 2021).
Digitaalista markkinointiviestintaa ovat myos sisaltomarkkinointi, jossa korkea-
laatuiset ja hyodylliset sisallot — kuten blogikirjoitukset ja videot — houkuttelevat
ja sitouttavat kohdeyleis6a, seka sahkopostimarkkinointi, jossa viesteja, tarjouk-
sia ja tapahtumakutsuja lahetetaan myyntitarkoituksessa suoraan asiakkaiden
sahkoposteihin (Ketonen 2023).

Digitaalisen markkinointiviestinnan suurena etuna ovat mahdollisuudet datan
tarkkaan mittaamiseen ja analysointiin. Tama auttaa organisaatioita ymmarta-
maan markkinointitoimenpiteidensa tehokkuutta ja tekemaan tarvittavia muutok-
sia parantaakseen tuloksia. Digitaalisuus tarjoaa myos mahdollisuuden perso-
noida viestintaa, kohdentaa mainontaa tarkasti ja saada valitonta vuorovaiku-

tusta asiakkaiden kanssa. (Dimma i.a.)

Nykyaikaiset digitaaliset mediat ovat tulleet olennaiseksi osaksi taman paivan
markkinointiviestintaa, vaikka ne eivat taysin tulekaan syrjayttamaan perinteis-
ten massamedioiden, kuten television, radion ja printtimedian asemaa. Digitaali-
sen viestinnan etu verrattuna perinteisempaan viestintaan on sen erinomainen
kohdennettavuus, mika tekee digitaalisesta markkinointiviestinnasta kustomoita-
vampaa ja henkilokohtaisempaa. Toinen merkittava etu liittyy digitaalisten medi-
oiden interaktiivisuuteen, jonka avulla saadaan luotua vuorovaikutusta halutun
kohderyhman kanssa. (Karjaluoto 2010, 127.)
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Markkinointiviestinnassa paastaan usein parhaaseen mahdolliseen lopputulok-
seen kayttamalla useampaa kuin yhta mediaa. Huolellisen mediasuunnittelun
avulla voidaan tavoittaa oikeat kohderyhmat oikea-aikaisesti ja oikeassa pai-
kassa. Organisaatioiden kannalta ideaalisinta olisi paasta parhaaseen mahdolli-
seen lopputulokseen mahdollisimman pienilla kustannuksilla. Mediasuunnittelua
ohjaavatkin usein budjetti ja hyotysuhde, minka takia esimerkiksi pienten yritys-
ten on monesti suosittava edullisia tai kustannustehokkaita medioita. (Karjaluoto
2010, 96.)

Erityisesti sahkoiset mediat, kuten verkkosivustot ja hakukoneet, koetaan edulli-
siksi markkinointiviestinnan osa-alueiksi halutun kohderyhman tavoittamisen
kannalta. Perehtyminen erilaisiin sdhkdisiin medioihin on tarpeellista, silla niiden
valilla on suuria eroja siina, mita niilla tavoitellaan. Toiset mediat vaikuttavat te-
hokkaammin esimerkiksi tarpeiden heraamiseen ja toiset puolestaan ostopaa-
toksien tekemiseen. Myos kohderyhman mediakayttaytymisella on olennainen
merkitys, kun tehdaan paatoksia markkinointiviestinnassa kaytettavista kana-
vista ja valineista. (Karjaluoto 2010, 104-106.) Seka Karjaluoto ym. (2022, 16)
etta Isohookana (2007, 273) ovat sitd mielta, etta yrityksen verkkosivusto on di-

gitaalisen markkinointiviestinnan yleisin muoto.

Tyossani olen havainnut, etta erityisesti pienten tai aloittelevien yritysten ja or-
ganisaatioiden on seka kustannussyista etta ajankaytollisesti jarkevinta panos-
taa juuri niihin viestintakanaviin, joista potentiaaliset asiakkaat ja muut kohde-
ryhmat heita oletettavasti tai varmimmin tavoittelevat. Esimerkiksi yritykset,
jotka myyvat konkreettisia tuotteita tai palveluita, hydtyvat todennakdisesti kana-
vista, joissa heilld on mahdollisuus esitella naita myyntituotteitaan ja palvelui-
taan helposti. Sen sijaan yritykset, jotka myyvat esimerkiksi asiantuntija- tai kon-
sulttipalveluita, voivat keskittaa markkinointiviestintansa staattisempiin kanaviin,
kuten laadukkaisiin verkkosivustoihin, joista potentiaaliset asiakkaat voivat etsia
kaiken tarvitsemansa informaation yrityksesta ja joiden kautta heilld on mahdol-

lisuus myoOs kontaktoida yritysta suoraan.
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4.3 Verkkosivuston merkitys digitaalisessa markkinointiviestinnassa

Verkkosivustot ovat verkossa tapahtuvan mainonnan ohella yksi yritysten tar-
keimmista markkinointiviestinnan kanavista, silla digitalisaation myota iso osa
markkinoinnista ja myynnista tapahtuu nykyaan digitaalisia kanavia pitkin (Iso-
hookana 2007, 273). Verkkosivustot toimivat erdanlaisena digitaalisena kaynti-
korttina, silla usein ensimmainen kohtaamispiste potentiaalisten asiakkaiden
kanssa tapahtuu juuri verkossa. Verkkosivuston tehtavana on palvella sivuston
kayttajia samalla noudattaen yrityksen omia branditavoitteita ja -linjauksia. Verk-
kosivusto tarjoaa yritykselle myos oivan mahdollisuuden ohjailla sivustokaytta-

jan kokemusperaisia mielleyhtymia. (Aaker & Joachimsthaler 2000, 336-337.)

Nama verkkosivuston kayttajan kokemat mielleyhtymat liitetaan helposti suo-
raan yritykseen ja brandiin, seka hyvassa etta pahassa. Huonosti toimiva,
epaselkea tai kayttoliittymaltaan hankala sivusto antaa yrityksesta negatiivisen
kuvan, kun taas toimiva, kayttajaystavallinen ja selkea verkkosivusto puolestaan
nostaa yrityksen ja brandin hyvaan valoon. (Aaker & Joachimsthaler 2000, 343.)
Verkkosivusto vahvistaa yrityksen lasnaoloa olemalla kaytanndssa aina tavoitet-
tavissa ja saavutettavissa. Lisaksi nykyaikainen verkkosivusto tarjoaa nopean ja
helppokayttdisen digitaalisen viestintdalustan, jonka avulla on mahdollista kom-
munikoida asiakkaiden kanssa, parantaa asiakaspalvelua, lisata myyntia ja kas-
vattaa liiketoimintaa. Kaiken kaikkiaan toimiva verkkosivusto voi olla ratkaiseva
tydkalu yritykselle kilpailla ja menestya digitaalisessa ymparistossa. (Helpot Ko-
tisivut 2023.)

Internet ja digitaaliset teknologiat ovat mahdollistaneet tilanteen, jossa myos
pienemmilla yrityksilla on mahdollisuus kilpailla suurempia yrityksia vastaan,
vaikka pienyrityksilla ei valttamatta ole kaytdssaan niin kattavia resursseja tai
yhta isoa budjettia markkinointiin ja mainontaan. Verkossa kilpailu on kuitenkin
mahdollista, silla laadukas, hyvin toteutettu ja hakukoneoptimoitu verkkosivusto
voidaan nykypaivana toteuttaa myos suhteellisen edullisesti ja kustannustehok-
kaasti. (Helpot Kotisivut 2023.) Verkkosivusto onkin erityisesti pienelle yrityk-
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selle merkittava tyokalu, jonka rooli on kasvanut entisestaan digitaalisen aika-
kauden myota. Huolella suunniteltu ja saannodllisesti yllapidetty verkkosivusto
antaa luotettavan kuvan yrityksesta ja auttaa rakentamaan yrityksen brandia.
(Raninen 2023.) Verkkosivusto on paikka, jossa voi esitella yritysta seka sen
toimintaa ja arvoja. Lisaksi verkkosivusto toimii markkinointikanavana, jossa voi
jakaa tietoa palveluista, tuotteista ja hinnoista seka tarjouksista ja kampanjoista.
(Karjaluoto ym. 2022, 162.)

Verkkosivusto toimii yrityksen edustajana myos silloin, kun yritys ei muuten ole

tavoitettavissa — ympari vuorokauden tai maailman toiselta puolen (Helpot Koti-
sivut 2023). Potentiaaliset asiakkaat voivat tutustua yritykseen ja sen tarjoamiin
palveluihin ja tuotteisiin kaytanndssa milloin tahansa, mika puolestaan parantaa
mahdollisuuksia liiketoiminnan kasvuun ja kehitykseen. Verkkosivuston kautta

asiakkaat voivat lisaksi l0ytaa helposti yrityksen yhteystiedot ja ottaa yritykseen
yhteytta. Verkkosivustolla voi myds tarjota asiakaspalvelua tai vastata asiakkai-

den mahdollisiin kysymyksiin. (Raninen 2023.)

Perinteisempiin mainoskampanjoihin verrattuna verkkosivustot ovat usein kus-
tannustehokas tapa markkinoida ja mainostaa yritysta, joten verkkosivusto mah-
dollistaa suurenkin yleison tavoittamisen pienemmalla budjetilla (Yipi i.a.). Verk-
kosivustolla voi kerata tietoa sivuston kavijoista, heidan kayttaytymisestaan ja
mieltymyksistaan. Naiden tietojen avulla puolestaan on mahdollista tehda liike-
toimintapaatoksia ja optimoida markkinointia kustannustehokkaasti. Verkkosi-
vusto on siis keskeinen osa digitaalista Iasnaoloa ja markkinointia nykypaivan
liketoimintamaailmassa, ja se voi auttaa pienia yrityksia kilpailemaan tehok-

kaasti markkinoilla. (Peltopera 2023.)

Isohookanan (2007, 273) lausumasta voikin paatella, ettd verkkosivusto on
myds pienelle yritykselle ja organisaatiolle visuaalisen ilmeen ohella tarkeimpia
markkinoinnillisia toimenpiteita, silla laadukas ja yrityksen brandi-identiteettia
mukaileva verkkosivusto lisaa uskottavuutta ja luotettavuutta, parantaa naky-
vyytta, erottuu kilpailijoista ja mahdollistaa nain ollen myds liikketoiminnan kas-

vun.
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5 Verkkosivuston tekninen suunnittelu ja toteutus

Jo verkkosivuston suunnitteluvaiheessa tulee osata ottaa huomioon useita eri
asioita. On tarkeaa miettia sivuston kohderyhmat, eli sivuston kayttajat, seka
pohtia, mika on sivuston paaasiallinen tarkoitus ja mita sivustolla halutaan saa-
vuttaa. Suunnitteluvaiheessa tulisi osata myds miettia, millaista sisaltda sivus-
tolla halutaan julkaista ja mita toiminnallisuuksia sivustolta tulisi I6ytya. (Ylinen
i.a.) Itse pidan nykypaivan alati muuttuvassa maailmassa tarkeana sita, etta
my0s verkkosivustot rakennetaan alustalle, joka mahdollistaa mydhemmissa
vaiheissa sivuston muokkaamisen ja jatkokehittdmisen helposti ja vaivattomasti.
Nain verkkosivuston alkuvaiheen suunnitelmat eivat aseta liian tiukkoja raameja
itse toteutukselle eika alkuperaisten valintojen, sisaltojen ja toiminnallisuuksien

tarvitse olla lopullisia.

5.1 Julkaisujarjestelma

Verkkosivuston toteutus alkaa yleensa kyseisen projektin tarpeisiin sopivan jul-
kaisujarjestelman valinnalla seka verkkotunnuksen eli domainin varaamisella
(Huttunen 2019). Verkkosivustojen julkaisujarjestelmat voi karkeasti jakaa kah-
teen rynmaan: avoimeen lahdekoodiin perustuviin jarjestelmiin seka suljetun
lahdekoodin jarjestelmiin. Molemmista jarjestelmista Ioytyy seka hyvia etta huo-
noja puolia, mutta jatkuvan kehittamisen my6ta molemmat jarjestelmat kuitenkin
pyrkivat vastaamaan alati muuttuvan toimintaymparistonsa vaatimuksiin. (Avoin
Systems 2018.) Avoimen lahdekoodin jarjestelmat ovat yleensa ilmaisia, kun
taas suljetun lahdekoodin jarjestelmat ovat useimmiten kaupallisia — joskin moni
suljettu jarjestelma tarjoaa jonkin version palvelustaan ilmaiseksi. Nama ilmaiset
versiot ovat usein hyvin rajoitettuja, ja esimerkiksi oman domainin liittdminen
naihin versioihin saattaa olla mahdollista ainoastaan maksua vastaan. (Nge
2023.)
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5.1.1 Suljetun Idhdekoodin julkaisujarjestelma

Suljetun lahdekoodin julkaisujarjestelmat, kuten Squarespace, Wix ja Webflow,
ovat usein enemmankin visuaalisia editoreita tai kotisivukoneita, joilla saa teh-
tya verkkosivuston koskematta koodiin laisinkaan. Usein naiden kaupallisten jul-
kaisujarjestelmien koodia ei ole edes luvallista muokata tai levittda. Suljetun lah-
dekoodin julkaisujarjestelmat suunnitellaan helppokayttoisyys edella, ja yleensa
niitd onkin vaivatonta kayttaa ilman teknista osaamista tai koodaustaitoja. Myos
paivitykset ja tuki tulevat useimmiten suoraan palveluntarjoajalta. (Avoin Sys-
tems 2018.)

Suljetun lahdekoodin alustat koetaan monesti avoimia jarjestelmia turvallisem-
miksi, silla taustalla vaikuttava koodi ei ole yleison saatavilla. Nain ollen myds
haitallisten toimijoiden on vaikeampi I0ytaa ja hyodyntaa mahdollisia haavoittu-
vuuksia. MyOs asiakaspalvelua ja tukea on usein tarjolla suoraan palveluntuot-
tajan puolesta. (Parri 2023.) Suljetun lahdekoodin julkaisujarjestelmissa ei tar-
vitse myoskaan huolehtia sivuston yllapidosta itse, silla yllapito hoidetaan suo-
raan ohjelmiston valmistajan puolesta. Toki talléin voi joutua tahtomattaan odot-
tamaan tiettyja ominaisuuksia, toimintoja tai jarjestelmapaivityksia. (Haltu 2023.)
Suljetun lahdekoodin julkaisujarjestelmien heikkouksiin kuuluu myds rajallinen
kustomoitavuus, silla koodi on jarjestelmasta riippuen rajoitettua tai jopa koske-
matonta. Lisaksi naiden kaupallisten jarjestelmien kaytosta koituu yleensa kus-

tannuksia. (Avoin Systems 2018.)

5.1.2 Avoimen lahdekoodin julkaisujarjestelma

Avoimen lahdekoodin ohjelmistoissa niiden lahdekoodi on nimensa mukaisesti
avoimesti kaikkien saatavilla ja myos vapaasti kaytettavissa, muokattavissa ja
levitettavissa. Kaytannossa tama tarkoittaa sita, etta kuka tahansa voi tarkas-
tella Iahdekoodia ja tehda siihen haluamiaan muutoksia. (Haltu 2023.) Avoi-
meen lahdekoodiin perustuvia julkaisujarjestelmia ovat esimerkiksi WordPress,
Drupal ja Joomla. Naiden julkaisujarjestelmien vahvuus on siing, etta niita kehit-
tavat lukuisat asiantuntijat seka innokkaat harrastajat ympari maailmaa, jolloin
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jarjestelmien takana on vahva yhteiso ja tuki. Lisaksi ohjelmistot ovat yleensa

ilmaisia. (Avoin Systems 2018.)

Avoin lahdekoodi mahdollistaa my6s monipuolisuuden, silla kdytannossa rajoit-
tamattoman kustomoitavuuden vuoksi sivustosta on mahdollista saada juuri sel-
lainen kuin on tarpeen (Avoin Systems 2018). Talla tarkoitetaan sita, etta avoi-
men lahdekoodin ohjelmistoa on mahdollista raataldida vastaamaan taysin kayt-
tajan tai asiakkaan tarpeita, ja ainoana rajoitteena ovat kaytdnnossa sivuston
kehittajan omat taidot ja kyvyt (Haltu 2023). Avoin lahdekoodi on myds riippu-
matonta sen kulloisestakin toimittajasta, silla sivuston koodi ja sisalto ovat sel-
laisenaan siirrettavissa verkkopalvelutoimittajalta toiselle tai otettavissa omaan
hallintaan (Avoin Systems 2018). On siis mahdollista valita haluttu ohjelmisto ja
sen toimittaja erikseen, silla valittu ohjelmisto ja sen yllapito eivat ole sidottuja

tiettyyn toimittajaan (Haltu 2023).

Avoimen lahdekoodin julkaisujarjestelmien merkittavin haitta on se, etta avoin
lahdekoodi altistaa ohjelmiston tietoturvariskeille. Myds potentiaaliset hyokkaa-
jat voivat tutkia koodia siina missa muutkin kayttajat ja etsia koodista mahdolli-
sia haavoittuvuuksia. Nain ollen avoimen lahdekoodin ohjelmistot vaativat erityi-
sia toimenpiteita, jotta niiden turvallisuus voidaan varmistaa. (Haltu 2023.) Avoi-
men lahdekoodin julkaisujarjestelmien heikkouksista voisi lisdksi mainita sen,
etta ne vaativat sadanndllista yllapitoa ja paivittamista ja nain ollen joko jonkin
verran kehittamis- eli koodaustaitoa tai perehtymista jarjestelmaan ja sen toi-

mintaan (Avoin Systems 2018).

5.1.3 WordPress

WordPress on ylivoimaisesti maailman suosituin julkaisujarjestelma. Talla het-
kella yli 43 % kaikista verkkosivustoista on rakennettu WordPressia kayttaen ja
julkaisujarjestelmia kayttavista sivustoista WordPressin osuus on jopa yli 63 %.
(Manaferra 2023.) WordPress on alun perin suunniteltu blogialustaksi, mutta

vuosien saatossa siitd on muodostunut jarjestelma, jonka avulla on mahdollista

luoda kaytanndssa minka tahansa tyyppisia verkkosivustoja ja verkkokauppoja
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(Kinsta 2023). WordPressista puhuttaessa on hyva huomioida, etta on ole-
massa kaksi WordPress-nimista julkaisujarjestelmaa. Useimmiten kyseessa on
WordPress.org, joka on aiemminkin mainittu avoimeen lahdekoodiin perustuva
ilmainen ja kustomoitavissa oleva ohjelmisto. Wordpress.com puolestaan on pil-
vipalvelu, jonne kuka tahansa voi rekisteroitya ja ottaa kayttodnsa oman
WordPress-sivuston. Kyseisen palvelun peruskaytto on ilmaista, mutta myos
hyvin rajoitettua, ja tietyt toiminnallisuudet saa kayttoon vain maksamalla. (Vitta-

niemii.a. a)

WordPress.org (jaliempana WordPress) perustuu PHP-ohjelmointikieleen seka
MySQL-tietokantajarjestelmaan, ja tyypillisesti WordPress-sivuston rakentami-
seen hyddynnetaan jonkinlaista ulkoasuteemaa. Valmiita WordPress-teemoja
I0ytyy tuhansia, eika tarkkaa lukumaaraa voi edes arvioida, silla seka viralliset
WordPress-kehittajat etta riippumattomat kolmannen osapuolen suunnittelijat
kehittavat niita jatkuvasti lisaa. Ulkoasuteemojen joukosta l0ytyy seka ilmaisia
ettd maksullisia versiota, ja niiden vuosimaksut vaihtelevat kymmenista euroista
jopa satoihin euroihin. Teeman paaasiallinen tarkoitus on vaikuttaa siihen, milta

verkkosivusto nayttaa. (Vittaniemi i.a. b)

WordPress-sivustojen toiminnallisuudet puolestaan perustuvat usein lisaosiin el
plugineihin, jotka mahdollistavat sivustolle lukuisia erilaisia toimintoja ja ominai-
suuksia. Lisdosien avulla sivuston raatalointi ja laajentaminen on mahdollista il-
man, etta kayttajan tarvitsee kirjoittaa koodia itse. Tyypillisimpia lisaosilla toteu-
tettavia ominaisuuksia ovat yhteydenottolomakkeet, galleriat, verkkokaupat
seka sosiaalisen median jakotyokalut. Lisaksi lisdosien avulla voidaan huolehtia
muun muassa sivuston tietoturvasta, evasteista, hakukoneoptimoinnista, analy-
tiikkasta, kayttajahallinnasta seka kdannoksista. Seka teemoja etta lisdosia 10y-
tyy niin maksuttomia kuin maksullisiakin, ja tietyt ominaisuudet on mahdollista

saada kayttoon ainoastaan maksua vastaan tai itse koodaamalla. (Kinsta 2023.)

WordPressin suosiota perustellaan usein sen monipuolisuudella, helppokayttoi-
syydella, raataloitavyydella seka turvallisuudella. (Kinsta 2023.) Samanaikai-

sesti tietoturva on myos yleisin argumentti WordPressia vastaan, kun puhutaan
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sen heikkouksista julkaisujarjestelmana. Maailman suosituimpana alustana se
on myoOs hakkereiden ja tietojenkalasteluohjelmien suosiossa. Mahdollisiin on-
gelmiin ja tietoturva-aukkoihin reagoidaan kuitenkin yleensa nopeasti ja tehok-
kaasti, silla WordPressin taustalla on laaja aktiivinen ja ammattitaitoinen kehitta-
javerkosto. WordPress-sivuston yllapito ja saannollinen paivittaminen on aarim-
maisen tarkeaa, jotta voidaan valttya mahdollisilta tietoturvaongelmilta.
(Jackson 2023.)

Verkkosivuston turvallisuudesta puhuttaessa on hyva huomioida myds lisaosien
mahdolliset vaikutukset sivuston toimintaan. Verkossa voi helposti tormata eri-
laisiin lisaosia koskeviin keskusteluihin, joissa pohditaan mm. sivuston suoritus-
kyvyn, turvallisuuden ja luotettavuuden yhteytta lisdosien maaraan. Lisaosien
lukumaaralla ei kuitenkaan yleisesti ottaen ole niin suurta vaikutusta vaitettyihin
huolenaiheisiin, vaan maaraa tarkeammassa roolissa on lisaosien laatu. Verk-
kosivustolla voi olla kymmenia hyvia laajennuksia ilman niista aiheutuvia ongel-
mia, mutta yksi huonosti koodattu lisdosa voi aiheuttaa yhteensopivuusongel-
mia, hidastaa sivustoa huomattavasti tai olla merkittava tietoturvariski.
(WPBeginner 2023 a.) Lisaosia valitessa onkin syyta kiinnittdd huomiota esi-
merkiksi lisdosan asennusmaariin seka sen saamiin arvioihin. Mikali lisdosan
asennusmaarat liikkuvat sadoissa tuhansissa tai perati miljoonissa, on lisdosa
talloin laajalti kaytetty ja suurella todennakadisyydella myos laadukas. Usein tal-
laiset lisdosat ovat myOs saaneet hyvia arvosteluita kayttajilta. Silti kannattaa
kuitenkin pitaa mielessa vahemman on enemman -tyyppinen ajattelumalli ja
valttda ominaisuuksiltaan tai toiminnoiltaan turhien lisdosien asentamista sivus-
tolle. (WPBeginner 2023 b.)

Julkaisujarjestelman valinnassa voidaan ylla mainittujen seikkojen valossa pitaa
tarkeina ominaisuuksina helppokayttoisyytta, toimintavarmuutta, monipuoli-
suutta seka laajaa ohje- ja tukiverkostoa. Koodaustaitoisena suunnittelijana kal-
listun valinnoissani poikkeuksetta WordPressin puoleen, silla sen avoin lahde-
koodi mahdollistaa tarvittaessa ne visuaaliset tai toiminnalliset ominaisuudet,

joita ei muuten olisi valttamatta mahdollista toteuttaa. Vaikka WordPressia
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markkinoidaan ilmaisena jarjestelmana, pidan usein turvallisempana vaihtoeh-
tona kayttaa hyvaksi kokemiani maksullisia teemoja ja lisaosia, silla ne ovat

mielestani tietoturvan ja toimivuuden kannalta riskittdmampia kuin ilmaiset ver-
siot. Pyrin myods etsimaan kestavia ja pitkaaikaisia valintoja, vaikka ne olisivat-

kin tyolaampia ja aikaavievampia toteuttaa kuin hataiset purkkaratkaisut.

5.2 Verkkosivuston optimointi

Verkkosivuston optimoinnilla tarkoitetaan yleensa seka teknisia ettda markkinoin-
nillisia toimenpiteita, joiden tarkoitus on lisata sivustolle liikkennetta, olla vuoro-
vaikutuksessa sivustokavijoiden kanssa seka saattaa mahdollisimman suuri osa
sivustokavijoista tehtyjen tavoitteiden mukaisiksi asiakkaiksi. Verkkosivuston
optimointi kattaa monia osa-alueita aina sivuston rakenteesta ja ulkoasusta

kayttékokemukseen ja hakukoneoptimointiin saakka. (Folcan i.a. b)

5.2.1 Sivuston rakenne

Verkkosivustoa suunnitellessa on tarkeaa maaritella sille selkea rakenne, koska
ilman rakennetta ja hierarkiaa kyseessa on ainoastaan kasa epamaaraista si-
saltda. Selkea sivustorakenne viittaa siis siihen, miten sivustolla olevat yksittai-
set sivut ja sisallot on jarjestelty suhteessa toisiinsa. Selkea rakenne on tarkea
sivustokavijoiden kannalta, jotta likkuminen sivuston sisalla seka eri sisaltdosi-
oiden valilla olisi helppoa ja kayttajaystavallista, mika nostaa sivuston kayttaja-
kokemusta ja -tyytyvaisyytta. (Vainio 2023.) Verkkosivuston rakenne on tarkea
asia myods hakukonenakyvyyden kannalta, silla Google ja muut hakukoneet
kayttavat verkkosivuston rakennetta hyddyksi maaritellessaan sivuston sisalto-

jen tarkeytta ja tarkeysjarjestysta (Suomen Digimarkkinointi i.a. b).

Verkkosivuston rakenne ja sivustohierarkia ovat suuressa roolissa, kun pohdi-
taan sivuston kayttajakokemusta (UX, eli user experience). Kayttajakokemusta
optimoitaessa on tarkoitus tehda sivustokavijan vierailusta mahdollisimman su-

juvaa ja helppoa. (Folcan i.a. b.) Mikali kayttaja kokee haasteelliseksi |0ytaa sita
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tietoa, minka perassa han on sivustolle tullut, voi seurauksena olla ripea poistu-
minen sivustolta. Nama epatyytyvaiset kayttajat eivat valttamatta palaa sivus-
tolle uudestaan. Sivuston rakennetta ja kaytettavyytta suunnitellessa tulisikin
ensisijaisesti koittaa helpottaa kayttajien likkumista eli navigoimista verkkosi-
vustolla. Kayttajien ei pitaisi missaan vaiheessa kokea olevansa eksyksissa si-
vustolla, ja uusien sivustokavijoiden tulisi valittomasti kyeta ymmartamaan, mille
sivustolle he ovat saapuneet ja minkalaista sisaltda he voivat olettaa 16yta-
vansa. (Vainio 2023.) Hyva ja sujuva kayttokokemus myds mahdollistaa pohjan
pidempiaikaisen asiakassuhteen syntymiselle, silla kavija haluaa todennakaoi-

sesti palata toimivaksi havaitsemalleen sivustolle (Folcan i.a. b).

5.2.2 Hakukoneoptimointi

Toinen aarimmaisen tarkea seikka sivuston rakennetta pohdittaessa on sivus-
ton hakukonenakyvyys. Verkkosivuston rakenne eli sivustohierarkia kertoo
Googlelle ja muille hakukoneille, mitka ovat sivuston tarkeimmat sisallot. Lisaksi
sivustohierarkia auttaa hakukoneita ymmartamaan, mista sivustolla on kyse.
Hakukoneystavallinen sivustorakenne parantaa mahdollisuuksia menestya ha-
kukoneissa, mika puolestaan voi kasvattaa sivuston kavijaliikennetta ja johtaa

toivotunlaisiin toimintoihin eli konversioihin. (Vainio 2023.)

Verkkosivuston rakenteella on siis merkittava rooli hakukoneoptimoinnin kan-
nalta. Sivuston optimaalista rakennetta voikin pohtia esimerkiksi pyramidin muo-
toon, jossa etusivu toimii pyramidin huippuna ja sen alla olevat alasivut ja nai-
den alla olevat alasivujen alasivut Iahtevat systemaattisesti muodostamaan py-
ramidin runkoa. (Veppa 2023.) Sivuston sisaisella linkityksella autetaan seka
hakukoneita etta sivustokavijoitd navigoimaan sivustolla ja I1dytamaan nopeasti
tarkeat sisallot. Yleensa sivuston paanavigaatio 10ytyy sivuston ylaosasta, jonka
lisaksi navigointia voidaan helpottaa erilaisilla sisaisilla linkeilla seka painik-
keilla. Myos hakusanat ovat tarkedssa osassa sivustoa optimoidessa. Mita la-

hempana ollaan pyramidin huippua, sitéd geneerisempaan hakusanaan kyseinen



21

sivu tulisi kohdistaa, ja kun taas valutaan pyramidissa alaspain, tahdataan tas-
mallisempiin hakusanoihin. Sivuston etusivun tulisi nain ollen olla kohdennettu

sivuston tarkeimmalle hakusanalle. (Suomen Digimarkkinointi i.a. a)

Myos verkkosivustolla olevat yksittaiset elementit ovat tarkeassa roolissa puhut-
taessa sivuston hakukoneoptimoinnista, ja erityisesti sivuston tekstisisallot tulisi
rytmittaa loogisesti hyodyntamalla eri teksti- ja otsikkotasoja. Esimerkiksi jokai-
sen verkkosivun paatason otsikko ("heading 1”) on tarkea paitsi antamaan si-
vustokavijalle selkean kuvan kyseisen sivun sisallosta, myos auttamaan haku-
koneita ymmartamaan paremmin kyseisen sivun roolia. Tasta syysta olisi hyva
asettaa jokaiselle yksittaiselle sivulle ainoastaan yksi paatason otsikko ja raken-
taa kyseisen verkkosivun muut otsikot hyddyntamalla alempia otsikkotasoja
niin, etta kakkostason otsikoiden alla on tarvittaessa kolmostason otsikoita ja
niin edelleen. Yleensa myos otsikkotasojen visuaalinen tyyli on suunniteltu hie-
rarkkisesti siten, etta ylemman tason otsikot ovat kirjainkooltaan suurempia ja
pienenevat alaspain mentaessa. Nain saadaan jasenneltya sivuston tekstisisal-

toja loogisesti ja helpotettua sisaltojen silmailtavyytta. (Makinen 2017.)

Sivustouudistuksissa erityisen tarkeda on huolehtia uudelleenohjauksista, joi-
den avulla voidaan varmistaa, etta hakukoneet ymmartavat, miten sivusto on
muuttunut. Nain voidaan tehokkaasti valttaa turhien 404-virhesivujen (http-sta-
tuskoodi, joka ilmoittaa sivustokavijalle sivun lataamisen epaonnistuneen) il-
mestyminen hakukoneiden hakutuloksiin, mika saattaa johtaa siihen, etta haku-
koneet poistavat sivuja hakutuloksista tarjoamatta hakukoneen kayttajille kysei-
sen sivun uutta versiota. llman uudelleenohjauksia tehtyjen sivustouudistusten
palautuminen hakutuloksiin saattaa pahimmillaan vieda kuukausia. (Oikio
2018.)

Julkaisujarjestelmien valilla on myds jonkin verran eroavaisuuksia hakukonei-
den nakokulmasta. Naista merkittavin on jo aiemmin mainittu avoimen lahde-
koodin jarjestelmien monipuolisuus ja joustavuus. Avoimen lahdekoodin alustat
mahdollistavat myds SEO:n kannalta suljettuja alustoja laajemman raataloinnin,

kuten lahdekoodin muokkaamisen, erilaisten SEO-lisdosien kayttamisen seka
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sivuston rakenteen optimoinnin hakukoneita varten. Avoimen lahdekoodin jar-
jestelmissa on myos mahdollista hallita hyvin yksityiskohtaisesti sivuston kan-
nalta tarkeita SEO-tekijoita, kuten URL-rakenteita ja metatietoja, joita ovat esi-
merkiksi metakuvaukset, -avainsanat ja -otsikot. (Shchehel 2023.) Myds
useissa suljetun lahdekoodin jarjestelmissa on nykyaan omat sisaanrakennetut
SEO-asetuksensa, joista pystyy saatamaan vahintaan perustason hakukoneop-
timoinnin asetukset kuntoon, ja lisdasetuksiakin on usein saatavilla maksua
vastaan. Ja vaikka asetukset eivat olekaan ihan yhta edistyneita ja monipuolisia
kuin esimerkiksi WordPressissa, on niita kuitenkin kehitetty viime vuosina huo-
mattavasti ja ne toimivat perustason hakukoneoptimointiin aivan hyvin. (Widmer
2023.)

On kuitenkin hyva huomioida, ettd hakukoneoptimointi ei ole sama asia kuin
maksullinen hakusanamainonta, jolla saadaan valittomia tuloksia ja uusia sivus-
tokavijoita nopeasti. Laadukas hakukoneoptimointi vie yleensa viikkoja, jopa
kuukausia. Toki kerran ansaittu hyva hakukonesijoitus Googlessa ei katoa het-
kessa, kun taas maksullisen mainonnan avulla saavutettu sijoitus loppuu heti,
kun maksaminen lopetetaan. Potentiaaliset asiakkaat myos klikkaavat suurem-
malla todennakoisyydella orgaanista hakutulosta kuin maksettua mainosta.
(Santalahti i.a.)

5.2.3 Responsiivisuus

Verkkosivuston skaalautuminen on osa kokonaisuutta, joka tunnetaan myos ni-
mella responsiivisuus. Yksinkertaistettuna responsiivisuudella tarkoitetaan verk-
kosivuston sisallon ja rakenteen automaattista skaalautuvuutta sen mukaisesti,
minka kokoiselta naytolta sivustoa katsellaan. Responsiivisesti suunnitellut
verkkosivustot mukautuvat kaytettavan laitteen perusteella, jolloin selattava sivu
nayttaa hyvalta ja on helposti kaytettavissa, selattiin sita sitten puhelimella, kan-
nettavalla tietokoneella tai pdytakoneen suurella naytolla. (Viikeri 2023.) Res-
ponsiivisuus tarkoittaa siis sita, etta verkkosivusto toimii optimaalisesti riippu-
matta selaamiseen kaytettavasta laitteesta, eikd nakyma hajoa tai rikkoudu eri
laitteista katsottaessa (Suovesi 2022).
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Iso osa internetin kaytosta tapahtuu nykyaan alypuhelimilla, ja vuonna 2022
mobiililaitteet tuottivat noin 63 % kaikesta internetliikenteesta, kun taas pdytako-
neiden osuus tasta oli noin 37 % (Petrov 2023). Verkkosivuston skaalautuminen
puhelimen naytdlle sopivaksi on todella tarkeaa, silla skaalautuvuus on jo pit-
kaan ollut standardi web-suunnittelussa. Tasta johtuen nykypaivan internetin
kayttajat ovat tottuneet responsiivisiin verkkosivustoihin eivatka monet kayttajat
suostu edes vierailemaan sivustoilla, joita ei ole suunniteltu responsiivisiksi. (Vii-
keri 2023.) Responsiivisuuden tarkein tehtava on siis parantaa sivuston kaytto-
kokemusta. Kun sivut ovat kayttajaystavalliset, vietetaan niiden parissa toden-

nakoisesti pidempi aika, mika puolestaan parantaa konversiota. (Suovesi 2022.)

Responsiivinen verkkosivu helpottaa myds hakukoneoptimointia, silla esimer-
kiksi Google nostaa responsiivisesti toimivia sivustoja mobiilihakutuloksissa pa-
remmille sijoituksille. Myos kayttajakokemus sivustolla karsii, jos sivusto ei
skaalaudu oikein. Tama puolestaan voi johtaa kavijoiden poistumiseen verkko-
sivustolta, silld huonosti toimivaa sivustoa ei ole mukava kayttaa. Kun Google
huomaa, ettei sivustolla viihdyta, laskee se sivuston sijoitusta hakutuloksissa.
Responsiivinen verkkosivu takaa siis parhaan mahdollisen kayttokokemuksen ja

my0s ison hyddyn hakukonetuloksissa. (Santalahtii.a.)

Responsiivisen verkkosivuston hyotyihin lukeutuu myds sen paivittamisen help-
pous verrattuna vaihtoehtoon, jossa tietokone- ja mobiilinakymalle on raken-
nettu omat erilliset sivustoversionsa. Itse suunnittelijana pidan tata erityisen tar-
keana, silla verkkosivuston yllapitamiseen liittyva tyotaakka kevenee huomatta-
vasti, kun verkkosivusto on rakennettu responsiiviseksi. Myds riskit sille, etta
jompaankumpaan sivustoversioon jaisi epahuomiossa vanhaa tai virheellista
tietoa, pienenee kun yllapidettavana on vain yksi responsiivisesti toimiva si-
vusto. Responsiivisen sivuston suunnittelu ja toteutus vaatii yleensa joko am-
mattitaitoa, osaamista tai aiheeseen perehtymista, mutta mielestani siita saata-

vat hyodyt ovat niin merkittavia, ettd panostus on kaiken vaivan arvoista.
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6 Tilidueton visuaalisen ilmeen suunnittelu ja toteutus

Tilidueton visuaalisen ilmeen suunnittelussa lahdettiin liikkeelle siita ajatuk-

sesta, etta ilmeen tulisi olla yhtenainen ja kokonaisuuden tyylikas, ja asiakkaan
toiveissa oli minimalistinen ja kevyt iime, joka kestaa aikaa ja katsetta. Toimek-
siantona oli olemassa olevan yritysilmeen paivittdminen, joten tarkoituksena oli
kunnioittaa seka ulkoasultaan etta tunnistettavuudeltaan alkuperaista ilmetta ja

vahvistaa yrityksen brandimielikuvaa positiivisella tavalla.

Visuaalisen ilmeen suunnitteluprosessin alkuvaiheessa on hyva tutustua yrityk-
seen ja sen toimintakenttaan. Vaikka tavoitteena onkin herattda mahdollisten
asiakkaiden kiinnostus, on tarkeaa myaos erottua kilpailijoista. Pienimuotoisen
taustatyon tekeminen ja benchmarkkaus on mielestani tarkea osa suunnittelu-
tyota. Toimeksiannon kulkua auttoi se, ettd molemmat Tilidueton yrittajat ovat
minulle tuttuja ja kommunikointi heidan kanssaan on sujuvaa. Sain myos lahes

vapaat kadet l1ahtea toteuttamaan toimeksiantoa parhaaksi katsomallani tavalla.

Aloituspalaverissa kavimme lapi mm. asiakkaan toiveita ja ajatuksia tulevasta
visuaalisesta ilmeesta, yrityksen pahimpia kilpailijoita, tarkeimpia kohderyhmia
seka markkinoinnillisia tavoitteita l1ahitulevaisuudelle. Keskustelimme myas siita,
miten toimialalla yleensa markkinoidaan ja tehdaan asiakashankintaa. Palaverin
jalkeen pohdin, mita kaikkia elementteja lopulliseen visuaaliseen kokonaisuu-
teen olisi hyva sisallyttaa. Lopulta ehdotin asiakkaalle kokonaisuutta, johon si-
saltyy uusi logo, sen eri versiot, typografiset maaritykset seka varipaletin suun-
nittelu. Mieleeni tuli myos ajatus mahdollisista kayntikorteista, joita yrityksen
henkilostolla ei ole aiemmin ollut. Aloituksen yhteydessa oli myos tiedossa, etta
projektin toisessa vaiheessa tullaan toteuttamaan Tilidueton verkkosivuston uu-

distus. Tama oli hyva pitada mielessa uutta visuaalista ilmetta suunnitellessa.
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6.1 Moodboard

Aloitin suunnittelutydn kasaamalla moodboardiin inspiraatiokuvia, jotka heratti-
vat minussa sellaisia ajatuksia ja tunteita, joita halusin uudella ilmeella mahdolli-
sesti viestia. Minulla oli alusta alkaen melko selkea visio siita, millaista visuaa-
lista ilmetta lahden Tiliduetolle ideoimaan ja suunnittelemaan. Tilidueton aiempi
ilme oli melko tumma, synkka ja voimakas (ks. Kuva 1) ja oli selkeaa, etta tata

haluttiin keventda huomattavasti.

%, 09 566 6985

-/

Tilinteon hethi?

Ei hataal Teemime'selvyyden kuittirumbasta ja padtamme tilikauden aikataulussaan.

OTA YHTEYTTA ¥

Kuva 1. Tilidueton vanha ilme verkkosivustolla (Tiliduetto 2023)

Moodboard on eraanlainen kooste, joka kokoaa yhteen erilaisia visuaalisia ele-
mentteja, kuten kuvia, vareja, typografiaa ja tekstuuria, ja sen tarkoituksena on
valittaa tietynlainen tunnelma visuaalisin keinoin ja kokeilla, miten erilaiset ku-
vat, varit ja elementit toimivat yhteen. Moodboardia kaytetaan usein luomaan in-
spiraatiota ja suuntalinjauksia esimerkiksi graafiseen suunnitteluun seka muille

luoville aloille. (Ranger 2023.)

Moodboard voi olla fyysinen kollaasi, jossa kuvia ja muita materiaaleja limataan
paperille, tai digitaalinen kooste, joka luodaan suunnittelutyokalulla tai verkossa.
Olipa kyseessa sitten fyysinen tai digitaalinen versio, moodboard auttaa visuali-
soimaan ajatuksia ja inspiroimaan suunnittelutyta. Moodboard on myds erin-

omainen keino pallotella ideoita tiimin tai asiakkaan kanssa, silla sen avulla voi
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helposti varmistaa, etta kaikki osapuolet ovat ymmartaneet visuaaliset suunta-
linjat ja jakavat kasityksen siita, millainen lopputuloksen tulisi olla. Moodboardin
avulla voidaan siis helposti hahmottaa varimaailmaa, tyylia ja tunnelmaa ennen

varsinaista suunnittelutyota. (Ranger 2023.)

Tilidueton moodboardista (ks. Kuva 2) valittyy toivotunlainen tunnelma ja vari-
maailma. Keskeisia teemoja ovat rauhallisuus, selkeys ja minimalistisuus, joita

tuodaan ilmi vaaleilla savyilla ja neutraaleilla elementeilla.

Kuva 2. Tilidueton uuden ilmeen moodboard (Wasenius-Pyrro 2023)

Tilidueton visuaaliseen ilmeeseen ei ollut tarkoitus tuoda kovin vahvoja vareja
tai rohkeita fontteja vaan haluttiin suosia selkealinjaisia ja ajattomia elementteja,
joita tultaisiin toistamaan verkkosivustolla seka muissa markkinointiviestinnan
materiaaleissa. llmeen ei kuitenkaan ole tarkoitus olla liian hempea tai tyttomai-
nen, silla yrityksen asiakassegmentti ja kohderyhma on laaja ja monikirjoinen.

6.2 Logo

Sain asiakkaalta vapaat kadet logon paivittdmiseen. Tilidueton vanhassa lo-
gossa (ks. Kuva 3) ei ollut suurempia vikoja ja se on palvellut tarkoitustaan hy-

vin liki 10 vuoden ajan. limeuudistuksen yhtena tarkoituksena oli kuitenkin pel-
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kistaa ja keventaa Tilidueton ilmetta ja tuoda sita kokonaisuudessaan minimalis-
tisempaan ja rauhallisempaan suuntaan. Tilidueton uusi logo (ks. Kuva 3) toteu-
tettiin pienin muutoksin. Logon typografiaa yhtenaistettiin muokkaamalla logo-
tyypin kirjoitusasua yhtenaiseksi niin, ettei valissa oleva D-kirjain turhaan ko-
rostu. Tiliduetto on ollut toiminnassa liki 10 vuotta. Aikoinaan kun yritys perus-
tettiin korvaamaan edeltajansa Tiliviisikko, on ollut perustellumpaa korostaa
duetto-sanaa yrityksen nimessa. Tuolloin haluttiin osaltaan viestia, etta vaikka
kyseessa onkin taysin uusi yritys, kunnioittaa se kuitenkin edeltajansa Tilivii-
sikon perinteita. Enaa tata erottautumisen tarvetta ei ole, silla Tiliduetto on vuo-
sien saatossa vakiinnuttanut asemansa ja tunnettuutensa asiakkaiden keskuu-
dessa ja harva enaa muistelee, tai muistaa, Tiliviisikkoa. (Honkajuuri-Kukkonen
2023; Wasenius 2023.)

-

Kuva 3. Tilidueton vanha logo (Luontimo 2014) ja Tilidueton uusi logo (Wasenius-
Pyrré 2023)

Logossa oleva sulkakynaa esittava kuvitus sai pelkistetymman ja siromman ul-
komuodon ja logotyyppi sai yhtenaisen varityksen aiemman kaksivarisyyden si-
jaan. Myos logon violetti vari sai hieman vaaleamman ja murretumman savyn.

Nain Tilidueton uudesta logosta saatiin kokonaisuudessaan pehmeampi ja sel-

keampi.

6.3 Varipaletti

Varit ovat yksi tarkeimmista visuaalisen suunnittelun elementeista, silla ne luo-

vat tunnetiloja ja mielikuvia. Vaikka varit koetaankin usein yksilollisesti omien



28

taustojen mukaan, voidaan niihin liittyen tehda jonkin verran yleistyksia, jolloin
vareja voidaan tehokkaasti hyodyntaa organisaation brandivaripaletin suunnitte-
lussa. Varimaailman avulla on mahdollista erottua muista ja pitaa visuaalisen

ilme yhtenaisena. (OmaGraafikko 2022.)

Varit ovat vahva viesti, ja niilla voidaan vaikuttaa jopa ihmisten tunteisiin, mieli-
alaan ja ostokayttaytymiseen. Varien avulla on siis mahdollista luoda tietynlaisia
mielikuvia yrityksesta. Naihin mielikuviin vaikuttavat esimerkiksi valitut variyhdis-
telmat seka varien maara suhteessa toisiinsa. Usein yrityksen brandivaripale-
tista l0ytyy yksi paavari seka yksi tai useampi tehostevari, joiden avulla saavute-

taan omaleimainen ja tunnistettava yritysilme. (Térmanen 2021.)

Uutta ilmetta Iahdettiin hahmottelemaan vareista, ja ajatus tulevasta varimaail-
masta oli selkeana mielessa suunnittelun alkuvaiheista asti. Tilidueton ilmeen
paavari on aina ollut intensiivinen ja lammin violetin savy, eika sita koettu tar-
peelliseksi lahtea vaihtamaan. Sen sijaan savya muutettiin hieman vaaleam-
paan, kylmempaan ja murretumpaan suuntaan, jotta se olisi pehmeampi ja nain
ollen myds helpommin lahestyttava. Yrityksen uusi varipaletti (ks. Kuva 4) sai
violetin rinnalle murretun mustan, valkoisen seka muutaman rauhallisen ja

maanlaheisen harmaan.

hex: #ffffff hex: #f7f6f6 hex: #904996
cmyk:0,0,0,0 cmyk: 4,3,4,0 cmyk: 53,81, 0,0
rbg: 255, 255, 255 rbg: 247, 246, 246 rbg: 144, 73, 150

Kuva 4. Tilidueton uusi varipaletti (Wasenius-Pyrré 2023)

Violetti vari on lapi historian yhdistetty ylellisyyteen ja jopa kuninkaallisiin, minka
takia sen koetaan viestivan laadukkuutta ja arvokkuutta. Violetti vari herattaa
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usein mielikuvia viisaudesta ja varallisuudesta. Violettia savya esiintyy luon-
nossa vahan, ja tasta syysta sita pidetaan erityisena savyna, johon yhdistetaan

usein ajatuksia ajasta ja avaruudesta. (Mainostoimisto Haippi 2022.)

Kokonaisuudessaan Tilidueton varipaletti on kiinnostava, nykyaikainen ja har-
moninen ja antaa yritykselle modernin ja persoonallisen, mutta samalla ammat-
timaisen ja mieleenpainuvan silauksen. Varipalettia tullaan jatkossa hyodynta-
maan seka yrityksen uudella verkkosivustolla etta yrityksen muissa mahdolli-

sissa markkinointiviestinnan materiaaleissa.

6.4 Typografia

Sana typografia juontaa juurensa kreikankielisista sanoista "typos” ja "grafein”.
Sanoilla on ollut useita eri merkityksia ja "typos”-sanaa on kaytetty kuvaamaan
esimerkiksi sanoja jaljennds ja merkki. "Grafein”-sana puolestaan tarkoittaa kir-
joittamista. Typografia-sanan merkitys on siis jonkin verran muuttunut vuosi-
kymmenten saatossa, mutta maaritelman voisi tiivistaa tarkoittavan "merkin kir-
joittamista” eli kirjaintyyppien valintaa ja niiden kayttda. (Iltkonen 2012, 11.) Ty-
pografiaan kuuluu kirjaintyypin valinnan lisaksi muun muassa kirjainkoon ja
tekstin varin valinta, marginaalien ja palstavalien asettelu, sisennysten maarit-

tely seka kirjain- ja rivivalistyksien asettelu (Mainostoimisto Keko 2020).

Typografia tarkoittaa siis kirjainten ja merkkien asettelua seka ulkoasua painet-
tavassa tai digitaalisessa tekstissa, ja se pitaa sisallaan kaikki tekstin visuaaliset
ominaisuudet, jotka puolestaan vaikuttavat siihen, milta teksti nayttaa ja miten
se luetaan (ltkonen 2012, 11). Typografia on olennainen osa visuaalista suun-
nittelua ja graafista viestintaa, ja silla voi olla merkittavasti vaikutusta viestinnan
selkeyteen, houkuttelevuuteen ja vaikuttavuuteen. Oikein valittu typografia voi
korostaa brandin ilmetta, tukea tekstin luettavuutta ja valittaa haluttua mieliku-

vaa. (Mainostoimisto Keko 2020.)
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Tilidueton typografiaa suunnitellessani oli mielessani selkeat ja ajattomat kirja-
simet, jotka eivat varasta liikkaa huomiota osakseen. Halusin loytaa yrityksen il-
meeseen fontit, jotka toimivat seka verkkosivustolla ettd muissa formaateissa,
jotta ilme pysyy yhtenaisena ja graafinen ohjeistus mahdollisimman selkeana ja
yksinkertaisena. Valitsin Tilidueton ilmeeseen Mulish-kirjaintyypin, jonka on
suunnitellut Vernon Adams vuonna 2011. Mulish (ks. Kuva 5) on selkea ja mini-
malistinen paatteeton kirjaintyyppi, joka sopii hyvin seka leipatekstiin etta otsi-
kointeihin. Kirjasimesta 106ytyy useita eri leikkauksia, ja se toimii hyvin niin digi-
taalisessa ymparistdssa kuin perinteisessa printissakin. Linjakkaana fonttina se
antaa ilmeelle asiantuntevan ja vakuuttavan vaikutelman, mutta on samalla py6-
rean ja pehmean muotonsa takia lempea ja helposti lahestyttava. Mulish on la-
dattavissa ilmaiseksi Google Fonts -kirjastosta ja kuuluu kirjaston suosituimpien
paatteettomien fonttien joukkoon. Tilidueton logossa kaytetty Relation-fontti
puolestaan ei toistu yrityksen muussa viestinnassa, silla ilmeeseen ei haluttu

vahingossakaan tuoda lilan hempeaa, leikkisaa tai romanttista tunnetta.

Mulish bold Mulish medium
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAG ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzdaas abcdefghijklmnopgrstuvwxyz&daé
12345678907!&%€#/ 123456789071&%€#/

Kuva 5. Tilidueton uusi kirjaintyyppi Mulish (Wasenius-Pyrré 2023)

Typografisia valintoja tehdessa on tarkeaa olla tietoinen siita, mihin tarkoituk-
seen ja missa asiayhteyksissa typografiaa tullaan kayttamaan, jotta tehdyt valin-
nat toimivat myos myohemmin yrityksen markkinointiviestinnan tarpeiden mah-
dollisesti muuttuessa ja kasvaessa. Nykypaivana on mielestani tarkeaa ottaa
huomioon my0s se, etta valitun typografian tulee toimia niin digitaalisessa ym-

paristdssa kuin printattunakin.
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6.5 Graafinen ohjeisto

Graafinen ohjeisto on dokumentti tai useamman dokumentin kokoelma, joka
maarittelee yksityiskohtaisesti ja selkeasti, kuinka yrityksen tai brandin visuaa-
lista ilmetta tulisi toteuttaa eri viestintavalineissa ja tilanteissa. Se on tarkea tyo-
kalu varmistamaan yritysilmeen yhtenainen ja tunnistettava esiintyminen kai-
kissa viestintakanavissa ja materiaaleissa. Graafisella ohjeistolla pyritaan var-
mistamaan, etta brandin visuaalinen ilme sailyy yhdenmukaisena ja noudattaa
maariteltyja linjauksia, mika vahvistaa brandin tunnettuutta ja luotettavuutta ja

saa brandin vaikuttamaan ammattimaiselta. (Design Hima 2017.)

Graafinen ohjeisto pitaa sisallaan logon, sen rakenteen ja mahdolliset logover-
siot seka tarkat maaritykset sille, miten logoa voi kayttaa ja miten sita ei tulisi
kayttaa. Graafisesta ohjeistosta voi tarkastaa maaritellyt brandivarit ja niiden ar-
vot eri varijarjestelmissa seka valitun typografian ja sen kayttétavat ja kaytto-
kohteet. Graafiseen ohjeistukseen voidaan lisaksi sisallyttada ilmeen mahdolliset
muut graafiset elementit tai kuvaelementit, niiden mallit ja mitoitukset seka kayt-
totavat eri medioissa tai sovelluksissa. Graafisesta ohjeistosta voidaan tehda

seka painettu etta digitaalinen versio. (Valokki Design 2019.)

Yritysilme perustuu toistoon, yhtenaisyyteen ja johdonmukaisuuteen. Yrityksen
graafiseen ohjeistoon on tarkeaa maaritella tiettyja saantoja, mutta se ei saa
olla liilan sitova. Graafisen ohjeiston tulisi ennemminkin antaa yrityksen viestin-
nalle raamit, joiden sisalla kaikki luovuus on sallittua. (Kuke 2019.) Liian laaja ja
tiukkarajainen ohjeisto saattaa olla jopa alan ammattilaiselle liian vaikeasti ym-
marrettava, eika se talldin palvele tarkoitustaan. Selkean ja yksiselitteisesti tul-
kittavan graafisen ohjeiston rooli on myds erityisen merkittava silloin, kun vies-
tintamateriaalien toteutus siirtyy esimerkiksi yrityksen henkilostolle, jolla ei ole
vahvaa graafista osaamista tai oikeanlaisia ohjelmistoja ja tyokaluja kaytds-

saan, tai tilanteissa, joissa tulevista toimeksiannoista huolehtii kolmas osapuoli.
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Teliduetts

Kuva 6. Tiliduetolle toteutettu graafinen ohjeisto (Wasenius-Pyrrd 2023)

Tilidueton visuaalisen identiteetin tavoitteena on luoda yritykselle yhtenainen ja
tunnistettava ilme, joka herattaa katsojissa toivotunlaisia ammattimaisia mieliku-
via ja jaa mieleen tyylikkdana ja uskottavana. Luotu graafinen ohjeisto

(ks. Kuva 6) kertoo, mista elementeista Tilidueton visuaalinen ilme koostuu ja
opastaa kuinka ilmeen osia ja elementteja voidaan kayttaa eri tilanteissa ja so-
velluksissa. Tilidueton graafisen ohjeistuksen ajantasaisuudesta tulee huolehtia,

ja ohjeistoa pitaa paivittaa tarpeen niin vaatiessa.
7 Tilidueton verkkosivuston suunnittelu ja toteutus

Tilidueton uuden verkkosivuston suunnittelussa ja toteutuksessa lahdettiin liik-
keelle asiakkaan toiveista uuden sivuston suhteen. Toiveissa nousivat esiin sel-
keys ja kayttajaystavallisyys seka se, etta sivusto olisi tyylikas ja antaisi yrityk-
sestda ammattimaisen ja luotettavan kuvan. Lisaksi sivuston toivottiin olevan tek-

nisesti toimiva ja helppokayttdinen myds sivustoa yllapitavalle taholle.

Sivuston lahtdkohtana toimi yrityksen olemassa oleva verkkosivusto, joka oli
teksti- ja asiasisaltojen osalta viela ihan relevantti, mutta kaipasi paivitysta erityi-
sesti ulkoasuun ja sivustorakenteeseen. Noin vuosikymmenen ikainen sivusto

oli tummanpuhuva ja synkahko (ks. Kuva 7). Lisaksi sivustolla oli paljon erilaisia
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animoituja elementteja, jotka ovat olleet sivuston tekovaiheessa hienoja ja tren-
dikkaita ominaisuuksia, mutta nyt niiden koettiin tuovan sivustolle lahinna levo-

tonta tunnelmaa.

Yhteydenotto

Nimi

i

TiliDuetto on hokenut ja ammattitaitoinen tilitoimisto, joka on
erikoistunut toiminimien sekd pienten osakeyhtididen Rirjanpitoon,
taloushallintoon seka tilinpaataspalveluihin.

Laurinniityntie 2
00 00440 Hki

09 566 6985 Kirjanpito | tilinpaatokset |
info(a)tiliduetto.fi veroilmoitukset

Kuva 7. Kuvankaappaus Tilidueton vanhalta verkkosivustolta (Luontimo 2014)

Uskon, etta jokaisella suunnittelijalla on oma luontainen tyyli ja kadenjalki, joka
nakyy myds web-suunnittelussa. Toki suunnittelijan ammattitaitoa voitaneen mi-
tata myos silla, pystyykd han poikkeamaan tasta totutusta linjastaan suunnitte-
lemalla asiakkaiden yksilOllisten tarpeiden ja toiveiden mukaisia toteutuksia,
vaikka ne eroaisivatkin huomattavasti suunnittelijan omasta henkilokohtaisesta
tyylista. Suunnittelijana oma tyylini on melko pelkistetty, pehmea ja rauhallinen,
ja naiden toiveiden kera asiakkaat minua useimmiten lahestyvat. Myos Tilidue-
ton uutta sivustoa lahdettiin suunnittelemaan rauhallisuus ja minimalistisuus
edelld hyodyntaen toimeksiannon aiemmassa vaiheessa tehtyja visuaalisia va-

lintoja, joita on esitelty tarkemmin luvussa 6.

Tutustuin suunnitteluvaiheessa myds muutaman vastaavan pienen tilitoimiston
verkkosivustoihin, ja tutkin erilaisia vaihtoehtoja tuoda seka yrityksen tarjoamia
palveluita etta heidan tarkeimpia myyntiargumenttejaan esiin. Kiinnitin erityista

huomiota siihen, minkalaisin myyntipuhein tekstisisallot on alan yrityksissa
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usein kirjoitettu ja minka tyyppisia kuvituksia sivustoilla yleensa kaytetaan. llok-
seni huomasin, ettei vastaan tullut yhtaan tilitoimistoa, jonka visuaalinen ilme
olisi ollut vareiltaan ja tyyliltdan samankaltainen Tilidueton uuden iimeen
kanssa. Nain ollen ei ollut suurta uhkaa siita, etta Tiliduetto sekoitettaisiin hel-

posti johonkin kilpailevaan yritykseen.

7.1 Julkaisujarjestelman ja teeman valinta

Sivuston rakennuspalikoita pohtiessani paadyin avoimeen lahdekoodiin perus-
tuvaan WordPress-julkaisujarjestelmaan sen monipuolisuuden vuoksi. Kuten lu-
vussa 5.1.3 kerrottiin, on WordPress maailman suosituin julkaisujarjestelma,
joka taipuu seka ulkoasullisesti etta toiminnoiltaan helposti erilaisiin tarpeisiin.
Lisaksi WordPress-pohjaista sivustoa on helppo laajentaa lukemattomin lisa-
osin, ja sen jatkokehitysmahdollisuudet ovat hyvat, mikali tarpeita erilaisille omi-
naisuuksille tai toiminnallisuuksille myohemmissa vaiheissa ilmeinisi. WordPres-
sin hyviin puoliin lukeutuu myos sen helppokayttoisyys seka sivuston suunnitte-
lijan, sivustoa hallinnoivan tahon etta loppukayttajan kannalta. Nain ollen

WordPress-jarjestelma oli erinomainen valinta juuri kyseiseen projektiin.

Sivuston ulkoasuteemaksi valitsin maksullisen Divi-teeman, jonka kehittaja on

Elegant Themes (https://elegantthemes.com). Divi on talla hetkella yksi maail-

man suosituimmista maksullisista premium-tason WordPress-teemoista, jolla on
maailmanlaajuisesti yli miljoona kayttajaa. Divi on sellaisenaan eniten kustomoi-
tavissa oleva teema, eika kovin moni teema ole ominaisuuksiltaan yhta laaja ja
monipuolinen. (Silkalns 2023 a.) Toki, kuten luvussa 5.1 mainitaan, tehdaan
seka julkaisujarjestelmien etta teemojen parissa jatkuvaa kehitystyota, ja moni
teemakehittaja pyrkii aktiivisesti vastaamaan kilpailevien tahojen asettamiin
vaatimuksiin. Divin erinomaisiin puoliin kuuluvat mm. lukemattomat erilaiset si-
saltdmoduulit, joiden ominaisuuksia on helppo muokata koskematta jarjestel-
man koodiin seka helppokayttdinen visuaalinen rakentaja, jonka avulla myos
vahemman kokenut kayttaja oppii helposti tekemaan tarvittavia sisaltomuutok-
sia sivustolle (Silkalns 2023 b). Tama helppokayttdisyys nousi useaan ottee-


https://elegantthemes.com/
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seen esille asiakkaan toiveissa uuden sivuston suhteen. Koen erityisen tarke-

aksi sen, etta pystyn toteuttamaan asiakkaalle sivuston, jota heidan on helppo
paivittaa jatkossa. Tarkeaa on myos se, etta sivuston yllapitamiseen I0ytyy hel-
posti apua seka minulta sivuston tekijana etta internetista lukuisten teksti- ja vi-

deomuotoisten ohjeiden muodossa.

7.2 Sivuston rakenteen suunnittelu

Tilidueton vanha sivusto oli kooltaan pienehko ja sisalloiltdan melko suppea. Si-
vusto palveli kuitenkin tarkoitustaan ihan hyvin, eika yrityksessa koettu tarvetta
lahtea rakentamaan edeltajaansa juurikaan laajempaa sivustokokonaisuutta.
Nain ollen suunnitelmana oli toteuttaa aiempaa informatiivisempi etusivu ja ta-
man lisaksi vain muutama tarpeellinen alasivu, joista I0ytyy mm. yrityksen yh-

teystiedot yhteydenottolomakkeineen seka erilaisia ohjeita ja vinkkeja asiak-

kaille.
onko wrpeer?\

Informatiivinen etusivu Verovuoden tiedot 4" o\lo omansa:

-Esittely

: Kirjanpitoaineistot
-A tit janp
rgumentt Neuvoja asiakkaille
-CTA AL Tositteet
CTAL? UKK?
-Palvelut &~

-Ohjelmistot (?)

Yhteydenottolomake

Yhteystiedot
-Yhteystiedot

X

Footer?

e?’

Tuleeko myds etusivull

Kuva 8. Tilidueton uuden sivuston rautalankamalli (Wasenius-Pyrré 2023)

Suunnittelun alkuvaiheessa tein sivustosta karkean rautalankamallin eli
wireframen helpottamaan sivuston rakenteen ja navigaation suunnittelua (ks.

Kuva 8). Rautalankamallilla esitelldan sivuston informaatioarkkitehtuuria eli yk-
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sinkertaistettua esitysta verkkosivuston rungosta. Rautalankamalli on siis eraan-
lainen visuaalinen kaavio, joka tarjoaa selkean yleiskuvan koko verkkosivuston
rakenteesta. Rautalankamalliin voi hahmotella sivuston rakenteen ja yleisiimeen
lisaksi eri elementtien sijainteja, kayttajakulkua seka sivuston toiminnallisuuksia.
Rautalankamalli keskittyy paaasiassa sivuston rakenteeseen ja toimintoihin, ei
niinkaan visuaalisuuteen tai ulkoasuun. (Jaye 2023.) Rautalankamallin suunnit-
telun yhteydessa pohdin mahdollisten sisaltdjen sijoittamista sivustolle seka tar-
vittavien toimintapainikkeiden maaraa. Samalla totesin, etta sivustolle kaivataan
hieman aiempaa sivustoa enemman sisaltdoa, joten osasin ohjeistaa yrityksen
henkilostoa tuottamaan lisaa tekstia tulevalle sivustolle ja pohtimaan tulevin
tekstisisaltdjen osalta mm. yrityksen myyntiargumentteja suhteessa kilpaileviin

yrityksiin.

7.2.1 Ylatunniste ja navigaatio

Hyva verkkosivusto on suunniteltu niin, ettd kayttajan on helppo 16ytaa etsi-
mansa asiat ja navigoida haluamaansa paikkaan vaivattomasti. Verkkosivuston
kayttajaa voi myos ohjailla tiettyjen sisaltdjen pariin, ja helpointa tama on tehda
sijoittamalla oleelliset asiat nakyville ja loogisille paikoille. (Kinnunen i.a.) Verk-
kosivustot rakentuvat usein ylatunnisteesta (header), sisaltdosiosta

(content area) seka alatunnisteesta (footer). Ylatunniste sijaitsee verkkosivuston
ylareunassa ja on yleensa ensimmainen asia, jonka sivustovierailija nakee.
Tasta johtuen ylatunnisteen tulisi olla selkea ja vahvistaa brandimielikuvaa. Yla-
tunniste sisaltaa yleensa yrityksen logon ja paanavigointivalikon. Lisaksi se voi
sisaltda esimerkiksi yhteystietoja, sosiaalisen median kuvakkeita, aukioloaikoja
tai hakutoimintoja. (WPBeginner i.a.) Sivuston navigointivalikon tulee olla help-
polukuinen, ja navigaatiossa olevat linkit on syyta nimeta ymmarrettavasti. Li-
saksi linkkien tulee johdattaa kayttaja sinne, minne kuuluukin. On tarkeaa pitaa
huolta siita, etteivat sivustokavijat koe missaan vaiheessa olevansa eksyksissa
sivustolla vaan tietavat koko ajan, missa ovat ja mista Ioytavat etsimansa asiat.

(Kinnunen i.a.)
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Kuten jo mainittua, Tilidueton uusi verkkosivusto on rakenteeltaan melko yksin-
kertainen ja sisaltda on vahaisesti. Sivuston paaasiallisena tarkoituksena on he-
rattda potentiaalisissa asiakkaissa kiinnostusta yritysta ja sen tarjoamia palve-
luita kohtaan saaden heidat ottamaan yhteytta yritykseen. Sivuston toinen tar-
koitus on palvella yrityksen olemassa olevia asiakkaita tarjoamalla heille ohjeita
ja neuvoja mm. alan yleisiin kysymyksiin. Sivustolla ei ole tarkoituksenmukaista
avata laajemmin esimerkiksi tilitoimistoyrityksen toimintaa, eri palveluiden ku-
vauksia ja sisaltdja tai alan yleista terminologiaa. Hinnaston esittdminen verkko-
sivustolla voisi olla hyva kilpailuetu, joka saattaisi herattaa kiinnostusta ja ma-
daltaa potentiaalisten asiakkaiden kynnysta ottaa yritykseen yhteytta. Tilidueton
tapauksessa jokaiselle asiakkaalle tehdaan kyseisen yrityksen yksildllisiin tar-
peisiin raataloity tarjous. Tasta johtuen hinnaston, tai edes alkaen-hintojen, esit-
taminen sivustolla ei ole jarkevaa, silla esilla olevat hinnat saattaisivat antaa si-
vustokavijalle vaaristyneen kasityksen palvelun lopullisesta hinnasta tai aiheut-
taa hammennysta olemassa olevissa asiakkaissa. (Honkajuuri-Kukkonen 2023;
Wasenius 2023.)

Tilidueton uusi verkkosivusto on pidetty sisallollisesti mahdollisimman selkeana
ja pelkistettyna, jotta sivustokavijan huomio kiinnittyisi ainoastaan niihin seikkoi-
hin, joilla yritys haluaa jaada kavijoiden mieleen ja herattaa heidan mielenkiin-
tonsa. Myos sivuston navigointivalikko on samoista syista tehty mahdollisimman
selkeaksi, ja paavalikosta lOytyy ainoastaan kayttajan kannalta oleellisimmat va-
likkokohdat (ks. Kuva 9). Naista valikkokohdista osa on suoria linkkeja ohjeita ja
neuvoja sisaltaville alasivuille, kun taas esimerkiksi valikkokohdat "Palvelut” ja
"Tiimi” ovat niin sanottuja ankkurilinkkeja, joista kayttaja ohjautuu napparasti
suoraan etusivulla sijaitseviin sisaltdosioihin. Neuvoja asiakkaalle -valikkokoh-
dan alta I6ytyy alavalikko, jonka alle on pinottu hierarkiassa kyseiselle sivulle
alisteisten sivujen valikkolinkit. Naiden alasivujen pinoaminen ylemman tason
alle saastaa huomattavasti tilaa varsinaisesta valikosta ja on myds sivustokavi-
jan kannalta helppokayttoisyytta lisaava ominaisuus, silld samaan aiheeseen

liittyvat alasivut 10ytyvat loogisesti samasta paikasta.
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Kuva 9. Tilidueton uuden sivuston paavalikko (Wasenius-Pyrro 2023)

Verkkosivuston navigointivalikon suunnittelussa on tarkeaa ottaa huomioon
myo6s mobiilivalikko ja sen suunnittelu selkeaksi ja helppokayttdiseksi. Suosituin
mobiilivalikkomalli on nimeltaan hampurilaisvalikko, jonka kuvake koostuu vaa-
kasuuntaisista, pinottua hampurilaista muistuttavista, viivoista. Kuvaketta nap-
sautettaessa valikko avautuu laajempaan nakymaan, josta kayttaja paasee ka-
siksi varsinaisiin valikkolinkkeihin. Hampurilaiskuvake on erinomainen tapa
saastaa mobiililaitteiden ruudun valmiiksi rajallista tilaa. (UXPin 2023.) Tilidue-
ton mobiilivalikko on toteutettu hampurilaismalliin (ks. Kuva 10) ja valikon rajal-
lista tilaa on saastetty hyodyntamalla vastaavaa alasivujen pinoamista ylemman

tason alle, kuten varsinaisessa valikossakin on tehty.

Smmats i SO e W
- = . % i 5
Tilictuetts Tiliduetts Telidduetts

Palvelut Palvelut

Tiimi Tiimi

Verovuoden tiedot Verovuaden tiedat

Neuvojo osiakkaalle i Neuvoja asiokkaalle *

Ota yhteyttd Aineiston toimitus

Kirjonpitoaineista

Ota yhteytta

Kuva 10. Tilidueton uusi mobiilivalikko hampurilaiskuvakkeena, avattuna ja laa-
jennettuna (Wasenius-Pyrré 2023)

Sivustokavijan liikkkumista ja navigoimista sivustolla helpotetaan lisaksi erilaisin
toimintopainikkein (ks. Kuva 11). CTA-painike ("call to action”) on elementti,

jonka tarkoitus on ohjata sivustokavijaa suorittamaan toivottuja toimenpiteita,
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kuten rekisterditymaan uutiskirjeen tilaajaksi, ostamaan tuotteen tai kontaktoi-

maan yritysta (Kenton 2022). Tilidueton CTA-painikkeista sivustokavija paasee

helposti suoraan yhteystietojen seka yhteydenottolomakkeen pariin, mika puo-

lestaan voi madaltaa potentiaalisten asiakkaiden kynnysta ottaa yritykseen yh-

teytta.

N\

Kirjanpito
Tuotamme kirjanpitoraportit seka
yrityksen omiin ettd sen sidosryhmien
tarpeisiin. Kirjanpidolla ylidpidetaéan
tietoa yrityksen taloudellisesta
toiminnasta ja tilasta yksittaisen

liiketapahtuman tarkkuudella.

A\

Tilinpadatos ja veroilmoitukset
Tilikauden laskelman pohjalta
luomme tilinpadtoksen, joka tayttaa
kaikki kirjanpitoa koskevan
lainsa@adannén kriteerit.
Huolehdimme lisaksi vuosittaisista

ilmoituksista verottajan suuntaan.

Pyyda tarjous

N\

Neuvonta ja konsultointi

Annamme tarvittaessa
yritysneuvontaa, jonka tavoitteena
on auttaa asiakkaita loytdmadn
tehokkaita liiketoimintaratkaisuja
sekd optimoeimaan heidan

verotuksensa.

Kuva 11. CTA-painike Tilidueton uudella sivustolla (Wasenius-Pyrrd 2023)

Sivuston navigointia on helpotettu myos niin, etta kaikki sivustolla esiintyvat

sahkopostiosoitteet ja puhelinnumerot on rakennettu HTML-linkeilla, jolloin sah-

kopostiosoitteen painaminen avaa automaattisesti kayttajan oletussahkdpos-

tiohjelmaan uuden viestin kirjoitusikkunan, ja puhelinnumeron painaminen yh-

distda mobiililaitteen kayttajan suoraan valittuun puhelinnumeroon. Sahkoposti-
ja puhelinnumero -linkit I0ytyvat myods sivuston navigaatiovalikon ylapuolella si-
jaitsevasta niin sanotusta ylavalikosta (ks. Kuva 9), jossa ne ovat nopeasti si-
vustokavijan kaden ulottuvilla heti sivustolle saavuttaessa. Lisaksi sivuston oike-
assa alareunassa kulkee sivustoa alaspain skrollatessa "Palaa ylos” -painike
(ks. Kuva 11), josta kayttaja paasee vaivattomasti takaisin kyseisen sivun aloi-

tusnakymaan.

7.2.2 Etusivu, alasivut ja sisaltdosiot

Verkkosivuston etusivu (home page) toimii yleensa sivustokavijan vastaanotta-
jana ja vastaa suurimmasta osasta koko verkkosivuston liikennetta. Nykypaivan

web-suunnittelussa suositellaan sita, etta etusivu on riittdvan informatiivinen ja
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sisaltaa sivustokavijoiden kannalta oleellisia elementteja ja sisaltdja sen sijaan,
etta etusivuna toimisi erillinen suppeampi aloitus- tai laskeutumissivu (landing
page), jolta kavijan tulee viela erikseen siirtya varsinaiselle etusivulle. Myos etu-
sivun hakukoneoptimointi on huomattavasti helpompaa silloin, kun etusivu sisal-

taa hakukoneiden kannalta riittavasti oleellista sisaltéa. (Kolowich Cox 2022.)

Etusivun aloitusnakymalla on suuri merkitys hyvan ensivaikutelman antami-
sessa. Verkkosivuston pitaisi kertoa kolmessa sekunnissa sivustokavijalle, mita
kyseinen sivusto tai yritys tarjoaa. Etusivun paaotsikko tulisi pitaa selkeana ja
yksinkertaisena, mutta kuitenkin informatiivisena ja houkuttelevana. Paaotsikon
ohessa voidaan my0s esittaa taydentava alaotsikko tai lyhyt kuvaus siita, mita
kyseinen toimija tekee tai yritys tarjoaa. Myos aloitusnakyman mahdollinen kuvi-
tus voi antaa sivustokavijalle oleellista informaatiota tai oikeanlaisen mielikuvan
kyseisesta verkkosivustosta ja toimijasta. Koska suurin osa ihmisista on visuaa-
lisia, kuten luvussa 3.1 mainittiin, kannattaa sivuston aloitusnakymassa kayttaa

kuvaa, joka kertoo yrityksen tarinaa visuaalisesti. (Kolowich Cox 2022.)

Tilidueton uuden verkkosivuston aloitusnakyma (ks. Kuva 12) sisaltaa selkean
ja houkuttelevan otsikon, ja taman alapuolella oleva kuvaus selventaa sivusto-
kavijalle, mista yrityksessa on kysymys. Aloitusnakymaan on lisaksi valittu rau-
hallinen ja vaaleaksi savytetty taustakuva. Kuvassa nakyy toimialaan liittyvia
elementtejq, jotka puolestaan vahvistavat mielikuvaa asiantuntevasta tilitoimis-
tosta. Aloitusnakyman taustakuvassa oleva kasi luo lisaksi tunteen Tiliduetolle
tarkeasta arvosta, jonka mukaisesti yrityksessa saa asioida oman kirjanpita-
jansa kanssa henkilokohtaisesti. Aloitusnakymaan tutustuttuaan sivustokavijalla
pitaisi olla hyva ja selkea kasitys Tilidueton tarjoamista palveluista seka yrityk-
sen kohderyhmasta.
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7_2 Palvelut  Tiimi  Verowuoden tiedot  Neuvoja asiakkaalle v Ota yhteytts

Pienen yrityksen paras kumppani

Tiliduetto on Helsingissa sijaitseva kokenut ja ammattitaitoinen tilitoimisto, joka on erikoistunut pienten
osakeyhtididen ja toiminimiyritysten kirjanpitoon, taloushallintoon ja tilinpadtaspalveluihin. Meidéan kanssamme
asiointi on mutkatonta ja lompakkoystavallistd, silla palvelumme on raataloity erityisesti pienyrittdjia silmalla
pitaen.

Ota yhteyttd

Kuva 12. Tilidueton uuden sivuston aloitusnakyma (Wasenius-Pyrro 2023)

Tilidueton uusi verkkosivusto on kooltaan pienehko, ja lahes kaikki sisaltoosiot
sijaitsevat informatiivisella etusivulla. Aloitusnakyman jalkeen sivustokavijaa
houkutellaan muutaman myyntivaittaman voimin, joissa esitellaan yrityksen vah-
vuuksia ja arvoja (ks. Kuva 13). Nama ovat Tiliduetolle seka tarkeita myyntiar-
gumentteja etta palvelulupauksia, joiden avulla yritys voi erottua kilpailijoista ja
herattaa potentiaalisissa asiakkaissa kiinnostusta. Kyseiset myyntiargumentit on
nostettu omiin sisaltdlaatikoihin ja otsikoitu lyhyesti ja selkeasti. Nain sivustoka-
vijalle hahmottuu nopealla vilkaisulla yrityksen kolme tarkeinta myynti- ja palve-
lulupausta, jotka saattavat erottaa Tilidueton mahdollisista kilpailijoista ja vaikut-

taa positiivisella tavalla sivustokavijan brandimielikuvaan yrityksesta.

Miksi valita meidat?

/ / /

Oma kirjanpitdja Edullinen & selkea hinnoittelu Monipuoliset tydkalut
Meilla saat asioida henkilokohtaisesti Palvelumme raataldidaan aina Meidan kanssamme voit asicida
oman kirjanpitajasi kanssa, joka asiakaskohtaisesti. Valittavanasi on tdysin sahkaisesti, mutta palvelemme
valittéa sinusta ja yrityksestési. joko kiintea kuukausihinta tai myds perinteisié mappiasiakkaita.
Kirjonpit&jasi on aina kartalla tuntiveloitus. Molemmat vaihtoehdot Voit toimittaa aineistot meille
yrityksesi asioista seké tarpeellisista ovat selkeitd ja Iapindkyvid, eikd stihkdpostin tai postin vdlitykselld tai
toimenpiteistd. tiedossa ole yllatyslaskuja. piipahtaa toimistollamme.

Voit tutustua kédyttémiimme ohjelmistoihin tadllé.
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Kuva 13. Sisaltéosio Tilidueton uudella sivustolla (Wasenius-Pyrro 2023)

Etusivulta I0ytyy myods CTA-osio, jossa esitellaan sivustokavijalle leikkisasti
mahdollinen ongelma, johon Tilidueton tarjoamista palveluista puolestaan 16ytyy
ratkaisu (ks. Kuva 14). Tama on erinomainen ja mieleenpainuva tapa kertoa si-
vustokavijalle, mita yritys tekee tai mita palveluita yritys tarjoaa. Taman lisaksi
etusivulle on nostettu pahkinankuoressa yrityksen tarjoamat palvelut (ks. Kuva
11) ja yrityksen kayttamat ohjelmistot seka yrityksen henkiloston tiedot suorine

yhteystietolinkkeineen.

Tilinteon hetki?

Ei hataa! Teemme selvyyden kuittirumbasta ja padtamme tilikauden aikataulussaan.

Ota yhteytta

Kuva 14. CTA-osio Tilidueton uudella verkkosivustolla (Wasenius-Pyrré 2023)

Informatiivisen etusivun lisaksi Tilidueton uudelta verkkosivustolta [6ytyy muu-
tama alasivu, jotka on rakennettu osittain yrityksen olemassa olevia asiakkaita
silmalla pitden, mutta joista hyotyvat myos potentiaaliset uudet asiakkaat. Yh-
della alasivulla on esitelty mm. kuluvan verovuoden tarkeimpia lukuja, kuten ve-
rovapaiden korvauksien maaria ja Suomessa kaytdssa olevia arvonlisaverokan-
toja. Neuvoja asiakkaalle -osio puolestaan pitaa sisallaan ohjeistukset kirjanpi-

toaineistojen toimitukseen seka listauksen kirjanpitotositteiden vaatimuksista.

7.2.3 Alatunniste

Verkkosivuston alatunniste (footer) on usein viimeinen asia, jonka sivustokavija
nakee. Alatunnistetta ei kuitenkaan pitaisi aliarvioida, silla oikein ja jarkevasti ra-
kennettu alatunniste voi parantaa mm. sivuston kaytettavyytta ja hakukoneopti-
mointia. Alatunnisteeseen kannattaakin sisallyttada kaikki olennaiset yhteystiedot
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seka mahdolliset sosiaalisen median tilien linkit. Naiden avulla voidaan varmis-
taa, etta sivustokavijat saavat helposti yhteyden haluamaansa tahoon haluamal-
laan tavalla. (Theme Spotlight 2023.)

Sivuston sisaltdjen suojaamiseksi tekijanoikeustiedot on hyva lisata alatunnis-
teeseen ja avoimuuden vuoksi alatunnisteeseen voi asettaa myos linkit tieto-
suojakaytanteisiin sekd mahdollisiin vastuuvapauslausekkeisiin. Uutiskirjeen ti-
lauslomakkeen sisallyttdminen alatunnisteeseen on myos erinomainen tapa
saada liideja, eli potentiaalisia asiakkaita, jotka ovat ilmaisseet kiinnostuksensa
yrityksen tuotteita tai palveluita kohtaan. Uutiskirjeen tilauslomakkeen yhtey-
dessa voi myds tarjota jonkin kannustimen, kuten ilmaista konsultaatiota tai
alennuksen hinnasta, mika voi houkutella sivustokavijoita napsauttamaan uutis-
kirjeen tilauspainiketta. Alatunnisteella on oma roolinsa myos sivuston hakuko-
neoptimoinnissa, ja sivuston hakukonesijoituksia on mahdollista parantaa lisaa-
malla alatunnisteeseen oikeanlaisia avainsanoja ja linkkeja. (Theme Spotlight
2023.)

Tilidueton uuden verkkosivuston alatunniste (ks. Kuva 15) on ainoa selkeasti
tumma elementti muuten savyltaan vaalealla sivustolla. Tummuudellaan muusta
sisallosta poikkeava alatunniste erottuu nain sivustolta erinomaisesti. Alatunnis-
teeseen on nostettu yrityksen osoitetiedot ja yhteystiedot seka aukioloajat. Li-
saksi alatunnisteeseen on lisatty linkki tietosuojaselosteeseen, sivuston tekija-

tiedot linkityksineen seka olennaisimpia avainsanoja hakukoneita ajatellen.

Laurinniityntie 2 09 566 6985
; v f 7 00400 Helsinki info(a)tiliduettofi

TiliDuetto on kokenut ja ammattitaiteinen tilitoimi
erikoistunut pienten osakeyhtiiden ja toiminin
kirjanpitoon, taloushallintoon ja tilinpaatdspalvel Y Maanantaista torstaihin Kirjanpito, tili
klo9-15 veroilm

Kuva 15. Tilidueton uuden verkkosivuston alatunniste (Wasenius-Pyrrd 2023)
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Mikali verkkosivustolle on tehty saavutettavuutta olennaisesti parantavia ominai-
suuksia ja toimintoja, voi naita esteettomyysominaisuuksia, kuten saadettavia
kirjainkokoja tai nappaimiston navigointivaihtoehtoja, lisata alatunnisteeseen
osoittamaan halukkuutta tarjota mahdollisimman kattava sivustokokemus kai-
kille kayttajille (Theme Spotlight 2023). Tilidueton uutta verkkosivustoa ei ole ra-
kennettu lain vaatimien saavutettavuusvaatimusten mukaisesti, silla kyseinen
laki velvoittaa paaasiallisesti vain viranomaisasemassa toimivia organisaatioita
tekemaan verkkosivustoistaan saavutettavuusvaatimusten mukaisia (Aluehallin-
tovirasto i.a.). Tilidueton uusi verkkosivusto on kuitenkin toteutettu hyvaa saavu-
tettavuutta noudattaen ja suunnittelussa on huomioitu mm. sivustolla olevien
tekstien pistekoot seka riittdva kontrasti tekstien ja taustojen valilla. Myos sivus-
ton oikeaoppinen tekninen rakenne, selkea navigaatio, kuvien alt-tekstit seka si-
vuston tekstisisaltdjen helppolukuisuus parantavat Tilidueton verkkosivuston
saavutettavuutta. Mielestani minulla on web-suunnittelijana tarkea rooli olla
mahdollistamassa sita, etta toteuttamani verkkosivustot palvelevat mahdollisim-
man yhdenvertaisesti kaikkia sivustokavijoita ja ottavat huomioon kavijéiden eri-

laiset tilanteet ja tarpeet.

7.3 Sivuston optimointi ja testaus

Kun Tilidueton uusi verkkosivusto oli saatu valmiiksi, tehtiin sivustolle viela muu-
tamia sivuston optimointiin liittyvia toimenpiteita. Toki jo sivuston tekovaiheessa
oli kiinnitetty huomiota rakenteellisesti optimaalisiin seikkoihin, kuten sivuston
selkedan rakenteeseen ja hierarkiaan, eri otsikko- ja tekstitasoihin seka sivus-
tolla olevien kuvien vaihtoehtoisiin teksteihin (alt-tekstit). Naissa alt-teksteissa
voidaan kertoa tarkemmin kuvan sisallosta, mista hyotyvat esimerkiksi nakora-
joitteisten kayttamat ruudunlukuohjelmat seka hakukoneet, jotka yrittavat muu-
ten saada kuvasta tietoa pelkan tiedostonimen perusteella (Makinen 2017).
Loppuvaiheen toimenpiteisiin kuului siis 1ahinna sivuston hakukoneoptimointia

seka sivuston testaamista eri selaimilla ja eri kokoisilla laitteilla.
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Hakukoneoptimointia varten sivustolle asennettiin Yoast SEO -niminen lisdosa,
joka on yksi WordPressin kaytetyimmista hakukonelisaosista. Lisaosan asenta-
minen sivustolle ei vield itsessaan paranna hakukonetuloksia, mutta lisdosan
asetusten avulla voidaan vaikuttaa mm. siihen, miten hakukoneet nakevat eri si-
vujen metatiedot ja kuinka hakukoneet esittelevat naita tietoja hakutuloksissa.
Metaotsikko ja metakuvaus ovat erityisen tarkeita, silla ne kertovat hakukoneille,

mita kyseisella sivulla on. (Holcombe 2023.)

Kohdennettu avainfraasi @

Tilitoimisto Helsinki kirjanpito kirjanpitédja taloushallinto tilinpaatospalvelut

Tiliduetto
www.tiliduetto.fi »
Tiliduetto — Henkilokohtaista kirjanpitoa

marras 8, 2023 — Tiliduetto on ammattitaitoinen tilitoimisto,
joka on erikoistunut pienten osakeyhtiéiden ja
toiminimiyritysten tilinpaatéspalveluihin.

Kuva 16. Kuva Yoast SEO -lisdosan asetuksista (Wasenius-Pyrro 2023)

Tilidueton jokaiselle verkkosivulle on maaritelty yksildllinen metaotsikko seka
houkutteleva metakuvaus, jotka nakyvat hakukoneiden tuloksissa (ks. Kuva 16).
Mikali naita ei aseteta erikseen Yoast SEO -lisdosan asetuksista, valikoituu ha-
kutuloksiin automaattisesti kyseisen sivun otsikko seka leipatekstin alku. Ti-
lidueton jokaiselle verkkosivulle on myds valikoitu yksilOlliset avainsanat, jotka
ovat juuri niitd sanoja tai sanayhdistelmia, joita kayttajat todennakdisesti kirjoit-
tavat hakukoneisiin etsiessaan kyseisen toimialan palveluntarjoajia tai tietoa tie-
tysta aiheesta (Hahl 2022). Samat avainsanat toistuvat myods kyseisten sivujen

otsikoissa seka leipateksteissa mahdollisuuksien mukaan.

Yoast SEO -lisdosan asetuksiin on syotetty myds Tilidueton verkkosivuston niin

sanottu jakokuva, joka nakyy esikatselukuvana aina, kun sivuston linkkia jae-
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taan sosiaalisen median kanavissa tai pikaviestintavalineissa. Jokaiselle yksit-
taiselle verkkosivulle olisi mahdollista asettaa oma yksilollinen jakokuvansa,
mutta Tilidueton tapauksessa sen ei koettu olevan tarpeellista tuon yhden ja sa-
man jakokuvan sijaan. Lisaksi Yoast SEO -lisdosasta 16ytyy erinomainen auto-
maattinen SEO-datan optimointi -tydkalu. Kyseinen tydkalu optimoi kaiken si-
vustolla olevan datan ja tallentaa hakukoneiden kannalta oleelliset tiedot erilli-
seen tietokantataulukkoon, mika optimoi mm. sivuston latausnopeutta. Lisdosa
osaa myo0s paivittaa kyseisen tietokannan automaattisesti aina, kun sivuston si-

sallot tai metatiedot muuttuvat. (Yoasti.a.)

Viimeisena optimointitoimenpiteena Tilidueton uuden verkkosivuston toimivuus
ja skaalautuvuus testattiin seka useammilla eri internet-selaimilla etta eri kokoi-
silla nayttolaitteilla. Responsiivisuutta voi testata esimerkiksi erilaisilla interne-
tista loytyvilla tyokaluilla ja sovelluksilla. Itse kaytan testaamiseen Responsive

Testing Tool -nimista verkkosivustoa (https://responsivetesttool.com/), josta 16y-

tyy valmiita testausvaihtoehtoja aina kymmenista eri puhelinmalleista lukuisiin

eri nayttokokoihin ja jopa isoihin televisioruutuihin.

8 Lopuksi

Taman opinnaytetyon aikana luotiin Tiliduetolle uusi houkutteleva yritysilme ja
rakennettiin yritykselle nykyaikainen verkkosivusto. Opinnaytetyon tarkoituk-
sena on antaa lukijalle selkea katsaus keinoihin, joilla yrityksen markkinointi-
viestintaa voidaan kehittaa visuaalisesti yhtendisempaan suuntaan, mika edes-
auttaa yrityksen tunnistettavuutta ja herattaa asiakkaissa luottamusta. Visuaali-
sen ulkoasun avulla on mahdollista vaikuttaa vastaanottajan tunteisiin seka sii-
hen, milla tavoin valitetty viesti, ja sita kautta yritys, palvelu tai tuote, koetaan.
Lisaksi opinnaytety0 tarjoaa verkkosivuston suunnittelijalle hyvan kokonaiskat-
sauksen siihen, kuinka verkkosivustouudistuksella voidaan vahvistaa yritykselle
luotua visuaalista identiteettid. Opinnaytety® haluaa myds tarjota nakemyksia


https://responsivetesttool.com/
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siihen, mika on verkkosivuston merkitys pienen yrityksen markkinointiviestin-
nassa ja antaa katsauksen erilaisiin vaihtoehtoihin, joilla voidaan rakentaa help-

pokayttoinen ja tarkoituksenmukainen digitaalinen viestintaalusta.

Tavoitteissa onnistuttiin erinomaisesti. Tilidueton uusi visuaalinen ilme on tyyli-
kas ja asiakasyrityksen nakoinen. Uusi ilme kunnioittaa sopivasti yrityksen van-
haa ilmetta tuoden siihen kuitenkin sopivasti nykyaikaisuutta ja kaivattua peh-
meytta. Toimeksiannon aikana tehdyt visuaaliset linjaukset asettavat hyvat raa-
mit tulevaisuuden markkinointiviestinnallisia tarpeita ajatellen. Uusi verkkosi-
vusto on selkea ja helppokayttdinen seka sivustokavijalle etta sivustoa yllapita-
valle taholle. Lisaksi verkkosivusto on helposti jatkokehitettavissa ja laajennetta-

vissa, mikali yrityksen tarpeet niin joskus vaativat.

Mielestani visuaalisen iimeen suunnittelun yksi tarkeimmista tavoitteista on yh-
tenaistaa yrityksen brandikokemus kaikissa eri kanavissa. Visuaalisuuden sel-
kea konseptointi on erinomainen tapa lisata yrityksen tunnettuutta kustannuste-
hokkaasti, silla hyvin suunniteltua ilmetta on helppo soveltaa erilaisille osa-alu-
eille, kuten verkkosivustoille, erilaisiin painotuotteisiin seka markkinointimateri-
aaleihin. Visuaalinen ilme antaa my0s ensivaikutelman ja jatkuvan mielikuvan
yrityksesta ja auttaa yritysta erottautumaan kilpailijoista. Koen, etta huolellisesti
suunniteltu yritysilme on mieleenpainuva, herattaa kiinnostusta ja auttaa raken-
tamaan luottamusta yritysta kohtaan. Nain ollen visuaalinen ilme on laaja ja mo-
niulotteinen kokonaisuus, joka muodostaa osan yrityksen yhtenaisesta ja tun-

nistettavasta brandi-identiteetista.

Toimeksianto Tilidueton kanssa sujui mutkattomasti ja hyvassa yhteystydssa.
Projektin aikana koettiin useita onnistumisia, joista mielta lammittivat erityisesti
Tilidueton asiakkailta saadut positiiviset palautteet ilmeuudistukseen liittyen.
Jatkosuunnitelmissa on toteuttaa Tiliduetolle uuden ilmeen mukaisia markki-
nointimateriaaleja seka mainoksia. Tulevaisuudelle suunnitellussa sosiaalisen
median sisalldontuotannossa paastaan testaamaan, kykeneeko yritys noudatta-
maan toimeksiannon aikana tehtyja visuaalisia linjauksia ja onnistuuko uuden

ilmeen monipuolinen hyédyntaminen kaytannossa.
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Toimeksiannon aikana kohdattiin myos jonkin verran aikataulullisia haasteita.
Mikali aikaa toteutukselle olisi ollut enemman, olisi uudelle verkkosivustolle
voitu tehda esimerkiksi pienimuotoista A/B-testausta, jossa osa sivustokavijoista
olisi nahnyt uuden ja osa vanhan etusivun. Nain olisi voitu tehokkaasti testata ja
mitata, kumpi sivustoversio tuottaa parempia tuloksia ja johtaa parempiin kon-
versioihin. Tata toimintamallia voidaan toki hyodyntaa viela myohemmassakin

vaiheessa.

Olen saanut toteuttaa useita kymmenia vastaavanlaisia toimeksiantoja, ja erityi-
sesti verkkosivustojen suunnittelu ja toteutus kuuluvat vahvuuksiini visuaalisen
viestinnan asiantuntijana ja graafisena suunnittelijana. Tunnen verkkosivusto-
suunnittelun osa-alueet ja lainalaisuudet hyvin ja osaan hyddyntaa naita taitoja
kaytanndssa. Opinnaytetyota tehdessani paasin syventamaan web-suunnittelun
osaamistani tutustumalla entista tarkemmin mm. verkkosivuston teknisiin omi-
naisuuksiin, kuten erilaisiin julkaisujarjestelmiin seka sivuston optimointiin. Uu-
sien tietojen peilaaminen aiempaan osaamiseeni oli todella hyddyllista ja jat-
kossa pystynkin soveltamaan naita uusia oppeja tydssani entista tehokkaam-

min.
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Sisalto
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Miksi graafinen ohjeistus?
Naiden graafisten ohjeiden avulla voidaan luoda yhtendistd ja tunnistettavaa
ilmetta Tilidueton viestintaan.

Tunnistettavalla ilmeelld ja johdonmukaisella viestinndlld vahvistetaan mielikuvia
luotettavasta ja uskottavasta toimijasta.



0 .-

Logoa tai sen mittasuhteita ei saa muokata. Logon
muotoa, asettelua tai varid ei saa muuttaa. Logon
suoja-alueelle tai logon padille ei saa sijoittaa
grafiikkaa tai kuvia. Logosta ei saa tehdd omia
versioita.

Logo luovutetaan kayttdjdlle valmiina kuvatiedostona,
eikd logoa saa rakentaa uudelleen tarvittavan
tiedoston puuttuessa.



e Logon versiot

Logosta kdytetddn aina ensisijaisesti varillista
versiota.

Taustasta riippuen logosta voidaan kayttéd myos
yksivéristd mustaa versiota tai yksivdristé valkoista
versiota (negatiivi).

Huomioithan, ettd logon ja taustan vdlille syntyy

tarpeeksi suuri kontrasti. Logon ympdrille on myés
jatettava riittavasti tyhjaa tilaa.

Vdrillinen versio

Musta versio

Valkoinen versio




a Logon suoja-alue ja kayttoé

Logon ympdirillé kaytetddn madritellyn mukaista
suoja-aluetta. Suoja-alueen sisdpuolelle ei tule
asemoida graafisia elementtejé tai kuvia ja logon
tulee olla vahintédn suoja-alueen etdisyyden pddssa
dokumentin reunoista.

Valta liian pientd (alle 30 mm) kayttéleveyttd.




e Vérit ja varimadritykset

Madriteltyja brandivdrejd tulisi kayttad poikkeuksetta
kaikissa yrityksen virallisissa materiaaleissa.

paavdri padavari tehostevdri neutraali vari neutraali vari
hex: #904996 hex: #f7f6f6 hex: #90959a hex: #1d1d1b hex: #ffffff
cmyk: 53,81, 0,0 cmyk: 4,3,4,0 cmyk: 36, 32, 26, 18 cmyk: 0, 0, 0, 100 cmyk: 0,0,0,0

rbg: 144, 73, 150 rbg: 247, 246, 246 rbg: 154, 149, 154 rbg: 29, 29, 27 rbg: 255, 255, 255



e Typografia

Maadriteltyd typografiaa tulisi kdyttad poikkeuksetta
kaikissa yrityksen virallisissa materiaaleissa.

otsikko
Mulish Bold

Aa Bb Cc

leipateksti
Mulish Regular

Aa Bb Cc

korostus
Mulish Medium Italic

Aa Bb Cc
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