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1 Johdanto

Tassa opinnaytetydssa kasittelemme, miten infografiikka ja animaatio yhdessa
tehostavat tiedon ymmarrettavyytta. Opinnaytetyon on tehty toimeksiantona
"Kommunikoiva energia — Uusi energiamurros ja vahahiiliset digitaaliset palvelut
Pohjois-Karjalassa” -hankkeelle. Opinnaytetyossa tutkitaan hyvan
informaatiografiikan perusteita ja animaation antamaan tukea grafiikalle.

Opinnaytety6 koostuu kirjallisesta ja toiminnallisesta osuudesta.

Informaatiografiikan toimivuus on kiinni useasta eri aspektista. Opinnaytetyossa
tutkitaan mita kriteereita hyvalla infografiikalla on. Tietopohjassa katsellaan
semiotiikan kautta miten visuaalinen kieli antaa infografiikalle merkityksen ja
kuinka saavutettavuudella voidaan vaikuttaa koko kohderyhmaan. Tarkastellaan
videon laajaa vaikutusta digitaalisella kentalla ja miten animaatio on vaikuttava
tapa korvata tavallinen liikkuva kuva. Katsotaan miten informaatio grafiikan ja
animaation yhdistamisella voidaan saada aikaan vaikuttava kokonaisuus.

Opinnaytetydssa tutkitaan miten tdma kokonaisuus tulisi rakentaa.

Toiminnallisessa osuudessa kirjallista osuutta hyddyntamalla on tuotettu
informaatiografiikka animaatio Kommunikoiva energia -hankkeelle.
Opinnaytetydssa verrataan, miten kirjallisen osuuden teoriat nakyivat
kaytannossa suunnitteluvaiheesta valmiiseen teokseen. Toiminnallisessa
osuudessa kasitellaan animaation rakentamisprosessia. Kasitellaan kuvituksen
rakentumista valmiista kasikirjoituksesta ja hyddynnetaan animaation liikkeetta

ohjaamaan katsojan lukusuuntaa.

Tiedon visualisointi on erittain hyodyllinen apukeino markkinoinnissa ja viestin
valittdmisessa. Nykyisen informaatiotulvan keskella on tarkeaa tiedostaa
onnistuvat keinot informaation valittymisen takaamiseksi. Yhdistamalla kaksi
visuaalista voimaa, infografiikka ja animaatio, saadaan aikaiseksi toimiva
kokonaisuus. Opinnaytetyon tavoitteena on korostaa naiden keinojen

yhdistamisen etuja etenkin informaation valityksessa.



2 Toimeksiantaja

Opinnaytetyon toimeksiantajana toimii Kommunikoiva energia — Uusi
energiamurros ja vahabhiiliset digitaaliset palvelut Pohjois-Karjalassa-hanke.
Kyseessa on Karelia-ammattikorkeakoulun hanke, jota rahoittaa Euroopan
aluekehitysrahasto. Hanke kehittaa energiayhteisoja ja parantaa hiilineutraalisia
digipalveluja. (Kommunikoiva energia 2023.) Opinnaytetyon toiminnallisessa

osuudessa tehdaan valmis animaatio auttamaan hankkeen markkinoinnissa.

Taman opinnaytetyon toiminallisen osuuden tuotteella tarkoituksena on
havainnollistaa kohderyhmalle I&hienergiayhteisdjen hyoty. Animaatiossa
kaydaan lapi energiayhteisén perustamisprosessi alusta loppuun.
Energiayhteisailla tarkoitetaan eri osapuolten oman sahkon pientuotantoa ja
sen hyodyntamista (Elenia, 2023). Energiayhteisoja voidaan muodostaa
henkildiden, yhdistysten tai yritysten kesken ja energianlahteetkin voivat
vaihdella eri uusiutuvien energiamuotojen valilla (Kommunikoiva energia 2023).
Taman opinnaytetydn valmiissa tuotteessa kuitenkin keskitytaan taloyhtididen

luomiin energiayhteisdihin, joissa hyddynnetaan ja tuotetaan aurinkoenergiaa.

Animaation tulee muuttaa ammattikieli seka moniosainen prosessi selkeaksi ja
ymmarrettavaksi henkildille, joille kumpikaan ei ole ennestaan tuttua.
Animaation tulee naiden lisaksi olla osa Karelian tunnistettavaa brandia ja
hyodyntaa Karelian vuoden 2020 graafista ohjeistusta. Graafinen ohjeistus

sisaltaa varimaailman ja kirjaisinperheen. (Karelia graafinen ohjeistus 2020.)

3 Infografiikka

3.1 Mita on informaatiografiikka?

Tiedon visualisointi on tapa suoristaa mutkat ja muuttaa pitkaveteinen teksti
mielenkiintoiseksi. Usean sivun teksti tai minuuttien pituinen puhe voidaan

muuttaa yhdeksi selkedksi kuvaksi (Salminen 2020). Olemme visualisoineet



tietoa koko ihmishistoriamme ajan. Luolamaalauksilla kuvattiin muutamilla
viivoilla monenlaisia eri metsien elaimia ja olentoja. Kartoilla olemme
visualisoineet reitteja ja alueita. Lapsille kuvataan kuvakirjoissa arkisia esineita
tekstin kera tukemaan lapsen oppimista. Tietoa siis visualisoidaan monella eri
tavalla ja tarkoituksella. Tiedon visualisointi on laaja kasite, joka kattaa erilaisia
tietoa havainnollistavia keinoja. Nailla keinoilla hyddynnetaan ihmisen
visuaalista hahmotuskykya, jolla tieto saadaan perille tehokkaammin ja
visuaalisesti miellyttavammin (Kanerva 2023). Yleinen tiedon visualisoinnin tapa
on datan muuttaminen kaavioksi ja diagrammeiksi. Datan visualisoinnin
periaatteet vaihtelevat kuvitustyylista. Mika tekee hyvan diagrammin, ei

valttamatta pade hyvaan kaavioon.

Informaatiografiikka, lyhyemmin infografiikka, on yksi tiedonvisualisoinnin keino.
Se eroaa kuitenkin paljon muista keinoista, koska siina ei keskityta muuttamaan
dataa tai tilastoja kuvaksi (Kanerva 2023). Termisto aiheesta on hyvin
vaihtelevaa. Kasitteita sekoitetaan keskenaan paljon. Valilla
informaatiografiikkaa kaytetdan sanana kuvaamaan kaikkea tiedon
visualisointia ja valilla se rajataan selittdvaan grafiikkaan. Termistojen
vaihtelevuus tulee esille huomattavasti englannin ja suomen kielen valilla.
Infographics ja information graphics termeilla nayttaa englannin kielella olevan
kaksi eri asiaa, kun taas suomen kielella infografiikka on lyhenne
informaatiografiikasta. Infographics sanalla tarkoitetaan selittavaa grafiikkaa ja
information graphicsilla tarkoitetaan tutkivaa grafiikkaa. (Koponen & Hilden
2019, 23.) Tassa opinnaytetydssa kasitelladn informaatiografiikkaa ja

infografikkaa selittavana grafiikkana.

Infografiikkaa kaytetaan tietyn kasitteen havainnollistamiseen kuvioita, tekstia ja
vareja hyddyntaen. Infografiikka on tydkalu, joka ohjaa katseen ja symboliikan
avulla katselijan tiettyyn tulokseen. Visualisointi auttaa herattamaan
mielenkiintoa ja jopa auttamaan tiedon muistamisessa. Ihminen ottaa vastaan
kahdeksan kertaa enemman informaatiota nakdaistillaan kuin muilla asteilla
yhteensa (Koponen & Hilden 2019, 21). Hyvalla informaatiografiikalla voidaan
siis viestia nopeasti ja tehokkaasti suoraan kuluttajalle. Infografiikka auttaa
kertomaan tarinan ja auttaa kuljettamaan tapahtumaketjujen ja prosessien lapi
havainnollistavien kuvien avulla. Kuvituksella voidaan aukaista nakdkulmia

helpolla tavalla suurelle yleisdlle kielimuureista huolimatta. Infografiikka on



ratkaisu tilanteisiin, kun halutaan selityksen sijaan nayttaa. (Kangasniemi 2023.)
Jos huonekalun kokoamisohjekirjassa olisi kuvien sijaan kuvailtu vaiheet

pelkalla tekstilla, olisi tiedon valittymisesta tehty hankalampaa.

3.2 Hyvan infografiikan perusteet

Infografiikka voidaan kiteyttaa natisti yhteen lauseeseen: Nayta, ala kerro.
Muodostetaan asiasta, lauseesta tai aiheesta visuaalinen selitys. Kuitenkaan
itse toteutus ei ole yhta yksinkertaista. Informaatio taytyy kuvata keinoilla, jotta
viesti menee helposti ja yksinkertaisesti perille. Kun informaatio grafiikkaan
alkaa perehtya on vaikea valittya yhdelta nimelta, Edward Tufte. Han on
kuuluisa tilastotieteilija ja taitelija. Hanta pidetaan usein "datan Leonardo Da
Vincind”, koska han on tehnyt merkittavaa tyota tiedon visualisoinnin saralla.
Tufte on luonut tiettyja suuntaviivoja hyvalle tiedon visualisoinnille. Selkeyta:
poista kaikki turha sotku datasta ja kuvituksesta. Ala vaarista: Tietoa ei tule
muuttaa omaan agendaan sopivaksi. Rajaa varipaletti: Vareja tulee olla
rajallinen maara selkeyden takaamiseksi. (Strachnyj 2023.) Lyhyesti sanottuna

Tuften oppeja seuraamalla tulee aina pelkistaa.

Infografiikan viestin tulee olla selkea. Viestin tulisi olla ymmarrettavissa heti,
joten ydinviesti taytyy olla selkea suunnitteluvaiheessa. Informaation
muotoilussa oleellisena asiana tulee olla, mita tietoa tulee viestia, missa
jarjestyksessa ja kenelle. Ensisijaisena tehtavana on kayttajakelpoisuus.
(Koskinen ym. 2000, 59.) Otetaan ensin selville mika on asian oleellisin
informaatio. Kuvituksen rakenne tulisi toimia niin, etta tarkein informaatio olisi
heti selkea katsojalle. Tassa voidaan hyddyntaa lukujarjestysta. Suomessa
lukujarjestys tapahtuu vasemmalta oikealle, mutta varien ja tekstin avulla
voimme vaikuttaa katsojan lukusuuntaan. Mita selkeampi rakenne kuvituksessa
on, sitd helpompi katsojan on tulkita informaatiota. Selkeytta voidaan myods
edistda ulkonaodn pelkistamisella. Raskaat ja kiireisen nakdiset kuvitukset eivat
houkuttele katselijaa seuraamaan sita. Kun kuvituksen ulkonako on siisti ja

selked, parantaa se kuvituksen ymmarrettavyytta. (Salminen 2020.)

Tiedon visualisointi hyddyntaa inmisen hahmotuskykya ja auttaa yhdistelemaan

tietoa nopeammin. Infografiikalla tehdaan tiedon esityksesta vilkkkaampaa, joten



se vaatii kuluttajalta vahemman. Tama tekee visuaalisesta tiedon jakamisesta
mielekkdampaa. (Kanerva 2023.) Tarkeimmalla informaatiolla tulisi olla isoin
visuaalinen merkitys. Talla tavoin katsojan ei tarvitse kuluttaa aikaa paapointin
etsintaan. (Balliett 2019.) Tasapaino tulee I0ytaa visuaalisessa puolessa.
Ulkonako ei saa tulla edelle informaatiota. Visualisoinnin kuitenkin tulee olla
kutsuva niin, etta katselija haluaa tietaa lisda. Luovissa ratkaisussa voi helposti
kayda niin, etta viestista tulee epaselkeampi. Epaselkea visuaalinen toteutus on
poissulkeva ja vie tiedolta vallan. (Salminen 2020.) Tiedon uskottavuuden tulee
kuitenkin pysya. Tuleekin valita aina selkein esitystapa, kun kuvataan
informaatiota (Koponen & Hilden 2019, 42).

3.3 Visuaalinen kieli ja symboliikka

3.3.1 Visuaalisen kielen tulkinta

Ihminen l0ytaa vessan vieraskielisesta maasta ilman ongelmaa. Pieni lapsi
osaa tulkita liikennevaloja. Kaveri nayttaa peukaloa toiselle onnistumisen
jalkeen. Visuaalinen kieli on meilla kaytdssa paivittain. Kommunikointi tapahtuu
sujuvasti, mikali yhteinen kieli asiasta on syntynyt. Yhteisia visuaalisia kielia
syntyy omissa yhteisOissa, kuten kaveriporukoissa tai tyopaikalla. (Koskinen
ym. 2000, 209.) Joistain symboleista ja visuaalisista koodeista syntyy
yhteiskunnallisesti tunnistettavia. Naita yhteiskunnallisesti sovittuja symboleita
hyédynnetaan paljon informaatiografiikassa selkeyttamaan viestia. Ne rikkovat
kielimuureja ja auttavat kuvailemaan konsepteja, joihin sanat eivat valttamatta
riitd (Nediger 2019).

Pienellakin symbolilla voi kuvata asioita, joilla ei ole suoraa visuaalista
esimerkkia. Kuten kuva lukosta herattaa mielikuvan turvallisuudesta tai
hehkulampulla voidaan kuvastaa ideaa. Nama merkit eivat kuitenkaan aina ole
kiveen hakattu, joten on tarkeaa tarkistaa niiden toimivuus annetussa
kontekstissa. Kansainvalisella tasolla varsinkin merkkien kayttaminen pitaa
katsoa laajemmin, koska niiden merkitys voi vaihtua nopeasti. (Vuokko 2003,
29.) Katselijan ympariston tiedostaminen ja tutkiminen on tarkea vaihe
infografiikan luonnissa (Lenton 2020). Jos peukaloa ei naytetakaan ystavalle

vaan autoilijalle. Voi silloin tulkita, ettd peukaloa nayttava henkild yrittaa liftata
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kyytia onnistumisen ilmaisemisen sijaan. Leppajarvi (2017, 3) kirjoittaakin
"kaiken pohjana on kuitenkin faktan olemuksen ymmartaminen ylipaataan: fakta

ei ole yksin mitaan, sen merkitys on aina kontekstissa.”

Visuaalista kielta on tutkittu historiassa jo vuosisatoja. Se on alkanut filosofiasta
ja muovautunut omaksi tutkimusalakseen. Semiotiikka on merkkien tulkinnan
tieteenala. Siina tutkitaan, miten merkkeja on kaytetty ja kaytetaan nykypaivana.
(Suomen Semiotiikan Seura ry 2019). Kehonkieli, toiminta, tunnelma ja varit
ovat kaikki osia kuvien tulkinnoissa. Nama kaikki seikat on hyva ottaa
huomioon, kun rakennetaan piktogrammeja tai infografiikka kuvituksia.
Semiotiikka on myos tarkea vaihe koko kokonaisuutta ajatellen. Kuvien ja
tekstien l[ahettama viesti taytyy olla yhtenainen, jotta se ei laheta ristiriitaisia
signaaleja. (Oksanen 2022). Tulee kuitenkin muistaa, etta kuvan tulkinta on tosi
henkilokohtaista. Tulkitaan vaikuttaa kulttuurilliset tekijat samoin kuin

kokemukset, tunteet ja tieto (Oksanen 2022).

3.3.2 Perusmuotojen hyodyntaminen

Pelkilla muodoillakin on monesti yhteiskunnallisesti ymmarretty merkitys.
Liikennemerkit ovat yksi hyva esimerkki miten pelkka kuvio viestittaa tietoa sen
tulkitsijalle. Perusmuotoja hyddynnetaan erilaisina viestintatydvalineina
monenlaisilla graafisilla aloilla. Typografiaa suunnitellessa kirjaisimien muodoilla
voidaan herattaa kuvaa tietynlaisesta tunnelmasta. Typografian analysointia
kaytetaan logosuunnitellussa. Suorilla ja paateellisilla fonteilla saadaan aikaan
klassista ajatusmaailmaa, kun taas orgaanisia muotoja hyodyntava kirjaisin
herattaa leikkista ja omaperaisempaa tunnelmaa. (De Grandis 2022.) Logojen
muodolla siis voi olla suuri merkitys millaisen kuvan katsoja saa koko

organisaatiosta.

Piirroshahmosuunnitelukin alkaa perusmuodoista. Kolmio muotoa ja teravia
kulmia kaytetaan ilkeiden vihollishahmojen suunnittelussa. Teravat kulmat ja
kolmiot viestivat vaaraa ja ennalta-arvaamattomuutta. Pyoreat muodot
herattavat mielikuvaa enemman pilvista ja pehmeydesta, joten pehmeita
muotoja nakee enemman Kilteilla hahmoilla. (Shahbazi 2022.) Muodot antavat

hahmoille oman persoonallisuuden. Muodolla on myos vaikutus ihmisen
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aanitulkintaan. Vuonna 1929 psykologi Wolfgang Koéehler kehitti "Bouba ja Kiki”
kokeen. Kokeessa koehenkilGille naytettiin kuvat kahdesta muodosta. Toinen
muoto on pyorea kulmainen ja toinen on teravakulmainen. Koehenkiloita
pyydettiin nimeamaan toinen muoto "Boubaksi” ja toinen "Kikiksi”. Yli 70 %
osallistujista nimesivat pehmea muotoisen hahmon "Boubaksi” ja
teravakulmaisen hahmon "Kikiksi”. Testissa on hyddynnetty eri kieltd puhuvia
henkil6ita ja jopa vauvoja, jotka eivat olleet vield puheikaisia. (Paperiliitto 2022).
Joten visuaalisilla ja aanellisilla viesteilla on vaikuttava voima, joka yltaa

kielimuurienkin yli.

Kuva 1. Kuvassa vektoriesimerkki teravakulmaisesta "Kikista” ja pyorea

muotoisesta "Boubasta”

3.3.3 Varien symbolismi

Varimaailman laatiminen on hyva ottaa huomioon jo pelkan brandi-ilmeen
sailyttamisen kannalta. Vareilld on myds monta roolia informaation jakamisessa.
Varit ovat visuaalisia koodeja, joille katselija aina iskee jonkinnakodisen
merkityksen (Koponen & Hilden 2019, 64). Varien tulkinta vaihtelee
kulttuurisesti paljon, joten tama kannattaa ottaa huomioon kohderyhman
kannalta. Lansimaissa monelle varille on luotu tietynlainen sanoma, kuten
vihrealle on annettu luontoon viittaava merkitys ja punaisella voidaan viestia

rakkautta tai jopa varoittaa vaarasta. (Oksanen 2022).
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Informaatiografilkassa on monesti kaytdssa rajattu varipaletti selkeyden
parantamiseksi. Tama voi muuttaa varien visuaalista kielta. Essex -yliopiston
tutkimuksien mukaan varimaailman muuttaminen tutuista vareista toisiksi
vaikuttaa katselijoihin psykologisesti. Tutkimuksessa simuloitiin metsassa
kavelya, mutta varimaailma vaihteli vihredn, harmaan ja punaisen varin kanssa.
Jokaisella varilla oli eri vaikutus katselijaan. Tuttu vihnrea metsamaisema sai
aikaa rauhoittavan tunnelman. Harmaa metsamaisema loi jannittyneen
ilmapiirin, kun taas punainen sai aikaan kiihdyttavan tunnelman. Tutkimuksessa
mitattiin katselijoiden fyysisia ja henkisia reaktioita. (Oksanen 2018.) Jos
infografiikan varimaailma koostuu esimerkiksi vaaleanpunaisesta ja sinisesta,
miten kuvastetaan keltaisena tunnettuja symboleja, kuten aurinkoa? Niukan
varimaailma kanssa onkin hyva hyédyntaa varien eri savyja. Savyja
hyodyntamalla voidaan luoda visuaalista merkitysta varien tavalla. Grafiikkaan
saadaan varien lisaksi eroavaisuutta hyodyntamalla aariviivojen paksuutta ja

grafiikkaan voidaan lisata erilaisia kuviointeja. (Emerson 2008, 19.)

3.4 Saavutettavuus

Infografiikkaa luodessa tarkein asia on muistaa, etta et ole tekemassa kuvitusta
itsellesi. Kuvituksen ei taydy puhutella vain sinulle, vaan silla on tarkoitus.
Saavutettavuus on silloin elintarkea osa kuvituksen toimimisen kannalta.
Saavutettavuudella tarkoitetaan, etta inmisten erilaisuus ja moninaisuus
huomioidaan suunniteltaessa infografiikkaa. (Aluehallintavirasto 2023.)
Mahdollisimman moni henkild tulisi pystya helposti ja itsenaisesti tulkitsemaan
kuvitusta vammoista, sairauksista ja hairidista huolimatta. Saavutettavuuden
huomioidessa kuvitus helpottuu myo6s kaikille katsojille, koska saavutettavuuden
toteutuksessa usein pelkistetaan ja vahvistetaan kuvituksen sanomaa.
Saavutettavuus auttaa myos hakukoneoptimoinnissa. Hakukonebottien taytyy
pystya tulkitsemaan infografiikkaa, jotta se pystyy tarjoamaan sita kayttgjille

verkossa. (Kanerva 2022.)

Sisallon ymmarrettavyys koskee kaikkia kuluttajia ja lisda saavutettavuutta.
Kuvituksen mukana kaytettya teksti tulisi olla helppolukuista ja selkokielta.
Selkokieli tarkoittaa sisaltdéa, jossa sanasto ja kielenrakenne on muokattu

mahdollisimman ymmarrettavaksi. Talla kohdataan ihmisia, joilla on kielellisia
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vaikeuksia. (Hirvonen, Kinnunen & Akerman 2020, 227-228). Tekstin mukana
on hyva hyddyntaa viestia tukevia kuvituksia. Sisallon tekstirakennekin
vaikuttaa sen saavutettavuuteen. Tulee valttaa epaselvia otsikoita.
Vertauskuvat eivat ole tarpeeksi kuvaavia asiatekstin otsikointiin.
(Saavutettavuuskirjasto Celia, 2022.) Tietyn alan kasitteita kuvittaessa tulee
huomioida, etta jokainen ei tunne termistd kieltd (Vuokko 2003,11). Termistdn
kayttaminen voi auttaa asiantuntijoita ymmartamaan asiaa nopeammin ja
tuomaan ilmi omaa asiantuntevuuttaan. Terminologian kayttaminen kuitenkin
pois sulkee monia katsojia. Termien ymmartaminen vaativat kaikilta katsojilta
aiheen tuntemusta. Kielelliset haasteetkin nousevat esiin terminologiaa
kayttaessa. (Hirvonen, Kinnunen & Akerman 2020, 200.) Teksti on kaytava lapi
huolellisesti. Sulkea pois kohdat, milloin terminologian kaytto ei ole tarpeellista.
Silloin kun terminologian kayttd on valttamatonta, tulisi terminologia havainnoida
paremmin. Kuvien hyddyntamien ja termien selittdminen auki auttavat tekstin
muuntamisessa saavutettavaksi. (Hirvonen, Kinnunen & Akerman 2020, 200.)

Infografiikka on tdhan mainio tyokalu.

Tekstin sisallon lisaksi sen ulkonaodn tulee olla saavutettava. Fonttivalinta tulisi
tehda huomioiden kirjaisimen helppolukuisuutta. Kirjasintyyppien luettavuudesta
on tehty tutkimuksia vuosikausia, mutta ne eivat usein tule samaan
lopputulokseen. Luettavuuteen vaikuttaa enemminkin mihin kirjasimeen on itse
tottunut. Suomessa nykyaan eniten esilla onkin Roman ja Sans Serif
Kirjaisintyypit, joita kannattaakin hyddyntaa tekstissa. (Koponen & Hilden 2019,
252.) Luettavuuteen vaikuttaa myos fontti koko. Tekstin tulee olla kyllin suurta
luettavuuden takaamiseksi. Otsikoiden ja sisallon fonttikokojen erolla saadaan
myos selkeytta suurin tekstipalkkeihin. Tekstin korostaminen kannattaa tehda
lihavoinnin kautta mieluummin, kuin alleviivauksena. Alleviivaus herattaa
nykyaan enemman ajatuksia hyperlinkeista kuin sanan painotuksesta. (Lammi
2009, 93.)

Varinadn poikkeavuudet tulee myds ottaa huomioon suunnittelussa. Miehista
noin kahdeksan prosenttia karsii punavihersokeudesta. Varisokeuksia on eri
asteita. Varisokeuksia 10ytyy monista eri vareista, joten on hyva tarkastaa oma
varimaailma ennen sen kayttoa. Varien valintaan vaikuttaa savyn lisaksi sen
kontrasti. Kuvituksessa tulee vareissa olla tarpeeksi kontrastia nakdvammaisille.

(Kanerva 2022.) lkdantymisen, vasyneisyyden ja synnynnaisten vaivojen
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kanssa voi ilmeta huononakoisyytta. On tarkeaa, etta varit erottuvat toisistaan.
EU-direktiivin mukaan tulee julkisen hallinnon digipalvelujen tayttaa WCAG-
ohjeistuksen mukaiset A- tai AA- kriteerit. (Saavutettavasti 2023). Varisokeuden
testaussivustoja I0ytyy netista useita, kuten Coblis — Color Blindness Simulator.
Talla tyokalulla voidaan ladata kuva ja testata milta varit nayttavat eri
varisokeuksilla. (Coblis 2023.) Kontrastin tarkistukseenkin 16ytyy internetista
keinoja, kuten Coolors-sivuston kontrastitarkastaja. Talla tyokalulla nakee
annetun arvosanan kontrastille, seka sivusto antaa ehdotusvareja ongelman
ratkaisemiseen. (Coolors 2023.) Nykypaivan tyokaluilla voidaan taata
saavutettavampi media ja digipalvelut, joten ei ole syyta miksi niita ei

hyoédynnettaisi.

4 Animaatio

4.1 Videon vaikutus

Video on nykypaivan tapa viestia sosiaalisessa mediassa. Sosiaalisesta
mediasta vuonna 2017 arvioitiin, etta vuoteen 2019 mennessa 80 % internetin
sisallosta olisi videomateriaalia (Bowman 2017). Arvioinnit osuivat aika nappiin,
koska vuonna 2023 yhtena sosiaalisen median suosituimpina alustana nahdaan
lyhyt videoihin erikoistuva Tiktok. Sen jalanjaljissa Youtube ja Instagram -alustat
ovat ruvenneet muokkaamaan toimintamallejaan samaan suuntaan. Youtubesta
I6ytyvat Youtube Shorts- ja Instagramin Reels toiminnot keskittyvat lyhyen
videokontentin levittdmiseen. (Murray 2023.) Facebook on alustana
ensimmaisena huimalla 2,9 miljardilla kayttajalla, mutta Tiktok ja Youtube
molemmat ovat karkikaksikkona eniten ruutuaikaa keraavina alustoina.
Kuukaudessa keskiverto Tiktok kayttaja selaa alustaa 23,5 tuntia. Youtubea
taas katsellaan keskimaarin 23 tuntia ja 9 minuuttia. Facebook tulee
kolmantena 19 tunnilla ja 43 minuutilla. Voidaan siis huomata, etta videoihin
erikoistuvat kanavat keraavat enemman huomioita somen kayttgjilta.
(Markkinointimaestro 2023.)

Sosiaalinen media on nykypaivan tapa markkinoida ja levittda informaatiota

kuluttajille ja kohderyhmille. Monet olettavat, etta sosiaalinen media olisi vain
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nuorison pelikenttda, mutta tahan on tullut suuria muutoksia. Vuonna 2020
Covid-19 pandemia muutti sosiaalisen median kayttolukuja valtavasti.
Vanhemmat ikaryhmat nostattivat sosiaalisen median kayttoprosenttejaan: 40—
45-vuotiaiden kaytto prosenttia nousi 15 % ja 65—74-vuotiaiden kayttd nousi 14
%. (Kohvakka & Saarenmaa, 2021.) Tiktokilla on Suomessa noin 1,4 miljoonaa
kayttajaa, joka tarkoittaa suomalaistenkin Tiktok kayttajien ikahaarukan olevan

laaja. (Ava-akatemia, 2023.)

4.2 Animaatio on kuvan elavoittamista

Animaatio on kuvan elavoittamista. Monesta eri kuvasta muodostuu liikkuva
kokonaisuus, jota on kaytetty moneen eri tarkoitukseen viihteesta
markkinointiin. Animaatio on kuitenkin kehittynyt vuosien varrella paljon. Enaa ei
tarvita tuhansia yksittaisia piirroksia. Digitalisaation avulla animaatiosta on tullut
kustannustehokkaampi ja nopeampi prosessi, joka aukaisee mahdollisuuksia
uusiin ulottuvuuksiin. Animaation suosio on ollut nakyvilla digitaalisissa
palveluissa niiden alusta lahtien. Animaatiota hyddynnetdan nykyaan varsinkin
markkinoinnissa. Video formaatti on todettu toimivan sosiaalisessa mediassa jo
useaan kertaan, ja animaatio ei ole yhtaan sen huonompi. Animaatio
mahdollistaa parempiin tuloksiin sen visuaalisen ominaisuuksien myota.
(Synima 2023.) Animaatio on selkeampi ja muokattavampi version videosta.
Videossa on pakostakin mukana yksityiskohtia oikean maailman takia.

Animaatiossa voidaan laittaa vain kaikki oleellinen nakyviin.

Liikkuvalla kuvalla on iso vaikutus ihmisen nakodkentalla. Liikkuvien elementin
huomiointi on jaanne selviytymisvaistosta, jolloin oli tarkeda huomioida
|lahestyvia vaaroja (Synima 2023). Joten liikkeella saadaan helposti heratettya
huomio tiettyyn kohtaan. Animaatio on tehokas apuvaline aukomaan sekavaa
tai monimutkikasta asiaa. Ihminen oppii helpommin visuaalisten havaintojen
kautta, joita animaatiossa hyddynnetaan paljon. Animaatiolla voidaan tuoda
myos mukaan liiketta, tekstia ja aanta. Jokaisella on omat parhaat oppimistyylit
ja hyddyntamalla niita mahdollisen paljon parannetaan oppimismahdollisuuksia.
Animaatiossa kaikki kuvitus tuodaan itse nakyviin ja jokaiseen visuaaliseen
aspektiin voidaan vaikuttaa (Block 2001, 227). Animaatiolla voidaan lahettaa

monenlaisia visuaalisia koodeja. Talla voi myds olla negatiivinen vaikutus,
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koska kaikkea nahtavaa myos tulkintaan tarkkaan. Visuaalisia saantoja on

tarkeaa siis luoda myds animaatiossa (Block 2001, 227—-228).

Animaatio on monella tapaa tehokkaampi kuin itse kuvattu video. Videon
kuvaaminen voi kohteen mukaan olla kallista ja mahdotonta, mutta animaatio
aukaisee uusia mahdollisuuksia asioiden esittamiseen. (No-Office films 2023.)
Kompleksien asioiden avaaminen voi olla mahdotonta normaalilla videolla,
mutta animaatio antaa niihin mahdollisuudet. Videon avulla voidaan kuljettaa
katsoja lapi konseptien hyddyntamalla liiketta ja muuttuvaa rakennetta.
Animaatiolla voidaan myods tehda paljon luovia ratkaisuja, joilla

havainnollistamista voidaan parantaa. (Synima 2023.)

Animaation muokattavuus edistda sen monikanavaisuutta. Animaatio on
helposti muokattavissa eri kokoon ja tarkoitukseen. Animaatiolla on suuri hyoty
my0Os sen brandi-ilmeen edistamisessa. Animaation visuaalisen muodon vuoksi
siihen on helppo yhdistaa tiettyja varimaailmoja ja brandin omia kuvituksia. (No-
Office films 2023.)

4.3 Infografiikan animointi

Infografiiikkaa animoimalla yhdistetaan kaksi visuaalista voimaa yhteen.
Infografiikka ja animaatio ovat molemmat hyodyllisia ohjaamaan katsojan
lukusuuntaa. Nykypaivana yha suurempi osa ihmisista epailee itsellaan
keskittymiskyvyn hairiota. Paivittaiset hairidtekijat ovat lisaantyneet ja nama
vaikuttavat niidenkin ihmisten keskittymiseen, joilla ei ole minkaan nakoista
synnynnaista hairiéta. (Koskela 2022.) Onkin siis entista tarkeampaa osata
herattda huomiota oikeaan paikkaan ja tehda informaatiosta
ymmarrettdvampaa. Liikkeen, kuvan ja aanen yhdistamisella saadaan ohjattua
ihmisen lukusuuntaa ja mielenkiintoa. Animaatiolla on todettuja hyotyja
informaation valittamisessa. Suurin osa ihmisista ottavat visuaalista tietoa
nopeammin vastaan. Yhdistamalla monia visuaalisia keinoja saadaan monta eri

oppimistapaa mukaan yhteen pakettiin. (Prior 2023.)

Animaatiolla voidaan kuitenkin myds tehda haittaa. Tulee miettia tarkkaan,

miten animaatiota hyddyntaa informaatiografiikan tukena. Niiden ei tulisi olla
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ristiriidassa tiedon jakamisen kanssa. Tieto on aina ykkossijalla, kun tehdaan
informoivaa sisaltéa. Visuaalinen ilme tulee jaljessa ja sen tulee tukea
ymmartamista. (Kanerva 2022.) Informaatiografiikka on pelkistettya tekstia ja
kuvitusta. Animaatio on liikkuvaa kuvaa, joka on pelkistetty haluttuun muotoon.
Kaikki mika nakyy, on mietitty ja suunniteltu. Katseen suunta, informaatio,
typografia, koko, ja varit. Nama kaikki on muokattavissa omaan mieleen.
Voidaan tukea brandi-ilmetta. Voidaan edistaa saavutettavuutta. Voidaan

muokata informaatio pakettiin, jossa mikaan ei ole turhaa.

5 Tekstin kuvittaminen

5.1 Tiedon tulee sailya

Informaatiografiikalla on tehtava, antaa informaatiota. Infografiikkaa kaytetaan
moneen eri infon avaamiseen ja sitd hyddyntavat niin yksityiset tekijat kuin
isotkin organisaatiot. Sisallon eli tiedon hankkiminen infografiikkaan on sen
toimivuuden perusta. Jos sisalto ei ole toimivaa, ei informaatiografiikkakaan voi
olla. Sisaltd voidaan kerata eri tavoin. Informaation kuvitus projekteissa on
kolme tyoskentelymallia: yksi-, kaksi- ja kolmekantainen tydskentelymalli. Nailla
viitataan tyonjakoon. Jokaisessa projektissa on sisaltovastaava eli henkilo tai
tiimi, joka on tuottanut tiedon. Tyoskentelymalli kertoo, kuka on sisaltovastaava.
Yksikantaisessa tyoskentelymallissa itse kuvittaja toimii sisaltdvastaavana.
Kaksikantaisessa mallissa taas sisaltdvastaavana toimii toinen henkilo.
Kolmikantainen malli on kaytossa isommissa lehdissa, jolloin sisaltovastaava,
suunnittelija ja toteuttaja kaikki ovat eri henkildita. Informaation kannalta
yksikantainen malli on toimivin. (Koponen & Hilden 2016, 303-305.)

Tieto toimii lahtdkohtana kaikkeen ja sita kautta maaritelladan myos nakdkulma.
Suunnittelijan on siis hyva lahtea mukaan jo tiedon hakemisvaiheessa.
Suunnittelijan ja sisallonvastaajan tulee tehda jatkuvaa yhteisty6ta, jotta
voidaan varmistaa tiedon todenmukaisuus. Jos kyseessa on animaatio, tulee
huomioida keta kasikirjoittamisvaiheessa tulisi olla mukana. Samat kriteerit

patevat kasikirjoittamisvaiheessa kuin sisallonhakemisessa. Hirvonen (2003)
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Kirjoittaa, etta "Harva pystyy pilamaan hyvaa kasikirjoitusta, mutta kehnosta ei

hyvakaan ohjaaja saa aikaiseksi muuta kuin tavanomaisen ratkaisun.”

Hyvan infografiikan perustaksi on jo tiedostettu pelkistaminen. Tiedon
visualisoinnin keinoissa se on tehostettu taito, jolla saadaan heti tarkeimmat
asiat esille. Kuitenkin tiedon karsiminen voi johtaa vaarin ymmarryksiin.
Suunnittelu taas tulee etualalle. Mika on tarkein tieto ja muuttuko sen konteksti,
jos niin sanottua turhaa tietoa poistetaan? Onkin tarkeaa tietaa mika on turhaa
tietoa. Aalto-yliopiston mukaan (2018, 8) turhia sisaltdja verkkotekstissa on
vanhentunut- ja duplikaattisisaltd. Heidan mukaansa my0s relevanttisisaltd
muuttuu turhaksi, jos se on vaarassa paikassa. Turhaa sisaltd voi olla pient3,
kuten liian pitka lause. Voiko asian kertoa lyhemmin ja ytimekkaammin?
Asetetut tavoitteet voidaan lyhentaa suoraan tavoitteeksi tai. Kapulakielisyys eli
kompeld ja vaikea kielenkayttd on hyva saada ruotuun jo alkuvaiheessa. Koko

prosessin aikana on kuitenkin hyva pitaa silmalla tekstin turhuuksia.

Asiantunteva teksti vaatii rohkeutta muokata tieto mielenkiintoiseksi lukijalle.
Tieto on hyva ajatella niin, etta kdydaan lukijan kanssa vuoropuhelua.
Konkretisoidaan tieto ymmarrettavaan pakettiin. Hydédynnetaan esimerkkeja ja
havainnollistetaan kuvausten ja vertausten kautta. Konkreettisia asioita
harvemmin kirjoitetaan epaselkeaa tekstia kayttaen. (Karelia-

ammattikorkeakoulu 2023.)

5.2 Nakokulman etsiminen

Kun tietopohja on rakennettu, antaa se avaimen nakdkulman ldytamiseen. Kuva
kertoo enemman kuin tuhat sanaa, mutta mita kuvan tulisi kertoa? Nakokulman
ymmartaminen antaa edellytykset toimivalle viestinnalle. (Koskinen ym. 2000,
53.) Nakokulman Idytaminen antaa vastauksen kysymykseen: mika on
olennaisin informaatio? Taman kysymyksen pohjalta voidaan ruveta
valmistamaan kuvituksen rakennetta. Tarkeimman informaation tulisi olla heti
havaittavissa. Mainonnan luomisen maailmassa on tullut tarkeaksi sdannoksi,
"viisi ensimmaista sekuntia ratkaisevat” (Koskinen ym. 2000, 53). Tama on

my0s tarkeaa tuoda esille kuvituksessa ja animaatiossa.
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Informaatiota voi syntya paljon tutkintavaiheessa. Mita informaatiota kaytetaan
ja mitka jatetaan pois? Varsinkin jos kyseessa on suuri informaatio grafiikka
tulisi sen rakenteen olla selkea niin, etta lukija 10ytaa heti tarkeimmat kohdat
(Salminen 2022). Jos infografilkassa on kuvattu perusteetonta tietoa
infografiikan ymmarrys ja tarkein viesti karsii. Tekstin muuttamisessa
kuvitukseksi taytyy katsoa milloin pelkka teksti riittdaa viemaan viestin perille.
Kuvan ei tulisi toimia ylimaaraisena koodina, jonka katselija joutuu purkamaan.
Kuvan tulee siis toimia informaation tukena. (Koponen & Hilden 2016, 30.)
Teksti ja kuvitus molemmat tulee kiteyttaa selkeaan pakettiin, jotta informaatio
saadaan perille katsojalle ilman ongelmaa. (Kanerva 2023.) Oli kyseessa

liikkuva tai Still-kuva tulee nailla kaikilla olla selkea rakenne.

Informaatiografiikassa tarkein informaatio tulee aina ensin ja rakenne menee
ikdan kuin tarkeysjarjestyksessa. Animaatiossa voidaan vahvemmin kontrolloida
informaation rakennetta ja katsojan lukusuuntaa. Naita keinoja hyddyntaen
kuvituksen rakenne voidaan muuttaa tarinankerronnallisempaan muotoon. Mita
kerrotaan ensin ja mihin lopetetaan? Esitetdan ongelma ja pyritaan kohti
ratkaisua. (Leino 2003, 14.)
Jotta viesti saada sujuvasti perille tulee rajata kohderyhma. Kohderyhma auttaa
rajaamaan visuaalisia koodeja, joita hyodynnetaan kuvituksen rakentamisessa.
Sujuva viestintd on mahdollista vasta, kun vastaanottaja mieltaa viestin
kutakuinkin samoin kuin lahettaja (Koskinen ym. 2000, 194). Kohderyhmaa
kannattaa avata itse suunnittelijana. Kohderyhmaa ymmartaa paremmin kun
loytaa vastukset kysymyksiin:

- Millainen kohderyhma on kyseessa?

- Onko kohderyhmalla aiempaa tietoa asiasta?

- Miten kohderyhma ottaa vastaan tietoa?

Suunnittelu on hyva aloittaa vastaamalla kysymyksiin. Kohderyhman
rajaaminen ja ymmartaminen antaa raamit tiedon kuvitukselle. (Emerson 2008,
13.) Myds huonosti kuvitettu infografiikka voi olla poistydntava henkiléille, joilla
on jo tietoa asiasta. Kohderyhman tulkitseminen on siis hyvin tarkeaa

kuvituksen sisallon kannalta. (Flynn 2019.)

5.3 Kuvasta sanaksi
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Kuvituksen tyyli kertoo paljon yrityksesta, henkilosta tai asiasta mita halutaan
viestia. Yrityksilla voi olla kuvitukseen rajattuja saantoja. Leikkimielinen kuvitus
ei valttamatta aja asiaansa hautaustoimiston verkkosivuilla ja maanlaheisesti
varitetyt kuvitukset eivat aja valttamatta asiaa perille, kun kyse on lapsista.
(Lopez. 2021.) Kuvituksen ulkonakda suunniteltaessa tulee huomioida myods
sen luettavuutta. Informaatio grafiikan nyrkkisaantona on pelkistaminen. Talla ei
kuitenkaan tarkoiteta, etta tyylin taytyy olla minimalistinen. Kuvituksen tyylin
taytyy toimia niin, etta katsoja tunnistaa milloin kyseessa on tietoa viestiva kuva
ja milloin kyseessa on pelkat kuvituksen koristeet. Kuvituksen koristeellisuus ei
saa vieda pois kuvan selkeydesta. (Koponen & Hilden 2016, 29.) Kuvituksella
tulee kuitenkin olla yhtenainen ilme niin, etta niiden yhteenkuuluvuus on
nahtava silloinkin, kun kasittelevat eri aihealueita. Kuvituksen liika pelkistaminen
ja sen tyylin sormien lapi katsominen ajautuu tylsyyteen. Kuvitus trendina on
parin vuoden ajan ollut "Corporate Memphis”. Pelkistetyistda muodoista ja
kirkkaista vareista rakennetut pitkaraajaiset henkilokuvitukset ovat syrjayttaneet
normaalit arkistokuvat. "Corporate Memphis”-tyyli nousi suosioon teknologia
yritysten myo6ta, mutta nykyaan tyylia 16ytaa kaiken kirjavien yritysten
nettisivuilta ja sosiaalisista medioista. "Corporate Memphis” -tyylilld halutaan
viestian yhdenmukaisuutta, mutta sen yleistynyt kayttdo on saanut sen
kuvamaan zombiemaista yritysmaailmaa. (Huang 2022.) Jos kuvituksesta
tehdaan liian pelkistetty ja kohderyhma on liian laaja, ei kuvituksella ole enaa
selkeaa tehtavaa. Kuvituksen tyyli tulee olla tapaan, tavoitteeseen ja

kohderyhmalle kuuluva.

Kuvituksessa on aina hyva hyddyntaa olemassa olevaa visuaalista kielta.
Katsojan ei tarvitse itse yrittaa etsia merkitysta, jos symboleilla on jo heille tuttu
merkitys (Flynn 2019). Kuvituksessa voidaan kuitenkin hyddyntaa symboleita ja
merkityksia hyvin monipuolisesti. Urheilulajeja voidaan kuvata ihmisten kautta
tai urheiluvalineiden kautta. (Koponen & Hilden 2016, 134.) Oikeat koodit
I6ytyvat kohderyhmaa tutkimalla. Ajan saatossa kuitenkin voidaan huomata
tiettyjen koodien muuttuvan, koska niiden alkuperainen kaytantd muuttuu tai jaa
unholaan. "Flobby disk” eli suomeksi levyke on vielakin kaytossa
tallennusikonina monessa eri ohjelmassa. Kuitenkaan tallaisia levykkeita ei ole
kaytetty tallennukseen enaa useaan vuosikymmeneen. Tallennuksesta 16ytaa jo

muutamista paikoista eri ikonilla: pallo, jonka sisalle menee nuoli. Moni nuori ei
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valttamatta tieda levykkeen tarkoitusta, joten ikoni ei anna tarpeeksi
informaatiota. Jos ikoni ei anna tarpeeksi informaatiota, silloin se menettaa
tarkoituksensa. (Oliveri 2020.)

6 Toiminnallinen osuus

6.1 Toimeksiantaja

Taman opinnaytetyd on muodoltaan toiminnallinen opinnaytetyo. Kirjallisen
osion pohjalta syntyi animaatiovideo Kommunikoiva energia -hankkeelle.
Kommunikoiva energia -hankkeen tavoitteena oli saada video, joka markkinoi

energiayhteisdjen hydtyja ja niiden perustamisprosessia taloyhtidille.

Kommunikoiva energia -hanke oli itsenaisesti laatinut kasikirjoituksen
animaatiota varten. Kasikirjoitus sisalsi jokaisessa kohdassa omat
kuvitusehdotukset, joita pystyn hyddyntdmaan omassa kuvittamisessa. Sain
myOs tietopaketin, joka sisalsi lisaa informaatiota energiayhteisdista. Lisaksi
animaatioprosessin aikana olin yhteydessa hankelaisten kanssa, jotta kuvitus ja
teksti toimivat keskenaan. Karelian 2020 graafinen ohjeisto oli kaytdssa
animaatiossa, koska toimeksiantaja halusin Karelian brandin olevan nakyvilla

kuvituksessa.

6.2 Kuvitusprosessi

6.2.1 Tekstin tulkitseminen

Kuvitusprosessi alkoi kuvakasikirjoituksen laatimisesta. Grafiikat kuvitettiin
lllustrator-ohjelmalla. lllustrator on tarkoitettu vektorikuvan tekoon ja se sopi
taydellisesti infografilkan luomiseen. lllustratorilla on helppo koota kuvitusta
muotojen kautta. Kuten tietopohjassakin kaytiin 1api, niin muodoilla voidaan
vaikuttaa visuaalisten koodien keinoin. Muutamalla soikiolla ja parilla muokatulla

suorakulmiolla saadaan aikaan sailidé (Kuva 2). Kun siihen viela lisataan salama
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symboli paalle, saadaan mielleyhtyma energia-akusta. Jokainen kuvitus tyossa
on rakennettu samalla tavalla. Palikoita ja palloja yhdistamalla saadaan aikaan
muoto, joka viestii jotain. Muotojen kautta piirtaminen kuitenkin saattaa olla
vaikeaa lahtea aloittamaan, jos ei ole siihen tyyliin tottunut. Kuvitusta voi ensin
suunnitella kasin piirtaen, jonka jalkeen etsii sielta niitd muotoja, joista
kuvituksen voi rakentaa vektoriksi. On myos hyva tutustuttaa itsensa tuttuihin
ikoneihin ja symboleihin. Ennestaan tuttu ikonikielikin rakentuu muodoista, joita
on hyva opetella. Jokainen piirtaja piirtdd muotojen avulla, mutta lllustratoriin

tutustuneet ovat jo tottuneet rakentamaan jokaisen kuvituksen muotojen kautta.

Kuva 2. Energiasailion osat ja lopullinen kuvitus.

Kommunikoiva energia -hankkeen laatima kasikirjoitukseen tuli tehda sita
tukeva kuvitus. Tekstissa oli merkattu kohtauksellisesti eri kuvitusehdotuksia.
Kasikirjoitus ei ollut rakennettu tyypilliseen tarinan kerronnallisin keinoin, mutta
toimi enemmankin polkuna energianyhteison luomisprosessin lapi. Ehdotuksia
kuvituksiin oli muun muassa:

-iso sahkodlasku kuvastamaan sahkon hinnan nousua.

- kuuma maapallo kuvastamaan ymparistoahdistusta.

-poydan aaressa ihmisia ja nuija kuvastamaan yhtiokokousta.

Kuvitusehdotukset nakyvat myods osallaan valmiissa tydssa. Nuijalla
kuvastetaan yhtiokokousta, mutta tosin sahkolaskulla kuvastetaan hintojen

alenemista niiden nousemisen sijaan. Halusin, etta kuvitus ei toistaisi itseaan
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likaa, koska se kay pitkaveteiseksi. Sen sijaan kaytin kuvituksessa maisemaa,
jossa seurataan sahkdlinjaa. Sahkdn nousu tekstin kohdalla sahkdlinja syoksyy
taivaisiin kuvastaen sahkon hinnan nousua. Kuvituksella saadaan nain aikaa

selkea piste, joka kontrolloi katsojan lukusuuntaa.

Symboliikan hyédyntaminen oli tehokeinona kuvituksen ajan. Ymparistolle ja
luonnon energialle on syntynyt paljon yleisesti hyvaksyttya visuaalista kielta.
Salama symbolina herattad suoraan sahkosta mielikuvan. Aurinkoa on kuvattu
esikoulusta asti pallolla, josta lahtee sateita. Jopa aurinkopaneelit kuvituksena
ovat jo tunnistettavia, jos niita kayttaa oikeassa kontekstissa. Kuitenkin
kasikirjoituksessa oli myos konsepteja, joille ei ollut selkeaa valmista visuaalista
vastinetta. Verkkoyhtiot ja energianeuvonta ovat kaksi esimerkkia naista.
Verkkoa kuvataan usein "Wifi” -symbolilla, joka muodostuu pallosta ja kolmesta
kaarevasta viivasta. Kuitenkin tassa kontekstissa ei kuvata internetverkkoa

vaan sahkoverkkoa. Joten aloituksena oli miettia mika kuvastaa sahkoyhtioita.

Olin kuvituksessa jo kayttanyt sahkotolppia, joten niille oli annettu animaatiossa
konteksti. Sahkotolppa on muutenkin tunnistettava muoto ja siihen lisatessa
salaman nakdisia koukeroita saadaan aikaiseksi ymmarrettava kuvitus.
Energianeuvonta oli toinen, jolla ei ole valmista yleista ikonia. Neuvontaa usein
kuvataan I-kirjaimella, joka on jonkinnakodiseen pallon tai pyoristetyn nelion
sisalla. Kuitenkin halusin viestia, etta energianeuvonnalla ei tarkoiteta mitaan
infopistetta, johon mennaan paikalle fyysisesti. Halusin selkeasti ilmoittaa, miten
energianeuvonta toimii. Energianeuvonta nykypaivana toimii sahkopostitse tai
puhelimitse. Puhelin kuvituksen on tunnistettava ja yksinkertainen niin, etta sen
naytolle voidaan lisata kuvitusta antamaan kontekstia. Tassa tapauksessa
kaytettiin viestikuplia ja salamaikonia viestimaan, etta on kyse juuri energia-

asioista (Kuva 3).
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Asiantuntijoita ovat muunmuassa:

(WL '/

TT bz

Paikalliset Energia- Aurinko-

. sédhkdjéirjestelmien
verkkoyhtiét neuvonta L it

Kuva 3. Kuvassa erilaisten asiantuntijoiden symbolointitavat.

Paatin prosessin alussa jo, etta kuvituksessa ei tulisi olemaan paljon
hahmopiktogrammeja. Halusin, ettd animaatio pysyisi mahdollisimman
inklusiivisena. Kun markkinoidaan eri taloyhtidille sisaltaa se erilaisia ihmisia
laidasta laitaan. Monesti nahdaan naissa tapauksissa kaytettavan neutraalia ja
pelkistettya hahmoa. Kuitenkin tyypillinen piktogrammihahmo, jonka naemme
eri ohjeissa, tiedotteissa ja kylteissa usein tulkitaan valkoisina, cissukupuolisina
miehina. (Koponen & Hilden 2019, 130.) Vaikkakin hahmo on hyvin pelkistetty,
tulee miettia, poissulkeeko animaation hahmot katselijoita ulos. Suomen
kuntaliitto oli kuvittanut pohjan hahmoille, joissa ihonvari, sukupuoli ja ika oli
muutettavissa (Koponen & Hilden 2019, 131). Kuitenkin ihonvarin muuttaminen
hahmoissa joksikin muuksi kuin "perusvariksi” tulkitaan usein loukkaavana
(Koponen & Hilden 2019, 131). Halusin siis pysya pois hahmokuvituksista silloin
kun kuvataan itse kohderyhmaa. Tulin tulokseen, etta taloyhtidita voi hyvin
kuvata pelkilla taloilla. Kaikissa toimintaa kuvaavissakin, jossa yleensa olisi itse
henkild, kaytin vain objektia. Esimerkkeja objektilla kuvaamisesta:

-Kartoituksen laatimisessa kuvaamisessa naytetaan itse kartta.

- Yhtidkokous kuvastetaan pelkastaan nuijan avulla.

- Paneelitoimittajien kilpailuttamista kuvastetaan vaa“alla.

Paneelintoimittajayhtiditakin kuvasin simppelilla A- ja B-kirjaimilla, jotta
hahmokuvitusta ei tarvittu. Ainut hahmokuvitus tydssa paatyi olemaan

asiantuntija. Asiantuntijan pyoreilla muodoilla saadaan heratettya
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leikkimielisyytta. Halusin lisata huumoria ja kepeytta animaatioon, joten kaytin

asiantuntijan hahmoa tuomaan sita. Tata edistettiin viela aaniefekteilla.

Kuva 2. Kuvassa asiantuntija kuvitus.

Koko kuvituksen ajan seurasin kasikirjoitusta ja kuvitustoiveita. Kuitenkin
alkuperaisessa kasikirjoituksessa haluttiin heti tuoda energiayhteiséjen hyoddyt
esille: "Nyt sahkon hinta laskee” ja "Kohti kestavaa kehitysta”. Tarinassa
kerronnallisesti video liikkuu energiayhteison rakentamisen polkua pitkin, joten
tama rikkoi mielestani rytmia. Sovimme hankkeen kanssa, ettd muutamme
energiayhteisojen hyodyt loppuun. Talla tavalla polku on selkeasti seurattavissa
ja loppuu toiveikkaasti. Tahan tein lisdyksen tekstilla: "seka tehdaan ratkaisuja
paremman huomisen puolesta”. Loppuun kuvituksena tulikin rauhallinen
suomalainen maisema mokista. Talla kuvituksella heratetaan tunteita
suomalaiseen luontoon. Suomalainen rauhallinen mékkimaisema on monelle

tuttu naky ja aaniefekteilla saadaan sita tunnetta voimistettua.

6.2.2 Varimaailma

Varimaailma tuli suoraan Karelian 2020 vuoden graafisesta ohjeistuksesta.
Varimaailma koostuu neljasta eri vihrean savysta ja viidesta lisavarista:
viherharmaan, sinisen, keltaisen, oranssin, ja punertavan oranssin savysta.

Vihrean savyt symboloivat lansimaissa luontoa ja ymparistoystavallisyytta.
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Vihreaenergiaa kaytetdan kuvamaan uusiutuvan energian muotoja, joten vihrea
varimaailma oli osuva aihealueeseen. Vihrea vari on valittu Kareliankin
graafiseen ohjeistukseen sen metsan symboloinnin vuoksi. (Karelia graafinen
ohjeistus 2020.)

Kuitenkin tekovaiheessa syntyi ongelmia varimaailman kanssa.
Saavutettavuuden takaamiseksi vihreiden savyt eivat antaneet tarpeeksi
kontrastia toisilleen. Alun perin tyossa oli vihrea teksti vihrealla taustalla, mutta
se ei tayttanyt WCAG-ohjeistuksen saavutettavuus kriteereita. Hanke myds
halusi pysya Karelian varimaailmassa mahdollisimman paljon, joten ratkaisuksi
vaihdettiin tekstin vari valkoiseksi. Talldin se paasi lapi kontrastivaatimuksen,
koska kyseessa oli suuri ja paksu fontti (Kuva 4.) Kuvituksen monipuolisuuden
vuoksi varimaailmaan lisattiin kolme tummempaa vihrean savya seka yhdet

tummemmat savyt jokaiselle lisavarille: oranssi, punainen, keltainen ja sininen.

Text color Background color

#FFFFFF #007B48 .
Contrast Q uote n 6
Good To the man who only has a hammer, everything he
5.35 e encounters begins to look like a nail.
Abraham Maslow
Small text L 34 Large text L 2 2

Good contrast for all text sizes. Click to enhance

Kuva 4. Kuvassa kuvakaappaus Coolors-nettivulta, jossa kontrastin

toimivuuden voi tarkastaa.

Varimaailmaa vaikeuttamassa olivat myds keltaisen ja punaisen savyt. Puna-
vihreavarisokeus on yleisin varisokeuden muoto (Koponen & Hilden 2019, 66).
Kun kaytossa on vihrean ja oranssin savyja, voi varisokean lukijan olla vaikea
seurata animaatiota. Kuitenkin eri varit vaihtelevat savyiltaan, joten kuvitukset
ovat tulkittavissa myds varisokeille. Nama testattiin Coblis-sivuston varisokeus

testaajalla.
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6.2.3 Typografia

Typografiakin soveltui Karelian vuoden 2020 graafisen ohjeistuksen alle.
Karelian fonttina toimii Poppins -kirjasinperhe. Animaatiossa kaytin Extra Bold-
versiota kirjaimesta. Talla takasin luettavuuden, koska kontrastitulos oli pieni.
Lihavoitu fontti myds sopi tyyliltdan pydristettyyn ja leikkisdan kuvitukseen
parhaiten. (Kuva 5.)

Kuva 5. Kuvassa kuvakaappaus kuvakasikirjoituksesta, jossa nakyy "Mika

neuvoksi?” teksti.

Yhdessa kohtauksessa siirrytaan pois Poppins-kirjaisimesta. Mika neuvoksi? -
teksti on osittain kuvitettu nayttamaan savulta. Halusin kuvituksella jo helpottaa
animaation kulkua. Edellisessa kohtauksessa kaksi piippua sylkee savupilvia
ilmaan kuvaten paastojen vaikutusta ilmastoon. Tasta oli hyva kehittaa
siirtyminen niin, etta yhdesta savupilvesta muodostuu M-kirjain. M-kirjain
nousee taivaalle sanariviin, josta muodostuu lause: Mika neuvoksi? Nain saatiin

luovalla tavalla kuljetettua katsojan huomio seuraavaan pointtiin.

6.3 Animaatioprosessi
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6.3.1 Grafiikan liike

Animaatioprosessi alkoi liikkeen suunnittelusta. Tama vaihe alkoi jo
kuvakasikirjoitus-vaiheessa. Esittelin kuvakasikirjoituksen hankkeelle niin, etta
video tallensin nayttéani. Talla tavalla pystyin kertomaan suunnitellun liikkkeen

heille ja miten videon rakenne liikkuisi.

Ensimmaisessa kuvassa lahdetaan heti ohjaamaan katsojan liiketta.
Kuvituksena on taloyhtio, jossa liehuu lippusalossa ja pilvet likkuvat taustalla.
Sitten kuvan sivussa olevien sahkdjohtojen kautta tulee esiin keltainen
sahkopallo, jota videondkyma alkaa seuraamaan. Keltaisella sahkdpallolla ja
videon siirtyessa oikealle saadaan ohjattua katsojan huomio oikeaan suuntaan.
(Kuva 6).

MEIDAN TALOYHTIOSTA

ENERGIAYHTEISO?

Kuva 6. Ensimmainen frame, jossa sahko tulee esiin oikeasta kulmasta.

Kuvituksella ja liikkeella on koko animaation ajan yhteistyd. Seuraavassa
kohtauksessa sahkopallo vilistaa taas kuvan halki, kunnes pomppaa ylés. Kuva
ruutu seuraa sahkdpalloa nopeasti ylés. Saman aikaan videon alareunasta
nousee esille kaksi tehdaspiippua. Talla tavoin saadaan pidettya liikerata
samana, jolloin kohtausten vaihtuminen on sulavaa. Koko animaation aikana
likutaan aina seuraavaan kohtaukseen. Hyddynnetdan samaa taustaa niin, etta

voidaan liikkua tai tuoda esiin esineita ilman selkeaa leikkausta. Kohtaus
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vaihtuu myds valilla jonkin objektin avustuksella, kuten nuijalla lyonnilla

saadaan aiempi kuvitus pois nakyvista.

Kuva 7. Animaatiosykli piipuille.

Piippujen animoinnissa halusin lisata leikkimielisyytta. Piiput tekevat animoitua
liiketta, kun tuottavat savupilvia. (Kuva 7). Animaatio ei rakennu tavallisesta
syklianimaatiosta eli monesta eri kuvasta koostuvasta animaatiosta.
Animaatiossa lahinna kaytin vain still-kuvan liikuttamista After Effects- ja
Premiere Pro ohjelmilla. Animaatiota pystyin helposti vaikuttamalla kuvitusten
positioniin eli sijaintiin. Liike koostui lahinna siita, etta kuvitus tuotiin nakyviin ja

poistui nakyvista. (Kuva 8.)

Asiantuntijoita ovat Asiantuntijoita ovat

T

Paikalliset
verkkoyhtist

T

Paikalliset

Kuva 8. Kahden kuvan esitys, miten verkkoyhtididen kuvitus ja teksti

nousee esiin.

Joitain kuvituksia pystyin helposti animoimaan liikkeelle iskemalla kuvituksen
osiin. Kuten lopussa olevassa kohtauksessa, jossa sakset leikkaavat
sahkodlaskun osiksi. Sakset ja sahkodlasku koostuivat kahdesta kuvituksesta
(Kuva 9). Niiden sijaintia oli silloin helppo muokata niin, etta ne tekivat tietyn

toiminnon (Kuva 10).
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Kuva 9. Laskun ja saksien kuvitusten osat

Nyt sdhkolaskut
pienenee

Kuva 10. Demonstraatio milta lasku ja sakset nayttivat itse animaatiossa.

Animaatio rakentui helposti, kun ymmarsi mitka osat taytyvat olla yhtenaisia ja
minka ei. Kuvitus onkin hyva miettia jo suunnittelu vaiheessa liikkeen kautta.
Alkuvaiheessa itse demonstroin videolla kuvitusten liiketta hankkeelle, jotta liike

olisi jo heti tiedossa molemmille osapuolille.
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6.3.2 Tekstianimaatio

Tekstia animoidessa oli tarkeda ottaa huomioon sen luettavuus. Aikaa tulee olla
tarpeeksi hitaallekin lukijalle. Teksti valkahtaa nakyviin sen ollessa oleellinen
osa informaatiota. Teksti toimii kerronnallisena tydkaluna, jota kuvitus auttaa
konkretisoimaan. Tekstin paasaantoinen tehtava on ilmestya sinne mihin
kuvitus on katseen johdattanut. Tekstin animoimiseen kaytin Premiere Pro:ta.
Teksteihin lisasin simppelit Crop-efektit, jotka piilottavat ja paljastavat tekstin
haluaman mukaan. Sitten saatelin tekstien positionia eli sijaintia. Talla tavalla
saatiin aikaan simppeli ponnahdus animaatio. Tekstin animaatio paljastaa
tekstin juuri oikeaan aikaan ja sama animaatio tapahtuu tekstin vaihtuessa tai
poistuessa. Tekstin pitaminen simppelina auttaa sen luettavuutta ja kuvitus voi
tehda suurimman visuaalisen tyon. Ainut poikkeus tdhan on mika neuvoksi? -
teksti, jossa kaytettiin sykli animaatiota muuttamaan pieni savupilvi M-
kirjaimeksi. Samalla savupilvi nousee yldspain siirtdmalla niin sanottua tarinaa
eteenpain. Sykli saadaan aikaiseksi niin, ettd muutetaan kuvitusta hieman, etta

transitio alkupisteesta loppuun on sulavaa. (Kuva 11.)

Kuva 11. M-kirjaimen syklianimaatio.

6.4 Viimeistely

Viimeistelyvaiheessa lisattiin animaatioon aaniefekteja. Aaniefekteilla lisattiin
likkeeseen eloa. Tekstianimaatioihin lisattiin pieni plop-aani, jotta katselija
kiinnittda huomiota tekstin vaihtumiseen. Taustalle lisattiin tunnelmaa herattavia

efekteja, kuten linnunlaulua. Huumoria ja leikkimielisyyden lisaamiseksi lisattiin
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asiantuntija hahmolle mumiseva aani. Talla saatiin viestittya, etta asiantuntija
selittda asiasta ilman sanoja. Kaikki aaniefektit ovat peraisin Freesound
sivustolta. Siella on suuri valikoima ihmisten julkaisemia julkaisu vapaita

aanileikkeita.

Videoon ei lisatty selostusaanta, mutta se on mahdollista lisata jalkikateen, jos
halutaan lisata videon saavutettavuutta. Aanen lisddminen auttaa
nakovammaisia ja sokeita katsojia saamaan myds tarvittavan informaation
videosta. Animaation tarkoituksena on esittaa tata eri tapahtumissa, joissa on jo
mukana selitysta. Hanke ei nahnyt selostusaanen olevan tarpeellinen

tekovaiheessa.

Animaation loppuun lisattiin myos lopputekstit, jossa nakyy Kommunikoiva
energia -hankkeen ja muiden yhteistydbkumppanien logot. Kaikki logot olivat
hankkeelta saatuja. Kommunikoiva energian logossa kaytettiin kokonaan

valkoista versiota, jotta se nakyisi paremmin taustasta.

7 Palaute

Hankkeelta sain palautetta koko prosessin ajan. Jokainen versio kavi
palautekierroksella ja yhdessa karsimme turhia osia pois seka selkeytimme
prosessia. Hankkeelta sain linjauksia saavuttavuuden parantamiseen. ltse olin
ajatellut varisokeuden saavutettavuuden, mutta en ollut ajatellut Karelian varien
kontrastin saavutettavuutta. Tekstidkin muokattiin sujuvammaksi ja lauseita
lyhennettiin. Kuvituksessa hanke antoi aika vapaat kadet, mutta kuvitusta
selkeytettiin tarvittaessa. Kuten paneelitoimittaja kuvitusehdotukset olivat
epaselkeampia. Aiemmat ideat oli pakettiautot tai kivi-paperi-sakset peli. (Kuva
12 & 13). Naissa kuvituksissa keskityttiin enemman kilpailuaspektiin. Hanke
halusi enemman keskittya konkreettisiin asioihin. Joten hankkeen toimesta niita
selkeytettiin paljon tuomalla esiin oikeita kriteereja mitka vaikuttavat
paneelintoimittajan valintaan, kuten aika, hinta ja sijainti. Naita kuvastettiin
puhekuplilla, joissa aikaa kuvasti sekuntikello, hintaa hintalappu seka sijainnilla
oli entuudestaan tuttu symboli. Paneelin toimittajat taas kuvastettiin

simppeleilla A- ja B-kirjaimilla kuvastamaan eri vaihtoehtoja. (Kuva 14).
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Kilpailuaspekti tuotiin taas esiin vaa“alla, joka kallistui lopulta niin sanotusti

enemman tarjoavan toimittajan puoleen.

N o~

Kuva 12. Paketiauto kuvitusehdotus paneelitoimittaijille.

Kuva 13. Kivi-paperi-sakset kuvitusehdotus paneelintoimittajille.



34

Kilpailuta paneelitoimittajat.

Kuva 14. Lopullinen paneelintoimittajien kuvitus.

Lopullinen kuvitus oli hankkeen mielesta kekselias ja on selkea osa Karelian
brandi-ilmetta. Heidan mielestaan animaatio tiivistaa tehokkaasti energiayhteisd

konseptin. Heista aanen kaytté animaatiossa oli hienosti toteutettu.

Ongelmia heidan mielestaan ilmeni vain alkuvaiheessa. Opinnaytetyon aloitus
estyi muista syista ja alussa yhteydenpito loppui. Kuitenkin heidan mielestaan
projekti sai kuvakasikirjoitusvaiheen jalkeen tuulta purjeisiin. Hankekin oli sita
mielta, etta yhteistyo olisi pitanyt aloittaa jo kasikirjoitusvaiheessa. Hanke on
kuitenkin sita mielta, etta lopputuote on onnistunut, eika kasikirjoitus vaikuttanut
kriittisesti lopulliseen tuotteeseen. Tuote on julkaistu Karelian YouTube-

kanavalle ja hankkeella on aikeena nayttaa tyota tulevissa tiedotuksissa (Liite

1),

8 Pohdinta

Animaation lopputulos tayttaa kaikki hankkeen asettamat tavoitteet. Animaation
rakentui hyvin kirjallisen osion teorioita noudattaen. Infografiikka rakentui ensin
itse hyvin tukemaan annettua tekstia, johon lisattiin animaatiolla liiketta

ohjaamaan katsojaa.
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Kasikirjoitus toimitettiin suoraan Kommunikoiva energia -hankkeelta. Itsella ei
talléin ollut osaa kasikirjotuksen luomisessa. Asia oli rakennettu asia sisallolla,
mutta rakentamisvaiheessa ei ollut otettu tarinankerronallisia seikkoja
huomioon. Taman vuoksi oli hieman haastavaa lahtea rakentamaan
animaatiota, jonka tulisi olla helposti seurattavissa. Kuitenkin kasikirjoituksen
kautta oli helppo nahda miten energiayhteison itse saa aikaiseksi. Joten
aikajanan rakentaminen lopulta onnistui, vaikka kasikirjoitusta vahan

muokattiinkin.

Saavutettavuudessa olisi viela hieman korjattavaa. Karelian vuoden 2020
graafinen ohjeisto on rakentunut varimaailmaan, joka ei ota huomioon
varisokeutta. Kuitenkin isoilla grafiikoilla ja tekstilla saatiin korjattua tama
ongelma. My0s selostusaanen lisaaminen olisi tehnyt lopullisesta tyosta
saavutettavamman, mutta se on lisattavissa jalkikateen. Animaatiossa on myos
niin sanotusti turhaa liiketta, kuten lipun liehunta. Alun perin halusin tuoda jotain
pienta liiketta kiinnittamaan katseen suuntaa teksti kohdalle, mutta lopulta tama

elementti ei lisda informaatiota, eika ohjaa katseen suuntaa tarpeeksi.

Informaatiografiikkaa halutaan monessa tietopohjassa markkinoida vain datan
visualisoinnin keinona, vaikka silla on paljon suuremmat mahdollisuudet.
Suurimmassa osassa tietopohjaa analysointiin kaavioiden ja mittarien
visualisointia. Kuitenkin monesti viitattiin, etta kaaviot ja muu datavisualisointi ei
ole itse infografilkkkaa. Tama voi olla kdanndksista johtuvaa, koska
suomalaisessa tietolahteissa rajattiin infografiikka esittavaksi kuvitukseksi, jolla
ohjattiin ihmisen ymmartamista. Kun taas englanninkielisissa infografiikkaa
kaytettiin kuvastamaan kaikkea tiedonvisualisointia. Infografiikan
hyédyntaminen vaikeiden asioiden konkretisointiin on hyodyllinen keino niin
tiedon jakamisessa kuin saavutettavuudenkin takaamisessa. Nykypaivan
markkinointi ja tiedonvalitys ovat enemman ja enemman videopohjaisia.
Yritysten ja organisaatioiden tulisi ottaa kaikki hyoty irti animaation maailmasta,
koska sen monipuolisuus ja muokattavuus mahdollistaa uusia ulottuvuuksia

digitaalisessa maailmassa.
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Liite 1

Animaatiovideo

Opinnaytetyon toiminnallisessa osassa rakennettu animaatio:
https://www.youtube.com/watch?v=MsPhGPNkMpY
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