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Suomessa toteutettiin syys—lokakuussa 2022 yhteiskristillinen evankelioimiskam-
panja, Se |0ytyi -mediamissio. Kampanjaan osallistui noin 400 seurakuntaa ja
kristillista jarjestda padorganisoijan, medialahetysjarjestd IRR-TV ry:n johdolla.
Kampanjan tavoitteena oli tavoittaa jokainen suomalainen evankeliumin sano-
malla. Seurakunnat jarjestivat lukemattoman maaran erilaisia tapahtumia ja tem-
pauksia yhdessa vapaaehtoisten toimijoiden kanssa ympari Suomea. Kampanjan
aikana evankeliumia vietiin ihmisille sanoin ja teoin, mediaa ja tavoittavaa diako-
niaa hyddyntaen. Tata yhteiskristillistd koko Suomen laajuista hanketta voi syys-
takin pitaa kirkkohistoriallisesti merkittavana.

Tama opinnaytetyo perustuu IRR-TV ry:n tilaamaan verkkokyselyyn, jonka tavoit-
teena oli selvittdaa Se |6ytyi -kampanjan onnistumista kampanjaan osallistuneiden
seurakuntien ja jarjestojen yhteyshenkildiden nakokulmasta. Verkkokysely toteu-
tettiin yhteistyona IRR-TV ry:n ja Seindjoen ammattikorkeakoulun kulttuurituotta-
jaopiskelijan kanssa. Kyselytutkimuksen tulokset on tarkoitettu ensisijaisesti tut-
kimuksen tilaajan kayttoon, mutta tulokset hyodyttavat myos niita, jotka ovat
suunnittelemassa evankelioimiskampanjoita ja yhteiskristillista toimintaa.

Nain mittavan kampanjan toteuttaminen vaati mukaansa paljon seurakuntia ja
vapaaehtoisia toimijoita. Kampanjan onnistumisessa medianakyvyydella ja seu-
rakuntien paikallistason toiminnalla oli suuri merkitys. Tutkimustuloksista selviaa,
etta Se Ioytyi -kampanja oli monin tavoin onnistunut, vaikka haasteitakin ilmeni.
Mediamainonnan olisi toivottu olevan vielakin nakyvampaa. Erityisesti nuorten ja
nuorten aikuisten tavoittaminen jai heikoksi. Vapaaehtoisten rekrytointi oli paikoit-
tain haastavaa. Kampanjan aikana jokaiseen kotitalouteen tarkoitettua Se 10ytyi
-kirjaa pidettiin onnistuneena, mutta sen jakelussa ilmeni ongelmia. Tavoittavaa
tyota tehtiin paljon, mutta sen arviointi naytti olevan hankalaa. Huomiota kiinnitti
myo0s se, ettei diakonian maaritelma ole kaikille yksiselitteinen. Kampanja tuskin
tavoitti kaikkia suomalaisia, mutta moni tuli kampanjan aikana kohdatuksi ja
evankeliumi sai nakyvyytta. Lisaksi moni kristillinen seurakunta on Ioytanyt yh-
teyden toisiinsa ja saanut uusia vapaaehtoisia mukaan toimintaansa, ru-
kouselama on syventynyt, opetuslapseutta tukevia kursseja on jarjestetty run-
saasti ja moni on rohkaistunut viemaan evankeliumin ilosanomaa eteenpain. Tyo
on siis ollut tuloksellista ja kampanjan vaikutus jatkuu edelleen.
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The Se I6ytyi -Media Mission — a co-Christian evangelism campaign — was carried
out in Finland in September—October of 2022. About 400 churches and Christian
organisations participated in the campaign lead by the main organiser IRR-TV
Ra., which is a media broadcasting organisation. The goal of the mission was to
reach every Finn with the Gospel. The churches organised numerous events to-
gether with volunteers all over Finland. During the campaign, the Gospel was
delivered with words and deeds as well as by using the media and Diaconia work.
This nationwide campaign was significant even in terms of the church history.

This thesis is based on an online survey commissioned by the IRR-TV Ra. The
goal was to find out how successful the campaign was in the opinion of the con-
tact persons of the churches and Christian organisations. The online survey was
carried out in cooperation with IRR-TV Ra. and a cultural management student
of Seinajoki University of Applied Sciences. The results of the survey are primarily
intended for the use of IRR-TV Ra., but the results will also benefit those who are
planning evangelisation campaigns and co-Christian activities.

The implementation of the campaign was a big effort, which required a lot of
churches and volunteers. Media presence and the activities of the churches at
the local level played a major role in the success of the campaign. The research
results show that the campaign was successful in many ways, although there
were some challenges. The media advertising could have been even more visi-
ble. Youth and young adults were the target groups that were particularly hard to
reach. Finding volunteers in some localities was difficult. During the campaign, a
Se I6ytyi -book was distributed to every household. The book was considered a
success, but there were problems with its mail delivery. A lot of work was done
to reach people, but it seemed difficult to evaluate it. Attention was also drawn to
the fact that the concept of diaconia is not clear to everyone. The campaign hardly
reached all Finns, but many were encountered during the campaign and the gos-
pel gained visibility. In addition, many Christian churches have found a connec-
tion with each other and got new volunteers involved in the church's activities,
prayer life has grown deeper, many courses that support discipleship have been
organized and many have been encouraged to evangelise. All in all, the work has
been successful and the impact of the campaign continues.
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1 JOHDANTO

Suomessa yhtenaiskulttuurin aika on saanut vaistya globalisoitumisen ja yhteis-
kunnan polarisoitumisen myota. Tama nakyy erilaisten uskontojen ja aatteiden
rantautumisena Suomeen ja ihmisten uskonnollisen ajattelun muuttumisena en-
tistd vallemmaksi ja yksilokeskeisemmaksi. Erityisesti evankelis-luterilaisen kir-
kon jasenmaara on laskusuunnassa, mutta samaan aikaan ihmisten hengellisen
kiinnostuksen katsotaan lisdantyneen. Monet ihmiset uskovat kylla Jumalaan,
mutta yha harvempi siten kuin Raamattu Jumalasta opettaa. (Kirkkohallitus,
2018; Ketola, 2020.) Tahan todellisuuteen — suomalaisten etaantymiseen kristin-

uskosta — eri kristilliset seurakunnat ja jarjestot ovat havahtuneet.

Opinnaytetyoni aiheena on Se I0ytyi -mediakampanja, joka toteutettiin 19.9.—
16.10.2022. Mediakampanja oli medialahetysjarjestd IRR-TV ry:n johdolla toteu-
tettu yhteiskristillinen evankeliointikampanja, jonka tavoitteena oli evankeliumin
valittaminen koko Suomeen. Mukana kampanjassa oli noin 400 seurakuntaa ja
jarjestoa eri kirkkokunnista. Hanketta pidetaan taman takia merkittavana jo ihan
kirkkohistoriallisesti. Hanke toteutettiin erilaisia tapahtumia ja mediaa hyodyn-
taen, yhteistyossa eri kristillisten yhteisdjen kanssa. Kampanjan aikana pyrittiin
kohtaamaan ihmisia seka median avulla ettd henkildkohtaisella tasolla. Hank-
keella oli myos diakoninen ulottuvuus, jonka yhtena paamaarana oli tavoittaa yk-
sinaisyydesta karsivia ihnmisia ja kannustaa heita mukaan seurakuntien tapahtu-

miin ja seurakuntayhteyteen. (Se I6ytyi -missio, i.a.)

Tama kvantitatiivinen eli maarallinen tutkimus on IRR-TV ry:n tilaama verkkoky-
selyna toteutettu kyselytutkimus. Verkkokysely on laadittu yhdessa IRR-TV ry:n
ja Seindjoen ammattikorkeakoulun kulttuurituottajaopiskelijan kanssa. Taman
opinnaytetydn tavoitteena on ollut tutkia sita, miten Se 16ytyi -mediakampanja on-
nistui tavoitteissaan, kuten evankelioimisessa ja diakoniatydssa. Lisaksi paneu-
dun niihin asioihin, joihin on hyva kiinnittaa huomiota, kun samantapaisia yhteis-
kristillisia tapahtumia jarjestetaan jatkossa. Vastaavanlaista tutkimusta suomalai-
sesta yhteiskristillisesta evankelioimiskampanjasta ei nayta |0ytyvan, joten taman

opinnaytetyon tulokset ovat varmasti tervetulleita.



2 YHTEISKRISTILLINEN EVANKELIOIMISKAMPANJA

Opinnaytetyoni kasittelee Se I6ytyi -mediamission — valtakunnallisen evankelioi-
miskampanjan — tavoitteita ja tavoitteiden toteutumista. Paneudun tyossani sii-
hen, miten Se |6ytyi -kampanja onnistui seurakuntien ja kristillisten jarjestdjen yh-
teyshenkildiden nakdkulmasta katsottuna. Opinnaytetydni keskeisimmat kasit-
teet ovat evankelioiminen, diakonia ja ekumenia. Avaan opinnaytetyossani kris-
tillisen lahetyksen kasitetta peilaamalla sita missio-kasitteeseen ja evankelioimi-
seen. Se loytyi -kampanjalla oli myos diakoninen puoli, siksi avaan opinnayte-
tydssani diakonian kasitetta. Se 16ytyi -kampanja toteutettiin yhteiskristillisesti, jo-
ten tarkastelen kampanjaa myos ekumeenisesta nakokulmasta kasin. Tarken-
nuksena mainitsen, etta kirkko-sanalla tarkoitan tadssa opinnaytetyossa Suomen
evankelis-luterilaista kirkkoa, ellei asiayhteydesta iimene toisin. Joissakin yhteyk-

sissa kaytan termia myos maailmanlaajuisesta Kristuksen kirkosta.

2.1 Se |6ytyi -mediakampanja

Se loytyi -kampanjan paaorganisoijana toimi yleiskristillinen lahetysjarjesté IRR-
TV ry. Jarjeston erityisalaa on medialahetysty0, jota se hyddynsi Se 16ytyi -kam-
panjassa. Jarjestd tuottaa kristillisia TV-ohjelmia ympari maailmaa, painattaa
kristillista kirjallisuutta eri kielilla ja toteuttaa suurkaupunkimissioita yhdessa eri
kristillisten kirkkojen ja seurakuntien kanssa. Jarjestd valittda evankeliumia TV-
ja radio-ohjelmien, ulkomainonnan, painotuotteiden seka sosiaalisen median
kautta. (IRR-TV ry., i.a.)

Se loytyi -kampanja pyrki tavoittamaan ihmisia median, erilaisten tapahtumien ja
diakonian avulla. Kaiken keskiossa oli evankeliumin jakaminen ihmisille mahdol-
lisimman monin eri tavoin. Tarkoituksena oli 10ytaa erityisesti yksinaisia ja niita,
jotka etsivat sisaltoa elamaansa. Pelkastaan kampanjan aikana jaettava Se 16ytyi
-missiokirja tavoitti noin 2,3 miljoonaa kotitaloutta. Lisaksi kampanjan aikana |a-
hetettiin ohjelmia Alfa TV:ssa, TV7-kanavalla, Radio Deissa, Patmos Radiossa

seka Radio Dei Plus -alustalla. Se 16ytyi -sivustoilla oli luettavissa ja katsottavissa



muutostarinoita, jotka kertoivat siita, miten ihmiset ovat loytaneet Jumalan ja tar-
koituksen elamaansa. Sivustolta oli I6ydettavissa myds tapahtumakalenteri kam-
panjaan liittyvista tapahtumista. Kampanjasta saattoi lukea monista seka kristilli-
sista etta paikallisista lehdista. Kyse oli monimediakampanjasta, jolla oli naky-
vyytta televisiossa, radiossa, printtimediassa, internetissa, sosiaalisessa medi-

assa seka ulkomainonnassa. (Se I0ytyi -missio, i.a.)

Se |0ytyi -kampanjan yhtena tavoitteena oli valittda evankeliumia myos tekojen ja
diakonian kautta. Diakonisen tyon perustana on kristillinen 1ahimmaisenrakkaus,
jonka saa aikaan usko ja pelastuksen ilo. Diakoniatydn tavoitteena on jakaa Jee-
suksen rakkautta ja evankeliumin sanomaa ystavyyden ja kohtaamisten kautta.
Kampanja haastoi niin seurakuntia kuin yksilokristittyja kohtaamaan eri ikaisia yk-
sindisyydesta karsivia ihmisia auttaen ja kutsumalla heitd mukaan seurakuntien
toimintaan. Kampanjaan kuului diakoniatyohon perehdyttava koulutus, jonka ta-
voitteena oli valmentaa vapaaehtoistyontekijoita kohtaamaan ihmisia. 27.8.2022
jarjestetty koulutus sisalsi nelja eri kohderyhmaa: aikuisvaeston, nuoret, seniorit
ja maahanmuuttajat. Koulutukseen pystyi osallistumaan myos etana ja se tallen-
nettiin YouTubeen. Se 16ytyi -mission tavoitteena oli, ettd jokainen seurakunta
raataldisi diakoniatyonsa oman paikkakuntansa tarpeiden mukaan ja silla tavoin,
etta diakonisella tyolla olisi jatkuvuutta myds kampanjan jalkeen. Mission vapaa-
ehtoisia kutsuttiin mukaan diakoniatydhon sanoilla: "Nyt on mahdollisuus aut-
taa ja palvella, tule mukaan: Sydan Jumalalle, kasi kohti [ahimmaista.” (Mis-
si02022, i.a.)

Missio-sana Se l0ytyi -mission nimessa viittaa seka lahetykseen etta kampan-
jaan. Kyse oli siis Jumalan valtakunnan hyvaksi tehtavasta tyosta, jonka keski-
0ssa oli evankeliumin julistaminen. Samalla se oli tietyn ajan kestava kampanja,
jonka tavoitteena oli koota seurakuntia yhteen tata evankelioimiskampanjaa var-

ten ja toteuttaa lIahetyskaskya evankelioimalla "Suomen aariin saakka”.



2.2 Evankelioiminen lahetyksen keskeisena tehtavana

Kasitteiden lahetysty0 ja Iahetys merkitys ei ole niin laaja kuin englannin mission,
joka tarkoittaa naiden lisaksi myos tehtavaa. Kristillisen l1ahetyksen perusta on
Jumalan omassa olemuksessa, rakkaudessa, joka etsii yhteytta ihmiseen. Tasta
syysta lahetysta pidetaankin Jumalan omana lahetyksena (missio Dei). Kristilli-
sen seurakunnan toiminnassa lahetys ilmenee kutsumisena ja lahettamisena. Ju-
malanpalvelustakin voidaan pitaa luonteeltaan missionaarisena, silla se kutsuu
kristittyja seurakunnan yhteyteen ja lahettaa heidat sitten varustettuina maail-
maan. (Malkavaara, 2008, s. 25-26; Ahonen, 2000, s. 45, s. 292-293.)

Lahetyksen perimmaisena tavoitteena on tehda Kristus tunnetuksi kaikkialla
maailmassa. Lahetys on kiintea osa kristinuskoa ja se konkretisoituu Jeesuksen
lahetyskaskyssa: "Menkaa kaikkeen maailmaan ja julistakaa evankeliumi kaikille
luoduille.” (Raamattu, 1992, Markuksen evankeliumi 16:15.) Sen lisaksi lahetyk-
seen liittyy olennaisesti myos opetuslapseus, joka iimenee Jeesuksen sanoissa:
"Menkaa siis ja tehkaa kaikki kansat minun opetuslapsikseni ja kastakaa heita
Isan, Pojan ja Pyhan Hengen nimeen.” (Raamattu, 1992, Matteuksen evanke-
liumi 28:19.)

Lahetystyota on tehty kautta koko kristillisen historian. Lahetystyon historiallinen
jakso alkoi ensimmaisesta helluntaista ja se paattyy Kristuksen toiseen tulemi-
seen. Lahetyksen eskatologinen luonne nakyy tassa lopun ajan ja Kristuksen pa-
luun odotuksessa. Lahetyksen missionaarinen luonne puolestaan nakyy siina,
etta lahetyksella on selkea tehtava, evankeliumin julistaminen kaikille kansoille.
Naiden lisaksi lahetyksella on myds diakoninen luonne. Lahetyksessa sana ja
teko, julistus ja palvelu kuuluvat erottamattomasti yhteen. Tama nakyy Jeesuk-
sen jattamassa toimintamallissa, siind miten han kohtasi ihmisia. Jeesus sanoi
tulleensa maailmaan palvelemaan ihmisia. (Ahonen, 2000, s. 254, 291; Raa-

mattu, 1992, Matteuksen evankeliumi 20:28, Markuksen evankeliumi 10:45.)

Evankelioimista eli evankeliumin julistamista on perinteisesti pidetty lahetyksen
keskeisimpana tehtavana. Evankelioimisen maaritelma ei kuitenkaan ole aivan

yksiselitteinen. Se on ollut myds kiistanalainen kasite silloin, kun sen tulkinta on



erotettu kirkon muusta toiminnasta ja kun kasitteella on painotettu yksityisen ih-
misen vapaata uskonratkaisua. Missiologi David J. Bosch (1929-1992) jakaa
evankelioimisen toistakymmenta tulkintamallia neljdan ryhmaan. Lahetyksen ja
evankelioimisen maaritelma poikkeaa naissa kaikissa toisistaan. Niita pidetaan
joko toistensa synonyymeina ja keskenaan samaistettavina kasitteina (ekumee-
nisissa konferenssiraporteissa ja amerikkalaisessa heratyskristillisyydessa) tai
sitten toista pidetaan toisen ylakasitteena. Roomalaiskatolisessa keskustelussa
evankelioimista pidetaan kaiken kattavana paakasitteena. Sita vastoin protes-
tanttisen ja luterilaisen kirkon piirissa on saanut eniten kannatusta maaritelma,
jonka mukaan lahetys on kattava ylakasite ja evankelioiminen on lahetyksen kes-
keinen tehtava ja sen ydin. Naiden lisaksi lahetyksella ja evankelioimisella on
ajateltu olevan eri kohderyhmat. Lahetyksesta on puhuttu tyypillisesti silloin, kun
tyota on tehty ei-kristillisessa ymparistossa ja evankelioimisesta silloin, kun tyo
on tapahtunut lansimaisten kirkkojen vaikutuspiirissa. Viimeksi mainittua on Suo-
messa kutsuttu myds sisalahetykseksi. (Ahonen, 2000, s. 271-272; Karttunen,
2022, s. 69-70.)

Suomen evankelis-luterilainen kirkko (i.a.-a) maarittelee evankelioimisen siten,
etta se on evankeliumin eli ilosanoman julistamista niille, jotka eivat viela ole kuul-
leet kristinuskon sanomaa. Tavoittaakseen ihmisia, kirkko pyrkii etsimaan uusia
evankelioimisen tapoja ja l0ytamaan yhteyden myos niihin, jotka ovat etdantyneet
seurakunnasta. Tassa tydssa seurakuntien on olennaisen tarkeaa ymmartaa
oma identiteettinsd osana Jumalan missiota (missio Dei). Seurakunta toteuttaa
Jumalan missiota ylosnousseen Kristuksen valtuuttamana. Pyhan Hengen lasna-
olossa elavalla seurakunnalla on tehtavansa tassa Jumalan missiossa. Kyse ei
siis ole siita, ettd Jeesuksen seuraajat olisivat omalla asialla, vaan siita, etta hei-

dat on lahetetty Jumalan asialle. (Tuppurainen, 2022, s. 44.)

Spencer (2007, s. 7, s. 14.) painottaa sita, etta lahetys kumpuaa itsestaan Juma-
lasta. Kun seurakunnat ymmartavat, etta ne ovat taysin riippuvaisia Jumalan toi-
minnasta, ne vapautuvat luottamasta omiin heikkoihin resursseihin. Lahetyksen
strategioita pohdittaessa on kuitenkin selvitettava, mihin tyoélla pyritdan. Onko la-
hetyksen tavoitteena julistaa evankeliumia niille, jotka eivat ole evankeliumia

viela kuulleet vai pyrkivatkd seurakunnat ennemminkin yhteisonsa kasvuun ja



yhteiskunnan aanitorvena toimimiseen vai voisiko seurakuntien lahetys kattaa

nama kaikki osa-alueet?

Kuten nahdaan, lahetys maaritellaan monella eri tavalla riippuen kirkkokunnasta
ja asiayhteydesta. Evankeliumin julistaminen ja evankelioiminen ovat termeja,
joita saatetaan myos vierastaa. Tassa kohtaa jaakin pohtimaan, voisiko nykyai-
kaan osuvampia ilmauksia olla hengellinen julistustyo tai seurakuntien tavoittava
toiminta. Lahetyskasky on kuitenkin annettu kaikille kristityille yhteisesti, joten
olisi toivottavaa, etta tasta tyosta voisi puhua “yhteisesta suusta”. Samalla on
olennaisen tarkeda ymmartaa, etta evankeliumin ilosanoma on tarkoitettu jokai-
selle — niin 1ahelld kuin kaukana elaville, niin evankeliumista tietdmattomille kuin

sen sanoman jo kuulleille — aina lapsista vanhuksiin saakka.

2.3 Diakonia osana tavoittavaa toimintaa

Diakonia-kasitetta on vaikea maaritella yksiselitteisesti. Diakoniaa voidaan pitaa
yleisnimena erilaisille kristillisen uskon piirissa ja kristilliselta motivaatiopohjalta
tapahtuville hyville teoille. Pohjoismaisessa protestanttisessa yhteydessa diako-
niaa on pidetty erityisesti sosiaalis-karitatiivisena toimintana. Uskosta ja rakkau-
desta syntyvaa lahimmaisen palvelemista sanotaan karitatiiviseksi (lat. caritas,
rakkaus). Suomen evankelis-luterilaisen kirkon perustehtaviin kuuluu kirkkolain
velvoittama karitatiivinen tyo, jota tehdaan muun muassa diakoniatyon kautta.
Tama diakonisen auttamistydn velvoite koskee kirkkojarjestyksen mukaan koko
seurakuntaa. Diakoniaty6 on siis seka kirkon ammattilaisten eli diakoniatyonteki-
joiden etta koko kirkon ja nain ollen my6s kaikkien sen jasenten tehtava. (Elenius
& Latvus, 2007, s. 271-272; Malkavaara, 2008, s. 13; KL 1054/1993; KJ
1055/1993; Suomen ev.lut. kirkko, i.a.-b, i.a.-c.)

Diakonia perustuu Kristuksen itsensa uhraavaan rakkauteen. Juuri tama Kristus-
keskeisyys tekee diakoniasta kristillisen. Jumalan rakkaus nakyy muille ihmisille
kristityn kautta, jolloin kristitysta tulee Lutherin sanojen mukaan Kristus [ahimmai-
silleen. Diakoniaa voikin hyvin pitaa kristityn uskontodistuksena, jolla han osoittaa

lahimmaisenrakkautta laupiaan samarialaisen tavoin. Diakonisen palvelutyon
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sosiaalis-karitatiivinen luonne nakyy siina, etta se on sairaiden ja hadanalaisten
auttamista, kdyhien avustamista ja yhteydenpitoa yksinaisiin ja vangittuihin. Dia-
konia saattaa kuitenkin nayttaytya erilaisena eri kristillisten kirkkojen, seurakun-
tien ja yhteisdjen keskella. Nykyaan diakonia ymmarretaan paljon laajempana
toimintana kuin vain auttamisena. Diakonia pyrkii nostamaan esille myds niita ra-
kenteellisia ongelmia, joiden takia yhteiskunnassa esiintyy kdyhyytta ja epaoikeu-
denmukaisuutta. Talléin diakonian pyrkimyksena on osoittaa epaocikeudenmukai-
suuden ja koyhyyden juurisyita. Kirkon sosiaaliseettiset kannanotot nousevat
juuri naista lahimmaisenrakkauden periaatteesta. (Ahonen, 2000, s. 254-261;
Veikkola, 2002, s. 116; Kopperi, 2015, s. 86, s. 115.)

Diakonia perustuu kristilliseen lahimmaisenrakkauteen ja se on ollut osa kristitty-
jen elamaa kautta koko kirkkohistorian. Lahimmaisenrakkautta on pidetty yhtena
keskeisena kristinuskon leviamisen syyna alkuseurakunnassa. Auttamistoimin-
taa pidettiin jo tuolloin kristittyjen tarkeana tehtavana ja se oli hyvin organisoitua.
Ajan kuluessa karitatiivinen toiminta vakiintui ja se toimi eraanlaisena seurakun-
talaisten turvaverkkona ja velvoite lahimmaisten auttamisesta kuului kaikille seu-
rakuntalaisille. Yhteisen pappeuden kasite sisaltdaa taman jokaiselle kristitylle
kuuluvan vastuun toinen toisistaan. Tana paivana ajatellaan, etta diakoniaa voi
toteuttaa kirkon lisaksi seka yksilokristitty ettd laajempi yhteiso, kuten yhteis-
kunta. (Malkavaara, 2008, s. 8-9; Elenius & Latvus, 2007, s. 271-272; Ahonen,
2000, s. 255; Kopperi, 2015, s. 143.)

Diakonia-kasite on haastanut erityisesti siind, miten diakonia on nahty suhteessa
lahetykseen. Karjistynein nakemys on silloin, kun diakonia ja lahetys on nahty
toisistaan taysin erillisind asioina. Nain on kaynyt silloin, kun diakoniaa on pidetty
sosiaalisena kristillisyytena ja lahetysta evankelioimisena. Suomen evankelis-lu-
terilainen kirkko pyrkii tekemaan aktiivista sosiaalis-karitatiivista diakoniaty6ta
niin Suomessa kuin lahetyskentilla. Tama ilmenee hyvina tekoina, kuten 1ahim-
maisten auttamisena, tukemisena, huolenpitona ja hoivana, mutta myos siina,
etta kirkko pyrkii vaikuttamaan yhteiskunnan epakohtiin. Talloin tavoitteena on
puhua sorrettujen ja heikompiosaisten puolesta. Nykyaan nahdaankin, etta kirkon
tulisi ottaa enenevassa maarin kantaa yhteiskunnan epaoikeudenmukaisuutta yl-

lapitaviin rakenteisiin. Pohdintaa on herattanyt kuitenkin se, voidaanko puhua
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kristillisesta diakoniasta, jos se ei sisalla evankeliumin julistamista myos sanoin.
(Ahonen, 2000, s. 256-257; Malkavaara, 2008, s. 5-10.)

Kirkon kolme keskeista tehtavaa ovat julistus (keerygma), jumalanpalvelus (litur-
gia) ja palvelu (diakonia). Naita eri toimintamuotoja ei tulisi pitaa irrallisina vaan
toisiinsa kietoutuneina, silla evankeliumin on tarkoitus palvella ihmisyytta koko-
naisvaltaisesti. Diakoniaakaan ei tulisi ajatella kapea-alaisesti vain kdyhiin suun-
tautuvana, ylhaalta alas tapahtuvana yksisuuntaisena auttamisena. Tavoitteena
tulisi olla ihmisen omien kykyjen palautuminen ja hanen voimaantumisensa julis-

tuksen, rukouksen ja diakonian valityksella. (Komulainen, 2022, s. 31-34.)

2.4 Ekumenia ja seurakuntien valinen yhteys

Siind missa polarisoituminen pirstoo uskonnollista ajattelua ja kristittyjenkin va-
listd yhteytta, ekumenian avulla pyritdan saattamaan kristittyja takaisin keskinai-
seen yhteyteen. Kirkkojen maailmanneuvosto kayttaa kasitetta ekumeeninen
missiologia, joka kuvaa sita, miten kristittyjen valista yhteytta tavoitellaan yhtei-
sen tehtavan eli mission kautta. Ekumeenisen missiologian pyrkimyksena on
vahvistaa kirkkojen aanta globaalissa todellisuudessa, palauttaa kokonaisvaltai-
nen ajattelu jakaantuneeseen maailmankuvaan ja irtautua individualistisesta ja
ihmiskeskeisesta nakemyksesta nakemaan suurempaa kokonaisuutta. Tallainen
kontekstuaalisuuteen ja muutokseen tahtaava toiminta nahdaan tarkeaksi sille,
ettd ekumeeninen missiologia voisi palata juurilleen, joka lahtee Jumalan omasta
missiosta (missio Dei). (Auvinen, 2020, s. 28-29.)

Kirkkohallituksen linjauksen mukaan Suomen evankelis-luterilaisen kirkon seura-
kuntien tulisi tutustua alueensa kristillisiin yhteisoihin ja kehittdd naiden kanssa
yhteistydmuotoja ekumeenisen toiminnan lisddmiseksi. Taman vuoteen 2026
mennessa suunnitellun toimintalinjauksen mukaisesti ekumenian tavoitteena on
ykseyden, todistuksen ja palvelun vahvistaminen. Kristittyjen valisen yhteistyon
perustana on usko kolmiyhteiseen Jumalaan ja Raamatun auktoriteettiin. Evan-

kelis-luterilaisen kirkon ekumeeniset pyrkimykset perustuvat Kristuksen
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rukoukseen kristittyjen ykseyden puolesta, ”jotta he olisivat yhta”. (Kirkkohallitus,
2021, s. 13, s. 21; Raamattu, 1992, Johanneksen evankeliumi 17:11.)

Ekumenia-kasite on monimerkityksinen ja se on muuttanut ajan saatossa merki-
tysta. Tamanpaivaisessa suomalaisessa keskustelussa kasitteella tarkoitetaan
usein kirkkojen valista opillista yhteisymmarrysta ja erimielisyyksien sovittelua.
Siitd puhutaan myds eri uskontojen valisen dialogin yhteydessa. Sana liitetaan
myOs Kirkkojen maailmanneuvoston tekemaan tyohon. Ekumenia-kasitteen
kaytto yleistyikin kirkkojen valisen yhteistyon organisoitumisen myota. Lisaksi
ekumeenisuutta voidaan pitaa yhteiskristillisena suvaitsevaisuutena ja yhteistyo-
haluna ilman, etta opillisia kysymyksia nostetaan esille. Ekumenia-kasitteen si-
saltaman negatiivisen arvolatauksen takia monesti kaytetaankin mieluummin ka-

sitteita kristittyjen yhteys ja yhteiskristillisyys. (Lauha, 2021, s. 214-229.)

3 OPINNAYTETYON TARKOITUS JA TAVOITTEET

Opinnaytetyon tarkoituksena on ollut selvittaa, miten hyvin yhteiskristillinen Se
I6ytyi -mediakampanja onnistui tavoitteessaan evankelioida Suomea ja miten
kampanjan diakoniset tavoitteet toteutuivat. Opinnaytetyon tavoitteena on nostaa
esille my0s niita asioita, joihin on syyta kiinnittaa huomiota nykypaivan evankeli-
oimisessa ja vastaavanlaisia mediakampanijoita jarjestettdessa. Tutkimustulos-
ten on tarkoitus hyodyttaa IRR-TV ry:n lisaksi niita tahoja, jotka ovat suunnittele-

massa vastaavanlaisia evankelioimiskampanjoita ja yhteiskristillista toimintaa.

Tutkimuskysymykset:

1. Miten yhteiskristillinen mediakampanja onnistui tavoitteissaan?
2. Miten diakoniset tavoitteet toteutuivat kampanjan aikana?

3. Mita asioita nykypaivan evankelioimisessa on hyva ottaa huomioon?
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4 TUTKIMUSPROSESSIN KUVAUS

Aihe opinnaytetyohon alkoi hahmottua syyskuussa 2022 osallistuessani Se [0ytyi
-missioon Vihdin evankelis-luterilaisen seurakunnan vapaaehtoistyontekijana.
Tehtavanani oli toimia Vihdin alueen kampanjaan osallistuvien seurakuntien yh-
dyshenkildna. Taman tehtavani kautta innostuin ajatuksesta linkittda kampanja
opinnaytetyohoni. Olin tuolloin yhteydessa IRR-TV ry:n missiokoordinaattoriin ja
kysyin mahdollisuudesta tehda kysely missioon osallistuville seurakunnille kam-
panjan onnistumisesta ja sen vaikuttavuudesta. Koska Seindjoen ammattikorkea-
koulun kulttuurituottajaopiskelija oli my6s kiinnostunut tekemaan opinnaytetyon
omaan oppilaitokseensa kulttuurituottajan nakdkulmasta, sovimme, etta verkko-
kysely tehdaan yhteistyona. IRR-TV ry myonsi meille molemmille tutkimusluvan

kyselytutkimuksen tekoa varten.

Tama verkkokyselyna toteutettu kyselytutkimus on tehty IRR-TV ry:lle tilaus-
tyona. Kyselylomake on laadittu IRR-TV ry:n toiveiden mukaisesti yhdessa IRR-
TV ry:n missiokoordinaattorin ja Seinajoen ammattikorkeakoulun kulttuurituotta-
jaopiskelijan kanssa. Me opiskelijat olemme tehneet tutkimustulosten pohjalta
kaksi erillistd opinnaytetyota omiin oppilaitoksiimme. Taman liséksi laadimme yh-
teistydona verkkokyselyn vastausten pohjalta yhden erillisen koonnin IRR-TV
ry:lle. Toisessa opinnaytetydssa on keskitytty analysoimaan verkkokyselyn vas-
tauksia kulttuurituottajan nakokulmasta. Opinnaytetyd 16ytyy nimella Tehokas
projektinhallinta onnistuneen projektin kulmakivena — Tutkimus Se [0ytyi -hank-
keen onnistumisesta. Mina olen keskittynyt analysoimaan verkkokyselya kirkolli-
sen alan nakdkulmasta ja omista tutkimuskysymyksistani kasin (luvussa 3). Mo-
lemmissa opinnaytetoissa on hyodynnetty samaa aineistoa, joten tyot lomittuvat

osittain keskenaan. Lisaksi graafiset esitykset on laadittu yhteistydna.

4 1 Tutkimusmenetelma

Taman opinnaytetydn tutkimusote on kvantitatiivinen eli maarallinen, mutta tutki-

musotteessa nakyy myos laadullisia vivahteita. Monimenetelmaisyydelld eli
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triangulaatiolla on haluttu tuoda tutkittavaa kohdetta esille useammasta nakokul-
masta hyodyntamallda avoimia vastauksia tulosten analysoinnissa. Talla tavoin
tutkimustuloksiin on saatu syvyytta ja moniulotteisuutta. Tutkimusmenetelmien

yhteiskayttd lisda myds tulosten validiutta. (Vrt. Hirsjarvi ym., 2013, s. 233.)

Taman kyselytutkimuksen aineistonkeruumenetelmana oli strukturoitu verkkoky-
sely. Kyselylomake (LIITE 2) laadittin Webropol-kysely- ja raportointitydkalun
avulla. Kyselylomakkeen laatimisessa huomioitiin niin kyselyn tilaajan toiveet
kuin opinnaytteisiin liittyvat asiat, kuten kulttuurituotantoon ja kirkon alaan liittyvat
nakokulmat. Verkkokysely valittiin aineistonkeruumenetelmaksi siksi, etta sen
avulla oli mahdollista selvittaa kattavasti vastaajien mielipiteita ja asenteita. Koko
maata koskevan otannan takia oli jarkevampaa ja taloudellisempaa kayttaa struk-
turoitua aineistonkeruumuotoa. Verkkokyselyn etuna oli myds se, etta se oli te-
hokas tapa kerata tietoa suureltakin joukolta. Kyselymenetelma helpotti aikatau-
lun arviointia. Lisaksi se saasti seka aikaa ettad vaivannakoa ja vahensi kyselyn
katoa. Tallaisen sahkodisen kysely- ja raportointitydkalun avulla sekad kyselyn ka-
sittely ettd vastausten palautuminen ovat varmempaa kuin esimerkiksi postiky-
selya kayttamalla. Lisaksi aineiston kasittelyssa kaytetyt tilastolliset analyysime-
netelmat ja raportointimuodot auttoivat aineiston nopeassa analysoinnissa. (Vrt.
Hirsjarvi ym., 2013, s. 140, s. 180, s. 194-196.)

Kysely sisalsi avoimia kysymyksia, monivalintakysymyksia ja asteikkoihin el
skaaloihin perustuvia kysymyksia sen mukaan, mika kysymystyypeista toimii ky-
seisen asian selvittdmisessa parhaiten. Monivalintakysymyksissa oli valmiit vait-
tamat, joista vastaaja saattoi valita mielestaan sopivimman. Joidenkin asioiden
kohdalla on ollut tarkoitus selvittda, kuinka samaa mielta vastaaja on ollut kysy-
tysta asiasta, talloin asteikkoon perustuva kysymystyyppi on ollut toimivin. Tallai-
silla vakioiduilla kysymyksilla on tavoiteltu vastausten vertailukelpoisuutta, vaikka
samalla ne ovat olleet kompromissi mittauksen tarkkuuden ja arkikielen monimer-
kityksellisyyden valilla. Taman takia kysely sisalsi myos avoimia kysymyksia. II-
man avoimia kysymyksia vastaajan omia mielipiteita olisi tullut liikaa rajattua val-
miiksi rakennettuihin vaihtoehtoihin. (Vrt. Hirsjarvi ym., 2013, s. 198-201; Vilkka,
2007, s. 67.)
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Kyselylomakkeen (LIITE 2) 26 kysymyksesta suurin osa oli Likertin asteikkoon
perustuvia kysymyksia. Tama luokitteluasteikko toimii sanallisena mittarina, jossa
asteikot kasitellaan numeerisesti. Vastaaja sai valita asteikolta 1-5 sopivimman
vaittdman (esim. 1 = erittdin huonosti, 2 = melko huonosti, 3 = en osaa sa-
noa/EOS, 4 = melko hyvin ja 5 = erittdin hyvin). Naista vastauksista sai suoraan
mittaustulosten numeeriset arvot. Mielipidemittauksissa tallainen 5-portainen as-
teikko, jossa asteikkovali on 1, toimii yleensa hyvin. Asteikossa on kuitenkin syyta
valttaa lukuarvoa nolla (0), silla se voi joissain tilasto-ohjelmissa vaaristaa tulosta.
Toisena haasteena on "en osaa sanoa” (EOS)-vaihtoehdon kayttd. Tama vaihto-
ehto voidaan nahda aaripaiden keskipisteena. Se voidaan ymmartaa myaos siten,
ettd vastaaja ei joko osaa, pysty tai halua sanoa mielipidettaan. (Vrt. Kananen,
2011, s. 34, s. 63-64.) Kyselylomakkeelle tama vastausvaihtoehto valittiin siita
ennakko-oletuksesta kasin, etta vastaaja ei osaa arvioida kysyttya asiaa. Tama
siksi, etta yhteyshenkilot eivat valttamatta itse osallistuneet lainkaan esimerkiksi
tapahtumien jarjestelyyn tai kenttatyohon. Taman tapaisessa projektiluontei-
sessa kampanjassa ei myodskaan valttamatta kerata dataa tapahtuma- ja osallis-

tujamaarista, jolloin niista ei mydskaan siirry tarkkaa tietoa muille.

Muutaman kysymyksen kohdalla vastausvaihtoehtoja oli vain kolme, kuten
"kylla”, "ei” tai "en osaa sanoa”. Viiden kysymyksen kohdalla oli valittavana "jokin
muu” -kohta, jonka yhteydessa oli mahdollisuus antaa vastaus omin sanoin. Osa
kysymyksista oli avoimia (4 kohtaa), jolloin vastaajalla oli mahdollisuus kertoa
omia huomioita kampanjasta. Avoimiin vastauksiin vastaaminen oli vapaaeh-
toista. Muihin kysymyksiin vastaaminen oli pakollista, lukuun ottamatta diakonia-
osuuden kaikkia kysymyksia. Tama siksi, ettd diakoniatydon arvioiminen ei olisi
ollut mahdollista niiden yhteisdjen kohdalla, jotka eivat olleet toteuttaneet kam-

panjan aikaista diakoniaa.

Kyselytutkimuksen haasteena on ollut se, miten vakavasti vastaajat ovat suhtau-
tuneet tutkimukseen, ymmartaneet kysymykset ja olleet selvilla kysyttavista asi-
oista. Koska vaarinymmarryksia on vaikea kontrolloida, on ollut tarkeaa, etta vas-
tausvaihtoehdot ovat olleet mahdollisimman onnistuneita vastaajien nakdokul-
masta katsottuna. Taman takia kyselyn toimivuutta testattiin etukateen muuta-

man henkilon kanssa, ennen kuin kysely laitettiin jakoon. Talla tavalla kyselya
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pyrittiin muokkaamaan mahdollisimman toimivaksi ja ymmarrettavaksi. (Vrt. Hirs-
jarviym., 2013, 195; Vilkka, 2007, s. 78.)

4.2 Aineiston keruu

Tiedonkeruun eli otannan kohteeksi valittiin seurakuntien ja kristillisten jarjestdjen
Se |0ytyi -kampanjan yhteyshenkil6t. Tama oli se joukko, jonka yhteystiedot olivat
IRR-TV ry:n tiedossa. Lisaksi nama olivat niita henkilGita, jotka toimivat kampan-
jan aikana oman yhteisénsa vastuuhenkiléina. Oletusarvona oli, etta juuri heilla
olisi tarkempaa tietoa kampanjan kokonaisuudesta ja oman alueensa tapahtu-
mista kuin niilla vapaaehtoisilla, jotka osallistuivat kampanjaan vain jonkin yksit-

taisen tapahtuman tai tempauksen merkeissa.

Tutkimuksen tavoitteena on ollut I16ytaa laajasta otannasta yleistettavia paatelmia
Se I6ytyi -kampanjan toteutumisesta. Sopivimpana vaihtoehtona tahan nahtiin
kyselyn toteuttaminen verkkokyselyna. IRR-TV ry huolehti kyselyn lahettamisesta
kampanjassa mukana olleiden seurakuntien ja kristillisten jarjestdjen nimeamille
yhteyshenkilGille, joita paajarjestajan listoilla oli 561. Yhteyshenkilot saivat sah-
kopostitse linkin Webropol-kyselyyn. Sahkopostin yhteydessa lahetettiin myods
kyselyn saatekirje (LIITE 1). IRR-TV ry lahetti kyselyn 7.12.2022 ja siihen oli mah-
dollista vastata 7.12.-22.12.2022 valisena aikana. Kyselyn vastaamisesta lahe-
tettiin kerran muistutus 13.12.2022. Sen lisaksi kyselyn vastaamiseen annettiin
jatkoaikaa. Kysely suljettiin lopullisesti 5.1.2023. IRR-TV:n tavoitteena oli saada
vahintaan 200 vastausta mukana olleilta noin 400 seurakunnalta. Kyselyyn saa-

tiin yhteensa 259 vastausta.

Vastausprosenttia pyrittiin parantamaan siten, etta kysely toteutettiin anonyymisti
ja tutkimuslomakkeen kanssa lahetettiin sdhkoinen saatekirje (LIITE 1). Saatekir-
jeen avulla vastaaja sai tiedon tutkimuksesta ja sen tarkoituksesta. Lisaksi saa-
tekirjeessa kerrottiin, mihin vastaajan tietoja, mielipiteita ja vastauksia tullaan
kayttamaan. Saatesanoissa mainittiin, etta kysely toteutetaan anonyymisti ja ettei
ketaan voida tunnistaa tutkimustulosten perusteella. Naiden tietojen pohjalta jo-

kaisella on ollut mahdollisuus paattaa, vastaako han kyselyyn vai ei. Vastaajan
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itsemaaraamisoikeus on toteutunut siina, etta vastaaja on voinut itse paattaa, ha-
luaako han vastata kyselyyn. Vastaamalla kyselyyn ja lahettamalla sen eteenpain
vastaaja on antanut suostumuksensa kyselytutkimukseen. (Vrt. Vilkka, 2007, s.
81; Hirsjarvi ym., 2013, s. 23-25.)

Ymmarran, etta olen vastuussa omaan opinnaytetydhoni liittyvista valinnoista ja
perusteluista. Olen parhaani mukaan pyrkinyt noudattamaan tieteelliseen tutki-
mukseen liittyvia eettisyyden ja luotettavuuden periaatteita. Tutkimuskysymykset,
aineiston keraaminen ja kasittely on toteutettu siten, etta tulosten esittely ei louk-
kaisi ketaan. (Vrt. Vilkka, 2007, s. 89; Hirsjarvi ym., 2013, s. 23.)

4.3 Aineiston analyysi

Tassa opinnaytetydssa tutkimusaineisto on analysoitu paasaantoisesti tilastolli-
sin mutta myds laadullisin keinoin. Kvantitatiiviselle tutkimukselle tyypillisesti ai-
neisto on analysoitu vaiheittaisella menetelmalla. Analyysivaiheessa vastakset
on kayty lapi, jarjestelty, luokiteltu ja koodattu valittujen muuttujaluokitusten mu-
kaan. Analyysivaiheen aikana tulokset on kuvailtu ja tulkittu. Lopuksi tutkimustu-
loksista on tehty johtopaatokset. (Vrt. Hirsjarvi ym., 2013, s. 221-223.)

Tutkimuksen luotettavuutta arvioitaessa on kiinnitettava huomiota tutkimuksen
reliaabeliuteen eli mittaustulosten toistettavuuteen ja validiuteen eli patevyyteen.
Tutkimuksen reliaabeliuksella pyritdan saamaan “ei-sattumanvaraisia” tuloksia.
Jotta tutkimus olisi validi, kysymysten tulisi antaa vastauksia tutkimuskysymyk-
siin. Kyselylomakkeen vastaajat saattavat kuitenkin ymmartaa kysymykset toisin
kuin mita tutkija on niilla tarkoittanut. Erilainen tapa ymmartaa kysymykset voi
vaaristdd myos tutkimustulosten analysointia. Talldin tulokset ovat virheellisia,
eika tuloksia voida pitaa tosina ja patevina. Tutkimuksen tavoitteena on saada
luotettavia ja patevia tuloksia seka valttaa virheiden syntymista. (Hirsjarvi ym.,
2013, s. 231-232.)

Webropol-sovellus nopeutti tiedonkeruun lisaksi myos analyysivaihetta. Kvantita-

tiiviselle tutkimukselle tyypillisesti aineisto koodattiin jo lomakevaiheessa
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valmiiksi portaittaisen muuttujaluokituksen mukaan. Jokaiselle strukturoidulle
vastaukselle oli annettu arvo, jota kaytettiin koodauksessa. Webropol-sovelluk-
sesta sai nopeasti kayttoon havaintomatriisit seka vastausten n- ja prosenttija-
kaumat. Frekvenssit eli vastausten ja ilmididen lukumaarat on kuvattu tassa
tydssa paaosin prosenttiosuuksina. Tilastolliselle tutkimukselle tyypillisesti nu-
meeriset tulokset on muutettu graafiseen muotoon ja ne on esitetty kuvioiden
avulla ja analysoitu sanallisesti. (Vrt. Vilkka, 2007, s. 111, s. 121, s. 134-148.)

Analyysivaiheen tavoitteena on 10ytaa vastauksia tutkimuskysymyksiin ja verrata
vastauksista tehtyja johtopaatoksia tietoperustaan. Analyysivaihe paljastaa myds
sen, miten hyvin ongelmien eli tutkimuskysymysten asettelu on onnistunut. Em-
piiriselle tutkimukselle tyypillisesti paatelmia paasi tassa opinnaytetyossa teke-
maan vasta aineiston keraamisen jalkeen. Ensimmaisessa vaiheessa tarkastet-
tiin kyselyista saatu tieto. Koska kyselyn kysymykset olivat suurimmalta osin pa-
kollisia ja strukturoituja, tiedon tarkastus oli naiden vastausten kohdalla nopeaa.
Kaikkien kyselyyn osallistuneiden vastaukset olivat kayttokelpoisia, joten kenen-
kaan vastauslomaketta ei tarvinnut karsia pois. Avointen vastausten ja diakonia-
tyohon liittyvien vapaaehtoisten kysymysten kohdalla tilanne oli toinen. Koska
avoimet kysymykset olivat vapaaehtoisia, kaikki eivat niihin vastanneet. Tutki-
mustuloksissa avointen kysymysten kohdalla mainitaan vastausten todellinen
maara. Diakoniatyosta kysyttaessa osa oli vastannut vapaaehtoisiin kysymyksiin
siinakin tapauksessa, etta he olivat ilmoittaneet, ettei diakoniatyota tehty kam-
panjan aikana heidan yhteisdossaan. Naiden kysymysten kohdalla vastauksista
karsittiin turhat "en osaa sanoa” -kohdat pois. Talla tavoin korjattiin vastausten
maarat vastaamaan sita joukkoa, joka vastasi "kylla” kysyttaessa, toteuttiko ky-
syjan yhteiso diakoniatyota kampanjan yhteydessa. Vastaajilta ei pyydetty tieto-
jen taydennysta jalkikateen. (Vrt. Hirsjarvi ym., 2013, s. 221-222.)

Kyselylomakkeessa oli mahdollisuus myds avoimiin vastauksiin. Niita on liitetty
tutkimustuloksiin sen mukaan kuin ne antavat lisatietoa kysytysta aiheesta. Avoi-
met vastaukset sai Webropol-ohjelmasta seka havaintomatriisin etta perusrapor-
tin avulla koontina. Nama avoimet vastaukset on analysoitu teemoittelun ja sisal-
I6nanalyysin avulla. Vastausten analyysi toteutettiin vaiheittain. Vastauksista on

ensin etsitty ja luokiteltu samansisaltoisia teemoja. Tuloksissa esitetaan naista
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teemoista ja vastauksista tiivistetty sisaltdo huolehtien samalla siita, ettei aineiston
informaatioarvo karsi. Tuloksissa on kaytetty myos suoria lainauksia silloin kun
niilld on ollut selkea lisaarvo tutkimustiedon kannalta. Suorilla lainauksilla on ha-
luttu antaa sisaltoon myos varia. Kaikkia avointen vastausten materiaalia ei ole
nahty tarpeelliseksi analysoida, ainoastaan niita teemoja, jotka ovat olleet tutki-

muksen kannalta olennaisia. (Vrt. Hirsjarvi ym., 2013, s. 223-225.)

5 TULOKSET

Naissa tutkimustuloksissa kaydaan lapi verkkokyselyn vastauksia peilaamalla
niita tutkimuskysymyksiin. Tavoitteena oli selvittda, miten yhteiskristillinen Se 10y-
tyi -kampanja onnistui tavoitteissaan, miten kampanjan diakoniset tavoitteet to-

teutuivat ja mita on syyta ottaa nykypaivan evankelioimisessa huomioon.

5.1 Vastaajien taustatiedot

Vastaajilta kysyttyja taustatietoja olivat seurakunta tai organisaatio, jonka yhteys-
henkilona vastaaja toimi, asema tassa yhteisdssa ja alue, jolla yhteiso sijaitsi.
Kyselyn tilaaja (IRR-TV ry) halusi saada tutkimustietoa kampanjan onnistumi-
sesta ja kehittdmisen kohteista yleisella tasolla. Taman takia kyselyssa ei nahty
tarpeelliseksi kysya vastaajan ikaa tai sukupuolta. Liian tarkoilla alueellisilla, ku-
ten kaupunkikohtaisilla rajauksilla, vastaajan anonymiteetti olisi voinut vaarantua.
Tavoitteena oli saada tietoa siita, miten onnistuneena koko maan kattavaa kam-

panjaa pidettiin ja mitd kehittamiskohteita siita I0ydettiin.
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Helluntaiseurakunta 39%
Ev.lut. seurakunta 20%
Vapaa seurakunta 14%
Muu seurakunta 9%
Kristillinen jérjestd 8%
Adventtiseurakunta 4%
Kristillinen yhteiso 3%
Baptistiseurakunta 2%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

Kuvio 1. Yhteyshenkilon taustaorganisaatio (n=259)

Vastaajista suurin osa toimi helluntaiseurakunnassa (39 %), evankelis-luterilai-
sessa seurakunnassa (20 %) ja vapaaseurakunnassa (14 %). Kampanjaan osal-
listui eniten vapaiden suuntien seurakuntia. (Kuvio 1.) Evankelis-luterilaisten seu-

rakuntien vahaista osallistumista harmiteltiin, mutta myos perusteltiin nain:

Luterilaisten seurakuntien osalta puuttui paatoteuttaja, joka olisi val-
mistanut myods seurakuntia missiotoimintaan. Luterilaiset seurakun-
nat ovat kankeita ottamaan vastaan uutta suunnitelmaa lyhyella va-
roitusajalla. Myds kesken kalenterivuotta on vaikea saada lisaa ra-
haa johonkin uuteen toimintaan.

Muita luterilaisia seurakuntia ei lahtenyt halutulla tavalla mukaan.
Piispojenkin suoraa tukea kaivattaisiin.

Ev.lut. seurakunnan edustajana hammastyttaa, etta valittiin ajankoh-
daksi sama syyskausi, kun ev.lut. seurakunnissa on menossa seu-
rakuntavaalit. Ehdottomasti pitaisi olla sellaisella ajanjaksolla, kun
seurakunnissa ei ole menossa mitdan samansuuruista.

Lahes 60 % vastaajista oli seurakunnan pappi, pastori tai vastaava, 12 % vas-
taajista ilmoitti olevansa seurakuntalainen, 2 % evankelista ja 1 % diakoni. Vas-
taajista 27 % nimesi itsensa joksikin muuksi. Annettuja nimikkeita olivat vanhim-
miston jasen, vanhimmiston tai hallituksen puheenjohtaja, seurakunnan johtaja,
nuorisotydnohjaaja, lapsityontekija, lahetyssihteeri, lahetysjohtaja, kansainvali-

sen tyon yhteyshenkild, missio- ja yhteyskoordinaattori, toiminnanjohtaja,
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yhteyshenkild, seurakuntalainen, toimistopaallikko, hallintosihteeri, rahastonhoi-
taja ja muusikko. Vastauksista nakee, etta suurin osa yhteyshenkildista toimi jo

valmiiksi seurakunnan tai jarjeston tehtavissa.

Vastaajista eniten toimi Uudellamaalla (16 %), Pirkanmaalla (12 %) ja Keski-Suo-
messa (10 %). Vastaajista vahiten toimi Pohjanmaalla (1 %) ja Keski-Pohjan-
maalla (1 %). Vastaajista 5 % ilmoitti yhteisdnsa toimivan koko maassa, mika on

tyypillista valtakunnallisille jarjestoille. (Kuvio 2.)

Uusimaa 16%
Pirkanmaa 12%
Keski-Suomi 10%
Kanta-Hame 6%
Eteld-Pohjanmaa 6%
Pohjois-Pohjanmaa 6%
Varsinais-Suomi 5%
Pohjois-savo 5%
Koko Suomi 5%
Satakunta 4%
Paijat-Hame 4%
Kymenlaakso 4%
Kainuu 4%
Eteld-Karjala 3%
Eteld-Savo 3%
Pohjois-Karjala 3%
Lappi 3%
Pohjanmaa 1%
Keski-Pohjanmaa 1%

0% 2% 4% 6% 8% 10% 12% 14% 16% 18%

Kuvio 2. Yhteison toiminta-alue (n=259)

5.2 Kampanjan valmistelut ja seurakuntapaketti

Kampanjan valmisteluihin liittyi kampanjasta seurakuntiin tiedottaminen, valmis-
teluja tukevat mission omat nettisivut, rukoustydn koordinointi seka erilaiset tilai-
suudet, webinaarit ja koulutukset, joiden tavoitteena oli varustaa toimijoita kam-
panjaa varten. Kyselylla selvitettiin, miten onnistuneina naita kampanjan paaor-
ganisoijan (IRR-TV ry) etukateisvalmisteluja pidettiin. (Kuvio 3.)
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Tiedottaminen seurakuntiin  INEEEEESGEE 51 776
Missio2022-nettisivut IS 51 11 5
Rukousty6n koordinointi  IEESQ 48 17 30
Missiokoulutus PO 46 21 3
Innostu missiosta -tilaisuudet IR 43 28 3n
Webinaarit I 62 17 31
Rukouskoordinaattoreiden koulutus gl 30 56 4
Diakoniakoulutus IETE23 63 61

0% 10 %20 %30 %40 %50 %60 %70 %80 %90 %100 %

B Erittdin hyvin = Melko hyvin ~ EOS = Melko huonosti ™ Erittdin huonosti

Kuvio 3. Kampanjan etukateisvalmistelujen onnistuminen (n=259)

Tuloksista ilmenee, etta parhaimmat arvosanat saivat seurakuntiin tiedottaminen
ja missio2022-nettisivut. Vastaajista 87 % piti seurakuntiin tiedottamista erittain
tai melko hyvana. Seurakuntiin tiedottaminen tapahtui etupaassa sahkodpostitse
yhteyshenkildiden kautta, joten on ymmarrettavaa, etta yhteyshenkildina toimi-
neet vastaajat pitivat tiedottamista onnistuneena. Se, miten seurakuntien eri toi-
mijat, kuten vapaaehtoistyontekijat, kokivat tiedon kulun, ei selvia kyselyssa. Mis-
si02022-nettisivuja piti erittain tai melko hyvana 84 % vastaajista. Sivustot oli tar-
koitettu nimenomaan kampanjan toimijoille, kun taas kampanjan aloituksen ai-
kaan avatut Se I6ytyi -nettisivut oli tarkoitettu yleisélle. Missio2022-sivustolta oli
saatavilla muun muassa kampanjan esittelymateriaalia ja tiedotteita koulutuk-

sista.

Etukateisvalmisteluista heikoimmat arvosanat saivat diakonia- ja rukouskoordi-
naattorien koulutukset. Vastaajista vain 30 % piti diakoniakoulutusta ja 40 % ru-
kouskoordinaattoreiden koulutusta joko erittain tai melko onnistuneina. Vastauk-
sissa kiinnittaa huomiota se, etta suurin osa vastaajista — rukouskoordinaattorei-
den koulutuksen kohdalla 56 % ja diakoniakoulutuksen kohdalla 63 % — ei kui-
tenkaan osannut sanoa, miten kyseiset koulutukset olivat onnistuneet. Taman
korkean "en osaa sanoa” maaran voi selittaa silla, ettd moni vastaajista ilmoitti
(kuvio 4), ettei heidan seurakunnastaan osallistuttu lainkaan diakoniakoulutuk-

seen (39 %) tai rukouskoordinaattoreiden koulutukseen (35 %).
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Diakoniakoulutus 39%
Rukouskoordinaattoreiden koulutus 35%
Innostu missiosta -tilaisuudet 17%
Webinaarit 15%
Missiokoulutus 9%
Rukoustyon koordinointi 39
Tiedottaminen seurakuntiin 29
Missio2022-nettisivut 1%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

Kuvio 4. Koulutukset ja tilaisuudet, joihin yhteisd ei osallistunut (n=259)

Avoimista vastauksista voi paatella, ettd yhtena syyna vahaiseen koulutuksiin
osallistumiseen johtui siita, etta joidenkin seurakuntien mukaantulo kampanjaan
tapahtui hyvinkin myohaan, vasta vahan ennen kampanjan alkamista. Rukous-
koordinaattoreiden koulutus toteutettiin jo 22.1.2022, mutta diakoniakoulutus
vasta 27.8.2022 (Missio2022, i.a.), joten tama ei taysin selita sita, miksi diakonia-
koulutukseen ei osallistuttu. Toinen esille noussut asia oli se, ettei nailla koulu-

tuksilla koettu olevan erityista lisaarvoa.

Meilla paatds osallistumiseen jai turhan mydhaan. Sen takia jotkin
asiat jaivat turhan vahalle valmistelulle.

Koulutustilaisuuksiin emme paasseet mukaan. Verkossa olevia kou-
lutuksia katsoi muutama henkild. Ne olivat ihan ok, mutta eivat si-
nansa kampanjaan erityisesti innoittavia ja valmentavia eivatka juuri
antaneet lisaevaita. Ne myoOs olivat kannaltamme aivan liian myo-
haan.

Avointen vastausten mukaan koulutusten ajoitukseen ja sisaltéon olisi ollut hyva
kiinnittda enemman huomiota. Lisaksi vastauksissa kay ilmi se, etta taman tyyp-
pisen kampanjan toteutuminen on pitkalti vapaaehtoisten toimijoiden varassa, jo-
ten panostaminen heidan kouluttamiseensa ja innostamiseensa olisi ollut ensiar-

voisen tarkeaa.

Vastaajat saivat arvioida myos missiotoimiston lahettamia uutiskirjeitd. Suurin
osa eli 84 % vastaajista oli sitd mielta, ettd sahkdpostitse lahetetyissa uutiskir-

jeissa oli tarpeeksi informaatiota kampanjasta. Vastaajista 12 % piti informaation
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maaraa liilan suurena ja 4 % olisi kaivannut enemman tietoa kampanjan eri vai-
heista. Tulosten perusteella missiotoimisto onnistui uutiskirjeiden osalta erittain

hyvin.

Jokaiselle kampanjaan osallistuvalle seurakunnalle lahetettiin ennen kampanjan
alkua seurakuntapaketti, joka sisaltyi osallistumismaksuun. Tuotteita sai ostettua
missiokaupasta myds erikseen. Osallistumispaketti sisalsi seurakunnan koosta
riippuen eri maaran Se I0ytyi -kirjoja, lapsille suunnattuja Inmeellinen suunnitelma
-lehtia, julisteita, kayntikortteja, banderolleja, roll-uppeja ja salkoon kiinnitettavia
lippuja. Vastaajat saivat arvioida, kuinka onnistuneina he tata seurakunnille lahe-

tettya pakettia pitivat ja kuinka tyytyvaisia he tuotteisiin olivat.

Vastauksista ilmeni, ettd kampanjaan liittyviin oheistuotteisiin oltiin paaosin tyyty-
vaisia. Erityisesti Se 10ytyi -missiokirjaan, roll-uppeihin ja banderolliin oltiin tyyty-
vaisia. Joidenkin mielesta kayntikortit olivat melko turhia, silla niita ei joko kaytetty
lainkaan tai niita jai paljon yli. Osa piti my6s salkoon kiinnitettdvaa lippua turhana,
tosin osa ilmoitti kayttaneensa lippua esimerkiksi seurakunnan ikkunaan tai sei-
naan kiinnitettyna mainoksena. Osassa vastauksista ilmeni myds se, etta tuote-
valikoimaa pidettiin turhan suurena. Toisaalta osa totesi, etta jotkin tuotteet olivat
loppuneet missiokaupasta kesken. Osalle tuotteista olisi nain ollen ollut odotettua

suurempi kysynta.

Kampanja huomioi tuotteissaan myos lapsia, silla seurakuntapaketin mukana oli
Ihmeellinen suunnitelma -lehtea lapsille jaettavaksi. Vastauksissa ilmeni, etta
lehti kuitenkin jakoi ajatuksia seka puolesta etta vastaan. Toisten mielesta ol
hyva, etta lapsille oli jaettavana lehti, jossa heille kerrottiin evankeliumin sano-

maa. Osalle seka lehdessa etta Se 16ytyi -kirjassa oli liian vapaakirkollinen savy.
Ihmeellinen suunnitelma ei oikein 10ytanyt tietdan lapsiperheisiin. Se
lian vapaakirkollista materiaalia.

Se Loytyi -kirjan loppuosa oli osin luterilaisille vieraanoloinen, ei hel-
posti lahestyttava.
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Tulosten mukaan yhteiskristillisessa kampanjoinnissa on syyta kiinnittaa erityista
huomiota siihen, etta tuotteet sopivat erilaisten seurakuntien tarpeisiin ja arvo-

maailmaan, eivatka ne korosta kirkkojen valisia oppieroja.

5.3 Mediakampanjan onnistuminen eri osa-alueilla

Vastaajat saivat arvioida kampanjan onnistumista lehti-, TV-, radio-, some- ja ul-
komainonnan osalta. Nakyvyytta arvioitiin sen mukaan, miten nakyvaa mainonta
oli eri mediavalineissa, kaduilla ja seurakuntien tiedotuskanavilla. Osa mainon-
nasta oli jarjestajan kautta tapahtunutta, kuten TV-, radio- ja ulkomainonta, osa
puolestaan paikallisella tasolla toteutettua mainontaa (paikalliset tiedotuskana-
vat, julisteet, banderollit jne.). Lisaksi kysyttiin mielipidetta Se 10ytyi -nettisivuista,

kampanjan visuaalisesta ilmeesta, Se |0ytyi -kirjasta ja kirjajakelusta. (Kuvio 5.)

Se [6ytyi -kirja IS 43 241
Henkildvalikoima stoorecissa I 47 615
Mission visuaalinen ilme ISR 57 576

Opetusosio kirjassa ja nettisivuilla I ——gu— 54 12 2

Se 16ytyi -nettisivut  E—RS— 58 14 41
Lehtimainokset g 51 26 5

Ulkomainonta g 46 24 9m

TV-stoorit IEps 37 44 31

TV-mainokset . 37 42 61

Some (Facebook, Instagram, TikTok, .. mumm 33 51 41

Radiokampanja 28 59 L}

Kirjan jakelu m8a 24 17 46 =

0% 10 %20 %30 %40 %50 %60 %70 %80 %90 %100 %
B Onnistui erittdin hyvin Melko hyvin = EOS = Ei kovin hyvin B Ei onnistunut lainkaan

Kuvio 5. Mediakampanjan onnistuminen eri osa-alueilla (n=259)

Vastausten mukaan kampanjan nakyvyyden kannalta onnistuneimpina (onnistui
erittain tai melko hyvin) pidettiin Se 16ytyi -kirjaa (93 %), henkildiden omakohtaisia
stooreja (89 %) ja mission visuaalista ilmetta (89 %). Mainostamisen (lehti-, TV-,
radio-, some- ja ulkomainonta) suhteen vastauksissa huomio kiinnittyy runsaa-

seen maaraan "en osaa sanoa’, joka radiokampanjoinnin osalta oli jopa 59 %.
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Katumainokset tukivat hienosti katuevankeliointia.

En nahnyt sosiaalisessa mediassa yhtakaan Se I0ytyi -mainosta. Se
on erikoista, koska kaytan somea kohtuu paljon. Mission idea jai mo-
nilta tietdmatta. Osa luuli, ettd kampanija liittyy politikkaan eika Kris-
tinuskoon. Vaikka nimi oli osuva, se ei silti kertonut sisaltoa.

Kirjojen jako meni penkin alle. Liian monessa taloudessa jaatiin il-
man kirjaa. Tassa lienee parannettavaa seuraavaa kertaa varten.

Samanlainen banderolli eri kirkkojen luona kautta maan oli kylla
hieno juttu!

Kirja oli loistava!

Avoimista vastauksista nakee sen, etta mediakampanjoinnista oltin montaa
mielta. Yleisesti tiedossa on se, etta perinteiset tiedotusvalineet ovat vanhempien
ja somealustat nuorempien kayttajien suosiossa. Tuloksista kay ilmi myos se, etta
vaikka Se I0ytyi -kirjaa pidettiin kokonaisuudessaan onnistuneena (visuaalinen
ilme ja stoorit), niin sen jakelua pidettiin paikoin epaonnistuneena jakelussa il-

menneiden ongelmien takia.

Kysyttaessa kampanjan nakyvyytta paikkakunnilla, vastaajista suurin osa eli 59
% oli sitd mielta, ettd nakyvyys oli ollut melko hyvaa, mutta vain 6 % piti naky-
vyytta erittdin hyvana. Joka viides (21 %) vastaajista piti nakyvyytta melko huo-

nona ja 2 % erittain huonona.

Ehka mission muoto samanlaisena pienilla paikkakunnilla ei toimi sa-
moin kuin kaupungeissa. Voisi ajatella jotenkin taman huomioimista,
koska seurakuntien ymparistd on niin kovin erilainen.

Valmistelu ja suunnittelu pienen seurakunnan vajavaisin resurssein
oli haasteellista. Emme paasseet oikein kunnolla missioon mukaan.

On hyvin vaikea arvioida, miten mediakampanja tavoitti esimerkiksi
nuoria. Mediakentta on niin pirstaloitunut, etta itse en tormannyt val-
takunnallisiin mainoksiin juuri ollenkaan.

Avoimissa vastauksissa huomio kiinnittyi siihen, etta erityisesti pienten paikka-
kuntien kohdalla kampanjan nakyvyytta olisi kaivattu enemman. Vastausten
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perusteella kampanjan nakyvyys onnistui kuitenkin kokonaisuudessaan melko

hyvin, vaikka nakyvyys vaihtelikin paikkakunnittain.

Kampanjan pituuteen oltiin enimmakseen tyytyvaisia. Vastaajista 79 % eli suurin
osa oli sitd mielta, ettd kampanja pituus oli sopiva. Vastaajista 20 % olisi toivonut
kampanjan kestavan pidempaan. Vain 1 % piti kampanjaa liian lyhyena. Tulok-

sista voi paatella, ettd kampanjan pituus oli onnistunut.

5.4 Kampanjan aikaiset tapahtumat

Kampanjan aikana toteutettiin suuri maara paikallistason tapahtumia. Kyselyssa
selvitettiin erilaisten tapahtumien onnistumista ja sita, mita tapahtumia ei jarjes-
tetty lainkaan (kuvio 6). Lisaksi vastaajat saivat kertoa avoimessa vastauksessa

siita, mitd muita tapahtumia seurakunnat jarjestivat omalla paikkakunnalla.

Missiojuhla/pditapahtuma INEEEEESN 32 10 4 19
Missiokahvio tms. kohtaamispaikka [N 24 9 |5 a1
Konsertit  [INEEGEGSEN 27 8 1 45
Tori-/katutapahtuma IS 37 9 I3 33
Lasten tapahtuma [N 17 14 2 50
Perhetapahtuma [N 16 16 1 50
Nuorten tapahtumat 14 17 51 53
Muu, mika? I 16 1 55

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

M Erittdin hyvin ® Melko hyvin =~ EOS = Melko huonosti M Erittdin huonosti m Ei jarjestetty

Kuvio 6. Tapahtumien onnistuminen (n=259)

Vastaukset osoittavat sen, ettd kampanjan tapahtumat painottuivat paatapahtu-
maan seka tori- ja katutapahtumiin. Kaikista vastaajista 67 % ilmoitti, etta paata-
pahtuma onnistui erittain tai melko hyvin. 55 % ilmoitti, etta tori- ja katutapahtumat
onnistuivat erittain tai melko hyvin. Vain muutamien vastauksesta kay ilmi, etta

toteutuneet tapahtumat onnistuivat melko tai erittain huonosti. Huomio kiinnittyy
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kuitenkin siihen, ettd puolet vastaajista (50-53 %) ilmoitti, ettei heidan seurakun-
tansa jarjestanyt lainkaan tapahtumia lapsille, nuorille tai perheille. Avoimista
vastauksista kavi ilmi, etta isoissa kaupungeissa olisi toivottu olevan enemman
yhteisia tapahtumia ja Helsinkiin olisi toivottu jonkinlaista Se 16ytyi -suurtapahtu-

maa, joka olisi koonnut ihmisia eri alueilta yhteen.

Muita kampanjan aikaisia tapahtumia mainittiin erittdin runsaasti. Jokainen tahan
kohtaan vastannut (n=71) mainitsi vahintaan yhden tapahtuman. Naita olivat
muun muassa kahvilatoiminta, katuruokailu, ruokakassien jako, kahvi- ja mehu-
tarjoilu, kohtaamiset kaduilla ja henkildkohtaisesti, avoimet ovet, evankeliointi-
bussi, raamattupiirit, kotikokoukset, vanhainkotihartaudet, Majatalo-illat, todistus-
kokoukset, Tuomas-messu, Raamattu- ja evankeliointikoulutukset, kouluvierailut,
naisten- ja miestenillat, missioviikonloppu, elokuvailta, kansainvalinen basaari ja
tapahtuma seka yhteiskristillinen toiminta. Osa mainitsi myds Alfa- ja XEE-kurssit
seka krito-ryhmat. Alfa-kurssilla kaydaan lapi kristinuskon perusteita luentojen ja
keskustelun kautta (Alfa Suomi ry, i.a.; Suomen ev.lut. kirkko, i.a-d.). XEE-ty6 on
kristillistd evankelioivaa palveluty6ta, jossa XEE-koulutuksen kautta seurakunta-
laisia koulutetaan evankelioimaan ja opetuslapseuttamaan toisia (XEE — evanke-
liointi elamantapana ry, i.a.). Krito-ryhmat ovat sielunhoidollisia vertaistukiryhmia

(Suomen ev.lut. kirkko, i.a.-e).

Kysyttaessa, miten eri ikaluokat saavutettiin erilaisten tapahtumien kautta (kuvio
7), nakee sen, ettd tapahtumat saavuttivat paremmin vanhempaa vakea kuin
nuoria. Vastaajien mielesta parhaiten (erittain tai melko hyvin) saavutettiin 51—
65-vuotiaita, seuraavaksi parhaiten yli 65-vuotiaita ja sen jalkeen 31-50-vuotiaita.
Vastaajien mielesta heikoiten saavutettiin lapsia, nuoria ja alle 30-vuotiaita. Vas-
tauksissa on myos nahtavissa erittain suuri maara niita, jotka vastasivat "en osaa
sanoa”’. Saavutettavuuden arviointi onkin vaikeaa, jos asiasta ei ole tilastotietoa
kaytettavissa eika kohderyhmien saavutettavuudesta ole keskusteltu toimijoiden

kesken.
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Yli 65 -vuotiaat [N 51 22 12
51-65 -vuotiaat [0 59 18 11 B
31-50 -vuotiaat [HSH 50 23 17 1A

1-12 -vuotiaat [EM 26 31 21 .18
13-20 -vuotiaat B 22 26 33 17
21-30 -vuotiaat [ 18 34 35 12
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Kuvio 7. Eri ikdluokkien saavuttaminen tapahtumissa (n=259)

[Haasteena] nuorten kiinnostuksen herattaminen ja saavuttaminen.

Jasenrakenne asettaa haasteen nuorempien sukupolvien tavoittami-
selle. -- Seurakuntamme rakenne ja resurssit olivat tiedossa jo en-
nen missiota, joten ymmarsimme seurakunnan johdossa, etta emme
pysty panostamaan missioon sellaisella volyymilla kuin jotkut isom-
mat seurakunnat ja ne, joiden ikarakenne on toisenlainen.

[Haasteena] yleisesti ottaen ihmisten saaminen mukaan tilaisuuksiin.
Vaikka heidat tavoitetaan evankeliumilla, ei kuitenkaan helpolla
synny todellista tartuntapintaa.

Seurakuntalaiset pitaisi saada toimimaan aktiivisemmin omissa ih-
missuhdeverkostoissa, teoin ja sanoin. Uusien ihmisten saaminen
hengellisiin tilaisuuksiin on haastavaa. Seurakuntien uudistuminen
on valttamatonta. Uusien ihmisten tavoittamiseen tarvitaan panos-
tusta.

Nuorten sukupolvien ja maahanmuuttajien tavoittaminen seuraa-
vissa missioissa olisi hyva ottaa entista tarmokkaammin huomioon.

Olisiko hyva kohdentaa joskus joku kampanija tietylle ikapolvelle?

Kampanjan tavoitteena oli tavoittaa ihmisia median ja tilaisuuksien lisaksi myds
henkilokohtaisesti. Henkilokohtaiset kontaktit jaettiin kyselyssa jalkautumisen
kautta saatuihin kontakteihin (katuevankeliointi, kahvilatoiminta jne.), kontaktit I&-
heisiin (naapurit, sukulaiset, tyotoverit jne.) seka mission kayttdman Bitrix24-pil-

vipalvelujarjestelman kautta tulleisiin yhteydenottoihin (kuvio 8).
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Kuvio 8. Henkilokohtaisten kontaktien onnistuminen (n=259)

Vastaajista 49 % oli sitd mieltd, etta jalkautumisen, kuten katuevankelioimisen ja
kahvilatoiminnan kautta saadut kontaktit koettiin saavuttaneen parhaiten (erittain
tai melko hyvin) eri kohderyhmia. Seurakuntalaisten omien henkildkohtaisten
kontaktien kautta saavutettiin ihmisia joko erittain tai melko hyvin 41 % vastaajan
mielestd. Vastauksista nakee, miten henkilokohtaisten kontaktien maaraa seura-
kuntatasolla on vaikea arvioida. Tama selittaa parhaiten sen, miksi "en osaa sa-
noa” -vastausten osuus on suuri (27-32 %). Heikoimmin ihmisia tavoitettiin val-
takunnallisen missiojarjestelman (Bitrix24) kautta, jossa yhteydenotot tapahtuivat
puhelimitse tai chatin valityksella. Perati 59 % vastaajista oli sitd mielta, etta
Bitrix24-jarjestelman kautta tavoitettiin ihmisia joko erittain tai melko huonosti.
Avoimista vastauksista ilmeni, etta jarjestelmaa pidettiin monimutkaisena, eika

sita pidetty toimivana ratkaisuna yhteydenottoihin.

Kyselylla haluttiin selvittda myos sita, miten hyvin evankelioinnin koettiin onnistu-
neen kampanjan aikana (kuvio 9). Vastaajat arvioivat evankelioinnin onnistuneen
paasaantoisesti joko melko hyvin (43 %) tai melko huonosti (21 %). Vain muu-
tama prosentti vastaajista ilmoitti, etta evankeliointi oli onnistunut joko erittain hy-

vin tai erittain huonosti.
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Kuvio 9. Evankelioinnin onnistuminen (n=259)

Evankelioinnin onnistumisen arvioimisen haaste nakyy hyvin siina, miten vastaa-

jista perati 32 % ei osannut arvioida evankelioinnin onnistumista. Vastauksista

paatellen on selvasti ollut paljon vaikeampaa arvioida sita, miten evankeliumi ja

ylipaataan koko evankelioimiskampanja tavoitti yksittaisia ihmisia.

Vaikea saada kaikki sukupolvet innostumaan evankelioinnista. Esim.
noin 25—40-vuotiaita emme saaneet innostumaan mukaan.

[Haasteena] evankeliumin esille tuominen, niin ettd kohderyhma kiin-
nostuu.

Missio paljasti itselleni myos ev.lut. kirkon karun tilan suhteessa
evankeliointiin. Erittain huolestuttavaa olivat muutamat vihaiset reak-
tiot ev.lut. kirkon tydntekijoilta, jotka saivat myos palstatilaa valtakun-
nan mediassa.

Missiokampanja ei tuottanut kaivattua hedelmaa, koska monet va-
paaehtoiset ovat tottuneet jarjestamaan tilaisuuksia, eivat evankeli-
oimaan ystavia/naapureita/kollegoita. Tilaisuudet vetavat tana pai-
vana aika huonosti uskosta osattomia ja kokoavat siksi lahinna us-
kovia ihmisia. Mediamissio oli sindnsa hyvin jarjestetty, mutta kun
ruohonjuuritasolla uskovat ihmiset eivat aktivoidu evankelioimaan,
niin hyva tyé missiossa meinaa valua isolta osalta hukkaan.

Kokonaisuutta ajatellen oli hyva ja kattava jarjestaa nain koko Suo-
meen tama missio. Kuitenkin seurakunnissamme on valinpitamatto-
myytta evankeliointia kohtaan, ja siksi tulokset ovat paikoittain erit-
tain laihoja. Kylvo ei kuitenkaan ole mennyt hukkaan.
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Seurakuntien perustydssa tulisi pitkajanteisesti panostaa evankeli-
ointikoulutukseen, jotta koko seurakunta olisi valmis evankelioimaan
(ennen kaikkea omia laheisia) seuraavan mission aikana. Muutos ei
tapahdu nopeasti, siksi seurakuntien varustamiseen tulee antaa kun-
nolla aikaa.

Vastauksista nakee, ettd kampanja ei tavoittanut ihmisia niin hyvin kuin olisi toi-
vottu. Moni vastaajista ilmaisi huolensa erityisesti nuorten ja nuorten aikuisten
tavoittamisesta. Avoimissa vastauksissa todettiin seka seurakuntalaisten etta
paikkakunnan korkean keski-ian olevan syyna siihen, ettd nuoria ei saavutettu.
Joissakin vastauksissa pohdittiin sita, olisiko nuoria tavoittavan toiminnan pitanyt
painottua enemman sosiaaliseen mediaan. Tulevaisuutta ajatellen toivottiin pa-
remmin nykypaivaan soveltuvaa ja eri kohderyhmien kiinnostusta herattavaa

kampanjointia seka evankeliointikouluksiin panostamista.

5.5 Kampanjan aikainen diakonia

Kampanjan yhtena osa-alueena oli diakonia. Kyselyn tavoitteena oli kartoittaa
sita, toteuttivatko yhteisét diakoniaa ja milla tavoin. Vastaajista (n=259) 40 % il-
moitti, ettd heidan yhteisdnsa toteutti diakoniaa, 48 % ilmoitti, ettei diakoniaa to-
teutettu lainkaan ja 12 % vastaajista ei osannut sanoa, toteutettiinko kampanjan
aikana diakoniaa. Koska kampanjan yhtena osa-alueena oli diakonia, on yllatta-
vaa, etta vastaajista lahes puolet ilmoitti, ettei heidan yhteisonsa toteuttanut lain-
kaan diakoniaa. Vaikka syyta osallistumattomuuteen ei erikseen kysytty, avoi-
mista vastauksista sai kuitenkin jonkinlaisen ymmarryksen siita, miksi diakonia-

tyohon ei osallistuttu.

Lahdimme mukaan vahaisilla henkildresursseilla, mutta halusimme
olla kuitenkin mukana. LahtOkohtaisesti siis paatimme, etta sat-
saamme parin tapahtuman jarjestamiseen, emmeka lahde esimer-
kiksi diakoniapuoleen nyt mukaan.

Ne vastaajat (n=104), jotka ilmoittivat seurakunnan toteuttaneen diakoniaa, il-
moittivat tyon kohdentuneen erityisesti senioreihin, tyoikaisiin ja maahanmuutta-

jiin (kuvio 10). Vastaajista 72 % ilmoitti, ettd kampanjan aikainen diakonia toteutui
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seniorien kohdalla joko erittain tai melko hyvin. Maahanmuuttajien kohdalla luku
on 47 % ja tyOikaisten kohdalla 51 %. Nuorten kohdalla vain 13 % vastaajista oli
sitd mielta, ettd diakonia toteutui melko hyvin, kukaan ei vastannut diakonian to-
teutuneen nuorten kohdalla erittdin hyvin. Sen sijaan vastaajista 52 % arvioi dia-
konian toteutuneen nuorten kohdalla joko erittain tai melko huonosti. Muita dia-
koniatydn kohderyhmia mainittiin vain muutamia (yksinaiset, ukrainalaiset, vaha-

varaiset), tasta johtuen "en osaa sanoa” -vastausten maara jai korkeaksi (91%).

Seniorit [N 65 14 10 M
Maahanmuuttajat G 41 26 15 1
Tyoikiiset [Hl 47 22 20 1N
Nuoret 13 35 31 21
Muu, mikd? B3 91 y] |
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Kuvio 10. Diakonian toteutuminen eri kohderyhmien kohdalla (n=104)

Vastaajat saivat antaa myds avointa palautetta siita, minkalaista diakoniaty6ta
kampanjan aikana tehtiin. Vastauksia tuli 97 henkilolta. Muina diakoniatyon
kohderyhmina mainittiin yksindiset, vahavaraiset, perheet ja ukrainalaiset.
Vastauksessa esille nostettuja diakoniatydn muotoja olivat muun muassa
ruokajakelu, leipakirkko, soppatykki, maahanmuuttajien auttaminen, kaytannon
apu, ystavapalvelu, vaatejakelu ja kierratystoritoiminta, yhteydenpito vanhuksiin
ja naapureihin, kotikaynnit, kyyti- ja muuttoapu, palvelutalossa kaynnit, taloudel-

linen tuki, hartaushetket, sielunhoito ja keskusteluapu.

Kampanjassa oli mahdollisuus hyddyntaa diakoniatyon tueksi tarkoitettuja ohje-
videoita. Kysyttaessa naiden ohjevideoiden hyodyllisyytta toteutettaessa diako-
niaa, vastaajista (n=104) vain 15 % piti ohjevideoita melko tai erittdin hyodyllisina.

Erittdin suuri osa (73 %) ei osannut sanoa, oliko videoista ollut hyotya.
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Jatkokysymyksena oli, kuinka todennakoisesti yhteisot aikovat hyodyntaa diako-
niatydn ohjevideoita jatkossa. Tahan kysymykseen pyydettiin kaikkien vastausta
(n=259). Kuten edellisessakin kysymyksessa, tassakin kysymyksessa "en osaa
sanoa” -vastauksia oli erittdin runsaasti (68 %). Vain 11 % vastasi, etta ohjevide-
oita aiotaan hyddyntaa jatkossa melko todennakoisesti, eika kukaan pitanyt asiaa
erittain todennakoisena. Perati 12 % vastaajista piti hyvin epatodennakdisena ja

9 % erittain epatodennakoisena sita, etta ohjevideoita hyddynnettaisiin jatkossa.

Molempien kysymysten kohdalla vastauksien “en osaa sanoa” suurta osuutta voi
arvioida joko niin, etta kaikilla ei ollut edes tietoa diakonian ohjevideoista tai sitten
niin, etta ohjevideoiden hyodyllisyytta oli vaikea arvioida yksittaisena vastaajana
koko yhteisOn puolesta. Merkittavaa on kuitenkin se, etta diakoniatyon ohjevide-
oiden saama arvio jai erittain heikoksi. Myos diakoniatyon osuus kampanjan ai-

kaisessa tavoittavassa toiminnassa jai odotettua vahaisemmaksi.

5.6 Seurakuntien paikallinen toiminta

Kyselyn avulla haluttiin kartoittaa seurakuntien paikallista toimintaa, kuten
seurakuntien omia missiojarjestelyja, paikallisen tiedotuksen onnistumista,
rukoustyota, tyontekijoiden panostusta ja vapaaehtoisten aktiivisuutta seka

yhteisty6td muiden seurakuntien kanssa (kuvio 11).

Yhteistyé muiden seurakuntien kanssa NSO 38 g 10 .
Rukoustyd mission puolesta | INENERSEEN 60 11 51
Tyontekijoiden panostus missiolle | INNGHN 48 16 15 |

Se 10ytyi -tapahtumista tiedottaminen [N 61 15 91
Vapaaehtoisten aktiivisuus [l 55 11 21 N
Seurakunnan omat missiojarjestelyt [Nl 66 11 713 W
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Kuvio 11. Paikallisten toimien onnistuminen (n=259)
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Kuviosta 11 nakee, etta tyytyvaisimpia oltiin yhteistydhon muiden seurakuntien
kanssa. Vastaajista perati 39 % piti yhteisty6ta erittain ja 38 % melko hyvana.
Rukoustydn arvioitiin onnistuneen seurakuntien valisen yhteistyon lisaksi hyvin.
Vastaajista 83 % oli sitd mieltd, ettd rukousty6 onnistui vahintdan melko hyvin.
Muissa omien paikallistason toimien onnistumisessa nakyy selvasti olleen paran-
tamisen varaa siitakin huolimatta, ettd suurin osa piti paikallisten toimien onnis-
tuneen vahintdan melko hyvin. Vastaajista vain 16 % piti tyontekijdiden panos-

tusta ja 10 % piti vapaaehtoisten aktiivisuutta erittain onnistuneena.

Vastaajista 73 % arvioi seurakuntansa missiojarjestelyiden onnistuneen vahin-
taan melko hyvin, mutta heista vain 7 % oli sitd mielta, etta jarjestelyt olivat on-
nistuneet erittdin hyvin. Vaikka paikallistasolla tiedottaminen sujui suurimman
osan mielesta vahintaan melko hyvin (75 %), viestinnassa olisi kaivattu myos niita

kanavia, joita iakkdammat ovat tottuneet kayttamaan.

En kuulu kannykka- tai nettisukupolveen. Olisin valilla kaivannut va-
han perinteisempaa viestintaa.

Mainonta pitaisi omassa srk:ssa voida taysilla aloittaa ilman rajoituk-
sia vahintdan missiovuoden alusta alkaen!

Avoimista vastauksista nakee myos sen, etta erityisesti pienilla ja syrjaseutujen
yhteiséilla oli haasteita kampanjan toteuttamisessa. Syiksi mainittiin vahaiset re-

surssit, aktiiviseurakuntalaisten korkea ikarakenne ja rekrytointivaikeudet.

Pienen seurakunnan pienesta aktiivisten joukosta on haasteellista
|0ytaa vaadittavia voimavaroja ja aikaa.

Vapaaehtoisten rekrytointi oli todella haastavaa, mutta siihen vaikutti
varmasti myds koronatauko (ylipdansa ihmiset lahtivat varovasti liik-
keelle).

Haasteena seurakunnan pieni jasenmaara, ikdantyminen ja vahava-
raisuus.

Ollaan kaukana kaikesta suurista kaupungeista, eli jaadaan taysin
yksin ja ei muilla seurakunnilla haluja mukaan ao. kampanjaan.

Seurakuntalaisilta [haastavaa] henkilokohtainen sitoutuminen kam-
panjaan lahtemiseen.
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Vastaajat saivat arvioida myos sita, mita hyvaa kampanja toi omaan yhteisdon
(kuvio 12). Vastauksista nakee, etta eniten vilkastuivat seurakuntien valinen yh-
teys (68 %) ja rukouselama (55 %). Vastaajista 51 % mainitsi seurakuntalaisten
aktivoituneen kampanjan aikana ja 43 % mainitsi innokkuuden evankelioimiseen
lisdantyneen. Yhteisot olivat ottaneet kayttdonsd myds uusia toimintatapoja (26

%). Vastaajista 24 % mainitsi kampanjan tavoittaneen uusia ihmisia.

Seurakuntien vilinen yhteys 68%
Vilkastunut rukouselama 55%
Seurakuntalaisten aktivoituminen 51%
Innokkuus evankelioimiseen 43%
Uusia toimintatapoja 26%
Uusia ihmisid 24%

Muuta, mitd? = 11%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

Kuvio 12. Kampanjan mydnteinen vaikutus seurakuntaan (n=259)

Vastaaijilla oli mahdollisuus kertoa avoimessa vastauksessa, mitad muuta hyvaa
kampanja oli tuonut seurakuntaan. Avoimia vastauksia tuli 23 henkilolta. Heidan
vastauksistaan nousee esille se, etta kampanja heratti nakemaan ihmisten koh-
taamisen merkityksen ja evankelioimistyon tarkeyden. Muina asioina mainittiin
muun muassa, etta yhteisollisyys lisaantyi, saatiin kontaktia uusiin ihmisiin, pai-
kallisia koulutuksia jarjestettiin aiempaa enemman, vapaaehtoiset aktivoituivat ja
rohkaistuivat mukaan toimintaan, Xee-ty6ta ja yhteiskristillisia Alfa-kursseja jar-

jestettiin enemman ja lehdissa saatiin aikaan julkista keskustelua.

Positiivista oli se, ettd seurakuntien valinen yhteistyo on lisdantynyt
ja kristittyjen rivit on tiivistyneet. Rukouksen merkitys on vahvistunut
ja rukousta on enemman seurakunnissa.

Missiokin on kylvotyota ja kaikkia tuloksia ei valttamatta nahda heti.
Mielestani kampanja on kokonaisuutena toteutettu laajasti ja moni-
puolisesti hyvin. Seurakunnat ovat tehneet ihmisen osuuden kylvo-
tydssa uskollisesti ja uskon Jumalan antavan sille myos kasvun.
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Vastaaijilla (n=259) oli mahdollisuus kertoa my6s kampanjan jalkeisista suunni-
telmista. Eniten mainintoja tuli seurakuntien valisesta yhteistyosta (59 %) ja us-
kon peruskurssien kuten Alfa-kurssien jarjestamisesta (49 %). Vastaajista 26 %
ilmoitti katuevankelioinnin ja 17 % missiokahvilatoiminnan jatkuvan kampanjan
jalkeen. XEE-kurssin mainitsi 8 % vastaajista. Muina kampanjan jalkeisina toi-
mina mainittiin nuortenillat, ruokailutilaisuudet, musiikkity®, keskustelupiirit, pien-

ryhmat, rukoustilaisuudet, diakoniatyd, pizzaillat ja yhteiskristilliset tapahtumat.

Tuloksista nakee sen, etta kampanja aktivoi yhteis6ja monin tavoin. Yhteiskristil-
lisen toiminnan lisdantymista pidettiin erityisen merkityksellisena. Myos seura-
kuntien aktivoitunut rukouselama ja vapaaehtoisten aktivoituminen nakyvat tulok-
sissa selvasti. Lisaksi jalkihuoltoon panostaminen nousi monissa vastauksissa
esille. Arvio evankelioinnin lisdantymisesta jai kuitenkin vaisummaksi kuin olisi

voinut olettaa kyseisen kampanjan osalta.

5.7 Se I0oytyi -kampanjan arviointia

Vastaajilta kysyttiin arviota siita, kuinka hyvin mediakampanja onnistui kokonai-
suudessaan ja seuraavilla osa-alueita: seurakuntien valinen yhteisty®, missiotoi-
miston viestinta, paajarjestajan kampanjan organisointi, vastine osallistumismak-

sulle ja uusien ihmisten tavoittaminen kampanjan valityksella (kuvio 13).

Seurakuntien vilinen yhteistyo NS 40 11 78
Missiotoimiston viestintd NS 63 13 5

Pagjarjestdja kampanjan organisoinnissa IS 67 14 4
Vastinetta osallistumismaksulle  INZN 43 29 11 8

Uusia ihmisid kampanjan kautta 2 29 24 37 8

Missio onnistui kokonaisuudessaan 2 63 21 12 2
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Kuvio 13. Kampanjan onnistuminen eri osa-alueilla (n=259)
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Vastaajista 77 % oli sitd mielta, ettd kampanjaan osallistuneiden seurakuntien
valinen yhteisty6 onnistui erittain tai melko hyvin. Mission viestinta ja paajarjes-
tajan kampanjan organisointi onnistuivat 82 % mielesta vahintdan melko hyvin.
Yli puolet (57 %) vastaajista ilmoitti kampanjan antaneen vahintdan melko hyvin
vastinetta osallistumismaksulle. Heikoimman arvosanan sai uusien ihmisten ta-
voittaminen kampanjan kautta. Vastaajista perati 45 % arvioi kampanjan saavut-
taneen uusia ihmisia joko melko tai erittdin huonosti. Vastaajista kuitenkin 65 %
arvioi kampanjan onnistuneen kokonaisuudessaan vahintaan melko hyvin. Ta-
man tuloksen perusteella voi sanoa, etta kampanja toteutui monin paikoin hyvin,
mutta tulevaisuutta ajatellen on syyta ottaa huomioon ne haasteet ja kehittamis-

kohteet, joita tassa kyselyssa on noussut esille.

Vastaajat arvioivat myos sita, kuinka todennakoisesti heidan yhteisonsa osallis-
tuisi vastaavanlaiseen kampanjaan tulevaisuudessa. Vastaajista (n=259) yli puo-
let arvioi, ettd heidan yhteisdnsa osallistuisi joko erittdin todennakdisesti (24 %)
tai melko todennakdisesti (36 %) vastaavanlaiseen kampanjaan jatkossakin.
Vastaajista 10 % piti osallistumista epatodennakoisena. "En osaa sanoa” -vas-

tauksia oli 30 %. Avoimet vastaukset valottavat syitéd naihin tuloksiin.

Osallistumismaksu pienille seurakunnille oli aivan kohtuuttoman
suuri.

En oikein nae tulevaisuutta tallaisille kampanjoille jatkossa, ainakaan
oman seurakuntani kohdalla. - Tallainen kampanja on tosi tyolas
seurakunnalle ja suuressa kaupungissa nakyvyyden saaminen on
haastavaa. Mieluummin panostaisinkin jatkossa perusseurakunta-
tyohon, jossa seurakuntalaiset paasisivat pienryhmissa kasvamaan
Jeesuksen seuraajina niin, etta he haluaisivat ja osaisivat kertoa hy-
vaa uutista lahipiirissaan. Nyt ongelma on mielestani se, etta jarjes-
tetdan hienoja tapahtumia, joihin suuressa kaupungissa kukaan ei
"eksy", eivatka seurakuntalaiset kannustuksista ja kehotuksista huo-
limatta kutsu lahipiirissaan olevia ihmisia.

Tallainen missio hyddyttaa parhaiten seurakuntia, joiden toiminta on
"mission tasoista", nakyvaa ja ajanmukaista seka inmislaheisesti pu-
huttelevaa. Sellaisia on vahan.

Ehka miettisin jatkossa mita kukakin seurakunta voisi tehda jatkossa.
Seurakunnat voisivat kertoa etukateen mita voisivat toteuttaa ja mi-
hin tarvitsevat tukea (esim. evankeliointi, evankelioiva jumalanpalve-
lus, lasten tapahtuma, diakonia).
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5.8 Yhteenveto avoimesta palautteesta ja kehitysehdotuksista

Vastaajat saivat antaa kyselyn lopussa avointa palautetta Se I0ytyi -kampanjan
onnistumisesta. Kyselyyn vastanneet saivat kertoa siita, mita asioita he kokivat
kampanjassa haasteellisina ja miten naita asioita heidan mielestaan olisi hyva
kehittada, jos vastaavanlainen mediakampanija jarjestettaisiin jatkossa. Kysymyk-

seen vastasi 142 henkiloa.

Vastauksista kavi ilmi, ettd kampanjan mainostaminen olisi ollut hyva aloittaa ai-
kaisemmin, jotta seurakuntien omien kampanjan aikaisten tapahtumien suunnit-
telulle ja vapaaehtoisten rekrytoimiseen olisi jadnyt enemman aikaa. Tama olisi
auttanut myos paikallisen tason toimijoita kampanjan haltuunotossa. Osalle kam-

panjan kokonaisuus oli jaanyt epaselvaksi.

Vastauksista ilmeni myos se, ettd kampanjan toteuttamisesta olisi kaivattu tar-
kempaa ohjeistusta. Koulutuksia oli kylla tarjolla, mutta osa koulutuksista oli to-
teutettu niin aikaisin, ettd myohemmin mukaan tulleet seurakunnat eivat olleet
ehtineet osallistumaan niihin eivatka selvastikaan olleet Ioytaneet koulutusten tal-
lenteita. Lisaksi osa kaipasi paikallisella tasolla aktiivista vetajaa, jolla olisi ollut

selkea visio kampanjasta ja joka olisi osannut ohjeistaa paikallisia toimijoita.

Osa mainitsi, etta tapahtuman syksyinen ajankohta ei ollut kovin hyva. Kevatta ja
kesaa pidettiin parempana ajankohtana muun muassa siksi, etta tuolloin ihmisia
on helpompi tavoittaa ja jarjestaa ulkotapahtumia. Lisaksi samalle syksylle ajoit-
tuneet evankelisluterilaisten seurakuntien seurakuntavaalit koettiin valitettavana
epakohtana, joka osan mielesta oli syyna siihen, miksi useampi evankelisluteri-
lainen seurakunta ei lahtenyt mukaan kampanjaan. Taman takia toivottiinkin, etta
tulevia kampanijoita suunniteltaessa huomioitaisiin taman tapaiset paallekkaisyy-

det, jotka velottavat osallistujamaaria.

Osa olisi kaivannut raataldidympia kampanjatuotteita. Jotkut mainitsivat, etta
kampanjan tuotevalikoima oli turhan suuri, muun muassa kayntikortteja, bande-

rolleja ja salkoon kiinnitettavia lippuja pidettiin melko turhina. Vaatevalikoimassa
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olisi ollut hyva huomioida syksyinen ajankohta. Lisaksi osa mainitsi, etta jotkin

tuotteet loppuivat missiokaupasta kesken.

Osa totesi kampanjan suosivan enemman suuria seurakuntia ja isoja paikkakun-
tia kuin pienia ja syrjaseutujen seurakuntia. Taman koettiin vaikuttavan vapaaeh-
toisten rekrytointiin ja medianakyvyyteen seka toteutettujen tapahtumien maa-
raan ja kampanjan tuloksellisuuteen. Lisaksi kampanjan osallistumismaksua pie-

nille seurakunnille pidettiin turhan suurena.

Joidenkin mielestd kampanjassa oli lilan vapaakirkollinen korostus. Erityisesti
lapsille suunnattu Ihmeellinen suunnitelma -lehti jakoi mielipiteita. Vaikka Se 10y-
tyi -kirja sai erittain hyvat arvostelut suurimmalta osalta vastaajista, siinakin nah-
tiin selvasti vapaakirkollinen savy. Jotkut vastaajista olivat selvasti harmissaan
naista asioista, koska kampanjan tavoitteena oli toimia yhteiskristillisesti, nosta-
matta oppieroja esille. Osan vastauksista nousi esille myds se, etta kaikissa seu-
rakunnissa ei ymmarreta evankelioinnin tarkeytta tai sita, miksi ylipaataan Suo-
messa tarvitaan evankeliointia. Taman koettiin olevan yhtena syyna siihen, miksi
jotkut seurakunnat eivat olleet panostaneet kampanjaan, kuten aktiivisimmat toi-

mijat olisivat toivoneet.

Suurimmat haasteet oli koettu kirjajakelussa ja Bitrix24-jarjestelmassa. Joillain
paikkakunnilla kirjajakelu ei sujunut toivotulla tavalla. Eras vastaaja arvioi, etta
kirjajakelu olisi kannattanut ohjata Postin kautta tapahtuvaksi. Bitrix24-jarjes-
telma oli osan mielesta joko turha tai liilan vaivalloinen tapa olla seurakuntiin yh-
teydessa. Joidenkin mielesta jarjestelman haltuunottoon olisi pitanyt kouluttaa
paremmin tai valita jarjestelman kayttgjiksi sellaisia, joille uuden jarjestelman
kayttoonotto olisi helpompaa. Yhteydenottojen ehdotettiin suunnattavan suoraan

omiin seurakuntiin ilman valtakunnallista jarjestelmaa.

Kampanjan haasteeksi koettiin eri kohderyhmien, erityisesti nuorten tavoittami-
nen. Nuoriin ja nuoriin aikuisiin olisi monen mielesta ollut syyta panostaa enem-
man. Tutkimustuloksista ilmenee, etta naille ryhmille kohdennettuja tapahtumia

ei oltu jarjestetty kovinkaan paljon. Lisaksi Se loytyi -kirjaan olisi kaivattu



41

enemman juuri nuorten todistuksia. Moni totesi, etta toimintaa ja mainontaa suun-

niteltaessa olisi olennaisen tarkeaa huomioida eri kohderyhmat paremmin.

Kysymykseen "Haluatteko antaa muuta palautetta Se 16ytyi -missioon liittyen”
saatiin 121 vastausta. Suurin osa vastaajista osoitti monin tavoin olevansa tyyty-
vainen kampanjan onnistumiseen. Vastauksissa nousi esille tyytyvaisyys siihen,
miten muun muassa seurakuntien valinen yhteistyd, moni paikallinen toiminta-
muoto ja rukouselama olivat vilkastuneet. Vastauksista kay ilmi myos se, miten
yhteiskristillinen toteutus koettiin monin paikoin toimivaksi, miten tapahtumia ja
erilaisia tempauksia toteutettiin onnistuneesti ja miten jalkihoitoon (mm. Alfa- ja

Xee-kurssit) oltiin panostettu ympari Suomea.

Kyselyyn vastanneet yhteyshenkilot antoivat myds runsaasti kiitosta paajarjesta-

jille, kampanjassa mukana olleille toimijoille ja vapaaehtoisille.

Suuri kiitos IRR-TV:n tiimille ja muulle ydintiimille mission jarjestami-
sesta. Annoitte loistavan alustan seurakunnille omaan tyohon ja pai-
kalliseen yhteistyohon.

Kiitos paajarjestajille hyvin tehdysta tyostal Tama innoitti ja yhdisti yli
seurakuntarajojen.

Oli upeaa olla mukana tdssa monella tavalla historiallisessakin hank-
keessa.

Kiitos valtavasta tyosta teille ja Herralle voimien antamisesta tahan
tyohon. Rukoillen eteenpain. Varmasti moni on kuullut nyt Jeesuk-
sesta, siemen kylvetty, sato korjataan myohemmin.

Asiaa ei ainakaan peitetty multiin, Jumala antaa sadon ajallaan ja
tavallaan.

Upeaa oli, ettd kampanja saatiin lapi vedettya! 10 pistetta siita!
Mission johdolle isot kiitokset kaikesta!

Tasta leikataan viela satoa!
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6 JOHTOPAATOKSET

Kyselyyn osallistui 259 eri seurakuntien ja jarjestojen yhteyshenkil6a ympari Suo-
mea, eniten Uudeltamaalta, Pirkanmaalta ja Keski-Suomesta. Vastaajista enem-
mistd oli pappeja, pastoreita tai vastaavia. Suurin osa kyselylomakkeen kysymyk-
sista oli pakollisia siksi, ettd nain pyrittin saamaan mahdollisimman kattava tulos
Se loytyi -mediakampanjasta. Tama on saattanut aiheuttaa sen, etta kaikki eivat
ole tehneet kyselya loppuun ja palauttaneet sita. Toisaalta "en osaa sanoa” -vaih-
toehdolla pyrittiin valttamaan tallaista otantakatoa. Kyselyyn vastanneiden maara
on kuitenkin ollut odotettua runsaampi ja nain ollen kyselya voidaan pitaa onnis-

tuneena.

Suurin osa vastaajista, kuten kampanjaan osallistuneista seurakunnistakin, oli
vapaista suunnista. Vain joka viides oli evankelis-luterilaisista seurakunnista.
Vastauksista nousi esille se, etta evankelis-luterilaisilta seurakunnilta olisi toivottu
runsaampaa osallistumista. Ajankohdan arveltiin olevan hankala siksi, etta evan-
kelis-luterilaisilla seurakunnilla oli samaan aikaan menossa seurakuntavaalit. Tu-
loksissa esitettiinkin, etta vastaavanlaisia kampanjoita jarjestettaessa olisi hyva
huomioida se, ettei samaan aikaan olisi meneilldan mitdan niin suurta, etta se
sulkee osan seurakunnista ulkopuolelle. Lisaksi vastauksista ilmeni, etta monen
mielesta kevat tai kesa olisivat olleet parempia ajankohtia kampanjan toteuttami-

selle, koska tuolloin on helpompi jarjestaa tapahtumia ulkona ja tavoittaa inmisia.

Osa kampanjaan osallistuneista koki tiedonkulun ja ohjeistuksen haasteellisena.
Nayttaakin silta, ettei ohjeistuksia ja koulutusmateriaaleja oltu osattu tarpeeksi
hyodyntaa, silla kampanjan internetsivuilta 10ytyi ohjeita ja tallenteita koulutuk-
sista, joihin olisi voinut pyytaa kaikkia toimijoita tutustumaan. Vastausten perus-
teella ohjeistusten tulisi olla selkeita, helposti omaksuttavia ja oikea-aikaisia. Li-
saksi paikallisella tasolla kaivattiin nimettya vetajaa seka tarkempaa tyonjakoa ja
tiedonkulkua. Osa koki kampanjan kokonaisuudessaan hieman sekavaksi. Toi-
saalta yhteyshenkilot saivat saanndllisesti tietoa missiotoimistosta, ja tahan tie-
donkulkuun oltiin tyytyvaisia. Koska projektimaisissa kampanjoissa tiedonkulun

merkitys korostuu, tehokkaan tiedottamisen ja yhteisten palaverien avulla
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voidaan varmistaa se, etta tieto kulkee molempiin suuntiin. Myos niiden toimijoi-
den tiedonsaannista tulee huolehtia, jotka ovat vain hetkellisesti mukana kam-
panjan yksittaisessa tapahtumassa. Vastuu tiedonkulusta kuuluu myos toimijoille,
joiden tulisi rohkeasti kysya neuvoa ja hankkia toiminnalleen tarvittavat ohjeistuk-

set.

Kampanjan mainonta heratti pohdintaa. Vastauksista nousi esille se, ettad mark-
kinointi tulee aloittaa hyvissa ajoin, olla mielenkiintoa herattelevaa ja tapahtua
erilaisia tiedotuskanavia hyodyntaen. Kohdennettu markkinointi varmistaa sen,
ettd mukaan saadaan juuri niita toimijoita, joita halutaankin. Mainonta on olen-
naista myods kampanjan nakyvyyteen ja siihen, miten kampanjan kohderyhmat
tavoitetaan. On my0s tarkeaa sopia, ketka ottavat vastuun mainonnasta ja kuinka
se organisoidaan paikallisella tasolla, sillda nakyvyydesta on vastuussa organisoi-

jan lisaksi myos kampanjaan osallistuvat paikallistason yhteisot.

Tuloksista selviaa, ettd kampanjan aikana ihmisia kohdattiin monin eri tavoin
seka kaduilla etta erilaisissa tilaisuuksissa. Kampanjan tavoitteena oli julistaa
evankeliumin ilosanomaa erityisesti yksinaisille ja Jumalasta vieraantuneille ih-
misille. Koska kampanjassa haluttiin huomioida ihminen kokonaisuutena, diako-
nia haluttiin linkittdd mukaan evankeliumin julistamiseen. Ihmisille jaettiin evan-
keliumin lisaksi monenlaista aineellista apua ja luotiin mahdollisuuksia kohtaami-

sille, keskusteluille ja yhdessaololle.

Diakoniatyohon liittyvat vastaukset antoivat ymmartaa, ettd diakonian osuus
kampanjassa jai toivottua vaatimattomammaksi. Tama herattadkin kysymyksen
siita, mista tama johtui ja mitd kampanjan aikana olisi voitu tehda paremmin. Yksi
vastauksiin mahdollisesti vaikuttanut asia on se, miten diakonia on kasitteena
ymmarretty. Kasitys diakoniasta ei selvastikdan ole yhtenainen. Diakonia on
saattanut toisille tarkoittaa koordinoitua diakoniatydntekijoiden tekemaa tyota,
kun taas toiset ovat kasittaneet diakonian paljon valjemmin kaikkena sina hy-
vana, mitd lahimmainen voi toiselle tehda. Uskallankin olettaa, etta diakonia-
tydsta kysyttdessa runsas "en osaa sanoa” -vastausten maara johtui juuri naista

erilaisista tavoista maaritella diakoniakasitetta. Yhteiskristillinen kampanja naytti
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kuitenkin antaneen paikallisseurakunnille mahdollisuuden |0ytaa diakoniatydhon

uudenlaisia toimintatapoja auttaa ja kohdata ihmisia.

Toinen huomionarvoinen asia on se, etta suhde evankelioimiseen vaihtelee eri
seurakuntien valilla. Toiset kokevat diakoniatyon selvasti luontevammaksi tavoit-
tavaksi tydomuodoksi kuin evankelioimisen. Toisaalta myds evankeliointi-kasite
voi olla etainen. Monelle on ehka helpompi puhua tavoittavasta toiminnasta ja
kristillisesta lahimmaisenrakkaudesta, joka ilmenee sanoin ja teoin. Nayttaa silta,
ettd moni pitda evankelioimista ja diakoniatyota erillisina tavoittavan tyon muo-
toina, jolloin evankelioimisessa tavoittava toiminta keskittyy sanan julistamiseen,
kun taas diakoniaty® keskittyy aineelliseen auttamiseen. Vastauksista nousi kui-
tenkin esille se, etta toisten seurakuntien vahva diakoniaty0 ja toisten seurakun-
tien vahva evankelioiminen kohtasivat taman kampanjan aikana toisensa, lomit-
tuivat ja saivat aikaan uudenlaisia yhteisia toimintamuotoja, joita seurakunnat voi-
vat halutessaan hyodyntaa paikallisessa tydssaan jatkossakin. Parhaimmillaan
eri seurakuntien tydmuodot taydensivat toisiaan ja tavoittivat nain paremmin alu-

een ihmisia.

Vastauksissa kiinnitti huomiota runsas “en osaa sanoa” -vastausten maara kysyt-
taessa diakoniatyosta, evankelioimisesta ja henkilokohtaisista kontakteista. Ta-
man selittaa todennakdisimmin se, ettad yhteyshenkilot, joista suurin osa oli pap-
peja, pastoreita ja vastaavia, eivat osallistuneet kenttatydhon siina maarin kuin
yksittaiset toimijat. Olisikin mielenkiintoista tietda, miten kenttatyota tekevat va-
paaehtoistyontekijat olisivat vastanneet kyselyssa esitettyihin kysymyksiin. He
olisivat mahdollisesti osanneet kertoa tarkemmin diakonian, evankelioimisen ja
muun tavoittavan toiminnan onnistumisesta. Toisaalta yksittaisiin tapahtumiin ja
tempauksiin osallistuneet henkilot eivat valttamatta olisi osanneet arvioida kam-
panjan kokonaisuutta. Lisaksi yksittaisten toimijoiden yhteystietojen hankkiminen
olisi ollut tydlasta. Naista syista tahan kyselyyn valittiin juuri seurakuntien ja jar-

jestojen yhteyshenkilot, joiden yhteystiedot olivat valmiiksi IRR-TV ry:n tiedossa.

Tuloksista ilmenee, etta erityisesti yhteiskristillinen toiminta on koettu erittain pal-
kitsevana. Moni seurakunta 10ysi kampanjan aikana yhteyden toisiinsa. Vaikka

yhteiskristillisyys koettiin myos haasteellisena ja se on ollut maarittelemassa
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toiminnan rajoja, yhteistyo veti ihmisia yhteen ja sai heidat toimimaan yhteisen
paamaaran hyvaksi. Kampanjalla haluttiin korostaa seurakuntien valista kristil-
lista yhteytta, ei opillisia eroja. Monen vastauksista ilmeni ilo siita, etta eri kirkko-
kuntiin kuuluvat toimijat ovat saaneet tehda yhteistyota evankeliumin valitta-

miseksi.

Olen halunnut nostaa tuloksista esille erityisesti niitd haasteita ja korjausehdotuk-
sia, joita vastauksissa ilmeni, vaikka maarallisesti niitd oli vahemman myontei-
seen palautteeseen verrattuna. Jotta samojen haasteiden kanssa ei tarvitsisi pai-
nia moneen kertaan, jatkossa on hyva ottaa aiemmat kokemukset huomioon ja
tehda korjaavia toimenpiteita. Se 16ytyi -kampanja on kuitenkin ollut niin mittava,
valtakunnan laajuinen ponnistus, etta sen toteutuminen nainkin suurella joukolla,
on ollut hieno saavutus. Tuloksista selviaa, ettd monet seurakunnat ovat I0yta-
neet yhteyden toisiinsa, vapaaehtoisia on saatu aktivoitua, rukouselama on mo-
nen kohdalla syventynyt, evankeliumia on saatu jakaa sanoin ja teoin ja moni on
tullut kohdatuksi. Evankelioimiskampanja on selvasti tuottanut tulosta ja tyo nayt-

taa kantavan hedelmaa viela tasta eteenpain.

7 POHDINTA

Maarallisen opinnaytetydn tekeminen oli itselleni uusi ja haastava kokemus. Laa-
jan kyselyn hiominen toimivaksi ja kaikkia osapuolia tyydyttavaksi vaati aikaa ja
tarkkuutta. Tulosten lapikayminen osoittautui seka tyolaaksi etta antoisaksi pro-
sessiksi. Kyselylomakkeen ja vastausten laajuus tuottivat paljon analysoitavaa
materiaalia, joten aineistoa oli rajattava ja tuloksia tiivistettava. Graafisten esitys-
ten visuaalisen ilmeen tydstaminen ja avointen vastausten kokoaminen opinnayt-
teeseen olivat erityisen kiinnostavia tyOvaiheita. Analysointia tehdessani ymmar-
sin oman vastuuni tulosten oikeellisuudesta, siksi panostin analysointiin. Opin
prosessin aikana erityisesti seka maarallisen tutkimuksen tekovaiheista etta yh-

teiskristilliseen evankelioimiskampanjaan liittyvista osa-alueista ja haasteista.
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Koska tutkimustulokset auttavat myos minua toimiessani seurakuntani yhteiskris-

tillisissa vapaaehtoistehtavissa, paneuduin tutkimustuloksiin huolella.

Nain suuri, koko Suomen kattava evankelioimiskampanja, tarvitsi toteutuakseen
paaorganisoijan, lukuisia seurakuntia ja kristillisia yhteis6ja seka valtavan maa-
ran vapaaehtoisia toimijoita. Kampanjan onnistumisen kannalta oli tarkea saada
mukaan niita, joilla oli yhteinen tavoite ja naky evankeliumin eteenpain viemi-
sestd. Kampanjassa tarvittiin myos sitoutuneita toimijoita, resursseja ja mainos-
tamista. Nain ison koneiston toimimiseen tarvittin myos yhteiset ohjeistukset ja
“reunaehdot” seka toiminnan suunnittelua ja toteutusta paikallistasolla — jalkau-

tumista sinne, missa on ihmisia.

Se loytyi -kampanjassa ihmisten kohtaaminen nahtiin tarkeana jo siksi, etta ko-
rona-aika lisasi ihmisten yksinaisyytta ja vieraantumista muista. Korona-aika toi
muutoksia myds diakoniatyohon, joka koki digiloikan ja siitymisen etavastaanot-
toihin ja puhelimitse tapahtuviin keskusteluihin. Vaikka tyon ydin onkin pysynyt
samana, uudet tydmenetelmat ovat vahentaneet ihmisten fyysista kohtaamista.
(Kalanti, 2022, s. 32—34.) Tahan Se Ioytyi -kampanja halusi tuoda muutosta jal-

kautuvan diakoniatyon ja kasvotusten tapahtuneiden kohtaamisten kautta.

Vapaakristillistd missionaarisuutta ja Jeesuksen antaman lahetystehtavan toteu-
tumista tutkinut Atte Helminen (2020, s. 134—140) toteaa, etta parhaiten tuloksia
ihmisten kohtaamisista on saatu sosiaalisen diakoniatydn, maahanmuuttajatyon
ja lapsi- ja nuorisotyon kautta. Myods ihmisten muutostarinat kirjallisuuden ja me-
dian valityksella seka mediamissiot on koettu toimiviksi tavoiksi tavoittaa inmisia.
Erityisesti arjen evankeliointia eli inmisten henkilokohtaista kohtaamista arjen ti-
lanteissa on pidetty hedelmallisena, vaikka tuloksia ei aina naekaan heti. Jotta
tyo olisi tuloksellista, missionaarisuutta ja opetuslapseutta on johdettava. Resurs-
sit 10ytyvat kuitenkin ruohonjuuritasolta eli vapaaehtoisista seurakuntalaisista,
siksi heidat on tarkeaa varustaa tyohon. Kristinuskon vahvistumista ja evankeli-
ointia tukevia kursseja (mm. Alfa- ja XEE-kurssit) on pidetty missionaarisuutta
tukevina. Toisaalta heikoimmat tulokset on saatu kutsumalla uusia ihmisia ko-
kouksiin, minne heita ei juurikaan saa, tai ruokajaon yhteydessa, jos siitd puuttuu

henkilokohtainen kohtaaminen. Katuevankeliointi ja henkilokohtainen uskosta
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todistaminen eivat kuitenkaan ole nykypaivana samalla tavalla suosittuja kuten
aiempina vuosikymmenina, eika kristillinen kirjallisuuskaan ole samalla tavalla te-

hokas evankelioimisvaline kuin ennen.

Kun peilaa taman opinnaytetydn tuloksia Helmisen (2020) tuloksiin, voi todeta,
etta ulkopuolisille suunnatut tilaisuudet eivat tavoittaneet ihmisia toivotulla tavalla,
vaikka ihmisia saatiinkin jonkin verran mukaan tilaisuuksiin. Liséksi henkil6koh-
tainen evankelioiminen naytti olevan haastavaa, silla kaikki eivat koe sita luonte-
vana tapana toimia. Tuloksissa mainittu XEE-koulutus on yksi keino oppia kes-

kustelemaan uskon asioista luontevasti arjen keskella.

Kampanja toteutettiin hienolla tavalla seurakuntien tyontekijoiden ja vapaaehtois-
ten seurakuntalaisten yhteistyona. Tallaisella yhteistyolla on omat haasteensa,
mutta myos valtavat mahdollisuudet, kuten tuloksista ilmenee. Vapaaehtoistoimi-
joiden osallisuus kampanjaan oli olennaisen tarkeaa, silla ilman heitd kampanja
ei olisi saanut niin suuria mittasuhteita. Yhteistyon vahvistamiseen onkin syyta
panostaa, silla yhteisdllisyyden ja osallisuuden vahvistaminen on seurakuntatyon
kannalta olennaisen tarkeaa. Avoimuuden ja vuorovaikutuksen kautta seurakun-
tien tyontekijat ja seurakuntalaiset voivat yhdessa loytaa uudenlaisia yhteisolli-
syyden ja osallisuuden muotoja. Kun seurakuntalaiset kokevat oman osallisuu-
tensa merkityksellisena, se rohkaisee heitd mukaan toimintaan ja kantamaan
vastuuta. Taman lisaksi yhteistyo, jossa on samaan aikaan huomioituna sosiaa-
linen ja hengellinen ulottuvuus, on parhaimmillaan luovaa ja hedelmallista. Tal-
laisen toiminnan kautta voidaan edesauttaa muidenkin ihmisten kiinnittymista yh-
teis6on. (Vrt. Thitz, 2013, s. 78, s. 99.)

Diakonia ei taman kampanjan aikana ollut vain seurakuntien diakoniatyosta vas-
tuussa olevien toimintaa, vaan ennen kaikkea vapaaehtoisten kautta toteutettua
ihmisten kohtaamista ja hyvan tekemista. Toteutettu diakoniatyd nahtiin hyvinkin
moninaisena, mutta tuloksista nousi esille myos epatietoisuus siita, mita kaikkea
oli oikeastaan tehty ja kuinka tuloksellista toiminta oli ollut. Erityisesti diakonia-
tydn tavoittavuuden kannalta tulisi kiinnittda huomiota siihen, minkalaiset resurs-
sit vapaaehtoistoimijoissa on. Pelkka tyontekijakeskeinen toiminta ei tavoita kuin

murto osan siita, mita seurakuntalaiset voivat toiminnallaan tavoittaa, jos heita
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rohkaistaisiin toimimaan omalla elamanalueellaan diakonisesti ja lahimmaisen-
rakkaudesta kasin. (Vrt. Thitz, 2013, s. 78.)

Olen tdman opinnaytetyoni kautta oppinut ymmartamaan sen, etta joidenkin on
ollut vaikea mieltdéd Suomea lahetyskenttana, onhan Suomi virallisesti kristitty
maa. Suomalaisten uskonnollinen ajattelu on nykyaan kuitenkin hyvin pirstaloitu-
nutta. Jumalaan uskotaan monin eri tavoin ja kristillisyyskin on muuttanut muoto-
aan sen saatua vaikutteita muista uskonnoista (synkretismi). Kirkon nelivuotis-
kertomuksessa pohditaan suomalaisten uskonnollisen identiteetin muutosta kir-
kon tutkimuskeskuksen vuonna 2019 teettaman Gallup Ecclesiastica -kyselyn
pohjalta (Ketola, 2020, s. 68-76). Tutkimuksesta selviaa, etta usko kristinuskon
opettamaan Jumalaan on viimeisten vuosikymmenten aikana laskenut voimak-
kaasti. Vastaajista enaa vain joka neljas ja nuorempien ikaluokkien kohdalla alle
viidennes sanoi uskovansa kristinuskon opettamaan Jumalaan. Vaikka itsensa
kristityksi identifioi 60 %, niin uudestisyntyneena kristittyna itseaan piti vain 6 %
kaikista ja 10 % itseaan kristittyina pitavista vastaajista. Tama tosiasia — suoma-
laisten vieraantuminen Raamatun Jumalasta ja evankeliumista — on saanut ihmi-
set Se l6ytyi -kampanjankin avulla valittamaan suomalaisille evankeliumia. Suo-
malaiseen kristillisyyteen kuuluu vahvasti se, ettei mitaan kirkkoa ole vapautettu
lahetysvastuusta, vaan lahetys jatkuu edelleen. Kristillinen lahetys elaa kuitenkin

murrosvaihetta ja se alkaa nykyaan jo kotiovelta. (Vrt. Ahonen, 2012, s. 183.)

Evankelioiminen on tavoittavaa toimintaa, evankeliumin valittamista niille, joiden
halutaan kuulevan ilosanoma Kristuksesta. Mutta kuten tastakin kyselytutkimuk-
sesta nakee, ihmisten tavoittaminen ei ole ollut helppoa. Risto A. Ahonen (2010,
s. 136-146, s. 162) toteaa, etta nykyaan kristillisen viestin perillemenoa on esta-
massa postmodernistinen kulttuuri, jonka keskella asennoituminen kristinuskoon
on valinpitamatonta, Kristukseen ei haluta uskoa ja evankeliumi koetaan jopa
huonona uutisena. Postmodernistiselle ajattelulle ei sovi julistus yhdesta ainoasta
totuudesta Jeesuksessa Kristuksessa. Postmodernistinen ajattelu korostaa ajat-
telun moniarvoisuutta ja sita, ettei ole mitaan ehdotonta totuutta, vaan jokainen
voi valita itsedan tyydyttavan totuuden erilaisten aatteiden ja uskomusten jou-
kosta. Tasta syysta erilaisten aatteiden ja informaation tulvassa yleisluonteinen

julistus ei myoskaan tavoita ihmisia. Heihin tekee vaikutuksen aito, rohkeasti
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kantaa ottava ja joukosta erottuva julistus, joka uskaltaa kehottaa ihmisia muu-
tokseen. Painostaminen ja pakottaminen eivat kuitenkaan kuulu evankeliumin ju-
listamiseen, vaikka julistus pyrkiikin vaikuttamaan ihmisten ajatteluun. Kristilli-
seen uskoon kuuluu se, etta ihmisten harkintaa ja vapautta kunnioitetaan. Julis-
tuksen tehtavana ei siis ole kaannyttaa, vaan johtaa kaantymykseen — asentei-

den muuttumiseen ja ihmisen kdantymiseen Jeesuksen puoleen.

Miten sitten osoittaa kristinuskosta vieraantuneille se, etta evankeliumi on heita-
kin varten? Miten kohdata ihmiset siina arkitodellisuudessa, jossa he elavat?
Tama haaste nakyi tamankin kampanjan aikana erityisesti nuorten, nuorten ai-
kuisten ja maahanmuuttajien kohdalla. Kristinuskon kontekstuaalisuuteen onkin
alettu kiinnittdd nykyaan enemman huomiota. Uskon kulttuurisidonnaisuuden li-
saksi nykyisessa individualistisessa yhteiskunnassa on syytd huomioida se to-
dellisuus, missa ihmiset elavat. Lisaksi seurakuntien on tarkeaa kyeta vastaa-
maan nykypaivan ihmisten eksistentiaalisiin peruskysymyksiin ja hengellisiin tar-
peisiin. Jos perinteinen jumalanpalveluselama ja tapahtumat — kutsuminen sisalle
seurakuntiin — eivat vetoa ihmisiin, on syyta miettia uudenlaisia tapoja valittaa
ihmisille evankeliumia. (Vrt. Kirkkohallitus, 2018; Salomaki, 2022.)

Se loytyi -kampanja ei kohdannut ihmisia vain kasvotusten vaan se pyrki tavoit-
tamaan heitd ennen kaikkea median valityksella, myds digitaalista teknologiaa
hyodyntaen. Koska digitaalinen teknologia valtaa maailmalla alaa hyvin nopeasti,
tulisi seurakuntienkin pysya sen kehityksessa mukana. Digitaalinen kulttuuri
haastaa seurakuntia etsimaan uusia lahestymistapoja muun muassa suhteessa
sosiaaliseen mediaan, kirkollisiin toimituksiin ja evankelioimiseen. Virtuaaliset,
verkon valityksella tapahtuvat kokoontumiset ovat tulleet osaksi nykyaikaista seu-
rakuntayhteytta. Onkin syyta pohtia sita, miten mediaa, digitaalisuutta ja tekoalya
voitaisiin hyddyntaa entistd paremmin evankelioimisessa ja kristillisen sanoman

eteenpain viemisessa. (Viuhko, 2022, s. 129, s. 138.)

Uudelle tavalle vieda evankeliumia eteenpain on todellakin tarvetta. On otettava
huomioon se, ettd Suomi on maallistunut ja monikulttuuristunut, tdynna erilaisia
aatteita ja katsomuksia. Taman kaiken kanssa kristinusko joutuu kilpailemaan.

Pelkka perinne ja tapa kuulua kirkkoon eivat endaa houkuttele, ja erityisesti
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millenniaalien tavoittaminen haastaa kirkkoa. Silti ihmiset kaipaavat hengelli-
syytta, elamyksia ja kokemusta jostakin pyhasta. Kirkon tuleekin arvioida uudel-
leen toimintatapojaan ja sita, miten se kayttaa resurssejaan ja valittaa sanomaa
Kristuksesta ihmisille. Pelkka ylhaaltapain annettu opetus ei ole tehokasta eika
tavoittavaa. Ihmislahtoisyys ja dialogisuus, matalan kynnyksen kohtaamiset, kir-
kon ulkopuolelle meneminen ja diakonia ovat tapoja, joiden avulla voi saavuttaa
ihmisia ja saada kosketuspintaa heidan arkielamaansa. Evankelioimisessa tulisi
huomioida se, etta ihmisia kohdataan heidan ehdoillaan, kunnioittavasti ja kuun-
nellen, ottaen heidan elamankysymyksensa todesta — tinkimatta kuitenkaan kris-
tinuskon ydinsanomasta. (Vrt. Leipakka & Zitting, 2022, s. 145-156.)

Suomen evankelis-luterilainen kirkko on herannyt nakemaan sen, ettd kirkon
tyontekijoiden missiologiseen osaamiseen on panostettava muuttuneessa toi-
mintaymparistossa. Tyossa tarvitaan keinoja toimia maallistuneessa yhteiskun-
nassa, jossa samaan aikaan uskonnollinen moninaisuus on lisdantynyt. Lisaksi
kasvava koyhyys ja osattomuuden tunne haastavat kirkkoa |0ytamaan uusia dia-
koniatydn muotoja. Kirkon tyontekijoiden ja toimintakulttuurin on tarkeaa kyeta
vastaamaan ajan ilmidihin ja ihmisten tarpeisiin. Kokoava toiminta ei tavoita ih-
misia kuten ennen, joten kirkon on panostettava yhteisolahtoiseen tyohon, me-
dianakyvyyteen ja ihmisten kohtaamiseen heidan elinymparistdssaan. (Kirkko-
hallitus, 2018.)

Olen taman opinnaytetydn myoéta oppinut ymmartamaan sen, etta eri seurakun-
nat tekevat tarkeaa tyota inmisten kokonaisvaltaisen hyvinvoinnin edistamiseksi.
Tavoittavassa ty0ssa tarvitaan seka seurakuntien tyontekijoita etta vapaaehtoisia
seurakuntalaisia — myds yli seurakuntarajojen. Tama yhteistyo ei ole taysin mut-
katonta, mutta se on panostamisen arvoista. Jotta seurakuntien toiminta voisi jat-
kua elinvoimaisena, tulee vapaaehtoisia seurakuntalaisia ottaa mukaan toimin-
nan suunnitteluun ja toteutukseen. Nain toiminta voi parhaiten vastata ihmisten

todellisiin tarpeisiin ja olla seurakuntalaisten nakaoista.

Taman kyselytutkimuksen teko ja Se 16ytyi -kampanja ovat antaneet minulle seka
laajempaa ymmarrysta etta ruohonjuuritason keinoja kohdata ihmisia diakonia-

tyota hyodyntaen. Molemmat ovat tukeneet omaa ammatillista kasvuani. Tama
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opinnaytetyod yhdessa diakonia-alan opintojen kanssa ovat vahvistaneet myos
omaa missiologista osaamistani. Lisaksi tutkintoa taydentavat kirkon alan opinnot
ovat antaneet uusia nakokulmia aiempiin sosionomi (YAMK)-opintoihini. Olen op-
pinut nakemaan sen, miten suuri merkitys ihmisen kokonaisvaltaisella auttami-
sella on. Ihmisilla ei ole tarve vain aineelliselle avulle, vaan he kaipaavat usein
myOs kohtaamista ja kuulluksi tulemista. Diakoniatyd on kirkon tarjoamaa sosi-
aalis-karitatiivista toimintaa, jonka kantavana voimana ovat kristillisesta Iahim-
maisenrakkaudesta nousevat arvot. Diakoniatyon kautta inmisille voidaan tarjota
aineellisen ja sosiaalisen avun lisaksi myos henkista ja hengellista tukea. Naen
diakoniatyossa erittain merkityksellisena sen, etta ihmiset nahdaan arvokkaina,

heidan rinnallaan kuljetaan iloissa ja suruissa ja heille tarjotaan toivon nakdaloja.

Taman opinnaytetyon tekeminen on ollut itselleni syvaluotaus hedelmalliseen yh-
teiskristilliseen toimintaan, evankelioinnin tarpeellisuuteen ja diakoniatyon merki-
tykseen ihmisten kohtaamisessa. Naen, ettd Suomi on lahetyskenttana niin
kauan kuin ihmiset elavat ilman evankeliumin ilosanomaa. Ty6ta on paljon ja eri-
laisille tekijoille ja tydbmuodoille on tarvetta. Tyossa tarvitaan ilosanoman eteen-
pain viemisen lisaksi lahimmaisenrakkautta ja runsaasti rukousta. Lahetyskasky
on annettu jo kaksituhatta vuotta sitten, mutta vielakin on aika evankelioida ja

osoittaa lahimmaisenrakkautta sanoin ja teoin.

Ette te valinneet minua, vaan mina valitsin teidat,
Ja minun tahtoni on, etté te lahdette liikkeelle ja tuotatte hedelmé&a,
sitd hedelmé&a, joka pysyy.
Kun niin teette, I1sé antaa teille kaiken,
mitd minun nimesséni héneltéa pyydatte.
Témén k&skyn mina teille annan:
rakastakaa toisianne.

-Jeesus Kristus

(Raamattu 1992, Johanneksen evankeliumi 15:16-17.)
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LIITE 1. Kyselylomakkeen saatekirje

Hei, Se I6ytyi -mission yhteyshenkilg! 4.12.2022

Lammin kiitos siitd, ettd osallistuitte seurakuntana/kristillisend yhteisdna Se |0ytyi -
kampanjaan. Nyt olemme kerddmassa arvokasta tietoa kampanjan onnistumisesta.
Sahkdisen kyselyn tadyttdminen kestda noin 10 minuuttia. Kyselyyn pdaset oheisesta
linkista ja vastata voit my&s puhelimella. Vastausaika on 7.12.-22.12.2022.
Vastaaminen on taysin vapaaehtoista.

Kysely on suurimmalta osin monivalintakysely, jossa on valmiit vastausvaihtoehdot.
Niisté voit valita parhaiten sopivan vaihtoehdon. Voit myds lopuksi antaa avointa
palautetta mission onnistumisesta ja mahdollisista muutosehdotuksista. Kaikki
vastaukset ovat ensiarvoisen tarkeita.

Tama kyselytutkimus on IRR-TV:n tilaama ja meidén AMK-opiskelijoiden opinnaytetytna
toteutettava tutkimus. Tutkimuksen teossa ja tutkimustulosten julkaisemisessa
huomioidaan se, ettd vastaajia ei voi tunnistaa vastausten perusteella. Tutkimus tehd&én
anonyymisti ja hyvia eettisia tutkimuskaytanteitd noudattaen. Tutkimuksen tavoitteena
on saada tietoa mediakampanjan toteutumisesta, ja vastauksia on tarkoitus hyddyntas
tulevia kampanjoita suunniteltaessa. Kysely on laadittu Webropol-alustalle ja se
analysoidaan maarallisesti. Tutkimustulokset julkaistaan maaliskuussa 2023.

Kiitos jo etukateen vastauksestasi!

Ystavallisin terveisin

Nina Kuvaja
Kulttuurituottaja Kirkon ala, diakoni
Seinajoen ammattikorkeakoulu, SeAMK Diakonia-ammattikorkeakoulu, DIAK
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LIITE 2. Se I6ytyi -mediamission kysely

Se loytyi -mediamission kysely

Pakolliset kysymykset merkitty tahdella (*)

Kysely Se Iéytyi -mediamission toteutumisesta. Kiitos arvokkaasta palautteestasi!

| VASTAAJAN TAUSTATIEDOT

1. Minka tahon yhteyshenkilona toimit? *

o Adventtiseurakunta
O Baptistiseurakunta
O Ev.lut. seurakunta
O Helluntaiseurakunta
O Vapaaseurakunta
O Muu seurakunta
O Kristillinen yhteisé
O Kristillinen jarjestd

2. Mika on oma asemasi tai tehtavasi yhteisossa, jossa toimit? *

(O Pastori, pappi, tms.
O Evankelista

(O Diakoniatyéntekija
O Seurakuntalainen
O Muu, mika?



3. Valitse alue, jossa yhteisénne toimii. *

O Uusimaa

O Varsinais-Suomi
(O satakunta

(O Kanta-Hame

O Pirkanmaa

(O Paijat-Hame

O Kymenlaakso
O Etela-Karjala

(O Etela-savo

(O Pohjois-Savo
O Pohjois-Karjala
(O Keski-Suomi

(O Etela-Pohjanmaa
O Pohjanmaa

(O Keski-Pohjanmaa
(O Pohjois-Pohjanmaa
O Kainuu

O Lappi

(O Koko Suomi

I MISSION VALMISTELUT

4. Miten mielesténne Se léytyi -missiossa onnistuttiin
etukateisvalmisteluissa seuraavilla osa-alueilla?

Arvioi 1-6.

1 = erittdin huonosti

2 = melko huonosti

3 = en 0saa sanoa, EQS

4 = melko hyvin

5 = erittdin hyvin

6 = seurakunnastamme &i osallistuttu.



3 Seurakunnastamme ei
1 2 EOS 4 5 osallistuttu

Webinaarit, joissa seurakuntia ) O O O

informoitiin missiosta

Tiedottaminen seurakuntiin O O O O o

(kirjeet, esitteet yms.)

Missio2022-nettisivut OJONONOIO)
Rukoustydn koordinointi O O O O O
Innostu missiosta -tilaisuudet O o O O O
iI:/{I::iIslljttnln:sr;412};:'.1-:?)kctctrdmaattc:relden O O O O O
Diakoniakoulutus (27.8.) OO0 OO0
Missiokoulutus (3.9.) o O O O o

OO0 O OO0 O

5. Missiotoimisto lahetti seurakuntiin uutiskirjeita, joissa informoitiin mission
eri vaiheista. Oliko mielestéanne informaatiota: *

O Liian vahan
O Sopivasti
O Liian paljon

Il SEURAKUNTAPAKETTI

6. Seurakuntiin toimitettiin erilaisia missiotuotteita. Kuinka tyytyvaisia olitte
tuotteisiin?

Arvioi 1-5.

1 = ei ollenkaan

2 = ei kovin tyytyvaisia
3 = en osaa sanoa, EOS
4 = melko tyytyvaisia

5 = erittain tyytyvaisia *

EOS
Se loytyi -missiokirjat

Banderolli

OO -~
OO~
OO »
OO @

OO



Roll-up
Julisteet
Kéayntikortit
Lippu

Ihmeellinen suunnitelma -lehti
lapsille

7. Voit tassa kertoa, miksi jokin tuote ei vastannut odotuksiasi. Avoin

palaute.

O 0000 -

ONIOHONOHOI

O 0000 g

O 0000 -

O 0OO00OQ0 @

IV MISSION MEDIAKAMPANJA

8. Miten arvioitte mission mediakampanjan onnistuneen seuraavilla osa-

alueilla?

Arvioi 1-5.

1 = ei onnistunut lainkaan

2 = ei onnistunut kovin hyvin
3 = en 0saa sanoa, EQS

4 = onnistui melko hyvin

5 = onnistui erittdin hyvin *

Mission visuaalinen ilme
Henkilvalikoima stooreissa
Opetusosio kirjassa ja nettisivuilla
Se loytyi -kirja

Kirjan jakelu

TV-stoorit

TV-mainokset

OO0OO0O0OOO0 -

OO0OO0OOOOw

m
O w
w

OO0000O0O

OO0OO0O0O00OO0 -

OO0O0O0O00OQ «
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EOS
Radiokampanja
Lehtimainokset
Ulkomainonta

Some (Facebook, Instagram,
TIKTok, YouTube)

O OO000-
O O OO0~
O O 000

O O 000 -=-
O O OOQO -«

Se loytyi -nettisivut

9. Oliko mediakampanjan kesto mielestanne:
Valitse sopivin vaihtoehto. *

O Liian lyhyt
O Sopivan pituinen
(O Liian pitka

10. Saiko missio mielestdnne paikkakunnallanne tarpeeksi nakyvyytta?

Arvioi 1-5.

1 = erittdin huonosti

2 = melko huonosti

3 = en osaa sanoa, EOS
4 = melko hyvin

5 = erittdin hyvin *

3
EOCS

1 2 4 5
Missio sai nakyvyytta O O O O O
V MISSION TAPAHTUMAT

11. Miten seurakuntanne jarjestaméat missiotapahtumat/tilaisuudet
onnistuivat?

Arvioi 1-6.

1 = erittdin huonosti

2 = melko huonosti

3 = en osaa sanoa, EOS



4 = melko hyvin
5 = erittdin hyvin
6 = ei jarjestetty kyseista tapahtumaa

Konsertit *
Tori-/katutapahtuma *

Missiokahvio tms.
kohtaamispaikka *

Missiojuhla / P&atapahtuma *
Perhetapahtuma *

Lasten tapahtuma *

Nuorten tapahtumat *

Muu, mika?

O O0OO0O0 O OO0 -
O O0OO0O O OO~
O O0OO0O O OO0

m
Q w
[2]

O O0OO00O O OO =
O OO0OO0OO O OO0 «

6

Ei jarjestetty

12. Miten saavutitte eri ikaluokat seurakuntanne tapahtumissa?

Arvioi 1-5

1= erittain huonosti

2 = melko huonosti

3 = en osaa sanoa, EOS
4= melko hyvin

5 = erittdin hyvin *

1-12 -vuotiaat

13-20 -vuotiaat
21-30 -vuotiaat
31-50 -vuotiaat

51-65 -vuotiaat

O000O0O0 -

Yli 65 -vuotiaat

VI HENKILOKOHTAISET KOHTAAMISET

O0O00OO~

m
[
w

OO00O00OO0

O0O00OO0 =

O O0OO0O O 00

OO0O0OOOQO0O -«
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13. Miten arvioitte mission saavuttaneen eri kohderyhmié henkilékohtaisten

kontaktien kautta omassa seurakunnassanne?

Arvioi 1-5

1 = erittdin huonosti

2 = melko huonosti

3 = en osaa sanoa, EOS
4 = melko hyvin

5 = erittdin hyvin. *

1 2 EOS

Seurakuntalaisten omat l1aheiset
(naapurit, sukulaiset, tyétoverit
jne.)

yhteydenottopyynnét

Jalkautumiset kautta saadut
kontaktit (esim. katuevankelioinit,
kahvilat)

Missiojarjestelmén kautta tulleet o

O O O
O

o O O
O O O

14. Miten hyvin koet evankelioinnin onnistuneen Se I6ytyi -kampanjan

aikana?

Arvioi 1-5.

1 = erittadin huonosti

2 = melko huonsoti

3 = en osaa sanoa, EOS
4 = melko hyvin

5 = erittain hyvin. *

Evankeliointi onnistui O O O

mediakampanjan aikana

VIl MISSION DIAKONIA

15. Mission yhtena osana oli diakonia. Toteuttiko seurakuntanne diakoniaa

mission yhteydessa? *

O Kylia
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O -

O En osaa sanoa

16. Jos diakoniaa toteutettiin, miten hyvin arvioitte mission aikaisen
diakonian toteutuneen eri kohderyhmien kohdalla?

Arvioi 1-5.

1 = erittdin huonosti

2 = melko huonosti

3 = en osaa sanoa, EOS
4 = melko hyvin

5 = erittdin hyvin

1 2 EgS 4 5
Nuoret O O O O O
Tydikaiset @) O O O @)
Seniorit O O O O O
Maahanmuuttajat O O O O O
Muu, mika? O O O O O

17. Kuvailkaa lyhyesti, minkélaista diakoniaty6ta teitte kampanjan aikana.
Avoin palaute.

18. Miten arvioitte diakonian videoiden hyddyllisyytta toteuttaessanne
diakoniaa?

Arvioi 1-5.
1 = ei mitaan hyotya



2 = ei kovin hyodyllisia
3 = en osaa sanoa, EOS
4 = melko hyodyllisia

5 = erittain hyodyllisia *

1 2 EOS

4 5
Diakonian videociden hyddyllisyys O O O O O

19. Mission diakoniatydryhma valmisti ohjevideot diakoniatydsta eri
kohderyhmille. Kuinka todennéakodisesti aiotte hydodyntaa naita jatkossa?

Arvioi 1-5.

1 = erittain epatodennéakdisesti
2 = hyvin epatodennakoisesti
3 = en osaa sanoa, EOS

4 = hyvin todennakdisesti

5 = erittdin todennakoisesti *

3
1 2 ECS 4 5
Ohjevideoiden hyddyntaminen O O O O O

jatkossa

VIl OMAN SEURAKUNNAN TOIMINTA

20. Kuinka hyvin saitte vapaaehtoisia mukaan toteuttamaan
missiokampanjaa?

Arvioi 1-5.

1 = erittdin huonosti

2 = melko huonosti

3 = en osaa sanoa, EOS
4 = melko hyvin

5 = erittain hyvin *

1 2 EOS 4 5

Vapaaehtoisten rekrytointi O O O O O

onnistui



21. Arvioikaa seuraavia paikallisten toimien onnistumista.

Arvioi 1-5.

1 = erittain huonosti

2 = melko huonosti

3 = en osaa sanoa, EOS
4 = melko hyvin

5 = erittain hyvin *

N
m
O w
w

Seurakunnan omat
missiojarjestelyt

Vapaaehtoistyon aktiivisuus
Tyontekijoiden panostus missiolle
Rukousty6 mission puolesta

Se loytyi tapahtumista
tiedottaminen

Yhteistyd muiden seurakuntien
kanssa

O O0O0O0 O
O OO0OO0O0 O
O O0OO0OO0O0 O

22. Mita hyvaa missiokampanja toi seurakuntaanne?
Valitse sopivat vaihtoehdot. *

I:I Vilkastunut rukouselama

I:l Seurakuntalaisten aktivoituminen
|:| Innokkuus evankelioimiseen

[] uusia ihmisia

I:l Uusia toimintatapoja

|:| Seurakuntien vélinen yhteys

I:l Muuta, mita?

23. Mita toimia olette toteuttamassa mission jalkeen?
Valitse sopivat vaihtoehdot. *

|:| Alfa-kurssit tai vastaavat uskon peruskurssit?
[ ] Missiokahvila

|_| Katuevankeliointi

I

O O OO0 O

o

O O000 O
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[ ] XEE-kurssi
I:l Yhteistyd muiden seurakuntien kanssa

I:l Muuta, mita?

IX SE LOYTYI -KAMPANJAN ARVIOINTIA

24. Arvioikaa mediakampanjan onnistumista.

Arvioi 1-5.

1 = ei ollenkaan / erittdin huonosti
2 = melko huonosti

3 = en osaa sanoa, EOS

4 = melko hyvin

5 = erittdin hyvin *

Kuinka hyvin missio onnistui
kokonaisuudessaan?

Kuinka hyvin paéjarjestdja
onnistui kampanjan
organisoinnissa?

Kuinka hyvin missiotoimiston
viestinta onnistui?

Kuinka hyvin seurakuntanne sai
vastinetta osallistumismaksulle?

Kuinka hyvin olette tavoittaneet
uusia ihmisid missiokampanjan
kautta?

Kuinka hyvin seurakuntien valinen
yhteistyd sujui?

Kuinka todennékoisesti
seurakuntanne osallistuisi
vastaavanlaiseen kampanjaan
tulevaisuudessa?

O O O O O O O
O O O O O O O
O O O O O O O
O O O O O O O

25. Mitka asiat koitte haasteellisina missiokampanjassa ja miten niita voisi
mielestdnne kehittaa, jos vastaavanlainen mediakampanja jarjestettaisiin
uudelleen? Avoin palaute.
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26. Haluatteko antaa muuta palautetta Se I6ytyi -missioon liittyen?
Avoin palaute.
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