Verkkosivuston orgaanisen nikyvyyden kehittaminen hakukoneissa

KauneusStudio Go

HAIVIK

HAMEEN AMMATTIKORKEAKOULU
HAME UNIVERSITY OF APPLIED SGIENCES

Ammattikorkeakoulututkinnon opinnaytetyo

Tietojenkasittelyn koulutus, Himeenlinnan korkeakoulukeskus
syksy, 2023

Selina Martola



HAMK

HAMEEN AMMATTIKORKEAKOULU
HAME UNIVERSITY OF APPLIED SCIENCES

Tietojenkasittelyn koulutus Tiivistelma

Tekija Selina Martola Vuosi 2023

Tyon nimi  Verkkosivuston orgaanisen nakyvyyden kehittaminen hakukoneissa
KauneusStudio Go

Ohjaajat Pentti Ojaniemi

TIVISTELMA

Opinnaytetyon tarkoituksena oli selvittaa, minkalaisia vaikutuksia hakukoneoptimoinnilla on
sivuston orgaaniseen nakyvyyteen hakukoneissa ja konversioiden maaraan sivustolla. Enaa ei
riitd, etta yritykselld on verkkosivusto olemassa, vaan sen nakyvyyteen taytyy panostaa.
Opinnaytetyo on kehitysprojekti, jonka aikana olemassa olevaa sivustoa kehitettiin
hakukoneoptimoinnin ndkokulmasta. Pdapaino on teknisessa hakukoneoptimoinnissa.

Opinndytetyo toteutettiin parturikampaamo KauneusStudio Go:n sivustolle.

Opinndytetyon tietopohja koostuu hakukoneoptimoinnin teoriasta, sen eri vaiheista ja syista
miksi sitad tehdaan. Tietopohjassa kasitelladan analytiikkatyokaluja ja hakukoneita seka niiden
vaatimuksia sivustolle. Opinnaytetydssa kaytetyt jarjestelmat esitelldan ja kerrotaan, miten
niita hyodynnettiin projektissa. Dataa taltioitiin kuvakaappauksin talteen niin projektin
alussa kuin lopussa, jotta dataa pystyttiin vertailemaan projektin lopuksi. Opinnaytety6 on

toiminnallinen.

Tutkimuksessa havaittiin, etta tehdyilla muutoksilla oli selkeita vaikutuksia sivuston
suorituskykyyn. Johtopaatoksena voidaan todeta, ettd hakukoneoptimointia kannattaa
tehda ja on jarkevaa rakentaa sivusto alusta alkaen hakukoneoptimointia silmalla pitaen.
Kehitystyon perusteella suositellaan, etta hakukoneoptimointia jatkettaisiin sivustolla

esimerkiksi luomalla sisaltoja sivustolle blogin tai artikkelien muodossa.

Avainsanat Hakukoneoptimointi, hakukone, verkkosivusto

Sivut 66 sivua ja liitteita 1 sivu



HAMK

HAMEEN AMMATTIKORKEAKOULU
HAME UNIVERSITY OF APPLIED SCIENCES

Degree Programme in Business Information Technology Abstract
Author Selina Martola Year 2023
Subject Improving a website’s organic visibility in search engines

KauneusStudio Go

Supervisors Pentti Ojaniemi

ABSTRACT

The purpose of the thesis was to investigate the impacts of search engine optimization on a
website. The main goal was to improve a website’s organic visibility in search engines and
increase conversions. The main focus is on technical optimization. The thesis was a

development project that was executed on a KauneusStudio Go's website.

First, the central concepts related to search engine optimization are discussed. Then search
engines and the systems included in the project are introduced. The primary research
method was screenshots that were taken during the project to collect data. The results are

compared at the end of the thesis to verify improvements on the site. The thesis is practical.

The research demonstrates major improvements on the site’s performance. The organic
visibility of the site has improved, and the traffic to the site has increased. As a conclusion, it
can be stated that the optimization has positive effect on a site’s visibility and therefore it
should be considered. It is recommended that the company would continue improving the

site by creating new content regularly.

Keywords  Search engine optimization, search engine, website

Pages 66 pages and appendices 1 page



Sanasto

Hakukoneoptimointi

Orgaaninen nakyvyys
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Sivun auktoriteetti
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Rakenteellinen ldhestymistapa, jonka avulla kasvatetaan yrityksen

seka sen tuotteiden orgaanista nakyvyytta hakukoneissa.

Yrityksen tai tuotteen sijoitus hakukoneissa valituille hakusanoille.

Kokonaisuus ohjelmia, joka etsii ja tunnistaa tiettyyn kriteeriin

vastaavia asioita tietokannasta.

Mittari, joka kertoo kuinka suuri osa sivustolla kavijoista

konvertoi, eli esimerkiksi ostaa tai tilaa uutiskirjeen.

Automaattinen ohjelma, joka etsii sivuja verkosta ja lisaa ne

indeksiin.

Googlen tietokanta.

Eli valiton poistumisprosentt. Mittaa sivustolla kavijoita, jotka

poistuvat sivustolta, eivatka jatka sen selailua.

Paluulinkki, englanniksi backlink on linkki, joka johdattaa
sivustolta toiselle. Kutsutaan myds nimilla ulkoinen tai saapuva

linkki.

Sivuston tai sivun laadukkuus.

Search Engine Results Page, eli hakukoneen hakutulossivu.

Search Engine Optimization, eli hakukoneoptimointi.
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1 Johdanto

Opinnaytetyon tarkoituksena on perehtya Vantaalla sijaitsevan KauneusStudio Go:n
verkkosivuston analytiikkaan ja datan hyédyntamiseen sivuston orgaanisen nakyvyyden
kehittamisessda. Oman mielenkiinnon perusteella projektin alussa asetettiin kriteeri, etta
projektiin mukaan saatava sivusto on rakennettu WordPress sisdllénhallintatyokalulla. Lisaksi
sivustoon tuli olla yhdistetty Google Analytics, jolloin sivuston liikenteesta olisi jo olemassa

olevaa dataa. Projektia ehdotettiin yritykselle sahkdpostitse.

Projektissa KauneusStudio Go:n sivustolle tehdaan huolellinen hakukoneoptimointi ja
selvitetdaan, minkalaisia vaikutuksia optimoinnilla on. Opinndytetyon tarkein teema on
tekninen hakukoneoptimointi. Opinnadytety6ssa avataan hakukoneoptimoinnin laajuutta, sen
eri vaiheita ja kerrotaan hakukoneista. Eri vaiheista keratdaan dataa erilaisten tyokalujen
avulla, kuten Google Analytics, Google Search Console, Google Pagespeed Insights ja
Semrush. Kaikki kaytetyt tyokalut esitelldan opinndytetyossa. Alkuperaiselta seka
optimoidulta sivustolta kerattya dataa vertaillaan opinnaytetydn lopussa tulosten

vertailemiseksi ja todentamiseksi.

Opinnaytetyossa keskitytaan orgaanisen nakyvyyden kehittamiseen hakukoneissa,
pdadasiassa Googlen hakukoneessa. Opinnaytetydn ulkopuolelle jaa sosiaaliseen median
kanaviin liittyva optimointi seka varsinainen sisaltdjen luominen sivustolle. Projektin aikana
sivuston ulkoasua siistitaan, mutta projektin paapaino ei ole visuaalisessa ulkoasussa.
Opinnaytetyon tarkeimmat kasitteet ovat hakukoneoptimointi, verkkosivusto ja orgaaninen

nakyvyys. Opinndytetydn tutkimuskysymykset ovat:

o Minkalaisia vaikutuksia hakukoneoptimoinnilla saavutetaan KauneusStudio Go:n
sivustolla?

o Kuinka tarkea rooli hakukoneoptimoinnilla on konversioiden kasvattamisessa
verkkosivustolla?

o Miksi datan kerdadminen ja analysoiminen on tarkeaa yritykselle?



2 Hakukoneoptimointi

Hakukoneoptimoinnilla tarkoitetaan rakenteellista lahestymistapaa, jonka avulla kasvatetaan
yrityksen ja sen tuotteiden orgaanista nakyvyytta, eli sijoitusta hakukoneissa valituille
hakusanoille (Chaffey & Chadwick, 2022, s. 397). Hakukoneoptimoinnilla tarkoitetaan usein
pienten muutosten tekemista verkkosivuston eri osiin. Yksittdin tarkasteltuna muutokset
saattavat vaikuttaa pieniltd parannuksilta, mutta muihin parannuksiin yhdistettyna niilla voi
olla huomattava vaikutus sivuston kayttdjakokemukseen ja suorituskykyyn orgaanisissa

hakutuloksissa. (Google Developers, 2022e)

Verkkosivusto tulisi rakentaa kdyttdjakokemusta ja sen tarjoamaa hyotya silmalla pitden. Yksi
sivuston kayttajista on hakukone, joka auttaa muita kayttajia [6ytamaan sisaltoja.
Hakukoneoptimoinnin avulla hakukoneita autetaan ymmartamaan sivuston sisaltoa ja
ndyttamaan niita. Verkkosivuston optimoinnin yksi tarkeimmista seikoista on hyva sisalto.
Sisdllon, kuten blogipostauksen, tulisi olla kiinnostava ja hyddyllinen, silla laadukasta sisaltoa
jaetaan eteenpadin. Sivuston maineen kasvattamista kadyttajien ja Googlen nakokulmasta
helpottaa orgaaninen nakyvyys, jota harvoin saavutetaan ilman laadukasta sisaltoa. (Google

Developers, 2022e)

Hakukoneoptimointi voidaan jakaa neljdan pilariin, jotka ovat hakusanat, tekninen
hakukoneoptimointi, sisalto ja paluulinkit, eli backlinks. Hakusanoilla on suuri vaikutus
kampanjan onnistumiseen, teknisella hakukoneoptimoinnilla sen sijaan tarkoitetaan sivun
teknista rakennetta, joka auttaa botteja selaamaan sivuja. My0s sivuston
kayttokokemuksella on tarkea rooli. Sivustolle tuleva sisalto tulisi ennen kaytannon

kirjoittamista suunnitella hakukoneoptimoinnin nakdékulmasta. (Semrush, 2021)

Silvan (2022) mukaan valtaosa hakukoneoptimoinnin tekniikoista |6ytyvat kolmen eri
kategorian alta, joita ovat sivustolla tapahtuva optimointi, sivuston ulkopuolella tapahtuva
optimointi seka tekninen optimointi. Jokaisella kategorialla on oma tarkea roolinsa osana
hakukoneoptimointia ja siind menestymista. Sivustolla tapahtuvalla optimoinnilla
tarkoitetaan taktiikoita, kuten sivun sisdlto, otsikkotagien ja hakusanojen kayttd, sivun linkin

rakenne seka sivuston sisdisten linkkien kaytto.



Sivuston ulkopuolella tapahtuvalla optimoinnilla tarkoitetaan esimerkiksi sivuston
linkkiprofiilin rakentamista, mainintoja muilla sivustoilla ja vaikuttajamarkkinointia. Tekninen
optimointi vaikuttaa siihen, miten hakukoneet indeksoivat ja selaavat sivua. Optimoinnin
tavoitteena on kasvattaa sivuston luotettavuutta ja auktoriteettia hakukoneiden ja muiden
kayttajienkin nakokulmasta. Ndiden taktiikoiden avulla hakukoneita autetaan sijoittamaan

seka ymmartamaan sisaltoa. (Silva, 2022)

2.1 Hakukoneet yleisesti

Hakukone on kokonaisuus ohjelmia, joka etsii ja tunnistaa tiettyyn kriteeriin vastaavia asioita
tietokannasta. Hakukoneita kdytetdan maailmanlaajuisessa verkossa olevan tiedon hakuun.
Hakukoneiden paatavoite on auttaa ihmisid etsimaan seka 16ytamaan tietoa kriteereiden,
kuten sen laadun ja relevanttiuden perusteella. (Lutkevich, 2022) SERP eli search engine
results page on sivu, joka avautuu kayttajan tehtya haun hakukoneessa. Sivulta l6ytyy
hakuun liittyvia relevantteja hakutuloksia, eli linkkeja eri sivustoille ja lisatietoa tai kuvia.

(Byers, 2023)

Lutkevichin (2022) mukaan hakukoneet personoivat hakutuloksia hakijan digitaalisen
profiilin perusteella, joka on luotu kerattyjen kadyttajatietojen perusteella. Kayttajatietoja
kerataan esimerkiksi sen laitteen tai sovelluksen avulla, jolla hakukonetta kaytetaan.
Kayttdjatietoja ovat muun muassa hakuhistoria, sijainti, IP-osoite ja tehdyn haun paivamaara
ja aika. Verkkosivujen seka -sivustojen tarjoajat kdyttavat hakukoneita ansaitakseen rahaa ja
keratakseen hakijoita koskevia tietoja, kuten klikkaustietoja. Nama ovat kuitenkin toissijaisia
tavoitteita ja ne vaativat kayttdjia luottamaan hakuun nousseisiin tuloksiin, jotta paattavat
olla vuorovaikutuksessa niiden kanssa. Luottamusta voi kasvattaa orgaanisella nakyvyydella,

silla orgaaniset tulokset koetaan luotettavammiksi kuin maksetut tulokset.

Sivustojen omistajien on tarkeaa tiedostaa, etta sivuston latausnopeudella on suuri vaikutus
sivuston menestymiseen. Latausnopeuden tarkeys on kasvanut dlypuhelimien myots, silla
niiden tiedonsiirto on yleensa hitaampaa kuin tietokoneiden. Googlen tekeman tutkimuksen
mukaan suotava aika sivuston latautumiseen olisi noin kaksi sekuntia, mutta eurooppalaisen
sivuston keskimaardinen latausaika on noin kahdeksan sekuntia. Kannustaakseen yrityksia

kehittamaan sivuston latausnopeutta, Google on luonut muun muassa Page Speed Insights



-tydkalun, jonka avulla voi tutkia sivuston nopeuteen vaikuttavia tekijoita. (Chaffey &

Chadwick, 2022, s. 296)

Googlen mukaan sivuston pidemmat latausajat vaikuttavat selkeasti bounce rateen eli
valittdomaan poistumisprosenttiin. Valiton poistumisprosentti mittaa sivustolla kavijoita,
jotka poistuvat sivustolta, eivatka jatka sen selailua. Jos sivuston latausaika kasvaa yhdesta
sekunnista kolmeen sekuntiin, kasvaa valiton poistusmisprosentti
kolmellakymmenellakahdella prosentilla. Latausajan kasvaessa yhdesta sekunnista kuuteen

sekuntiin, kasvaa poistumisprosentti 106 prosenttia. (Chaffey & Chadwick, 2022, s. 297)

2.2 Googlen hakukone

Googlen hakukone on ollut poytdkoneella maailman johtava hakukone jo sen
julkaisuvuodesta 1997 lahtien. Joulukuussa 2022 Googlen hakukoneen markkinaosuus
maailmanlaajuisesti johtavista hakukoneista oli 84,08 prosenttia. Seuraavaksi suurin osuus
oli Bingilla, 8,95 prosentilla. Yahoo!:n osuus sen sijaan oli 2,6 prosenttia. Yandexin osuus oli

1,51 prosenttia, DuckDuckGo:n 0,84 prosenttia ja Baidun 0,67 prosenttia. (Bianchi, 2023a)

Mobiililaitteella kaytettyja hakukoneita tarkastellessa Googlen hakukoneen markkinaosuus
maailmanlaajuisesti oli 96,17 prosenttia joulukuussa 2022. Toisella sijalla seurasi Yandex 0,79
prosentilla ja kolmannella Baidu 0,76 prosentilla. Yahoo! sijoittui neljanneksi 0,67 prosentilla,
Bing l6ytyi sijalta viisi 0,50 prosentin osuudella ja DuckDuckGo kuudennelta sijalta 0,47
prosentin osuudella. (Bianchi, 2023b) Joulukuussa 2022 Suomessa tarkein mobiililaitteella
kaytetty hakukone oli Google 97,71 prosentilla. Toiselta sijalta I6ytyi Bing 0,68 prosentilla,
kolmantena seurasi DuckDuckGo 0,65 prosentilla. Yandexin osuus oli 0,60 prosenttia ja
Yahoo!:n 0,21 prosenttia. Muiden hakukoneiden osuus oli yhteensa 0,16 prosenttia.

(Clausnitzer, 2023)



Kaavio 1. Hakukoneiden markkinaosuudet mobiililaitteella maailmanlaajuisesti.

HAKUKONEIDEN MARKKINAOSUUDET MOBIILILAITTEELLA MAAILMANLAAJUISESTI
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Kaavio 2. Hakukoneiden markkinaosuudet mobiililaitteella Suomessa.

HAKUKONEIDEN MARKKINAOSUUDET MOBIILILAITTEELLA SUOMESSA

JOULUKUUSSA 2022
Muut 0,04%
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StrartPage 0,02%
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Yahoo! 0,21%
Yandex 0,60%
DuckDuckGo 0,65%
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Google 97,71%
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Googlen hakukoneen SERP:ssa, eli hakutulossivulla on linkkeja yleensa seitsemasta
kymmeneen. Useimmissa hakutuloksissa ylimpana on maksetut mainokset, joiden alta
|6ytyvat orgaaniset tulokset. Myds orgaanisten tulosten jalkeen, sivun alaosassa voi nakya

maksettuja mainoksia. Maksetut mainokset tunnistaa siitd, ettd sivuston osoitteen edessa



lukee ”"Ad”. Tuotetta haettaessa hakutuloksiin voi ilmestya tuotteisiin liittyvia kuvallisia
mainoksia, jotka sisaltavat vahemman teksia. Tuotemainokset voivat nakya hakutulosten

alussa, lopussa, keskella tai sivun oikeassa reunassa. (Byers, 2023)

Googlen hakukoneen hakutuloksista l6ytyy mainosten ja orgaanisten tulosten lisdksi
muitakin ominaisuuksia, joiden tavoitteena on auttaa ihmisia [6ytamaan tietoa. Tallaisia
ominaisuuksia ovat esimerkiksi hakutulosten alussa oleva tekstinosto joltain hakuun
sopivalta sivulta, alueen karttanostot ja Muut kysyivat -osio. Ominaisuuksia on yhteensa yli
kaksikymmenta. (Byers, 2023) Kuvan 1 esimerkissd Googlen hakukoneessa haettiin tietoa

sanalla “kampaamo” ja kuvassa nakyy muita kayttdjien tekemia vastaavia hakuja.

Kuva 1. Muut kysyivat -osio Googlen hakutuloksissa.

Related searches

kampaamo turku Q,  timma kampaamo

kampaamo oulu Q.  kampaamo kamppi

kampaamo helsinkKi Q, parturi-kampaamo

kampaamo mikkeli C kampaamo vantaa

Googlen haku on tdysin automatisoitu hakukone, joka kayttaa botteja sisaltdjen etsimiseen.
Botit etsivat verkosta sadanndllisesti sivuja ja lisddvat ne Googlen indeksiin. Bottien toiminta
on automaattista, eikd niiden lisavierailuja sivustolle ole mahdollista ostaa. Google ei pysty
takaamaan, etta botit kayvat jokaisella sivulla ja indeksoivat ne, vaikka sivusto olisikin
rakennettu Googlen ilmoittamien sivuston parhaiden kaytdantdjen mukaisesti. Googlen

botteja kutsutaan nimellda Googlebot. (Google Developers, 2022d)

Googlen haun voi jakaa kolmeen eri toimintoon. Ensin botti selaa sivuja ja lataa tekstia, kuvia
ja videoita sivuilta. Seuraavaksi ladatut tiedostot analysoidaan ja tallennetaan indeksiin eli
Googlen suureen tietokantaan. Lopuksi hakukone hyédyntaa tietokantaan kerattya tietoa
nayttamalld kayttajan hakuun mahdollisimman relevantteja tuloksia. Bottien tarkoituksena

on selvittaa, mita sivuja verkossa on. Niiden taytyy etsia jatkuvasti uusia seka paivitettyja



sivuja ja lisata ne tunnettujen sivujen listaan. Osan sivuista Google tuntee entuudestaan
vierailtuaan sivulla aikaisemmin, mutta osan botit |6ytavat seuraamalla linkkeja tunnetulta

sivulta uudelle sivulle, kuten uuteen blogipostaukseen. (Google Developers, 2022d)

Botit paattavat algoritmin perusteella mita sivuja selaavat, kuinka usein ja kuinka monta
sivua yhdelta sivustolta kerataan indeksiin. Indeksoinnin tarkoituksena on selvittaa selatun
sivun sisalto. Indeksoinnissa prosessoidaan ja analysoidaan muun muassa sivun tekstuaalista
sisaltoa seka sisallon keskeisimpia tunnisteita ja attribuutteja, kuten <title> elementteja ja alt

atribuutteja, kuvia ja videoita. (Google Developers, 2022d)

Sivusta on tarkeaa tehda kayttajaystavallinen bottien ja muidenkin kayttajien nakékulmasta.
Esimerkiksi <title> elementin tulisi kertoa tarkasti sivulla kdsitelty aihe ja sen tulisi sijaita
<head> elementin sisalla. Turhia avainasanoja tulisi elementissa valttaa. Metadatatunnisteen
kaytto on suositeltavaa, koska se tiivistaa sivun sisalléon hakukoneille. Google saattaa kayttaa
metadataa hakutuloksen kuvauksessa, jos se ei l6yda sisallosta kayttdjan hakuun sopivaa
tekstinpatkada. Se auttaa siis kdyttajaa hahmottamaan onko sivu relevantti. Myos
metadatatunnisteen tulisi sijaita <head> elementissa, ja sille sopiva pituus on noin muutama

lause. (Google Developers, 2022e)

Indeksoinnin aikana Google maarittaa, onko sivu samanlainen kuin jokin toinen verkossa
oleva sivu. Jos vastaavia sivuja I0ytyy useita, niista luotetuin sivu naytetaan hakutuloksissa.
Luotetuin sivu valitaan ryhmittelemalld kaikki vastaavanlaiset sivut, joista valitaan parhaiten
ryhmaa edustava sivu. Muut sivut ovat vaihtoehtoisia sivuja, joita voidaan nayttaa
hakutuloksissa eri yhteyksissa, kuten kdyttdjan hakiessa tietoa mobiililaitteella. Sivujen
ndyttamiseen vaikuttavat muun muassa sivun kieli ja maa, jossa sisalto on paikallista seka

sivun kaytettavyys. (Google Developers, 2022d)

Googlea voi pyytda selaamaan sivuja manuaalisesti, kun sivustolle on lisatty uusia sivuja tai
sivuja on paivitetty. Selaamisessa voi kestda muutamasta paivdastd muutamaan viikkoon.
Pyynto ei kuitenkaan takaa, etta sivu sisallytetadn hakutuloksiin valittomasti tai valttamatta
ollenkaan. Googlen systeemit priorisoivat laadukkaan ja hyodyllisen sisdllon ja tajoavat niille
nopeamman kasittelyn. WordPressin kaltaiset sisdllonhallintajarjestelmat [ahettdvat sisallon

usein automaattisesti hakukoneisiin. Jos sivuja on paljon, on suositeltavaa lahettdaa Googlelle



sivuston rakennekartta Google Search Console nimisen tydkalun kautta helpottamaan

sivujen loytamista. (Google Developers, 2023)

Jos sivustoa ei [6ydy Googlesta, sille 16ytyy todennakoisesti useita syita. Sivusto ei
esimerkiksi ole tarpeeksi hyvin yhdistetty muihin verkossa oleviin sivuihin tai sivusto on niin
uusi, ettei Google ole viela ehtinyt [6ytamaan sita. Myds sivuston rakenne voi vaikeuttaa
tehokasta selaamista tai selaamisen aikana on saattanut ilmeta virhe. Toisinaan myds

sivuston kaytannot ovat voineet estaa selaamisen. (Google Developers, 2022¢)

Kuva 2. Sivu botin silmin.
<meta name="robots" content="1index,
follow, max-image-preview:large, max-
snippet:-1, max-video-preview:-1" />

<!-- This site
Yoast SEO plugin v19.8 -
https://yoast.com/wordpress/plugins/seo/

o

<title>ETUSIVU - Kauneusstudio Go
Kampaamo Vantaa Tikkurila</title>

<meta name="description’
content="Monipuolisis parturi-, kampaamo,
meikkl ja kynsistudio sek:

i
[N}

ripsienpidennys palvelut. Geelikynnet,
geelilakkaukset kasiin ja wvarpailsiin.” f=

Hakukoneet etsivat sisallosta indikaattoreita ammattitaidosta, auktoriteetista seka
luotettavuudesta. Jos tunnetut sivustot linkittdvat sivun sisdltoonsa, sivua pidetdan
luotettavampana. Sivuston kaytettavyys on tarkea seikka Googlen hakukoneessa, silla
hakukone analysoi sisallon saavutettavuutta seka yleistd kayttajakokemusta, ja palkitsee
paremmasta kokemuksesta. Yksi esimerkki sivuston kaytettavyydesta on mobiiliystavallisyys,
eli kuinka helppokayttéinen sivu on mobiililaitteella. (Lutkevich, 2022) Kayttokokemukseen

voi vaikuttaa myos esimerkiksi asettamalla sivuston lataamaan vain osan sisallosta kerrallaan



sen mukaan, mita kadyttdja sivulla tekee. Myds sivuston kayttoliittymalla voi vaikuttaa siihen,

miten sisaltda ladataan sivulla. (Google Developers, 2023)

Googlen hakukone nayttaa ja sijoittaa relevantteja tuloksia muun muassa haun merkityksen
perusteella. Hakukone tarkastelee kayttdjan tekemaa hakua selvittddkseen minkalaista
tietoa kayttaja etsii, ja yhdistaa haussa kaytettyja avainsanoja sisaltoon. Sisalléssa useammin
toistuvat hakusanat tarkoittavat relevantimpaa sisaltoa. Kayttdjan tiedot vaikuttavat myos
ndytettaviin tuloksiin, mutta hakukoneet saattavat kayttaa muitakin sivuston mittaamiseen
kaytettyja mittareita, kuten valitonta poistumisprosenttia ja sivustolla kdytettya aikaa
maaritellakseen, kuinka sivu tulisi sijoittaa. Vaikka Google pitdaa hakukoneensa algoritmin
salaisena, on sisallontuottajilla siitd huolimatta jonkin verran valtaa mita tulee sivuston

suorituskykyyn. (Lutkevich, 2022)

Backlinko tutki klikkausten maaraa Googlen hakukoneessa analysoimalla neljaa miljoonaa
Googlen hakutulosta, 1 312 881 sivua ja 12 166 560 hakua. Tutkimuksessa selvitettiin, kuinka
otsikon pituus, otsikossa ilmaistu tunne ja metakuvaus vaikuttavat klikkauksiin. Tutkimuksen
mukaan Googlen hakukoneen ensimmainen orgaaninen tulos saa keskimaarin 27,6
prosenttia kaikista klikkauksista. Toisella sijalla oleva hakutulos keraa 15,8 prosenttia kaikista
klikkauksista ja kolmas sivu 11 prosenttia klikkauksista, eli yhteensa kolme ylimmaista
hakutulosta saavat yli puolet klikkauksista, joten hakukoneoptimoinnilla on jarkevinta

tavoitella sijaa yksi tai kaksi. (Dean, 2022)

Kaavio 3. Klikkausten maara prosenteissa Googlen hakutuloksissa sijainnin mukaan.
KLIKKAUSTEN MAARA % GOOGLEN HAKUTULOKSISSA SIJAINNIN MUKAAN
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Ensimmaista orgaanista hakutulosta klikataan keskimaarin kymmenen kertaa
todennakdisemmin kuin kymmenennella sijalla olevaa tulosta. Vain muutamat kayttajat
klikkaavat seuraavalla sivulla tai myohemmilla sivuilla olevaa tulosta. Hakutuloksissa
keskimaarin yhdella sijalla nousu lisaa klikkausten maaraa 2,8 prosentilla. Klikkausten
maaraan vaikuttaa kuitenkin vahvasti se milta sijalta noustaan. Jos sijalta kaksi noustaan
sijalle yksi, klikkausten maara nousee huomattavat 74,5 prosenttia. Sen sijaan, jos sijalta

kolme noustaan sijalle kaksi, klikkausten maara lisaantyy 43,4 prosentilla. (Dean, 2022)

Deanin (2022) mukaan tutkimuksessa huomattiin, ettd 30-40 merkkia sisaltava otsikko saa
parhaiten klikkauksia. Positiiviset otsikot voivat nostaa klikkausten maaraa 4,1 prosentilla,
mutta neutraalit ja negatiiviset otsikot kerdaavat vahemman klikkauksia. Sivun osoite, joka
sisaltda hakusanan, saa parhaiten klikkauksia. Esimerkiksi jos kdyttaja hakee sanoilla “keto
dieetti”, [6ytyy tama hakusana sivun osoitteesta. On kuitenkin tarkeaa, etta osoite vastaa

sivun sisaltoa.

2.3 Tekninen hakukoneoptimointi ja sivuston kaytettavyys

Tekniselld sivuston optimoinnilla vaikutetaan suoraan siihen, miten indeksoitavissa ja
selattavissa sivusto on. Teknista optimointia ovat esimerkiksi sivuston nopeuden optimointi
ja sen rakenteelliset tiedot. (Silva, 2022) Tekninen toimivuus on vaatimus sivustolla, silld se
tukee hakukoneoptimoinnin muita osia. Selattavuuteen ja indeksoitavuuteen vaikuttavat
monet asiat, joita ovat esimerkiksi sivuston rakenne, sivun kdyttokokemus ja robots.txt
tekstitiedosto. Jos Google ei pysty selaamaan ja indeksoimaan sivuja, on sivuston
mahdotonta nakya hakutuloksissa. (Semrush, 2021) Teknisella toteutuksella varmistetaan
esimerkiksi, etta sivusto toimii nopeasti ja oikein kaikilla laitteilla, on hakukoneystavallinen ja
mahdollistaa markkinoinnin tulosten mittaamisen. Hyvin toimiva sivusto, jonka ulkoasu on
suunniteltu brandin mukaan, lisdaa kavijan luottamusta yritykseen. Sivuston ulkoasun tulee

olla selkea, jotta kadyttdja osaa kayttaa sita oikein. (Lahtinen ym., 2022, s. 164)

Navigoinnin helppous on tarkeda kayttajille, joten on suositeltavaa luoda navigointisivu
helpottamaan halutun sisallon [6ytamista. Navigointisivu auttaa myos hakukoneita uusien
sivujen loytamisessa ja ymmartamaan, mitka sisallot ovat sivustolla erityisen tarkeita. Sivuille

on kannattavaa lisata linkkeja muihin sivustolta |6ytyviin relevantteihin aiheisiin
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helpottamaan niiden |6ytamista. Vaikka hakutuloksissa naytetaan yksittaisia sivuja, on
Googlelle tarkeaa ymmartaa sivun rooli sivustolla. Sisdltoa organisoiva ja kayttajaystavallinen

hakemisto auttaa kayttdjia ymmartamaan, missa he ovat. (Google Developers, 2022¢)

Teknisen virheen sattuessa, kuten esimerkiksi kayttajan seurattua viallista linkkia tai
kirjoitettuaan osoitteen vaarin, on tarkeaa, etta sivusto avaa kdyttajaa eteenpain ohjaavan
404 virhesivun. Virhesivulla on hyva olla linkki etusivulle ja muihin sisaltoihin, silla se
parantaa sivuston kayttokokemusta. Virhesivuja ei tulisi indeksoida Googlen tietokantaan.
Sivujen osoitteiden tulisi sisadltda oikeita, sivulle relevantteja sanoja, jotka ovat kuvaavia ja
simppeleita, silla ne ovat kayttajaystavallisempia. Pitkia ja sekavia osoitteita on hankala

ymmartaa. Sama patee tiedostojen nimiin. (Google Developers, 2022¢)

Vuonna 2014 Google ilmoitti, ettd SSL-sertifikaatin omaavia sivustoja palkitaan paremmalla
orgaanisella nakyvyydella Googlen hakukoneessa. SSL on lyhenne sanoista Secure Sockets
Layer. Sertifikaatti luo kryptatun linkin serverin ja selaimen valille. Linkki takaa sen, etta
serverin ja selaimen valilla liikkuva tieto pysyy salaisena ja pitdaa huolen, ettei jaettu tieto
vuoda mihinkaan. Sertifikaatti parantaa myos kayttékokemusta, silla suojattu sivusto
koetaan luotettavammaksi. Tutkimusten mukaan sertifikaatin lisddminen sivustolle vaikuttaa

nakyvyyteen hakukoneissa positiivisesti. (Roy, 2021)

Suurin osa ihmisista tekee hakuja Googlen hakukoneesta dlypuhelimella, joten on erittadin
tarkeaa, etta sivusto toimii moitteetta myos mobiilissa. Tietokoneille suunniteltu sivusto voi
olla mobiililaitteella hankalasti kaytettadva ja vaikeasti katseltava. Mobiiliystavallisyys on
tarkea seikka my6s hakukonenakyvyyden kannalta. Google suosittelee mobiilikdyttoon
responsiivista sivustorakennetta, vaikka tukeekin myds muita tapoja. Responsiivisen sivuston
rakenteessa tulee olla meta name="viewport” tagi, jotta selain ymmartaa, miten sisalto tulisi

ndyttda. (Google Developers, 2022¢e)

2.4 Hakusanat

Hakusanat ovat sanoja, joilla mahdolliset asiakkaat etsivat ratkaisuja ja vastauksia ongelmiin,
joten naita etsittyja hakusanoja tulisi I10ytya sivulta. Hakusanatutkimuksen ensimmaisena

tavoitteena on etsida mahdollisuuksia, ja hakusanoja kannattaa myds valita sanan vahaisen
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kilpailun ja korkean tuoton perusteella. Tutkimusta voi tehda esimerkiksi Semrush -tydkalun
avulla. Hakusanat voidaan jakaa viiteen paakategoriaan, jotka kertovat kayttdjan haun
tavoitteesta. Nama kategoriat ovat informatiivinen, tutkinnallinen, vertaileva,
liiketoiminnallinen ja navigoiva. Ensimmainen taso on informatiivinen haku, johon kuuluvat
hakusanat, kuten “opi hakukoneoptimointia”. Tassa kategoriassa olevat hakusanat ovat

laajoja ja tuovat paljon liikennetta sivustolle. (Semrush, 2021)

Tutkinnallinen hakusana voi olla esimerkiksi “hakukoneoptimoinnin tyokalut” tai ”“parhaat
hakukoneoptimoinnin tyokalut”. Hakusana on tdssa vaiheessa tarkempi ja hakija on
todennakdisesti tietoinen brandeista, jotka tarjoavat hakukoneoptimoinnin tyékaluja.
Seuraavaksi hakija saattaa etsia vertailuja, ja tassa vaiheessa hakija on jo ldhelld
paatoksentekoa. Liiketoiminnallinen haku voisi pitaa sisallaan tyékalun nimen ja ilmaisen
kokeilun, kuten “brandi x ilmainen kokeilu”. Téllaisen hakusanan konversio on korkea.
Navigoiva haku voisi olla esimerkiksi “brandi x kirjautuminen”, johon ei juurikaan tarvitse

enaa panostaa. (Semrush, 2021)

Kuva 3. Hakusanojen viisi paakategoriaa.

Informatiivinen

Tutkinnallinen

Vertaileva

Liiketoiminnallinen

Yhden sanan sisaltavia hakusanoja, kuten “autot”, kannattaa valttaa niiden laajuuden vuoksi,
silla haun tarkoitus ei ole selvilla, ja sen vuoksi sivustolle saatu liikenne ei ole laadukasta.
Yhden sanan hakusanalla on myds huono konversio ja kova kilpailu, kuten myds kahden tai
kolmen sanan hakusanoilla, esimerkkina "kaytetyt autot”, vaikka haun tarkoitus on

selkedmpi. Nelja tai yli nelja sanaa sisaltaviin hakusanoihin kannattaa keskittya, silla haku on
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jo hyvin selkea ja niillda on vahemman kilpailua seka korkeampi konversio. Sivulla tulisi olla
vain yksi paahakusana, ja sen tulisi olla relevantti sivun sisalté6n nahden. Hakusanoja
pohtiessa kannattaa huomioida Googlen hakutuloksista [6ytyva ‘muut kysyivat’ -osio, silla se

voi auttaa ymmartamaan mita ja miten kayttajat hakevat tietoa. (Semrush, 2022)

2.5 Sivujen sisalto

Lyonsin (2022) mukaan erinomaisen sisallon avulla voi kerryttaa sivuston linkkiprofiilia, joka
vaikuttaa positiivisesti sivuston nakyvyyteen hakukoneissa. Ihmiset jakavat mielelldan
laadukasta sisalt6a, oli se sitten informatiivista, hauskaa tai ajatuksia herattavaa. Joku
saattaa myos kayttaa sisaltoa lahteena omalla sivullaan. Sisalto tulisi optimoida huolellisesti,
jotta se nakyy korkealla hakukoneen hakutuloksissa, silla hyva sijoitus mahdollistaa uusien
linkkien saamisen. Sisaltda tulisi kasitelld kattavasti, mutta lyhyin kappalein ja lausein

luettavuuden parantamiseksi.

Ammattitaito mahdollistaa ainutlaatuisten sisadltdjen luomisen, jotka erottavat sivuston
kilpailijoista. Esimerkiksi itse tuotettu alkuperdinen tutkimus tai kiinnostava uutinen voivat
tarjota tallaisia mahdollisuuksia. On myos tarkeaa liittaa sisaltéon linkkeja muihin sivustolta
[6ytyviin asiaankuuluviin sisaltdihin. (Lyons, 2022) Helppolukuinen, kirjoitusvirheeton ja
laadukkaasti kirjoitettu teksti on tarkea lukijan kannalta. Uusien ja uniikkien sisdltdjen avulla
voi houkutella vanhojen kavijoiden lisaksi uusia kavijoita. Sisalto tulisi suunnata kavijoille, ei
hakukoneille. Esimerkiksi liialliset hakusanat tai piilotetut tekstit eivat vastaa kavijan

toiveisiin. (Google Developers, 2022¢)

Usealla sivulla ei kannata kdyttda samaa hakusanaa, sillad sivut voivat alkaa kilpailemaan
toisiaan vastaan, ja talldin Google paattaa kumpi sivuista on relevantimpi hakusanalle.
Sivuston omistajan tulisi ohjata hakukonetta valitsemalla eri hakusanoja eri sivuille. Sivun
paadhakusana tulisi [6ytya sivun osoitteesta, padotsikosta ja ensimmaisesta seka viimeisesta
lauseesta. (Semrush, 2021) Otsikkotunnisteita kannattaa kayttda korostamaan tarkeita
kohtia ja aiheita sisallossa, silla ne helpottavat helppolukuisen rakenteen muodostamista.
Otsikkotunnisteiden sijaintia suunnitellessa tulee pohtia, mitka ovat sivun tarkeimmat

kohdat ja maaritella niiden kayttoa sen mukaan. Liiallinen otsikoiden kdyttdminen ei ole
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suositeltavaa. Eri sivuilla olevien otsikoiden tulisi olla uniikkeja, jotta Google ymmartaa

niiden olevan erillisia sivuja. (Google Developers, 2022¢)

2.6 Paluulinkit

Paluulinkki, englanniksi backlink on linkki, joka johdattaa sivustolta toiselle sivustolle. Niita
kutsutaan myos nimilla ulkoinen tai saapuva linkki. Linkeilld on erittdin suuri vaikutus sivun
nakyvyyteen Googlen hakukoneessa, silla Googlen mukaan ne kertovat sivun
luotettavuudesta ja ovat sen vuoksi yksi tarkeimmista sijoitukseen vaikuttavista tekijoista.
Kun joku jakaa sivulleen toisen sivuston linkin, katsotaan jakajan talléin luottavan sivun
sisaltoon. Sen lisdksi, ettd paluulinkit parantavat sivun sijaintia hakukoneessa, auttavat ne
Googlea |0ytamaan uusia sivuja ja tuovat muilta sivuilta liikennetta. Botit tutkivat kaikki
sivulla olevat linkit ja niiden takana olevat sivut, ja lisda ne indeksiin. Sivustolla kannattaa
huomioida sivuston sisdinen linkkirakenne sisallyttamalla linkkeja toisille sivustolla oleville

sivuille. (Lyons, 2022)

Parhaat paluulinkit ovat sellaisia, jotka on saatu sivun sisdltéon ndhden relevanteilta
sivustoilta. Linkin jakajan tulisi olla aito sivu, jolla on oikeaa orgaanista liikennetta, silla
huonolaatuisten sivustojen tekemia linkityksia ei nahda yhta vaikuttavina, jolloin niiden
vaikutus nakyvyyteen on pienempi. Hyvia paluulinkkeja tarjoavat sivustot, joilla on vahva
linkkiprofiili, eli muut ovat jakaneet sivuston sisaltoja. Linkkeja voi saada esimerkiksi
tekemalld yhteistyota toisen yrityksen kanssa, jolloin yritykset linkittavat toistensa sisaltoja

omaansa. Sivuston linkkirakennetta voi tutkia Google Search Consolen avulla. (Lyons, 2022)

Auktoriteetilla tarkoitetaan sivuston tai sivun laadukkuutta. Sivustolla olevien laadukkaiden
linkkien maara vaikuttaa erittdin paljon auktoriteettiin. (Silva, 2022) Toisinaan auktoriteetin
ei haluta siirtyvan paluulinkin kautta toiselle sivustolle, ja sen takia linkkeja on erilaisia.
Tavallisen linkin HTML-koodin rakenteesta ei [6ydy erikseen lisattyja attribuutteja, jolloin
auktoriteetti siirtyy sivustolta toiselle. HTML-koodiin voi lisdta attribuutin rel="nofollow”
esimerkiksi tapauksissa, kun jokin sivusto on esimerkkina sisallossa, eika auktoriteettia

haluta siirtda. Tama ei kuitenkaan estd Googlea siirtdmasta auktoriteettia. (Lyons, 2022)
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3 Analytiikka

Tassa luvussa kasitellaan analytiikkatyokaluja, niiden hyotyja ja miten ne toimivat. Sivuston
kavijoista voi kerata monipuolista dataa erilaisilla tyokaluilla ja kerattya dataa voi hyddyntaa
sivuston kehittamiseen. Datan avulla saa paremman kasityksen sivustolla kavijoistd, miten he
kayttaytyvat sivustolla ja mita kautta he ovat sivustolle saapuneet. Luvussa kasitellaan lisaksi

sivustolle tarkeita mittareita.

3.1 Analytiikkatyokalut

Analytiikkatydkalujen avulla saadaan tietoa sisallonjakelun- ja kulutuksen toimivuudesta.
Tyokalujen avulla saa vastauksen kysymyksiin, kuten keita nyt tavoitetaan, miten sisallot
tavoittavat eri ryhmia, mitka sisallot toimivat hyvin, mistd muista asioista yleis6 on
kiinnostunut ja olisiko samankaltaisia kayttajia mahdollista |6ytaa lisaa. Analytiikkatyokaluilla
saatu data kertoo minkalaisia ihmisia seuraajat, tykkaajat ja sivustolla kavijat ovat, ja milla
hakusanoilla he ovat |6ytdneet sisallon. Tydkaluilla saadaan dataa kavijan sijainnista,
laitteesta seka kayttaytymisesta sisaltdjen parissa. Datan avulla saadaan tietoa, miten eri
sisallot puhuttelevat tai tavoittavat eri kdyttajaryhmia. (Rummukainen ym., 2019, ss. 219—-

221)

Analytiikkatydkalujen avulla voi nahda mitka sisallot ovat olleet suosituimpia, menestyneet
heikoiten tai vaikuttaneet halutun konversion saavuttamiseen sisaltéjen kulutusta
tarkastelemalla. Kavijoista voidaan kerdta muita mielenkiinnonkohteita, kuten brandit,
harrastukset ja televisiosarjat. GDPR eli Euroopan Unionin yleinen tietosuoja-asetus rajoittaa
yleisosta kerattavaa tietoa, mutta analytiikkatyokalujen avulla olisi mahdollista kerata vield

monipuolisemmin tietoa. (Rummukainen ym., 2019, ss. 219-221)

Analytiikkatyokalujen kayttamisessa on erityisen tarkeaa keskittya tarkeimpien mittareiden
seuraamiseen. Erilaisten sivustojen, kuten vaikkapa rekrytointisivuston, verkkokaupan ja
asiantuntijamedian tavoitteet saattavat olla hyvinkin erilaisia, jonka vuoksi mitattavat asiat
voivat poiketa toisistaan. Kattavat analytiikkatydkalut tarjoavat monipuolista dataa eri

muodoissa tarkasteltavaksi, joten kyseessa ei ole yksinkertaisin tydkalu. Tyokalun lisaksi on
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kannattavaa investoida osaamiseen vaikkapa kouluttamalla omaa henkil6kuntaa tai

rekrytoimalla asiantuntijoita. (Rummukainen ym., 2019, s. 214)

3.2 Konversio

Konversio on parhaiten tunnettu sivuston mittari. Se mittaa, kuinka suuri osa sivustolla
kavijoista konvertoi sivustolla, eli esimerkiksi ostaa tai tilaa uutiskirjeen. Konversiota voi
ilmaista kahdella eri tavalla, eli session konversio tai kavijan konversio. Jos halutaan tietaa
sivustolla kavijoiden kadyttaytymista, kannattaa analysoida yksiloita. (Chaffey & Chadwick,
2022, ss. 358—-359) Konversiomittarit maaritellaan yrityksen liiketoimintatavoitteiden
perusteella. Konversio yksindan ei ole paras mittari, silla se saattaa olla harhaanjohtava.
Konversion lisaksi pitda kerata tietoa asiakkaista, kuten millaiset asiakkaat ovat ostaneet
sivustolta seka mika on ostaneiden asiakkaiden uskollisuus ja arvo. Liikenteen ldahteet ovat
konversiolle yksi keskeisimpia lahteita, eli mista kanavista saadaan eniten hyvaa liikennetta
tavoitteisiin nahden. Sivuston sisall6illa, laskeutumissivuilla seka kayttokokemuksella on

suuri rooli konversion kehittamisessa verkkoliiketoiminnassa. (Pyyhta ym., 2017, ss. 39—40)
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4 Opinndytetyossa kaytettavat tyokalut

Tassa luvussa esitelldan opinnadytetyossa hyddynnetyt tydkalut ja avataan niiden
kayttotarkoitusta. Kehitysprojektiin valittiin sivusto, joka on rakennettu WordPress
sisdllonhallintajarjestelmalla. Datan keraamiseen kaytetyt tyokalut ovat Google Analytics,
Google Search Console ja Page Speed Insights. Google Tag Managerin avulla tytkalujen
hallinta helpottuu. Semrush ja Google Keyword Planner auttavat muun muassa hakusanoihin

liittyvissa tutkimuksissa.

4.1 WordPress

WordPress on julkaistu vuonna 2003, alun perin blogipohjaksi. Se on kehittynyt
monipuoliseksi sisdllonhallinnan tyokaluksi, joka sisaltda kymmenia tuhansia lisdosia ja
teemoja. Ennen bloggaajien suosiossa ollut tyokalu on nykyaan kaytdssa uutissivustoilla ja
verkkokaupoissa. (Fitzgerald, 2022b) W3Techsin mukaan helmikuussa 2021 kaksi viidesta
verkkosivustosta kayttdaa WordPressia, ja julkaisualustan suosio on kasvanut tasaisesti vuosi

vuodelta (Gelbmann, 2021).

WordPressin avoimen ldhdekoodin ymparilla tyoskentelee sen suosion myo6ta paljon ihmisia,
joten alusta paivittyy jatkuvasti ja ndin tietoturva pysyy myos ajan tasalla. WordPress on
helppokayttéinen, mika takaa sen, ettd kuka tahansa yrityksessa voi lisata helposti
tekstisisaltoja sivustolle. Sivuston visuaalisuus seka toiminnallisuudet ovat raataloitavissa
toiveiden mukaan. Erilaisia ominaisuuksia, kuten chat-ominaisuuden voi lisata sivustolle
lisdosan avulla. WordPressilla rakennetut sivustot ovat hakukoneystavallisia, silla
sivuotsikoiden ja metakuvausten muokkaaminen hakukoneita varten on helppoa, ja sivut
latautuvat nopeasti. WordPress-sivustolle saa halutessaan lisattya verkkokaupan

WooCommerce-lisdosan avulla. (Lahtinen ym., 2022, s. 167)

4.2 Google Analytics

Google Analytics on suosituin tyokalu digitaalisen kommunikaation tehokkuuden
mittaamiseen. Dataa kerdtaan JavaScript seurantakoodin tai tagin avulla, joka lisdtdaan

sivuston jokaiseen headeriin HTML-sivulla. Kun tagin sisaltava sivusto latautuu, tagi
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aktivoituu ja lahettaa dataa kavijasta Google Analyticsin serverille. Seurannan voi lisata

sivustolle myos Google Tag Managerin kautta. (Chaffey & Chadwick, 2022, ss. 469—470)

Tyokalun avulla ndkee tarkemmin, miten kavijat ovat |6ytaneet sisaltojen pariin ja miten
sisaltoja on kulutettu. Tyokalulla voi seurata my6s tarkempia mittareita, kuten esimerkiksi
toteutuneiden konversioiden yhteisarvoa tai mita teknologiaa ja selainta kavija kayttaa.
(Rummukainen ym., 2019, s. 213) Tyokalun avulla saa selville kavijoiden kdyttaman selaimen,
sen kielen, laitteen ja kayttojarjestelman. Google Analytics luo keratysta datasta raportteja.

Kun data on tallennettu tietokantaan, sitd ei voi enda muuttaa. (Analytics Help, n.d.)

Universal Analytics lopettaa datan keraamisen heindakuussa 2023 ja 360 Universal Analytics
heindkuussa 2024. Vanhaan dataan on mahdollista paasta kasiksi vahintaan puoli vuotta sen
jalkeen. Tyokalusta on julkaistu uusi versio Google Analytics 4, eli GA4, joka vastaa paremmin
nykyisia tarpeita datan keraamiseen. Uusi versio muun muassa helpottaa datan keraamista
monikanavaisesti, kun taas Universal Analytics keskittyy paaasiassa poytakoneella

mittaamiseen. (Ketchum, 2022)

4.3 Google Tag Manager

Google Tag Manager on tag management -jarjestelma, joka helpottaa sivustolla olevien
tagien konfigurointia, kayttoonottoa, vahentaa tagien kayttdoonotossa ilmenevia ongelmia ja
mahdollistaa tagien muokkaamisen. Tyokalun avulla tageja voidaan ottaa kayttéon koodia
muokkaamatta. Tydkalu tarjoaa tukea muun muassa tagien organisointiin seka versioiden
hallintaan. (Google Developers, 2022a) Jarjestelmat ovat helpottaneet kdytannon tyota mita
tulee koodien asentamiseen ja paivittamiseen, ja ne ovat auttaneet jarjestelmaintegraatioita

(Pyyhta ym., 2017, s. 92).

4.4 Google Search Console

Google Search Console on Googlen ilmainen tyokalu, jonka avulla voi tarkistaa sivuston
indeksointia ja sivustolla ilmenevia ongelmia, jotka voivat vaikuttaa negatiivisesti sivuston
nakyvyyteen (Chaffey & Chadwick, 2022, s. 404). Ty6kalun avulla sivuston omistaja saa

paremman kasityksen, miten sivusto suoriutuu Googlen haussa ja miten sivuston nakyvyytta



19

hakutuloksissa voisi kehittdd, jotta sivustolle saadaan relevantimpaa liikennetta. Google
Search Console tarjoaa tietoa siitd, kuinka Google hakee sivustoja, miten ne indeksoidaan ja
miten ne naytetaan hakutuloksissa. Jos sivustolta |6ytyy ongelmia, voi tyokalun asettaa

varoittamaan asiasta suoraan siahkopostitse. (Google Developers, 2022c)

Kun Google Search Console otetaan kayttoon, on tarkeaa tarkistaa, etta Google 16ytaa ja
pystyy lukemaan sivustolla olevia sivuja. Indeksiraportista pystyy tarkistamaan, mitka kaikki
sivut Google on indeksoinut ja mita sivuja se on yrittanyt indeksoida. Raportissa ilmenneet
ongelmat suositellaan korjattavaksi. Mobiilikdyttoa tarkasteleva raportti kertoo ongelmista,
jotka voivat vaikuttaa sivuston kayttokokemukseen mobiililaitteella. Sivujen I6ytamista voi
nopeuttaa tallentamalla sivustokartan Search Consolen kautta, mutta se ei kuitenkaan ole
pakollista. Sivustokartan tallentamisen hyva puoli on se, etta tyokalu tarjoaa tall6in
sivustokarttaraportin. Tehokkuusraportti tarjoaa tietoa Google haun kautta saadusta
lilkenteests, sisaltden esimerkiksi sivut, joiden kautta liikenne on saatu ja tietoa mista
maasta liikenne on peraisin. (Google Developers, 2022c) Jos sivu ei [6ydy Googlesta, sen voi

indeksoida manuaalisesti Google Search Consolen kautta (Google Developers, 2022¢).

4.5 Page Speed Insights

Tyokalu raportoi sivuston suorituskykya ja kdayttokokemusta niin tietokoneella kuin
mobiilissa ja tarjoaa parannusehdotuksia. TyOkalu ndyttaa Google Chromen kerdaamaa tietoa
kayttokokemuksesta viimeisen kahdenkymmenenkahdeksan pdivan ajalta. Tydkalun
kayttama Lighthouse-ohjelma keraa tietoa tehokkuudesta, saavutettavuudesta, Googlen
parhaiden kaytantojen mukaisuudesta ja sivuston hakukoneoptimoinnista. (Google

Developers, 2022b)

Kayttokokemuksia mittaava First Contentful Paint, lyhennettynad FCP, mittaa sivun
latausaikaa alkaen siitd, kun sisallon lataaminen sivulla alkaa aina siihen asti, kunnes jokin
sivun sisallosta naytetdan (Walton, 2019b). Largest Contentful Paint eli LCP mittaa, kuinka
nopeasti sivun paasisalto on ladattu. Sivun nopea latautuminen kertoo kayttajalle, etta sivu
on kaytettavissa. (Walton, 2019a) Cumulative Layout Shift eli CLS mittaa sivun
kayttomukavuutta, eli toimiiko sivu kayttdajan nakokulmasta odotetusti vai liikkuvatko sivulla

olevat elementit odottamattomasti (Walton & Mihajlija, 2019). PageSpeed Insights-tyokalun
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avulla ndkee dataa sivun responsiivisuudesta. Tata mittaria kutsutaan nimella Interaction to
Next Paint, eli INP. (Wagner, 2022) Time to First Byte, eli TTFB mittaa, kuinka kauan serverilla

kestaa ladata pyynto ja palauttaa se (Wagner & Pollard, 2021).

4.6 Semrush

Semrush on hakukoneoptimoinnissa kdytetty tydkalu, joka auttaa yritysta tehokkaan
sisaltostrategian maarittelemisessa. Tyokalun avulla voi etsid hakusanoja, jaljittaa
kilpailijoiden hakusanastrategioita, tarkastaa omia sisdltdja hakukoneoptimoinnin
nakokulmasta ja etsia mahdollisuuksia paluulinkeille. Tyokalu on laajasti ympari maailmaa
markkinoijien seka pienten etta suurten yritysten kdytossa. Tydkalun tietokannassa on yli 20
miljardia hakusanaa ja 808 miljoonaa verkkotunnusta. Tydkalun avulla voi jaljittaa
verkkotunnuksen tai sivun orgaanista ja maksettua sijaintia Googlen hakukoneen

hakutuloksissa. (Teker, 2022)

Semrush-tydkalun avulla voi |6ytaa hakusanoja, jotka todennakdisesti ohjaavat kayttajia
sivustolle, mukaan lukien erilaiset variaatiot tietyistd hakusanoista, joita kayttajat kayttavat
hakukoneissa. Tyokalu auttaa siis ymmartamaan, miten kayttajat hakevat tietoa. Tyokalulla
voi seurata kilpailijoiden suoritusta ja hakusanojen tehokkuutta hakukoneessa, ja omaa
hakusanastrategiaa voi vertailla kilpailijoiden strategioihin. Semrush auttaa sisalt6jen
luomisessa tarjoamalla eri aiheille erilaisia alaotsikoita sisallytettavaksi tekstiin, ja tydkalun

tarjoamat sisaltéjen auditoinnit auttavat pitdmaan sivut ajan tasalla. (Teker, 2022)

4.7 Google Keyword Planner

Google Keyword Planner on suunniteltu auttamaan hakusanojen [6ytamisessa
hakukonemainontaa varten. Sen avulla voi |6ytaa tiettyyn markkinaan, tuotteisiin tai
palveluun sopivia hakusanoja. Ty6kalu kertoo mika sanojen kuukausittainen hakuvolyymi on
ja kuinka paljon tietyn hakusanan kohdentaminen kustantaa. Liséksi se tarjoaa tietoa

hakusanojen tulevaisuuden nakymista. (Google Ads Help, n.d.)
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5 Hakukoneoptimointi KauneusStudio Go:n verkkosivustolle

Vantaan Tikkurilassa keskeisella paikalla sijaitseva KauneusStudio Go tarjoaa parturi- ja
kampaamopalveluiden lisaksi monipuolisia kauneudenhoitopalveluja. Palveluihin kuuluvat
hiustenpidennykset, kampaukset, geelikynnet ja -lakkaukset, juhlameikit, kulmien laminointi,
ripsien kestotaivutukset ja varjaykset. Tiimi tekee tilauksesta myos meikkeja ja kampauksia
esimerkiksi polttariporukalle tai haihin. Asiakkaille tarjotaan hdadpaketteja, jotka sisaltavat
asiakkaan toiveiden mukaan esimerkiksi meikin, kampauksen ja geelikynnet. (KauneusStudio

Go, n.d.)

Opinndytetyon tavoitteena on kehittda sivuston tehokkuutta ja hakukoneystavallisyytta,
jotta sen orgaanista nakyvyytta hakukoneissa voitaisiin parantaa. Projekti keskittyy
pdaasiassa Googlen hakukoneeseen, koska se on Suomessa yleisin kaytetty hakukone
mobiililaitteilla seka poytakoneella. Lisdksi Googlen hakukoneeseen liittyvasta optimoinnista
I6ytyy paljon tietoa. Projektin tavoitteena on saada lisaa kavijoita sivustolle ja sen myota
kasvattaa konversioiden maarda. Opinnaytetyo on sivuston kehitysprojekti. Sivustoa
kehitetdaan projektin aikana kerdatyn datan perusteella. Sisdlléntuotantoa ei tassa
opinndytetydssa tehda, vaikka se onkin tarkea osa hakukoneoptimointia. Sivuja siistitaan ja
sisaltoon lisatdaan tarvittaessa hakusanoja suorituskyvyn parantamiseksi hakukoneissa.

Sivujen siistiminen vaikuttaa muun muassa sivuston kayttokokemukseen.

Kuvassa 4 esitellaan projektin toteutus. Projektin alussa sivustolta keratdan dataa aiemmin
esiteltyjen tyokalujen avulla, jotta saadaan selville sivuston ldhtékohdat ja kehityskohteet.
Sen jalkeen |ahdetadan selvittdmaan, mitka asiat vaikuttavat saatuihin tuloksiin ja miten
tuloksia voitaisiin parantaa. Tdman jalkeen suunnitellaan mitd muutoksia sivustolla olisi
kannattavaa tehda, ja muutokset toteutetaan tehdyn suunnitelman perusteella. Muutosten
jalkeen sivustoa mitataan uudestaan, ja sivustolta kerattya vanhaa seka uutta dataa

vertaillaan keskenaan. Eri vaiheista keratdaan dataa talteen kuvakaappauksin.

Kuva 4. Projektin kuvaus.

Lahtékohdat Tuloksiin
Analysointi ja vaikuttavat Suunnittelu Toteutus Analysointi
kehityskoheet asiat
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5.1 Sivuston testaus PageSpeed Insights-tyokalulla

Sivuston suorituskyky testattiin projektin alussa Google PageSpeed Insights-tydkalun avulla,
jotta saatiin selville sivuston lahtotilanne ja kehityskohteet. Testin perusteella huomattiin,
etta erityisesti sivuston tehokkuudessa mobiililaitteilla oli kehitettavaa, vaikkakin sivuston
tehokkuudessa poytakoneella oli myds petrattavaa. Sivustolta ei ollut saatavilla tyokalun
tarjoamia oikeita kayttokokemuksia, joten tallaista dataa ei projektissa paasty
hyodyntamaan. Kuvassa 5 nakyy sivuston tehokkuus poytdakoneella. Kuvissa 6 ja 7 nakyy
tarkemmin sivustolla ilmenneitd ongelmia poytdkoneella. Mittauksen mukaan sivustolla on
ongelmia sisdllon latausnopeudessa. Kuvat ja sivustolla olevat elementit latautuvat hitaasti,
ja sivusto reagoi melko hitaasti. Kuvassa 8 nakyy tyokalun antamat suositukset korjattavista

ongelmista.

Kuvassa 9 ndkyy sivuston tehokkuus mobiililaitteella, ja kuvissa 10 ja 11 mobiililaitteella
ilmenneet ongelmat. Varsinkin sivuston tehokkuutta tarkastellessa sivun sisaltd, kuten kuvat
ja sivulla olevat elementit latautuvat todella hitaasti. Kuten opinndytetydssa aiemmin
todettiin, sivuston nopea latautuminen on todella tarkeaa mobiililaitteella, koska se
vaikuttaa kaytettavyyteen ja sen myota orgaaniseen nakyvyyteen Googlen hakukoneessa.
Kuvassa 12 on tyokalun antamat suositukset korjattavista ongelmista. Kuvassa 13 nakyy,
miten sivuston resurssit ja tavut jakautuvat ennen optimointia. Mita suurempi lohko on, sita
enemman tavuja tilaa resurssi vie. Raidallinen osa lohkossa kertoo, minka verran resurssissa

on kayttamattomia tavuja.



Kuva 5. Sivuston tehokkuus poytakoneella.

http://kauneusstudiogo.fi/ w

O Mobili [ Tietokone

= Tutustu oikeiden kayttajien kokemuksiin © Eidataa

¢ Diagnosoi toimivuusongelmia

49

Tehokkuus

Arvot ovat arvioita ja voivat vaihdella. Tehokkuusprosentti lasketaan

suoraan naista mittareista. Katso laskin
RARESSTIN0 51 PV

A 0-49 50-89 @ 90-100

Kuva 6. Tehokkuudessa ilmenneet ongelmat poytakoneella.

O Mobiili [ Tietokone
TIEDOT Laajenna nakymaa
A First Contentful Paint Time to Interactive
19s 318
A Speed Index @ Total Blocking Time

34s 40 ms

A Largest Contentful Paint A Cumulative Layout Shift

6,0s 0,334

(5 Captured at 10. syysk. 2022 kio 14.54 UTC+3 L0 Emulaitu.tyépoyta wath Lighthouse 9.6.6 §o Yksisivun lataus

() Ensimmainen sivun lataus F Omat rajoitukset @ Using HeadlessChromium. 102.0.5005.115 with.Ir

B Katso Treemap

Néyta téhan liittyvat tarkastukset: ECP IBT LCP CLS
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Kuva 7. Diagnostiikassa ilmenneet ongelmat poytakoneella.

0 Mobiili [ Tietokone

DIAGNOSTIIKKA
A Kayta tehokasta valimuistikdytdntéa staattisten resurssien jakelemiseen — 76 resurssia ldydetty
A Varmista, etta teksti pysyy ndkyvissa verkkofontin lataamisen aikana
A Eikayta passiivisia seuraimia vieritystoiminnan parantamiseen
A Kuvaelementeiltd puuttuu kiinted width ja height
Valta valtavia verkkoresursseja — Yhteenlaskettu koko oli 3 998 KiB
VAlta kriittisten pyyntéjen ketjuttamista — 47 ketjua |6ydetty
Pida pyyntdjen maarat alhaisina ja siirtojen koot pienind — 144 pyyntda - 3 998 KiB
Suurin renderdity sisdltosa — 1 elementti 16ydetty
VAt suuria asettelun muutoksia — 5 elementtid |6ydetty
Valté pitkakestoisia pa&sdikeen tehtdvida — 4 pitkdkestoista tehtavaa loydetty

Lisatietoja sovelluksen toiminnasta. Luvut eivat suoraan vaikuta tehokkuusprosenttiin

Kuva 8. Suositukset korjattavista ongelmista poytakoneella.

0 Mobiili [ Tietokone
SUOSITUKSET

Suositus

Arvioitu saastd

A Poista renderinnin estavat resurssit

A Ota tekstin pakkaus kayttéen

A Vihennd kidyttamatontd CSS:aa

A Jakele kuvat seuraavan sukupolven muodoissa
Koodaa kuvat tehokkaasti
Vahenni kayttdmaténts JavaScriptid

Pienennd JavaScript-tiedostoja

Nama ehdotukset voivat auttaa sivua latautumaan nopeammin. Ne eivat suoraan vaikuta tehokkuusprosenttiin

2,15s v

— 1365 v

— 0925 v

————— 0,885

0.63 v

0,36s v

0,16s v

24
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Kuva 9. Sivuston tehokkuus mobiililaitteella.

http://kauneusstudiogo.fi/

E Mohbiili [ Tietokone

+.  Tutustu oikeiden kayttajien kokemuksiin ® Eidataa

# Diagnosoi toimivuusongelmia

25 )

Tehokkuus

Arvot ovat arvicita ja voivat vaihdella. Tehokkuusprosentti lasketaan

suoraan naista mittareista. Katso laskin

A 0-49 50-89 ® 90-100

Kuva 10. Tehokkuudessa ilmenneet ongelmat mobiililaitteella.

O Mobiili [ Tietokone

TIEDOT Laajenna nakymaa

A First Contentful Paint A Time to Interactive

79s 250s

A Speed Index A Total Blocking Time

156s 780 ms

A Largest Contentful Paint @® Cumulative Layout Shift

28,6 s 0,081

) Captured at 10. syysk. 2022 ko 14.54 UTC+3 L0 Emuloitu. Meto. G4.with. Lighthouse 9.6 .6 & Yksi sivun lataus

(b Ensimmainen sivun lataus 4 Hidasta 4G-yhteytta simuloiva rajoitus @ Using HeadlessChromium. 102.0.5005. 115 with Ir

K Katso Treemap

e ——— e G " e AL

P et



Kuva 11. Diagnostiikassa ilmenneet ongelmat mobiililaitteella.

D Mobiili [ Tietokone

DIAGNOSTIIKKA

A

A

>

- > >

Kaytd tehokasta valimuistikaytantdd staattisten resurssien jakelemiseen — 77 resurssia ldydetty

Varmista, ettd teksti pysyy nakyvissa verkkofontin lataamisen aikana

Vahennd kolmannen osapuolen koodin vaikutusta — Kolmannen osapuolen koodi esti pddsdikeen 740 ms:n ajan

Ei kayta passiivisia seuraimia vieritystoiminnan parantamiseen

Kuvaelementeiltd puuttuu kiinted width ja height

First Contentful Paint (3G) — 16928.5 ms

Minimoi p&&séikeen tydkuorma — 7,7 s

Vit valtavia verkkoresursseja — Yhteenlaskettu koko oli 4 038 KiB

Vahenna JavaScriptin suorittamiseen kuluvaa aikaa — 34 s

Valts krilttisten pyyntsjen ketjuttamista — 47 ketjua Idydetty

Pida pyyntSjen masrat alhaisina ja siirtojen koot piening — 167 pyyntda « 4 038 KB

Suurin rendergity siséltéosa — 1 elementti I16ydetty

Valta suuria asettelun muutoksia — 4 elementtia 16ydetty

Valta pitkakestoisia padsaikeen tehtdvia — 20 pitkakestoista tehtavaa 6ydetty

Kuva 12. Suositukset korjattavista ongelmista mobiililaitteella.

O Movili [ Tietokone

SUOSITUKSET

Suositus

A

A

Poista renderéinnin estédvat resurssit

Ota tekstin pakkaus kayttosn

Jakele kuvat seuraavan sukupolven muodoissa

Vahenna kdyttdmaténtd CSS:43

Koodaa kuvat tehokkaasti E————

Vahenna kdyttdméaténta JavaScriptid

Pienenna JavaScript-tiedostoja

Pienenna CSS-tiedostoja

Nama ehdotukset voivat auttaa sivua latautumaan nopeammin. Ne eivat suoraan vaikuta tehokkuusprosenttiin

26

Arvioitu saasta

7265 v
57s v
5555
39s v

3,65 v

0,75s +

0,455 ~
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Kuva 13. Sivuston resurssit.

# Lighthouse Treemap Kaikki skriptit v | Nayta/piliota taulukko
https://kauneusstudiogo.fi/ Kaikki (4,7 MiB) Kayttamatiémat tavut Il -
hitps://kauneusstudiogo.fil - Resurssin tavut: 4,7 MiB (100 %)
hitps://js stripe.com/va/fingerprntedijsishared 32bade54d7_.. 884,17 KGG (18 %) s /775 Spe.comaAngspr ittps: /s, stripe.comival 495.2 K8 (9%) | [Pitps:/icar ok, ps:/s. SNpE.COMNAAT |ntips: /v 9O03IStag.
a7, 457 5B (6 % niig 10825 1108808480 3773 KiB. qﬂrprﬂl edsi-shared- mmegercomisse is?
(8%5)

296167c. zd@Mb
(5 %; ‘?XEF NN'&I Z

htips-Thwp ! [nttps: ‘googie| [hitps:// ummav 25| [ Istudiogowp-

hitps imma fiassels/pluginsimoment/] hitps /imma fiassets/pluginsimome| [Fitps:/timma fiiassets/jsi an‘ hitps-/ cogletag: https:

momentwith Dta\es 1955 KiB nt/moment-timezone-vith | |guagesjs - 144 5KiB (3%)| | nagercomigtmjs? | |gmanager com/atagij 7 )5 fhew Z | Z e pheEik P
(44 180,7 KiB (4 %) | id=GTM-KKAQLTW - | (s7id=UA- 105261253 s | 106,168 (analytics convanal| |analytics canvanal| | y-1.12. 3 | | Viquerymings?
| 120,4 KiB (3 %) 1- M02KB{2%) | | qu.. - 1080KB | | 2%) yiics js 981 KiB | | yiics js - 98,1 Ki§ iGka s w) ver=36.1
(2%) (2 %) (2%) 7.6 KiB (2%)
| | |
hitps#im stripe networkiout- https Jtimma ff | ‘ goiwp- ‘ hitps /timma filassets| Imps s stripe com| | /studiogo/wp- ‘ studloqawp h tps /Aimmal [studiogolwp [ /studingo/] [iswudiogo! hl’(p i) [fstudio] [/studil | [r
45425 - 862 KiB (2%} tion 5 - 823 KiB (2 %) I gin | | fiassetsiphi p W ma fif |golwp-| | ogol |
dEsiEt vﬂ\l entmin js 57 SKE e\e'nem et e JQIleerxsll | snag: gins Doo!stra contentthe | (contentpi lassers| |incod | wp. | rioe {ne)
83,4 KiB | (1 506 KB 3 | pmin js ssibarberf] | ginsipage- node_| esfisfal nciud| |om |
Nimi Resurssintavut v Kayttimattoma.. Kattavuus
hitps://js.stripe.conVvaHlingerprinted/js/shared-32bade54d7 062825416597 9666844C.js B884,1 KIB 196,3 KIB R IR
hitps://js. stripe.com/v3ffingerprinted/js/controller-0a075b2d7b34afb02i4Bef5d2aidaBa0.js 457,5 KiB 198,0 KiB vrmrErrnEEET
hitps://js.stripe.com/v3/ 4352 KiB 287 9 KiB PLLLIERIEREE 2L LI RLIIEES
https://connect.facebook.net/signals/config/10825110689846957v=2.9.95&r=slable 3773 KB 305,2 KiB R LT LRELESS
https://s.stripe.com/v3fiingerprinted/js/ui-shared-296167cba0c781e5bd674 1f12af87fa.js 2497 KiB 114,5 KiB pr

5.2 WordPress ja kdytossa olevat jarjestelmat

Lahtotilanteessa WordPressiin oli tallennettu paljon teemoja ja lisdosia, jotka eivat olleet
enda kaytossa. Monia paivityksia oli jaanyt tekematta. Esimerkiksi sivuston PHP-versio oli
vanhentunut, myds moniin lisdosista oli tullut uusia paivityksid. Kaytdssa olevaa teemaa oli
paivitetty viimeksi noin kymmenen vuotta sitten, eikd teemaa enaa yllapidetty. Sivuston
rakenne oli hieman monimutkainen, silla sivuston eri osioiden rakentamiseen oli kaytetty eri

lisdosia, ja kaikki lisdosat eivat toimineet odotetusti.

WordPressissa oli kaytossa klassinen editori, joka voisi osittain selittaa sen, miten sivusto oli
rakennettu. Klassisella editorilla on haastavampaa tehda visuaalisesti hieno ja siisti sivu, silla
se vaatii usein esimerkiksi CSS-koodin lisdamista. Erdan lisdosan avulla Tekijat -sivulle oli
rakennettu helppokayttéinen lomake, johon oli mahdollista tayttda tyontekijoiden esittelyt
ja lisata sosiaalisen median linkit. Lomakkeen avulla tekijoiden tiedot nakyivat sivulla siististi.
Toisaalta monia tekstisisaltdja oli muotoiltu esimerkiksi <b> attribuuttien avulla, joten teksti
oli sotkuista sisallon hallinnassa, mutta sisalto ei ollut sivuston puolellakaan erityisen
huoliteltu. Sivustolla oli myds esimerkiksi liikkuva kuvasarja, joka oli rakennettu teemaan

erillisella lisdosalla.

WordPressin mukaan sivustolla oli jo kdytossa HTTPS-tuki, mutta sita ei ollut pdivitetty

sivustolle. Tama oli WordPressin mukaan tietoturvaan vaikuttava tekija, kuten kuvassa 14
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nakyy. Kuvassa 16 voi ndhda sivustolla ilmenneita ongelmia WordPressin mukaan, jotka ovat

tietoturvaan ja suorituskykyyn liittyvia ongelmia.

Kuva 14. Sivustolla oli HTTPS-tuki, mutta se ei ollut kaytossa.

Sivustosi ei kdyta HTTPS:34 L Tietoturva |/

WordPress-osoitteesi ja sivuston osoitteesi eivét ole asetettu kayttdmaan HTTPS:&4.

HTTPS-tuki on jo kéytdssa verkkosivustollesi.

Pdivita sivustosi kdyttdmaan HTTPS:&a

Kuva 15. My6s Page Speed Insights ilmoitti suojauksen ongelmasta.

67

Parhaat kaytannot

LUOTTAMUS JA TURVALLISUUS

A Eikayta HTTPS:88 — 23 suojaamatonta pyynt&a 18ytyi
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Kuva 16. WordPressin ilmoittamat ongelmat sivustolla.

Sivuston eheyden tila

Sivuston eheystarkistus esittda tietoa WordPress-asennuksistasi ja nostaa esiin seikkoja, jotka saattavat kaivata huomiotasi.

1 kriittinen virhe

Kriittiset ongelmat ovat asioita, joilla voi olla suuri vaikutus sivustosi suorituskykyyn tai tietoturvaan, jolloin ndiden ratkaisua pitéisi

priorisoida.

Sivustosi kdyttad vanhentunutta PHP-versiota (7.3.33), joka ei saa endi tietoturvapdivityksia. Se tulisi pdivittadd. | Tietoturva | Vv

5 suositeltua parannusta

Suositeltuja kohteita pidetddn hyddyllising sivustollesi vaikka ne eivit ole yht4 térkeitd kuin kriittiset ongelmat. Ne voivat sisalt44
parannuksia esimerkiksi suorituskykyyn, kéyttdjgkokemukseen ja paljon muuhun.

Poista kaytostd poistetut lisdosat. Tietoturva | W
Sinun kannattaa poistaa teemat, jotka eivat ole kaytossa. Tietoturva | Vv
Yksi tai useampi suositeltu moduuli puuttuu Suorituskyky |
Sinun tulisi kayttaa pysyvia oliovélimuistia Suorituskyky | W
Sivuvilimuistia ei [dydetty, mutta palvelimen vastausaika on OK Suorituskyky |

Google Tag Manager oli jo kdytossa KauneusStudio Go:n sivustolla, ja Google Analyticsin
yvhdistamista Google Tag Manageriin ja WordPressiin oli yritetty. Yhdistamisessa oli kuitenkin
ilmennyt ongelmia, jonka vuoksi tyokalujen yhdistamista ei oltu onnistuttu viemaan
loppuun. WordPressiin oli valmiiksi asennettuna Yoast SEO -niminen lisdosa, jota aiotaan

hyodyntada projektissa tulosten kerdamiseen ja sivuston kehittamiseen.

Yoast SEO on WordPressiin asennettava lisdosa, josta on saatavilla seka ilmainen etta
maksullinen versio. Lisdosan avulla sivustoa voi kehittda niin, etta se menestyy paremmin
hakukoneissa. Lisdosa tarjoaa apua oman sisdllon optimointiin seka luettavuuden
kehittamiseen. Tydkalun avulla voi kehittda koko sivustoa, mutta myos yksittaisia sivuja.
Tyokalu analysoi, miten sisdltd parjaa erindisissa sijoitukseen vaikuttavissa tekijoissa, kuten
esimerkiksi kuinka usein valittu hakusana toistuu tekstissa, onko tekstin pituus sopiva tai
onko sivulla kdytetty sisdisia linkkeja. Lisdosan antamat tulokset kuvataan punaisena,

oranssina tai vihredna riippuen siitd, miten hyvin sisaltd parjaa hakukoneissa. (de Valk, 2021)
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Kuvissa 17 ja 18 ndkyy sivuston sivujen tilanne ennen optimointia. Kuvan oikeasta reunasta
I6ytyy Yoast SEO:n antamat pisteet kullekin sivulle. Vasemmanpuoleinen pallo kertoo SEO-
pisteet ja oikeanpuoleinen luettavuuspisteet. Luettavuus sivustolla on ollut alusta asti hyva,
mutta SEO-pisteissa on selkedsti petrattavaa. Sivuista Booking, Galleria ja Lisdapalvelu eivat
ole kaytossa, joten niita ei luonnollisesti lahdeta optimoimaan. Kuvista 19 ja 20 |6ytyy
esimerkkina lisdosan ilmoittamia ongelmia eri sivuilla. Esimerkkisivuilla on ongelmia muun
muassa avainfraasien eli hakusanojen kanssa. Joko avainfraasia ei ole ollenkaan tai sita ei ole

mainittu sivun alussa, eika sivun tekstissa.

Kuvat 17 ja 18. Nakyma WordPressista, jossa nakyy sivustolla olevat sivut.

Kaikki (19) | Julkaistut (15) | Tarkesksi merkitty sis3 Ets
Massatoiminnot v || ki Kaikki paivimaarit v | | Kaikki SEO-pisteet || Kaikki luettavuuspisteet || Suodata 19 kohdetta
Kirjoittaja L] divAmasrs @ V. Q
AJANKOHTAISTA w )
1
AVOIMET TYOPAIKAT adm ulkaistu y 0
M 16
Booking adm — ilkaist L L]
ETUSIVU — Etusivu | leai 8
i
GALLERIA . eaist ® °
GEELIKYNNET ad - tw
1
HAAT adm ilkaisty
45
HINNASTO ) Kaist
o
HIUSTENPIDENNYKSET t
%
KAMPAAMOPALVELUT
KAUNEUSTIIMI GO admin Julkaistu
5.4
KULMIENLAMINOINTI JA RIPSIEN KESTOTAIVUTUS admin Julkaistu
4.3.21 4
LISAPALVELU admir Ik [ ] ®
08
MEIKIT admir = v 2
4.2015 13:4
PALVELUT admin Julkaistu [ ]
5.4.2014 20:03
PARTURIPALVELUT admin Julkaistu
14.4. 5:05
RIPSIENPIDENNYKSET admin - Julkaistu
542015 13:4
TEKUAT kaistu ®
11.201 1
u 2

YHTEYSTIEDOT admin — Julkaist



Kuva 19. Yoast SEO:n ilmoittamat ongelmat Palvelut -sivulla.

# Ongelmat (5)

@ Keyphrase distribution: Have you evenly distributed your facus keyphrase throughout the

whole text? Yoast SEQ Premium will tell you!

@ Linkit ulos: T4ll4 sivulla ei vaikuta olevan ulos osoittavia linkkeja. Lis&a jokunen!

@ Avainfraasin pituus: sivulle ei ole méaaritetty kohdennettua avainfraasia. Aseta avainfraasi

SEQ-pisteiden laskemiseksi.

@ |Metakuvauksen pituus: metakuvausta ei ole maaritelty. Hakukoneet kiyttivat sen sijaan

sivun sisdltds. Kannattaa kirjoittaa metakuvaus!

® Texi length: The text contains 201 words. This is below the recommended minimum of 300
words. Add more content.

#  Parannukset (1)

® Kuvien alt-m3sritteet: TAman sivun kuvilla on alt-maaritteits, mutta et ole maarittanyt

avainfraasia. Korjaa se!

/ Hyva tulos (3)

Kuva 20. Yoast SEO:n ilmoittamat ongelmat Hinnasto -sivulla.

o SEO-analyysi A
HINNASTO

+ Lis88 synonyymeja

+ LIsda liittyva avainfraasi

Analyysin tulokset

A Ongelmat (7)

yphrase distribution: Have you evenly distributed your focus keyphrase throughout the

whole text? Yoast SEQ Premium will tell you!

@® Linkit ulos: TAll3 sivulla ei vaikuta olevan ulos osoittavia linkkeja. Lis34 jokunen!

@ Sisiiset linkit: T3ll3 sivulla ei ole sisdisid linkkejd. Kannattaa lisiti jokunen!

® Avainfraasi esittelyssd: Avainfraasisi tai synonyymit eivit esiinny ensimmaéisessa kappaleessa.
Varmista, ettd aihe tulee selvaksi heti kdttelyssa.

® Avainfraasin tiheys: kohdennettu avainfraasi 18ytyi 0 kertaa. Se on v8hemman kuin 2, joka
on suositeltu minimi tdmédnpituisille teksteille. Huomioi avainfraasisi'

® Avainfraasi metakuvauksessa: Metakuvaus on maaritelty, mutta se ei sisill3 avainfraasia.

Korjaa se!

@ Hakutermin kiyttdminen alaotsikossa: Kéytd hakutermejd ja niiden synonyymeji enemmén

ylemmén tason alaotsikoissa!

#  Hyva tulos (9)
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Kuvassa 21 nakyy etusivun asetteluja ennen muutoksia. Etusivun ajanvarauslomake oli
vaikeasti kaytettava, koska se oli pieni. Koon ja sijainnin vuoksi lomaketta taytyi rullata, jotta
ajan sai varattua. Ja kuten kuvasta huomaa, rullattava alue oli pieni. Ajanvarauslomake nakyy
kuvassa esittelytekstin alapuolella. Kuvissa 22 ja 23 on muutamia esimerkkeja sivuista, jotka
vaativat siistimista. Sivuston omistaja toivoi, etta allekkain olevat kuvat voisi asettaa

vierekkain.

Kuva 21. Etusivun asetteluja ennen muutoksia.

KAUNEUSSTUDIO GO PALVELUMME
KAMPAAMOPALVELUT
PARTURIPALVELUT
GEELIKYNNET
RIPSIENPIDENNYKSET

HIUSTENPIDENNYKSET

MEIKIT
HAAT

SYNTTARIJUHLAT

AJANVARAUKSEN KAUTTA VOIT VARATA
AJAT KIRSILLE JA ROSALBALLE. 305 ET
LOYDA SOPIVAA KANNATTAA KYSYA VIELA
OS0SEBITTE VOIT LAITTAA MYOS
KYSYMYKSLA INSTAGRAMISSA
AJANVARAUKSEEN SEKA PALVELUIHIMME.

Kuva 22. Esimerkki Parturipalvelut -sivusta, joka kaipasi siistimista.

Meilta loytyy normaalia miesten ja naisten hiusten parturointia.

Parturipalveluidemme hinnat loydat hinnastosivulta.

KAUNEUSSTUDIO GO:N PARTURIPALVELUT

KauneusStudio

Esimerkki hintojamme:

. Lasten parturointi 23€
. Parturainti 28€
. Parturointi elakelaiset (yli 65v.) 25€

. Lue lisda hinnastosta
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Kuva 23. Esimerkki Haat -sivusta, joka kaipasi siistimista.

L] LE ]

HAAT

Etusivu / HAAT

Haluatcko tehdi hiiiipiiiviistiisi vield ikimuistoisemman?

5.3 Sivustolle suunnitellut muutokset

Sivuston tehokkuutta lahdetdan kehittamaan erityisesti mobiilin ndakékulmasta, koska
Google Analyticsin mukaan yli puolet sivuston kavijoista tulevat sivustolle mobiililaitteella, ja
siind on my6ds enemman kehitettdvaa. Ja kuten opinndytetydssa aiemmin todettiin, sivuston
kaytettavyys mobiililaitteella on erityisen tarkeaa. Suojaus on yksi orgaanista nakyvyytta
parantava ominaisuus Googlen hakukoneessa, joten yksi projektin tavoitteista on paivittaa

HTTPS-tuki, eli SSL-sertifikaatti.

Sivujen suorituskykya hakukoneissa on tavoitteena kehittda Yoast SEO:n avulla niin, etta
tulokset SEO-pisteiden osalta ovat myos vihreat, tai ainakin kehittyy joko punaisesta
oranssiin tai oranssista vihreaan. Sivuille lisdtddan muun muassa otsikkotageja selkeyttamaan
sivun rakennetta ja koska ne puuttuivat monilta sivuilta kokonaan. Hakusanojen etsimiseen

hyodynnetadn Semrushia ja Google Keyword Planneria tai jo sivulla olemassa olevaa
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hakusanaa. Suurinta osaa sivustolla olevista kuvista ei ole pakattu, joten tiedostot ovat
suuria ja ne vaikuttavat sen takia sivuston tehokkuuteen huomattavasti. Page Speed Insights-
tyokalun mukaan varsinkin etusivulla olevat kuvat ovat todella suuria tiedostoja, ja sivuston

kooditiedostoja voisi myds pienentaa.

Sivuston indeksointi tarkistettiin projektin alussa Google Search Consolen avulla, ja
indeksointi tarkistetaan uudestaan kaikkien tehtyjen muutosten jalkeen. Kuvien
vaihtoehtoiset tekstit tarkistetaan ja lisataan tarvittaessa. WordPressissa olevat lisdosat ja
teemat kdydaan lapi ja niitd poistetaan kdytosta tarvittaessa. Sivuston visuaalista ulkoasua
siistitdan ja kayttokokemusta parannetaan. Projektin edetessa selvida tarkemmin minkalaisia
toimenpiteita sivustolle tulisi tehda esimerkiksi tehokkuuden parantamisen puolesta. Sivujen
osoitteiden rakennetta ei projektissa lahdeta muuttamaan, koska olemassa olevat osoitteet

ovat jo saaneet jonkin verran orgaanista nakyvyytta.

5.4 Sivustolle tehdyt muutokset

WordPressiin ladattiin projektin alussa lisdosa nimeltda Google Site Kit helpottamaan Googlen
jarjestelmien hallintaa. Tydkalun avulla Google Analyticsin linkittaminen WordPressiin ja
Google Tag Manageriin saatiin vietya loppuun ja Google Search Console otettiin kdyttoon.
Moeva (2019) kertoo, etta Google Site Kit on Googlen virallinen WordPress lisdosa. Se auttaa
sivuston omistajaa ymmartamaan miten sivustolla menee ja mita seuraavaksi tulisi tehda.
Sen avulla pystyy vahvistamaan sivuston omistajuuden Google Search Consoleen, joten
sivustolle ei tarvitse erikseen lisdta tagia. Google Site Kitin avulla sivuston analytiikka on
saatavilla suoraan WordPressissa. Sen avulla voi yhdistdaa monien eri tydkalujen, kuten
Google Search Consolen, Google Analyticsin, PageSpeed Insightsin ja AdSensen datat yhteen

nakymaan.

KauneusStudio Go:lla oli kdytossa Google Analytics. Google Tag Manageriin otettiin kdayttoon
uusi Google Analytics 4, eli GA4, jolle luotiin uusi séild Google Tag Manageriin vanhan,
Universal Google Analyticsin sdilon paalle. Ndin olemassa olevaan dataan on viela paasy, kun
vanha versio poistuu. Ajanvaraus-painikkeen klikkaaminen maaritettiin konversioksi GA4:ssa
ja painikkeeseen luotiin konversioseuranta. Sen avulla voi seurata, kuinka moni sivustolla

kavija siirtyy ajanvaraukseen. Seuranta ei kuitenkaan mittaa, kuinka moni loppujen lopuksi
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varaa itselleen palvelun. Seurannan tarkoituksena on selvittaa kavijoiden toimintaa

sivustolla, ja seurantaa voi kehittaa tarkemmaksi tarpeen mukaan.

Kuva 24. GA4:een luotu uusi sailo.

A\ $ o - Kaikki tilit
Analytics-tilit Ominaisuudet ja sovellukset Nakymat
Demo Account KauneusStudio Go
54516992 UA-105261253-1
KauneusStudio Go = KauneusStudio Go - GA4 R {?
105261253 333482237

KauneusStudio Go - GA4

Kuva 25. Ajanvaraus-painikkeeseen luotu konversioseuranta.

ikt 3
1 . Kok e h -
Al Analyties  KauneusStudio Go - GA4 - =2 H °
| Vet @ Kotidkpymgan | Listsvenss + Muoksns 27, tammik.~1. maalisk. 2023 ~
Reaaliaikainen
0 Ajanvaraus_kliik ~ @ -~ E < ~
@ Himee - Lisia suodatin +
» Hankinta
@ *  Aktivointi
Konversiot  / Oletuskanavaryhmd «
= Yleiskatsaus
Tapahtumat
Konversiot

Sivut ja ndkymat
Laskeutumissivu
»  Kaupaliistaminen / \

Yieiskatsaus \

Kayttaja A

* Demografiset tiedot
» Teknologia @ Organic Search @ Direct @ Organic Social

0O Kirjasto

+ Konversiot Tapahtuman arvo

Etusivun pienikokoista ajanvarauslomaketta suurennettiin helpottamaan lomakkeen kayttoa
ja ajanvarausta. Lomake on nakyvampi ja koko sivun levyinen, joten sen kadytettavyys on
huomattavasti parempi. Koska ajanvarauksen nakyvyytta etusivulla parannettiin, se
todennakdisesti vaikuttaa luotuun konversioseurantaan. Kavijat eivat siirry ajanvaraukseen
valttamatta Ajanvaraus-painikkeen kautta, vaan varaavat ajan suoraan etusivun lomakkeella.

Lomakkeen yldapuolelle lisattiin otsikkotagi helpottamaan luettavuutta hakukoneiden ja

kavijoiden nakokulmasta.
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Ajanvarauslomake latautuu sivun muuta sisaltéa hitaammin, joka maaritti sen sijainnin vasta
esittelyn ja kuvien alapuolelle (kuvat 26 ja 27). Kun kavija saapuu sivustolle, nakyy sivulla
ensimmaisena esittely ja sen alla kaksi kuvaa. Sivusto vaikuttaa kavijalle siis kaytettavalta.
Kun kavija selaa sivua alemmas, on ajanvarauslomake todennakdisesti jo latautunut ja valmis
kaytettavaksi. Jos ajanvaraus olisi ollut sivulla ensimmaisend, olisi kavija nahnyt sivulla
pelkkda valkoista. Tama olisi voinut aiheuttaa kavijan valittdman poistumisen, jos sivusto ei
kavijan mielesta olisi vaikuttanut kaytettavalta. Sivuston ylapalkkiin lisattiin myos

alkuperaisen sivuston mukaisesti Ajanvaraus-linkki, joka avautuu uudelle vélilehdelle.

Kuva 26. Koko sivun levyinen esittelyteksti.

KauneusStudio Go

Monipuolinen parturi kampaamo KauneusStudio Go tarjoaa myds kauneusstudiopalvelut saman katon alla Toimimme Vantaan

Tikkurilassa, hyvien kulkuyhteyksien varrella, K-market Ylivetoa vastapaati olevassa kauppatalossa

Olemme raatalsineet palvelupakettimme siten, etta asiakkaillamme on mahdallisuus samalla kayntikerralla kampaamo- ja
parturcintipalvelujen yhteydessa hoitaa myds muita kauneudenhoidon osa-alueita. Olipa haaveissasi meikki, hiusten
pidennyksettuuhennukset. ripsienpidennykset, kulmien lamineinti sekd geelikynnet. kaunis geelilakkaus slemme taalla

tayttamassa toiveesi. Juhla meikkejd ja kampauksia unchtamatta. Varaa aika jo tandén ja tule hemmottelemaan itsedsi

Teemme myés kotikayntejs suuremmille kampaus meikki porukaille, lisamaksusta

Laadukkaan palvelun KauneusStudio Gon b toivottaa sinut | tervetulleeksi!

Ajanvaraus

Kuva 27. Suurennettu ajanvarauslomake etusivulla.

AJANVARAUKSEN KAUTTA VOIT VARATA AJAT KIRSILLE JA ROSALBALLE. JOS ET LOYDA SOPIVAA KANNATTAA KYSYA VIELA OS0S687776 VOIT
LAITTAA MYOS KYSYMYKSIA INSTAGRAMISSA AJANVARAUKSEEN SEKA PALVELUIHIMME.

’@ Niiin torjumme koronavirusta >

1. VALITSE KATEGORIA

Q & H o

Lefkkaukset Varjaykset Manivarit/raidat K Tameikit Ia
permanentit

= # ¥

Ripset/ Kadet/k Jalkahoidot

2. VALITSE PALVELU
3. VALITSE TYONTEKIZA
4. VALITSE AIKA

5. TAYTA TIEDOT
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WordPressiin asennettiin UpdraftPlus -niminen lisdosa, jonka avulla sivustosta otettiin
varmuuskopio mahdollisissa ongelmatilanteissa tai sen varalta, etta sivusto rikkoutuisi
projektin aikana. WPBeginnerin (2022) mukaan UpdraftPlus on WordPressiin asennettava
varmuuskopiointiin tarkoitettu lisdosa, jonka voi ajastaa ottamaan varmuuskopion
saannollisin valiajoin. Varmuuskopio tuo turvaa, jos sivusto esimerkiksi hakkeroidaan.

Varmuuskopion voi tallettaa muun muassa Dropboxiin tai Google Driveen.

HTTPS-tuen, eli SSL-sertifikaatin pdivitys saatiin tehtya suoraan WordPressin kautta, silla se
ilmoitti automaattisesti sivustolla iimenneesta ongelmasta. Tieto etusivun https:// -
alkuisesta osoitteesta saatiin vietya Google Site Kit-lisdosan avulla Google Search Consoleen
indeksoitavaksi. Paivityksen jalkeen kesti muutamia pdivia, kunnes sivu oli indeksoitu. Joitain
sivuja taytyi indeksoida manuaalisesti Google Search Consolen kautta. Kuvassa 28 nakyy
indeksoitavia sivuja ja kuvassa 29 on lahetetty indeksointipyyntd. Googlessa lukee vield
opinndytetyon loppuvaiheilla kevadan 2023 aikana, ettei sivustoa ole vield analysoitu, joka

tarkoittaa, ettei suojaus vield ndy Googlen hakutuloksissa.

Kuva 28. Sivut, jotka taytyi indeksoida manuaalisesti.

Esimerkkejad @ =

URL-osoite - Viimeksi indeksoitu
https://kauneusstudiogo.fi/ 29.1.2023
https://kauneusstudiogo.fi/haat/ 27.1.2023
https://kauneusstudiogo.fi/kampaamopalvelut-lorealin-simin-dstuotteet-hajusteettomat/ 16.12.2022
https://kauneusstudiogo.fi/lahjakortti/ 12.10.2022
https://kauneusstudiogo.fi/geelikynnet-geelilakkaus-varpaidenkynsien-geelaus/ 27.9.2022
https://kauneusstudiogo.fi/peltolantie-2-vantaa-tikkurila/ 28.10.2021

https://kauneusstudiogo.fi/geelikynnet/ 28.9.2021
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Kuva 29. Lahetetty indeksointipyynto.

@ Indeksointipyynté lihetetty

URL-osoite lisattiin ensisijaiseen indeksointijonoon. Sivun prioriteetti tai paikka jonossa ei
muutu, vaikka lahettdisit sivun useita kertoja. Lisétietoja

Kuva 30. HTTPS-tuen tunnistaa lukon kuvasta osoitteen edessa.

ETUSIVU - Kauneusstudio Go K b 4 -

C kauneusstudiogo.fi

Google Keyword Plannerin avulla etsittiin relevantteja hakusanoja, joilla ei olisi kovaa
kilpailua. Hakusanoja, joita eri sivuilla paatettiin kayttaa, olivat muun muassa ”parturi
kampaamo” ja “parturi tikkurila”. N&ita sanoja hyodynnettiin Yoast SEO -tyokalussa sivujen
optimointiin. Google Keyword Plannerin avulla pystyttiin tunnistamaan sellaisia hakusanoja,
joita kayttajat oikeasti hakevat Googlen hakukoneessa. Koska olemassa olevia sisaltoja
pddasiassa parannettiin ja paivitettiin, eikad uutta sisaltdoa luotu, optimoitiin osaa sivuista
olemassa olevan hakusanan avulla. Hakusanoja oli tall6in helppo lisata sisaltoon lisdaamatta

juurikaan tekstia. Esimerkiksi “geelikynnet” on alkuperdinen hakusana Geelikynnet -sivulla.

Haat -sivun avainsanaksi valikoitui ”juhlakampaus”, joka toistuu sivun tekstissa useamman
kerran. “Juhlakampaus” hakusanan avulla voisi olla mahdollista houkutella hdiden lisaksi
myo6s muihin juhliin kampauksia etsivia kayttadjia sivulle. Alkuperdinen hakusana sivulle oli
”haat”, mutta sanaa ei mainittu tekstissa kertaakaan, kun taas sanoja “juhlakampaus” tai
“kampaus” sen sijaan mainittiin. Uutta hakusanaa oli siis helppo lisata sivulla olevaan
tekstiin. Haat -sana on melko laaja kasitykseltaan, eika sanalla valttamatta etsitd kampausta

tai meikkia hadpaivalle. Hinnasto -sivun avainsanana kaytettiin alkuperaista sanaa
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”hinnasto”, jonka vuoksi sanaa ei ole jarkevaa toistaa sivulla moneen kertaan. Jotta sana
saatiin sisallytettya tekstiin, sivun alkuun lisattiin yksi lause. Tekijat -sivun alkuun lisattiin
my0s lause, missa mainitaan sivun hakusana ”henkilokunta”. Alkuperdinen hakusana sivulla

oli “tekijat”.

Opinndytetyossa todettiin aiemmin, etta yhden tai kahden hakusanan sanat eivat ole
parhaita hakusanoja konversion kasvattamiseen. Pidemmat hakusanat olisivat kuitenkin
vaatineet enemman tekstia sivulle, jonka vuoksi esimerkiksi neljan sanan hakusanoja ei
Iahdetty projektissa kohdentamaan. Osa sivuista sisdltaa noin kappaleen verran tekstia,
joten pidempaa hakusanaa olisi ollut haastavampi sisallyttaa tekstiin. Osalla sivuista oli Yoast
SEO:n puolella myds niin paljon parannettavaa, ettd yhden sanan hakusanoilla olisi
todennakdisesti mahdollista saada kehitysta. Sivuston kehityskohde projektin jalkeen voisi
olla sisaltéjen luominen, joissa voisi myds kohdentaa pidempia hakusanoja. Projektissa ei
lahdetty muuttamaan sivun osoitteita, jottei jo saatu nakyvyys karsisi. Useiden sivujen

sisaltda optimoitiin lisdamalla myos otsikkotunnisteita.

WordPressiin asennettiin Smush -niminen lisdosa, jonka avulla pakattiin sivustolla olevat
kuvat. Etusivun kuvasarjan kuvien pakkaaminen ei lisdosalla onnistunut, joten ne pakattiin
manuaalisesti verkosta I6ytyneen sivuston avulla, ja pakatut kuvat ladattiin uudestaan
kuvasarjaan. Britt ja Cohen (2023) kertovat, ettd Smush on WordPressiin asennettava
lisdosa, josta on saatavilla seka ilmainen etta maksullinen versio. Lisdosan avulla voi
kompressoida kuvia vaikuttamatta niiden laatuun. Maksullisessa versiossa voi muun muassa

muuttaa kuvien tiedostomuotoja.

WordPressiin asennettiin sivuston suorituskyvyn parantamiseksi uusi teema. Uutta teemaa
valitessa huomioitiin, milloin viimeisin paivitys on tehty, jotta valittu teema olisi
mahdollisimman ajankohtainen. Kun viimeisin paivitys on tehty ldhiaikoina, voi olettaa, ettd
teemaa yllapidetaan edelleen. Uuden teeman myo6ta sivustolta pystyttiin poistamaan
kaytosta vanhaan teemaan liittyvia lisdosia. Klassisen editorin tilalle otettiin
kayttajaystavallisempi ja modernimpi lohkoeditori. Alkuperdisen teeman etusivulla ollutta
kuvasarjaa ei projektin aikana saatu aseteltua uuteen teemaan koko sivun levyiseksi.
Kuvasarja saatetaan poistaa sivulta kokonaan projektin jalkeen tai vaihtoehtoisesti nykyisen

lisdosan tilalle voi asentaa ajankohtaisemman lisdosan, jolla kuvasarjan voisi rakentaa.
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Teeman paavariksi valittiin sininen, joka ndakyy esimerkiksi valikon linkeissa. Footerissa olevat
siniset yksityiskohdat on asetettu CSS-koodin avulla. Footerissa ei aiemmin ollut sosiaalisen
median linkkeja, joten ne lisattiin yhteystietojen alle hydodyntaen HTML- ja CSS-koodia. Linkit
ovat hyva lisa esimerkiksi sen kannalta, etta kavijoita pyydetdaan ottamaan ensisijaisesti
yhteytta Instagramissa. Ndin kavijan ei tarvitse kayttaa aikaa linkin tai Instagram-tilin
etsimiseen. Palveluiden navigointipalkki lisdttiin footeriin, jotta sivustolla on helppo

navigoida sivulta toiselle. Navigointipalkki nakyy jokaisella sivulla.

Kuva 31. Footeriin lisatyt somekuvakkeet ja navigointipalkki.

KAUNEUSSTUDIO GO AUKIOLOAIJAT PALVELUT

Kauneustiimi Go

Koodi 1. Koodi, jolla somelinkit ja kuvakkeet lisattiin footeriin.

<div style="display: flex;">

<a style="margin: 6px; text-decoration: none;"
href="https://www.instagram.com/kauneusstudiogo/">

<i class="fab fa-instagram" style="color: #10646d; font-size: 24px;"></i></a>
<a style="margin: 6px; text-decoration: none;"
href="https://www.facebook.com/kauneusstudiogo">

<i class="fab fa-facebook" style="color: #10646d; font-size: 24px;"></i></a>

</div>

Koodi 2. Esimerkki koodista, jolla navigointipalkki on rakennettu.
<a style="color: #999; text-decoration: none;"

href="https://kauneusstudiogo.fi/parturipalvelut/">Parturipalvelut<br></a>
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WordPressiin asennettiin WP Fastest Cache -niminen lisdosa, jonka avulla pakattiin
esimerkiksi kooditiedostoja ja valimuistijarjestelma otettiin kayttéon. Kooditiedostoja
paatettiin pakata PageSpeed Insights -tydkalun suosituksen perusteella. Kuten kuvasta 32 voi
huomata, sivustoa olisi mahdollista optimoida tyokalun avulla lisda. Sivustosta otettiin viela

optimointia ennen uusi varmuuskopio, jos sivusto rikkoutuisi optimoinnin takia.

Fitzgeraldin (2022a) mukaan WP Fastest Cache on WordPressin virallisilla sivuilla
parhaimmaksi arvioitu valimuistitallennukseen kaytetty lisdosa. Lisdosasta on olemassa seka
ilmainen ettda maksullinen versio. limaisella versiolla voi muun muassa poistaa erilaisia
kooditiedostoja ja pienentdaa HTML- ja CSS-tiedostoja, jotta koodi on siistimpaa ja sivu toimii
tehokkaammin. Valimuistitallennuksessa sivuston tiedostojen staattiset kopiot tallennetaan
vdliaikaiseen sailéon, jonka seurauksena verkkosivu on mahdollista toimittaa kavijan

selaimelle nopeammin.

Kuva 32. WP Fastest Cache -lisdosalla tehdyt optimoinnit.

Asetukset Tyhjenna valimuisti Kuvien optimointi Premium Rajaa pois CDN DB (1028)
Valimuistijarjestelma : IQI Ota kiyttosn
Vimpain vélimuisti 1 Vahenna SQL-kutsujen magraa €@

Esilataa

Kirjautuneet kayttdjat
Mobiili

Mobiili teema :

Uusi artikkeli

Paivita artikkeli
Pienenna HTML
Pienennd HTML Plus :
Pienenna Css
Pienenna Css Plus :
Yhdistd Css

na Js

Pien

fi7]

Yhdistd Js

Yhdista Js Plus :
Gzip

Selaimen valimuisti

Poista hymidt kdytdsta

Lazy Load :

| Luo valimuisti automaattisesti koko sivustolle 6
o) Ala nayta valimuistitettua versiota kirjautuneille kayttajille

) Al nayta mobiili laitteille pdytakoneille valimuistitettua versiota

Tee valimuisti mobiili teemalle '@

) Tyhjennd valimuistin tiedostot kun sivu tai artikkeli julkaistu
:|__J Tyhjenna valimuistin tiedostot kun sivu tai artikkeli paivitetty i ]

1 ) voit pienentad sivun kokoa @

Tehokkaampi HTML-pienennys

- ¥ voit pienentadd css-tiedostojen kokoa @

Tehokkaampi css pienennys

: L) vahenn HTTP-kutsuja yhdistamalld css-tiedostoja @

Voit pienentaé js-tiedostojen kokoa

1 () vahenna HTTP-kutsuja yhdistamalla js-tiedostoja (header) €

Vahennd HTTP-kutsuja yhdistamalld js-tiedostoja (footer)

: 1% Pienenna palvelimelta lahetettyjen tiedostojen kokoa 6
: ) vahenna sivun latausaikoja toistuville vierailijoille @

:|__J Voit poistaa hymion rivin sisdisen css ja wp-emaji-release.minjs @

Poista nayttdmisen blokkaavat JS resurssit @

nkronisesti 0

Lataa kuvat ja iframes kun ne saapuvat selaimen nayttéon 6

Lataa Google fontit asyr
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Sivuja optimoitiin Yoast SEO -lisdosan avulla, mutta kaikkien sivujen SEO-pisteita ei ollut
mahdollista nostaa vihredksi. Tama johtuu esimerkiksi siita, etta sivuilla oli lisaosan mukaan
usein lilan vahan tekstia. Sivun tulisi lisdosan mukaan sisdltda vahintdaan 300 sanaa. Koska
opinndytetyon tarkoituksena ei kuitenkaan ollut luoda sisalt6a, ei sisaltoja lahdetty
kirjoittamaan pidemmiksi. Osalle sivuista lisattiin yksi tai muutama lause lisaa, jotta saatiin

korjattua muita sivun ongelmia ja lisattya hakusanoja tekstiin.

Linkit ulospain olivat lisdosassa yksi vaatimus, jonka vuoksi sosiaalisen median linkit lisattiin
osalle sivuista. Kaikille sivuille linkkeja ei lisatty, joten ongelmaa ei onnistuttu korjaamaan
jokaisella sivulla. Tekijoiden kadenjalkia esitteleviin kuviin lisattiin vaihtoehtoinen teksti,
koska kuvat ovat tarkoituksellisia, eikd pelkdstaan koristeellisia. Tama parantaa sivun
saavutettavuutta. Osalle sivuista lisattiin uusia kuvia parantamaan SEO-pisteit3,
tasapainottamaan sivun lyhytta sisaltoa, lisiamaan sivun mielenkiintoa ja parantamaan sen
visuaalista ilmetta (kuva 33). Kuvat pakattiin ennen sivulle lisddamista, jotta ne eivat

vaikuttaisi sivun latautumisnopeuteen.

Jokaiselle sivulle lisattiin vahintaan H1 otsikkotagi luettavuuden ja selattavuuden
parantamiseksi. Jos sivulla oli alaotsikoita, muutettiin ne myds sopiviksi otsikkotageiksi
selkeyttdamaan sivun rakennetta. Sivuston omistajan toiveesta sivuja siistittiin muun muassa
asettelemalla sivuilla olevia kuvia paremmin. Kuvissa 34 ja 35 nakyy siistityt sivut, joiden
kuvat on aseteltu paremmin. Klassisella editorilla asetellut kuvat olivat sekaisin sivuilla, joten

sivun ulkoasu oli epasiisti. Sivuille asetettiin myds otsikkotagit.

Sivustolta poistettiin kdyttamaton Facebook pikselin koodinpatka, silla se vaikutti selkedsti
sivuston suorituskykyyn. Pikseli oli lisatty sivustolle lisdosan avulla, joka myos saatiin pois
kaytosta pikselin poiston myota. Kaikki WordPressiin projektin aikana asennetut lisdosat ovat
ilmaisversioita, joten niistd ei koidu mitdan kuluja sivuston omistajalle. Halutessaan omistaja
voi paivittaa sovellusten maksulliset versiot kayttoon, jolloin lisdosiin voi avata uusia

ominaisuuksia ja sivustoa voi kehittda ennestaan.



Kuva 33. Siistitty Meikit -sivu.
MEIKIT

Etusivu / MEIK

Meikit
Onpa kyse paivé-, ilta- tai haameikists, Loydat kaikii meilt

Teemme myGs kuvaus meikkeja. Emme kéyta meikeissa mitaan tiettya meikkisarjaa vaan teemme ne parhaiksi havaitsemillamme
meikeilla. Teemme paljon hadmeikkeja ja kampauksia

Tulemme paikan paalle lisahinnasta, otamme matka kulut seka matka-ajasta lisdkustannuksia.

Lue Lisé hinnoista tai ota yhteytta ja kysy tarjousta! Taalts paaset hinnastoon tai ota yhteytta ja kysy tarjousta:
info@kauneusstudiogofi

L WY
Il

Kuva 34. Siistitty Kulmien laminointi ja ripsien kestotaivutus -sivu.
KULMIENLAMINOINTI JA RIPSIEN KESTOTAIVUTUS

Etusivu /K

Kulmien laminointi ja ripsien kestotaivutus

Rosalba tekee kulmien seka ripsien .ash ja Brow Boost aineilla

Ota yhteyita tai varaa aika heti

WIIEN KESTOTARUTLS

mmuﬂmmw_ =

Ripsien kestotaivutus ja kulmien Kulmien Laminainti Kulmien laminointi ja ripsien
laminointi kestotaivutus

Kuva 35. Siistitty Geelikynnet -sivu.
GEELIKYNNET

Etusiva/ ¢

Geelikynnet

Tasta paaset hinnastoon.

Rakennekynnet

LEN- rakennekynnet ovat kauniit, kestavét ja turvalliset geelikynnet. Menetelma on
ollut markkinoilla jo vuodesta 1988 ja se perustuu hammaslaaketieteessa
Kaytettaviin U i ihin. LCN on laadukas, saksalai
sarja, joka on kehitetty vahvistamaan ja edistaméan kasien ja jalkojen kauneutta,

terveyttd ja hyvinvointia

Natural Nail Boost

LCN Natural Nail Boost Gel suojaa ja tasapainottaa luonnonkyntta, antaen samalla
sille tukea ja vahvuutta. Natural Nail Boost Gel antaa myds varilakalle hyvan pohjan
haluttaessa. Kun kynsi on suojattu, voit lakata kynnet niin usein kun haluat. Vit
kacvattaa lakan pois tai uusia n.3 vikon vélein. Hinta 25 €
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6 Tulokset

Tassa luvussa esitelldan ja tarkastellaan kehitysprojektin aikana sivustolle tehtyjen
muutosten tuloksia jarjestelmittdin. Dataa on otettu talteen kuvakaappauksin pitkin
projektia, ja projektin alussa ja lopussa tehtyja mittaustuloksia tarkastellaan niiden
vertailemiseksi ja tulosten todentamiseksi. Vertailun perusteella nahdaan, minkalaisia
tuloksia on saavutettu ja vertailu auttaa myos hahmottamaan sivustolla tapahtuneita

muutoksia.

6.1 PageSpeed Insights

Tehtyjen muutosten jalkeen sivusto testattiin uudestaan PageSpeed Insightsi-tyokalun
avulla. Tyokalun nakyma on muuttunut opinnadytetyon aikana, joten uusissa
kuvakaappauksissa sivun ylaosassa nakyy tulokset myos esteettémyydelle, Googlen
parhaiden kaytantojen mukaisuudelle ja hakukoneoptimoinnille, kun aiemmin tulokset
nakyivat vain tehokkuudelle. Uuden mittauksen perusteella sivuston suorituskyky on
selkedsti parantunut aiemmasta monin tavoin. Sivustolla olevat kuvat ja elementit latautuvat

aiempaa hopeammin.

Kuten opinndytetydssa aiemmin avattiin, LCP mittaa, kuinka nopeasti sivun paasisalto on
ladattu (Walton, 2019a). FCP mittaa latausaikaa alkaen siita, kun sivu alkaa lataamaan
sisaltda aina siihen asti, kunnes jokin sivulla olevasta sisallosta ndaytetdaan (Walton, 2019b).
CLS mittaa sivun kayttomukavuutta, eli toimiiko sivu kdyttdjan nakokulmasta odotetusti vai
liikkuvatko sivulla olevat elementit odottamattomasti (Walton & Mihajlija, 2019). TTFB
mittaa, kuinka kauan serverilld kestaa ladata pyynto ja palauttaa se (Wagner & Pollard,
2021). Tyokalu tarjoaa dataa sivun responsiivisuudesta. Tata mittaria kutsutaan nimella

Interaction to Next Paint, eli INP. (Wagner, 2022)

Kuvissa 36 ja 37 nakyy sivuston suorituskyky mobiililaitteella. Aiempiin tuloksiin verrattuna
kaikkien mittareiden tuloksia on onnistuttu parantamaan. Mittausten perusteella sivuston
LCP oli ennen 28,6 sekuntia mobiililaitteella (kuva 10) ja 3,7 sekuntia tehtyjen muutosten
jalkeen, joka on huomattava ero. Sivuston FCP oli ennen muutoksia 7,9 sekuntia ja

muutosten jalkeen 3,1 sekuntia. CLS oli sivustolla ennen 0,081, joka oli jo hyva tulos, mutta
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sitd onnistuttiin kehittdmaan ennestdaan. Myos TBT on parantunut ennestaan, vaikkakin siina
on edelleen kehitettavaa. Ensimmaisen mittauksen mukaan sivuston TBT oli 780
millisekuntia, ja muutosten jalkeen 410 millisekuntia. Kuvassa 38 nakyy tyokalun suositukset
korjattavista ongelmista. Jos listaa vertaa ensimmaiseen mittaukseen (kuva 12), ovat

suositukset vahentyneet, joka kertoo siita, etta joitain ongelmia on onnistuttu korjaamaan.

Kuva 36. Sivuston tulokset mobiilissa muutosten jalkeen.

= PageSpeed Insights

O wmesili [ Tietokone

Tutustu oikeiden kéyttajien kokemuksiin @ Eidataa

Diagnosoi teimivuusongelmia

DO @ @

Tehokkuus Esteetiomyys Parhaat kaytannét  Hakukoneoptimeinti

KauneusStu

57 Go

a

0 i

KauncusStudio Go

Tehokkuus

Kuva 37. Sivuston tulokset mobiilissa muutosten jalkeen.

TIEDOT Laajenna nakymaa
A First Contentful Paint A Time to Interactive
3,1s 11.5s
A Speed Index Total Blocking Time
76s 410 ms
Largest Contentful Paint ® Cumulative Layout Shift
3,75 0,002

Kuva 38. Suositukset korjattavista ongelmista mobiilissa muutosten jalkeen.

SUOSITUKSET

A Jakele kuvat seuraavan sukupolven muodoissa 2555 «
A Poista renderfinnin estévat resurssit 1735 «~
Vahennd kayttdmatonta JavaScriptia 0455 ~

o
w
L4

Koodaa Kuvat tehokkaasti 01
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Kuvat 39 ja 40 kertovat sivuston suorituskyvysta pdytdakoneella. Tulokset olivat

ensimmaisessa mittauksessa mobiiliin verrattuna paremmat. Muutosten jalkeen tehdyssa

mittauksessa voi kuitenkin nahda selkeaa kehitysta verrattuna ensimmaiseen mittaukseen.

LCP oli projektin alussa 6,0 sekuntia, kun muutosten jalkeen se on 3,2 sekuntia. FCP oli 1,9

sekuntia ennen ja muutosten jalkeen 0,08 sekuntia. Ensimmaisen mittauksen mukaan CLS oli

0,334 ja nykyaan 0,008, eli tassakin tuloksessa on parannusta. Sivuston TBT oli ennen 40

millisekuntia, mutta muutosten jalkeen tulos on huonontunut. Uuden mittauksen mukaan se

on 190 millisekuntia. Kuvassa 41 nakyy suositukset korjattavista ongelmista poytakoneella,

joita on huomattavasti vahemman verrattuna ensimmaiseen mittaukseen (kuva 8). Kuvassa

42 nakee, etta sivuston tavujen maara on pienentynyt, ja kdyttamattomia tavuja on

vahemman. Sivuston koko on kokonaisuudessaan pienempi.

Kuva 39. Sivuston tulokset poytakoneella muutosten jalkeen.

Tutustu oikeiden kayttdjien kokemuksiin

Diagnosoi toimivuusongelmia

73

Tehokkuus

O wobiii

[ Tietokene

@ Eidataa

® ® @

Esteettcmyys Parhaat kaytannot  Hakukonecptimainti

KauneusStudio o

Kuva 40. Sivuston tulokset poytakoneella muutosten jalkeen.

TIEDOT
@ First Contentful Paint

0,8s

Speed Index

22s

A Largest Contentful Paint

3428

Laajenna nakymaa

Time to Interactive

3.9%

Total Blocking Time

190 ms

@® Cumulative Layout Shift

0,008
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Kuva 41. Suositukset korjattavista ongelmista pdytdakoneella muutosten jalkeen.

UKS
Jakele kuvat seuraavan sukupalven muodoissa 0,605 w
Poista renderdinnin estavat resurssit 0478
Maarita kuvien koko olkein 0,355 «

Kuva 42. Sivuston resurssit muutosten jalkeen.

& Lighthouse Treemap | Kaiki skriptt | Naytaipiilota taulukko
https://kauneusstudiogo.fi/ Kaikki (2,721 MiB) Kayttamattomat tavut B e e
hitps: ikauneusstudiogo fif - Resurssin tavat: 2,721 M8 (100 %)

Studiogoiwp-contentihemes/Blossom- feminineljs/all min j57.. - 1,647 MiB (61 %) [hitps 7w goagietagmanagel [fttps /vy goe|
r.comiglag/jsid=G- ietagmanages
QWSXERZWNFEI= om/gim js7
228,031 d=GTH-
KK2QLTW
130,953 K8
(5 %}

https: /v googietagmanager Eom/aaals? | Jstdiogomps PpS-/T WU GOREIE- Tittp 1 Stdiogo/Wp- Stuiegatp- | [Istudioge
id=UA-105261253-1 - 141,856 kil (4.%) | L analytics.com sjs 98 113K | [ analytics.com/analylics js 98 113Ki8 | j minis? | fwp-
| 107,672 KiB (4 %) {4%) %) | ver=361-87582 KB (3%) | | ubliclassetsfsjq biossom. contentt
63,383 KiB (2 ffeminme/jsfowd ¢ hemeslbl
arouse ossom-
| |4177 K68 (1 %3] temininesj
| e
shiras il
Nimi Resurssintavut w Kayttdmattoma. .. Kattavuus
Istudiogo/wp s/blos min js?ver=6.1.1 1,647 MiB 15,935 KiB L]
iwww.googletagmanager.comigtag/js 7id=G-QWIXER2WNF 8l=datal ayeracx=c 228,031 KIB 87,574 KiB s
googletagmanager.comigtm js?id=GTM-KK2QLTW 130,953 KIB 60,63 KIB L]
gtag/s?id=UA-105261253-1 111,856 KiB 52,284 KiB -
fstudiogo/wp-content/plugir i Jauery.themepunch.tools.min.js?ver=5.4.7.1 107.972 KiB 44,828 KiB - =

Merkittavia positiivisesti tuloksiin vaikuttavia tekijoita olivat todennakoisesti kuva- seka
kooditiedostojen pakkaaminen. Myds teeman vaihtaminen ajankohtaisempaan oli tarkea
muutos, silla vanhaa teemaa oli paivitetty viimeksi noin kymmenen vuotta sitten. Uuden
teeman myota pystyttiin muun muassa pienentamaan sivuston kokoa poistamalla
ylimaaraisia lisdosia, jotka eivat olleet kdytOssa tai joita ei enda tarvittu eri ominaisuuksien
rakentamiseen. Esimerkiksi Facebookin kayttamattoman pikselin poistaminen vapautti
sivuston resursseja. Kdyttamattomia tavuja on muutosten jalkeen noin 512 KiB, kun ennen

muutoksia niitd oli noin 2 MiB (kuva 13).

6.2 WordPress ja Yoast SEO

Sivuston PHP-versiota ei projektissa ehditty paivittamaan. Paivitys oli tarkoitus tehda
WordPressin hallintapaneelin kautta, mutta hallintapaneeliin vaadittavat tunnukset saatiin

tietoon vasta projektin loppuvaiheessa. WordPressin sivuston eheys -listalta saatiin kaksi
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suositeltua parannusta pois, joista toinen liittyi sivuston valimuistiin ja toinen
kayttamattomiin teemoihin (kuva 43). Muun muassa valimuistiin liittyva parannus korjattiin
Wp Fastest Cache -lisdosan avulla. WordPressiin jatettiin muutamia lisdosia, jotka olivat
kdytOssa vanhassa teemassa. Ndin ne voi ottaa halutessaan ja tarvittaessa helposti takaisin

kayttoon.

Kuva 43. Sivuston eheys WordPressin mukaan.

1 kriittinen virhe

Kriittiset ongelmat ovat asioita, joilla voi olla suuri vaikutus sivustosi suorituskykyyn tai tietoturvaan, jolloin néiden ratkaisua pitdisi

priorisoida.

Sivustosi kdyttdd vanhentunutta PHP-versiota (7.3.33), joka ei saa en& tietoturvapdivityksia. Se tulisi paivittas. = Tietoturva | v/

3 suositeltua parannusta

Suositeltuja kohteita pidetdan hyddyllising sivustollesi vaikka ne eivdt ole yhtd tarkeitd kuin kriittiset ongelmat. Ne voivat sis3ltda
parannuksia esimerkiksi suorituskykyyn, kiyttdjakokemukseen ja paljon muuhun.

Poista kaytostd poistetut lisdosat. Tietoturva | WV
Yksi tai useampi suositeltu moduuli puuttuu Suorituskyky |
Sinun tulisi kdyttad pysyvéa oliovalimuistia Suorituskyky | WV

Kuten kuvista 44 ja 45 nakee, esimerkiksi Hinnasto -sivun ja Tekijat -sivun pisteet onnistuttiin
nostamaan punaisesta vihredan. Haat -sivun tulokset onnistuttiin nostamaan oranssista
vihreaan. Kaikkien sivujen tuloksia ei onnistuttu parantamaan. Esimerkiksi Yhteystiedot ja
Geelikynnet -sivujen tulokset ovat edelleen oransseja, kuten lahtotilanteessa.
Muuttumattomaan tulokseen vaikuttivat ainakin aiemmin mainitut syyt, kuten sisdisten tai
ulkoisten linkkien vahyys seka sisallon lyhyys. Kaikkien sivujen ulkoasua hakukoneissa
siistittiin ja parannettiin muokkaamalla metakuvausta ja otsikkoa seka lisdaamalla
otsikkotageja tarvittaessa. Kuvissa 44, 45, 46 ja 47 nakyy tarkemmin eri sivujen tuloksia

optimoinnin jalkeen. Kuvissa 48 ja 49 nakyy kaikkien sivujen tulokset.
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Kuva 44. Palvelut -sivun tulokset optimoinnin jdlkeen.

~  Ongelmat (4)

/phrase distribution: Have you evenly distributed your focus keyphrase throughout the

‘oast SEQ Premium will tell you!

@ Linkit ulos: Tl sivulla ei vaikuta olevan ulos osoittavia linkkej. Lisa jokunen!

® Hakutermin kdyttdminen alaotsikossa: Kiytd hakutermejé ja niiden synonyymeja enemmén

ylemmén tason alaotsikoissa!

® Text length: The text contains 200 words. This is below the recommended minimum of 300
words. Add more content.

~ Parannukset (1)

@ Kuvien avainfraasit: Timan sivun kuvien alt-m3éritteissa tulisi olla vahintdsn puolet
avainfraasisi sanoista. Korjaa se!

A Hyva tulos (11)
Kuvat: Hyvaa tyota!
Sisdiset linkit: Sinulla on riittdvasti sisdisid linkkeja. Hienoa!

Avainfraasi esittelyssd: Hyvin toimittu!

e @ o o

Keyphrase in SEO title: The exact match of the focus keyphrase appears at the beginning of
the SEO title. Good job!

Avainfraasin pituus: Hienosti tehty!

Avainfraasin tiheys: kohdennettu avainfraasi 16ytyi 2 kertaa. Mahtavaa! @

® Avainfraasi metakuvauksessa: Avainfraasi tai synonyymi I6ytyy metakuvauksesta.

Erinomaista!

Kuva 45. Hinnasto -sivun tulokset optimoinnin jalkeen.

- Ongelmat (4)

ribution: Have you evenly distributed y

ur facus keyphrase throughout the

whole text? Yoast SEQ Premium will tell you!

@ Linkit ulos: Tall3 sivulla ei vaikuta olevan ulos osoittavia linkkeja. Lisd4 jokunen!

@® Avainfraasin tiheys: kohdennettu avainfraasi 16ytyi 1 kerran. Se on v6hemman kuin 3, @
joka on suositeltu minimi tdmanpituisille teksteille. Huomioi avainfraasisi!

@ Hakutermin kdyttdminen alaotsikossa: Kdyts hakutermeji ja niiden synonyymejd enemman

ylemmén tason alaotsikoissa!

A Parannukset (1)

@ Kuvien alt-madritteet: Kuvat tall3 sivulla eivat sisalld alt-maaritteits, joka sopivat tekstisi
aiheeseen. Lisdd avainfraasi tai synonyymeja relevanttien kuvien méaaritteisiin'

A Hyvi tulos (11)

Kuvat: Hyvaa tydta!

Sisdiset linkit: Sinulla on riittdvasti sisdisia linkkeja. Hienoa!

Avainfraasi esittelyssd: Hyvin toimittu!

® © ¢ o

Keyphrase in SEQ title: The exact match of the focus keyphrase appears at the beginning of
the SEOQ title. Good job!

@

Avainfraasin pituus: Hienosti tehty!

@

Avainfraasi metakuvauksessa: Avainfraasi tai synonyymi ldytyy metakuvauksesta.
Erinomaista!

@® Metakuvauksen pituus: hyvin tehty!
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Kuva 46. Haat -sivun tulokset optimoinnin jalkeen.

o~

® ®© o @

e o

Ongelmat (4)

Keyphrase distribution: Have you evenly distributed your focus keyphrase throughout the

whole text? Yoast SEO Premium will tell you!

Linkit ulos: Talld sivulla ei vaikuta olevan ulos osoittavia linkkeja. Lisd4 jokunen!

Hakutermin kéyttdminen alaotsikossa: K&ytd hakutermeja ja niiden synonyymeja enemmaén

ylemmadn tason alaotsikoissal

Text length: The text contains 216 words. This is below the recommended minimum of 300
words. Add maore content.

Parannukset (2)

Kuvien alt-maéritteet: Kuvat télld sivulla eivét sisalls alt-maéritteitd, joka sopivat tekstisi

aiheeseen. Lisdd avainfraasi tai synonyymeja relevanttien kuvien maaritteisiin!

Avainfraasi polkutunnisteessa:s: Osa avainfraasistasi ei 16ydy polkutunnisteesta. Muuta se!

Hyvé tulos (10)
Kuvat: Hyvaa tydta!
Sisdiset linkit: Sinulla on riittdvasti sisdisid linkkejd. Hienoa!

Avainfraasi esittelyssd: Hyvin toimittu!

Keyphrase in SEO title: The exact match of the focus keyphrase appears at the beginning of
the SEO title. Good job!

Avainfraasin pituus: Hienosti tehty!

Avainfraasin tiheys: kohdennettu avainfraasi 16ytyi 2 kertaa. Mahtavaa! @

Kuva 47. Tekijat -sivun tulokset optimoinnin jalkeen.

® @ @ © o

® @

Ongelmat (2)

Keyphrase distribution: Have you evenly distributed your focus keyphrase throughout the

whole text? Yoast SEO Premium will tell you!

Text length: The text contains 184 words. This is far below the recommended minimum of
300 words. Add more content.

Parannukset (1)

Kuvien alt-maéritteet: Kuvat talld sivulla eivat sisalld alt-maaritteitd, joka sopivat tekstisi
aiheeseen. Lisd4 avainfraasi tai synonyymeja relevanttien kuvien méadritteisiin!

Hyvé tulos (12)
Linkit ulos: Hyvaa ty&ta!

Kuvat: Hyvda tydta!

Sisdiset linkit: Sinulla on riittdvasti sisdisia linkkejd. Hienoa!
Avainfraasi esittelyssa: Hyvin toimittu!

Keyphrase in SEO title: The exact match of the focus keyphrase appears at the beginning of
the SEQ title. Good job!

Avainfraasin pituus: Hienosti tehty!

Avainfraasin tiheys: kohdennettu avainfraasi [6ytyi 2 kertaa. Mahtavaa! @

Avainfraasi metakuvauksessa: Avainfraasi tai synonyymi [8ytyy metakuvauksesta.
Erinomaista!

Metakuvauksen pituus: hyvin tehty!



Kuvat 48 ja 49. Kaikkien sivujen tulokset optimoinnin jalkeen.

AJANKOHTAISTA
AVOIMET TYOPAIKAT
Booking

ETUSIVU — Etusivu
GALLERIA
GEELIKYNNET

HAAT

HINNASTO
HIUSTENPIDENNYKSET
KAMPAAMOPALVELUT
KAUNEUSTIIMI GO

KULMIENLAMINOINTI JA RIPSIEN KESTOTAIVUTUS

LISAPALVELU

MEIKIT

PALVELUT
PARTURIPALVELUT
RIPSIENPIDENNYKSET
TEKUAT

YHTEYSTIEDOT

6.3 Google Analytics

Kuvissa 50 ja 51 voi huomata, ettd orgaanisten lahteiden kautta tulevassa liikenteessa on
selkeda kasvua alkuvuonna 2023 verrattuna loppuvuoteen 2022. Sivuston tarkeimmat ja
suurimmat muutokset toteutettiin alkuvuoden 2023 aikana, jonka perusteella vertailtavat
ajanjaksot valittiin. Google Analyticsin mukaan Googlen orgaanisten lahteiden kautta

saapuvissa kayttdjissa on ollut reilun 65 prosentin kasvu alkuvuonna 2023 verrattuna

Kirsi Karivesi-

Hérkénen

admin

admin

admin

admin

admin

admin

admin

admin

admin

admin

admin

admin

admin

admin

admin

admin

jani

admin

Julkaistu
30.8.2017 10:37

Julkaistu
14.4.2015 16:24

Julkaistu
24.2.2015 1343

Julkaistu
20.2.2015 20:51

Julkaistu
21.12.2013 16:52

Julkaistu
15.4.2015 13:44

Julkaistu
15.4.2015 13:45

Julkaistu
15.4.2015 11:08

Julkaistu
15.4.2015 13:45

Julkaistu
20.11.2014 14:26

Julkaistu
15.4.2015 13:46

Julkaistu

Julkaistu
20.4.2015 8:08

Julkaistu
15.4.2015 13:45

Julkaistu
15.4.2014 20:03

Julkaistu
14.4.2015 15:05

Julkaistu
15.4.2015 13:45

Julkaistu
27.11.2017 11:55

Julkaistu

o

o
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loppuvuoteen 2022 (kuva 51). Toisaalta sivuston suoran osoitteen kautta saapuvia kayttajia

on ollut alkuvuodesta vahemman kuin loppuvuodesta. Suoran osoitteen kautta saapui

alkuvuonna 208 kayttdjaa, kun loppuvuodesta 2022 luku oli 239.

Opinndytetyon tavoitteena oli parantaa nimenomaan orgaanista nakyvyytta hakukoneissa ja

sen myota saada lisda lilkennetta sivustolle, joka on tulosten perusteella onnistunut hyvin.
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Sivustolle tulevaan liikenteeseen voi kuitenkin vaikuttaa monet eri tekijat, joten kasvun ei
voida sanoa johtuvan pelkastadn opinndytetydssa tehdyista muutoksista. Liikenteeseen
saattaisi esimerkiksi vaikuttaa aktiivisuuden lisddntyminen sosiaalisen median kanavissa,
jonka seurauksena yritysta etsitddn enemman Googlen hakukoneessa tai yrityksen tekemat

markkinoinnin toimenpiteet.

Kuva 50. Liikenteen vertailu 4.9.2022 — 2.12.2022 ja 4.12.2022 — 3.3.2023.

90 viime paivan aikana 4. jouluk. 2022-3. maalisk. 2023 ~
Compare: 4. syysk.—2. jouluk. 2022

& < A 7

Kayttajia / Istuntoon liittyva liilkenteen lahde / tulotapa

googe/ [

organic

e, |

(none)

l.instagram.com .
/ referral

facebook.com .
[ referral

|.facebook.com I
/ referral

0 100 200 300 400 500

@ 90 viime péivan aikana Edeltéva jakso (vastaava viikonpaiva)

Kuva 51. Liikenteen vertailu 4.9.2022 —2.12.2022 ja 4.12.2022 — 3.3.2023.

Liikenteen hankinta: Istuntoon liittyva liikenteen lahde / tulotapa @ ~ '+ sovime ssuinskans 4. jouluk. 2022-3. maalisk. 2023 ~ [

Compare: 4. syysk -2 jouluk. 2022

Haku Rivis sivua kohti; 10~ Siirry: 1 1-10/16
Istuntoon liitt._hde / tulotapa = + 4 Kiyttajia Istunnot Aktivoivat Keskimagrii Aktivoi Tapah i Aktivoit
isturinot aktivoitumisen istunnot istuntoa
S NAYTA KAIKKI RIVIT kesto istuntoa kayttajad kohden
kot kohden
P62 Omin50s
v 705 s, 30,31
1 T 36,45 1 T 1
1  google / organic
4. jouluk. 2022-3. maalisk. 2023 463 599 531 Omin49s 1,15 697
4. syysk -2 jouluk. 2022 280 351 337 Omindls 120 643
% change 6536 % 70,66 % 5757 % 1836 % -471% 852%
2 (direct) / (none)
4, jouluk. 2022-3. maalisk. 2023 208 278 226 1min00s 1.09 8
4. syysk.-2. jouluk. 2022 739 293 284 0Omin17s 1.19 453
% change -1297 % -512% 2042 % 25195% -856% 8138 %
3 Linstagram.com / referral
4. jouluk. 2022-3. maalisk. 2023 25 25 23 Omin21s 092 588
4. syysk.-2. jouluk. 2022 21 29 28 Omin37s 133 541

% change 19,05 % -1379% -17.86 % -4327 % -31% 861%



53

6.4 Semrush

Kuvassa 52 voi nahda sijan nousua sanoille “juhlakampaus” ja “teippipidennykset”.
”Juhlakampaus” oli Haat -sivulle valittu hakusana. Tavoitteena oli nostaa sivun sijaintia
hakutuloksissa talle hakusanalle. Semrushin mukaan sijaa on onnistuttu nostamaan
seitsemalld, vaikkakin sija on edelleen huono. Hakukoneoptimointi on hidas projekti, joten
on myos mahdollista, etta sija viela paranee. “Teippipidennys” ei ollut projektissa
kohdennettu hakusana, mutta optimoinnin myo6ta sija on parantunut Semrushin mukaan

kahdella.

Kuva 52. Parantuneet sijat tietyille hakusanoille, kuvakaappaus otettu 7.3.2023.

Top Position Changes

New Lost | Improved | Declined

Keyword Pos. Diff. Volume  Traffic % =
teippipidennykset 48 46 T2 2.4K < 0.01
juhlakampaus 73 66 *7 2.9K < 0.01

My0s sijan huononemista ilmenee Semrushin mukaan joidenkin hakusanojen kohdalla (kuva
53). Kuten opinndytety6ssa on aiemmin selvinnyt, sijaintiin vaikuttavat monet eri asiat, eika
sijan tippumiselle pystytd nimeamaan yhta syyta. Hakusanoja valitessa paadyttiin sanoihin,
joita kayttajat hakevat melko usein, mutta joilla ei ole kovaa kilpailua. Mielenkiintoista on
hakusanan ”parturi tikkurila” yhdella tippunut sija, kun samalla hakusanalla on my6s saatu
uusi sija. Tama voi johtua vastikdaan tehdyista optimoinneista, jotka edelleen ovat Googlella

tyon alla. Yllatyksena tuli “geelikynnet” ja “hiustenpidennykset” hakusanojen tippuneet sijat.

Hakusanoihin liittyvassa optimoinnissa tulee huomioida, ettd monilla sivustoilla on selkea
hakusanastrategia, jota kehitetdan ja yllapidetaan jatkuvasti. Tama on yksi syy, joka
vaikuttaa muiden sivustojen sijaintiin hakukoneessa. Kuten myos se, etta sivusto on
julkaissut esimerkiksi artikkelin, joka on tarkkaan mietitty optimoinnin nakdkulmasta tai

sivustolla on hyva linkkiprofiili, ja se on kerryttanyt auktoriteettia.
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Kuva 53. Tippuneet sijat tietyille hakusanoille, kuvakaappaus otettu 7.3.2023.

Top Position Changes

New | Lost | Improved | Declined

Keyword Pos. Diff. Volume Traffic % =
vaalean toffeen variset hiukset 18 21 J-3 1K 2.7
geelikynnet 69 75 J 6 6.6K < 0.01
parturi tikkurila 25 26 J 1 1K 27
kampaamo tikkurila 23 24 4 1 1K < 0.01
k18 hiushoito 49 52 J 3 1K < 0.01
hiustenpidennykset 61 67 J 6 5.4K < 0.01

Hakusanojen sijoja tarkistettiin myéhemmin uudestaan, ja Semrushin mukaan sijainti
useammalle hakusanalle on parantunut (kuva 54). Sanan “juhlakampaus” sijainti on
parantunut ennestaan. Listalle on noussut muun muassa “geelikynnet” ja
"hiustenpidennykset”, vaikka aiemmassa mittauksessa niiden sijat olivat laskussa. Kuvassa
55 nakyy myds uusia tippuneita sijoja tietyille hakusanoille. Kun vertaillaan Semrushin
tuloksia Google Search Consolen ja Google Analyticsin tuloksiin, kannattaa Semrushin
tuloksiin asennoitua hieman varauksella. Googlella on kuitenkin ajankohtaisin tieto
hakukoneessaan tapahtuneista muutoksista. Useita tyokaluja voi kuitenkin olla hyédyllista
kayttaa rinnakkain, jotta tuloksia voi todentaa ja seurata mahdollisimman tarkasti seka tehda

vertailuja.

Kuva 54. Parantuneet sijat tietyille hakusanoille, kuvakaappaus otettu 11.3.2023.

Top Position Changes

New  Lost | Improved | Declined

Keyword Pos. Diff. Volume  Traffic % =
geelikynnet 66 63 43 6.6K < 0.01
teippipidennykset 47 46 11 2.4K < 0.01
tikkurila parturi 25 24 +1 480 < 0.01
hiustenpidennykset 72 70 12 54K < 0.01

juhlakampaus 65 59 T+ 6 2.9K < 0.01
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Kuva 55. Tippuneet sijat tietyille hakusanoille, kuvakaappaus otettu 11.3.2023.

Top Position Changes

New | Lost | Improved | Declined

Keyword Pos. Diff. Volume  Traffic % =
kauneushoitola vantaa 69 78 J 9 320 < 0.01
parturi tikkurila 25 26 41 1K 2.63
k18 hiushoito 50 51 41 1K < 0.01
ruskeat ripsienpidennykset 43 50 47 140 <0.01
tikkurilan asema kartta 23 26 43 260 <0.01
sinettipidennykset 39 40 41 1.6K 2.63

6.5 Google Search Console

Google Search Consolen mukaan viimeisen kahdenkymmenenkahdeksan paivan aikana
sivusto on saanut 127 klikkausta Googlen hausta eri hakusanojen kautta, kuten kuvista 56 ja
57 nakee. Klikkausten maara Search Consolen mukaan on kasvanut hurjat 747 prosenttia.
Kuvassa 56 nakyy viisi eniten haettua hakusanaa ja niiden klikkausmaarat. Kuvassa 57 nakyy
tarkemmin, minka verran klikkauksia eri hakusanat ovat tuottaneet. Kuvista ndkee lisaksi
sivuston keskimaaraisen sijainnin hakutuloksissa naille hakusanoille. Esimerkiksi sivuston

sijainti hakusanalle "tikkurila kampaamo” on keskimaarin 22.8.

Kuvassa 58 nakyy sivuston nayttokertoja eri hakusanoille, saatuja klikkauksia viimeisen noin
kuukauden ajalta seka uniikkien kavijoiden maaraa. Kuvan perusteella voisi todeta, etta
sivuston nayttokerrat ja klikkaukset ovat olleet huomattavassa kasvussa. “Geelikynnet” on
ainoa projektissa kohdennettu hakusana, joka on paassyt viiden hakusanan joukkoon. My0s
haun kautta saapuneiden kavijoiden maara on noussut. Kaikki kuvakaappaukset on otettu

7.3.2023.



Kuva 56. Etsityimmat hakusanat viimeisen noin kuukauden aikana.

Your site received 127 clicks
from Google Search
(+747%)

Most searched queries ¥

kauneusstudio go

Avg. position: 1.5 W Top-five results 51 clicks
studio go
Avg. position: 20.6 3 clicks
geelikynnet tikkurila
Avg. position: 8.9 2 clicks
tikkurila kampaamo
Avg. position: 22.8 2 clicks
meikkaaja tyopaikat

2 clicks

Avg. position: 9.7

1-50f14 3

Kuva 57. Hakusanat, joiden kautta on saatu eniten klikkauksia.

Your site received 127 clicks
from Google Search
(+747%)

Most trending queries

1

kauneusstudio go

Avg. position: 1.5 W Top-five results +47 clicks
studio go
Avg. position: 20.6 +3 clicks
geelikynnet tikkurila
Avg. position: 8.9 +2 clicks
meikkaaja tyopaikat
Avg. position: 9.7 +2 clicks
geelikynnet

+1 clicks

Avg. position: 61.3

1-50f14 >

56
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Kuva 58. Nayttokerrat ja klikkaukset viimeisen noin kuukauden ajalta.

. .
Slte K|t URL Search Q_ Last 28 days v 2 @
1| Traffic [E5) Content (%) Speed
Total Impressions Total Clicks Unique Visitors from Search Set up goals to Gaak
track how well completed
3,9K 128 221
? your business
objectives.
+755,4 % +814,3 % 26,3 %

Createa
new goal

—— Impressions  ---- Previous period

0 —
27123 20923 2123 21323 21523 21723 21923 22123 2 0523 227123 301123 3323 523

Kuvassa 59 nakyy sanan ”“juhlakampaus” keskimaarainen sijainti, ndyttokerrat ja
klikkausmaarat Google Search Consolen mukaan viimeisen kahdenkymmenenkahdeksan
pdivan ajalta. Keskimaaradinen sijainti, eli sija 56, on melko |ahella Semrushin tulosta, kuten
myo0s sijainti sanalle “teippipidennykset” (kuva 60), joka on keskimaarin 48.5. Kuvassa 61
nakyy sanan ”parturi tikkurila” sija viimeisen kahdenkymmenenkahdeksan paivan ajalta, joka
27.7, ja kuvassa 62 sijainti seitseman pdivan ajalta. Sija kyseiselle sanalle on noussut, joten

on myods mahdollista, etta sija jatkaa nousuaan.

Kuva 59. Sijainti sanalle ”juhlakampaus” keskimé&arin viimeisen noin kuukauden ajalta.

Performance ¥ EXPORT
Search type: Web # Date: Last 28 days # Query: juhlakampaus X + New Last updated: 9 hours ago
[ Total clicks [ Total impressions [ Average CTR [ Average position
0,
0 157 0% 56
@ ©) @
Clicks Impressions
3 18
2 10
5

0

0
11/02/2023 14/02/2023 17/02/2023 20/02/2023 23/02/2023 26/02/2023 01/03/2023 04/03/2023 07/03/2023 10/03/2023



58

Kuva 60. Sijainti sanalle "teippipidennykset” keskimaarin viimeisen noin kuukauden ajalta.

Performance ¥ EXPORT

Search type: Web / Date: Last 28 days /' Query: teippipidennykset X + New Last updated: 10 hours ago (®

[ Total clicks [ Total impressions [ Average CTR [ Average position

89 0% 48.5
®

@

Clicks Impressions
3 6
2 4
1 2
0 e}

11/02/2023 14/02/2023 17/02/2023 20/02/2023 23/02/2023 26/02/2023 01/03/2023 04/03/2023 07/03/2023 10/03/2023

Kuva 61. Sijainti sanalle "parturi tikkurila” keskimaarin viimeisen noin kuukauden ajalta.

Performance ¥ EXPORT

Search type: Web & Date: Last 28 days # Query: parturi tikkurila X + New Last updated: 10 hours ago ()

[ Total clicks [~ Total impressions [J Average CTR [ Average position
[s)
0 54 0% 277
O] @

Clicks Impressions
3 6
2 4
1 J\/—W_\A 2
0 0

11/02/2023 14/02/2023 17/02/2023 20/02/2023 23/02/2023 26/02/2023 01/03/2023 04/03/2023 07/03/2023 10/03/2023

Kuva 62. Sijainti hakusanalle ”parturi tikkurila” viimeisen seitseman paivan ajalta.

Performance ¥ EXPORT

Searchtype:Web #  Date:last7days #  Query:parturi tikkurila X  + New Last updated: 10 hours ago &

[~ Total clicks [/ Total impressions [J Average CTR [ Average position

0 17 N 0% 249
@ @

Clicks Impressions
3 6
2 4

/‘L i
] = Clicks 0 2

= Impressions 3

0 0
04/03/2023 05/03/2023 06/03/2023 07/03/2023 08/03/2023 09/03/2023 10/03/2023
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7 Johtopaatokset ja pohdinta

Kasvaneen kilpailun ja hakukoneiden muuttuvan algoritmin myo6ta sivusto on jarkevaa
rakentaa alusta alkaen hakukoneoptimoinnin ndakdkulmasta ja kehittaa sita jatkuvasti. Enaa
ei riita, etta sivusto on olemassa, vaan sen nakyvyyteen taytyy panostaa. Jos muut
panostavat orgaaniseen nakyvyyteen ahkerasti, oma sivusto tippuu nopeasti huonommille
sijoille ja jaa jalkeen. Projektissa myos huomattiin, miten suuri vaikutus sivuston
paivittdmattomyydella oli. Paivityksia esimerkiksi teemaan, lisdosiin ja
sisdlléonhallintajarjestelmaan tulee syysta. Ne voivat vaikuttaa moneen asiaan sivustolla,

kuten suojaukseen ja suorituskykyyn, joilla on molemmilla tdrkea rooli sivustolla.

Sivuston liikenteeseen ja hakusanoihin liittyvia tuloksia pystyttiin todentamaan nopeasti
muutosten jalkeen. OpinndytetyOssa saadut tulokset eivat valttamatta ole lopullisia, vaan ne
voivat vield muuttua. My6s suorituskyvyn parantumiseen viittaavia tuloksia nahtiin
valittémasti muutosten jalkeen. Projektin jalkeen sivustolla voidaan kuitenkin todeta olevan
edelleen paljon kehitettavaa. Jotta projektin myota saadut tulokset onnistuttaisiin
sdilyttamaan mahdollisimman pitkaan, olisi hakukoneoptimointia suositeltavaa jatkaa.

Pienillakin toimenpiteilld, kuten kuvien pakkaamisella voi yllapitaa sivuston suorituskykya.

Opinndyteyon aihe oli odotettua laajempi, joten toisinaan haasteena oli aiheen rajaus.
Varsinkin tekninen hakukoneoptimointi pitaa sisallaan laajasti erilaisia toimenpiteita ja
aiheita, jotka ovat usein pienehkoja yksityiskohtia. Opinnaytetyodssa ei keskitytty niinkaan
yksityiskohtiin, vaan kokonaisuuteen ja siihen, milla toimenpiteilla olisi mahdollista saada
eniten kokonaisuuteen vaikuttavia tuloksia kehityskohteita silmalla pitden. Todennakéoisesti
tdman vuoksi projektissa onnistuttiin todentamaan suurehkoja muutoksia, vaikka sivustolle
jaikin edelleen paljon kehitettavaa. Toisaalta sivusto oli jaanyt optimoinnissa ja paivityksissa

jalkeen, jonka vuoksi pienemmillakin muutoksilla saattoi olla selked vaikutus.

Yllatyksena tuli sivuston melko monimutkainen rakenne, joka tuotti alkuun haasteita, kuten
milla lisdosalla mikakin ominaisuus oli rakennettu. Opinnaytetyd ei pysynyt alkuperaisessa
aikataulussaan, mutta toisaalta sen vuoksi dataa oli mahdollista kerdta pidemmalta

aikavalilta. Projektin aikataulun puitteissa PHP-version paivittamista ei ehditty tekemaan.
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Paivitys olisi sivuston kannalta tarkeda ja suositeltavaa toteuttaa, koska se vaikuttaa sivuston

suorituskykyyn ja suojaukseen.

Projektin myota jarjestelmien hallittavuutta ja esimerkiksi sivuston liikenteen seurantaa
helpotettiin, sillda Googlen tyokalut on yhdistetty suoraan WordPressiin ja eri jarjestelmien
data loytyy samasta paikasta. Google Search Console otettiin projektin aikana kayttéon,
joten sivuston suorituskykya voi seurata sen avulla jatkossakin. Myds Google Analyticsin uusi
versio GA4 otettiin projektin aikana kayttdéon, joten datan kerdaaminen sivustolla jatkuu.
Sivustolla ei ollut aiemmin toimivaa konversioseurantaa, joten projektin aikana tehtya
seurantaa voi hyodyntaa jatkossa tai siita esimerkkia ottamalla voi vaikka luoda uusia.
Klassisesta editorista lohkoeditoriin paivittaminen helpottaa sivuston omistajaa siistien

sisaltdjen luomisessa, silla esimerkiksi kuvien asettaminen sivulle on vaivattomampaa.

Sivuston omistaja oli tyytyvainen sivuston suorituskykyyn, sivuston siistittyyn ulkoasuun ja
kehitysprojektin monipuolisuuteen. Uuden teeman visuaalinen ulkoasu ei vastannut taysin
odotuksia, joten muun muassa teeman varimaailmaan tehtiin hienosaatéja. Kaikkia
visuaalisia muutoksia ei ehditty toteuttaa projektin puitteissa. Ulkoasua hienosdadetdan
tarvittaessa projektin jalkeen, silla se ei varsinaisesti ollut yksi opinndyteyén teemoista.
Tarkeimmat teemat liittyivat tekniseen hakukoneoptimointiin, kuten sivuston
suorituskykyyn, tehokkuuteen ja kdytettavyyteen. Sivuston toimivuudessa ei huomattu
suurempia ongelmia, jonka vuoksi hienosdatoja ei lahdetty tekemaan rajallisen aikataulun
puitteissa. Sivustolla on toki edelleen kehitysmahdollisuuksia kaikin puolin. Teeman
vaihtamisen paatarkoitus oli sivuston suorituskyvyn parantaminen. Tama olikin projektissa
vksi merkittavimmista paivityksista, joka pystyttiin todentamaan mittausten perusteella

valittomasti teeman vaihtamisen jalkeen.

Projektin alkuvaiheessa olisi voinut ottaa vield enemman kuvakaappauksia ja mittaustuloksia
talteen, jotta vertailu olisi ollut viela monipuolisempaa, esimerkiksi alkuperaisesta sivustosta
ennen muutoksia. Toisaalta tyokalut tulivat tutummaksi projektin aikana, jonka vuoksi niita
oli luontevampaa kayttaa projektin loppuvaiheessa. Myds projektin laajuus ja sivustolle
kannattavat toimenpiteet selvisivat hiljalleen tekemisen puitteissa. Alkuvaiheessa meni
lisdksi aikaa sivuston rakenteen selvittamiseen. Lisaksi piti selvittad minkalaisilla tyokaluilla

tai toimenpiteilla olisi mahdollista saada tuloksia.
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Konversioita olisi voinut maarittaa sivustolle enemman esimerkiksi lisaamalla sivustolle
yhteydenottolomakkeen. Lomakkeen painikkeen klikkaamisen tai napauttamisen olisi voinut
merkita konversioksi Google Analyticsissa ja luoda sille konversioseurannan, tai vaikka
footerissa olevien yhteystietojen klikkaamisen. Toisaalta puhelinnumeron ja sahkdpostin
klikkaamista tai napautusta ei voi katsoa erityisen selkedksi konversioksi, silla se saattaa
tapahtua myos vahingossa. Sivuston omistaja on myos halunnut ohjata yhteydenotot
pddasiassa sosiaalisen median kanavien kautta, joten lomake ei valttamatta olisi ollut

tarpeellinen.
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8 Yhteenveto

Tutkimuskysymyksiin vastaaminen onnistui melko hyvin. Opinndytety®ssa onnistuttiin
ndyttamaan kehitysprojektin positiivisia tuloksia ja perustelemaan miksi yrityksen kannattaisi
kiinnittaa huomiota hakukoneoptimointiin ja toteuttaa sitda omalla sivullaan. Konversioiden
mittaamista ei pystytty toteuttamaan yhta hyvin. Konversioseuranta lisattiin sivustolle melko
myohaan ja lisdksi ajanvarauksen saatavuutta sivustolla parannettiin, joten kavijat eivat
valttamatta paady ajanvaraukseen painikkeen kautta. Seurantaa voisi mahdollisesti kehittaa
niin, etta se keraa dataa tehdyista ajanvarauksista. Datan keruun voi todeta olevan hyvaksi
yritykselle, silla uutta ja vanhaa dataa voi vertailla keskendan. Data helpottaa tulosten

seuraamista ja kehityskohteiden tunnistamista.

Opin, kuinka laaja kokonaisuus hakukoneoptimointi on, mita erilaisia toimenpiteita se pitaa
sisalladn ja miten sivuston optimointia voi parantaa. Aiheen laajuus seka yksityiskohtaisuus
yllatti. Opin myds, etta sivuston omistajille on luotu erilaisia apuvalineita helpottamaan
optimointia, ja ndin ollen yha useampi voi optimoida sivustoa itse. Opin lisaksi sivuston
rakentamisesta ja yllapitamisesta seka siita, miten paljon hakukoneoptimoinnin seka itse
sivuston yllapito vaatii. Opin hydodyntamaan opinnadytetyossa kaytettyja jarjestelmia uusilla
tavoilla ja syventamaan osaamista niiden parissa. Projekti oli kokonaisuudessaan
monipuolinen ja opettavainen, koska se vaati useamman eri tyékalun hallintaa ja teknista

ymmarrysta. Projekti vastasi omiin mielenkiinnonkohteisiin hyvin.

Hakukoneoptimointi toimii parhaiten, kun sita tehdaan pitkalla aikavalilla ja kehitetdaan
jatkuvasti. Tulosten saaminen on hidasta ja se vaatii pitkdjanteista tyoskentelya. Projektin
jalkeen sivustolle jai vield paljon kehitettavaa. Seuraavaksi olisi jarkevaa keskittya sivuston
sisaltoon, koska se houkuttelee viime kadessa kavijoita sivustolle ja jakamaan sisaltod. Oman
ammattitaidon avulla voi luoda sisalt6a blogin tai artikkelien muodossa esimerkiksi
kertomalla projekteissa kaytetyista tuotteista, jakamalla hoito-ohjeita tai muuta vastaavaa
sisaltoa. Sisaltéon voisi mahdollisesti linkittaa kdayttamidan tuotteita. Valmista sisaltoa voisi
jakaa vaikka omiin sosiaalisen median kanaviin, jotta sivustolle saisi lisda liikkennettd. On
tarkeda myos pitaa sivuston pdivitykset ajan tasalla ja tarkistaa, etta kuvat on pakattu

tehokkuuden yllapitamiseksi.
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Liite 1: Aineistonhallintasuunnitelma

Kehitysprojektin aikana pidetdan paivakirjaa (aineisto), eli keratdan dataa sivuston suorituskyvysta.
Paivakirja sailytetaan tietokoneen C-asemalla, ja siita tallennetaan saanndllisesti kopioita ulkoiselle
kovalevylle. Pdivakirjaa sdilytetdaan C-asemalla seka kovalevylla ainakin vuoden verran

opinnaytetydn valmistumisesta.

Projektin alussa, aikana seka lopuksi sivustolta kerataan dataa kuvakaappauksin opinnaytetyossa
esiteltyjen jarjestelmien avulla. Data otetaan talteen kuvakaappauksin, mahdollisesti raportein ja
vertailuin. Nama sailotaan C-asemalla. Kuvat sekd muut mahdolliset aineistot tallennetaan myds

ulkoiselle kovalevylle.
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