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Sosiaalisessa mediassa toimiva vaikuttajan ty6 on yleistymassa. Vaikuttajan tyéta aliarvoste-
taan mediassa ja todellisesta tyon sisallosta ei 16ydy kovin laajasti tietoa. Sosiaalisen median
kommenttien perusteella moni henkild haaveilee t&dna paivana vaikuttajan tyosta.

Taman toiminnallisen opinnaytetydn tavoitteena oli selvittda sosiaalisessa mediassa toimivan
matkailuvaikuttajan tydnkuvaa. Tasta toteutettiin matkailuvaikuttajan urasta haaveileville henki-
I6ille suunnattu opas. Matkailuvaikuttajan tydnkuvasta selvitettiin tydmuoto, tyopaivien sisalto ja
tydymparistd, henkildbrandin merkitys, tulonlahteet, yritysmuodot ja verotus.

Tietoperustassa kuvattiin vaikuttajamarkkinointia, josta kerrottiin paasaantoisesti vaikuttajan na-
kékulmalla. Vaikuttajien tydnkuvasta kerrottiin tietoperustassa ilman suuntausta tiettyyn alaan.
Vaikuttajan henkildbrandin rakentamista ja kehittdmistd avattiin myds tietoperustassa. Tulonlah-
teista kasiteltiin tietoperustassa ainoastaan kaupallisia yhteistoita.

Opinnaytetydn tuotoksena syntyi Matkailuvaikuttajaksi -opas, joka on suunnattu suomalaisille
matkailuvaikuttajan urasta haaveileville henkiléille. Matkailun nakékulmaa oppaaseen hankittiin
teemahaastattelukehittdmismenetelmalld. Teemahaastattelussa haastateltiin kahta suomalaista
matkailuvaikuttajaa ja haastatteluiden yhteenvedosta saatuja tietoja kaytettiin oppaassa. Laa-
dunvarmistamismenetelmana kerattiin haastatteluihin osallistuneilta matkailuvaikuttajilta pa-
lautetta oppaasta ja hyvaksynta oppaassa kaytetyille sitaateille.

Teemahaastatteluiden ja tietoperustan avulla toteutettiin Matkailuvaikuttajaksi -opas, joka on
luotu digitaaliseen PDF-muotoon kayttden Canvaa, graafisen suunnittelun tydkalua. Oppaan si-
saltdoon panostettiin visuaalisesti hyddyntaen aiheeseen liittyvia kuvia, elementteja ja fontteja.
Tiedon lisaksi oppaaseen luctiin tehtavasivuja. Lukija voi tayttaa tehtavasivuja suunnitellakseen
omaa matkailuvaikuttajan uraansa. Lisdarvoa oppaalle tuotiin lisaamalla matkailuvaikuttajien si-
taatteja sisaltoon, jotka saatiin kerattya haastatteluista.

Johtopaatdksena Matkailuvaikuttajaksi -opas on onnistunut. Oppaaseen saatiin kerattya tar-
peeksi kattavaa tietoa teemahaastatteluiden myota. Kohderyhma on huomioitu hyvin oppaassa.
Lisaksi opasta voidaan hyddyntaa matkailuvaikuttajan tyonkuvan tiedon jakamiseen muille ihmi-
sille. Oppaasta saatiin hyvaa palautetta matkailuvaikuttajalta. Lisaksi pohdinnassa avataan
opinnaytetyon tekijan omaa oppimista opinnaytetyon aikana.
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1 Johdanto

Taman toiminnallisen opinnaytetyon aiheena on matkailuvaikuttajan tydnkuvan selvittdminen sosi-
aalisen median kanavissa. Tavoitteena on selvittdd matkailuvaikuttajan yleisin tydskentelymuoto,
matkailuvaikuttajan tydpaivien sisaltod, tydymparistéa ja sdanndksia, joita matkailuvaikuttajalla on
vaikuttajamarkkinointiin liittyen. Lisaksi tavoitteena on selvittdd matkailuvaikuttajan ominaisuuksia
ja taitoja, joita tydssa tarvitaan. Opinnaytetydn aihe valikoitui tekijan omasta kiinnostuksesta aihee-
seen ja tiedonhaun vaikeuteen 16ytaa yksityiskohtaisempaa tietoa matkailuvaikuttajana toimimi-
sesta. Matkailuvaikuttajana toimimisesta on 16ytynyt ainoastaan tietoa mm. Veera Biancan toteutta-

mista TikTok-videoista, joissa han on avannut omaa tulotasoaan ja urapolkuaan (TikTok s.a.b).

Toiminnallisen opinnaytetyon tuotoksena luodaan Matkailuvaikuttajaksi— opas, jonka kohderyh-
mana ovat matkailuvaikuttajan tydsta kiinnostuneet ja haaveilevat henkilét. Matkailuvaikuttajan
tydnkuva kiinnostaa itseani ja monia muita sosiaalisen median kommenttien perusteella. Opas to-
teutetaan digitaaliseen PDF-muotoon, koska oppaasta saadaan tehtya visuaalinen ja toteuttami-
nen on helppoa. Lisaksi digitaalinen opas on helposti saatavilla oppaan kohderyhmalle. Opas sisal-
taa matkailuvaikuttajan tyéhon liittyvaa tietoa, kuten persoonallisuuteen liittyvia ominaisuuksia ja
taitoja. Lisaksi oppaassa kerrotaan vaikuttajan tyohon liittyvia muita asioita, kuten vaikuttajan ty6-
muoto ja tydn verotus. Matkailuvaikuttajan tydsta haaveileville henkiléille luodaan tehtavasivuja,

joiden tarkoituksena on helpottaa kohderyhman oman matkailuvaikuttajan uran suunnittelua.

Opinnaytetydn tietoperustassa kasitellaan yleisesti vaikuttajamarkkinointia, vaikuttajia ja henki-
I6brandia. Lisaksi tietoperustassa avataan vaikuttajien tyopaivan sisaltoéa. Tydpaivien sisaltéon
kuuluvat ajanhallintaan liittyvat tiedot ja itse toteutettavat tydtehtavat. Kaupallisista yhteistdista ava-
taan laajemmin sisallontuotantona, joka on matkailuvaikuttajan tydnkuvan yksi tarkeimmista ele-
menteista. Muista sisallontuotantoon liittyvista aiheista kuten tarvittavista tyovalineista avataan
myos sisallontuotanto-luvussa. Kaupalliset yhteisty6t ja yritysmuodot luvuissa avataan vaikuttajan
toteutettavien kaupallisten yhteistdiden kautta saatavia korvauksia. Lisaksi yritysmuodot luvussa
avataan vaikuttajien uran alkuvaiheessa toteutettavia laskutustapoja ja myohemmin yrittajana toi-
mimista. Olemassa olevista lahteista ei saatu tietoperustaan tarpeeksi tietoa matkailualalla toimi-
vista vaikuttajista, joten opasta varten tietoa tdydennetdan matkailuvaikuttajia haastattelemalla.
Nain saadaan mahdollisimman kaytanndnlaheista tietoa matkailuvaikuttajan tyosta. Suomalaiset
matkailuvaikuttajat, jotka on valittu opinnaytetydn haastateltaviksi paasevat lukemaan oppaan.

Heiltd saadaan myds palautetta oppaan oikeudellisuudesta.

Opinnaytety6 on rajattu niin, ettd sosiaalisen median markkinointitavoista kasitelldan ainoastaan
vaikuttajamarkkinointia. Tarkoituksena on johdatella lukija ymmartdmaan vaikuttajan periaatteita

vaikuttajamarkkinoinnissa. Vaikuttajan tulonlahteita on tana paivana muitakin tapoja kuin



sisallontuotanto omissa kanavissa (Lehtomaa 2020, luku 9). Tassa opinnaytetyossa kasitellaan ai-
noastaan kaupallisia yhteistdita sisallontuotannon tulonléhteend, jotta opinnaytetydsta ei tule liian

laaja. Lisaksi vaikuttajan itse tuottama orgaaninen sisalléntuotanto on rajattu opinnaytetydsta pois.

Opinnaytetydn tuotosta eli opasta varten valitaan haastateltavaksi ainoastaan suomalaisia matkai-
luvaikuttajia, joiden padkohderyhmanaan ovat suomalaiset henkil6t. Oppaan tarkoituksena on pal-
vella suomalaisia matkailuvaikuttajan urasta haaveilevia henkildita. Tasta syysta ulkomaalaiset
matkailuvaikuttajat rajattiin opinnaytetyosta pois. Tana paivana on monen kokoluokan seuraaja-
maaran omaavia vaikuttajia, jotka jaotellaan karkeasti mikrovaikuttajista suuriin vaikuttajiin (Perfor-
mission Oy Ab s.a.). Opinnaytety0ssa haastatellaan eri seuraajamaaran omaavia ja eri sosiaalisen
median kanavissa toimivia matkailuvaikuttajia, jotka toteuttavat kaupallisia yhteist6ita. Taman
avulla oppaaseen saadaan koottua eri urapolun vaiheissa olevien matkailuvaikuttajien tietoa ja ko-
kemuksia. Kaytetyimpia sosiaalisen median alustoja vaikuttajan tydssa ovat Instagram ja TikTok.
Taman vuoksi oppaassa keskitytddn matkailuvaikuttajiin, joiden yhtena toimintaymparisténa on In-
stagram tai TikTok (Lehtomaa 2020, luku 3).



2 Vaikuttajamarkkinointi

Tassa luvussa kasitelldan vaikuttajamarkkinointia. Vaikuttajamarkkinoinnista avataan yleisimmin
kaytetyt sosiaalisen median kanavat (myéhemmin somekanavat). Liséksi kuvataan, millainen on
vaikuttaja ja milla tavalla vaikuttajan tyd edesauttaa yrityksen mainontaa vaikuttajamarkkinoinnissa.
Luvussa 2.2 avataan myds vaikuttajan tydymparistda ja tydpaivien sisaltéd. Tydymparistdsta ava-
taan somekanavat ja muut mahdolliset tydymparistot, joissa vaikuttaja tydskentelee. Vaikuttajan
tydpaivien sisaltéon kuuluu paljon muitakin asioita, kuin pelkka sosiaaliseen mediaan lisattava si-
saltd. Luvussa 2.3 kerrotaan vaikuttajan henkildbrandin merkityksesta hanen tydssaan. Lisaksi
henkildbrandi-luvussa avataan vaikuttajien ominaisuuksia ja taitoja, joita vaikuttaja tarvitsee tyos-

saan.

Vaikuttajamarkkinointia kaytetaan yritysten tuotteiden tai palveluiden maksulliseen mainostami-
seen sosiaalisessa mediassa. Vaikuttajamarkkinoissa kaytetaan vaikuttajia, jotka omalla suositte-
lullaan omassa sosiaalisen median kanavassaan mainostavat tiettya palvelua tai tuotetta. Tarkoi-
tuksena on vaikuttaa vaikuttajan seuraajien ostohalukkuuteen maksetun mainonnan avulla eli kau-
palliset yhteistyot. Tana paivana vaikuttajien suositteluihin luotetaan, kuin oman ystavan suositte-
luihin. Vaikuttajalta haetaan mielipiteita ja kokemuksia tuotteesta tai palvelusta. (Halonen & Hakka-
rainen 2019, luku 2.2; Komulainen 2023, 226; Lehtomaa 2020, luku 9.)

Vaikuttajamarkkinoinnissa kaytettavia somekanavia on visuaalisesta asialahtdisempaan kanavaan.
Twitteria ja LinkedInia kuvaillaan uutishuonemaiseksi, asialahtdiseksi ja oman asiantuntijuuden
esille tuomisen somekanavaksi. Visuaalisimpia somekanavia ovat Instagram ja Pinterest, jossa
tuotetaan sisaltéa kuvien ja videoiden avulla. Naissa kanavissa esitellaan tuotteita ja palveluita vi-
suaalisesti. Visuaalisuuden avulla tuotetaan inspiraatiota ja heratetaan ostohalukkuutta. Instagram
somekanava sopii hyvinvoinnin ja matkailun aiheisiin taydellisesti. Instagram onkin yksi suosituim-
mista vaikuttajamarkkinoinnin sosiaalisen median kanavista. Facebookin ryhmia ja foorumeita kay-
tetdan yleensa tiedottamiseen. Ryhmat ja foorumit edesauttavat I6ytamaan uusia asiakkaita ja seu-
raajia esimerkiksi yrityksen somekanavalle. TikTok ja YouTube ovat videotuotantoon erikoistuneita
somekanavia ja naita kuvataan nuorten ajanviettopaikoiksi. Videoiden avulla voidaan esimerkiksi

opastaa tiettyjen tuotteiden kayttda tai tuottaa viihdyketta seuraajille. (Komulainen 2023, s. 118.)



2.1 \Vaikuttaja

Vaikuttajia on ollut olemassa aina, mutta vuoden 2010 jalkeen vaikuttamisen muoto on muuttanut
muotoaan toimiymparisténsa vuoksi. Bloggaamisesta alkanut vaikuttajan tyd on sosiaalisen me-
dian muiden kanavien myo6ta helpottanut vaikuttamista laajemmalle yleisdlle ja monipuolistanut sen
mahdollisuuksia. Sosiaalisessa mediassa toimiva vaikuttaja on siis henkild, jonka tuottama sisalt
vaikuttaa hanen seuraajakuntaansa eli kohderyhmaansa. Vaikuttajia toimii sosiaalisessa mediassa
niin taysipaivaisena, osa-aikaisena, kuin harrastepohjalta. Tarkeinta vaikuttajan tydssa ei ole seu-
raajamaaran koko vaan, kuinka vaikuttaja kykenee sitouttamaan omaa seuraajakuntaansa. Vaikut-
taja on ansainnut oman seuraajakuntansa luottamuksen omalla sisalldntuotannollaan. Kuitenkin
vaikuttajat on kategorisoitu oman profiilinsa seuraajamaaran mukaan eri vaikuttajaryhmiin. Satojen
tuhansien seuraajamaaran omaavia vaikuttajia kutsutaan megavaikuttajiksi, makrovaikuttajat
omaavat yli 100 t seuraajamaaran, mikrovaikuttajat kymmenien tuhansien seuraajamaaran ja na-
novaikuttajien seuraajamaara liikkkuu tuhansien paikkeilla. Nanovaikuttajat ovat yleistymassa hiljal-
leen. (Halonen & Hakkarainen 2019, luku 1.1; Lehtomaa 2020, luku 1 & 2.) Kuvassa 1 avataan vai-

kuttajien kehityskaarta seuraajamaaran perusteella.

Television ruuduilla ja lehtien kansissa voidaan ndhda megavaikuttajia. Vaikka henkild ei seuraisi
kyseista vaikuttajaa niin yleensd megavaikuttaja tunnetaan jo nimelta. Joissakin tapauksissa vai-
kuttajan saavuttaessa tietyn seuraajamaaran ja imagon saattaa han jattaa paatoimisen vaikuttajan
tydnsa. Paatoiminen vaikuttajan tyd vaihdetaan sivutoimiseksi. Sivutoimisen vaikuttajatyon ohella
voi vaikuttaja toimia aivan eri alan tydssa kuten juontajana televisio-ohjelmassa. (Lehtomaa 2020,
luku 1.)

Makrovaikuttajilla on myds laaja seuraajakunta ja he pystyvat hydédyntamaan omaa henkildbrandi-
aan muullakin tavalla. Naita tapoja voivat muun muassa oman kirjan julkaiseminen tai podcastit.
(Lehtomaa 2020, luku 1.)

Mikrovaikuttajien seuraajamaarat liikkuvat kymmenien tuhansien paikkeilla. Heidan sisaltonsa
yleensa keskittyy tiettyyn aihepiiriin, jolloin seuraajat ovat erityisen kiinnostuneita hanen sisallos-
tdan taman aiheen ymparilla. Mikrovaikuttajan seuraajat ovat yleensa paljon sitoutuneempia vai-
kuttajaan. Erityisesti yritykset ovat talla hetkella kiinnostuneita tekemaan kaupallisia yhteistdita mik-
rovaikuttajien kanssa, koska vaikuttajien seuraajakunta on kiinnostunut tietysta aiheesta ja. Nain
ollen tietyn alan yritykset saavat kohdennettua markkinointiaan oikealle kohderyhmalle. Mikrovai-

kuttajat toimivat yleensa osa-aikaisina vaikuttajina. (Lehtomaa 2020, luku 1.)

Nanovaikuttajien seuraajien sitoutuneisuus vaikuttajaan on yleensa korkea, koska heidan seu-

raajamaaransa on pienempi. Vaikka vaikuttajan seuraajakunta on pieni, on se yrityksille



vaikuttajamarkkinoinnin kannalta erittdin kohdennettua mainontaa. Nanovaikuttajien seuraajat voi-
vat olla myds vaikuttajan omaa lahipiiria tai muita henkiloita, jotka seuraavat vaikuttajan sisallossa
tiettyja aiheita. (Lehtomaa 2020, luku 1.)

Nanovaikuttaja (1 t-> seuraajaa)

Mikrovaikuttaja (10 t -> seuraajaa)

Makrovaikuttaja (100 t seuraajaa)

Megavaikuttaja ( 100 t -> seuraajaa)

Kuva 1. Vaikuttajien kategorisointi seuraajamaarien perusteella (mukaillen Halonen & Hakkarainen
2019, luku 1.1; Lehtomaa 2020, luku 1 & 2.)

Tietyt julkisuuden henkil6t tai urheilijat eivat ole pelkastaan inmisia, joilla on valtaa vaikuttaa asioi-
hin. Tarkeinta on kyky osata kommunikoida ja rakentaa luottamusta seuraajien ja vaikuttajan va-
lilla. Tana paivana voi kenesta tahansa tulla vaikuttaja sosiaalisessa mediassa, saavuttamatta mi-
taan tiettya tittelia muualta tai olla julkisuuden henkilé entuudestaan. Essi Poyryn tutkimusryhman
tutkimuksessa havaittiinkin, etta ihmisia kiinnostaa enemman tavallisen inmisen tuottama sisalto
Instagramissa kuin julkisuudesta tunnetun henkildn toteuttama sisalté. Kaupallisia yhteistoita sovit-
taessa yritysten tulisikin huomioida enemman vaikuttajan yleista digitaalista jalanjalkea ja seuraaja-
kunnan ominaisuuksia kuin pelkkda seuraajamaaraa. Nain saadaan kohdennettua sisaltdja yrityk-
sen kohderyhmalle. Yritykset voivat my6s manuaalisesti analysoida vaikuttajia erilaisten digitaalis-
ten tydkalujen avulla, jolloin arvioidaan vaikuttajan yhteensopivuutta heidan markkinointikampan-

jaansa. (Halonen & Hakkarainen 2019, luku 1.1.)



2.2 Vaikuttajan tyoymparisto ja tyopaivien sisalto

Somekanavina kaytetdan vaikuttajamarkkinoinnissa yleensa Instagramia, YouTubea, TikTokia,
blogeja ja podcasteja. Vaikuttajat kayttavat useampaa sosiaalisen median kanavaa tyollistddkseen
itsensa tarpeeksi, turvatakseen tydllistymisensa usealla tulonlahteella tai tukeakseen kanavien toi-
mintaa. Tana paivana ei pakolla pystyta turvaamaan vaikuttajan tyollistymista Instagramissa toteu-
tettujen sisaltdjen avulla. On myés mahdollista, ettd Instagramissa poistetaan tai kaapataan oma
profiili. Tasta syystd monikanavaisuus on suositeltavaa. (Halonen & Hakkarainen 2019, luku 1.1;
Lehtomaa 2020, luku 3.)

Tyo6paivia ja vaikuttajan kaytettya tydaikaa ei voida verrata toimistotydhon, koska vaikuttajan
tydssa ne eivat ole sdanndllisia. Vaikuttaja paasee itse maarittelemaan tydaikansa ja milla tavalla
toita toteutetaan. Riippuen silla hetkella toteutettavasta tydtehtavasta, voi tydpaivat keskeytya mo-
neen otteeseen “Kiireellisemmalld” asialla esimerkiksi sahkdpostiin vastaamisella sisalldontuotannon
tuottamisen ohella. Sosiaalinen media on aina toiminnassa, joten vaikuttajan pitaa olla tarkkana
oman tydajanhallinnan kanssa. Somekanavia seuraamalla myds vapaa-ajalla voi vaikuttajalla olla
isompi riski kuormittua. Lomien pitdminen vaikuttajana voi olla myds haastavaa analytiikan vuoksi.
Vaikuttajat seuraavat omia analytiikkojaan tietyssa somekanavassa. Jos oma kanava on ollut hiljai-
sempi tiettyna aikana voi se nakya negatiivisena analytiikassa esimerkiksi vaikuttajan profiilin naky-
vyydessa. Loman pitdminen voi edistda inspiraation saamista oman sisalléntuotannon kehittami-
seen. (Lehtomaa 2020, luku 1-2; Ngo 18.03.2023, 11:40-12:00 min.)

Osa-aikaisesti vaikuttajan tyota tekevalla voi olla ajanhallinnan kanssa haasteita. Toisen tydn rin-
nalla toteutettua vaikuttajan tyéta ja oman vapaa-ajan hallintaa voi olla vaikea kontrolloida. Vaikut-
tajan tyo vie aikaa, jolloin sujuva kalenterin kayttd ja oman vapaa-ajan arvottaminen osa-aikaisena
vaikuttajana on erityisen tarkeaa. Talldin mietitdan, mika on oikeasti tarkeaa omassa ajassa ja mil-
laisen uran vaikuttajatyostaan tulevaisuudessaan haluaa. Kalenterissa tulee olla tilaa saanndlli-
seen sisallontuottamiseen, jos tulevaisuudessa halutaan jattaa toinen tyo ja siirtya taysipaivaiseksi
vaikuttajaksi. Kaikista vaikein vaihe paasta taysipaivaiseksi vaikuttajaksi on vaikuttajauran alku.
Oman seuraajakunnan kasvattamiseen tarvitaan alussa paljon aikaa sisallontuotannollisesti. Aikaa
vievat muun muassa suunnittelu ja itse toteutus. Vaikuttajien tyopaivien sisaltoon kuuluvat sisallon-
tuotannollisia vaiheita kuten videoiden tai kuvien kuvaaminen ja editointi, kasikirjoittaminen, vies-
tinta, verkostoituminen ja tarvikkeiden hankkiminen kaupallista yhteistyota varten. Tyopaivien si-
salto voi poiketa ylla olevista asioista. Talloin ne voivat sisaltaa myos verkostoitumista erilaisissa
kutsuvierasnaytoksissa kuten elokuvien ensi-illoissa tai tapahtumissa. (Lehtomaa 2020, luku 2;
Ngo 18.3.2023, 8:50-13:57, 16:50-19:13 min.)



2.3 Henkilobrandi

Henkildbrandi on oman osaamisen tuomista esille ja sen vahvistamista. Onnistuneella henkildbran-
dilld tuodaan esille omaa osaamista, vahvistetaan inmisten luottamusta itse henkilé6n ja tuodaan
esille omaa persoonaa. Seuraajia kiinnostavat eniten itse ihminen someprofiilin takana, jolloin
oman henkilébrandin oikeanlainen esiintuominen edesauttaa vaikuttajan tyota. Henkildbrandin ra-
kentaminen tarkoittaa systemaattisesti toteutettua oman statuksen kehittamista, jota hyvin harva
tietoisesti tekee. Kuitenkin jokaisella meista on tietynlainen henkildbrandi sitd kehittdamatta. Henki-
I6brandia rakentamalla ja hyddyksi kayttdmalla on mahdollista saada itsensa nakyvammaksi am-
matillisella puolella. Keinoja henkildbrandin rakentamiseen ja kehittdmiseen on monia. Keinot riip-
puvat henkildn tavoitteista ja tydskentelytavoista. Sosiaalisen mediaan keskittyneella henkilélla voi
paras vaihtoehto tuoda itsedan esille olla jokin tietty somekanava. Henkildbrandia rakentaessa ei
tarvitse olla paras mahdollinen omassa osaamisessaan. Oman henkildbrandin rakentamiseen riit-
taa henkildn oma kiinnostus ja halu tulla paremmaksi. Tarkeimpia elementteja henkildbrandia ke-
hittdessa on olla aito rippumatta siita, kuinka kokenut on. (Halonen & Hakkarainen 2019, luku 1.3;
Tammikallio 2020, 193—-195.) Kuvassa 2 havainnollistetaan nelja tarkeaa elementtia onnistunee-

seen henkilobrandiin.

Tuodaan esille
vaikuttajan omaa
persoonaa

Tuo esille vaikuttajan
INEEREEEININE

Onnistunut

henkilobrandi

Vahvistaa luottamusta
vaikuttajan ja seuraajan
valilla

Kuva 2. Onnistuneen henkildbrandin nelja tarkeda elementtia (mukaillen Halonen & Hakkarainen
2019, luku 1.3; Tammikallio 2020, 193-195)

Henkildbrandin rakentamiseen on monia tapoja. Joillekin sopii luonnostaan tapahtuva oman osaa-

misen esiintuominen miettimattd sen enempaa tai toiset tarvitsevat suunniteltua pohjaa oman



henkilobrandinsa esiin tuomiseen. Molemmat tavoista vaativat tyota jopa vuosia eteenpain. Henki-
I6brandia kehitetdan eteenpain tuomalla rohkeasti omia kiinnostuksen aiheita esille, ottamalla kan-
taa oman alan aiheisiin ja keskustelemalla muiden ihmisten kanssa. Oman persoonan tuominen
rehellisesti ja aidosti esille on yksi tarkeimmista henkildbrandin elementeista. Talldin omien kiinnos-
tuksen aiheet voivat kohdistua myds omiin vapaa-ajan intohimoihin, joita tuodaan esille. Muihin
henkilihin heratetdan luottamusta uskaltamalla olla tdysin oma itsensa ja kertomalla rehellisesti
omia mielipiteitdan. Kertomalla asioita, joita monet muutkin sosiaalisessa mediassa jakavat eivat
erota henkildad massasta. Parhaimpia tapoja tuoda itsedan esille kiinnostusten ja oman alaan liitty-
vien aiheiden tiimoilta on tarinoiden kertominen. Tama edesauttaa oman persoonan esille tuo-
mista, tekee ihmisesta kiinnostavamman ja ennen kaikkea jaddaan paremmin henkildiden mieleen.
(Tammikallio 2020, 195-197.)

Vaikuttajan on tarkeda osata kommunikoida yritysten kanssa oikein. Yritysten kommunikointi on
myyntiprosessi, jonka avulla vaikuttaja hakee tai saa itselleen kaupallisia yhteistéitd. Kommunikoin-
nilla voidaan tarkoittaa tarjousten lahettamista, oman tyénsa hinnoittelua tai tyén raportointia yrityk-
selle. Jo ihan ensimmaisesta sahkdpostista Iahtien vaikuttajan on tehtava hyva ja ammattimainen
ensi vaikutelma yritykseen. Hyva ensivaikutelma edesauttaa vaikuttajan henkilébrandia, mika voi
mahdollistaa mybhemmassa vaiheessa toteutettavan kaupallisen yhteistyon yrityksen kanssa.
(Lehtomaa 2020, luku 1.)

Henkilébrandin rakentaminen ja yllapitdminen edesauttaa myymista. Miten saada myyntia omista
palveluista, jos kukaan ei ole henkildsta kuullut tai nahnyt aiemmin? Olemalla esilla sosiaalisessa
mediassa, lehtiartikkeleissa tai tilaisuuksissa tuodaan esille omia palveluita ja asiantuntijuutta. Ver-
kostoitumalla saadaan tunnettavuutta ja nakyvyytta, mika kehittda omaa henkilébrandia ja herattaa
luottamusta henkildn ammattimaisuudesta. (Tammikallio 2020, 200.) Matkailuvaikuttaja Jasmin
Ngo (18.3.2023, 00:00-01:00 min) kertoo omalla YouTube-kanavallaan, ettd tuodakseen omaa tun-
nettavuuttaan esille han kay verkostoitumassa yritysten ja vaikuttajien kanssa erilaisissa matkai-

lualan tapahtumissa.

Henkildbrandin kehittymistd edesauttaa myods erottautuminen massasta. Vaikuttaja voi erottautua
edukseen muista kilpailevista vaikuttajista, kun vaikuttajalla on taysin omat ajatukset ja omalla ta-
valla kerrotut aiheet sisalldissaan. Taysin omannakdinen toiminta henkildbrandia tehdessa on tas-

sakin osa-alueessa tarkea. (Tammikallio 2020, 207.)

Jokaisella meistd on oma henkilébrandi, halusi sita tai ei. Tana paivana henkildista saadaan paljon
tietoa Googlen avulla. Googlesta voidaan nahda, millaisia asioita henkilosta kirjoitetaan ja millai-
sella tyylilld. On myds mahdollista, ettei Googlesta I6ydy henkildn tietoja ollenkaan. Digitaalisella

jalanjaljella moni saa henkilOsta tietyn ensivaikutelman ja mielikuvan. (Tammikallio 2020, 210.)



3 Sisallontuotanto vaikuttajan tulonlahteena

Tassa luvussa kasitelldan vaikuttajan tuottamaa sisaltéa kuvaavia elementteja. Elementeista ava-
taan kaupallisten yhteistdiden koko elinkaarta, hankinnasta raportointiin. Lisaksi luvussa kerrotaan
vaikuttajan tyohon tarvittavista tyOkaluista ja taidoista, seka erilaisista tuottamismuodoista kuten

yrittajyydesta.

Sisalldntuotanto on kiinnostavaa ja palvelevaa sisaltéa tuottavaa materiaalia eri markkinointikana-
viin. Materiaalina sisalléntuotannossa ovat teksti, kuvat, videot ja danet. Sisalléntuotannolla vaikut-
taja ansaitsee tulonsa ja se on tarkea osa heidan tydkuvaansa. Vaikuttajien toimiva sisalléntuo-
tanto toteutuu heidan taidollaan tuottaa kohderyhmaa kiinnostavaa sisaltda ja sitouttaa heidan
omaa seuraajakuntaansa sisaltdihin. Sosiaalisen median sisaltéa voidaan toteuttaa maksettuna-
tai orgaanisena sisalldntuotantona. Orgaanisesti toteutettavassa sisalldontuotannossa vaikuttaja ja-
kaa omista palveluista, tuotteistaan tai matkoistaan sisaltdéa somekanaviin. Orgaanisessa sisallon-
tuotannossa vaikuttaja ei saa palkkiota kyseisesta sisallosta. Maksetulla mainonnalla tai kaupalli-
silla yhteistdilla tarkoitetaan yrityksen ostamaa sisaltdéa vaikuttajalta. Maksettu mainonta eroaa or-
gaanisesta sisallontuotannosta, koska kaupallisissa yhteistdissa kehotetaan seuraajaa tekemaan
jonkinlainen toiminto liittyen yrityksen palveluihin tai tuotteisiin. Naita toimintoja voivat olla vieraile-
minen nettisivuilla tai tuotteen ostoon kehottaminen. (Halonen & Hakkarainen 2019, luku 1.1; Kubla
s.a.a; Nieminen 03.06.2023; Suni 3.6.2021.) Seuraavissa luvuissa maksetusta sisalléntuotannosta

puhutaan sanalla kaupalliset yhteistyo6t.
3.1 Kaupalliset yhteistyot

Kaupallisten yhteistdiden toteuttamista ennen mietitdan, mitkad yritykset sopivat vaikuttajan brandiin
ja arvoihin. Vaikuttajien toteuttaessa tietynlaista sisaltoa ja tietylle seuraajakunnalle on tarkeaa
pohtia, etta toteutettava kaupallinen yhteistyd herattaa luottamusta seuraajissa. Pinnallisesti toteu-

tettu kaupallinen yhteisty6 voi jopa karkottaa seuraajia. (Lehtomaa 2020, luku 9.)

Vaikuttaja voi aloittaa kaupallisten yhteistdiden hakemisen ilman tiettya seuraajamaaraa. Tietysta
aihealueesta sisallontuotantoa toteuttava vaikuttaja voi aloittaa kaupallisten yhteistdiden toteutta-
misen jo alle 1000 seuraajan profiililla. Vaikuttajat voivat hakea uran alkuvaiheessa kaupallisia yh-
teistoitd muun muassa kaupallisiin yhteistéihin suunnatuilta vaikuttaja-alustoilta. Erityisesti nano- ja
mikrovaikuttajat hakevat yhteistoita tata kautta. Kyseisiin alustoihin yritykset lisaavat oman markki-
nointikampanjansa ja hakevat naihin tietynlaisia vaikuttajia kaupalliseen yhteistyohon. Vaikuttaja
hakee haluamaansa kampanjaan. Taman jalkeen yritykset valitsevat hakemusten ja brandin perus-

teella sopivimman vaikuttajan markkinointikampanjaansa. Nailla alustoilla myyntiprosessi toteutuu
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taysin alustojen sisalla, joten vaikuttajan on helppo kokeilla kaupallisia yhteistdita ja kehittdd omaa

myyntidnsa hakemusten avulla. (Lehtomaa 2020, luku 1 & 9.)

Yritykset voivat myos itse ottaa yhteytta vaikuttajaan kaupallisten yhteistdiden toteuttamiseen.
Tana paivana on tavallista, etta yritykset ottavat yhteytta esimerkiksi Instagramissa viestien avulla.
Yrityksilla voi olla jo valmiina tietynlainen kampanija, jota varten yritys kartoittaa vaikuttajan hintoja
tai somekanavan analytiikkaa. Yrityksella voi olla my®s kampanjasta tietty ajatus, mutta ei tarkem-
paa kuvausta tai suunnitelmaa. Vaikuttajan ei kannata aluksi heti kertoa hintaansa. Ensiksi kannat-
taa kartoittaa kunnolla yrityksen haluamat palvelut. Talla tavoin vaikuttajan on mahdollista toteuttaa
lisamyyntia ja tarjota yritykselle laajempaa siséltokokonaisuutta. Omista hinnoistaan on soveliasta

kertoa, jos yritys kysyy niistd suoraan. (Lehtomaa 2020, luku 9.)

Myyntiprosessi voi olla hieman pidempi, jos vaikuttajan ottaa itse yhteytta yritykseen. Yritykset
suunnittelevat monesti etukateen markkinointikampanjansa, jolloin vaikuttajat on jo suunniteltu ja
valittu kampanjaan. Yritykset saavat myds paljon yhteydenottoja muilta vaikuttajilta, jolloin erottau-
tuminen muista vaikuttajista on erittain tarkeaa. Vaikuttajan on hyva tutustua etukateen yrityksen
arvoihin ja tavoitteisiin markkinoinnissa ennen ensimmaisen sahkdopostin Iahettamista. Tama edis-
taa vaikuttajan erottautumista muista vaikuttajista. Vaikka mahdollista kaupallista yhteisty6ta ei silla
hetkelld voida kyseisen vaikuttajan kanssa toteuttaa on mahdollista, etta he tarvitsevat vaikuttajaa
kaupallisiin yhteistdihin mydhemmin. (Lehtomaa 2020, luku 9.) Vaikuttajien kaupallisten yhteistdi-

den hakemistapoja on kuvattu kuvassa 3.

Vaikuttaja-alustat

Yritys ottaa yhteytta
vaikuttajaan

Vaikuttaja ottaa
vhteytta yritykseen

s
()
>
(qV)

s
(qV)
-
=
=
-
(qV)
L

Kuva 3. Vaikuttajan kaupallisten yhteistdiden hankintatapoja (mukaillen Lehtomaa 2020, luku 1 &
9)
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Vaikuttajana hinnoittelu ei ole yksinkertaista. Vaikka kahdella eri vaikuttajalla olisi sama maara
seuraajia voi hinta olla eri. Hinnoitteluun vaikuttaa vaikuttajan saamat kyselyt yrityksilta ja toteutetut
kaupalliset yhteisty6t. Mitd enemman vaikuttajalla on kysyntaa, sen enemman han voi pyytaa to-
teutettavista yhteistdistd. Omissa hinnoissaan voi joutua joustamaan alentavasti, jos vaikuttajalla ei
ole viela tarpeeksi kysyntaa. Muita hinnoitteluun vaikuttavia tekij6itd ovat muun muassa vaikuttajan
henkildbrandi ja vaikuttajan sitoutuneisuus seuraajien kanssa. Hinnoitteluun vaikuttaa positiivisesti,

jos vaikuttajan henkilébrandi on tunnettu myds somen ulkopuolella. (Lehtomaa 2020, luku 9.)

Vertailua omaan hinnoitteluun voi saada erilaisista vaikuttajamarkkinointinalustoista tai vaikuttaja-
toimistoilta. Vaikuttajamarkkinoinnin alustaa tutkiessa on hyva huomioida heidan provisionsa
myyntikanavassa. Jos vaikuttaja kommunikoi yritysten kanssa suoraan voi vaikuttaja lisata hintaan
30-50 % lisaa verrattuna vaikuttajamarkkinointialustaan. Hinnoittelusta voidaan kayda myds kes-
kustelua muiden vaikuttajien kanssa. Pidempaan toimineet vaikuttajat saattavat haluta toteuttaa
muutaman isomman kannattavan kaupallisen yhteistydn kuin useamman pienemman. Isompien
kaupallisten yhteistdiden hinnat ovat yleensa korkeammat. Korkea hinta kertoo myds vaikuttajalle,
kuinka kiinnostunut yritys on toteuttamaan yhteisty6td hanen kanssaan. Kaupallisten yhteistéiden
hinnoitteluun vaikuttaa myo6s tuotettu materiaali ja missa materiaalia kaytetdan. Jos yritys haluaa
hyédyntda materiaalia myds muihin markkinointitarkoituksiin, on vaikuttajan syyta miettia sisallon
kayttdoikeuksista erillinen hinta. Vaikuttajan saama korvaus voi olla rahallinen, kokemus tai mate-
ria. Materiana korvaus voi olla esimerkiksi vaate tai lahjakortti. Kokemuksena saatu korvaus voi
olla matka. (Kilpailu- ja kuluttajavirasto 2019; Lehtomaa 2020, luku 9.) Luvussa 3.3 kerrotaan tar-

kemmin vaikuttajan tydmuodosta, jossa avataan vaikuttajan tuloon liittyvia toimenpiteita.

Kaupallisia yhteistoita toteuttaessa laaditaan yleensa sopimus. Sopimuksessa kaydaan lapi sovit-
tava sisaltokokonaisuus. Vaikuttajan on tarkedaa ymmartaa allekirjoittaessaan sopimusta, mita on
allekirjoittamassa. Sopimusten avulla vaikuttaja saa turvaa, jotta vaikuttajan luomaa sisaltoa ei kay-
teta vaarin. Sopimusten sisaltoé voi vaihdella riippuen sopijapuolesta. Sopijapuolia voivat olla vai-
kuttaja-alusta tai yritys. Esimerkiksi vaikuttaja-alustoilla solmittavat sopimukset voivat sisaltaa
saantoja, milloin julkaisuja voidaan piilottaa vaikuttajan somekanavilta. Kirjallisesti sovittua kaupal-
lista yhteistyota pidetaan patevanad myos sdhkodpostitse sovittaessa. Talla tavalla solmittaessa so-
pimusta on tarkeaa ottaa huomioon, etta kaikista tarpeellisista asioista on keskusteltu. Tarpeellisia

asioita ovat muun muassa hinta ja materiaalioikeudet. (Lehtomaa 2020, luku 9.)

Sopimuksessa tulisi olla tiedot sovitusta korvauksesta, itse sisallon tarkemmat tiedot, kilpailukielto,
peruutusoikeus ja materiaalioikeudet. Kilpailukiellolla tarkoitetaan tassa tapauksessa, etta rajoite-
taanko vaikuttajaa toteuttamaan muiden kilpailevien yritysten kanssa kaupallisia yhteistoita. Ylei-

sesti kilpailukielto on 1-3 kk. Vaikuttajaa suositellaan neuvottelemaan kilpailukielto uudelleen, jos
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yritys ehdottaa tata pidempaa kilpailukieltojaksoa. Materiaalioikeuksissa kdydaan lavitse mita,
missa, miten ja kuinka kauan yritys voi kayttaa vaikuttajan toteuttamaa sisaltoa. Vaikuttajan otta-
maa kuvaa voidaan kayttaa muihin markkinointikeinoihin, jolloin materiaalioikeuksista kannattaa
sopia erikseen. Yleensa yritys voi itse jakaa vaikuttajan tuottaman sisallén omissa somekanavis-
saan ilman erillistd sopimusta. Jos yritys kayttda vaikuttajan sisaltéa muissa markkinointikeinoissa,
kannattaa vaikuttajan sopia erillinen korvaus. Loppujen lopuksi vaikuttajan suositellaan sopimusta
tehdessa neuvotella itselleen vapaus ja vastuu toteuttaa sisalté omalla tavallaan. (Lehtomaa 2020,
luku 9.)

Peruutusehdoista vaikuttajan kannattaa sopia erityisesti, jos yrityksen kanssa toteutetaan kaupalli-
sia yhteistdita pidempaan. Peruutusehdoissa kdydaan lapi, milla tavoin sopimus voidaan purkaa.

Esimerkiksi jos, yritys ei enaa sovi vaikuttajan arvoihin tai yritys on jattanyt maksamatta vaikuttajan
laskuja. Maksuehdot on myoés hyva neuvotella yrityksen kanssa. Talldin maaritellaan aikataulu vai-

kuttajalle maksettavasta korvauksesta. (Lehtomaa 2020, luku 9.)

Vaikuttajan suunnitellessa kaupallista yhteistyéta on tarkeaa suunnitella sisaltd oman seuraajakun-
nan mukaiseksi unohtamatta hanen omaa tyyliansa tuoda asia esille. Yrityksilla voi olla myds tiet-
tyja toimenpiteita, joita halutaan kaupallisessa yhteistydssa toteutettavan. Naita voivat olla erimer-
kiksi kehotteet tutustua yrityksen verkkokauppaan tai yrityksen omille somekanaville. Yritykset voi-
vat haluta tiettyja avainsanoja tai muita merkintdja sisaltéihin. Ennen kaupallisen yhteistyon julkai-
semista voi yritys haluta sisallon tarkastettavaksi. Matkailuvaikuttaja Jasmin Ngo kertoo YouTube-
videollaan suunnittelevansa kaupalliset yhteisty6t etukateen yhdessa yrityksen kanssa. Kaupallista
yhteisty6ta suunniteltaessa mietitdan aluksi mika on kaupallisen yhteistydn haluttu lopputulos, mita
yritys tavoittelee ja mietitdan mita yhteistydn toteuttamiseen tarvitaan. Videolla Jasmin Ngo on to-
teuttamassa Lidlin kanssa paasiaisaiheista leivontavideota, joten aluksi han suunnitteli reseptin ky-
seiseen luomukseen. Taman jalkeen han toteutti kauppalistan tarvittavista raaka-aineista ja osti ne
valmiiksi. Toteutettava kaupallinen yhteistyo voidaan kasikirjoittaa auki, jolloin kaupallisen yhteis-
tyon toteuttaminen on helpompaa. Yritykset voivat myos itse lahettaa tarvittavat materiaalit kaupal-
lisen yhteistyon toteuttamiseen tai vaikuttaja hankkii ne itse. (Lehtomaa 2020, luku 9; Ngo
18.3.2023, 9:50-10:35, 14:00-14:23, 15:00-15:06 min.)

Kaupallisen yhteistyon toteuttamisessa on otettava huomioon vaikuttajaa koskevat tietyt lainsaa-
danndt ja velvoitteet kaupallisen yhteistydn merkitsemisesta. Kuluttajasuojalaissa on maaritelty,
etta mainonnan tulee olla lapinakyvaa vaikuttajamarkkinoinnissa. Vaikuttajan tulee siis merkita na-
kyvasti kaupallinen yhteisty0, jolloin seuraaja ymmartaa vaikuttajan saavan kyseisesta mainok-
sesta korvauksen ja seuraajan ostohalukkuuteen yritetdan vaikuttaa. (Kilpailu- ja kuluttajavirasto
2019.)
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Kaupallisen yhteistyon lapinakyvyys merkitdan sosiaalisessa mediassa nakyvasti. Tama on niin
vaikuttajan, kuin yrityksenkin velvoite. Yritys on myds vastuussa kertoa vaikuttajalle, ettd hanen tu-
lee ilmaista sisalldissa tdman olevan kaupallinen yhteistyd. Harrastus mielessa sisalléntuotantoa
toteuttava vaikuttaja, jonka paatoiminen elinkeino ei ole vaikuttajana toimiminen ei kuulu kuluttaja-
suojalain piiriin. Kuitenkin hanen tulee esittaa lapinakyvasti seuraajalle sisallon olevan kaupallinen

yhteistyd, jotta seuraajaa ei piilomainosteta. (Kilpailu- ja kuluttajavirasto 2019.)

Merkinta tulee tulla ilmi heti sisallon alussa, missa mainitaan taméan olevan mainos. Lisaksi maini-
taan yritys, jonka kanssa mainos on toteutettu. Joissakin tapauksissa jokin muu nimi voi olla tunne-
tumpi kuin itse yrityksen nimi, jolloin merkitdan esimerkiksi tuotemerkki. Toinen mahdollinen tapa
ilmaista sisallon olevan maksettu mainos on kertoa mainoksen olevan kaupallinen yhteistyo ja yri-
tyksen nimi. Jos vaikuttaja toteuttaa useamman yrityksen kanssa yhteistydn on vaikuttajan merkit-
tava kaikkiin sisaltéihin yllda mainitut merkinnat. Jos samassa sisalléssa on useamman yrityksen
kanssa toteutettuja kaupallisia yhteistdita, tulee vaikuttajan merkita kaikkien yritysten nimi sisal-
I6ssa. Kuvassa 4 on Kilpailu- ja kuluttajaviraston toteuttamat esimerkit yhteistydn merkitsemisesta.
(Kilpailu- ja kuluttajavirasto 2019.)

Kuluttaja-asiamies suosittelee, ettd merkitsemisessa kdytetadn ilmaisua “mainos”.
Vaihtoehtoisena merkitsemistapana voi kéyttad myds esimerkiksi ilmaisua “kaupallinen yhteistyd”.

Nain ollen merkint& voi olla esimerkiksi muodossa:

® Mainos [Yrityksen] kanssa TAI Mainos [Tuotemerkin] kanssa Esim. Mainos Kilpailu- ja
kuluttajaviraston kanssa

e Sisdltaa [Yrityksen] mainoksen TAI Sisaltaa [Tuotemerkin] mainoksen

e Sisdltaa [Yrityksen, Yrityksen, ...] mainoksia TAI Sisaltad [Tuotemerkin, Tuotemerkin, ...]

mainoksia

® Kaupallinen yhteistyd [Yrityksen] kanssa TAI Kaupallinen yhteistyd [Tuotemerkin] kanssa Esim.
Kaupallinen yhteistys Kilpailu- ja kuluttajaviraston kanssa

® Kaupallinen yhteistyd: [Yritys] TAl Kaupallinen yhteistys: [Tuotemerkki]

® Kaupallinen yhteistyd: [Yritys, Yritys, ...] TAI Kaupallinen yhteistyd: [Tuotemerkki, Tuotemerkki,
-]

Kuva 4. Kilpailu- ja kuluttajaviraston esimerkit merkitsemistavasta maksetun mainoksen yhtey-

dessa (Kilpailu- ja kuluttajavirasto 2019.)
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Vaikuttajat voivat saada my0s yritykselta tuotteita kotiin ilman sovittua yhteistyota. Talléin vaikut-
taja on saanut nama heilta ilmaiseksi. Yrityksen tavoitteena on saada taman avulla vaikuttajan so-
mekanavassa nakyvyyttd markkinointi mielessa. Jos vaikuttaja esittelee yrityksen tuotetta omassa
somekanavassaan, on hanen merkittdva selkeasti kyseisen tuotteen olevan saatu. Saadun tuot-
teen merkitseminen riittda ainoastaan ensimmaisen kerran eika seuraavilla kerroilla tata tarvitse

merkita. (Kilpailu- ja kuluttajavirasto 2019.)

Vaikuttajat voivat jakaa kaupallisen yhteistydn yhteydessa erilaisia mainoslinkkeja. Mainoslinkeista
voidaan vaikuttajalle maksaa joko linkin jakamisesta, klikkaamisesta tai toteutuneista ostoista linkin
klikkauksen jalkeen. Mainoslinkit tdytyy myds merkité kaupallisena yhteistyona: ” Sisaltda mainos-

linkkeja, mainoslinkit merkitty *-merkilla”. (Kilpailu- ja kuluttajavirasto 2019.)

Instagramissa on mahdollista kayttda kanavan omaa kaupalliseen yhteistyéhon tarkoitettua mer-
kintatyOkalua, mutta tdma ei kaikilla Instagramin kayttajilld ole mahdollista. Tyokalun lisaksi, julkai-
suun tulee kirjallisesti merkitd mainos ja yhteistydyritys. Muissa sosiaalisen median kanavissa tay-

tyy merkinta tehda kirjallisesti. (Kilpailu- ja kuluttajavirasto 2019.)

Vaikuttaja laatii toteutetun kaupallisen yhteistyon jalkeen raportin yhteistydn tuloksista yritykselle.
Raportti voi siséltaa seuraajamaarien kasvuun liittyvia tietoja tai nayttokertoja ja klikkauksien tulok-
sia toteutuneesta kaupallisesta yhteistydsta. Yritys on voinut myds laatia oman laskeutumissivun
nettisivuilleen, jolloin yritys paasee itse seuraamaan toteutuneen kaupallisen yhteistyon tuloksia.
Yritykset kayttavat vaikuttajamarkkinoinnin tulosten arvioimiseen analytiikkaa. Analytiikat kertovat
potentiaalisen asiakkaan polkua nettisivuilla tai sivustolla tapahtuneiden myyntien toteutumista vai-
kuttajan kaupallisesta yhteistyosta. Tama riippuu yrityksen vaikuttajamarkkinoinnin tavoitteista.
(Lehtomaa 2020, luku 9.; Meltwater 21.4.2023.)

3.2 Vaikuttajan tarvitsemat taidot ja yhteistyo

Ensisijaisesti vaikuttajan tarvitsee hallita ja ymmartaa hanen kayttamansa somekanavaa. Someka-
navan toimintaperiaatteiden osaaminen ja toimivan sisallontuotannon tuottamisen merkitys on
suuri. Naiden asioiden hallitseminen on vaikuttajan mahdollisuus erottautua Kilpailijoista. Valitun
somekanavan toimintaperiaatteiden lisdksi vaikuttaja tarvitsee taitoja kuvaukseen, kirjalliseen sisal-
Iontuottamiseen, editointiin, sekd esiintymiseen erityisesti videoilla. Naita taitoja pystyy kehitta-
maan tekemalla. Tasta syysta vaikuttajan ei tarvitse olla todellinen ammattilainen heti aluksi. Taito-
jen kehittamiseen on myds olemassa kursseja tai luentoja, mutta parhain tapa on oppia tekemalla

ja l16ytaa oma tyylinsa toteuttaa sisaltdja. (Lehtomaa 2020, luku 1.)

Vaikuttajan on tarkeda suunnitella kaupalliset yhteistyot sisallollisesti, kun kaupalliset yhteistydt on

sovittu yrityksen kanssa. Sisalldntuotantoa suunniteltaessa huomioidaan vaikuttajan oma
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kohderyhma ja yrityksen kanssa sovitut tavoitteet. Kaupallisia yhteistoita suunnitellessa ja toteutet-
taessa on tarkeaa, etta vaikuttaja osaa kommunikoida oikein ja herattda luottamusta omalle seu-

raajakunnalleen. Nain kyseinen kaupallinen yhteistyd toteutuu onnistuneesti. (Lehtomaa 2020, luku

1))

Erityisesti vaikuttajan uran edetessa voi olla hyva ulkoistaa tiettyja osa-alueita vaikuttajan tydsta.
Vaikuttajan ty6ta toteutettaessa paatyéna voi jaksaminen olla koetuksella. Esimerkiksi myynnin ul-
koistaminen managerille antaa vaikuttajalle aikaa toteuttaa sisalldntuotantoa ja mahdollistaa myos
enemman vapaa-aikaa vaikuttajalle. Managerit voivat auttaa vaikuttajaa myds neuvotteluissa saa-
maan parhaat mahdolliset sopimukset ja yhteistyot yritysten kanssa. Liséaksi managerit kehittavat
vaikuttajien henkilébrandia haluttuun suuntaan. Muita apuja vaikuttajan tyéssa voivat olla erilaiset
sisalldntuotantoon liittyvat toimet kuten editointi ja kuvaaminen. Talldin voidaan kayttaa ulkopuoli-

sia apuhenkiléita. (Lehtomaa 2020, luku 2.)

Vaikuttaja tulee tarvitsemaan myos taitoja toimia yrittdjana ja ymmartaa yrityksen toimintaa, kun
vaikuttajana toimiminen on paasaantdisempaa ja yrityksen perustaminen on ajankohtaista. Yrittaja-
henkisyys ominaisuutena on ennen yrityksen perustamista tarkeaa itsensa johtamisen vuoksi.
(Lehtomaa 2020, luku 1.)

3.3 Yritysmuodot

Tassa luvussa kuvataan vaikuttajan mahdollisia tydmuotoja toteuttaa vaikuttajan tyéta. Vaikutta-
jauran alkuvaiheessa kaupallisista yhteistoista ei saada viela niin mittavaa tuloa, jotta omaa yritysta
kannattaisi viela perustaa. Alkuun vaikuttaja voi kayttaa erilaisia laskutuspalveluntarjoajia ja ilmoit-
taa itse tulonsa verottajalle. Mydhemmassa vaiheessa, kun tulot alkavat vaikuttajana kasvamaan

voi olla kannattavaa siirtya yrittajaksi. (Lehtomaa 2020, luku 1.)

Vaikuttajana toimiminen on veronalaista toimintaa ja tulot tulee ilmoittaa veroilmoituksella verotta-
jalle. Verottajalle ilmoitetaan rahana, materiana tai palveluna saadut korvaukset. Materiaa voivat
olla vaatteet, kosmetiikka ja lahjakortti. Palvelu voi olla esimerkiksi saatu matka. Yksityishenkilona
on mahdollista kayttaa laskutuspalvelua ja ilmoittaa sosiaalisesta mediasta saadut tulot itse verot-
tajalle. Talloin vaikuttajamarkkinoinnista ja muusta somemarkkinoinnista saadut tulot merkitaan ve-
roilmoituksessa muut tulot ja tulonhankkimistoiminta-kohtaan. Vaikuttajamarkkinoinnista syntyvat
kulut voidaan vahentaa verotuksessa, mitka ilmoitetaan samassa kohdassa kuin tulotkin. (Lehto-
maa 2020, luku 1.; Verohallinto 2022.)

Materia, lahjakortit ja saadut palvelut verotetaan niiden kaypaarvojen mukaan. Talldin merkitaan
veroilmoitukseen tuloksi se hinta, jonka vaikuttaja itse olisi joutunut maksamaan kyseisesta tuot-

teesta tai palvelusta ilman vaikuttajamarkkinointia taustalla. Poikkeuksena on tuotteena saadut
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mainoslahjat, jotka ovat arvoltaan alle 50 € tai kyseinen tuote on varustettu yrityksen logolla. Nain
ollen tuotetta on hankala myyda eteenpain. Naita ei tarvitse ilmoittaa veroilmoituksella tuloksi. Mai-
noslahja on verotettavaa tuloa, jos mainoslahjojen vastineena on ollut somenakyvyys ja kyseisen

lahjan mainonta. (Verohallinto 2022.)

Vaikuttajalla voi olla mydés taustalla oma yritystoiminta, jonka kautta voidaan laskuttaa kaupallisista
yhteistoistd. Toiminimella toimiessa ilmoitetaan veroilmoituksen yhteydessa ansiotulot, jotka sisal-
tavat rahapalkkiot ja muut palkkiot. Tulonhankkimisvahennyksia voidaan ilmoittaa veroilmoituk-
sessa vaikuttajamarkkinoinnista syntyneista kuluista. Osakeyhtiéna sosiaalisen median tulot ovat
yhtion tuloja, joita verotetaan. Vaikuttaja voi itselleen maksaa palkkaa tai osinkoja osakeyhtion
kautta. liman veroseuraamuksia vaikuttaja ei voi maksaa palkkaa tai osinkoja. Vaikuttaja voi ilmoit-
taa tuotteen olevan etuus, jos vaikuttaja haluaa saadun tuotteen itselleen kayttéon. Talldin vaikut-
taja maksaa veroja omalla henkilékohtaisella veroilmoituksellaan saadusta etuudesta. Osakeyhtid
puolestaan saa vahentaa etuuden yhtion verotuksessa. Vaihtoehtoisesti vaikuttaja voi ostaa tuot-

teen yritykseltdan kaypahintaan, jolloin ei synny veronalaista tuloa. (Verohallinto 2023.)

Kannattavaa tuloa paasaantdisena vaikuttajana voi olla vaikea saavuttaa. Viestintatoimisto Mani-
feston Somevaikuttaja 2019-barometriin osallistuneista vaikuttajista, noin puolet kyselyyn vastan-
neista ovat vastanneet tienaavansa noin 1000 € kuukaudessa. Vastaajista 14 % ansaitsee mini-
missaan 4500 € kuukaudessa. Joten pitkajanteisella vaikuttajan tydn tekemisella ja henkilébrandin
kehittdmisella voidaan saavuttaa paremmat tulot. Matkailuvaikuttaja Jasmin Ngo on alkuun ollut
toiminimiyrittaja. Tulojen kasvaessa han on vaihtanut toiminimiyrittajyyden osakeyhtiomuotoon.
(Lehtomaa 2020, luku 1; Ngo 18.03.2023, 15:09-16:18 min.)
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4 Matkailuvaikuttajaksi — opas

Tassa luvussa kuvataan matkailuvaikuttajaksi-oppaan lahtétilannetta, tavoitteitta ja toteutustapaa.
Lisaksi luvussa avataan oppaan kohderyhmaa ja rajoittavia tekijéitd oppaan tuottamiselle. Luvussa
4.2 kerrotaan toteutettavista kehittdmismenetelmista ja avataan kehittdmismenetelmina toteutettu-
jen haastatteluiden toimintatavat. Haastatteluiden yhteenveto avataan luvussa 4.3 ja oppaan tuot-

tamisprosessista luvussa 4.4.
4.1 Lahtdtilanne ja tavoitteet

Matkailuvaikuttajaksi -oppaan tarkoituksena on avata realistisesti matkailuvaikuttajan tydnkuvaa ja
tydhdn tarvittavia ominaisuuksia seka taitoja. Matkailuvaikuttajan tydsta haaveileva henkilé saa op-
paasta oikeanlaisen kuvan, miten han voi saavuttaa ja toteuttaa oman haaveensa. Tana paivana
mielestani vaikuttajan ty6ta aliarvostetaan sen helppouden ja oletetun luksuseldman vuoksi. Vai-
kuttajan ty6 ei ole pelkkaa julkaisua sosiaaliseen mediaan ja ilmaisia tuotteita tai matkoja. Tasta

syysta opas avaa laajemmin matkailuvaikuttajan tydnkuvaa.

Matkailuvaikuttajaksi-oppaalla ei ole toimeksiantajaa ja opas toteutettiin alun perin oman kiinnos-
tukseni vuoksi. Matkailuvaikuttajan tydnkuva kiinnostaa myés muita henkil6ita sosiaalisen median
kommenttien perusteella. Oppaan kohderyhmana on matkailuvaikuttajiksi haaveilevat ja aiheesta
kiinnostuneet henkilét. Matkailuvaikuttajista ja muiden alojen vaikuttajista ei mielestani l6ydy tar-
peeksi kattavaa tietoa. Vaikuttajista kerrotaan vaikuttajamarkkinoinnin osa-alueena, mutta itse mat-
kailuvaikuttajien tydnkuvasta en 16ytanyt tarpeeksi tietoa. Ennen opinnaytetydn prosessin aloitta-
mista yritin hakea tietoa matkailuvaikuttajista Google-hakujen avulla. Hakusanoina kaytin: "matkai-

luvaikuttajan tydnkuva”, "matkailuvaikuttaja” ja "miten tehda matkailuvaikuttajan ty6ta”. Matkailun

nakodkulma vaikuttajaoppaaseen halutaan saada oman opintosuuntauksen ja kiinnostuksen vuoksi.

Rajoittavia tekijoitd oppaan tuottamiselle on heikko tiedonsaanti. Tietoperustaan avataan vaikutta-
jan tyota ilman tiettya alaa, koska tietoa on vaikea I6ytaa matkailun nakékulmasta. Oppaan sisaltoéa
taydennetaan teemahaastattelukehittdmistydomenetelmalla ja laadunvarmistamismenetelmalla.
Laatua varmistetaan keradmalla oppaasta palautetta haastatteluihin osallistuneilta matkailuvaikut-
tajilta. Muita rajoittavia tekijoitd on haastatteluiden aikataulujen sovittaminen oman kalenterini

kanssa. Toteutettujen haastatteluiden maara vaikuttaa oppaan laatuun, jos naita ei saavuteta.
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4.2 Kehittamismenetelmina teemahaastattelu ja palautteen hankkiminen

Matkailuvaikuttajaksi-opasta varten toteutettiin kehittdmismenetelmana teemahaastattelu. Teema-
haastattelu kuuluu laadulliseen eli kvalitatiiviseen kehittdmismenetelmaan. Teemahaastattelussa
kysymykset eivat ole tarkkaan mietittyja, vaan vastaajalle annetaan mahdollisuus itse vaikuttaa
oman vastauksen laajuuteen ja sisaltéon. Kysymykset pohjautuvat tietyn teeman ymparille, mista
tahdotaan tietoa. Teemahaastattelu on osittain puolistrukturoitu, koska aiheet ovat maaritelty.
Haastattelu etenee aiheiden mukaisesti. Haastatteluissa voidaan edeta keskusteluiden myo6ta ai-
heesta toiseen ilman tiettya jarjestysta. Haastatteluihin valitut teemat ovat kaikille haastateltaville
samat. Vastauksien laajuus voi vaihdella haastateltavien valilld keskustelunomaisesti. Teemahaas-
tattelukehittdamismenetelmana sopii erityisesti toteuttavaksi, kun tutkittava asia on vahemman tun-
nettu. Tdman haastattelumuodon toteuttamiseen tarvitaan huolellista tutustumista valittuun tee-
maan. Henkilot haastatteluihin tulee valita harkiten, koska on tarkeda saada varmasti relevanttia
tietoa tutkittavasta aiheesta. Haastatteluiden jalkeen haasteltavien vastaukset kasitellaan litteroi-
malla, jolloin vastaukset kirjoitetaan auki. Litteroinnista seuraava vaihe on aineiston analysointi,
joka voidaan toteuttaa esimerkiksi teemoittelulla. Teemoittelussa haastateltavien vastauksia jaotel-
laan tietyn teeman alle, mutta teemojen ei valttamatta tarvitse olla samat kuin haastatteluissa olleet
teemat. Analysointia voidaan toteuttaa vapaammalla tavalla. (Saaranen-Kauppinen & Puusniekka

s.a; Vuori J. s.a.)

Opasta varten valittiin teemahaastattelumuoto kehittdmismenetelmana, koska matkailuvaikuttajan
tydnkuvasta ei ole saatavilla tarpeeksi kattavaa tietoa. Teemahaastattelun avulla saadaan vastauk-
sia asioihin, joista ei valttamatta osata kysya. Teemat antavat vapauden vaikuttajille vastata kysy-

myksiin monipuolisemmin, mista saadaan arvokasta lisatietoa opasta varten.

Tavoitteena oli 10ytaa haastateltaviksi suomalaisia matkailuvaikuttajia, joiden kohderyhmana ovat
suomalaiset henkilot. Lisaksi tavoitteena oli saada haastatteluita eri uravaiheessa olevilta matkailu-
vaikuttajilta, jotta saadaan oppaaseen erilaista tietoa ja nakdkulmia. Nain saadaan oppaasta tar-

peeksi monipuolinen.

Riskeina ja haasteina teemahaastattelussa oli I10ytaa sopivia matkailuvaikuttajia. Haasteena oli
my0s saada heita tarpeeksi haastatteluihin. Oppaaseen saataisiin monipuolinen tietopaketti, jos
haastatteluihin osallistuisi eri uravaiheessa olevia matkailuvaikuttajia. Isomman seuraajamaaran
omaavilla ja paasaantoisesti toimivilla vaikuttajilla voi olla paljon tydkiireita, jolloin haastatteluita ei

saataisi toteutettua.
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Riskien hallintaan varauduttiin toteuttamalla varasuunnitelma. Varasuunnitelmana oli pyytda mat-
kailualan yritysta haastatteluun, jos vaikuttajia ei saataisi tarpeeksi haastatteluihin osallistumaan.

Matkailualan yrityksen tulisi toteuttaa vaikuttajamarkkinointia matkailuvaikuttajien kanssa.

Etsin matkailu-hakusanalla TikTokista ja Instagramista matkailuvaikuttajia haastatteluita varten,
minkd myota I0ysin jo seuraamiani matkailuvaikuttajia. Paadyin valitsemaan potentiaalisia haasta-
teltaviksi sopivia matkailuvaikuttajia, joita olen itse seurannut pidemman aikaa Instagramissa ja
TikTokissa. My6s muutamalla heistd on oma YouTube-kanava ja blogi. Haastattelupyynnét laitoin
matkailuvaikuttajille, jotka toteuttavat monikanavaisuutta ja omaavat eri seuraajamaaria. Oppaa-
seen haluttiin saada useita ndkdkulmia eri uravaiheessa olevilta matkailuvaikuttajilta. Varmistin vai-
kuttajien profiileista, etta jokainen heista toteuttaa edes muutamia kaupallisia yhteist6itd matkai-
lualalla. Alun alkaen tarkoituksena oli haastatella eri sukupuolia opasta varten. Etsinndista huoli-

matta ei miespuolista matkailuvaikuttajaa I16ytynyt haastatteluihin.

Tavoitteena oli I6ytaa neljd matkailualan vaikuttajaa haastateltavaksi. Viidelle matkailuvaikuttajalle
laitoin haastattelupyynnén joko sahkoépostilla tai otin yhteyttd suoraan Instagramin kautta. Yksi
heista vastasi nopeasti sahkdpostiini ja hdnen kanssaan saatiin sovittua haastattelu Teamsin vali-
tyksella. Isomman seuraajamaaran omaavalla vaikuttajalla oli sen verran kiireita, ettd han ei pysty-
nyt varaamaan haastatteluaikaa. Paadyimme toteuttamaan haastattelun WhatsAppin kautta. Lahe-
tin hanelle haastattelukysymykset, joihin han vastasi aaniviesteilla tiettyyn paivamaaraan men-
nessa. Vastausaikaa annoin hanelle 3 viikkoa. Kaksi vaikuttajista kieltaytyi haastattelusta. Syyna
olivat tydkiireet tai haluttomuus osallistua ja rohkaista ihmisia vaikuttajan tyéhén. Viimeisin vaikut-
taja, jolle laitoin sahkdpostia ei muistutuksista huolimatta vastannut. Olimme puhuneet opinnayte-
tydohjauksissa ohjaajani kanssa, etta opasta varten voisi myos haastatella matkailualan yritysta.
Varasuunnitelmana oli haastatella matkailualan yritysta, mika toteuttaa vaikuttajamarkkinointia. Va-
rasuunnitelmana paatin laittaa sahkopostia suomalaiselle matkailualan yritykselle, mutta vastausta

ei heilta saatu.

Toteutin haastattelut kahdelle eri matkailuvaikuttajalle, joilla molemmilla on eri paakanava sosiaali-
sessa mediassa. Haastatteluihin suuremman seuraajamaaran Instagramissa omaavalla matkailu-
vaikuttajalla Veera Biancalla eli @veerabianca on seuraajia 47 tuhatta, kun taas toisella matkailu-
vaikuttajalla Kia Finska eli @kiafinska on samassa kanavassa reilu 6400 seuraajaa. Kia Finskalla
on puolestaan TikTokissa laajempi seuraajamaara. Seuraajia on 78,6 tuhatta, kun taas Veera
Biancalla on TikTokissa reilu 12 tuhatta seuraajaa. He ovat aloittaneet matkailuvaikuttajauransa eri
vuosina. Tietoa saatiin haastatteluiden myota kattavasti, koska haastatteluihin osallistuneet matkai-
luvaikuttajat ovat aloittaneet uransa eri aikakausina. Heilla on muitakin sosiaalisen median kanavia

kaytdssaan, mutta Instagram ja TikTok ovat heidan paakanaviansa. Tasta syysta oppaaseen
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saatiin ndkdkulmaa eri somekanavien kaytdstd. Molemmat heista toimivat paasaantdisind matkai-
luvaikuttajina. (Instagram s.a.a; Instagram s.a.b; TikTok 2023a; TikTok 2023b.)

Haastattelukysymykset jaettiin kahdeksan eri teeman valille, mitka olivat vaikuttajamarkkinointi,
urapolku ja yrittajyys, sisalléntuotanto ja somekanavat, matkailuvaikuttajan tyépaiva, henkildbrandi,

kaupalliset yhteistyot ja tulonlahteet. Haastatteluiden teemat on havainnollistettu kuvassa 5.

Sisallontuotanto ja
somekanavat

Vaikuttajamarkkinointi Urapolku ja yrittajyys

Matkailuvaikuttajan

ST Henkilobrandi Kaupalliset yhteistyot

Tulonlahteet

Kuva 5. Haastatteluiden teemat

Kia Finskan kanssa toteutimme haastattelun tiistaina 31.10.2023 Teamsin valityksella. Haastatte-
luun varattiin aikaa tunti. Paatimme jatkaa haastattelu viela puolella tunnilla, koska haastattelun
kulku oli helppoa, keskustelun omaista ja tdynna arvokasta lisatietoa. Veera Biancan vastaukset
haastattelukysymyksiin sain WhatsAppin valityksella daniviestein 17.10.2023. Hanenkin vastauk-
sistaan sain monipuolisesti tietoa, vaikka minulla ei ollut mahdollisuutta kysya tarkentavia kysymyk-

sia hanen vastauksiinsa.

Haastatteluiden jalkeen litteroin aineiston. Taman jalkeen teemoittelin tiedot Canvassa kayttamalla
miellekartta-pohjaa. Vastaukset jaottelin kahteen eri osioon. Vertailin vastauksia keskenaan ja ana-
lysoin vastausten samankaltaisuutta. Teemoittelun jalkeen toteutin aineistosta yhteenvedon, joka

kerrotaan luvussa 4.3.

Palautteen avulla saadaan kehitettya tekijan jatkuvaa oppimista. Laatu korvaa maaran palautteen
annossa. Palautteella voidaan ratkaista monta ongelmaa, jotka tekija voi korjata. Nain tekijalle
mahdollistetaan jatkuva oppimisen polku ja han saa tyostaan tunnustusta. (Lundstrom, N.
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5.10.2021.) Valmiista oppaasta haluttiin kerata palautetta haastatteluihin valituilta matkailuvaikutta-
jilta. Tdman avulla oppaaseen saataisiin laadullinen varmistus sen sisaltdvan oikeaa tietoa heidan
haastatteluiden ja tietoperustan pohjalta. Liséksi heiltd kysyttiin valittujen sitaattien hyvaksynta.

Matkailuvaikuttajaksi-opas lahetettiin heille sdhkdpostitse, jonka kautta myds itse palaute saatiin.
4.3 Yhteenveto

Tassa luvussa kerrotaan kehittdmismenetelmana kaytetyn teemahaastatteluiden tuloksia. Teema-

haastatteluista toteutettiin yhteenveto haastatteluissa kaytettyjen teemojen mukaisesti.

Matkailuvaikuttajan tyé eroaa muiden alojen vaikuttajien tydsta sisalléntuotannollisesti. Sisallon-
tuottamiseen matkailuaiheena menee enemman aikaa kuin esimerkiksi yksittaisen kauneustuot-
teen kuvaamiseen. Matkailuvaikuttajana tulee matkustaa, jotta sisaltéd saadaan matkailuvaikutta-
jana toteutettua. Kian mielestd matkailuvaikuttajana toimiminen on enemman lifestyle-tyylista. Ku-
vaustyyli on myds erilainen kuin muiden alojen vaikuttajilla. Kuvaamiseen ja sisallén viimeistelyyn
voi menna jopa paivia. Sisalldbntuotantoa voidaan myos toteuttaa jo olemassa olevista materiaa-
leista. Naitd materiaaleja on kuvattu edellisilla matkoilla. Talldin voidaan toteuttaa kaupallisena yh-
teistydna blogipostaus, joka sisaltaa affiliate-linkkeja ja olemassa olevia kuvia. Nain voidaan toteut-

taa sisaltda asiakkaalle vaikuttajan kotona eikd matkustamista tarvita.

Ura matkailuvaikuttajana heillda molemmilla on alkanut niin sanotusti vahingossa. Molemmat heista
olivat ulkomailla ja halusivat tuottaa sisaltéa someen sosiaalisista syista. Sosiaaliset syyt olivat
tassa tapauksessa yhteys Suomeen ja suomalaisuuteen, seka terveisten valittaminen laheisille.
Veera jatkoi bloginsa kirjoittamista palatessaan Suomeen, mitd han toteutti ollessaan ulkomailla
vaihto-opiskeluissa. Han jatkoi blogin kirjoittamista, koska han oli tottunut kirjoittamaan blogiaan.
Mybhemmin han paasi opiskelemaan matkailualaa ja jatkoi edelleen bloginsa kirjoittamista. Han
huomasi pikkuhiljaa blogista olevan johonkin isompaan ja blogi palkittinkin Suomen parhaana Aa-
sia blogina. Tasta pari vuotta myohemmin han alkoi toteuttamaan kaupallisia yhteistoita. Kian to-
teuttaessa kulttuuri- ja ruokasisaltda omaan TikTok-kanavaansa Meksikosta ja Brasiliasta oli ha-
nella oma halu jakaa erilaisia kulttuurishokkeja muille suomalaisille. Han halusi saada tdman avulla
samanlaisia reaktioita koetuista kulttuurikokemuksista kuin han oli saanut. Tama toi hanelle uran
matkailuvaikuttajana. Han kertoi myos TikTokin olleen hanelle tassa vaiheessa myos eraanlainen
sosiaalinen tapahtuma suomalaisten kesken. Seuraajamaarien pikkuhiljaa kasvaessa han alkoi so-
mekanavaansa kaupallistamaan, mutta alkuperdinen suunnitelma ei ollut ryhtya Tik Tok-vaikutta-

jaksi.

Molemmat aloittivat uransa sivutoimisena matkailuvaikuttajana. Kia toimi sivutoimisena matkailu-

vaikuttajana laskutuspalvelun kautta. Sivutoimisen vaikuttajauran edetessa ja eldamantilanteen
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muutosten vuoksi oli heidan molempien luontevaa edeta kohti yrittajyytta. Veera aloitti yrittajyy-
tensa toiminimiyrittajana. Neljan vuoden jalkeen yritysmuoto vaihtui osakeyhtioon. Kia toimii edel-

leen toiminimiyrittdjana, mutta yrittdjyydessa on mahdollisesti tulossa lahiaikoina muutoksia.

Matkailuvaikuttajan uraa kannattaa lahtead kehittdmaan oma kiinnostuksen kohde edella. Tarkeina
pointteina ilmaistiin, ettd sisallén on oltava aitoa ja kiinnostavaa katsojalle. Sisaltda tehdessa opi-
taan kuinka esimerkiksi videot TikTokissa kannattaa toteuttaa kiinnostavasti. Tavoitteena on, etta
ihmiset koukuttuvat sisaltéon. Veera puolestaan avasi omaa mielipidettaan kanavien kautta. Han
lahtisi kehittdmaan uraa isommalla kanavakokonaisuudella ja laadukkaalla sisallolld. Sisaltéina han
Iahtisi laatimaan laadukasta, ikivinreata sisaltéa blogin muodossa. Lisaksi perustettaisiin oma pod-
cast ja toteutettaisiin videoita TikTokissa, seka Instagramissa. Han painotti myds verkostoitumisen

tarkeytta.

Matkailuvaikuttajan taitoja voi heidan mielestdan oppia. Kattavaa tietoa somekanavan algoritmista
voi saada esimerkiksi katsomalla YouTubea tai googlettamalla. Sisalléntuotannollisesti parhain
tapa on oppia tekemalla. Omaa siséltda kannattaa tutkia ja I6ytaa tavat, milla sisallét menestyvat.
Matkailuvaikuttajaksi ryhtydkseen ei tarvitse taustalla olla tutkintoa. Perustieto matkailualasta, into-

himo matkailuun ja taito kirjoittaa tai kuvata olisi suositeltavaa.

Sosiaalisen median kanavina he kayttavat Instagramia, TikTokkia, podcastia, blogia ja jonkin ver-
ran YouTubea. Molemmat heistd kokevat monikanavaisuuden hyétyna ja turvana. Monikanavai-
suuden avulla turvataan omaa tyétaan muun muassa, jos oma tili poistetaan toisesta kanavasta.
Erilaista seuraajakuntaa somekanaviin saadaan myds markkinoitua monikanavaisuudella. Seu-
raajakuntaa kasvatetaan eri kanavissa ensiksi maarittelemalla oma haluttu kohderyhma. Mietitaan
milla kielella sisaltéa tahdotaan toteuttaa, mitkd ovat omat kiinnostuksen aiheet ja milla asiatyylilla
sisaltda tuotetaan. Asiatyylina sisallontuotannossa tarkoitetaan, onko sisaltd enemman tietoa vai

viihdetta. Lisaksi sisaltdéa voidaan pohtia, millaiselle matkailijalle sita tuotetaan.

Sisallontuotannollisesti matkailuvaikuttaja tarvitsee taitoja kirjoittamiseen ja kuvaamiseen. Kirjoi-
tettu ja kuvattu sisalto taytyy olla kiinnostavaa, mutta tana paivana sen ei enaa tarvitse olla kau-
nista. Tekemalla oppii toteuttamaan kannattavaa sisaltda. Lisaksi jonkinlainen sosiaalisen median
osaaminen taytyisi olla taustalla, koska vaikuttajan taytyy osata toimia omassa tydymparistossaan.
Muita taitoja matkailuvaikuttajana mainittiin kommunikaation tarkeys ja henkildbrandin kehittami-

nen. Henkilobrandin nakokulmasta ajateltiin, etta millaisena haluaa nayttaytya seuraajille.

Tyovalineita ja ohjelmistoja ei aluksi tarvitse olla laajaa valikoimaa. Aluksi riittaa ainoastaan hyva
puhelin, jolla saa toteutettua kuva- ja videosisaltoa. Lisaksi matkustaessa on hyotya kuvaamiseen

tarkoitetusta kolmijalasta. Kommunikointiin ja pidempaan kirjalliseen sisallontuottamiseen
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suositeltiin tietokoneen hankintaa, jos henkild kokee sen itselleen helpommaksi tavaksi. Ohjelmis-
toina riittavat ilmaiset versiot, kuten Canva ja Inshot. Myos TikTokin oma editointityOkalu videoille
on todettu hyvaksi. Mydhemmassa vaiheessa matkailuvaikuttajan uraa voi harkita useamman kol-
mijalan ja ringlightin ostoa, seka kunnolliseen kuvaamiseen tarkoitettua jarjestelmakameraa tai

dronea.

Tyopaivat matkailuvaikuttajana vaihtelevat suuresti. Joinakin paivina toteutetaan sisaltéa, kaydaan
PR-tapahtumissa, kommunikoidaan asiakkaiden ja seuraajien kanssa, raportoidaan tuloksista asi-
akkaalle tai suunnitellaan tulevia kaupallisia yhteistdita. Tydajat riippuvat kaupallisten yhteistéiden
ja PR-tapahtumien maarista. Kaupallisiin yhteistoihin liittyvissa matkusteluissa t6itd tehdaan haas-
tateltavien mukaan 24 tuntia vuorokaudessa, kun taas hiljaisempina ajanjaksoina voi toita tehda
muutamia tunteja vuorokaudessa. Lomaa voi olla haastava pitdad omien somekanavien analytiikko-
jen vuoksi. Somekanavien sitoutuneisuus ja nakyvyys voi karsia, jos matkailuvaikuttaja on liian
kauan paivittdmattd somekanaviaan. Loman pitdminen on myds mahdollista, varsinkin pidempaan

toimineena ja vakiintuneena matkailuvaikuttajana.

Henkildbrandia he suosittelevat kehittamaan. Kehittdmistapana voi olla sparrailu muiden ihmisten
tai vaikuttajien kanssa. Muita vaihtoehtoja kehittdmiselle on pohtia itse, millaisena haluaa itsensa
nakyvan sosiaalisessa mediassa. Pohdittavia asioita voi olla esimerkiksi, ollaanko ilman meikkia
sisalldissa tai miten halutaan kommunikoida seuraajien kanssa. Verkostoituminen alan toimijoiden
kanssa ja PR-tapahtumissa kdyminen kehittdd myds omaa henkildbrandia tuomalla itsedan enem-
man esille. Oma henkilobrandi voi olla toteutunut sattumien summana, ilman varsinaista suunnitel-
maa. Ominaisuuksia matkailuvaikuttajalla haastateltavien mukaan on ndyryys, uteliaisuus, sosiaali-
suus ja avarakatseisuus. Matkailuvaikuttajalla tarvitsee olla paineensietokykya ja hyvaa ajanhallin-
taa, koska ty0 voi olla raskasta ja kiireista. Tapoja erottautua muista matkailuvaikuttajista ovat mat-

kailutarinoiden kertominen omalla tavalla ja oma kiinnostus edella.

Kaupallisia yhteistdita voidaan hankkia suoraan ottamalla yhteytta yritykseen tai yritys ottaa yh-
teytta vaikuttajaan. Yrityksen kanssa voidaan kommunikoida myods somekanavan viestit-osiossa.
Boksi vaikuttaja-alustaa suositeltiin erityisesti uran alkuvaiheessa kaytettavaksi. Yritysten kanssa
suoraan kommunikoidessa vaikuttajan kannattaa toteuttaa mediakortti, joka sisaltdd oman some-
kanavan analytiikkatietoja. Analytiikkatietoja voivat olla sitoutuneisuus- ja nakyvyystiedot omassa
somekanavassaan. Mediakortti kertoo myds vaikuttajan seuraajien tietoja kuten sijainti ja ikdhaa-
rukka. Vaikuttaja tarjoaa omia palveluitaan yritykselle. Talloin vaikuttajan taytyy muistaa, ettei lah-
tokohtana ole pyytaa esimerkiksi ilmaista yota hotellissa. Tarkoituksena on kertoa, mita yritys saa
vaikuttajan palveluista. Vaikuttajan kayttaessa Boksin vaikuttaja-alustaa kaupallisten yhteistoiden

hakuun, voi Boksi ehdottaa vaikuttajan toteuttaman sisallén hinnan liilan alakanttiin. Talldin
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vaikuttajan kannattaa itse nostaa hintoja 30-50 % ehdotetusta. Suomessa toteutettava vaikuttaja-
markkinointi on kallimpaa. Omista hinnoistaan voi joutua joustamaan, jos toteuttaa kaupallisia yh-
teistoita ulkomaalaisen asiakkaan kanssa. Hinnoittelusta voi keskustella muiden vaikuttajien
kanssa tai liittya Jodelin influencerit-kanavaan, jossa keskustellaan vaikuttajien hinnoittelusta. Vai-
kuttajan kannattaa miettid my6s omia arvojaan suunnitellessaan kaupallisia yhteistdita yrityksen
kanssa. Esimerkiksi vaikuttaja voi miettia, mita erityisesti haluaa tai ei halua kaupallisessa yhteis-
tydssa olevan. Muita suunnitteluun liittyvia vaiheita ovat kaupallisten yhteistéiden aikatauluttaminen
ja organisoiminen. Organisoimiseen voi liittyd apukasien hankkimista tai matkaan liittyvia toimenpi-
teitd. Suunnittelun jalkeen toteutetaan sisaltd kaupalliseen yhteistydhén, joka yleensa lahetetdan
asiakkaalle tarkastukseen. Yrityksella voi olla korjauskehotuksia tai he voivat haluta eri kuvamateri-
aalin sisalldlle. Tydpaivista voi tulla pitkid, kun toteutetaan kaupallisia yhteistoitéd matkoilla. Sisallot
kirjoitetaan ja editoidaan yleensa vasta paivan aktiviteettien jalkeen. Julkaistun kaupallisen yhteis-
tydn jalkeen raportoidaan tuloksista asiakkaalle noin kuukauden kuluttua. Paras aika tutkia analy-
tiikkoja riippuu algoritmista, mutta yleensa tutkiminen on parasta toteuttaa 2—4 viikkoa julkaisun jal-
keen. Raporttiin voi analyytikkojen lisaksi lisata vaikuttajan omia mielipiteitd yhteistydsta, kuten
mika asia julkaisussa toimi ja mika ei. Raportin tuloksista voidaan keskustella yhdessa yrityksen
kanssa tai toisinaan heista ei kuulu raportin jalkeen ollenkaan. Boksin kanssa tydskennellessa ei

tarvitse lahettaa asiakkaalle raporttia tuloksista, vaan he hoitavat sen itse.
4.4 Oppaan tuottaminen

Tassa luvussa kerrotaan Matkailuvaikuttajaksi-oppaan toteuttamisesta. Opas toteutettiin digitaali-
seen PDF-muotoon ja opas muotoiltin Canva-tydkalun ilmaisversiolla. Valitsin Canvan, koska se
on minulle ennestaan tuttu tydkalu. Digitaalinen opas on mielestani helposti saatavilla monille hen-
kilGille sen digitaalisuuden vuoksi. Oppaan ulkomuodosta saatiin visuaalisesti kaunis ja houkutte-
leva. Opas on toteutettu suomeksi ja tavoitteena oli saada oppaasta hyodyllinen, helppo ja arvoa
tuottava. Lukija saa oppaasta tietoa matkailuvaikuttajana toimimisesta ja han paasee toteuttamaan
erilaisia tehtavia oppaan aikana. Valmis Matkailuvaikuttajaksi -opas on liitettyna raporttiin koh-

dassa liite 1.

Opasta aloitin tekemaan syyskuun puolivalin aikaan ainoastaan hahmotteluun. Hahmottelun tarkoi-
tuksena oli auttaa raportin johdonmukaista kirjoittamista. Hahmottelin, missa jarjestyksessa tietoa
olisi viisainta kertoa oppaassa. TallGin sain raporttiini paremmin punaisen langan toteutettua. Hah-
mottelu oli ainoastaan useita sivuja Canvan sisalla. Sivuille lisésin otsikot ja tiedot, mita sisallolli-
sesti halusin tuoda oppaassa esille ajatellen kohderyhmaa. Tama auttoi minua myos etsimaan oi-

keanlaista tietoa raportin tietoperustaa varten.
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Aloitin oppaan tekemisen kunnolla lokakuun puolessa valissa, kun viimeistelin tietoperustaa. Lah-
din muokkaamaan Canvan valmista opaspohjaa mieleisekseni. Kuvassa 6 on luonnos oppaan etu-
sivusta ja sen visuaalisuudesta. Hahmottelin oppaaseen aluksi tekstien fontteja, lisasin sivut teks-
teille ja liitin kuvia. Naita toimia tehdessani, sain idean toteuttaa oppaaseen tehtavasivuja aiheiden
loppuun. Talla tavoin matkailuvaikuttajan tyostd haaveileva voi aloittaa suunnittelun oman uransa
aloittamiseen ja hahmotella millaiseksi vaikuttajaksi haluaisi tulla. Tehtavasivut ovat avoimia kysy-
myksia ja rastiruutuun kohtia. Kuvassa 7 luonnos tehtavasivusta. Liséksi oppaan loppuun halusin
aluksi tuottaa tarkistuslistan, jossa huomioidaan oppaan tarkeimmat asiat. Ennen matkailuvaikutta-
jien haastatteluita sain myos idean toteuttaa oppaaseen matkailuvaikuttajien sitaatteja, joita haas-
tatteluiden myo6ta saatiin. Nain mielestani oppaaseen saadaan lisdarvoa ja rohkaistua lukijaa to-

teuttamaan matkailuvaikuttajan uraa. Haastatteluiden aikana kysyttiin lupa sitaattien kayttoon.

Pagel—A ~ v @ @ B O O

N A/ C

YOUR AWESOME
EBOOR COVER

Kuva 6. Matkailuvaikuttajaksi-oppaan kansilehden raakavedos
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MITKA OVAT MINUN SOMEKANAVANI?

MISTA AIHEISTA TOTEUTAN SISALTOA?

TOTEUTUSTAPA

vibtsa sinule meslaisat toteuttamivtasat {csa kaikhd)

Valokuvat Videat Teksti Bani

Kuva 7. Tehtavasivun luonnos Matkailuvaikuttajaksi-oppaassa

Oppaan sivuja toteutin aluksi sivu kerrallaan valmiiksi visuaalisia elementteja ja fontteja myoten.
Huomasin muutamien sivujen jalkeen, etta taktiikkani oli huono ja paadyin toteuttamaan ensin op-
paan valmiiksi tekstimuodossa. Talla tavoin paasin hahmottelemaan, minka verran tekstia tulee
kunkin aiheen ymparille ja taytyyko aiheeseen lisata sivuja. Tavoitteena oli, ettei yksi sivu tule liian
tayteen pelkkaa tekstia. Kun sain tekstit laadittua oppaaseen, paatin muuttaa suunnitelmia. Tarkis-
tuslistan tilalle oppaaseen luotiin matkailuvaikuttajien haastatteluista tulleita vastauksia. Taman
korvasi "Jos haaveilisin nyt matkailuvaikuttajan urasta, mistd minun tulisi I&htea liikkeelle?”- osio.
Taman avulla ilmaistiin oppaassa jo toimivan matkailuvaikuttajan mielipidetta lahtea toteuttamaan
kyseista uraa. Oppaaseen toteutettiin myds alku-ja loppusanat sivut. Alkusanoissa kerrotaan, ke-
nelle opas on tarkoitettu ja mita opas tulee sisaltdmaan. Loppusanoissa annetaan rohkaisuja tule-
valle matkailuvaikuttajalle, kerrotaan tietojen lahteet ja kiitetdan matkailuvaikuttajia yhteistydsta.

Oppaan viimeistelevat matkailuvaikuttajien henkildkohtaiset terveiset. Aloin lisdamaan
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visuaalisuutta oppaaseen, kun kaikki tekstit oli saatu luotua. Lisasin visuaalisuutta kuvilla, elemen-
teilla ja viimeistelemalla fontit, sekd niiden koot. Kun opas oli valmis, tallensin oppaan koneelleni ja
oikoluin tuotoksen. Lopuksi pyysin omaa miestani ja luokkakaveriani tarkastamaan oppaan mah-

dollisten kirjoitusvirheiden varalta. Kuvassa 8 kuvataan oppaan tuottamisen vaiheita.

MATKAILUVAIKUTTAJAKSI -OPPAAN
TUOTTAMISEN VAIHEET

@

Opasta hahmoteltiin tietoperustaa Tietoperustan kirjoittaminen \ Kehittamismenetelmana
varten. Toteutettiin sivuja, joihin / aiheesta. Aiheena yleisesti oppaaseen kaytettiin
kirjattiin oppaaseen haluttuja vaikuttajamarkkinointi, vaikuttaja, teemahaz elua. Opasta varten

tietoja. ja siihen liittyvat aiheet esim. l"-liﬁ kahta eri )
tyBpdivé, yritysmuodot, matkailuvaikuttajaa, jotta saatiin
henkilébrandi matkailu nakokulma oppaalle.

Opas kirjoitettiin ensin valmiiksi, jonka

Haastattelut litteroitiin ja jalkeen toteutettiin oppaan Valmis opas lshetettiin

analysoitiin. Opasta ldhdettiin ___’ visuaalisuus kuvien, elementtien ja ’ matkailuvaikuttajille

tuottamaan Canva-tydkalulla. fonttien valityksella. Opasta séhképostitse tarkastettavaksi.

Canvasta valittiin valmis pohja, tarkasteltiin valilla ladattuna versiona Oppaasta kerattiin heiltd myds
jota muokattiin mieleiseksi. jalahetettiin tarkastattevaksi

palautetta.
ystavalle ja puolisolle.

Kuva 8. Matkailuvaikuttajaksi -oppaan tuottamisen vaiheet

Tekstin tyyliksi oppaaseen valittiin rennompi ilmaisutyyli, joten tekstissa kaytettiin sinuttelumuotoa.
Sinuttelumuoto ja rentous valittiin, koska kohderyhmana ovat matkailuvaikuttajan urasta haaveile-
vat henkil6t ja talla tavalla oppaasta saatiin henkildkohtaisempi. Opas sisaltaa myos rohkaisevia
lauseita, jotta lukijan on helpompi [ahestya ja toteuttaa omaa urahaavettaan. Vaikuttajien haastat-
teluista saatuja sitaatteja kaytettiin oppaassa, koska oppaasta haluttiin tuoda arvokkaampi. Sitaatit
tekevat oppaasta arvokkaamman, koska jo toimiva matkailuvaikuttaja antaa vinkkeja uran toteutta-
miseen. Tekstin fontit valikoituivat testauksien myota. Naita testattiin lataamalla opas PDF-muo-
dossa tietokoneella, mista nahtiin todellisuudessa tekstin ulkoasu. Osa tekstista lihavaoitiin, jotta op-
paan sisallon tarkeyttd saatiin korostettua.
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Oppaassa kaytetyt kuvat valittiin kyseisen sivun aiheen mukaisesti. Kuvat valittiin Canvan omasta
kuvagalleriasta. Nama ovat ilmaiseksi kaytettavia kuvia. Kuvien tarkoituksena on ilmaista opasta
visuaalisesti ja yllapitad oppaan mielenkiintoa. Oppaasta tulisi vaikeasti luettava ja lukijan mielen-
kiinto voisi laskea, jos oppaassa olisi pelkastaan tekstia. Lisdksi oppaassa kaytettiin elementteja
kuvaamaan tiettya aihetta. Esimerkiksi sisalldntuottamistavat kuvattiin oppaaseen videokamera,
kamera, teksti ja 4ani -merkeilla. Kuvassa 9 sisalléntuottamistavat. Valitsin oppaaseen paavareiksi

eri ruskean savyt, valkoiset ja musta. Visuaalisuus on mielestani tarkea elementti matkailuvaikutta-

jaksi-oppaassa, koska se tuo oppaaseen laatua ja kuvaa vaikuttajan ty6ta visuaalisuuden puolesta.

Kuva 9. Sisallontuottamistavat Matkailuvaikuttajaksi -oppaassa

Valmis opas lahetettiin haastatteluissa olleille matkailuvaikuttajille sdhkdpostitse, koska oppaasta
haluttiin saada palautetta ja tarkastaa oppaassa kaytettyjen sitaattien hyvaksynta. Talla tavalla py-
rittiin varmistamaan tiedon oikeaperaisyys. Sahkdpostissa pyysin myos palautetta oppaasta ylei-
sesti, kysymalla "Millainen opas mielestasi on?” ja "Onko tiedot mielestasi oikeita?”. Oppaasta saa-
tiin palautetta ja tdman myo6ta sitaatteja korjattiin. Korjauskehotuksena oli sitaattien muuttaminen

enemman ammattimaisempaan muotoon.
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5 Pohdinta

Tassa luvussa pohditaan toiminnallisen opinnaytetyon tavoitteiden onnistumista. Luvussa 5.1 ava-
taan opinnaytetydn aikana syntyneita johtopaatoksia ja jatkokehitysehdotuksia. Lopuksi luvussa

5.2 pohditaan toteutunutta opinnaytetydprosessia ja reflektoin omaa oppimistani tyén aikana.
5.1 Johtopaatokset ja jatkokehitysehdotukset

Toiminnallisen opinnaytetydn tuotoksena syntyi Matkailuvaikuttajaksi -opas, jonka tavoitteena on
tuoda lisaa tietoa matkailuvaikuttajan tydnkuvasta. Opas on suunnattu matkailuvaikuttajan urasta
haaveileville suomalaisille henkiléille. Opinnaytety6 aloitettiin kerddamalla tietoa vaikuttajamarkki-
noinnista ja vaikuttajista. Tietoperustaa kirjoittaessani huomasin, ettei tietoa nimenomaan matkailu-
vaikuttajista oikeastaan I0ytynyt. Yleisesti vaikuttajista I6ysin yhden erittdin hyvan e-kirjan, jonka
pohjalta opinnaytetydn tietoperusta onkin paasaantoisesti kirjoitettu. Tietoperustaa tdydennettiin
matkailuvaikuttajan toteuttamasta YouTube-videosta, jossa han kertoo omasta tydpaivastaan.
Muita lahteita olivat yleisesti vaikuttajamarkkinointiin liittyvat tietolahteet, nettisivustot, alan kirjalli-
suus ja viranomaisten sivustot. Viranomaisten sivustoilta saatiin tietoa kuten vaikuttajamarkkinoin-
nissa kaytettavien merkintéjen saanndkset. Tietoperustan kannalta tavoitteet jaivat alle toivotun.

Matkailun nakékulma jai minimaaliseksi ja |&hteet erityisesti vaikuttajista ovat liilan heikot.

Opasta varten toteutin teemahaastatteluita matkailuvaikuttajien kanssa. Tarkoituksena oli saada
hankittua tietoa matkailun nakékulmasta ja enemman vaikuttajan tydnkuvasta. Alun perin ajattelin
haastattelevani ainoastaan matkailuvaikuttajia, joilla on tietty maara seuraajia sosiaalisen median
kanavissaan. Tarkoituksena oli, etta opinnaytetyoni sisaltd olisi kertonut paasaantdisena toimivan
vaikuttajan tyonkuvasta eika pelkastaan harrastus mielessa toteutetusta vaikuttajan urasta. Opin-
naytetydnohjaajani kanssa myohemmin keskustellessa mieleeni tuli haastatella eri urapolun vai-
heissa olevia matkailuvaikuttajia. Naita matkailuvaikuttajia olisivat harrastuspohjalta toimivat ja pie-
nemman seuraajamaaran omaavat vaikuttajat seka paatoimisena toimivat ja suuremman seuraaja-
maaran omaavat vaikuttajat. Nain oppaasta saataisiin monipuolisempi. Opinnaytetyon rajaukseen
muutettiin, ettd haastateltaviksi hankitaan eri urapolun vaiheissa olevia matkailuvaikuttajia. Yllatta-
vind haasteina oli I0ytaa oikeanlaiset matkailuvaikuttajat haastateltaviksi opasta varten. Maaralli-
sesti haastateltavat jaivat liilan pieneksi ja miessukupuolista henkil6a ei yrityksista huolimatta |6y-
detty. Tavoitteena oli I6ytaa nelja matkailuvaikuttajaa, mutta todellisuudessa toteutin haastattelut
kahdelle matkailuvaikuttajalle. Varasuunnitelmaksi kehitetty suunnitelma kysya haastatteluun mat-
kailualan yritysta epaonnistui myos yrityksista huolimatta. Toteutuneiden haastatteluihin osallistu-
neiden matkailuvaikuttajien aikataulujen yhteen sovittaminen ja toteutettava haastattelutapa tarvitsi
minulta joustoa, jotta sain tarvittavan tiedon oppaaseen. Haastattelun piti alun perin olla etana to-

teutettava, mutta yhden vaikuttajan aikataulullisista syista toteutimme haastattelun WhatsAppin
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kautta. Lahetin hanelle etukateen kysymykset, joihin han vastasi aaniviesteillda. Isomman luokan
matkailuvaikuttajilla syksyn aika on Kiireinen, joten tahan olisi pitanyt varautua aiemmin. Haastatte-
lupyynndt matkailuvaikuttajille olisi pitanyt Iahettda paljon aiemmin, jotta minulla olisi ollut enem-
man aikaa varautua mahdollisuus kieltdytymisiin. Toteutuneet haastattelut onnistuivat mielestani
hyvin. Sain tarvittavan tiedon, joka oli jaanyt tietoperustasta uupumaan. Kysymykset haastatteluita
varten olivat mielestani onnistuneet, koska vastauksista saatiin paljon lisda arvokasta tietoa kysy-

mysten ollessa avoimempia.

Itse paatuotoksena syntynyt Matkailuvaikuttajaksi-opas on mielestani onnistunut. Oppaasta saatiin
kompakti kokonaisuus saatavilla olleista lahteista. Tavoitteena oli aukaista enemman matkailuvai-
kuttajan uraa monelta eri nakdkulmalta. Oppaan tarkoitus olisi jaényt liian suppeaksi ja tavoitteisiin
ei olisi paasty, jos matkailuvaikuttajia ei olisi saatu haastatteluihin osallistumaan. Oppaasta olisi
voitu saada sisalldllisesti laadukkaampi, jos matkailuvaikuttajia olisi saatu enemman haastattelui-
hin. Visuaalisesti opas on laadukas ja huolellisesti tehty. Kohderyhmaa on hyvin huomioitu op-

paassa ja valittu tekstityyli on helppolukuinen.

Matkailuvaikuttajaksi-opasta voidaan hyddyntaa kaytanndssa matkailuvaikuttajan tydnkuvan tiedon
lisddmiseen. Lisaksi matkailuvaikuttajan urasta haaveilevat henkilét saavat oppaasta tehtavien
myo6ta itselleen apukeinoja kehittdd omaa uraansa. Tehtavasivujen avulla lukija paasee itse mietti-
maan omaa tulevaisuuttaan matkailuvaikuttajana konkreettisesti, jolloin mielestani omien haavei-
den tayttaminen on helpompaa. Lisaksi matkailuvaikuttajien sitaatit oppaassa ovat mielestani erit-
tain hyva lisa ja taman idean saamisesta olen itse erittain ylpea. Sitaatit tuovat oppaaseen mieles-

tani lisdarvoa, henkilokohtaisuutta ja tekevat oppaasta uniikin.

Oppaasta varten hankittiin palautetta matkailuvaikuttajilta, jotka osallistuivat haastatteluihin. Toi-
selta haastatteluihin osallistuneelta matkailuvaikuttajalta sain palautetta. Opas on hanen mieles-
taan upea ja toteutettu hienosti. Visuaalisesti kaunis ja selkea jaottelu Kiinnitti haneen huomion op-
paassa. Hanen kiireidensa vuoksi, taman enempaa palautetta en hanelta oppaasta saanut. Lisaksi
toisen matkailuvaikuttajan palautteita ei tarpeeksi ajoissa saatu, koska hanella oli kiireita. Laadun-

varmistamismenetelmana tarkoitettu palautteen hankkiminen jai tiedon puolesta saamatta.

Oppaassa keskityttiin sisallontuotannollisesti enemman kaupallisiin yhteistéihin. Sisallontuotannolli-
sesti opasta voitaisiin jatkojalostaa orgaanisen nakyvyyden ja sisallontuotannon nakodkulmista. Yh-
dessa haastattelussa matkailuvaikuttajan kanssa puhuttiin sivulauseella hdnen orgaanisesta sisal-
Idntuottamisestaan, mutta rajausten takia en kysynyt lisakysymyksia aiheesta. Jatkokehittamiseh-
dotuksena olisi myds muiden sukupuolien nakokulman saaminen matkailuvaikuttajan tyossa. ltsel-

leni herasi kysymys, miksi paasaantoisesti matkailuvaikuttajat ovat naispuoleisia vai onko?
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Yhden matkailuvaikuttajan keskustelumme ajautui aiheeseen, joka on puhuttanut viime aikoina
mediassa. Vaikuttajan tyota aliarvostetaan paljon ja tdma mielestani voi johtua tiedon puutteesta.
Tasta syysta aihevalintani opinndytetydhdn on erittdin ajankohtainen. Matkailuvaikuttajat ja muiden
alojen vaikuttajat ovat aiheena mielenkiintoinen. Tata olisi mielenkiintoista tutkia lisaa, jotta Ia-

pinakyvyytta ja realistista tietoa saataisiin laajemmalle lukijakunnalle tietoon.

Itsensa hinnoitteleminen matkailuvaikuttajana jai mielestani auki. Haastateltavat avasivat omia hin-
tojaan matkailuvaikuttajana, mutta yleisesti alan standardihintoja ei avattu haastatteluiden my6ta.
Kysymykseksi itselleni jai, mika on vaikuttajien standardihinta? Tasta saisi mielestani erittdin hyvan

tutkimusaiheen.
5.2 Opinnaytetyoprosessin ja oppimisen arviointi

Opinnaytetydta aloittaessani ajattelin, etta oli vaikeaa I0ytada punaista lankaa raportin runkoon. Li-
saksi tyon rajaaminen oli erittdin hankalaa. Alun alkaen ajattelin tydn kohdistuvan ainoastaan In-
stagramissa toimiviin matkailuvaikuttajiin. Asiaa tutkiessani huomasin, ettd monikanavaisuus on
erittain tarkea elementti matkailuvaikuttajan tydssa. Tasta syysta rajauksia muutettiin ja oppaasta

toteutettiin yleiskuvallinen somekanavien puolesta.

Koin ahaa-elamyksen erdassa opinnaytetydn ohjauksessa lahtea hahmottamaan paremmin tieto-
perustan runkoa visuaalistamalla sita. Talla tavalla ndin konkreettisesti, miten oppaan tulisi edeta.
Hahmottelemalla nain punaisen langan ja rajauksien tekeminen helpotti. Opinnaytetyénohjaajani
ohjaamisen avulla tajusin vieda omaa tyétani heti aluksi visuaalisempaan suuntaan. Tasta syysta
sain opinnaytetydni paremmin kayntiin, enka jamahtanyt opinnaytetyon tietoperustaan. Tama tyos-
kentelytapa vahvisti itsessani sen, ettad olen vahvimmillani visuaalisissa ty6tehtavissa ja visuaali-

suus parantaa omaa hahmottamistani oppimisprosessissa.

Opinnaytetydprosessi oli itselleni haastava. Omassa henkilokohtaisessa elamassani oli samaan
aikaan niin paljon kuormittavia tekijoita, jotka haittasivat tyon etenemista. Lisaksi tiedonpuute ja
haastatteluiden maarallinen epaonnistuminen harmitti. Naista syista, paatin kesken opinnaytetyon
prosessin alentaa omaa tavoitettani opinnaytetydn arvosanaksi. Loppujen lopuksi olen erittain tyy-
tyvainen omaan tuotokseeni opinnaytetydssa. Aion oppaasta toteuttaa itselleni fyysisen dokumen-
tin muistoksi. Opas on mielestani tavoitteidenmukainen, vaikka sisaltd olisikin voinut olla laadulli-
sesti laajempi. Haastattelupyyntdja olisi pitanyt [&hettad paljon aiemmin, jotta oppaasta olisi tullut
sisalldllisesti monipuolisempi. Tasta opin, etta itsensa kuunteleminen on tarkeaa ja aina ei tarvitse
kaikessa loistaa. Tulevaisuudessa tyoskentely helpottuu, kun varaudun paremmin epaonnistumi-

siin toteuttamalla varasuunnitelmia ja paremmalla aikatauluttamisella.
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Tiedollisesti opin matkailuvaikuttajan tydstd enemman. Tunsin Instagramin ja sen toimintaperiaat-
teet hyvin ennen opinnaytetyon aloittamista, mutta nyt jalkeen pain koen saaneeni enemman sisa-
piiritietoa. Matkailuvaikuttajien toteuttamat kaupalliset yhteisty6t olivat minulle jokseenkin tuttuja,
mutta esimerkiksi hinnoittelusta ja sopimusten sisalldista minulla ei ollut tietoa. Henkildbrandia ka-
sitellessani opinnaytetydssani huomasin, ettd olen itsekin tiedostamatta kehittanyt omaa henki-
I6brandiani aiemmin omaa yritysta pydrittdessani. Tana paivana henkilébrandini on edelleen ole-
massa, mutta se on kokemassa muutoksia alan vaihdon my6ta. Olen nauttinut aiemmin oman yri-
tyksen pydrittamisesta ja siita, ettd yritykseni on henkilditynyt minuun. Henkildbrandi kiinnostaa mi-

nua edelleen ja olisi mielenkiintoista paasta tydskentelemaan tdman parissa enemmankin.

Lukeudun myds itse matkailuvaikuttajan uraa haaveilevaksi henkildksi, joten oppaan my6ta opin
enemman itsestani. Matkailuvaikuttajan tyénkuvan ollessa niin monipuolinen ja sen sisaltdessa
paljon elementteja nakisin, ettd matkailuvaikuttajana toimiminen voisi minulle sopia joskus tulevai-

suudessa.
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MITA TARVITSEN SIIHEN?




Yritykset kdyt’ttivét vaikuttajamarkkinointia omien
pc1|veluidensc1 ja tuotteittensa markkinointiin sosiaalisessa
mediassa.

Tarkoituksena on vaikuttaa Vaikuttajan avulla hanen
seuraajien ostohalukkuuteen Vaikuttajcm tuottamalla
sisalléntuotannolla.
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PST! VAIKUTTAJAN SEURAAJAMAARA EI OLE TARKEIN ASIA, VAAN SE
MITEN SAAT SEURAAJASI SITOUTUMAAN SINUN SISALTOOSI,
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MATKAILUVAIKUTTAJA

PST! Sisalléntuottamisesta lisaa l6ydat myshemmin edetessasi oppaassal

SOMEKANAVIEN TARKOITUKSET

INSTAGRAM

Visuaalisuus, kuvat & videot, matkailu

TIKTOK & YOUTUBE

Ajanviettopaikat, videot, matkailu

BLOGI
Matkaopas, artikkeleita, tekstit & kuvat

PODCAST

Puheohje|rnc1
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SEURAAVALLA SIVULLA, PAASET POHTIMAAN OMAA HENKILOBRANDIASI!
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MILLAISIA OMINAISUUKSIA JA ARVOJA MINULLA ON?

MITKA OVAT EROTTAUTUMISTEKIJANI?

MILLAISENA HALUAN MUIDEN NAKEVAN MINUT?
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Pst! Kaupallisista yhteistdista saat lisad tietoa seuraavassa luvussa.




MITKA OVAT MINUN SOMEKANAVANI?

MISTA AIHEISTA TOTEUTAN SISALTOA?

TOTEUTUSTAPA

Valitse sinulle mieleiset toteuttamistavat (osa/kaikki)

Valokuvat Videot Teksti Aani
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ENSIMMAINEN ASKELEESI KOHTI KAUPALLISIA YHTEISTOITA

Mieti omiin arvoihisi ja brandiisi sopivat yritykset. Toteuta kaupallisia yhteistsitd, jotka
sopivat sinun aiheeseesi!

Voit aloittaa kaupallisten yhteistdiden hakemisen jo alle 1000 seuraajan maaralla!
Mit&an tiettyd rajaa talle ei ole maaritelty. Helpoin tapa aloittaa kaupallisten
yhteistdiden hakeminen on vaikuttaja-alustojen kautta, kuten “Boksi.

“Boksiin yritykset luovat markkinointikampanjan, johon vaikuttajat voivat hakea. Yritykset valitsevat hakemusten
perusteella vaikuttajat kampanjoihinsa. Koko myyntiprosessi toteutetaan Boksin sisélla, jollein kaupallisten
yhteistdiden hakemista ja itsensé myymista on helppo harjoitella.

Kaupallisia yhteistsita voit hakea myds suoraan kontaktoimalla yritykseen tai yritykset
ottavat itse yhteytta sinuun. Yhteydenottotapoja voivat olla sahképosti tai
somekanavan viestit-osio.

Jos otat itse yhteyttd yritykseen, voi prosessi olla hieman pidempi. Yrityksillé voi olla
meneillaan jo oma markkinointikampanjansa, johon tarvittavat vaikuttajat ovat jo
valittu. Tallin sinun tuottamaa siséltsa voidaan tarvita mydshemméssé vaiheessa

toteutettavaan markkinointikampanjaan. Ja alé lannisty, jos ensimmaisellé kerralla ei
tarppaal Jattaessasi hyvan ensivaikutelman yritykseen, voi olla mahdollisuus saada
my&hemmassa vaiheessa heidan kanssaan sopimus syntyvéksi.

Toteuta omista somekanavistasi mediakortti, jonka lahetat yritykselle. Mediakortissa
ilmenee analytiikkaa sinun somekanavastasi (seuraajat ja heidan sijainti/ika,
sitoutuneisuus, nakyvyys), jolloin he saavat Isiad tietoa sinun somekanavastasi.

Muista erottautua hakemuksellasi! Yrityksille voi tulla useita hakemuksia
vaikuttajilta, jolloin paras keino on tulla valituksi, on erottua massastal

Hakiessasi kaupallisia yhteistsita, muista, etté tarjoat asiakkaalle palvelual
Ala lahde kannalla "haluan hotelliydn” vaan tarjoa asiakkaalle mita yritys
saa sinun palvelvistasi hintaan x.
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Itsensa hinnoittelu talla alalla ei ole mitenkaan yksinkertaista. Pelkka seuraajamaara ei takaa
sinulle tiettya palkkiota. Hinnoittelun taustalla ovat myos seuraajiesi sitoutuneisuus,
henkilébrandisi ja sisaltosi laatu.

Boksin vaikuttaja-alustassa heidan oma ohjelmansa laskee arvion saatavasta palkkiosta sinun
kanavasi analytiikan perusteella. Nama hinnat voivat olla alakanttiin ja suositeltavaa onkin nostaa
hintoja ainakin 30-50 % alustan antamasta hinnasta. Boksi on erittain hyva alusta lahtea
hakemaan ja toteuttamaan ensimmaisia kaupallisia yhteistoitasi!

Yritysten kanssa suoraan sovittaessa sisallon tuottamisesta, voi hinta automaattisesti olla
korkeampi, koska vélissa ei ole vaikuttaja-alustan provisioita.

Hintoihin vaikuttaa myds toteuttava materiaali ja sen kayttotarkoitukset. Jos yritys tahtoo kayttaa
sinun materiaaliasi my0s muihin markkinointi tarpeisiin, kannattaa tasta sopia erillinen palkkio.

PALKKIO MATKAILUVAIKUTTAJANA TOIMIESSASI VOI OLLA

Rahallinen
Materia (lahjakortti, tuote)
Kokemus/palvelu (matka)

Suomessa vaikuttajamarkkinointi on kalliimpaa, jolloin hinnat voivat olla
korkeampia. Ulkomaalaisen asiakkaan kanssa, voit joutua hieman laskemaan
hintojasi heidan markkinoidensa mukaiseksi.

Vinkki! Vertaile hintoja muiden vaikuttajien kanssa tai hae tietoa esimerkiksi
Jodelin Influencerit-kanavasta benchmarkkaamalla muita vaikuttajia.

“Yhteistyot on parhaimpia, kun ma oikeesti koen, et se
oikeesti tiedetdan et on tosi hyva.”
-Kia Finska-
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SUUNNITTELU & TOTEUTUS
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Kaupallisia yhteistsita toteutettaessasi, sinun taytyy merkité julkaisuihisi “mainos merkinta!
Kuluttajasuojalaissa on madritelty, etta vaikuttajamarkkinoinnin taytyy olla lapinakyvaa. Merkinnén
taytyy olla selkeasti ja nakyvasti merkittyna kaupallisiin yhteistsihin, jotta seuraaja ymmértaa
vaikuttajan saavan korvauksen kyseisesté sisalléstd ja seuraajan ostokéayttaytymiseen yritetédn
vaikuttaa.

Tama on niin vaikuttajan, kuin itse asiakasyrityksen velvoite laittaa merkinté julkaisuihin. Vaikka
matkailuvaikuttajan tys ei olisi sinulla paasaannsllinen tulonlahde, tulee sinun merkité julkaisuihin
mainos. T&mé& pétee myds harrastus mielessd toteutettavaan vaikuttajan tyshdn, jos toteutat
kaupallisia yhteistsita.

Merkintéa tulee laittaa heti julkaisun alkuun ja kaikkiin toteuttamiisi sisaltdihin esim. Instagram
tarinoihin, jos nait& on useampi. Jos yhdessa julkaisussa on useamman yrityksen kanssa toteutettuja
kauvpallisia yhteistsita, tulee kaikkien yritysten nimi mainita.

ALTA NAET KULUTTAJA-ASIAMIEHEN MAARITTELEMIA
KAUPALLINEN YHTEISTYO MERKINTOJA

Kuluttaja-asiamies suosittelee, ettd merkitsemisessa kaytetaan ilmaisua “ mainos”
Vaihtoshtoisena merkitsemistapana voi kiiyhad myss esimerkiksi imaisve "kaupallinen yhieigys”

Main ollen merkinta vei alla esimerkiksi muodossa

* Mainos [Yrityksen] kansse TAI Mainos [Tuotemerkin] kanssa Esim. Mainos Kilpailu- ja
xuluHajavirasion kansso

* Sisaltad [Yeityksen] maincksen TAI Sisaltas [Tuotemerkin] mainoksen

o Sisaltaa [Yrityksen, Yeityksen, ..] mainoksia TAI Sisaltté [Tuotemerkin, Tuotemerkin, ., ]

meincksa

* Kaupallinen yhieistyd [Yrityksen| kanssa TAl Koupallinen yhieistys [Tuolemerkin] kansso Esim.
Kaupallinen yhteistyd Kilpailu- ja kuluitajaviraston kanssa
* Kaupallinen yhteistyd: [Yritys| TAl Kaupallinen yhieistyd: [Tuotemerkki]

* Kaupallinen yhieistyd: [Yritys, Yritys, ...] TAl Koupallinen yhteistya: [Tuctemerkki, Tuotemerkki,

(Kilpailu- ja kuluttajavirasto 2019.)

Joskus voi olla myés tilanne, jossa tulet saamaan yritykselta ilmaiseksi PR-lahjan ilman sovittua
kaupallista yhteistyotd. Heidan tarkoituksenaan on saada sinun somekanavassasi nakyvyytté lahjaa
vastaan. Jos tulet nayttamaan omassa somekanavassasi kyseista PR-lahjaa, tulee sinun merkita
julkaisuun *tuote saatu. Tata ei tarvitse mainita, kuin kerran ja jos kyseinen tuote nakyy

vastaisuudessa somessasi, sita ei tarvitse enaa merkita saaduksi.

Erilaiset mainoslinkit (affiliate-linkit) ovat myos merkinta velvoitettuja. Téassa tapauksessa
julkaisuihin merkitaan *sisaltaa mainoslinkkeja - merkinta.
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Lol Yool

MILLAISTEN YRITYSTEN KANSSA TAHTOISIT TOTEUTTAA KAUPALLISIA
YHTEISTOITA, JOTKA SOPIVAT ARVOIHISI?

MILLA TAVALLA LAHDET HAKEMAAN KAUPALLISIA
YHTEISTOITA?
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Mité& taitoja ja tydkaluja tulet sitten matkailuvaikuttajana tarvitsemaan?

Ensinnakin, sinun tulee hallita kayttémasi sosiaalisen median kanava. Osaat kayttaa kanavan
tyskaluja ja ymmarrat kanavan toimintaperiaatteet. Esimerkiksi, miten julkaiset postauksia,
toteutat tarinoita Instagramiin tai milla tavalla Tiktokissa kannattaa toimia?

Sisallsn tuottamiseen tulet tarvitsemaan taitoja kuvauksen, videoinnin, editoimisen, kirjallisen
sisallén luomisen saralla ja tietenkin esiintymiseen erityisesti videoissa. Namé ovat asioita,
joita tulet oppimaan myé&s tehdessal Kaikessa ei tarvitse olla seppé syntyessadan, vaan
tekemallé oppii. Tarkeint& on, etté osaat tuottaa kiinnostavaa sisaltéa sevragjillesil Tana

paivanda kaiken ei tarvitse olla kaunista, vaan kiinnostavaa.

Sisallén tuottamiseen on myés olemassa erilaisia kursseja ja luentoja.
Vinkki! Youtubesta |8ydéat myss lukuisia videoita oppiaksesi omasta kanavastasi tai
sisallantuotannosta. Toinen vaihtoehto on myds googlettaminen sinua askarruttavasta
aiheesta.

Paras testi on ollut se, et on heittanyt jonkun videon Tiktokkiin ja kattonut miten se
menestyy jamika se reaktio on... ja okei taa ei ollu nvt hyva tai taa oli tosi hyva, mut siis
opiskeluahan taakin on kokoajan.

-Kia Finska-

Aloittaessasi matkailuvaikuttajan uraq, sinulla ei tarvitse olla kaikkia tyévalineita kaytéssasi. Riittaa,
etta sinulla on tarpeeksi hyvéa puhelin kuvien ja videoiden luomiseen. Yksin matkustaessa kannattaa
olla myss mukana kolmijalkg, jolloin saat otettua itsestasi kuvia/videoita tarvitsematta apukasia.
Tietokoneesta on hydtya, jos kirjoitat blogiteksteja tai haluat kommunikoida séhképostitse mieluiten
kayttaen tietokonetta.

Ténd paivéna editoimiseen |8ytyy lukvisia ilmaisia ohjelmistoja, kuten Canva ja Inshot. Tiktokkiin
luodessasi videota, on heidén editointitydkalunsa erittéin hyva! Tekstitysta videoihin saat Captions-
sovelluksesta.

Myshemmassa vaiheessa, kun padset tavoitteeseesi matkailuvaikuttajana ja haluat tysvalineisiin
panostaa, voi ajankohtaista olla hankkia useampi kolmijalka ja ringlight tyéskentelyyn. Jos sisallén
tuottamisesi pohjautuu enemman kuvaamiseen, voi kunnon kameran ostaminen olla hankintalistalla

tai videoita toteutettaessa, parempi videokamera esim. drone!
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Se onvaikeaa sanoa, et mitad sun pitaa tehda, etta sustakin tulee

vaikuttaja, lkun mun miclestd sen pitdis vaan tulla silld, et sd vaan
teet jotain sellasta mika kiinnostaa sua niin paljon. Ma tein vaa
semmosia videoita, jotka vaan kiinnosti mua hirveen paljon ja sit
mad siin matkan varrella opin, et miten ne kannattaa tehda, et
ihmiset jaksaa kattoo niitd. Ja sit kun jossain vaiheessa se juttuon
vahén niinku jo vanha, niin sit sun pitédd ettii jotain uutta tai sit
kehittya, et sa saat sitd jatkettua kiinnostavana.

-Kia Finska-

Ma koen, et jos ollaan ihan rehellisid, et nyt onitscasiassa erittdin hyva aika. Tottakai aina voi aloittaa ja
se on aina mahdollista kasvaa ja rakentaa uraa. Mutta ma koen, etté vlilld sosiaalinen media luo
parempia mahdollisuuksia aloittaa ura. Jos mad lahtisin nyt aloittamaan, niin ensinnakin ma miettisin, et
haluaisinko ma esim. blogin. Ma tekisin blogin ja Instagramin. Blogin sen takia, ctta vaikka ihmiset ci
enad lue niita samanlailla kun aiemmin, niin ihmiset edelleen Googlaa asioita. Ma keskittyisin silhen, et
ldhtisin luomaan tosi laadukasta, niinkun matkaopas tyylistd sisiltdd ja vahan pidempid artikkeleita. Ei
ois pakko kirjoittaa niin usein, mut julkaisisin tosi laadukasta ikivihreetd sisaltoa harvemmin.
Perustaisin myos Instagram tilin ja tekisin sinne todella aktiivisesti Reels-videoita. Sit kun ma oisin néita
kanavia saanu vahan kasvatettua, niin sit ma ldhtisin osallistumaan aktiivisesti matkamessuihin.
Tammikuussa olevilla Helsingin Matkamessuilla, kavisin verkostoitumassa alan ihmisten kanssa.
Tammosissa tilaisuuksissa, vrittéisin verkostoitua myds muiden matkabloggaajicn kanssa. Niin
chdottomasti lahtisin nailla lilkleeelle ja uskon, etta kun sen tekee oikein niin on todellakin mahdollista
tehda siitda ammatti.

-Veera Bianca-
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Tassé sinulle pieni matka matkailuvaikuttajan elamaan.
Matkailuvaikuttajana toimiminen ei ole pelkk&a ruusvilla tanssimista,
vaan myds raakaa tydta. Ura matkailun parissa ja vaikuttajana tuovat
sinulle varmasti ikimuistoisia hetkia, sek& kokemuksia.

Oppaan tieto on hankittu alan kirjallisuudesta, nettisivuilta,
viranomaisten sivustoilta ja vaikuttajien somekanavista. Isoin apu ja
tiedonl@hde oppaalle on ollut haastatteluihin suostuneet
matkailuvaikuttajat Veera Bianca (eveerabianca) ja Kia Finska
(ekiafinska), joita saan kiittaa sydameni pohjastal

Toivon sinulle antoista ja tydn tayteistd elamaa matkailuvaikuttajanal

-Emmi Leppdnen (eemmmye)-

LOPPUUN SINULLE LUKIJA, VIELA TERVEISET
KIALTA JA VEERALTA!

Tarkeimpana se, etta moni kysyy, et miks ma oon menestyny niin, mulle
matkablogi oli projekti, minka alotin ja en koskaan lopettanut. Me ihmiset
alotetaan hirveesti kailkkee uutta ja sit me jdtetadn ne heti kesken, jos me ¢i
saada heti tuloksia tai se ci tuntunutkaan hyvilta tai meitd alkaa havettaa.
Niin ehdottomasti vaan sellainen rohkeus tehda asioita. Vaikka niissa ei olis
viela ihan guru, niin rohkeus haveta ja nolata itsensa. Antaa ihmisten

. kritisoida, vaikka se ¢i 00 kivaa, mutta joskus se on se hinta, mita talla alalla

on. Sit vaan se, et jatkaa, kaiken ei tarvi olla taydellista.

-Veera Bianca-

Taa on siis super kivaa tyota. Ma tykkdan tosi paljon, mutta on myos tosi
tvolasta tyotd, etta tassa pitda olla tietynlainen ihminen mun mielesta, jotka
talla alalla jaksaa olla. Ei se, etta parjadksa vaan se, etta sa jaksat olla tassa
mukana. Kokeilee vaan ja keskittyy silhen asiaan, mika ittedd kiinnostaa, koska
se valittyy niissa viesteissa kylla tai niissd videoissa, jos sua oikeesti ittees
kiinnostaa se, et ku micettii, miten paljon on sisallontuottajia eri alalla, niin jos sa
ool vaan itte tosi kiinnostunut siitd niin sit vaan luottaa siilhen omaan
semmoseen intuitioon ja fiilikseen. Ala odota, et sa oot valmis vaan tee vaan.
Milea tarkottaa sitd, et sd teet ihan sikan toita, mut ei se haittaa!

-Kia Finska-
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