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Oman taiteellisen osaamisen brandays

Taman opinnaytetyon tavoitteena oli tutkia brandin ja brandayksen merkitysta
taiteellisessa tyoskentelyssa ja sita, miten brandi rakentuu oman taiteellisen
osaamisen ymparille. Oman taiteellisen osaamisen brandays on osa
suunnitteilla olevaa taiteellista yritystoimintaa, ja opinnaytetyon tarkoituksena on
kirkastaa tulevan yrityksen brandi, jonka keskiossa on visuaalinen taide.

Opinnaytety0 jakautuu karkeasti kolmeen osaan. Aluksi tutkitaan brandia ja
brandaysta yleisesta nakokulmasta, josta siirrytaan tarkastelemaan brandin ja
taiteen valista suhdetta. Taman jalkeen perehdytaan opinnaytetyon
toiminnalliseen osioon. Toiminnallisessa osiossa rakennetaan suunnitteilla
olevalle yritykselle brandi hyodyntaen aikaisemmin opinnaytetyossa kerattya
tietoa ja niiden pohjalta tehtyja havaintoja.

Kirjallisuuskatsaus ja sen pohjalta tehdyt havainnot osoittavat, etta taiteilijan
brandia voi olla vaikea hahmottaa. Taide koetaan subjektiivisesti ja sen
maarittdminen nahdaan haastavana, mika vaikuttaa brandin rakentamiseen.
Taiteilijan brandi voidaan tutkimusten valossa nahda taiteilijan tekeman taiteen
jatkeena ja/tai osana taiteilijan taidetta. Taiteellisen osaamisen brandays toimii

taiteilijalle markkinointivalineena, mutta ennen kaikkea itsetutkiskelun tyokaluna.
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Branding your own artistic competence

The aim of this thesis was to explore the meaning of branding in artistic work
and how a brand is built around one's artistic expertise. Branding one's artistic
skills is part of the upcoming artistic business. The purpose of this thesis is to

clarify the brand of a future company, which is centered around visual art.

This thesis is roughly divided into three parts. Initially, branding is examined
from a general perspective, followed by an investigation into the relationship
between branding and art. After that the thesis moves on to the practical and
final section. In the practical section, a brand will be built for the planned
company, utilizing information gathered in the thesis and observations made
based on that information.

The literature review indicates that defining an artist's brand can be challenging.
Art is perceived subjectively. Determining art is seen as difficult, which affects
the building process of the brand. In light of the studies, an artist's brand can be
seen as an extension and/or part of the artist's art. Branding skills are seen as a
good marketing tool for the artist, but primarily, as a valuable self-exploration
tool.
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1 Johdanto

Seuraan Instagramissa lukuisia taidekentalla tyoskentelevia luovia ja lahjakkaita
tekijoita, jotka ovat omalla osaamisellaan tyollistyneet yrittgjina. Heista
useammalla seuraajamaarat ovat runsaita. Somejulkaisuja ilmestyy tasaiseen
tahtiin ja ne ovat hyvin toteutettuja, nayttaen tekijoiltaan. Bioteksti sisaltaa
kaiken oleellisen: ajankohtaiset tiedot ja tapahtumat seka linkit verkkosivuille ja -
kauppoihin. Kaikki vaikuttaa selkealta, ja huomaan sen herattdvan minussa
inspiraatiota ja ihailua. Minakin haluan kuulua tuohon porukkaan.

Olen koko elamani ollut taiteellinen ja luova ihminen. Etenkin musiikki ja
kuvataide ovat olleet taiteen muotoja, joita olen harjoittanut lapsuudesta
nykypaivaan asti. Tuoreena ylioppilaana Iahdin opiskelemaan musiikkia, jonka
myota valmistuin musiikkipedagogiksi. Opintojen ohella aloin luomaan musiikkia
maaratietoisemmin ja sittemmin ollut monissa musiikillisissa julkaisuissa

mukana musiikintekijana ja laulajana.

Musiikin tekeminen ei ole kohdallani kuitenkaan koskaan poissulkenut
mahdollisuutta harjoittaa kuvataiteellista ilmaisua. Kuvallista taidetta olen tehnyt
tavoitteellisemmin ja nakyvammin vasta musiikkiopinnoista valmistumisen
jalkeen. Perehdyin lahemmin maalaustaiteeseen, aloitin maalaamisen ja loin
toilleni kanavat sosiaalisessa mediassa. Kanavat ovat poikineet muun muassa

taidenayttelyita ja teosmyynteja.

Sittemmin mielessani on kytenyt ajatus tai jopa unelma siita, etta loisin
kuvataiteelliselle toiminnalleni oman yrityksen. Yrityksen perustaminen
mahdollistaisi tyollistymisen omalla taiteellisella osaamisella. Ajatuksen
kypsyminen on ottanut aikansa ja koen, etta on aika aloittaa prosessi kohti
taideyrittajyytta. Opinnaytetyo toimii hyvana sysayksena yrityksen
perustamiseen ja siksi opinnaytetyoni aiheena on oman taiteellisen osaamisen
brandays, jossa paapaino on visuaalisessa taiteessa. Opinnaytety0ssa pyritaan
vastaamaan siihen, miten taiteilijan brandi hahmotetaan ja rakennetaan.
Tavoitteena on luoda tulevalle yritykselle brandi, jonka keskitssa on taiteilija,
taiteilijan osaaminen ja teokset.
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Brandi helpottaa hahmottamaan toiminnan sisaiset motiivit ja nilden ohjaamana
ulkoisen olemuksen muotoilun. Brandi muodostaa identiteetin, joka voi luoda
lisaarvoa seka vahvistaa kayttajansa identiteettia. (Vahtola 2020.) Aihe on
ajankohtainen, silla brandin merkitys on korostunut vuosien saatossa
markkinoilla esimerkiksi digitalisaation ja sen tuoman runsaamman tarjonnan
myota. Hyvin brandatty tuote erottuu, herattaa luottamusta ja luo pitkaaikaisia

tunnesiteita.

Opinnaytetyoni jakautuu karkeasti kolmeen osioon, joista ensimmaisena
kasittelen brandia ja brandaysta yleisella tasolla. Paneudun brandin ja
brandayksen kasitteiden avaamiseen, brandin merkitykseen ja rakentamiseen.
Lisaksi luvussa selvitetaan, miten aloittavan pienyrityksen olisi kannattavaa

toteuttaa brandays ja sita, mita henkilobrandi tarkoittaa.

Seuraavassa osiossa tarkastelen brandia ja brandaysta taiteen ja taiteilijan
nakokulmasta, jossa lahteet painottuvat pitkalti tutkimusmateriaaleihin. Luvussa
selvitan, mita yhtymakonhtia taiteella ja brandilla on, mita taiteilijan brandays

pitaa sisallaan ja miten taiteilija brandayksesta hyotyy.

Kolmannessa osiossa paneudun oman brandini rakentamiseen. Pohdin
brandaysta oman henkilokohtaisen prosessin nakokulmasta hyddyntaen
opinnaytetyoni lahteista kerattya tietoa. Luku toimii toiminnallisena osiona, jossa
ensimmaisena kartoitan Iahtotilanteen ja maarittelen brandin, jota Iahden
rakentamaan. Taman jalkeen aloitan rakennusprosessin, jossa sovellan Pekka
Ruokolaisen teosta Bréandikéasikirja (2016). Teoksessa esitellaan kolme selkeaa
brandin rakentamisen vaihetta: brandin ytimen kiteytys, brandin muotoilu ja

brandin jalkautus.

Loppuluvussa tarkastelen opinnaytetyon toteutusta ja sita, millaista Iahdetietoa
opinnaytetyossani hyodynsin. Kiteytan luvussa brandaysprosessin tulokset ja
avaan prosessin aikana syntyneet keskiset havainnot ja niiden pohjalta tehdyt

johtopaatokset.
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2 Brandi ja brandays

Brandi tulee englannin kielen sanasta brand, mika sanakirjan mukaan tarkoittaa
polttorautaa, polttomerkkia, merkkia ja tavaramerkkia. Esimerkiksi poroja
merkittiin korvamerkein, jotta oma elain erottuisi muiden omaisuudesta. (Laakso
2003, 41.)

Brandi on kasitteena laaja ja sita on vaikea kuvailla yksiselitteisesti. Brandi on
kasitys kaikista niista asioista, jotka ihnminen on yrityksesta kokenut. (Kahri,
Ahto, Kahri & Makinen 2016.) Brandi syntyy aina ihmisten korvien valissa.
Brandista ja sen yrityksesta syntynyt mielikuva muodostuu monesta asiasta.
Ihmisilla on erilaisia ja ainutlaatuisia kokemuksia, ajatuksia ja tunteita. Brandi
koetaan yksildllisesti, jokaisen omasta subjektiivisesta nakokulmasta. Taten ei
voi itse paattaa miten muut kokevat oman brandin. (Ruokolainen 2016, 17, 49.)

Suonion (2015, 28) mukaan oikeasti hyva brandi on kuin ystava tai laheinen,
joka on aito ja omaperainen. Brandilla on ulkoinen olemus ja sielu. Ulkoinen
olemus rakentuu ulkoisista nakyvista seikoista, kuten pakkauksesta tai
ulkonaosta. Sielu taas muodostuu brandin taustasta, historiasta ja kaytoksesta.

Brandilla on monta ulottuvuutta. Niita voidaan luokitella esimerkiksi henkilo-,
tuote-, palvelu-, yritys-, yhteiso- ja maabrandeihin. Nama kaikki vaikuttavat
elamaamme eri tavoilla ja tasoilla. (Ruokolainen 2016, 19.)

Jokainen olemassa oleva brandi on aloittanut jostakin. Menestyneita brandeja
yhdistaa se, etta ne ovat olleet jollakin tavalla pioneereja alallaan. Tana paivana
erottautuminen on haasteellisempaa, silla kilpailu kuluttajista kovenee ja
kansainvalistyy. (Laakso 2003, 45, 62.) Kuluttajan nakokulmasta valinnan varaa
on paljon. Mita enemman vaihtoehtoja on, sen tarkedmpaa on erottua joukosta.
Markkinoiden kovenevassa Kilpailussa brandin rooli korostuu. (Kahri, Ahto,
Kahri & Makinen 2016, 30.)
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2.1 Brandin merkitys

Sana brandi liitetddn Suomessa yha usein visuaaliseen mainontaan ja
markkinointiin, vaikka todellisuudessa se on paljon enemman. Brandi merkitsee
koko yrityksen keskeisen liiketoiminnan ydinta. Vahvat brandit kasvattavat
tutkitusti yrityksen arvoa. (Vahtola 2020, 8.)

Brandin ja brandayksen merkitys on kasvanut vuosien saatossa merkittavasti ja
yha useampi satsaa oman brandin rakentamiseen. Digitalisaation myo6ta
vaihtoehtoja on enemman, jolloin erilaistavien tekijoiden valinta ja luominen on
entista tarkeampaa. lhmisten lisaantynyt ajankayttd verkossa ja sosiaalisessa
mediassa on vaikuttanut vallankumouksellisesti brandeihin. Kun tarjonta
kasvaa, brandin merkityskin kasvaa. (Kahri, Ahto, Kahri & Makinen 2016, 24.)

Yrityksen ja kuluttajan suhde on muuttunut. Nykypaivana tuotekeskeisen
markkinoinnin sijaan huomiota kiinnitetaan enemman kuluttajien toiveisiin ja
tunteisiin. Asiakaslahtéinen markkinointi on johtanut edistyksellisemmat
yritykset harjoittamaan arvokeskeista markkinointia. Kuluttajia kiinnostaa tietaa,
mika on yrityksen tarkoitus ja millaisia arvoja yritys ja sen brandi edustavat.
Taten brandin rooli korostuu entisestaan. (Ruokolainen 2016, 19.)

Enaa ei riita, etta yritys vain yksinkertaisesti valmistaa ja toimittaa tuotteita ja
palveluita ilman sen suurempaa metelia itsestaan. Ihminen tekee paatoksensa
tunteella, perustellen ne jarjella. Brandilla vaikutetaan tunteisiin. (Ruokolainen
2016, 15.) Brandin merkittavin tehtava on erottautua kilpailijoista ja luoda side
yrityksen ja kuluttajan valille. Brandi rakentaa lojaalisuutta ja luo pitkaaikaisen
suhteen kohderyhman kanssa. (Kahri, Ahto, Kahri & Makinen 2016, 30.)
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2.2 Brandin rakentaminen

Brandin rakentaminen on investointi ja prosessi, joka rakentuu hitaasti. Sen
rakentaminen on pitkajanteista tyota, mika edellyttaa jatkuvuutta,

samankaltaisuutta ja uskottavuutta. (Kahri, Ahto, Kahri & Makinen, 135.)

Kaikki lahtee liikkeelle tutkimisesta ja maarittelysta: miksi olemme olemassa ja
mika on tehtdvamme? Kun brandia lahdetaan rakentamaan, on yrityksen tarkea
maaritella itselleen ja muille oma toiminta, mista ylipaataan on kyse. Nain
maaritetdan niin sanottu pohja kaikelle, jonka paalle aletaan rakentamaan. Kun
tiedetaan, mista yrityksessa ja brandissa on kyse, on seuraavassa vaiheessa
hyva maarittad kohderyhma eli miettia, kenelle tuote tai palvelu on suunnattu,
keta se palvelee. Kohderyhmaa maarittdessa, on hyva tietad mita asiakas
haluaa tai tarvitsee, silloin sisallon tuottaminen helpottuu. (Miettinen 2022.)

Brandin rakennus alkaa aina yrityksen sisalta. Yrityksen brandi ei voi olla
merkityksellinen asiakkaille, jos se ei ole sita yrityksen tyontekijoille. On tarkeaa,
etta kaikki yrityksessa tyoskentelevat tietavat yrityksen perustan. (Ruokolainen
2016, 45, 49, 62.) Peruspilareina voidaan pitada missiota, visiota ja arvoja. Ne on
maariteltava selkeasti, silla se on oleellisen tarkeaa onnistuneen

asiakaskokemuksen varmistamiseksi. (Kahri, Ahto, Kahri & Makinen 2016, 69.)

ARVOT

MISSIO VISIO
Yrityksen yhteiset . a o . . . L
konkree%ltiset tgimintatavat, Yrityksen tehtava ja Yritys pyrkii kohti yhteista

toteutuvat jokapaivaisessa lisdarvo asiakkaille visiota, eli tavoiteasemaa
toiminnassa

Kuvio 1. Brandin peruspilarit (Kahri, Ahto, Kahri & Makinen 2016).
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Kun brandin perusta on maaritetty kunnolla, siirrytaan brandin muotoiluun.
Muotoilussa otetaan huomioon, milta brandi nayttaa, kuulostaa, tuntuu ja
maistuu. Toisin sanoen maaritellaan brandin ulkoinen olemus, johon vaikuttaa

myds brandin tarina. (Ruokolainen 2016, 100.)

Visuaalinen ilme on brandin nakyva osa ja on merkittavassa asemassa
ensivaikutuksen luomisessa. Visuaalinen ilme voidaan rakentaa seka toistuvilla
visuaalisilla elementeilla, etta visuaalisia valintoja ohjaavilla maarityksilla. Eri
kohtaamisten luomien mielikuvien tulee tukea toisiaan. Brandin visuaalinen ilme
ja olemus luodaan eri kohtauspisteisiin, kuten nettiin, esityksiin ja esitteisiin.
(Pohjola 2019, 19-20.)

TYPO-
GRAFIA

KUVA-
MAAILMA

Kuvio 2. Brandin muotoilu ja visuaaliset elementit (Pohjola 2020).
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Brandin rakentaminen vaikuttaisi olevan yrityksen elinkaaren mittainen prosessi,
johon kuuluu jatkuva muutos. Muuttuva maailma ja yhteiskunta haastaa brandia
jatkuvaan kehitykseen. Trendien seuraaminen ja aallonharjalla pysyminen
tukevat brandin kehitysta. Myos saannodllinen esiintuominen vahvistaa brandia

ja pitaa kohderyhman tietoisena pienimmistakin kehityksellisista muutoksista.

2.3 Aloittavan pienyrityksen brandays

Usein saatetaan ajatella, etta brandi kuuluu isoille, globaaleille yrityksille.
Brandin rakentaminen kuuluu kaikille, myds pienille paikallismarkkinoilla
toimiville yksinyrittajille. (Hynynen 2023, 85.) Oli kyseessa sitten yksinyrittgja tai
suurempi yritys, brandin merkitys pysyy aina samana.

Syita pienyrityksen brandaykseen on monia. Brandi on aina yksilollinen ja silla
erottaudutaan kilpailijoista. Brandia voidaan pitaa yrityksen tarkeimpana
paaomana. Brandi on ikaan kuin yrityksen maine, jonka suunnitteluun kannattaa
panostaa. Selkea brandi tehostaa markkinointia ja viestia, jolloin myos
ajankaytto tehostuu. (Tahkanen 2023.)

Aloittavan pienyrityksen brandin rakentaminen tapahtuu samalla kaavalla kuin
minka tahansa muunkin brandin rakennus: maaritetaan pohja ja muotoillaan
ulkoinen olemus. Kun kyseessa on alkava pienyritys, on kannattavaa keksittya
kustannustehokkaisiin brandayksen tapoihin. Tallaisia tapoja ovat muun
muassa vahva visuaalinen viestinta, sosiaalisen median kanavat ja verkkosivut.
Nailla tavoilla paasee yritystoiminnan ja brandayksen alkuun, josta on helppo
jatkaa brandin kehittamista.

Onnistuneessa visuaalisessa viestinnassa saavutetaan nopeasti mielikuva,
jonka auki kirjoittamiseen saattaisi upota monta sivua. Visuaalinen viestinta on
tehokas keino valittaa viestia, silla viestin tehostuksen lisaksi se kiinnittaa

huomiota ja auttaa my0Os erottumaan joukosta. (Nakemystehdas MBE 2023.)
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Sosiaalinen media toimii tehokkaana kanavana uuden pienyrityksen
brandayksessa. Se on helppokayttdinen ja maksuton kanava, jonka kautta voi
saavuttaa kuluttajia tehokkaasti. Sosiaalinen media on avoin ja mahdollistaa
lapinakyvan keskustelun, seka hyvan tavoitettavuuden. Sosiaalisessa mediassa
lasnaolo herattaa luottamusta ja parantaa asiakaspalvelua madaltaen
yhteydenottokynnysta. (Kurvinen, Laine & Tolvanen 2017, 123.) Sosiaalisen
median muotoja on monia, joten on kannattavaa miettia, mitka muodot toimivat

omalle yritykselle parhaiten.

Vaikka monesti sosiaalinen media jo itsessaan toimii vahvana
kohtaamispisteena, on verkkosivuilla oma merkityksensa. Ne ovat perinteinen
tapa jakaa tietoa yrityksesta verkossa, mika luo kayttajalle ammattimaisen
kuvan yrityksesta. Yha useamman suomalaisen tiedonhaku alkaa suoraan
yrityksen verkkosivuilta. Taloustutkimuksen (2018) tutkimus osoittaa, etta noin
80 % suomalaisista hakee tietoa yrityksen tuotteista, palveluista ja hinnoista

suoraan yrityksen verkkosivuilta.

2.4 Henkilobrandi

ltsensa brandaamisesta on tullut nyky-yhteiskunnassa kysytty taito.
Henkildbrandayksessa on kyse siita, etta tunnistaa kuka on, tietaa mitka asiat
ovat omia vahvuuksia ja osaa viestia nama asiakkaille. Sita voidaan pitaa
suunnitellun itsemarkkinoinnin prosessina. (Brunetti, Confente & Kucharska
2020.) Henkilobrandayksen taidoista on tullut merkityksellisia kaikille, ei vain
yritysjohtajille ja julkisessa ammatissa oleville henkilGille (Kucharsharska &
Mikotajczak 2018).

Voidaan sanoa, etta jokaisella ihmisella on synnynnaisesti oma henkilobrandi.
Ihminen muodostaa muissa mielikuvan ihan vain jo olemassaolollaan ja
toiminnallaan. Tunteita heraa puolesta ja vastaan: joku pitaa henkilon tavasta
toimia, mita joku toinen ei taas voi sietaa. Harva yksityishenkilo brandaa itseaan
systemaattisesti, ellei kyseessa ole oman henkilobrandin kehittaminen. Usein

henkild kuitenkin harkitsee ennen kuin toimii miettien, millaisen mielikuvan
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toiminnallaan on muille ihmisille antamassa. (Kurvinen, Laine & Tolvanen 2017,
9-10.) Vaikka maineesta huolehtiminen on aina ollut tarkeaa ihmisille, internetin
mahdollistama olemassaolo kaikkialla on saanut ihmiset olemaan entista
tarkempia imagonsa huolehtimisesta (Brunetti, Confente & Kucharska 2020).

Brandin, imagon ja maineen valista suhdetta voidaan tarkastella esimerkiksi
niin, ettd maine ja imago ovat heijastuksia tai kuvia brandista, jotka muotoutuvat
eri tavoin. Maine muodostuu valillisesti toisten kokemien ominaisuuksien myota
tietoisemmin kuin imago. Imago taas muodostuu paitsi valillisesti my6s suoraan
koettujen omaisuuksien perusteella, kuten tulkitsijan omien asenteiden,

tunteiden ja ennakkoluulojen myd6ta. (Kortesuo 2020, 10.)

brandi

Kuva 1. Havainnekuva brandin, imagon ja maineen valisesta suhteesta
(Kortesuo 2020, 11).
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Ihmiset ovat kiinnostavia ja digitaalinen maailma kaipaa kasvoja. Se nakyy
esimerkiksi brandilahettilaiden muodossa seka organisaatioiden ja sosiaalisen
median vaikuttajien valisessa yhteistyossa. Myos ne yritykset, jotka onnistuvat
tekemaan toiminnastaan ja markkinoinnistaan kasvollisia menestyvat toisella
tavalla, kuin ne yritykset, jotka markkinoivat osaamistaan pelkastaan tuotteiden
kautta. Hyvana esimerkkina voidaan pitaa Steve Jobsia, jota pidetaan Apple-
yrityksen kasvona. (Kurvinen, Laine & Tolvanen 2017, 60—61.)

Henkilobrandayksessa on kyse henkilon ominaisuuksien ja taitojen
kaupallistamisesta, mika edellyttaa tietoisuutta omista arvoista, potentiaalista ja
tavoitteista. Henkilobrandays on keino korostaa omaa persoonallisuutta, mika
tukee henkilokohtaista kehitysta. (Kucharsharska & Mikotajczak 2018.)
Henkildbrandays on osa urasuunnittelua ja se soveltuu periaatteessa kenelle
tahansa ammattiaan harjoittavalle tai sen kehittamisesta kiinnostuneelle. Kun
ihmisen osaaminen on tunnistettavissa, uralla eteneminen sujuu paremmin.
(Kurvinen, Laine & Tolvanen 2017, 35.)
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3 Taiteilija, taide ja brandi

Brandista puhutaan paljon yritysmaailmassa ja se nahdaan yhtena tehokkaana
markkinointikeinona. Brandayksesta on tullut osa massavirtaa ja -kulutusta, joka
voidaan mieltaa paallekayvaksi ja jopa aggressiiviseksi myyntikaytannoksi.
(Kucharsharska & Mikotajczak 2018.) Taiteilijat ovat suhtautuneet kriittisesti
brandeihin ja olleet huolissaan siita, ovatko brandit korvaamassa ja
yksityistamassa kulttuurien omaa kuvastoa (Vuollet 2011, 34). Miten sitten
brandit ja brandays istuvat taidemaailman kanssa yhteen ja toimivatko taiteilijan
brandayksessa samanlaiset maaritelmat ja menetelmat, kuin yleisesti ottaen

jonkun muun toimialan yrityksen brandayksessa?

3.1 Taiteen ja brandin yhtymakohtia

Taide on moniulotteinen termi, jonka rajat ovat hailyvat. Taiteen
ilmenemismuoto on suhteellisen vapaata ja taiteilijan produktio voi
periaatteessa olla mita vain. Taiteen maaritelma ja funktio on epaselva, johon ei
ole yksimielista vastausta. Se on kaytannossa sopimuksenvarainen asia. Kuka
tahansa voi tehda mita tahansa ja nimeta sen taiteeksi. Se pysyy taiteena,
vaikka yhteiskunta tai taideyhteisé toisin sen marginalisoisikin. (Maki 2020.)

Nain ollen myo6s brandi voi olla taiteilijan maarittelemaa taidetta. Taiteilijan
brandia voi olla vaikea hahmottaa. Mikali taiteilija luo itselleen brandin, ei voi
olla taysin varma siitd, onko se osa hanen taidettaan vai pelkastaan
tunnettuutta lisaava viestinnan valine. Taiteilijan brandi voidaan nahda taiteilijan
tekeman taiteen jatkeena, joka toimii taiteilijan ja taiteilijan yhteison valisena
kosketuspintana. (Vuollet 2011, 31-32.)

Voidaan sanoa, etta taiteen tai taiteiljan brandi on jo itsessaan olemassa.
Taiteilijan brandi-identiteetti voi nivoutua vahvasti taiteilijan identiteettiin, mika
erottaa taiteilijan brandin perinteisemmasta ja strategisemmasta brandityosta.
Esimerkiksi kuvataiteilijat luovat visuaalisilla toillaan kuvakatalogia brandistaan,
vaikka eivat tietoisesti niin tekisikaan. Visuaalisuus on brandin tarkeimpia
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elementteja, jonka avulla pyritdan luomaan erottuva tuotekuva.
Se nakyy esimerkiksi brandilogoissa, tuotesuunnittelussa, pakkauksissa ja
markkinointimateriaaleissa. (Schroder 2005.)

Taiteilijat voidaan nahda eraanlaisina brandayksen asiantuntijoina, vaikka
markkinointi- ja brandayskirjallisuudessa taide onkin suhteellisen nakymaton.
Mainonta on kehittynyt laheisessa kosketuksessa kuvallisen taiteen kanssa ja
on edelleen vuorovaikutuksessa taidemaailman kanssa. Taiteilijoilla on kyky
abstraktoida ja havainnollistaa asioita taiteen kautta seka vedota taiteella
tunteisiin. Tamankaltaisista taitoja tarvitaan brandity0ssa, mika perustelisi
vaitteen, ettd menestyneita ja tunnettuja taiteilijoita voidaan pitaa
brandijohtajina. (Schroeder 2005.)

Taiteen tekeminen vaatii useimmiten tietynlaisia piirteita, joita ovat esimerkiksi
luovuus ja inspiraatio. Nakokulman ldytaminen ja ongelmanratkominen ovat osa
taiteilijan tyota, mika edellyttaa ennakkoluulottomuutta ja mielen avoimuutta.
Avain yrityksen kilpailuedun rakentamiseen on kyky luoda innovaatioita ja
futuristisia visioita. On opittava luomaan arvoa muuttuvassa maailmassa
sopivalla tavalla. Innovatiivisten vaihtoehtojen suunnittelu vaatii taitoja, joita
luovat taiteilijat ovat kayttaneet vuosia. Toisin sanoen yrityksen menestymista
tukee sellainen johtaja tai johtoporras, joka kykenee taiteilijan lailla muuttamaan
ihmisen kasitysta maailmasta. (Kucharsharska & Mikotfajczak 2018.)

Andy Warhol on hyva esimerkki taiteilijasta brandina, joka avasi taiteellaan
kasityksen brandeista. Hanen teoksiaan pidetaan ikonisina pop-taiteen
esikuvina, jotka ovat heijastuksia brandeista ja kulutuskulttuurista. Hanen
taiteessaan esiintyy vahvasti massatuotantoon liitettavat tuotteet kuten
Cambellin keitto, Coca-Cola ja elokuvatahti Marilyn Monroe. Esimerkiksi
Warholin keittopurkkisarjat osoittivat, etta brandit ovat psykologisia. Ne ovat
kiinnittymattomia tuotteisiinsa, mika vahvistaa tuotemerkkikuvaa ja -
laajennuksia seka brandipadomaa. Warholin tolkkisarja kyseenalaistaa
brandikulttuurin ja taiteeseen liitettavan korkeakulttuurin valisia eroja.
(Schroeder 2005.)
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3.2 Miksi brandata?

Kuten aikaisemmin todettiin, taiteilijan brandi rakentuu luonnostaan taiteellisen
tyoskentelyn ja valmiiden teosten myota. Miksi sitten erikseen brandata
taidetta? Brandi ja brandays toimivat tehokkaana markkinoinnin tyokaluna,

mutta my0s valineena kirkastaa omaa taiteilijaidentiteettia itselleen ja muille.

Taiteilijuus mielletaan usein harrastuksena eika usein kuultuna "oikeina t6ina”,
siksi taiteilijan oikeudet eivat aina toteudu yritysmaailmassa. Taiteilijan tyo voi
koostua monenlaisista tyotehtavista, kuten opetustydsta, tutkimuksista,
nayttelyiden valmisteluista ja taiteellisesta tyoskentelysta. Taidemaailmassa
tyonantajia on niukasti, mika johtaa useimmat taiteilijat tyoskentelemaan
yrittajina. Asiantuntijoiden mukaan yrittajyys taiteessa on yhteiskunnan

muutosten seurauksena lisaantyvassa kasvussa. (Pilvinen 2022.)

Yrittajana tyoskentelyssa patevat samat peruselementit alasta riippumatta.
Markkinoiden jatkuva koveneva kilpailu edellyttaa yrityksen tunnettuuden
kehittamista, johon monista tyokaluista brandays on yksi tehokkaimmista
valineista. Sita voidaan soveltaa taiteen kentalla tyoskentelyyn. Vahva
taiteilijabrandi auttaa saavuttamaan nakyvamman aseman taidemaailmassa,
mika nahdaan edellytyksena menestymiseen taide- ja tydmarkkinoilla.
(Kucharsharska & Mikotajczak 2018.)

Vaikka brandays mielletaan Iahtokohtaisesti markkinoinnin ja viestinnan
valineeksi, se on hyva tyokalu myds taiteilijaidentiteetin selkeyttamiseksi.
Brandayksessa kaydaan lapi olemassaolon ja toiminnan juurisyita, mika lisaa
itsetuntemusta. Brandaysprosessi voi synnyttaa uusia nakokulmia ja tapoja
ymmartaa omaa taiteilijuutta. (Vilpponen 2009, 15-17.) Reflektiivisyys ja itsensa
vahvistaminen ovat taiteilijabrandin peruselementteja (Sjoholm & Pasquinelli
2014).
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Taiteilijabrandin merkitys korostuu etenkin silloin kun kyseessa on itseoppinut
taiteilija. Taiteen opiskelu ja taiteilijaksi valmistuminen ovat eraanlainen tosite
taiteellisesta osaamisesta. Taidekoulu toimii ikdan kuin taidemaailmaan
siirtymista edeltavana koealueena, jossa taiteilijan on mahdollisuus kehittaa
omaa osaamistaan taiteilijana tyoskentelya varten. Sen lisaksi taidekoulussa
luodaan ensimmaisia suhteita ja verkostoja taiteen kentalla tyoskenteleviin
henkiloihin. (Vuollet 2011, 36.) Taidekoulu vahvistaa taiteilijaidentiteettia ja
tukee sen kehitysta. Useimmissa taidekouluissa esimerkiksi kuvataiteilijat
valmistuttuaan lunastavat paikkansa kokelasjasenina taidemaalariliitossa.
(Taidemaalariliitto 2023.) Jasenyys avaa uusia mahdollisuuksia tyoskennella

taiteilijana ja se voi toimia joillekin ihmisille vakuutena ammattimaisuudesta.

Kucharsharskan ja Mikofajczakn (2018) tutkimus osoittaa, etta brandayksen
taito on nuorille taiteilijoille ja taidesuunnittelijoille korvaamattoman tarkeaa.
Tulokset vahvistivat, etta myonteinen asenne oman itsensa ja osaamisen
brandaysta kohtaan vaikuttavat positiivisesti taiteilijan suoritukseen.
Tutkimuksesta saatu tieto perustelisi sen, etta taiteilijan brandaysta olisi hyva
opettaa taideakatemioissa. Taiteilijoiden brandeilla on vahva positiivinen
vaikutus heidan suoritukseensa, niin yritysmaailmassa kuin oman

taiteilijaidentiteetin kehittamisessa.
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3.3 Taiteilijan brandays

Taiteilijoiden luovuus on taiteellisen tuotannon lisaksi luontainen osa taiteilijan
brandin rakentamista, teki taiteilija sen tietoisesti tai ei. Esimerkiksi
kuvataiteilijoiden visuaaliset teokset ja itseilmaisulle ominaiset tyylit rakentavat
taiteilijan brandia. Teokset ovat taiteilijan tuotteiden lisaksi myos visuaalisia
ilmentymia taiteilijan brandista. Taten brandeiksi voidaan tulkita myos niita
taiteilijoita, jotka eivat pyri strategisesti olemaan tunnistettavia taiteilijabrandeja.
(Sjoholm & Pasquinelli 2014.)

Taiteilijan brandi on nain ollen luontaisesti olemassa. Kun puhutaan taiteilijan
brandayksesta, viitataan toimintaan ja brandin tietoiseen rakentamiseen.
Taiteilijan brandayksessa pyritaan kehittamaan taiteilijan brandia, ikaan kuin
hallinnoimaan laajennettua minaa, aivan kuten henkilobrandayksessa.
(Kucharsharska & Mikotajczak 2018.) Taten voidaan sanoa, etta taiteilijabrandi

asettuu luontaisesti henkilobrandin kategoriaan.

Oman brandin rakentaminen voidaan nahda sisalta ulospain prosessina, jonka
tarkoituksena on kiteyttaa yksilon nykyiset vahvuudet ja ainutlaatuisuus
suhteessa kohdemarkkinointiin (Shepherd 2005, 11). Sjoholmin ja Pasquinellin
(2014) mukaan kyseista prosessia voidaan hyodyntaa myos taiteilijan
brandayksessa, jossa taiteilijan sisainen, "nakymaton” ulottuvuus on jatkuvassa
kanssakaymisessa taiteilijan ulkoisen, "nakyvan” ulottuvuuden kanssa. Toisin
sanoen voidaan ajatella, etta taiteilijabrandi koostuu taiteilijan yksilollisesta
identiteetista, jota kehitetaan eristyksissa ja omassa rauhassa seka
sosiaalisesta identiteetista, joka on seurausta taiteilijan vuorovaikutuksesta

muun taidemaailman kanssa.
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Kuva 2. Tekoalylla luotu havainnekuva sisaisesta ulottuvuudesta, jossa taiteilija
pohtii seuraavan teoksen aihetta tydhuoneellaan (Picsart).

n

Kuva 3. Tekoalylla luotu havainnekuva ulkoisesta ulottuvuudesta, jossa
taiteilijan teokset ovat muiden nahtavilla taidenayttelyssa (Picsart).
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Taiteilijabrandin muodostamisen tarkein lahtokohta on kirkastaa oma brandi-
identiteetti, aivan kuten minka tahansa muunkin brandin rakentamisessa. On
tunnettava itsensa ennen brandin rakentamista. Tassa kontekstissa brandi-
identiteettia voidaan verrata taiteilijaidentiteettiin, joka perustuu taiteilijan
itsereflektiiviseen tietoisuuteen ja ymmarrykseen luovuudesta. (Sjoholm &
Pasquinelli 2014.) Vuollet (2018) lahestyy taiteilijaidentiteetin hahmottamista
seuraavilla kysymyksilla:

Miten olet paatynyt taiteilijaksi?

Mita aiheita haluat kasitella taiteellasi?
Miten kuvailisit tyyliasi ja tekotapaasi?
Millaiset ihmiset haluavat nahda taidettasi?

o M 0NN =

Missa haluat taidettasi tuoda esille?

Vuollet (2018) muistuttaa, etta kysymykset toimivat loistavana itsetutkiskelun
tyokaluna taiteilijalle ja voivat auttaa fokusoitumaan taiteessaan paremmin,
vaikka ei olisikaan erityisen kiinnostunut rakentamaan brandia itsestaan.
Taiteilijan tydhuone osoittautuu Sjoholmin ja Pasquinellin (2014) tutkimuksessa
taiteilijalle turvalliseksi tilaksi etsia ja yllapitda omaa taiteilijuuttaan, jota voidaan

pitaa taiteilijan sisaisen ulottuvuuden tilana.

Kun taiteilijan teos poistuu taiteilijan tydhuoneelta, se astuu markkinoille. Tama
voidaan mieltaa taiteilijan siirtymana sisaisesta ulottuvuudesta ulkoiseen
ulottuvuuteen. Ulkoisessa ulottuvuudessa taiteilija asettaa itsensa alttiiksi
yleisolle ja mielikuvien muodostukselle. Tama edustaa validoinnin hetked, jonka
mukaan taiteilijan maine ja mahdollinen tulevaisuus muodostuu ajan kanssa.
Taiteilijan ulkoisen ulottuvuuden kanavia voivat olla esimerkiksi taidenayttelyt ja
sosiaalisen median alustat, jotka mahdollistavat taiteilijan ja yleison valisen
sosiaalisen kanssakaymisen. (Sjoholm & Pasquinelli 2014.)

Sen sijaan, etta taiteilijat muodostaisivat suhteita pelkastaan
taidepromoottoreihin, kerailijoihin ja taidekauppiaisiin, pitavat taiteilijat tarkeana
ohjata itse omaa taiteilijabrandia. Esimerkiksi Facebook ja Instagram -tilit seka
ennen kaikkea kotisivut luovat alustan itsemainonnalle, markkinoinnille ja

teosten jakeluun. Sjoholmin ja Pasquinellin (2014) mukaan tallaisia alustoja
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voidaan kutsua sisaisen ja ulkoisen ulottuvuuden epatarkoiksi valitiloiksi. Tama
tarkoittaa sita, ettd halutessaan taiteilija voi kutsua yleison tyoskentelytilaan ja
tarkastelemaan taiteilijan tyoprosessia. Naiden epatarkkojen valitilojen kautta
taiteilija lahentaa suhdettaan kohderyhmansa kanssa ja muodostaa muista

riippumattomamman taiteilijabrandin.
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4 Brandina: 8l

Tama luku toimii opinnaytetyoni toiminnallisena osiona, jossa hyodynnan
opinnaytetyodssa jo kerattya tietoa ja niiden pohjalta tehtyja havaintoja. Luvun
tarkoitus on hahmottaa ja rakentaa tulevalle yritykselleni brandi, jonka
keskiossa on taiteilija, taiteilijan osaaminen ja taide. Lahestyn brandin
rakentamista aluksi kartoittamalla laht6tilanteen ja maarittelemalla brandini,
jonka jalkeen siirryn brandin rakennusprosessiin. Brandin rakennusvaiheessa
sovellan Pekka Ruokolaisen teosta Bréndik&sikirja (2016). Prosessissa kayn
lapi kolme vaihetta, joita ovat brandin ytimen kiteytys, brandin muotoilu ja

jalkautus.

4 1 Lahtotilanteen kartoitus

Kyseessa on visuaaliseen taiteeseen pohjautuva projekti, joka on kantanut
nimea Uski Art. Projektin luonne on ollut harrastepohjaista ja silla ei ole ollut
tavoitteellista maaranpaata. Opinnaytetyossa tarkoituksena on vieda projektia
ammatillisempaan suuntaan, vahvistaa omaa taiteilijaidentiteettia ja luoda

taiteilijabrandi osaksi tulevaa taideyrittajyytta.

Projekti sai alkunsa vuonna 2019, jolloin aloitin dljyvarimaalaamisen. Perustin
samaisena vuotena tilit Facebookiin ja Instagramiin. Kanavat ovat olleet vayla
julkaista kuvia valmistuneista teoksista matalalla kynnyksella. Tilit ovat toimineet
ikaan kuin julkisena portfoliona, jota kuka tahansa pystyy silmailemaan
internetin kautta. Kuvataiteeni tekniikka on ajansaatossa laajentunut
oljyvarimaalaamisesta akryylivareihin, vesivareihin, tusseihin seka
sekatekniikkaan. Itseoppineena taiteilijana saattaa joskus eparoida omia
taitojaan ja siksi somekanavien perustaminen tuntui itsestani isolta askeleelta:
taiteeni ei ollut enda nahtavilla vain omille silmilleni, vaan teosten julkaisun

myota koko maailmalle.
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Halusin pitaa suhteeni taiteen tekemiseen ja tdiden julkaisuun rentona. Toiminta
somekanavilla on ollut aktiivista, vaikka teosten julkaisu on ollut hyvin
satunnaista ja sattumanvaraista. Tilit Facebookissa ja Instagramissa ovat olleet
ainoat vaylat, joiden kautta teoksia on voinut nahda, muutamia nayttelyita
lukuun ottamatta. Markkinointia ei kanavilla ole toteutettu, eika teoksia yritetty
tuoda enempaa nakyviin kuin mita sosiaalisen median tilin yllapito tarjoaa.
Vaikkei toiminta ole ollut tavoitteellista, on yhteydenottoja tullut koskien
teosmyyntia, nayttelyita ja tilaustoita. Jokainen yhteydenotto, nayttely ja
positiivinen palaute ovat vahvistaneet ajatusta taiteellisen ammatin

harjoittamisesta.

Taidetilien luomisen ja teosten julkaisu sosiaalisessa mediassa ovat itsessaan
synnyttaneet taiteilijuudelleni ja taiteelleni brandin. Kuten aikaisemmin todettiin,
taiteen ja taiteilijan brandi on jo itsessaan olemassa. (Schroder 2005) Olen
luonut julkaisuillani kuvakatalogia brandistani, vaikken itse ole ollut tietoinen
siitd. Paassani on silti muodostunut oma mielikuva taiteestani. Tunnistan
taiteessani ja tyoskentelytavoissani tietynlaisia ja toistuvia piirteita, maneereja.
Nakisin, etta brandin rakennus voi mahdollistaa taiteellisen toiminnan
tarkastelun uusista nakokulmista. Taiteilijan kyky itsereflektointiin on
taiteilijaidentiteetin perusta (Sjoholm & Pasquinelli 2014).

Nakisin, etta luontainen siirtyma kohti yrittgjyytta on kirkastaa oma
taiteilijaidentiteetti, tarkastella jo itsestaan luotua taiteilijabrandia ja lahtea
kehittamaan sita tietoisemmin ammattimaisempaan suuntaan. Brandays on
hyva tyokalu reflektoida ja vahvistaa omaa taiteilijaidentiteettia. Vahva ja selkea
taiteilijaidentiteetti on perusta toimivalle taideyrittajyydelle, silla yrityksen
tarkoitus on mahdollistaa taiteilijan taloudellisen toimeentulon téillaan ja
osaamisellaan. Jos taiteilijaidentiteetti ei ole rakentunut kunnolla, nakisin sen
mahdollisesti vaikuttavan negatiivisesti yritystoimintaan. Kyseessa kun on
taiteilija ja taiteilijan taide.
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4.2 Brandin maarittaminen

Brandin maaritys nahdaan ensimmaisena askeleena kohti brandin
rakentamista. Taten minun tulisi maaritelld oma taiteellinen osaamiseni ja se,
missa taiteen ja brandin raja kulkee. Taiteiljana koen, etta brandini on osa
taidettani ja taiteeni osa brandia. Se tekeekin brandin maarittelemisesta
haastavaa, silla taiteilijan brandia voi olla vaikea hahmottaa. (Vuollet 2011.)

Vuollet (2011) kertoo, etta taide pakenee itsessaan maaritelmia. Jopa niin, etta
osa filosofeista on todennut, ettei taidetta voi maarittaa lainkaan.
Maarittelemattomyys tekee taiteesta mielenkiintoisen ja se voi toimia osana
taiteilijan brandaamisen prosessia. Vuollet muistuttaa, etta taiteen liiallinen
selittdminen ja maarittdminen vahentaa teoksen tehoa vieden mahdollisuuden
sen monitulkinnallisuuteen. Sen sijaan taiteilijan brandayksessa olennaista on
tuntea itsensa. Taten perehdyn luvussa niihin seikkoihin, jotka koen brandini
kohdalla olevan selkeasti maariteltavissa ja ennen kaikkea siihen, mista
taiteilijaidentiteettini koostuu.

Kyseessa on taiteilijabrandi, joka keskittyy nimenomaan visuaaliseen
taiteeseen. Brandays tapahtuu osana isompaa kokonaisuutta, jossa kehitan
harrastuspohjaisesta toiminnastani ammattimaisempaa ja perustan taiteelliselle
toiminnalleni yrityksen. Brandaan tulevaa yritysta, jonka keskidssa on
taiteellinen toimintani ja toiminnan seurauksena syntyneet tuotteet. Kuten
Kucharsharskan ja Mikotajczan (2018) artikkelissa todetaan, taiteilijan brandi
asettuu luontaisesti henkilobrandin kategoriaan. Nain ollen taiteilijana
muodostan henkildbrandin osaksi yrityksen brandia. Brandini koostuu taten siis
taiteilijasta, taiteilijan taiteellisesta osaamisesta ja tuotannosta.

Taiteilijana on tunnettava itsensa ennen taiteiljabrandin rakentamista (Sjoholm
& Pasquinelli 2014). Olen lapsesta asti ollut taiteellinen ihminen ja koen, etta
taide on osa minua. Minulle on ollut tarkeaa ilmaista itseani musiikin ja
kuvataiteen kautta. Koen, etta taiteen tekeminen on minulle eraanlainen
elamantapa, jota ei paase pakoon. Taiteilijana olen intuitiivinen. Omat
kokemukset ja assosiaatiot heijastuvat taiteeseeni, enka aina itsekaan tieda
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mita alitajuntani yrittaa viestia minulle taiteen kautta. Koen taiteen tekemisen
eraanlaisena leikkina, jonka avulla kasittelen liikkeen ja jaljen kautta sisintani.
Abstrakti tyyli, vareilla kokeilu ja tunnelmien luominen ovat kuvataiteelleni
ominaisia piirteita. Taide elavoittaa tunteita, luo mielikuvia ja saattaa avata
uusia nakokulmia. Sen sijaan, etta ottaisin tietoisesti kantaa esimerkiksi
johonkin yhteiskunnalliseen ilmioon, keskityn yksilotasolla luomaan kokemuksia

ja herattamaan tunteita taiteellani. Nain maarittelisin tiiviisti itseni taiteilijana.

Oma taiteellinen osaaminen voi olla tulkittavissa monella eri tapaan. Tassa
tapauksessa brandissa on kyse lahtokohtaisesti visuaalisesta taiteesta. En silti
koe mahdottomana ajatuksena laajentaa yritykseni toimintaa visuaalisen taiteen
ulkopuolelle. Ainakin aluksi naen kuitenkin jarkevaksi rajata yritykseni toiminta
yhteen osa-alueeseen selkeyden vuoksi. Yrityksen tuotteita ovat alkuperaiset
maalaukset ja pientuotantona toteutetut printit. Valmistuneet teokset ovat
nahtavissa sosiaalisen median taidetileillani Instagramissa ja Facebookissa,
seka tulevilla kotisivuilla. Sometilit toimivat enemman taiteeni kuvakatalogina ja
tiedotusvaylana, kun taas kotisivuilla teosten lisaksi nahtavilla on tarkempaa
tietoa minusta taiteilijana cv:n ja mahdollisesti blogin muodossa. Nain

maarittelisin brandini toiminnan ja tuotteet.

Projektin nimen muuttaminen edustaa mielestani toiminnan kehittymista: Uski
Art kuvastaa vanhaa tapaani toimia harrastuspohjalta, kun taas uudistunut nimi
edustaa etenkin itselleni uuden ajanjakson alkua, jossa harjoitan ammattiani
taiteilijana. Brandin nimeksi valitsin 8I. Nimen tarina yltaa ala-asteelle, jolloin
erikoisesta nimestani keksittiin milloin mitakin vaannelmia. 8l oli yksi niista.
Kahdeksikon lausuminen suomen kielen puhekielessa kasi yhdistettyna i-
kirjaimeen muodostaa nimeni Kasii. Sen lisaksi, etta brandin nimella viitataan
omaani, se on mielestani leikkisa, lyhyt ja ytimekas. Se muistuttaa hymiota,
mika luo leikkikentan brandin visuaalisen ilmeen muotoilulle. Selvennan, etta
brandin nimi ei korvaa kuitenkaan omaa nimeani esimerkiksi teosten
signeerauksessa tai muuten tilanteissa, jossa taiteilija esittaytyy. Brandin nimi
edustaa taiteellista toimintaani ja on yksi brandin tunnistuskeinoista.
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4.3 Brandin rakentaminen

Luvussa tarkoituksena on rakentaa oma brandi taiteelliselle osaamiselleni ja
sovellan rakentamisprosessissa Pekka Ruokolaisen teosta Bréndikésikirja
(2016), jossa paapaino on brandin kirkastamisessa. Teoksessa kaydaan lapi
kolme vaihetta. Vaiheita ovat brandin ytimen kiteytys, brandin muotoilu ja
brandin jalkautus. Brandin rakennusprosessi kytkeytyy pitkalti maarittelylle,
mika voi olla taiteilijabrandille paikoittain haastavaa.

Taide perustuu subjektiiviseen kokemiseen ja siksi sen maaritteleminen
koetaan vaikeaksi ja joskus jopa mahdottomaksi (Maki 2020). Taiteen
maarittelyn haasteellisuus heijastuu myos taiteilijabrandin luonteeseen, jossa
taiteilijan taiteen ja brandin valiset rajat ovat epaselvat. Kaytannossa brandin
voidaan ajatella olevan osa taiteilijan taidetta, vedoten siihen, etta kuka vain voi
tehda mita vain ja nimeta sen taiteeksi (Maki 2020). Nain ollen on perusteltua,

etta taiteilijana voin itse maaritelld brandini rakennuspalikat nakemallani tavalla.

Ruokolainen (2016) kertoo teoksessaan, etta brandin rakennus alkaa sisalta
pain ja yrityksen peruspilareiden kartoitus toimii hyvana lahtokohtana brandin
rakentamiselle. Kuten Sjoholm & Pasquinelli (2014) esittavat tutkimuksessaan,
taiteilijan brandays voidaan nahda sisalta ulospain prosessina. Ruokolaisen
teoksessa lahestytaan brandin rakentamista samankaltaisella mentaliteetilla.
Brandin kirkastus on tyokalu, jossa maaritellaan ensin se, mita viestitaan. Sen
jalkeen siirrytaan ulkoisiin seikkoihin ja viestille luodaan sisaltdé seka muoto.
Lopuksi paatetaan kohtauspisteet ja maaritetdan, miten kokonaisuus kerrotaan
asiakkaille. (Ruokolainen 2016, 57, 58.)

Ensimmainen vaihe on brandin ytimen kiteytys. Brandin ytimen kiteytys on
edellytys brandin rakentamiselle, joten se voidaan nahda eraanlaisena
rakentamisen peruspilaristona. Tassa vaiheessa kaydaan lapi yrityksen
perimmaisen olemassaolon syy ja toiminta, eli pohditaan mitka ovat yrityksen
tarkoitus, visio, missio, strategia, arvot, asiakkaat, kilpailijat, asemointi ja lupaus.
Naista yrityksen tarkoitus pysyy vakiona, vaikka visio ja missio ajansaatossa
muuttuisivatkin. (Ruokolainen 2016, 64.) Koska taiteilija on luonnollisesti osa
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yrityksen brandia, ensimmaisessa vaiheessa tarkastellaan vahvasti yrityksen

olemassaolon syita myo0s taiteilijan henkildkohtaisesta nakdkulmasta.

Toisena vaiheena on brandin muotoilu. Brandin muotoilu tapahtuu, kun
yrityksen peruspilarit on maaritetty eli kun brandin ydin on kiteytetty. Brandin
muotoilussa kaydaan lapi, miltéa brandi nayttaa, kuulostaa, tuntuu ja maistuu.
Brandin muotoilu on yrityksen viestin muotoilemista eri medioihin. Brandin
muotoilussa otetaan huomioon brandin tarina ja hissipuhe, logo, likemerkki,
yritysvarit, typografia, kuvamaailma, asiakaskokemus ja graafinen ohjeisto.
(Ruokolainen 2016, 100-102.) Kuten jo aikaisemmin todettiin, taiteilijan teokset
luovat itsessaan mielikuvia taiteilijasta ja taiteilijan taiteesta, eli muodostavat
brandin. (Schroder 2005.) Vaikka teokset muodostavatkin oman kasityksen
taiteilijasta ja taiteilijan brandista, pyrin irrottamaan brandin muotoilun itse

teoksista yrityksen muihin visuaalisiin piirteisiin.

Kun brandi on saanut muotonsa, siirrytaan sen jalkauttamiseen. Brandin
jalkauttamisessa maaritetaan tarkeimmat kohtaamispisteet, joissa yritys ja
asiakas kohtaavat. Kohtaamispisteita voivat olla esimerkiksi nettisivut,
sosiaalinen media, toimitilat, esitteet ja kayntikortit. Jalkauttamisen tavoitteena
on, etta kaikissa eri kohtaamispisteissa asiakas kokee brandin samalla tavalla.
(Ruokolainen 2016, 145.)
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Kuva 4. Brandin kirkastuksen kolme vaihetta (Ruokolainen 2016).

4.3.1 Brandin ytimen kiteytys

Ensimmaisessa vaiheessa paneudutaan yrityksen perimmaiseen olemassaolon
syyhyn ja sen luonteenpiirteisiin, jotka toimivat yrityksen niin sanottuina
peruspilareina. Peruspilareiksi on maaritetty yrityksen tarkoitus, visio, missio,
arvot, strategia, asiakkaat, kilpailijat, asemointi ja asemointiin perustuva lupaus.
Ruokolainen (2016) tarkastelee teoksessaan brandin rakentamista sellaisten
yritysten nakokulmasta, jossa tyontekijoita on enemman, kuin yksi. Nain ollen
brandin ytimen kiteytys nayttaytyy itselleni ryhmatydomenetelmana, jossa
tarkoitus on kirkastaa ja luoda yhtenainen kuva brandin ytimesta kaikkien
yritysten jasenten kesken. Oma yritykseni koostuu lahtokohtaisesti vain yhdesta
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henkilosta, eli itsestani ja brandini ydin kietoutuu taiteilijana olemiseen ja
toimimiseen. Kiteytan brandini ytimen omasta nakokulmastani taiteilijabrandin

luonteen huomioon ottaen.

Peruspilareista tarkoitus toimii yrityksen olemassaolon juurisyyna, joka pysyy
samana lapi yrityksen elinkaaren. Yrityksen tarkoitus ei ole saavuttaa
mahdollisimman paljon voittoa, vaan tarkoitus on sen ylapuolella. Miksi yritys on
olemassa? (Ruokolainen 2016, 66.) Tahan on kohdallani yksinkertainen
vastaus, minka brandia maarittaessa jo kertaalleen selitin auki. Yritykseni nojaa
henkilokohtaiseen tarpeeseeni ja haluun luoda taidetta. Yritykseni tarkoitus on
toimia vaylana oman taiteen tekemiselle ammattitasolla ja siten sen myynnille.
Kuten aikaisemmin jo totesin, oma identiteettini nojautuu taiteen luomiseen ja
koen kutsumusta tydllistya taiteen saralla yrittgjana. Tyonantajia on
taidekentalla vahan verrattuna taiteilijoihin, joten yrittajyys on luontainen tapa
tyollistya taiteilijana. (Pilvinen 2022)

Maaranpaata ja tavoitetta, jota kohden kuljetaan, sanotaan visioksi. Sita voisi
kuvailla my0s eraanlaisena unelmana. Visio on yrityksen tavoite. Mihin yritys
tahtaa? Millainen sen halutaan olevan? (Ruokolainen 2016, 71.) Toiveeni ja
tavoitteeni olisi ensisijaisesti tyollistya riittavasti taiteellisella osaamisellani.
Monipuolisuus, joustavuus ja vaihtuvuus ovat piirteita, joita tyon luonteessa
tavoittelen. Myos kehittyminen ja asiantuntijuuden kartuttaminen eri kokemusten
kautta ovat tavoitteita, joihin pyrin taideyrittajana. Uskon, etta huolellinen
suunnittelu ja ajan kanssa suunnitelman systemaattinen toteuttaminen ovat

avain vision saavuttamiseen.

Missio kertoo mita yritys loppujen lopuksi tekee. Tuotteilla ja palveluilla on
tiettyja ominaisuuksia, jotka luovat osaltaan brandimielikuvaa. Yrityksen
ominaisuuksista seuraa asiakkaille hyotyja. Mika on yrityksen tehtava? Mita
hyodyt merkitsevat asiakkaalle? (Ruokolainen 2016, 74.) Yritykseni tehtava on
harjoittaa ammattiani taiteilijana eli luoda nakdistani, ainutlaatuista visuaalista
taidetta ja tarjota valmistuneita teoksia inmisille ja organisaatioille. Taide toimii
eraanlaisena porttina oman maailman ja kollektiivisen maailman valilla. On

vaikea ennalta maarittaa kuka tykkaa taiteestani ja kuka ei. Jotkut ihastuvat,
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toiset vihastuvat ja joillekin se on yhdentekevaa. Olen kuitenkin siina
kasityksessa, etta suurin osa ihmisista pitaa asusteista ja sisutuselementeista.
Tuotteitani ovat alkuperaiset maalaukset ja pientuotannolla toteutetut printit.
Alkuperaiseen maalaukseen investoiminen voi olla kallista, eika kaikilla ole
sellaiseen varaa. Koen, etta taide kuuluu kaikille taloudellisesta tilanteesta

riippumatta ja siksi naen tarkeaksi toteuttaa taidetta eri tulotasot huomioiden.

Arvot ovat eraanlaisia ihanteita ja periaatteita, joista muodostuu yrityksen
arvopohja. Arvot ohjaavat yrityksen toimintaa ja niihin sitoutuu jokainen
yrityksen tyontekija. Yritykset listaavat yleensa 3-5 niille tarkeaa arvoa.
(Ruokolainen 2016, 80.) Yritykseni arvoja ovat aitous, avoimuus ja
yhdenvertaisuus. Ne ovat myos henkilokohtaisia arvojani. Oma sisainen
maailma on arvokas asia ja sen peittamisella peittaa itsensa lisaksi myos
elaman tarjoamia mahdollisuuksia. Aitous on viehattavaa ja kiinnostavaa. Miksi
luoda jotain sellaista, mika ei ole aitoa sinua? Aitouteen liitetdan usein myos
avoimuus. Avoimuuteen liittyy l1apinakyvyys, asioiden jakaminen ja
vastaanottaminen. Avoimena oleminen tekee elaman kokemisesta
varikkaampaa. Arvoista yhdenvertaisuus on jokaiselle kuuluva perusoikeus ja
ihmisoikeus. Jokainen meista on arvokas, omanlainen, uniikki kokonaisuus.

Yhdenvertainen kohtelu on perusta turvalliselle tilalle olla aito ja avoin.

Yrityksen strategia kertoo, kuinka yritys saavuttaa tavoitteensa. Kyseessa ei
kuitenkaan ole liiketoimintasuunnitelman strategia. Yrityksen strategiassa
pohditaan yrityksen ydinvahvuuksia, jotka toimivat suuntaviivoina yrityksen
menestymiseen. (Ruokolainen 2016, 78.) Taidebrandin nakokulmasta voisi
ennemminkin pohtia strategian merkitysta taideyrittajyydessa. Koen, etta
taiteilijan taiteellinen osaaminen ja taiteilijan tekema taide itsessaan ovat
yrityksen ydinvahvuuksia. Sjoholm ja Pasquinelli (2014) toteavat
tutkimuksessaan, etta taiteilijat kehittavat ja vaalivat omia brandejaan tekemalla
taiteellista tyota. Itseilmaisu nahtiin epastrategisena ja luontaisena

toimintatapana osana taiteilijan brandaysta.

Turun AMK:n opinnaytety0 | Kasii Sequeira-Uski



33

Yksi peruspilareista on asiakkaat ja asiakkaiden tunteminen. Asiakkaan
maailman ymmartaminen nahdaan menestyneen yrityksen lahtokohtana.
Toinen peruspilareista on kilpailijat ja kilpailijoiden tunteminen. Sitten on
asemointi, joka on yrityksen ja yrityksen kilpailijoiden valinen asetelma
asiakkaan nakokulmasta. Asemoinnissa yritys paattaa itse, miten se haluaa
asiakkaan nakevan ja kokevan itsensa suhteessa kilpailijoihin. (Ruokolainen
2020, 82, 87, 89.) Pystyn maarittelemaan nama kolme peruspilaria suhteellisen
ymparipyoreasti: yritykseni asiakkaitani ovat ne henkilot tai organisaatiot, jotka
hyotyvat taiteellisesta osaamisestani, yrityksen kilpailijoina voidaan pitaa toisia
taidealan yrittajia, joiden palvelut ja tuotteet vastaavat jollakin tasolla omiani ja

asemointi tapahtuu luonnostaan taiteeni kokemisen myota.

Niputan asiakkaat, kilpailijat ja asemoinnin yhteen kappaleeseen, silla koen,
etta nama ovat kaikki elementteja, jotka taiteilijabrandissa kehittyvat ikaan kuin
luonnostaan. Taiteen subjektiivisuus puhuu myds sen puolesta, ettei taideyritys
voi itse paattaa miten se nahdaan tai koetaan. Asemointiin voi tietysti yrittaa
vaikuttaa, mutta taiteen kohdalla nakisin sen olevan vaikeaa. Samoin
asiakkaiden maarittamisessa en voi olla varma kuka taiteestani pitaa tai kuka
tarkalleen ottaen kilpailee uniikin taiteeni kanssa. Naiden peruspilareiden

tarkkaan maarittminen on mielestani haasteellista.
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4.3.2 Brandin muotoilu

Brandin ytimen kiteytyksen jalkeen seuraa vaihe, jossa yrityksen brandi
muotoillaan. Ruokolainen (2016) kehottaa yritysta ottamaan muutaman
askeleen taaksepain ja katsomaan itsedan peilista arvioiden tukeeko brandin
peilikuva sen ydinta. Brandin muotoilussa yrityksen ulkoinen olemus paivitetaan
vastamaan edellisessa vaiheessa maaritettyja peruspilareita. Brandin
muotoiluun kuuluu tarinan, ilmeen ja olemuksen luominen eri

kohtaamispisteisiin.

Taiteilijan teokset ovat itsessaan osa taiteilijan brandin visuaalista iimetta ja
taiteilijalle ominaiset tyylit rakentavat luontaisesti taiteilijan brandia. (Sjoholm &
Pasquinelli 2014) Tama nakyy myos oman taiteilijabrandin muotoilussa. Pyrin
hieman erottelemaan taiteellisten teosten ja yrityksen visuaalisuutta toisistaan.
Erottelulla tarkoitan sita, etta keskityn muotoilussa esimerkiksi yrityksen
esitteissa tai esityksissa esiintyvaan visuaaliseen ilmeeseen nojautumatta liikaa
valmistuneisiin teoksiin. Korostan yrityksen muotoilussa kuitenkin tyylilleni

ominaisia piirteita, joita on havaittavissa taiteessani.

Oleellinen osa yrityksen viestintaa on sen tarina. Mista yritys tulee, mihin se
uskoo ja miksi yritys on olemassa? Tarinat ovat ainutlaatuisia ja rakentavat
luottamusta. (Ruokolainen 2016, 104.) Mielestani tarina on hyva muotoilla
etenkin itselleen selkeaksi. Kun se on selkea itselleen, on sen kertominen muille
helpompaa. Yritykseni tarkein elementti on taide ja sen luoma mielikuva. Tarina
jaa toissijaiseksi, enka koe, etta sen kertominen esimerkiksi kohtaamispisteissa
olisi tarpeellista. Antaa taiteen itse kertoa tarinaa. Sen sijaan kotisivujen CV tai
blogi viestivat jokseenkin yrityksen ja taiteilijan historiasta seka luonteesta, joita

voidaan pitaa eraanlaisina tarinallisina ulottuvuuksina.

Visuaaliseen ilmeeseen vaikuttavat monet tekijat. Yksi niistd on logo. Logo on
ehka tarkein yksittainen elementti yrityksen markkinoinnissa. Logo viestii
kiteytetysti yrityksen tahtotilan ja erottaa sen muista. Hyvin muotoiltu logo on
selkea ja yksinkertainen, erottuva ja omaperainen. (Ruokolainen 2016, 119.)
Tavoitteenani on luoda virtaviivainen ja yksinkertainen logo, joka on helppo
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muistaa. Se muodostuu brandin nimen merkeista 8 ja iso i. Pidan muotoilun
yksinkertaisena ja ilmavana, kayttaen vektorimuotoilua. Irrotan kahdeksikon
"pallot” toisistaan, jolloin logo muistuttaa hymiota.

O (O
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—

Kuva 5. Kaksi havainnekuvaa 8| brandin logosta.

Varit muodostavat assosiaatioita. Esimerkiksi sininen vari koetaan usein
tyyneksi, kun taas punainen viestii intohimoa ja dynaamisuutta. Yritysvarit voivat
toimia eraanlaisina koodeina, jotka helpottavat tunnistamaan yrityksen tai
tuotteen. (Ruokolainen 2016, 119, 120.) Intuitiivisena taiteilijana luotan usein
tunteen ja tuntemuksen ohjaamaan varimaailman valintaan. Siksi koen
haasteellisena maarittaa yritykselleni tiettyja perusvareja. Sen sijaan voisin
lahestya vari- ja kuvamaailmaa omien mieltymysteni kautta, ikaan kuin osana
taidettani. Pidan unenomaista ja utuisista kuvista, joissa varimaailma seikkailee
syvista savyista pastellin vareihin. Kontrastit ja dissonanssi viehattavat, myos
vareissa. Huomaan nojautuvani usein violetin ja lilan eri savyihin. Naiden varien
valitseminen toistuvat usein teoksissa ja ne kiinnittavat huomion myds muussa

yhteydessa.

Yhtenainen ja selkea kuvamaailma on yksi vahvan brandin tekijoista.
Kuvamaailma voi koostua monen tyyppisista kuvista. Yhtenaisessa
kuvamaailmassa on yritykselle tunnistettavia elementteja, kuten brandin
mukainen varimaailma ja tyyli. (Ruokolainen 2016, 143.) Utuisuus ja
unenomaisuus ovat varien lisaksi myos kuvamaailman keskiossa. Taide toimii
eraanlaisena porttina oman maailman ja kollektiivisen maailman valilla. Olen

aina kokenut teosteni olevan jonkinlaisia abstrakteja heijastuksia alitajunnan

Turun AMK:n opinnaytety0 | Kasii Sequeira-Uski



36

syoOvereista, missa kasitykseni mukaan myos unet muodostuvat. Nain ollen
brandin kuvamaailma pyorii unen ja udun teemoissa. Tuotekuvat pyrin pitamaan

selkeina ja pelkistettyna.

uski.art

Kuva 6. Kuvakaappaus Instagram-tilin nakymasta ja julkaistuista teoksista.
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Kuva 8. Havainnekuva 81 brandin vari- ja kuvamaailmasta.
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Kuva 9. Havainnekuva 81 brandin vari- ja kuvamaailmasta.

Kuva 10. Havainnekuva 8| brandin vari- ja kuvamaailmasta.
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4.3.3 Brandin jalkautus

Kolmannessa vaiheessa brandi jalkautetaan yrityksen tarkeimpiin
kohtaamispisteisiin. Kohtaamispisteita voivat olla esimerkiksi verkkosivut,
sosiaalisen median kanavat, esitteet ja toimitilat. Tavoitteena on, etta asiakas
kokee brandin samanlaisena kaikissa kohtaamispisteissa. (Ruokolainen 2016.)

Aloittavana taidealan yrittdjana naen tarkeaksi paneutua helppokayttoisiin ja
maksuttomiin kohtaamispisteiden muotoihin. Niita ovat esimerkiksi sosiaalinen
media ja verkkosivut. Sosiaalisen median tileja taiteelleni I6ytyy Facebookissa
ja Instagramissa, ja ne tullaan paivittamaan brandin lanseeraamisen myota.
Pohdin tulisiko minun laajentaa toimintaani myos muihin sosiaalisen median
alustoihin, mutta naen jarkevana pitaytya aluksi ylla mainitsemiin kanaviin. Ne

ovat soveltuneet toimintaani hyvin.

Sosiaalisesta mediasta on tullut yksi tdman paivan merkittavimmista
kohtaamispisteista. Internetti ja sosiaalinen media ovat mahdollistaneet
nakyvyyden kaikille, kun ennen se on rajoittunut Iahinna julkkiksiin, poliitikkoihin
ja kuuluisiin henkildihin. Lyhyesti sanottuna, kuka tahansa voi brandata itsensa
ja saavuttaa henkilobrandillaan mainetta verkkoalustoja hyodyntaen. (Kartik &
Mishra 2022.) Sosiaalinen media mahdollistaa kanavan itseilmaisulle muiden
nahtaville ja ihmisten valisten suhteiden rakentamiselle maailmanlaajuisesti.
(Kucharsharska & Mikotajczak 2018) Nain ollen voidaan sanoa, etta sosiaalinen

media toimii hyvana kohtaamispisteena taiteilijalle ja hanen brandilleen.

Facebook on ollut pitkaan se kanava, joka tulee useimmalle ensimmaisena
mieleen puhuttaessa sosiaalisesta mediasta. Facebookin vahvuuksiin kuuluu
sen monipuolisuus. Viestinnassa toimii teksti, linkit, kuvat ja videokuvat.
Henkilokohtaisen profiilin lisaksi Facebookissa voi luoda sivuja, ryhmia ja
tapahtumia. (Virtanen 2020, 21.) Dixonin (2023) tekeman maailmanlaajuisen
tilastotutkimuksen mukaan, 25-34-vuotiaat muodostivat Facebookin suurimman

yleison. Toiseksi suurin yleisopohja l0ytyi 18—24-vuotiaista.
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Instagram on mobiilisovellukseksi luotu kanava, jonka paapaino on kuvissa,
lyhyissa videopatkissa ja niiden saateteksteissa. Sisaltdéa ryhmitetaan
kayttamalla avainsanoja eli tutummin hashtageja, joita klikkaamalla nakee muita
samalla tunnisteella merkittyja sisaltoja. Instagramissa yritykselle voi luoda
yritystilin. Sen ominaisuuksiin kuuluu esimerkiksi parempi julkaisujen
toimivuuden seuranta, seka mahdollisuus maksulliseen markkinointiin. (Virtanen
2020, 28.) Instagram on maailman ladatuin sosiaalisen median sovellus ja sen
kayttajakunta koostuu vuonna 2023 tekeman tilastotutkimuksen mukaan
paaosin 18—34 vuotiaista. Yli puolet maailman Instagram-vaestosta on 34-

vuotiaita tai nuorempia. (Dixon 2023.)

Instagramin ja Facebookin lisaksi brandilleni rakennetaan verkkosivut.
Verkkosivut toimivat perinteisena, omana kayntikorttinaan. Omat kotisivut ovat
kuin uniikki kotipesa, jonka muokkausmahdollisuudet ovat moninaisemmat kuin
esimerkiksi sosiaalisen median tilit. Yrityksen omat verkkosivut antavat
yrityksesta ja yrittajasta vakuuttavamman ja uskottavamman vaikutelman.
Loydettavyyden kannalta kotisivuilla on myos merkittava rooli. Verkkosivut ovat
pysyvat, kun taas sosiaalisen median kanavat ovat alttiita heilahtelulle.
(Webbee 2021.)

Verkkosivujen rakentamisen voi ulkoistaa tai tehda itse. Kun kyseessa on oma
taiteellinen projekti, pidan siita, ettd saan vaikuttaa mahdollisimman paljon
lopputulokseen. Siksi olen paattanyt valita tehda itse omat kotisivut. Rakennan
ne Wix nimisella sivustolla. Verkkosivun arvostelussa (Softia.fi) sanotaan, etta
"Wix on monipuolinen julkaisujarjestelma, jolla pystyy toteuttamaan
haastavimmatkin kotisivut. Silla on mahdollista luoda juuri sellaiset kotisivut kuin
itse haluaa ja taysin ilman aiempaa koodauskokemustakin”.

Olen aloittanut yritykseni verkkosivujen luomisen, mutta niita ei ole viela
julkaistu. Kotisivut ovat luonnosvaiheessa ja koen, etta se ottaa viela muotoaan.
Verkkosivuilta puuttuu viela oleellisia asioita, kuten taiteilijan esittely ja CV.
My0s tiedotuskanavana ja taiteilijan kielelliseen ilmaisuun toimiva blogi uupuu.

Seuraavat kuvat havainnoivat kotisivujeni tamanhetkista nakymaa.
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ORIGINAL
o

Kuva 11. Kuvakaappaus 8l kotisivujen luonnosvaiheesta (etusivu).

Kuva 12. Kuvakaappaus 8l kotisivujen luonnosvaiheesta (alasivu: original).
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END OF AN ERA

Mixed media
420mm x 295mm
2023

Kuva 13. Kuvakaappaus 8l kotisivujen luonnosvaiheesta (auki avattu
teosnakyma).

Ajatuksena on luoda verkkosivuista yksikertaiset, brandin vari- ja kuvamaailmaa
vahvasti myotaillen. Verkkosivujen tarkoitus on toimia kohtaamispaikkana,
johon on keratty kaikki tieto yrityksesta. Verkkosivujen lisaksi ajatuksena on
muodostaa yritykselle myos verkkokauppa. Nakisin, etta verkkokaupan
upottaminen osaksi yritykseni verkkosivuja voisi olla hyva ratkaisu. Toinen
vaihtoehto on verkkokaupan ulkoistus. Esimerkiksi kotimainen Holvi Payment
Services Oy tarjoaa taloudenhallinnan palveluita itsensatydllistjille ja
pienyrittajille. Holvi tituleeraa itsensa yrityksen taloudelliseksi kodiksi, jossa
yritystili, laskutus ja kirjanpitopalvelu ovat kaikki yhdessa paikassa. (Holvi)

Usein potentiaaliset taiteen ostajat haluavat tarkastella teoksen fyysista
olemusta ennen ostopaatosta, siksi verkossa tapahtuvien kohtaamispisteiden
lisdksi fyysiset kohtaamispisteet ovat yritykselleni tarkeita. Niitd ovat esimerkiksi
galleriat, taidenayttelyt ja muut taidealan tapahtumat, kuten vaikka myyjaiset tai

messut. Tamankaltaisissa tapahtumissa taiteilija, taiteilijan brandi ja yleiso
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saavat mahdollisuuden kohdata konkreettisesti samassa tilassa. Teoksia
paasee silmailemaan ja taiteilijan brandi paastaan kokemaan fyysisesti, mika
tekee taiteen ja brandin kokemisesta vahvempaa. Brandin visuaalinen ilme
esimerkiksi nayttelykatalogeissa ja esitteissa yhdessa teosten kanssa
vahvistavat asiakkaiden mielikuvaa brandista. Tallaiset tapahtumat ovat

tarkeita, jos vakituista toimitilaa ei ole.
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5 Lopuksi

Opinnaytetyon aiheena oli oman taiteellisen osaamisen brandays. Tavoitteena
oli luoda brandi suunnitteilla olevalle yritykselleni, jonka keskidssa on oma
taiteellinen osaaminen. Aihe on mielestani ajankohtainen niin oman taiteellisen
urani kehittamisen kannalta, kuin myos nykypaivan brandin ja brandayksen
lisaantyneen merkityksen nakokulmasta.

Ennen opinnaytetyoni aloittamista, kasitykseni brandeista ja brandayksesta oli
suppea ja valtaosin kielteinen. Liitin brandit esimerkiksi kalliisiin merkkituotteisiin
ja tunnekylmiin markkinoinnin tydkaluihin. Nain brandit kapeakatseisesti
yritysten ahneena rahastuskeinona. En kuitenkaan kokenut samalla tavalla
henkilobrandeja luotaan poistyontavina, pikemmin painvastoin. Henkilobrandit
assosioituivat mielessani sosiaalisen median vaikuttajiin ja sisallontuottajiin,
joita mielellani itsekin seuraan. Yhdistin myos somessa esiintyvat taiteilijat
henkilobrandeihin. Se heratti kiinnostusta tarkastella brandia ja brandaysta
uudestaan, etenkin taiteilijan ja taiteen nakokulmasta. Sen seurauksena syntyi
opinnaytetyd oman taiteellisen osaamisen brandayksesta.

Lahestyin aihetta aluksi etsimalla yleisesti brandaykseen liittyvaa kirjallisuutta.
Aiheesta I0ytyi paljon tietoa oppaiden, kirjojen, artikkeleiden ja verkkosivujen
muodossa. Osa niista soveltui hyvin opinnaytetyoni lahdemateriaaliksi, vaikka
niissa usein painotettiin isojen yritysten ja organisaatioiden brandia ja
brandaysta. Lahteissa myds tarkasteltiin brandaysta usein voimakkaasti
liketaloudellisesta nakokulmasta, mika tuntui minusta vieraalta ja
etaannyttavalta. Spesifisti taiteilijoille suunnattua kirjallisuutta brandayksesta
tuntui olevan vaikea I0ytaa. Sen sijaan vieraskielisia tutkimuksia oli hyvin
tarjolla, ja ne auttoivat hahmottamaan ja ymmartamaan brandaysta paremmin

taiteilijan nakokulmasta.

Taiteen ja brandin suhdetta kasittelevat tutkimukset osoittivat, etta taiteilijan
brandi muotoutuu luontaisesti itsestaan, samalla tapaa kuin yksilon
henkilobrandi. Taiteen luonteelle tyypilliset ominaisuudet, kuten sen
subjektiivinen kokeminen ja vapaa itseilmaisu tekevat taidebrandin
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maarittelemisesta haastavaa. Niin koin my6s omalla kohdallani. Brandin
rakennus kun perustuu pitkalti yrityksen maarittelylle ja taide taas luontaisesti
pakenee sita. Oivalsin, etta taiteen monitulkinnallisuus sumentaa taidebrandin
ja taiteen rajoja, jolloin taidebrandia tulee katsoa toisenlaisesta kulmasta.
Lahteissa ehdotettiin, etta taiteilijan brandi voidaan nahda taiteen jatkeena,
ikdan kuin osana taiteilijan taidetta. Ehdotus tuntuu minusta relevantilta. Se

antoi vastauksen sille, miksi koin niin vaikeaksi erottaa brandini taiteestani.

Lahdemateriaalia tutkiessani, tulin siihen tulokseen, ettei brandin rakentamiselle
ole mitdan yhta tiettya mallia tai matemaattista kaavaa. Lahteissa toistui usein
kuitenkin ajatus, ettd brandin rakennusprosessi etenee sisalta ulospain.
Kyseinen ajatus esiintyi niin brandaysta yleisesti kasittelevissa lahteissa, kuin
taidebrandaykseen liittyvissa tutkimuksissa. Ruokolaisen Brdndik&sikirja (2016)
kasittelee brandin rakentamista samaa ajatusta hyodyntaen ja valitsin soveltaa

teosta oman brandini rakentamisessa, taiteen luonne huomioiden.

Opinnaytetyon aiheeseen perehtyminen laajensi nakokulmaani brandeista ja loi
myonteisemman suhtautumisen niihin. Ymmarsin, etta brandeissa on kyse
erottautumisesta markkinoiden kovenevassa kilpailussa ja 10ytaa tiensa
ihmisten tietouteen, ei niinkaan rahan takomisesta. Lisaksi koin valaisevaksi
havaita, etta brandin rakentaminen toimii itsetutkiskelun prosessina. Taiteilijana
koen aarimmaisen tarkeaksi ymmartaa omia taiteellisia kompetensseja.
ltsereflektoimalla taiteilija paasee lahemmas omaa taidettaan, omia motiivejaan

ja pystyy tarkastelemaan omaa taiteellista toimintaansa.

Opinnaytetyon toiminnallisessa osiossa tarkoituksena oli rakentaa oma
taiteilijabrandi tulevalle yritykselleni hyodyntaen lahteista kerattya tietoa ja
soveltaen Ruokolaisen (2016) teosta. Rakennusprosessi eteni mielestani
selkeasti, vaikka taidebrandin ominaisuuksien maarittaminen tuntuikin
paikoittain haasteelliselta. Sanoisin, etta opinnaytetydssa brandin
rakennusvaihe toimi ennen kaikkea taiteilijuuteni itsetutkiskelun prosessina.
Mielestani aloittavana taideyrittajana siita on hyva lahtea liikkeelle. Minka
tahansa brandin rakennus vie aikaa ja vaatii t6itd menestyakseen. Taiteilijana

olen viela alkutaipaleella, mikd omalta osaltaan tekee brandin muodostuksesta
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hidasta. Kuten aikaisemmin totesin, yhdyn siihen ajatukseen, etta taiteilijan
brandi nahdaan osana taiteilijan taidetta. Taide vaatii luovuutta ja luovuus vaatii
aikaa. Koen, etta opinnaytetyon prosessi on ollut avartava.
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