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Abstrakt
Detta examensarbete beskriver hur Alands socialdemokrater (ASD) kan forbattra sin

visuella kommunikation infor kommande kampanjer, sarskilt pa sociala medier. Med fokus
pa ASD:s forsta digitala kampanj infor valet den 15:e oktober 2023, som grafiskt utformades
av studerande Olivia Kemetter, syftar studien till att utvardera kampanjens visuella
aspekter och deras paverkan pa valresultatet. For att uppna detta genomfordes en
kvalitativ expertintervju med grafikern Maria Antman, ansvarig for ASD:s kampanjdesign,

och en fokusgruppdiskussion med fem socialdemokrater.

Resultaten pekar pa att vissa kampanjinlagg (1, 2, 3 och 5) gav ASD en positiv identitet,
medan ett inlagg (4) utan den karakteristiska réda fargen mottes mindre positivt. Balans
och tydlig hierarki i bilderna ansags avgérande. Fokusgruppdiskussionen betonade behovet
av tydligare budskap och efterlyste bilder dar kandidaterna direkt tittar direkt mot
kameran. Onskemal om okad anviandning av den réda firgen for att forstarka ASD:s
identitet framkom. For att forbattra den visuella kommunikationen foreslogs dven klarare

budskapsformuleringar och en mer strategisk anvandning av bildmaterial.

Slutligen diskuteras dessa resultat med Nina Fellman, kampanjledare och lagtingsledamot
for ASD, for att utforma rekommendationer for att stirka partiets visuella varumérke pa

sociala medieplattformar infor framtida kampanjer.

Sprak: svenska.
Nyckelord: visuell kommunikation, digital marknadsforing, valkampan;.
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Abstract

This thesis explores how the Aland Social Democrats (ASD) can enhance their visual
communication for upcoming campaigns, particularly on social media. Focused on ASD's
inaugural digital campaign leading up to the October 15, 2023 election, was graphically
designed by Olivia Kemetter. The study aimed to evaluate the visual aspects of the
campaign and their impact on the election results. To achieve this, a qualitative expert
interview with graphic designer Maria Antman, responsible for ASD's campaign design, and

a focus group discussion with five Social Democrats were conducted.

The results indicated that certain campaign posts (Nr. 1, 2, 3, and 5) positively portrayed
ASD's identity, while a post (Nr. 4) lacking the characteristic red color received less
favorable responses. Balance and a clear hierarchy in the images were considered crucial.
The focus group discussion emphasized the need for clearer messages and called for images
where candidates directly engage with the camera. Requests for increased use of the red
color to strengthen ASD's identity emerged. To enhance visual communication, clearer

message formulations and a more strategic use of visual material were suggested.

Finally, these findings were discussed with ms Nina Fellman, campaign manager and
member of the Lagting (a legislative body typical for Aland) for ASD, to formulate
recommendations for strengthening the party's visual brand on social media platforms for

future campaigns.

Language: Swedish
Key words: visual communication, digital marketing, election campaign.
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1 Inledning

Fran och med den 15 januari 2023 har mitt engagemang riktats mot
marknadsféringskampanjen pa Facebook och Instagram fér Alands socialdemokrater r.f. (ASD)
infor det Lagtings- och kommunalval som hélls den 15 oktober 2023. Inom det kommunikativa
spektret ar det av imperativ betydelse for samtliga politiska partier att framsta visuellt
attraktiva for att effektivt kunna kommunicera sina budskap och vinna valjarnas fértroende
infor kommande val. | en kontinuerlig strom av inlagg fran konkurrerande partier ar det av
yttersta vikt att etablera en tydlig visuell kommunikation som majliggor att partiet nar ut med

sin information till valjarkaren.

Arets kampanj pa ASD:s sociala medieplattformar representerar den forsta satsningen pa
visuell kommunikation under en sa pass utdragen kampanjperiod. Partiet stravar efter att
utvardera hur deras budskap har formedlats visuellt till allmdnheten genom inldggen i sociala
medier. Syftet med detta examensarbete dr att utforska betydelsen av visuell kommunikation
och att anvinda mitt arbete for ASD som ett medel foér att analysera hur partiet kan
vidareutveckla sin visuella varumarkesidentitet pa sociala medieplattformar infér framtida

kampanjer.

Arbetet inleds med en introduktion av ASD och en éversikt av det visuella uttrycket inom den
nordiska socialdemokratiska rorelsen. Darefter presenteras ASD:s grafiska profil i detalj, foljt
av en forklaring av begreppet grafisk profil. En diskussion om valsystemet pa Aland beskrivs.
Begreppet visuell kommunikation forklaras och utforskas i nasta avsnitt. Darefter ges en
detaljerad beskrivning av det visuella uttrycket i ASD:s kampanj infér valen 2023. Efter
valdagen den 15 oktober 2023 genomférs en utvirdering av ASD:s kampanj. Arbetet
inkluderar dven tva kvalitativa forskningsmetoder, namligen en intervju med grafikern Maria
Antman och en fokusgruppdiskussion, for att undersdka hur valjarna har uppfattat den digitala
kampanjen och hur den har aterspeglat sig gentemot den kommersiella dokumentbaserade

kampanjen (t.ex. reklamafischer och annonser i tidningar).

Slutligen sammanfattar examensarbetet rekommendationer fér hur ASD kan férbéattra sin
visuella varumarkesidentitet pa sociala medieplattformar infor kommande kampanjer.

Uppdragsgivaren for detta arbete ar Nina Fellman, lagtingsledamot for ASD. Tillsammans med



Fellman har skribenten Kemetter konstruerat den visuella kampanjen fér ASD infér valet den
15 oktober 2023. Fellman har bidragit med budskap och text, medan Kemetter har fokuserat
pa layout och grafisk utformning. Fellman, som kampanjledare fér ASD, har ett kontinuerligt
intresse av att utvdrdera hur den visuella kampanjen pa sociala medier har mottagits av
allmanheten for att forbadttra den visuella kampanjen inféor kommande kampanjer

(kontirnuerlig evaluering).

Resultaten av denna forskning kommer att utgéra en grund fér utformningen av framtida
kampanjer pa sociala medieplattformar fér ASD. Genom att integrera den nya kunskapen fran

forskningen kan partiet battre anpassa sin visuella kommunikation i framtida kampanjer.

1.1 Problemformulering och forskningsfragor

Avhandlingsarbetet syftar till att beskriva och analysera Alands socialdemokraters visuella
kommunikation i forberedelserna infor det alandska valen den 15 oktober 2023. En
utvardering av valresultaten kommer ocksa att ingd i rapporten. Avhandlingen presenterar en
utforlig utvardering av hur grafiker Maria Antman och en fokusgrupp av valjare har uppfattat
den gemensamma visuella digitala kampanjen pa sociala medier.

Avslutningsvis diskuteras potentiella forbattringar av Alands socialdemokraters visuella
kommunikation infor framtida kampanjer. Denna del inkluderar en kritisk diskussion med
uppdragsgivaren, Nina Fellman, for att identifiera och utvardera mdjliga atgarder och

strategier for att optimera den framtida visuella kommunikationen.
Forskningsfragor som behandlas i detta examensarbete:

1. Hur har valjarna, visuellt satt, uppfattat den digitala kampanjen.
2. Hur kan Alands socialdemokraters inldgg pa sociala medier forbattras visuellt infor

framtida kampanjer?

| denna avhandling kommer jag att anvdanda mig av det digitala material som jag formgivit
tillsammans med kampanjledaren for Alands socialdemokrater for att utveckla en ny visuell
identitet for partiet, specifikt for sociala medier. Den tidigare narvaron pa sociala
medieplattformar var begransad och var inte en grund for fortsatt arbete. Salunda masta en

ny visuell struktur pa Sociala medier utvecklas. Avhandlingen inkluderar dven en evaluering av



valresultaten, en analys av hur viljare har reagerat pa den visuella digitala kampanjen, samt

en granskning av sociala medieinldagg med avseende pa deras visuella utformning.

1.2 Syfte och avgriansning

Syftet med detta examensarbete ar att identifiera forbattringsmojligheter for Alands

socialdemokraters framtida kampanjstrategier med betoning pa visuell kommunikation.

Malet med studien ar att kombinera teoretiska insikter inom omradet visuell kommunikation
med praktisk forskning for att identifiera alternativa satt for hur ASD kan forbéttra sin visuella
kommunikation pa sociala medier. Det dnskade utfallet ar att skapa idgonfallande visuell

kommunikation som ar bade tydlig och minnesvard for allmanheten.

Studien utforskar betydelsen av en distinkt visuell kommunikation, sarskilt i sammanhanget
av inlagg pa sociala medier. De centrala elementen for en framgangsrik visuell kommunikation

granskas och dess formaga att engagera och formedla budskap pa ett effektivt satt.

Studien omfattar en utvirdering av de visuella inslagen i ASD:s kampanj infér valen den 15
oktober 2023.

For studien integrerar jag teori med praktiska erfarenheter fran mitt arbete med ASD:s
kampanj. Dessutom genomfor jag en expertinterviju med ASD:s grafiker samt en intervju med
uppdragsgivaren fran ASD. | arbetet stravar jag efter att ge en djupare forstaelse for amnet

och underlitta utvecklingen av visuell kommunikation fér ASD pa sociala medier.

2 Bakgrund till amnet

2.1 Alands socialdemokrater

Alands socialdemokrater, grundat &r 1971, utgér en betydande politisk férening pa Aland.
Dess karnverksamhet &ar att samla och ena individer som delar de grundldaggande
socialdemokratiska varderingarna. Partiets primara malsittning ar att forma Aland som en
plats som praglas av sjalvstyre och demokrati, dar principerna av frihet, jamlikhet,

jamstalldhet, mangfald och solidaritet utgor riktmarken (Alands socialdemokrater).



| valet 3r 2019 intog Alands socialdemokrater en oppositionsroll med tre av sina medlemmar
som lagtingsledaméter. Denna position méjliggjorde deras engagemang i att forma Aland i
enlighet med socialdemokratiska varderingar samt att 6ka medvetenheten om den

socialdemokratiska synen pa samhaillet (Alands socialdemokrater).

Alands socialdemokrater framjar aktivt politiskt deltagande och engagemang som &r rotade i
socialdemokratiska varderingar inom en mangd samhallssektorer. Genom etablerandet och
uppratthallandet av socialdemokratiska natverk, stravar partiet efter att bidra till fridfullt
internationellt samarbete och samtidigt 6ka kdnnedom om Alands status som ett

sjalvstyrande, demilitariserat och neutraliserat omrade (Alands socialdemokrater).

Centralt for Alands socialdemokrater ar utvecklingen och formuleringen av politik som &r i
harmoni med dess grundlaggande varderingar, en inriktning som aterspeglas i partiets
program och verksamhetsplaner. Partiet delar aktivt information om sin politik genom mdéten
och en mangfald av opinionsbildande medier, och stravar efter att na en bredare publik for

att oka medvetenheten om sina varderingar och mal (Alands socialdemokrater).

2.2 De nordiska Socialdemokraternas sociala medier och bildsprak.

| Norden dr de socialdemokratiska partiernas visuella kampanjer huvudsakligen enhetliga.
Partiernas kampanjer kdnnetecknas av rod fargsattning, gemensamma typsnitt, layout, samt
likheter i bildsprak och logotyper. Vid utformningen av Alands socialdemokraters visuella
kampanj hamtade jag betydande inspiration fran dessa nordiska partier, samtidigt som jag
integrerade ASD:s egna visuella identitet. Eftersom de nordiska socialdemokratiska partierna
delar liknande virderingar och malsittningar, aterspeglas detta dven i ASD:s budskap och

texter inspirationen fran deras grafiska uttryck (Sdp).

| Finland ar Socialdemokratiska partiet (SDP) ett nationellt parti med en medlemsbas pa
narmare 40 000 medlemmar. Partiet har som mal att skapa ett samhalle dar frihet évervinner
fortryck, medmansklighet besegrar intolerans och rattvisa segrar 6ver egenintresse. SDP

stravar efter att uppratthalla principer som framjar meningsfull sysselsattning och en rattvis



arbetsmiljo, sdkerstaller effektiva offentliga tjanster, skapar trygga bostadsomraden, tar hand

om medborgarna och sakerstaller kvalitet och tillganglighet inom utbildningen (Sdp).

Partiets principer och malsattningar manifesteras tydligt i deras visuella kommunikation,
sarskilt genom anvandningen av slogans, politiska budskap och bilder som inkluderar grupper
av individer fran olika alderskategorier. Vidare framtrader den fore detta partiledaren Sanna
Marin ofta som en central figur i partiets tidigare visuella representation. De politiska inldggen
atfoljs aven ofta av bakgrundsbilder som ar direkt relaterade till det politiska budskapet som

presenteras i inlagget.

Den roda fargen, som fungerar som en enhetlig trad genom hela SDP:s narvaro pa sociala
medier, inkluderar dven partiets logotyp och typsnitt. Denna konsekventa anvandning av den
roda fargen och grafiska elementen syftar till att forstarka partiets varumarkesidentitet och

skapa en igenkdnnbar visuell representation pa olika plattformar.

DP

Figur 1 SDP, Finlands socialdemokraters logo (SDP).
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Figur 2 Sociala medie inldgg tagna fran SDP:s Instagram "sosialidemokraatit".

Sveriges socialdemokratiska parti, kdnt som "Socialdemokraterna," grundades ar 1889 och
omfattar en stark tro pa grundlaggande varderingar sasom frihet, jamlikhet, solidaritet och

demokrati, bade i den svenska kontexten och pa den globala arenan (Socialdemokraterna).

| likhet med Socialdemokraterna i Finland, kan vi tydligt identifiera dessa varderingar i den
visuella kommunikationen for de svenska Socialdemokraterna. Det framgar genom
bildframstallningar som inkluderar en mangfald av méanniskor i olika aldrar och grupper, med
sarskilt fokus pa partiledaren Magdalena Andersson. Citat och politiska texter ar en integrerad
del av majoriteten av partiets inlagg, vilket effektivt kommunicerar partiets mal och

varderingar till en bredare publik.



Ytterligare forstarks detta budskap av anvandningen av bakgrundsbilder som knyter an till den
politiska text som presenteras i respektive inlagg. Den roda fargen, partiets ikoniska
rosformade logotyp samt ett specifikt typsnitt utgdr konsekventa element som aterkommer i

majoriteten av partiets sociala medieinldgg. Denna enhetliga grafiska stil bidrar till att etablera

och forstarka partiets varumarkesidentitet och visuella kinnetecken.

a’ :
We‘) Socialdemokraterna

Figur 3 Socialdemokraternas logo (Socialdemokraterna).
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Figur 4 Sociala medie inldgg tagna fran Socialdemokraternas Instagram ”socialdemokraternas”.

| Norge har det socialdemokratiska partiet, kdant som "Arbeiderpartiet” grundat ar 1887,
etablerat sig som det mest framtradande politiska partiet i landet. Arbeiderpartiet foljer en
socialdemokratisk ideologi och bygger sin politik pa de fundamentala principerna om frihet,
jamlikhet och solidaritet. Partiet stravar efter att sakerstalla att alla individer, oavsett om de
bor i sma eller stora samhallen, har mojlighet att leva ett gott liv med fulla mdojligheter

(Arbeiderpartiet).

| Arbeiderpartiets visuella kommunikation aterspeglas tydligt de socialdemokratiska
karaktaristikerna genom anvandningen av den signifikanta réda fargen, som ar emblem for
rorelsen, den ikoniska réda rosen som fungerar som partiets logotyp, samt texter och slogans
som dar satt i partiets sarskilda typsnitt. Dessa grafiska element anvands for att effektivt

formedla partiets politiska budskap.

Bilder som omfattar en mangfald av individer, oavsett alder, tillsammans och i grupper,
kompletterar partiets visuella representation och stddjer dess meddelande om inkludering
och gemenskap. Vidare anvands bakgrundsbilder som ar noggrant utvalda for att anknyta till
de politiska budskapen som presenteras i respektive inldgg. Denna sammanhallna visuella

strategi avspeglar partiets mal och varderingar i sina sociala medieinlagg.
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Figur 5 Arbeiderpartiets logo (Arbeiderpartiet).
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Figur 6 Sociala medie inldgg tagna fran Norska socialdemokraternas Instagram "arbeiderpartiet".
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| Danmark har det socialdemokratiska partiet, kdnt som "Socialdemokratiet," under en
tidsperiod pa 150 ar, dgnat sig at att fraimja de grundldaggande varderingarna av frihet,
jamlikhet och gemenskap. Partiet stravar efter att bygga ett samhille praglat av
sammanhallning, dar dmsesidigt fortroende rader och dar en solid grund foér ett gott och

lyckligt liv kan skapas (Socialdemokratiet).

| den visuella kommunikationen for de danska Socialdemokraterna framtrdader dessa
varderingar pa ett distinkt satt genom anvandningen av den karakteristiska roda fargen som
ar associerad med socialdemokratin, samt genom inkluderingen av den roda rosen som utgor
partiets logotyp. Partiets sarskilda typsnitt anvands for att effektivt formedla partiets politiska
budskap i sina sociala medieinlagg. Bildframstallningar inkluderar ofta manniskor i arbete,
vilket ytterligare belyser partiets fokus pa arbetande méanniskors rattigheter och gemenskap.
Denna visuella samstammighet anvands for att framhdava och kommunicera partiets

malsattningar i sina inldgg pa sociala medier (Socialdemokratiet).

2

Figur 7 Danska socialdemokraternas logo (Socialdemokratiet).
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@ socialdemokratiet ses @ socialdemokratiet

NOGLE VIL VI VIL

FJERNE RETTEN SIKRE RETTEN Der MR =
TILEN VERDIG TIL EN VERDIG ligevaerdighed mellem det
TILBAGE- i BAGES at fa en studenterhue og

TREKNING TREKNING det at f3 et svendebrev.

POUL NYRUP RASMUSSEN
QSOCIALDE‘MOKRAYIET

SOCIALDEMOKRATIET

TTT
Qv

1 318 gilla-markeringar

Qv

284 gilla-markeringar socialdemokratiet Snart fyldes gaderne med glade studenter

socialdemokratiet Det er stadig Arnes tur. ... mer

. " socialdemokratiet
@ socialdemokratiet @

JUBRITT 4 ), o oS N
" Sygeplejerske » v e : A A G RE N SEN FOR
FRI ABORT

VI SKAL PASSE BEDRE PA DEM,
DER PASSER PA OS A SOCIALDEMOKRATIET

"y
¥ ) SOCIALDEMOKRATIET
- 4

Qv N
144 gilla-markeringar O Q V

socialdemokratiet Vi skal passe bedre pa dem, der passer pa 297 gilla-markeringar

0s. . . - X socialdemokratiet | &r har vi fejret 50 aret for fri abort i
Derfor lovede vi fer valget at investere 3 milliarder kr. i bedre Danmark. Siden 1973 har det veeret tilladt for kvinder i

lan og arbejdsvilkar. Nu ger vi det. Danmark at fa en abort inden for 12 uger... me

Figur 7 Sociala mediebilder tagna fran Danska socialdemokraternas Instagram ”socialdemokratiet”.

2.3 Grafisk profil

En grafisk profil utgér en samlad visuell representation av en organisations identitet (till
exempel foretag, partier, klubbar), vision och kdrnvarden, dar logotypen, fargschemat och
typografin agerar som nyckelelement for att stdarka organisationens position pa marknaden.

Logotypen, central i denna profil, representerar organisationens namn i ett specificerat
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typsnitt och stravar efter enkelhet, igenkdannbarhet och flexibilitet i olika sammanhang och
storlekar. En tidlos och lattlast logotyp ar avgorande for att sdkerstdlla forstaelse och

varaktighet over tid (Sumbu, 2016).

Fargen ar en kraftfull komponent inom grafisk design som paverkar konsumentbeslut och
formedlar kanslor och karaktdr. Fargvalet bor baseras pa en tydlig vision for varumarkets
identifiering och differentiering fran konkurrenter. Anvandningen av farger kan skapa en
enhetlig profil eller skilja at olika omraden och produkter inom foretaget. Det ar viktigt att

beakta kulturella konnotationer av farger (Sumbu, 2016).

Sumbu (2016) hanvisar att typografin utgor ett element inom visuell kommunikation och
spelar en central roll i att formedla innehall i olika texter. En grafisk profil bor begransa antalet
typsnitt, bade seriff och sans-seriff, for att skapa enhetlighet och forstirka foretagets
varumarke. Typografin kan vara synlig, som i logotyper. Enligt Sumbu (2016) kan den ocksa

tjana som ett verktyg for att férmedla innehallet pa ett sublimerat satt (Sumbu, 2016).

For att sakerstalla en enhetlig anvandning och korrekt hantering av den grafiska profilen éver
olika medier och plattformar, skapas oftast en grafisk manual. Denna manual inkluderar
riktlinjer for anvandningen av logotyper, farger och typografi och ar avsedd att vagleda daven
de utan grafiskt kunnande. En effektiv grafisk profil, sdsom beskriven av Sumbu (2016), kan
oka medvetenheten om foretaget, generera igenkdnnande, bygga fortroende, skapa

konkurrensférdelar och underlétta snabbare affarsavslut (Sumbu, 2016).

2.4 Alands socialdemokraters grafiska profil

Aven Alands socialdemokrater (ASD) har en bestamd grafisk profil som anvinds i partiets

visuella kommunikation:



GRAFISK PROFIL

Rod farg: CMYK  6/97/85/1
RGB 218/31/41
HEX #dalf29
Typsnitt, rubriker etc: KETCHUPA
Typsnitt, kort brodtext: Brandon Grotesque

regular, bold, oblique

Figur 8 Alands socialdemokraters grafiska profil.

' o
@ ALANDS SOCIALDEMOKRATER

Figur 9 Alands socialdemokrater logo. Finns som rod och vit.

&

Figur 10 Alands socialdemokraters pride logo.

13
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J

B

Figur 11 Alands socialdemokraters logo. Finns som réd och vit.

Denna grafiska profil har ASD anvint i flera kampanjer fér att kommunicera visuellt bade i

tryck och digitalt (ASD).

3 Det politiska beslutsfattandet pa Aland

Aland &r ett autonomt territorium dar Alands lagting, den lagstiftande férsamlingen, har
befogenhet att anta lagar inom omraden som omfattas av Alands sjalvstyre. Dessa lagar kan
avvika fran de som géller i 6vriga Finland. Alands landskapsregering, den lokala regeringen,
utser ett lantrad (landsforvaltningschef) och flera ministrar som har ansvar fér forvaltningen
av sjalvstyrelsens funktionella omraden. Det officiella och dominerande spraket pa Aland &r

svenska (Alands Landskapsregering).

Gallande internationella relationer har Aland specificerade rattigheter att inga avtal och
uppratta internationella forbindelser inom de omraden som sjalvstyrelselagen omfattar.
Detta innebar att Aland kan delta i internationellt samarbete och paverka fragor som beror
regionen. Det ar dock av vikt att notera att Aland fortfarande &r en del av Finland och darmed
underordnat finsk suverdnitet. Finland ansvarar for utrikespolitik, forsvar och andra viktiga
fragor som inte omfattas av Alands sjilvstyre. Trots detta ger sjalvstyrelsen Aland en viss
autonomi och modjlighet att fatta beslut som ar anpassade till den alandska kulturen och

samhillet (Alands Landskapsregering).

3.1 Det aldndska lagtings- och kommunalvalet

Det alandska lagtings- och kommunalvalet ar en demokratisk process som dger rum vart fjarde
ar och resulterar i val av representanter till Alands lagting, det hogsta lagstiftande organet pa

Aland, samt till kommunerna. Valet genomférs med hjilp av ett proportionellt valsystem,
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vilket innebar att alla alandska medborgare 6ver 18 ar har ratt att résta och dven att kandidera
i det alandska lagtingsvalet och kommunalvalet. Rostningen utdvas genom att valjarna rostar
pa politiska partier och deras kandidater. Mandaten i lagtinget férdelas proportionellt mellan
de politiska partierna baserat pa det totala antalet roster som respektive parti erhaller. Denna
valmetod sikerstiller att den sammansattning som bildas i lagtinget aterspeglar Alands

befolknings preferenser och asikter (Alands Landskapsregering).

Aland &r uppdelat i olika valdistrikt, och antalet platser i lagtinget for varje distrikt &r anpassat
efter dess befolkningsstorlek. Sammanlagt finns det 30 platser i Alands lagting. Bade politiska
partier och enskilda individer har ratt att stalla upp i lagtingsvalet, och vadljarna utévar sin
rostratt genom att rosta pa specifika kandidater inom partier eller pa eventuella partildsa

kandidater (Alands Landskapsregering).

Aland &r indelat i 16 kommuner. Varje kommun har sin egen kommunala férvaltning som ar
ansvarig for lokal forvaltning och tjanster. | kommunalvalet har alla invanare i en kommun ratt
att rosta pa en ledamot som kandiderar i sitt respektive kommunala val. Antalet ledaméter
som sitter i kommunstyrelserna varierar beroende pa kommunens storlek. De ledamdéter som
blir valda kommer att arbeta med fragor som ror den specifika kommunen och dess lokala
angelagenheter. Alands lagting, 4 andra sidan, hanterar drenden som omfattas av Alands

sjalvstyre, vilket inte omfattar kommunalpolitik (Alands Landskapsregering).
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3.2 Resultat for Alands socialdemokrater i valet den 15:e oktober 2023

Lagtingsvalet resulterade i 4 mandat for ASD i lagtinget. Detta motsvarar 12,8% av
valjarstodet. Partiet 6kade fran 3 till 4 mandat i jamforelse med det féregdende valet. Detta

utgor en 6kning med 3,3% jamfort med det féregaende Lagtingsvalet ar 2019 (Valresultat).

Lagtingsval

Omrade Réknat

Hela Aland 100 %

Uppdaterad 2023-10-15 23.43.08 Preliminart

Rostberéttigade: 21 279 Giltiga roster: 14 043
Réknade rostningsomraden: 22av22 ®  Blanka roster: 195
Valdeltagande: 68,3 % Ogiltiga roster: 295

Figur 12 Lagtingsval rostantal (Valresultat).

Politiska foreningar

¢ s
o e
&

Politisk férening 2019 2023 Forandring
Liberalerna pa Aland r.f. 6 9 +3
@ Alandsk Centerr.f. 9 7 -2
Obunden Samling pa Aland 4 5 +1
@ Alands Socialdemokrater r.f. 3 4 +1
@ Moderat Samling for Aland r.f. 4 4 (i}
Hallbart initiativ r.f. 2 1 -1
Foreningen for Alands Framtid r.f. 1 0 -1
@ Jannik Svensson 0 0 0

Figur 13 Partiernas valresultat gillande antal stolar i lagtinget (Valresultat).
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Politiska foreningar Valjarstsd %
Jamférelse med resultatet fran forra valet
L 30 % (+9,7)

) D 212 % (7.5
obs 15,3 % (+1,3)

(£} D 12,8 % (+3.3)

() D 12,6 % (-16)

HI 5,1% (-3,5)
AF 2,9% (-1,9)
m | 0,2% (+0,2)

Figur 14 Partiernas procentuella resultat i lagtingsvalet (Valresultat).

Resultaten av kommunalvalet var varierande och betydligt differentierade beroende pa den
specifika kommunen. Aland bestdr av 16 kommuner, dir kandidaterna har méjlighet att
kandidera i den kommun dar de ar bosatta. Som valjare har du ratt att rosta i den kommun

dar du ar folkbokford (Alands Landskapsregering).

Kommunalval Mariehamn

Rostrakningslage

Rostberattigade 9547
Réknade rostningsomraden 4av4 ®
Valdeltagande 60,4 %
Godkanda roster 5438
Blanka roster 147 Q\
Forkastade roster 185

Foljande partier har ingatt valférbund.
 Obunden samling pa Aland r.f. och
Foreningen for Alands Framtid r.f.

Figur 15 Valresultat for kommunalval 2023 i Mariehamn (Valresultat).



Politiska foreningar

L 26,3 %

3 N -+
£ I -

Obs 10,7%
HI 7,9%

2 -
AF 1,9%

Figur 16 Procentuellt valresultat for kommunalvalet i Mariehamn 2023 (Valresultat).

4 Forstaelse av visuell kommunikation och design: En analys av
begrepp, element och skillnader inom politisk och kommersiell

kommunikation
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For att fa en grundligare och mer omfattande forstaelse av begreppen visuell kommunikation

och grafisk design, samt att klargdra skillnaderna mellan politisk och kommersiell

kommunikation, presenteras i detta avsnitt en utforlig forklaring.

4.1 Visuell kommunikation

Erlandsson (2013) definierar visuell kommunikation som anvandningen av visuella element,

sasom bilder, grafik och design, for att effektivt formedla budskap eller kommunicera

information. Det ar en interaktiv process dar visuella medel utgor kraftfulla verktyg for att

overfora och tolka information. Visuell kommunikation, enligt Erlandsson (2013), stracker sig

bortom det skrivna och talade spraket och utnyttjar i stallet bildsprak, grafiska element och

design principer for att skapa meningsfulla och effektiva meddelanden (Erlandsson, 2013).
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Erlandsson (2013) framhéver att visuell kommunikation inte enbart ar en enkel 6verforing av
information utan en komplex process som involverar bade sandaren och mottagaren. Det
kraver en forstaelse och skicklighet i att anvanda visuella element pa ett satt som inte bara
tilltalar malgruppen visuellt, utan dven kommunicerar budskapet klart och évertygande.

Vidare betonar Erlandsson (2013) vikten av att forsta och beharska visuell kommunikation
som ett kraftfullt verktyg fér att skapa mening och effektivt 6verfora information i olika

sammanhang (Erlandsson, 2013).

| liknande anda beskriver Bergstrom (2017) visuell kommunikation som ett Oovergripande
begrepp som omfattar olika discipliner med syfte att astadkomma férandring. Bergstrém
(2017) understryker den varierande uppfattningen om visuell kommunikation och dess
resultat. Inom detta ramverk framhaller Bergstrom (2017) att arbetet inom visuell
kommunikation kan vara framgangsrikt, stotande, oetiskt, ansvarsfullt och gladjeskapande i

olika situationer.

Bergstrom (2017) framhaver begreppet visuell kommunikation och dess fokus pa det visuella.
Skillnaden mellan visuell kommunikation och bildkommunikation férklaras som en
overgripande anstrangning dar sandaren anvander en budbarare for att nd mottagaren genom
text, bild, film, form och farg. Bildkommunikation, enligt Bergstrém (2017), behandlas som en

betydelsefull underordnad aktivitet som inkluderar fotografi, film, illustration och teckning.

Bergstrom (2017) lyfter vidare fram motesplatsen och perspektiven inom visuell
kommunikation dar mediet fungerar som den plats dar sandaren och mottagaren mots.
Diskussionen omfattar tre perspektiv: intentionsperspektiv, narperspektiv. och
receptionsperspektiv, som representerar sandarens, budbararens och mottagarens syn pa
kommunikationsprocessen. Inom denna process identifierar Bergstrom (2017) tre centrala
funktioner: den orienterande, sociala och katalyserande. Den orienterande funktionen syftar
till att informera om forvantat liv, stallda krav och mdjligheten att stalla krav. Den sociala
funktionen involverar delning av upplevelser med andra, medan den katalyserande
funktionen tar sin utgangspunkt i behovet av stimulans fér sinnen och skapar olika kadnslor

genom dramatik, valdsamhet, sentimentalitet, skdnhet och dverraskning (Bergstrom, 2017).
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4.2 Grafisk design

Meggs (1992) beskriver grafisk design som en process dar designern kombinerar grafiska
material, sasom ord, bilder och andra grafiska element, for att skapa en visuell
kommunikations gestalt. Termen "gestalt" ar har betydelsefull och beskrivs som en
konfiguration eller struktur med egenskaper som inte kan harledas fran summan av dess
individuella delar. Grafikdesignern fungerar som bade budskapsskapare och formbyggare och
har uppgiften att skapa en komplex kommunikation som bygger pa ett sammanhangande
kompositionsarbete och klarhet som uppnas genom relationen mellan de olika grafiska och
visuella elementen. Grafiska designers anvander sig ocksa av begreppet "resonans" for att
forstarka innehallet i sitt arbete. Resonans, hamtat fran musik, innebar att infora design med
subtila kvaliteter av ton eller klang, likt ett strakinstrument som ger musiken en rik klangfarg.
Grafiska designers uppnar resonans i sina visuella kommunikationer genom att anvanda skala

och kontrast, beskéara bilder samt valja typsnitt och farger med omsorg (Meggs, 1992).

4.3 Politisk kommunikation gentemot kommersiell kommunikation

Grusell och Nord (2015) pavisar att skillnaden mellan politisk kommunikation och kommersiell
kommunikation ligger i deras syften och natur. Politisk kommunikation ar framst inriktad pa
att paverka politiska beslut och opinionen. Ett exempel pa detta ar enligt Grusell och Nord
(2015) valrorelsen 2014 i Sverige. Valrorelsen handlar om att konkurrerande politiska parter
kommunicerar olika budskap och I6sningar pa samhallsproblem. Politiska kampanjer ar
utformade for att 6vertyga valjare att stodja och rosta pa ett specifikt politiskt parti. Malet ar
att paverka valet och resultatet for att fa makt och inflytande i regeringen (Grusell och Nord,

2015).

Calissendorff och Mohamad (2008) noterar att kommersiell kommunikation i huvudsak ar
inriktad pa att framja ett foretags varor, tjanster eller varumarke. Denna typ av
kommunikation handlar om att informera och locka kunder att kdpa foretagets produkter och

service. Salunda o©kar forsdljningen och I6nsamheten. Foretagen anvander olika
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kommunikationsmetoder for att na ut till sina malgrupper och marknadsfora sina produkter

eller tjanster (Calissendorff och Mohamad, 2008).

Daremot fokuserar politisk kommunikation pa politiska fragor, val och att paverka politiska
beslut. Kommersiell kommunikation ar inriktad pa att 6ka foretagets ekonomiska framgangar
och marknadsandelar. Aven om bada typerna av kommunikation syftar till att paverka
manniskors uppfattningar och handlingar (kdpbeslut eller valbeslut), skiljer de sig i sina mal

och syften (Calissendorff & Mohamad, 2008).

Grusell och Nord (2015) noterar att en valrorelse handlar i stor utstrackning om olika budskap
som star emot varandra. Flera 16sningar pa samhallsproblem presenteras av olika politiska
partier. Det ar dven mojligt att den som ar skickligare pa att kommunicera sin politik ocksa nar
storre framgang i valet. Men i valrérelserna i Sverige 2014 ar det svart att se klara samband
mellan valkampanj och valresultat. Snarare ar det sa att de flesta partier gor bra valkampanjer,
samtidigt som valrérelsen inte utvecklas pa det sdtt som ndgot parti utgatt fran. Aven valets
vinnare Sverigedemokraterna medgav i undersdkningen att partiets stora framgangar kom
som en 6verraskning for dem. Genomgangen av valrorelsen 2014 pekar pa en del resultat som
kan uppfattas som paradoxala. Samtidigt som valkampanjarbetet genomférdes pa ett alltmer
professionellt satt med hansyn till organisation, resurser och strategiska satsningar sa ar det
oklart hur detta kampanjarbete paverkade resultat. Det finns en utbredd samstammighet om
att tankarna bakom partiernas kampanjer varit kloka och valmotiverade. Men uppenbarligen
har detta i manga fall inte rackt till for att locka valjare att rosta pa de partier som bedrivit

dessa kampanjer (Grusell & Nord, 2015).

Calissendorff och Mohamad (2008) drar flera slutsatser av relevans for forstaelsen av
foretagskommunikation av ansvar. En av dessa slutsatser ar att manga foretag valjer att
anvanda alternativa begrepp i stdllet for Corporate Social Responsibility (CSR) vid sin
kommunikation av ansvarsfragor. Vidare framkom det att samtliga foretag i studien foredrog
att redovisa sitt arbete genom tydliga dokument. En viktig iakttagelse som Calissendorff och
Mohamad (2008) gjorde var att sattet att kommunicera ansvarsfragor varierade mellan intern
och extern kommunikation. Internt anvandes framst kanaler sasom intranat och interna
nyhetsbrev. Extern kommunikation skedde i huvudsak genom redovisningar, hemsidor och

mediala kanaler. Vad som sarskilt framkom i denna undersokning var att den externa
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kommunikationen i stor utstrackning forefoéll vara envagskommunikation, medan intern
kommunikation méjliggjorde flervagskommunikation, bland annat genom olika moétesformer

(Calissendorff & Mohamad, 2008).

Ett aterkommande tema Calissendorff och Mohamad (2008) berdrde var den begriansade
mojligheten for externa intressenter att aktivt delta i beslutsprocessen kring ansvarsfragor.
Detta fenomen antyder att foretagen potentiellt kan ga miste om en kvalitetsforbattring i sitt
CSR-arbete genom att inte inkludera externa intressenter i beslutsfattandet. Samtidigt
noterades det att det kan vara svart for vissa foretag att involvera externa intressenter

praktiskt (Calissendorff och Mohamad, 2008).

Calissendorff och Mohamad (2008) noterade att reklam inte utgjorde en central
kommunikationsform i detta sammanhang. | stidllet anviande foretagen befintliga
kommunikationskanaler, varav hemsidorna framstod som betydande. Dessa kanaler anvandes
bade for intern och extern kommunikation och méjliggérande darmed olika former av envags-

och flervagskommunikation (Calissendorff och Mohamad, 2008).

Betraffande begrepp som anvdandes i kommunikationen, noterades att féretagen i huvudsak

nn nmn

anvande termer som "hallbarhet," "varderingar," "miljo," och "maénniskor." Samtliga av dessa
det "hallbarhet d ljo," och " kor." Samtl d

nn nn

begrepp relaterar direkt till CSR och inkluderar ord sasom "ansvar," "manniskor," "samhalle,"

"miljo," "socialt," och "insatser". Denna anvandning av specifika termer indikerar foretagens
strdvan att framhadva sitt engagemang och ansvar gentemot samhadlle och miljé i sin

kommunikation (Calissendorff & Mohamad, 2008).

5 Alands socialdemokraters sociala mediekampanj under lagtings-
och kommunalvalet 2023

| det foljande avsnitt presenteras tidsramen for arbetet som genomfordes inom ramen for
Alands socialdemokraters (ASD) sociala mediekampanj infér valet den 15:e oktober 2023.
Syftet ar att ge en noggrann Oversikt 6ver kampanjens tidsmassiga struktur. Darutdver
kommer det att analyseras fem sociala medieinldgg som utgjorde en betydande del av ASD:s

kampanjstrategi. Detta kommer att ge forstaelse for om vilka inldagg som har valts som objekt
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for forskningen. Slutligen kommer det att presenteras en expertintervju med Maria Antman,
grafiker och scenograf, for att analysera hennes grafiska arbete gillande ASD:s kampanijer.
Vidare analyseras hur detta relaterar till ASD:s sociala mediekampanj samt for att fa fram

Antmans syn pa de fem utvalda inlaggen.

5.1 Tidslinje for den visuella kampanjen 15.1- 15.10.2023

Under perioden 15.1.2023 till 15.10.2023 har jag aktivt deltagit i utformningen och
genomférandet av ASD:s visuella kampanj. Arbetet initierades i januari 2023, dar fokus 1&g pa
att utveckla och forstiarka ASD:s visuella identitet med hansyn till tidigare kampanjer samt den

etablerade grafiska profilen for partiet.

Mitt dvergripande mal var att forvarva en djupare forstdelse for det visuella sprak som ASD
anvander sig av och att sdkerstalla en god dvergang fran traditionell tryckkommunikation till
den digitala sfaren. Genom att anvdnda mig av tidigare kampanjer som riktmarke stravade jag
efter att skapa en sammanhingande och konsekvent visuell kommunikation p& ASD:s sociala

medier.

For att tydligt redogora for arbetets utveckling och publiceringsprocessen har jag utarbetat en

tidslinje som belyser de olika stegen och beslutspunkterna under kampanjens genomférande.



ASD:S VISUELLA KAMPANJ INFOR VAL 2023

TIDSLINJE

Januari

Februari

, AsD:s visuella identitet samt budskap
formas.

Publicering:

Partiet formar dnnu sina slagord och politiska .
motiv. Kampanjen infor riksdagsvalet
pabérjas. Folkrérelsen véxer serie pabérjas.
.
Publicering:
« Réda inlagg.
« Riksdagsval: bilder pa kandidater, slagord
samt ASD:s grafiska element (réd banner,
rosloggon samt vitt typsnitt).
« Bildinldgg med politiskt budskap samt
AsD:s grafiska element.
« Folkrérelsen véxer: bild pa ny kandidat, vit
infotext om vad hen kommer ifran och
jobbar pa banner samt ASD:s logo (ros).

April

Riksdagsvalet ar éver - fokus pa formgivning
av de visuella budskapen infor valet i oktober.

Publicering:

« Rodainlagg.

« Bildinldgg med politiskt budskap samt
AsD:s grafiska element.

« Bildinldgg med vit text av politiskt
budskap samt AsD:s logo.

» Folkrorelsen vaxer.

« Fler bilder av manniskor syns i alla dessa
typer av inlagg.

+ Bild pa ménniskor.

+ Bildinlagg med politiskt budskap samt
AsD:s grafiska element.

« Bildinligg med vit text av politiskt
budskap samt ASD:s logo.

* Roda inlagg.

* Folkrérelsen véxer.

Augusi

Bild pa ménniskor.

Bildinlagg med réd banner och vit
text av politiskt budskap. Bild:
uppstaéllda kandidater infor valet.
Bildinlagg med vit text av politiskt
budskap samt ASD:s logo.

Réda inlagg.

Folkrérelsen véxer.

10 9.!‘.59.'9?{............0

Bild pa manniskor.

Bildinlagg av kandidat med politiskt
budskap samt ASD:s grafiska
element.

Roda inlagg.

Tack inlagg: Bildcollage med
maénniskor. lllustrerar glada
manniskor.

September

Réda inlégg: Inlagg med ASD:s logo,
typsnitt, roda farg samt partiets
motiv/slagord.

Bildmaterial pa méanniskor med
politiskt motiv/slagord i vit text och
eller réd banner.

Mars

Publicering:

Bildinlagg med politiskt budskap
samt ASD:s grafiska element.
Riksdagsval inlagg.

Folkrorelsen véxer.

Bild pa kandidat samt citat av ett
politiskt budskap pa inlagget. Har

finns dven logon samt ASD:s typsnitt.

Maj

Publicering:

Bild pa méanniskor.

Bildinlagg med politiskt budskap
samt ASD:s grafiska element.
Bildinlagg med vit text av politiskt
budskap samt ASD:s logo.

Réda inlagg.

Juli

Bild pa ménniskor.

Bildinlagg med politiskt budskap
samt ASD:s grafiska element.
Bildinlagg med vit text av politiskt
budskap samt ASD:s logo.

Réda inlagg.

Folkrérelsen véxer.

Bild pd ménniskor.

R&d/blatt inldgg (halva bilden réd,

halva bla. vit text som beskriver

skillnaden mellan réda och blaa

politiska mal.)

Bildinlagg med politiskt budskap

samt ASD:s grafiska element. Bild:
allda kandidater infér valet.

annat kandidater i olika aldrar.

Figur 17 Tidslinje for den visuella kampanjen pa ASD:s sociala medier infor valet den 15:e oktober 2023.
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5.2 Expertintervju

Infor valet den 15 oktober 2023 ansvarade scenografen och grafikern Antman fér den visuella
kommunikationen fér ASD. Hennes arbete omfattade inte den storsta delen av kampanjen pa
sociala medier. Jag intervjuade Antman i syfte att utforska hennes arbete gallande den tryckta
visuella kampanjen och hur den samverkade ASD:s digitala kampanj. Intervjun med Antman
genomfordes separat, skilt fran fokusgruppdiskussionen. Detta gjordes med tanke pa hennes
expertis inom omradet grafisk design och for att undvika eventuell paverkan fran 6vriga

deltagares asikter inom den visuella aspekten av kampanjen.

5.2.1 Information om Antman

Antman har omfattande erfarenhet inom teaterscenografi dar hon verkat 35 ar. Tidigt i sin
karridar borjade hon arbeta med grafisk formgivning. Detta arbete gjorde hon utan digitala
verktyg. Antman har framst inhamtat sin kompetens inom grafisk design genom sjalvstudier,
men hon har dven genomgatt ett flertal fristdende kurser vid Konstindustriella hogskolan
(nuvarande Aalto-universitetet i Helsingfors) inom &dmnen sasom grafisk design,
bildkomposition, typsnitt och webbdesign (Antman, personlig kommunikation, 20 oktober
2023). Antman har dven en omfattande utbildning inom scenografi. Hon erhéll en examen vid
den nordiska scenografiskolan i Skelleftea, Sverige. Fér narvarande dgnar hon huvudsakligen
sin tid at scenografiska projekt. Grafiska uppdrag utgor en sidoverksamhet som hon driver
som frilansare genom sitt privata foretag. Som frilansare har Antman klienter inom en
mangfald av omraden, inklusive foretag, kommuner och féreningar. Inom den politiska sfaren
har hon valt att samarbeta uteslutande med ASD. Antman har sedan 2007 arbetat med ASD.
Hennes arbete har huvudsakligen inriktat sig pa tryckt material. Hon har i begrdansad man
arbetat med sociala medier. Hon har samarbetat med ASD gillande valkampanjer 2011, 2015
och 2023. Fran och med 2015 har gradvis overgatt till att inkludera en 6kad digital narvaro

(Antman, personlig kommunikation, 20 oktober 2023).

5.2.2 Antmans arbete med ASD

Antman har framst fokuserat pd tryckt material i sina kampanjprojekt med Alands
socialdemokrater (ASD). Sociala medier-plattformar sdsom Facebook och Instagram har

utgjort en mindre del av hennes arbete. Enligt Antman har de senaste kampanjerna
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kdnnetecknats av en betoning pa att skapa en enhetlig grafisk profil som omfattar hela
kampanjen. Det innebar att Antman och ASD har stréavat efter att utforma en visuell identitet
som sdkerstaller att budskapen och helheten dr samstammiga genom hela kampanjperioden.
Antman forklarar att den nuvarande grafiska profilen, utarbetad av en reklambyrd, har varit
konstant sedan 2019. Anledningen till att man har beslutat att behalla samma grafiska profil
ar att man syftar till att skapa en konsekvent och igenkannbar identitet som stracker sig 6ver
flera kampanjer. Fargen och logotypen med en réd ros har en bestandig plats i den
socialdemokratiska partiets varumarke. Antman beskriver att det har intraffat en betydande
forandring i sattet man tanker om bildanvandning och fotografi i kampanjerna sedan hennes
forsta samarbete med ASD &r 2007. Tidigare 13g fokus pa portrattfotografi och parbilder. |
senare kampanjer har man i stadllet prioriterat att skapa en kansla av gemenskap genom att
inkludera manga manniskor och gruppavbildningar. Denna fordandring har praglat

kampanjarbetet sedan 2015 (Antman, personlig kommunikation, 20 oktober 2023).

5.2.3 Uppldgget av Antmans arbete infor valet den 15:e oktober

For att sakerstdlla en effektiv marknadsforing och undvika tidigare erfarenheter av osdkerhet
inom partiet p& grund av bristande struktur, har Alands ASD bett Antman om férslag och
riktlinjer infor kampanjen. Hon har aktivt foreslagit tidsramar for publicering (Antman,

personlig kommunikation, 20 oktober 2023).

Antman beskriver sitt arbete under valkampanjen for ASD 2023 i féljande steg:

1. Inledningsvis samlade och summerade hon grundprofilen, som inkluderade
parametrar som fargval, typsnitt och riktlinjer for bildanvandning. Denna profil
faststaller grundlaggande estetiska riktlinjer for hela kampanjen.

2. Sedan producerade hon utkast och exempel pa kampanjmaterial sasom annonser och
affischer. Dessa exempel fungerade som en visuell grundpelare for kampanjen.

3. Hon formgav partiets broschyrer med information om kandidater och partiets
presentation. Detta material skapade en genomgdende enhetlig profil.

4. Darefter ansvarade hon foér utformningen av andra informationsbroschyrer, sasom
"Lathunden," som sammanfattade partiets grundlaggande budskap, principer och

ideologi.
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5. Antman skapar dven en valbok som innehaller bilder pa mindre grupper av kandidater
och ytterligare information om partiet. Denna bok delades ut vid offentliga platser

sasom torg och gator.

Vidare har Antman ocksa formgivit en rad andra kampanjmaterial sdasom broschyrer,
tidningsannonser, digitala  publikationer, skyltmaterial fér bade digitala och
utomhuskampanjer samt flyers pa stadens bussar. Fér ASD:s kandidater har hon designat
mindre tryckta skyltar, kvadratiska flyers, visitkort, affischer och stérre utomhusskyltar. Hon
har dven varit ansvarig for designen av kampanjtadltet, dar kandidaterna kampanjade och
delade ut popcorn. Hon skapade ocksa designen for popcorn-bagaren, som inkluderade ASD:s
logotyp och som anvandes under den fysiska kampanjen. Logotypen symboliserar jamlikhet
och allas lika varde, vilket &r en central vardering for ASD (Antman, personlig kommunikation,

20 oktober 2023).

5.2.4 Utseendet av den visuella kampanjen for ASD 15.10.2023

Nar det galler utformningen av den visuella kampanjen infér valet 2023, betonar Antman
vikten av tydlighet och stilrenhet. Hon framhaller att den visuella kampanjen har praglats av
en konsekvent anvandning av bildtypsnitt och den rdda fargen. Detta konsekventa
tillvigagdngssatt har resulterat i en hog grad av igenkinningsfaktor foér Alands
socialdemokrater (ASD) i deras trycksaker, annonser och pa sociala medier (Antman, personlig

kommunikation, 20 oktober 2023).

Antman papekar att en av de faktorer som sarskilt utméarker ASD gentemot andra politiska
partier dr deras satsning pa narbilder. Vidare understryker hon att ASD:s visuella
kommunikation under arets valkampanj har varit synlig utomhus genom digitala skarmar samt
tryckta skyltar och affischer. "Genom att anvanda stora texter i kombination med den réda
fargen har vi skapat en tydlig bild for betraktaren om vilket parti som ar avsandaren," férklarar
hon. Nar det kommer till tidningsannonser har Maria satsat pa en luftig layout for att undvika
overbelastning. "En annons med tillrackligt med luft &r mer idgonfallande," papekar hon.

Vidare beskriver hon att arets visuella kampanj har praglats av en kombination av manga
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manniskors portratt som tagits pa nara hall (Antman, personlig kommunikation, 20 oktober

2023).

5.2.5 Antmans tankar kring skapandet av materialet fér ASD

Antman beskriver sin strategi for utformningen av den visuella kampanjen som "Less is more"
(mindre ar mer). Hon utvecklar detta genom att betona vikten av att koncis och kortfattat
formedla budskap pa ett bekant och begripligt satt i stéllet for att anvdnda omfattande och
langdragna texter. Denna approach ar motiverad av hennes insikt om att askadare sallan har
talamod att konsumera omfattande textmangder. Vidare framhaller hon dven betydelsen av
att anvanda tydliga och kvalitativa bilder for att kommunicera effektivt (Antman, personlig

kommunikation, 20 oktober 2023).

5.2.6 Skillnaden mellan en politisk kampanj och en féretagskampanj enligt Antman

Maria Antman delar med sig av sin erfarenhet och foérklarar att hon har samarbetat med olika
foretag for att utveckla grafiska element, inklusive foretagslogotyper. Hon har erfarenhet av
skapandet av kompletta foretagsprofiler. Hon framhaller skillnaderna mellan att arbeta pa en
politisk kampanj jamfort med en féretagskampanj och betonar att det handlar om att

framkalla olika kdnslor hos mottagarna.

Enligt Antman ar nyckeln att forsta vilka kanslor man vill vacka hos malgruppen och anpassa
kommunikationen darefter. | en politisk kampanj ar malet att forma budskap som overtygar
viljarna att stodja det specifika partiet. A andra sidan i féretagskampanjer ar fokus mer pa att

tydligt och koncist formedla foretagets varderingar och produktutbud.

Antman understryker att det visuella elementet spelar en avgdrande roll i att skapa dessa
kanslor. Trovardighet och budskapets tonvikt kan forstarkas genom att valja ratt typsnitt som
ar i harmoni med budskapet. Oavsett om det handlar om politiska eller kommersiella
kampanjer ar det avgérande att ha en klar bild av malgruppen, och utifran denna kunskap,
utforma kommunikation som vacker intresse hos just den malgruppen (Antman, personlig

kommunikation, 20 oktober 2023).
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5.2.7 Digital - jamfort med fysisk visuell kommunikation

Detta examensarbete &r inriktat pa att underséka mojligheter till forbattring av ASD:s visuella
digitala kommunikation pa sociala medier. Maria Antman, som har arbetat med ASD:s visuella
kommunikation sedan 2007, har observerat en betydande 6vergang fran tryckt material till en
tydlig digital narvaro i kampanjerna. Hon uttrycker sin uppfattning om denna transformation
med orden "Det har gatt fort," vilket tydligt speglar den hastiga utvecklingen inom omradet

(Antman, personlig kommunikation, 20 oktober 2023).
Nedan karnfragorna till Antman:
1. Hur uppfattar du att dvergangen till digitalt har fungerat for ASD?

Antman berattar att hennes forsta erfarenhet med digital annonsering pa sociala medier,
narmare bestamt via Facebook, intraffade ar 2015. Sedan dess har hon noterat en betydande
Okning av digital kommunikation. Enligt henne innebar digital kommunikation flera fordelar.
Dessa inkluderar kostnadseffektivitet i jamférelse med traditionell fysisk tryckning, minskad
miljopdverkan genom minskat pappersavfall samt maojligheten att na malgrupper effektivt,
sarskilt med hjalp av riktade kampanjer. Hon podngterar att trots den 6kade digitaliseringen
finns det fortfarande en malgrupp som féredrar att séka information i fysiska broschyrer nar

det kommer till valkampanjer.

Antman beskriver ASD:s kampanj infor valet 2023 som en vil fungerande process. En
avgorande faktor i detta har varit anstillningen av Olivia Kemetter som utvecklare av ASD:s
sociala medier och dess marknadsforare. Enligt Antman har detta resulterat i att ASD har
kunnat bibehalla en enhetlig strategisk bas for att bygga upp sin visuella kommunikation.
Detta innebar att kommunikationen har utformats konsekvent bade digitalt och fysiskt

kampanjen. (Antman, personlig kommunikation, 20 oktober 2023).
2. Hur skiljer sig en digital kampanj fran en fysisk?

Antman belyser de utmaningar som féljer med digitala kampanjer: "En begransad yta for
innehall ar en central utmaning. Det krdver att man anpassar textstorlekar for att sdakerstalla
lasbarhet pa olika skdrmar. En betydande komplexitet uppstar pa grund av de varierande

bildstorlekarna som olika plattformar kraver."
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Enligt Antman ar det noédvandigt att 6vervdaga den korta tid man har pa sig att fanga
mottagarens uppmarksamhet pa digitala plattformar. Hon framhaver att anvandare har en
tendens att snabbt bladdra forbi innehall utan att stanna upp for att absorbera budskapet.
Hon framhaller vikten av att skapa ett visuellt innehall som lockar anvandarna att stanna upp
och engagera sig. Hon foreslar att man for framtiden bor man i hogre utstrackning anvanda
videoklipp, infografik och animationer i stdllet fér omfattande text, eftersom hon anser att
anvandarna har begransat talamod nar det galler att konsumera textbaserat innehall

(Antman, personlig kommunikation, 20 oktober 2023).

3. Jobbar du lika garna med digitala som med tryckta medier och vilket ar mera

utmanande?

Antman uttrycker en preferens for att arbeta med tryckt material, framst pa grund av den
snabba utvecklingen inom digitalt skapande. Hon kdnner sig mest bekvam med att producera
trycksaker och noterar att 6vergdngen till digitala medier har skett snabbt. Hon reflekterar
over nojet att skapa digitala skyltar och analysera de sarskiljande aspekterna mellan det
digitala och tryckta materialet. Hon fokuserar pa anvandningen av digital yta for budskapets

tydlighet (Antman, personlig kommunikation, 20 oktober 2023).

5.3 Fem inldgg fran ASD:s sociala mediekampanj

I min forskningsmetod omfattar expertintervju med Antman samt en diskussion i fokusgrupp.
I intervjun och fokusgruppen gavs deltagarna mojlighet att svara pa fragor baserade pa fem
specifika inlagg publicerade under ASD:s sociala mediekampanj infor valet p& Aland den 15:e

oktober 2023.

Inldgg ett: Folkrorelsen vaxer, valdes med avsikt da det utgjorde en del av en serie som
publicerades genom hela Alands socialdemokraters sociala mediekampanj. Inliggets syfte var
att pd ett idgonfallande sitt presentera de individer som anslutit sig till Alands
socialdemokrater. Inldagget inkluderar en visuell representation av personens utseende samt

angivande av namn, hemort och yrke.
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FOLKRORELSEN VAXER §

Viggo Kalman

Studerande, Marichamn

Figur 18 Inlagg 1: Folkrérelsen vaxer inlagg

Inldgg tva: Trygg skola och bra utbildning, presenterar en bild av uppstéllda kandidater med
ett politiskt motiv dar vit text framtrader pa en rod banner. Dessa inlagg ar avsiktligt
utformade for att illustrera de politiker som stravar efter att forverkliga det politiska
budskapet som framgar av texten pa inldgget. Det aktuella inldgget ingar som en del av en
serie skapad for att representera samtliga politiska motiv som Alands socialdemokrater antog
infor valet. Dessa visuella presentationer utarbetades i samarbete med en tryckt broschyr som

delade samma bilder och budskap.
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Figur 19 Inlagg 2: Politiskt motiv i vit text pa rod banner samt bild pa uppstillda kandidater infor valet pa Aland
2023.

Inldgg tre: Vart Aland kan bittre, préaglas av vit text pa en réd bakgrund tillsammans med ASD:s
logotyp. Detta inlagg ar strategiskt utformat for att pa ett klart och enkelt satt kommunicera
budskapet i texten, samtidigt som det aterspeglar Alands socialdemokraters visuella identitet
genom anvandningen av den rdda fargen, det utvalda typsnittet och rosen, vilka hamtats fran

partiets grafiska profil.

Inligg som anammar denna visuella stil har regelbundet publicerats under Alands
socialdemokraters valkampanj pa sociala medier. Huvudslogan for ASD infor valet 2023 var
"Vart Aland kan bittre," med avsikten att férmedla att Aland fértjanar en forbattring i
ledningen jamfort med den som innehaft makten under den féregaende mandatperioden fran

2019 till 2023.
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Figur 20 Inldgg 3: Rod botten med vit text pa samt ASD:s logo.

Inlagg fyra: Kraft ur vinden, praglas av en bildbakgrund med ett politiskt motiv, dar texten ar
skriven med vit farg och ASD:s logotyp syns tydligt. Syftet med dessa inldgg var att genom
kombinationen av bild och text formedla ett distinkt politiskt budskap. Genom samverkan av
bilden och texten stravar man efter att tilltala betraktaren sa att denne erhaller en mer
ingdende forstdelse for inlaggets politiska budskap. Dessa designelement anvidndes
konsekvent under valkampanjen pa Alands socialdemokraters plattformar for sociala medier.
Anledningen varfor att jag inkluderar detta inlagg i diskussionen ar att jag 6nskar undersdka
huruvida budskapet framtrader klart och tydligt. Vidare ar mitt intresse att utrona om den
roda fargen, som ASD anvander sig av, spelar en betydande roll i inldggen, trots att logotypen

och typsnittet redan ar framtradande.
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Figur 21 Inligg 4: Bildbakgrund med politiskt motiv skriven med vit text och ASD:s logo.

Inldgg fem: Skildring mellan bla- och roéd politik, syftar till att visuellt skildra skillnaderna
mellan bla och rod politik. Malet ar att illustrera pa ett tydligt satt hur malsattningarna for de
blda partierna avviker fran de roda partiernas intentioner. | dessa inlagg har jag avbildat den
roda partiets standpunkt genom att inkludera Alands socialdemokraters logotyp, vilket
tydliggor vilket parti som representeras. Det ar min avsikt att undersoka om budskapet

framkommer klart och distinkt genom denna visuella representation.
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sanka bostadsbidragen.

Det ar en ren inbesparing
utan andra positiva effekter.

Vi vill halla kvar samma
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&

Figur 22 Inldgg 5: Skildring mellan bla- och rod politik.

Urvalet togs fram for att presentera inldgg bade under intervjun med Antman och i
fokusgruppsdiskussionen. Syftet ar att fordjupa forstaelsen for hur dessa deltagare har
uppfattat den visuella kommunikationen som ASD stravat efter att formed|a i sin valkampan;.
Genom att anvdnda saval intervjun med Antman som diskussionen i fokusgruppen stravade
jag efter att inhdmta insikter for att kunna identifiera omraden dar Alands socialdemokrater

kan forbattra sin visuella kommunikation pa sociala medier infor framtida kampanijer.

5.4 Antmans bedomning av fem inldgg fran ASD:s Sociala Mediekampanj

Med tanke pa Antmans expertis som grafiker och hennes egna insatser i kampanjen for ar
2023, stravade jag efter att erhalla hennes professionella synpunkter pa de fem specifika
inldgg som presenteras i denna forskningsstudie. Syftet var att dra nytta av hennes kompetens
och erfarenhet for att fordjupa forstaelsen av de visuella elementen i Alands

socialdemokraters sociala mediekampani.
Foljande fragor stalldes:

- Vad far du for intryck nar du ser detta inldgg?
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Inldgg 1: "Tydlig hierarki i bilden — en manniska i mitten som kollar rakt framat och en jamn
fordelning av andra grafiska moment runtom. Jag marker genast att personen ar ung och
tycker att det ar gladjande att det ar en yngre person. Bilden ger ett positivt intryck som vacker

intresse.”

Inldgg 2: "Fler personer pa bilden som tittar pa varandra férmedlar gemenskap och samsyn
pa vad de vill. Det marks att de ar ute efter samma sak — jobba med fragor som rér ungdomar.
Jag gillar dven att det ar ett kort och tydligt budskap. Fargsattningen ar dven nagot jag noterar
direkt. Den gula tréjan ar en fargklick som vacker uppmarksamhet — vilket jag tycker om.”
Antman forklarar att detta inlagg ar hennes favorit av de fem olika inldggen pa grund av hur

bilden ar tagen samt dess ljussattning.
Inlagg 3: "Den ar kaxig och tydlig.”

Inldgg 4: "Den ger ett kyligt intryck, vilket dven kan vara professionellt. Inte sa mycket kdnslor
utan mer rationellt.” Hon forklarar att den kyliga kdnslan hon far av bilden inte alls kdnns

socialdemokratisk. Detta inlagg tycker Antman minst om.

Inldgg 5: ”Inlagget ar tydligt. Man visar att den bld fargen star for forsamring i detta
sammanhang. Det positiva budskapet illustreras med rott och vitt. Att skillra den bldaa och réda
fargen pd detta satt ar ett effektivt satt att beskriva inlaggets budskap” (Antman, personlig

kommunikation, 20 oktober 2023).
- Vad tror du Alands socialdemokrater vill férmedla med detta inldgg?

Inldgg 1: "Att de blir fler och vaxer infoér valet.” Antman forklarar att “Less is more”, det ar
battre att halla en layout tydlig och strukturerad likt inldgg 1. “Om man hade borjat skriva om

kandidatens motiv sa hade det blirit lite for langt, pa detta satt blir det tydligt och bra.”
Inlagg 2: ”Att man bryr sig om ungdomar och vill jobba for dem.”

Inldgg 3: “Att det nu blir nya tag om Alands befolkning réstar pa ASD — det blir battre.” Antman

forklarar att hon uppfattar inlagget klart och tydligt — om ASD far bestimma sa blir det béttre.

Inldgg 4: ”Att ASD ar for vindkraft och férnyelsebar energi.”
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Inldgg 5: "Att ASD:s politik forbattrar valfarden och livet fér manniskor.” (Antman, personlig

kommunikation, 20 oktober 2023).

- Tycker du att inlidgget aterspeglar Alands socialdemokraters image? Kinde du igen

sossarnas budskap?

Inlagg 1: "Absolut. Den rod-vita kombination i farger gjorde att jag kopplade direkt att det var

ASD:s inlagg.”

Inldgg 2: ”Ja, fargkombination av rétt och vitt samt de 6vriga grafiska elementen sdsom logon
gor att jag markte snabbt att det var ASD:s inldgg. Bilden utstralar en gemenskap och jag far
aven en kansla av att personerna som syns pa bilden verkar vara aktiva och engagerade

personer.”

Inlagg 3: ”Ja, fargerna och logon gor det uppenbart. Inlagget speglar sjdlvsdkerhet och visar

III

att partiet vet vad det vil

Inlagg 4: "Nej, eftersom inldagget inte har den réda fargen. Kanske skulle jag kant igen inlagget
bara rosen skulle varit rod? Enligt mig kunde detta inlagg vara bara ett vindkraftsféretag som

marknadsfor sig sjalv.”

Inldgg 5: ”Ja, man kdnner igen sossarnas grafiska element.” (Antman, personlig

kommunikation, 20 oktober 2023).

- Skulle du fastna for detta inldgg om det dok upp i ditt fléde? Om ja, varfér? Om nej,

varfor inte?

Inlagg 1: "Ja, eftersom det ar en tydlig hierarki i bilden samt ett tydligt budskap och simpel

layout.”
Inlagg 2: ”Ja, eftersom det ar en bra bild med en tydlig framtradning och bra ljussattning.”
Inldgg 3: ”Ja, i ett flode sa hade det varit enkelt och tydligt. Darav skulle jag fasta for det.”

Inldgg 4: "Nej, eftersom det inte finns ndgonting som vacker min uppmarksamhet i bilden sa

dar tillrackligt snabbt.”
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Inldgg 5: ”Ja, i forsta hand eftersom jag skulle reagera pa att de anvander blatt. Sen skulle man
ldsa och inse att de vill lyfta fram motsatsen i politiken.” (Antman, personlig kommunikation,

20 oktober 2023).

6 Fokusgruppintervju

Enligt Bryman (2018) utgor fokusgruppintervjun en effektiv metod inom forskningen nar
avsikten ar att fordjupa forstdelsen kring ett specifikt amne eller tema. Inom ramen for
fokusgruppintervjuer ar intervjuaren sarskilt inriktad pa hur individer i en grupp diskuterar ett
definierat amne. | detta sammanhang ar fokuset riktat mot den visuella kommunikationen i
fem av ASD:s sociala medieinldgg fran valkampanjen 2023. Bryman (2018) betonar att en
fokusgruppintervju stravar efter att skapa en "forhallandevis ostrukturerad situation," dar

deltagarnas asikter kan framkomma naturligt under diskussionen.

Syftet med denna fokusgruppintervju ar att lyfta fram svar fran deltagarna angdende de
utvalda inldggen fran ASD:s sociala mediekampanj infor valet 2023. For att forsta hur dskadare
uppfattar den visuella kommunikationen som anvints under ASD:s valkampanj har en
mangsidig fokusgrupp sammanstallts, bestaende av individer inom olika aldersintervaller och

livssituationer. Fokusgruppen bestar av fem deltagare:

Person 1: Studerande man 18-25

Person 2: Ung vuxen kvinna 30—40

Person 3: Medeldlders arbetande kvinna 40-55
Person 4: Medeldlders arbetande man 40-55
Person 5: Pensiondr kvinna 70 +

Jag valde dessa deltagare till fokusgruppen med avsikt att inkludera en varierad aldersgrupp
och personer fran olika skeden i livet. Dessa deltagare forvantas ha olika erfarenheter av
anvandning av sociala medier, kommunikationsstilar och férmaga att tolka visuella budskap.
Denna variation ar av betydelse for att kunna erhalla mangsidiga och vardefulla resultat fran

diskussionerna.
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Samtliga deltagare i fokusgruppen ar anslutna till socialdemokratiska partiet. Det primara
syftet med detta val av deltagare var att sakerstalla att samtliga respondenter var fortrogna
med den visuella identitet som ASD har férmedlat genom sina kampanjer. Genom att
konsekvent inkludera socialdemokratiska medlemmar i undersékningen stravade jag efter att
uppna en hog grad av igenkinningsfaktor fér den visuella kommunikationen som ASD anvint.
Genom att gora detta avsag jag att utvardera effektiviteten av 6vergangen fran traditionella
tryckmedier till digitala plattformar, sarskilt med avseende pa den visuella kommunikationen

som ASD har anammat.

Malet med de planerade diskussionerna med den utvalda fokusgruppen &r att utvardera hur
personer inom Alands socialdemokraters malgrupp, det vill siga viljare infor valet pa Aland
den 15:e oktober 2023, har uppfattat budskapen i de publicerade inldggen pa sociala medier
under valkampanjen 2023. Valet av en fokusgrupp som metod valdes medvetet dd det
mojliggor for deltagarna att resonera och reflektera éver mina fragestallningar i en kollektiv
intervju. En potentiell risk under fokusgruppintervjun ar att deltagarnas asikter kan paverkas

av varandra (Bryman, 2018).
- Vilka intryck far du nér du ser pa detta inldgg?
Inlagg 1:

Person 1 (studerande man 18-25 ar): ”Jag ser en rod trad i inldgget. Designen gor att man vill

kolla lite extra.”

Person 2 (ung vuxen kvinna 30-40 ar): "Det verkar som att personen pa bilden vill in i

lagtingshuset eftersom han star framfor byggnaden”.

Person 3 (medelalders arbetande kvinna 40-55): “Ger en kénsla av att partiet vaxer eftersom
inlagget presenterar nya manniskor. Jag far ett intryck av att kandidaterna ar starka, friska och

glada.”

Person 4 (medelalders arbetande man 40-55): ”Jag kdnner igen detta inlagg. Inldaggen ger mig

kdnslan av en rod trad som jag sett vaxa fram pa sociala medier”.

Person 5 (pensionarkvinna 70 +): “Tycker att det ar oklart vad budskapet ar.”
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(Fokusgrupp kommunikation, 27 oktober, 2023)
Inlagg 2:

Person 3 (medelalders arbetande kvinna 40-55): ”Inldgget pratar med samma kansla som det
tidigare inlagget. Samma farg, typsnitt och ros. Daremot upplever jag inte att manniskorna pa
bilden kollar pa véljarna. Man borde ha manniskorna pa bilden att titta valjarna i gonen. Jag

anser dven att budskapet ocksa ar otydligt i detta inlagg”.

Person 5 (pensiondrkvinna 70 +): "Inlagget ser mer ut som en reklamfilm for en utbildning

eftersom de haller i saker och dr unga och glada.”

Person 1 (studerande man 18-25 ar): ”Jag noterar direkt att det ar tre stycken vuxna i stallet
for barn med pa bilden. Jag noterar dven att de gar bort fran skolan. Visuellt satt kanske det

inte passar med budskapet.”

Person 5 (pensiondrkvinna 70 +): “Man hade velat se deras ansikten for att skapa igenkanning.

Nu tittar de bort fran valjarna.”

Person 4 (medeldlders arbetande man 40-55): “Man hade gérna velat veta vem det dr som

talar.”

Person 2 (ung vuxen kvinna 30—40 ar): ”Jag tycker att man borde se mer ansikten. Aven den
gula fargen forstor bilden ganska mycket eftersom det stér 6gonen och skar sig fér min del.
Sedan upplever jag dven att budskapet hade kunnat vara tydligare. Just nu tilltalar det inte

mig alls.”
(Fokusgrupp kommunikation, 27 oktober, 2023)
Inlagg 3:

Person 3 (medelélders arbetande kvinna 40-55): ”Man ser att det ar ASD:s inldgg pa grund av

de grafiska elementen.

Person 1 (studerande man 18-25 ar): “Inlagget ar tydligt och slagkraftigt.”
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Person 2 (ung vuxen kvinna 3040 ar): “Jag anser ocksa att inlagget ar tydligt men hade garna
velat ha en annan text. Denna text upplever jag beskyllande, vilket sager emot sossarnas

image.”

Person 4 (medelalders arbetande man 40-55): ”Jag gillar texten, men behoéver en foérklaring

for att forsta vad ASD menar med det budskapet”.

Person 5 (pensiondrkvinna 70 +): ”Inlagget ar slagordsaktigt och tydligt.”
(Fokusgrupp kommunikation, 27 oktober, 2023)

Inlagg 4:

Person 2 (ung vuxen kvinna 30-40 ar): ”Jag kopplar inte detta inldgg till nagot politiskt eller

socialdemokratiskt.”

Person 1 (studerande man 18-25 ar): ”Jag forstar direkt att det handlar om vindkraft och kan
se att det ar sossarnas inlagg pa grund av rosen och typsnittet. Nagot som saknas ar definitivt

den roda fargen. Budskapet ar ocksa ganska svart att forsta.”

Person 3 (medeldlders arbetande kvinna 40-55): ”Jag anser att det ar oklart vilket parti

handlar det om. Dessutom férstod jag inte budskapet.”

Person 4 (medelalders arbetande man 40-55): “Inlagget ar tydligt och jag markte nog att det

verkade vara ASD:s inlagg. Budskapet kdnns inte sa tydligt dock.”

Person 5 (pensiondrkvinna 70 +): “Jag tycker att det borde ha varit rétt med i bilden, annars

hade jag inte kant igen den.”
(Fokusgrupp kommunikation, 27 oktober, 2023)
Inlagg 5:

Person 2 (ung vuxen kvinna 30—40 ar): “Jag anser att det ar tydligt vad det ar for skildring som
inlagget vill kommunicera. Inldagget fortydligar ocksa vad partiet vill jobba for. Det borde vara
tydligare med vad man inte vill jamfért med vad man vill. Det hade varit annu mer tydligt

III

jamfort med vad de inte vil
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Person 1 (studerande man 18-25 ar): “Man ser direkt att det ar en vi gentemot dem fraga.
Om jag skulle se det snabbt sa skulle jag inte forsta att det var fran en kampanj.

III

Fargkombinationen paminner i stallet om ett fragesportsspe

Person 4 (medeldlders arbetande man 40-55): “Tydligheten ar bra, kunde valt att ha det andra

vagen sa att man ser den roda fargen forst.”

Person 5 (pensiondrkvinna 70 +): “Detta inldgg reagerade jag positivt pa. Tycker det ar for lite
konkret i alandsk politik. Texten gor det tydligt vad inldgget handlar om foér askadaren.

Daremot tycker dven jag att man borde ha svdngt pa fargerna sa att den roda fargen ar dverst.

III

| texten kunde man dven ha poéngterat att vi pa Aland kan vilja var politik till viss de

Person 3 (medelalders arbetande kvinna 40-55): "Jag tycker att fargerna skar sig dar de mots,
vilket leder till att jag inte orkar ldasa budskapet. Sen anser jag att det ar daligt nar den blda

fargen kom fore den roda eftersom man ser den forst.”
(Fokusgrupp kommunikation, 27 oktober, 2023)

- Vad tror du Alands socialdemokrater vill férmedla med detta inligg?
Inlagg 1:

Person 1 (studerande man 18-25 ar) och person 3 (medeladlders arbetande kvinna 40-55) har

ingen asikt i fragan.
Person 4 (medeldlders arbetande man 40-55): “Man ville visa att nya vill in i lagtinget.”

Person 5 (pensiondrkvinna 70 +): “Jag anser att en bild inne i lagtinget hade gett inlagget mer
kdnsla. Huset ar heller inte sa vackert visuellt satt. Jag tycker ocksa att “folkrorelse” inte ar ett

bra ord.”

Person 2 (ung vuxen kvinna 30-40 ar) kommenterar pa person 5:s asikt: “Problemet med att

det dr inne i lagtingshuset ar att det kan vara svart att veta hur det ser ut dar inne”.

(Fokusgrupp kommunikation, 27 oktober, 2023)
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Inlagg 2:

Person 5 (pensionarkvinna 70 +): “ASD vill visa att de &r en saker rost for att inte skira i

utbildningen. Tycker inte att det ar tillrackligt tydligt.”

Person 4 (medeldlders arbetande man 40-55): ”Diffus text, tycker att det behdvs en mer

konkret.”

Person 3 (medelalders arbetande kvinna 40-55): ”Barn pa bilden eller tillsammans med barn

hade varit battre.”

Person 1 (studerande man 18-25 ar): ”Att utbildning ar en av deras nyckelfragor, texten ar
allman och det syns inte vilka fragor som varit bra eller daliga. Personerna ar svara att koppla

med budskapet.”

Person 2 (ung vuxen kvinna 30-40 ar): “Man vill pdminna védljarna om att skola ar viktigt. Men

budskapet maste enligt mig vara tydligare.”

(Fokusgrupp kommunikation, 27 oktober, 2023)

Inldgg 3:

Person 5 (pensionarkvinna 70 +): “Tyck om 0ss.”

Person 1 (studerande man 18-25 3r): ”De vill att styret pa Aland ska bli battre.”

Person 4 (medelalders arbetande man 40-55): "De hoppas att de kan gora battre. Jag tycker

budskapet inte sager sa mycket. ”
Person 2 (ung vuxen kvinna 30-40 ar): ”De vet inte vad de vill men de vill gra Aland battre.”

Person 3 (medelalders arbetande kvinna 40-55): "Att de kan gora battre dan det foregaende

styret.”
(Fokusgrupp kommunikation, 27 oktober, 2023)
Inlagg 4:

Person 1 (studerande man 18-25 ar): "Oklart vad de vill fa fram angdende vindkraft.”
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Person 2 (ung vuxen kvinna 30—40 ar): ”Att de tycker om vindkraft.”

Person 4 (medeldlders arbetande man 40-55): ”Att de vill satsa pa vindkraft. Jag forstod inte

vad eller var de ville gora det och pa vilket satt.”

Person 3 (medelalders arbetande kvinna 40-55): “De vill ha vindkraft. Jag forstod inte den

andra meningen.”
(Fokusgrupp kommunikation, 27 oktober, 2023)
Inlagg 5:

Person 5 (pensiondrkvinna 70 +): ”Att vi ska utnyttja sjalvstyrelsen for att bibehalla valfarden

och inte dra ner pa studiestod.”

Person 4 (medeldlders arbetande man 40-55): “"De vill visa hur dalig Finlands nuvarande

regering ar och hur vi kan battre pa Aland.”

Person 2 (ung vuxen kvinna 30-40 ar): "Det ar tydligt att de vill géra annat an det Finlands

regering gor.”

Person 1 (studerande man 18-25 ar): “De vill formedIla att de inte vill ga ifran sina huvudfragor.

De vill inte géra som Finlands hégerregering och skala ner.”

Person 3 (medelalders arbetande kvinna 40-55): ”De vill formedla att vi kan béattre pa Aland

an i Finland, och roéstar man pa oss sa kommer vi att driva dessa fragor.”
(Fokusgrupp kommunikation, 27 oktober, 2023)

- Tycker du att inligget aterspeglar Alands socialdemokraters image? Kinde du igen

sossarnas budskap?
Inlagg 1:
Person 1 (studerande man 18-25 ar): ”Absolut!”
Person 3 (medeldlders arbetande kvinna 40-55): ”Ja det tycker jag.”

Person 5 (pensionarkvinna 70 +): ”Det var snyggt.”
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Person 4 (medeldlders arbetande man 40-55): “Ingen tvekan.”

Person 2 (ung vuxen kvinna 30-40 ar): ”Den réda fargen och logon ar ledande.”
(Fokusgrupp kommunikation, 27 oktober, 2023)

Inlagg 2:

Person 5 (pensionarkvinna 70 +): ”Jag kdnde igen dem”

Person 4 (medelalders arbetande man 40-55): “Ja det gjorde jag, men tyckte inte att bilderna

var nagot unikt och tror inte att jag hade stannat pa denna bild.”

Person 3 (medeldlders arbetande kvinna 40-55): ”Jag kande igen att det var sossarnas inlagg,
den roéda fargen och rosen med vit text pa rod bakgrund.” Person 1 (studerande man 18-25

ar) instdmmer med person 3.

Person 2 (ung vuxen kvinna 30-40 ar): “Ja, men sen samtidigt skulle jag bli lite forvirrad av den

gula fargen som syns pa bilden — liknar ett annat partis firg som finns pa Aland.”
(Fokusgrupp kommunikation, 27 oktober, 2023)
Inlagg 3:

Alla fokusgrupp deltagare instimmer om att det ar solklart att det &r ett inldgg fran Alands

socialdemokrater pa grund av den réda fargen.
(Fokusgrupp kommunikation, 27 oktober, 2023)
Inlagg 5:

Person 1 (studerande man 18-25 ar): “Ja, men jag tycker att layouten pa inldgget inte alls

aterspeglade sossarna med den bla fargen.”
Person 4 (medelalders arbetande man 40-55): ”Ja, med tanke pa att rosen och det réda syns.”

Person 2 (ung vuxen kvinna 30—40 ar): “Det blir tydligt eftersom det ar rott men det blaa tar

mycket plats pa bilden vilket kan orsaka forvirring.”

Person 3 (medeldlders arbetande kvinna 40-55): ”Ja, det tyckte jag pa grund av layouten.”



46

Person 5 (pensiondrkvinna 70 +): "Ja, jag kdnner igen fargen och typsnittet samt pa sattet

texten ar formulerad.”

Fokusgruppens asikter gadllande inldgg fyra har behandlats under de andra rubrikerna.

(Fokusgrupp kommunikation, 27 oktober, 2023)

- Skulle du fastna for detta inldgg om det dok upp i ditt fléde? Om ja, varfér? Om nej,

varfor inte?

Inlagg 1:

Person 5 (pensiondrkvinna 70 +): ”Ja det skulle jag, skulle vilja se vem det ar och vilket val det

galler. Jag skulle dven fastnat for rubriken eftersom jag anser att den inte ar bra.”

Person 3 (medelalders arbetande kvinna 40-55): ”“Jag hade fastnat for den roda fargen samt

bilden, men sen hade intresset tappats fort igen.”

Person 4 (medeldlders arbetande man 40-55): “Ja, eftersom jag ser rosen och eftersom jag

haller med sossarnas budskap.”

Person 2 (ung vuxen kvinna 30-40 ar): ”Just under en valkampanj hade jag stannat eftersom

jag hade velat ta reda pa mer om deltagarna, men annars ej.”

Person 1 (studerande man 18-25 ar): ”Jag skulle ha stannat upp eftersom det ar valtider och
jag hade velat ldsa in mig mer. Den roda fargen med vit text fastnar man latt for. Bilden spelar
inte sa stor roll for min del. Jag hade fastnat for rubriken och tankt pa vad det betyder. Jag tror

inte att en medelmanniska inte skulle ha forstatt budskapet, i alla fall gjorde inte jag det.”

(Fokusgrupp kommunikation, 27 oktober, 2023)

Inlagg 2:

Person 5 (pensionarkvinna 70 +): "Jag skulle ha fastnat for den gula fargen samt en av
personerna pa bilden, eftersom jag tycker om henne som kandidat och eftersom hon har en

annan etnisk bakgrund.”

Person 2 (ung vuxen kvinna 30-40 &r): "Uttrycket var trakigt.”

Person 1 (studerande man 18-25 ar): ”"Nej, eftersom budskapet var klyschigt.”
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Person 3 (medelalders arbetande kvinna 40-55): ”Jag skulle ha stannat eftersom jag hade

velat se vilka manniskor som syns pa bilden.”
(Fokusgrupp kommunikation, 27 oktober, 2023)
Inlagg 3:

Person 2 (ung vuxen kvinna 30-40 ar): ”Ja eftersom inldgget hoppar ut i mangden och dven

eftersom texten ar kort.” Alla fokusgruppdeltagare haller med om detta.
(Fokusgrupp kommunikation, 27 oktober, 2023)
Inlagg 4:

Person 5 (pensionarkvinna 70 +): ”“Nej, eftersom jag associerar inlagget till vindkraftsbolag.”

Alla fokusgruppdeltagare haller med om detta.
(Fokusgrupp kommunikation, 27 oktober, 2023)
Inlagg 5:

Person 4 (medelalders arbetande man 40-55): ”"Nej, pa grund av den blaa fargen som gor att

jag hade skrollat vidare eftersom jag rostar rott och darav inte har intresse for bla reklam”

Person 1 (studerande man 18-25 ar): ”Det ar mycket text och jag stannar séllan upp bara for

text.”

Person 3 (medeldlders arbetande kvinna 40-55): “Nej eftersom fargerna skar sig dar de

mottes vilket gjorde det svart for mig att titta pa inlagget”.

Person 2 (ung vuxen kvinna 30-40 ar): ”Ja, jag hade stannat pa grund av de klara fargerna.

Hade sen inte stannat eftersom det ar for mycket text”

Person 5 (pensionarkvinna 70 +): ”Ja, eftersom det &r intressant text.”
(Fokusgrupp kommunikation, 27 oktober, 2023)

Del 2: Fragas nar deltagarna har sett alla inldgg:

- Vilket inldgg tyckte du var lattast att forsta budskapet i?
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Person 3 (medelalders arbetande kvinna 40-55): ”Vart Aland kan battre inlagget”.
Person 5 (pensionarkvinna 70 +): ”"Det femte eftersom det var konkret”.

Person 2 (ung vuxen kvinna 30-40 ar): "Det femte eftersom budskapet var tydligast och

valformulerat.”

Person 4 (medeldlders arbetande man 40-55): “Inldgg 1, 3, 5. Inldgg 1 eftersom man sett sa
manga inldgg av denna serie pa sociala meder under ASD:s kampanj samt att inldgget ar valdigt

tydlig. Inlagg 3 eftersom det ar kort och koncist. Inlagg 5 eftersom det ar tydlig och konkret.”
Person 1 (studerande man 18-25 ar): "Det femte inldgget eftersom budskapet ar tydligt”.
(Fokusgrupp kommunikation, 27 oktober, 2023)

- Vilket inlagg gillade du mest? Varfor? Vilket inlagg gillade du minst?

Person 5 (pensiondrkvinna 70 +): ”Jag gillade inte vindkraftinldgget eftersom det inte verkade
vara socialdemokratiskt samt att det var ointressant. Det femte inlagget gillade jag mest

eftersom det hade ett intressant och tydligt budskap.”

Person 4 (medelalders arbetande man 40-55): ”Jag gillade bast det femte inlagget tack vare
sin tydlighet. Vindkraft inlagget tyckte jag var samst eftersom andra meningen i texten ar

oklar. Dessutom har inlagget inte den réda fargen, vilket jag soker efter.”

Person 2 (ung vuxen kvinna 30-40 ar): ”Jag tycker att det tredje inldgget ar basta eftersom det
ar tydligt. Daremot gillade jag inte texten jattemycket. Sdmst var vindkraft inlagget pa grund

av att det sag ut att vara reklam fér vindkraftverk.”

Person 1 (studerande man 18-25 &r): ”Jag tycker bast om ”Vart Aland kan battre” inlagget
eftersom det fangade min uppmarksamhet. Samst ansag jag att ar vindkraft inldgget eftersom
det lika garna kunde vara ett foretag som lagt upp en annons om vindkraftverk. Person 3

(medelalders arbetande kvinna 40-55) instammer med person 1.
(Fokusgrupp kommunikation, 27 oktober, 2023)

- Tycker du att inlaggen har en rod trad? Vilken dr den roda traden? (Har vill jag ta

reda pa om askadarna sett de visuella momenten som anviands i alla inldgg)
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Person 3 (medelalders arbetande kvinna 40-55): "Jag tycker att alla inldgg har en roéd trad

forutom den med vindkraftverk. Jag tycker det inlagget saknade en rod farg.

Person 5 (pensionarkvinna 70 +): “Den rdda fargen och rosen finns pa alla inldgg, sedan tycker

jag att det finns ett element av tillgjordhet samt att budskapen ar otydliga.”

Person 4 (medelalders arbetande man 40-55): ”Ja, dven i den gallande vindkraft kan man se

nagon av ASD:s grafiska element. Font, vit ros och firgen.”

Person 2 (ung vuxen kvinna 30-40 ar): ”“Alla inldgg har den roda fargen och valda fonten. Men
jag tycker man behover ha en réd bakgrund pa alla inlagg — vilket jag saknade pa vindkraftverk

inlagget.

Person 1 (studerande man 18-25 ar): ”Ja, férutom vindkraft och inlagget som skillrar bla och

rod politik, dar tycker jag det finns mycket blatt vilket kan missleda den roda traden.”
(Fokusgrupp kommunikation, 27 oktober, 2023)

- Har du sett nagon av dessa inligg pa Alands socialdemokraters sociala medier? (Har
vill jag se om nagon av intervjugasterna har fastnat for inlagget hen ocksa gillade pa

sociala medier).

Person 3 (medeldlders arbetande kvinna 40-55): Alla utom vindkraftverksinlagget. Person 5

(pensionarkvinna 70 +) instdmmer.

Person 4 (medelalders arbetande man 40-55): Jag har sett och tryckt pa “gilla” knappen pa

alla.

Person 2 (ung vuxen kvinna 30-40 ar): Jag har sett inldgg 1,2 och 3.
Person 1 (studerande man 18-25 ar): Jag har sett alla.
(Fokusgrupp kommunikation, 27 oktober, 2023)

- Om du skulle vilja dndra pa nagot med nagondera av inldggen sa att du ldttare skulle

kunna férsta budskapet, vad skulle det vara da?

Person 1 (studerande man 18-25 ar): “Det skulle vara lattare att forsta om det skulle vara fler

bilder och storre bruk samt mer forklaring pa inldggen.”
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Person 3 (medeldlders arbetande kvinna 40-55): ”Jag hade velat dndra pa inldgget med

bl&/réd skildring eftersom det skr sig. Aven battre budskap behévs.”
(Fokusgrupp kommunikation, 27 oktober, 2023)
- Hade detta dven hjalpt dig fastna for inlagget om du hade sett det pa sociala medier?
Hela fokusgruppen svarar nej. Hela gruppen hade inte fastnat for inlaggen.
(Fokusgrupp kommunikation, 27 oktober, 2023)
- Har ni nagra andra asikter kring Alands socialdemokraters visuella linje?
Person 3 (medeldlders arbetande kvinna 40-55): "Det maste bli ett tydligare budskap.”

Person 4 (medelalders arbetande man 40-55): ”Bilder som forsoker sélja ett koncept, tycker

inte att de var bra pa det. De var inte tillrackligt tydliga.”
Person 1 (studerande man 18-25 ar): ”Attraktiv pa grund av den réda fargen.”

Person 3 (medelalders arbetande kvinna 40-55): “Intryck av rena, starka, friska manniskor.

Det skulle vara bra med mer konkreta bilder pa manniskor.”

(Fokusgrupp kommunikation, 27 oktober, 2023)

7 Resultatanalys

Efter att ha analyserat Antmans svar i expertintervjun kan slutsatsen dras att inlagg 1, 2, 3 och
5 har fatt sarskilt positiv bedémning. A andra sidan betraktades inligg 4 med mindre
uppskattning da det inte ansags associera tillrackligt med ASD:s identitet pa grund av bristen
av den roda fargen. En tydlig balans och struktur i bilderna framstar som avgérande enligt

Antmans bedémning.

Samtliga framstaende inlagg (1, 2, 3 och 5) uppvisar en konsekvent hierarki och inkluderar alla
grafiska element som kiannetecknar ASD, sdsom specifika typsnitt, logotyp och den
karakteristiska roda firgen. Detta resulterade i en enhetlig visuell representation av ASD:s

identitet enligt Antman.
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Inldgg 5 hade dven en tydlig hierarki och inkluderade ASD:s logotyp samt valda typsnitt, dock
saknades den roda firgen. Den roda fargen har en sarskild betydelse for att identifiera ASD
enligt Antman. Vad galler budskapen i inldggen noterade Antman att samtliga budskap

forstods klart och tydligt.

Fokusgruppdiskussionen visade att den gemensamma namnaren bland deltagarna var deras
stod for det socialdemokratiska partiet och deras sokande efter den karakteristiska réda
fargen och identiteten i valreklam. Diskussionen, som genomférdes i en kollektiv miljo,

paverkade potentiellt deltagarnas svar 6msesidigt (Bryman, 2018).

En signifikant observation fran fokusgruppdiskussionen var bristen pa den roda fargen i de
inlagg dar den inte inkluderades, sarskilt i inldgg 4. Detta ansags betydelsefullt av
fokusgruppen, da klarheten att direkt identifiera det politiska partiet varderades hogt. En
deltagare noterade dock att inldagg utan den réda fargen kan attrahera vdljare som starkt

relaterar till budskapet men inte identifierar sig som socialdemokrat.

Sammanfattningsvis dnskade fokusgruppen tydligare formulerade budskap, sarskilt for att
gora innehallet tillgangligt for de som inte ar politiskt insatta. Inlagg 4 pekades ut som sarskilt

svarforstatt.

Fokusgruppen efterlyste dven fler bilder dar kandidaterna direkt moéter kameran for att
underlatta igenkannandet. For inlagg 2 féreslogs en bild dar deltagarna syns i en miljé med
barn och utan rekvisita som kan forvaxlas med annan reklam, for att gora inlagget mer

begripligt.

Erlandsson (2013) understryker att kombinationen av bild och text utgér en kraftfull
kommunikationsstrategi for att formedla budskap. Bilder har formagan att direkt engagera
betraktarens tankar, men deras sjalvstandiga forstaelse ar ofta begransad, vilket dven galler
for text. En framgangsrik kombination av bade bild och text agerar som vasentliga krokar for
att fanga lasarens intresse. Erlandsson (2013) identifierar tva centrala metoder for att skapa

interaktion mellan text och bild: harmoni och disharmoni. Darmed kan resonemanget
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anvandas for att forklara varfor bade Antman och fokusgruppen foredrog inldggen 1, 2, 3 och
5. Dessa inlagg utmarkte sig genom att skapa en balanserad harmoni mellan bild och text,

vilket mojliggjorde en effektivare kommunikation av ASD:s budskap.

7.1 Hur kan ASD utveckla sin visuella kommunikation infér framtida
kampanjer?

I linje med fokusgruppens énskemal om bilder dar manniskorna pa bilden tittar framat samt
att ha med barn pa reklam som galler skolan, framhaller Erlandsson (2013) vikten av bildvalet
vid politiska val. Noga utvalt bildmaterial har férmagan att direkt paverka véljarnas
uppfattning och engagemang och fungerar som ett kraftfullt verktyg inom politiska
kampanjer. Erlandsson (2013) betonar att ett strategiskt val av bilder kan starka
trovardigheten, skapa starka emotionella kopplingar och tydligt formedla politiska
varderingar. Forskningen understryker ocksa vikten av att bildvalet harmonierar med det
onskade budskapet och partiets identitet for att undvika forvirring och underminera
kampanjens effektivitet. Bildens férmdga att kommunicera 6vertygande och autentiska
visuella element, sdsom ansikten och 6gonkontakt, ar sarskilt betydelsefull for att skapa en
personlig koppling mellan valjare och politiker. Slutsatsen dr att en genomtankt och strategiskt
vald bild spelar en avgdrande roll i politiska kampanjer genom att starka varumarket, effektivt
formedla budskapet och skapa en kanslomassig anknytning mellan politikern och valjarna.
Denna insikt belyser betydelsen av att inkludera bilder dar manniskor ser direkt in i kameran
och dar barn ar narvarande i skolreklam for att forstarka kopplingen till samhallsengagemang

och skapa emotionell laddning for att fangsla betraktarens intresse (Erlandsson, 2013).

For att ytterligare forbattra visuell kommunikation och géra budskapen mer tillgangliga bor
texternaiinlaggen bor formuleras dnnu tydligare. Detta skulle bidra till en 6kad forstaelse och
effektivare formedling av de 6nskade budskapen, vilket kan adressera och |6sa upplevda
svarigheter med forstaelsen avinnehallet i ASD:s reklambilder. Dessutom framkommer att ett
mojligt utvecklingsomrade for framtida kampanjer kan vara att inkludera bilder dar
kandidaterna moter kameran direkt, vilket ar foreslaget av fokusgruppen for att underlatta

igenkannandet och starka anslutningen till potentiella vdljare (Erlandsson, 2013).
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Erlandssons (2013) betonar att fargen, i detta fall den réda fargen, har en komplex roll bade
pa individuell och kollektiv niva. Fargens associationer med kanslor och symboliska betydelser
paverkar betraktarnas uppfattning av budskapet. Fokusgruppens och Antmans stravan efter
att konsekvent kommunicera visuellt med den réda fargen i samtliga inlagg harstammar fran
deras starka association med ASD:s identitet. Det &r dock vért att notera att denna uppfattning
kan variera bland mottagarna, sarskilt for de som inte nédvandigtvis identifierar sig med ASD
som parti, utan majligen bara med dess budskap. Detta segment av potentiella vdljare utgor
en viktig faktor att beakta, da deras preferenser kan skilja sig och darmed paverka
effektiviteten av kommunikationen. Erlandssons (2013) papekar att fargen, i detta fall den

roda fargen, har en komplex roll bade pa individuell och kollektiv niva.

Erlandsson (2013) hanvisar att fargens associationer med kadnslor och symboliska betydelser
paverkar betraktarnas uppfattning av budskapet. Fokusgruppens och Antmans stravan efter
att konsekvent kommunicera visuellt med den réda fargen i samtliga inlagg harstammar fran
deras starka association med ASD:s identitet. Det &r dock vért att notera att denna uppfattning
kan variera bland mottagarna, sarskilt for de som inte nédvindigtvis identifierar sig med ASD
som parti, utan majligen bara med dess budskap. Detta segment av potentiella vdljare utgor
en viktig faktor att beakta, da deras preferenser kan skilja sig och darmed paverka

effektiviteten av kommunikationen (Erlandsson, 2013).

8 Diskussion och kritisk granskning

Avhandlingens avslutande del omfattar en diskussion med uppdragsgivaren, Nina Fellman,

samt en personlig validering av forskningsarbetet.

8.1 Utvarderingsdiskussion med uppdragsgivare Nina Fellman.

Nina Fellman var uppdragsgivare fér marknadsféringskampanjen pa sociala medier infor valet
den 15:e oktober 2023. Fellman innehar en position som styrelsemedlem for Alands
socialdemokrater, ar lagtingsledamot och har en bakgrund som utbildad journalist. Vart
samarbete har omfattat hela kampanjen pa sociala medier, dar Fellman har bidragit med
textinnehallet och jag med designen av inldggen. Syftet med diskussionen med Fellman var att

erhalla aterkoppling pa det arbete som detta forskningsprojekt fokuserar pa.
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Fellman instimmer med de slutsatser som Antman framférde i expertintervjun. Hon
poangterar sarskilt vikten av det réda budskapet och hur det gor ASD lattigenkannligt, sarskilt
pa Aland dar partiet ar det enda med den roda firgen. Fellman féreslar en majlig 16sning
genom att anvanda bilder med varmare och gladare farger, dven om de inte nédvandigtvis

inkluderar den réda fargen (Fellman, personlig kommunikation, 1 november, 2023).

Enligt Fellman ar det viktigt att locka valjare fran olika hall, aven de som inte identifierar sig
som socialdemokrater. Hon betonar behovet av att variera anvandningen av den réda fargen
for att inte avskracka potentiella vdljare och foreslar att tydliga budskap kan vara avgérande
for att attrahera dem. Fellman anser att kampanjen lyckades val i att koppla samman
budskapen med bilderna, vilket hon beskriver som det mest framstaende i valet. Fellman
anser att ASD kunde ha utnyttjat den réda firgen dnnu mer och att budskapet med den
blaréda skildringen ocksa borde ha framhavts, eftersom dessa typer av inlagg tydligt visar

varfor ASD ir ett battre alternativ.

Infor framtiden 6nskar Fellman att partiet investerar i en tydligare och mer langsiktig plan for
publiceringen pa sociala medier, vilket hon tror kommer att stirka den visuella
kommunikationen. Hon podngterar dven behovet av att ge tydliga direktiv gdllande de grafiska
reglerna och strukturera det rorliga materialet battre for att undvika forvirring bland
besbdkarna. Fellman stdder ocksa idén om att fokusera pa ndgra fa kandidater och budskap for

att 6ka igenkanningen (Fellman, personlig kommunikation, 1 november, 2023).

Fran fokusgruppdiskussionen drar Fellman slutsatsen att partiet bor inkludera fler portratt
eftersom kampanjens mal var att formedla en kdnsla av gemenskap. Hon noterar att
fokusgruppens svar indikerar att valjarna sdker nagot. Enligt Fellman lyckades partiet val med
att samordna den tryckta och fysiska kampanjen genom att anvanda samma visuella sprak,
inklusive farger, bilder och layout. Hon anser att detta var mer framgangsrikt jamfért med

tidigare kampanjer (Fellman, personlig kommunikation, 1 november, 2023).

Nar det galler detta forskningsarbete ser Fellman det som en vardefull resa med ldarande

erfarenheter. Hon betonar att det ger insikter om vad som har fungerat och inte fungerat.
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Fellman foreslar att framtida kampanjer bor dgna mer tid at att definiera den visuella
kampanjen i forvag, upp till atta manader i forvag, for att sakerstalla tydlighet och enhetlighet.
Hon uttrycker dock en 6nskan om att inkludera mer direkt fakta och statistik fran enkater for
att ytterligare forbattra framtida strategier (Fellman, personlig kommunikation, 1 november,

2023).

Sammanfattningsvis anser Fellman att kampanjen har varit framgangsrik genom en tydligare
form pa sociala medier, men hon noterar viktiga utmaningar kring variationen i uttrycket nar

kandidaterna sjalva marknadsforde sig pa sociala medier.

8.2 Kritisk granskning

| mitt avslutande forskningsarbete har jag ansvarat for den évergripande hanteringen av den
visuella kampanjen pa sociala medier infor valet den 15 oktober 2023. Trots min stravan efter
neutralitet kan min bakgrund som forskare och min uppvaxt inom socialdemokratin ha
paverkat min syn pa den visuella kommunikationen. Det ar dock viktigt att understryka att jag
har genomfort mitt arbete pa ett helt objektivt satt och att detta inte har paverkat mina

forskningsmetoder.

Nar det géller resultatet fran bade expertintervjun med Antman och forskningsgruppen valde
jag medvetet deltagare som identifierar sig som socialdemokrater for att skapa en diskussion
med personer som aktivt soker en socialdemokratisk identitet pa sociala medier under en

valkampanj.

For att sakerstalla palitligheten i detta examensarbete har jag grundat mig pa de kallor som
jag har anvant i min forskning. Dessa kallor har bidragit till att forklara varfér deltagarna har
reagerat pa det satt de har gjort och har dven gett insikter om hur ASD kan forma sin framtida

visuella kommunikation.

Vid en eventuell omgodrning av examensarbetet skulle jag 6vervaga att anvanda en kvantitativ
forskningsmetod for att erhalla siffror som representerar vidljarnas uppfattningar om den

visuella kommunikationen som ASD anvint infor valet.
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Utmaningen med visuell kommunikation ligger i att varlden standigt forandras och de digitala
medierna utvecklas kontinuerligt. Detta arbete erbjuder ASD en forstdelse for hur
socialdemokratiska valjare tanker och vad de soker efter i en valkampanj pa sociala medier.

For att fortsatta utvecklas behéver partiet dock anpassa sig till och folja de digitala trenderna.

Slutsatsen av undersokningen indikerar att alla forskningsfragor har besvarats. Syftet att
forska kring hur ASD kan foérbattra sin visuella kommunikation pa sociala medier infér framtida
kampanjer har framgangsrikt uppfylits.

Fordelarna med den kvalitativa forskningen ar att den har bidragit till en djupare forstaelse
och diskussion kring hur ASD valt att kommunicera pa sociala medier under detta valar.

Dessutom har det gett insikter om hur den kommersiella och digitala kampanjen samverkar.

Arbetet kan relateras till tidigare forskning, sarskilt till Josefina Erlandssons arbete om visuell
kommunikation (2013) och Barnards bok om grafisk design (2013). Aven Grusell och Nords
(2015) bok om partiernas politiska kommunikation i valrorelsen 2014 ar relevant for detta
arbete. Dock saknas en insikt om hur icke-socialdemokrater uppfattar den visuella
kommunikationen, vilket hade varit en annan intressant vinkling for att foérsta hur man med

visuell kommunikation kan attrahera potentiella valjare.

Sammanfattningsvis ger detta arbete ASD en férdjupad insikt i hur socialdemokratiska viljare
tanker och vad de soker i en valkampanj pa sociala medier. Detta arbete ger en djupare
forstaelse for hur ASD boér formulera sina budskap och utforma sina visuella presentationer
for att kommunicera sin politik pa digitala plattformar. For att fortsatta utvecklas och forbli
relevant behdver partiet dock kontinuerligt anpassa sig till forandringar och trender inom den

digitala sfaren.
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10 Bilagor

Intyg
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fram statistik och uppféljning, grafisk form samt rorligt material i samarbete med kampanjgruppen.

Olivia har utfort alla sina uppgifter till belatenhet och spelat en avgérande roll for ett framgangsrikt
val. Hon har jobbat sjélvstandigt och bidragit med kreativitet och nya ideer.
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