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Fanina yleisessa kirjastossa

- Mita nuoret aikuiset K-pop-fanit saavat irti yleisen kirjaston palveluista?

Erilaiset fanikulttuuri-ilmiot koskettavat isoa osaa ihmisista myos aikuisialla, ja
niiden kautta voidaan tavoittaa paljon inmisia. Tassa opinnaytetyossa pyrittiin
selvittamaan, millaisia kasityksia ja mielipiteita 18-29-vuotiailla korealaisen
popmusiikin eli K-popin faneilla on kirjaston fanikulttuureihin liittyvista
palveluista. Opinnaytetyon tarkoitus on auttaa yleisissa kirjastoissa
tydskentelevia ymmartamaan fanikulttuuri-ilmididen monimuotoisuutta ja
toimintamekanismeja seka ottamaan fanit huomioon paremmin heille
suuntautuvien palvelujen suunnittelussa.

Opinnaytety6 on luonteeltaan kvalitatiivinen. Sen aineisto kerattiin
verkkokyselylla, joka kohdistettiin kahdelle K-pop-tanssiryhmalle. Vastaajia oli
yhteensa kaksikymmenta. Fanikulttuuri- ja K-pop -ilmidista, tyon
ikaryhmarajauksesta seka yleisten kirjastojen olemassa olevista
fanikulttuureihin liittyvista palveluista kerattiin lahteisiin perustuvaa taustatietoa.

Kyselyn vastaukset kertovat, etteivat fanit valttamatta ole tietoisia yleisen
kirjaston palvelutarjonnan laajuudesta. Omaan fanittamisen kohteeseen liittyvan
ohjelmiston osallistumis- ja jarjestamishalukkuutta vastaajilta kylla 10ytyi.
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1 Johdanto

Opinnaytetyoni tutkii yleisen kirjaston ja nuoren aikuisen (eli 18-29-vuotiaan)
fanikulttuuriharrastajan valista suhdetta nykypaivan Suomessa korealaisen pop-
musiikin eli K-popin faneille tekemani kyselyn kautta. Avaan tyossani sita, miten
fanit toteuttavat fanitusharrastustaan, kayttavatko he kirjastoa, mita he kokevat

kirjaston heille faneina tarjoavan ja mita he voisivat kirjastolta toivoa.

Kiinnostukseni aiheeseen on henkilokohtainen, silla olen itse lapsuudesta
l&htien fanittanut jotakin populaarikulttuurin kohdetta. Fanius taas on aina
ajankohtainen ilmio - vain sen muodot ja kohteet vaihtelevat, ja se koskettaa
suurta osaa ihmisista eri elamanvaiheissa. K-pop on minulle myés oman
kiinnostuksen kautta tuttu popmusiikin suuntaus. Lisaksi sen fanit kuvastavat
hyvin nykyaikaista ja kansainvalista internetin ja sosiaalisen median kautta
leviavaa fanikulttuuri-ilmiéta. Valitsin nuoret aikuiset opinnaytetyoni
kohderyhmaksi, silla koin, etta tama ikaryhma on jaanyt hieman ulkopuolelle
monissa aiheyhteyksissa. Puhutaan lapsista, nuorista, aikuisista ja vanhuksista,
vaikka nuorten aikuisten ikdryhmasta on helppo nostaa esiin sitd maarittelevia
ominaisuuksia esimerkiksi elamantapojen ja -vaiheiden suhteen. Nuoruuden ja
aikuisuuden raja on kuitenkin muuttunut yhteiskunnan kehityksen myota yha
hailyvammaksi ja pidemmaksi elamanvaiheeksi, joten opinnaytetydssa on myos

osuus, joka kasittelee taman ikaryhmarajauksen ongelmallisuutta.

Kasittelen ensin faniuden seka korealaisen pop-musiikin taustoja niista tehtyjen
tutkimusten kautta, jotta ty0ssa kaytetyt kasitteet ja ilmidn luonne selventyvat.
Kirjaston osalta nostan esiin jo olemassa olevia palveluja, jotka ovat
kohdentuneet jollain lailla fanikulttuuriharrastajille. Oma osuutensa on myds
tyoni tutkimusmenetelmilla. Taman jalkeen esittelen tamperelaisille ja
turkulaisille nuorille aikuisille K-pop-harrastajatanssiryhman jasenille teettamani
kyselyn seka sen lopputulokset. Viimeiseksi pohdin tulosten tuottamia
vastauksia asettamiini tutkimuskysymyksiin.

Tahtaan siihen, etta opinnaytetyostani voisi olla apua yleisille kirjastoille

fanikulttuuri-ilmididen ja fanien ymmartamiseen seka palvelusisallon luomiseen
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talle kohderyhmalle, jolloin kirjasto voisi tarjota lisaa kohdistetumpia
ajanvietemahdollisuuksia, mutta myos, jotta kirjaston piiriin voitaisiin saada
ennen tavoittamattomiin jaaneita asiakkaita. Erilaisten asiakasryhmien ja
ajankohtaisten ilmididen ymmartamisesta kirjastotydssa on kiistatonta hyotya,
kun kirjasto yrittaa kilpailla ajanvietevaihtoehtona kaikkien muiden tarjolla
olevien asioiden rinnalla. Tyoni painotus onkin enemman muissa palveluissa
kuin perinteisessa lainattavassa aineistossa. Kirjastojen asema erilaisten
tapahtumien ja muiden uudenlaisten palvelujen tarjoajana ja kuntalaisten
osallistajana kasvaa jatkuvasti, jolloin muiden palvelujen kuin lainattavan

aineiston painottaminen on myds tarpeellista.
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2 Fanit, K-pop ja niihin liittyvat kirjastopalvelut
2.1 Nuorten aikuisten ikdryhmarajaus

Nuorisolaissa nuorilla tarkoitetaan alle 29-vuotiaita (Nuorisolaki 1285/2016).
Nuoruus on kuitenkin muuttunut 1900-luvun mittaan niin koulutuksen
laajentumisen, nuoruuden pidentymisen kuin nuorisokulttuurien
fragmentoitumisenkin myoéta (Suurpaa & Vehkalahti 2014, 12). 2000-luvun
myota on havahduttu siihen, ettei ika enaa ole niin tarkka maarittelija eri
elamanvaiheiden vaihtelulle, ja nuoruus paattyykin huomattavasti

yksilollisemmin ja epamaaraisemmin kuin ennen (Jokinen 2014, 251).

Kimmo Jokinen toteaa ian olevan "jatkuvien ja normatiivisesti latautuneiden
maaritysten kohde”, mika saatelee, milloin on hyvaksyttya olla missakin
elamanvaiheessa. Hanen mukaansa siirtyma nuoruudesta aikuisuuteen on
saanut aivan erityista huomiota, ja siihen liitetadn usein muuttaminen
lapsuudenkodista pois, opinnoista valmistuminen ja tydmarkkinoille siirtyminen,
parisuhteen vakiintuminen seka lasten hankkiminen. (2014, 250) Kaytannossa
nuoruus ei kuitenkaan jokaisen elamassa asetu sellaiselle aikajanalle, jolle
kulttuuriset odotukset sen asettavat (Suurpaa & Vehkalahti 2014, 13). Nykyaan
on yha enemman henkiloita, jotka eivat ole enaa yleisen ikajaottelun mukaan
nuoria tai nuoria aikuisia, mutta jotka eivat ole saavuttaneet perinteisesti
aikuisuuteen liitettyja elamanvaiheita, kuten perheen perustamista tai tydelaman
vakiintumista (Jokinen 2014, 268).

Vaikka opinnaytetyoni kyselyn kohderyhma asettuu perinteiseen nuorten ja
nuorten aikuisten ikamaaritelmaan, samankaltainen elamantilanne on nykyaan
paljon yleisempi myds muun ikaisilla kuin 18-29-vuotiailla. Tasta syysta katson,
etta tulokset voivat koskea laajempaa osaa fanikulttuuriharrastajista kuin vain
tata tarkkaan rajattua ikarynmaa, enka koe olennaiseksi kasitella

opinnaytetyotani ikaryhmanakokulmasta.
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2.2 Fanius

2.2.1 Fani, fanikulttuuri ja fandom

Fanikulttuurin ja fandomin maarittely ei ole yksiselitteista, silla ne ovat yhdessa
laaja ilmio, jota on vaikea rajata tarkasti. Irma Hirsjarvi toteaakin
vaitoskirjassaan fanisuhteen olevan avoin ja yha uudelleen maariteltava termi,
mika ohjaa tutkijoita tarkastelemaan tata ilmiota kokijoiden nakokulman kautta
(2009, 65).

Nykyaikana termi fani tarkoittaa Iahinna intensiivista ja sosiaalista suhdetta
mediatuotteisiin, kuten elokuviin, kirjoihin, peleihin tai medioissa esiintyviin
henkildihin, kuten artisteihin tai nayttelijéihin. Fanius on nimenomaan
populaarikulttuuriin liitetty ilmi6. (Hirsjarvi & Kovala 2007, 247) Musiikintutkija
Antti Haavisto (2018) toteaa faniuden vaativan jonkin asteista intohimoa ilmiéta
tai henkil6a kohtaan; tunnereaktiota, joka maarittelee kohteen ja tuntijan
suhteelle pohjan. Hanen mukaansa ilman ihailun kohteeksi nousevia kohteita
(yksil6ita, ryhmia, tuotteita tai ilmidita) ei voisi olla fanikulttuuria, silla nama
tekijat ovat riippuvaisia toisistaan ja vuorovaikutuksesta. Fanisuhde nahdaan
usein korostetun emotionaalisena, mutta myds tiedolla ja sen jatkuvalla

keraamisella on siina tarkea merkitys (Hirsjarvi & Kovala 2007, 249).

Hirsjarvi ja Kovala listaavat piirteita, jotka on yhdistetty faniuden toteuttamiseen,
ja joiden yhdistelman kautta fanin ja fandomin voi maaritella. Naiksi faniuteen
kuuluviksi ominaisuuksiksi mainitaan toisto, uskollisuus, intensiivisyys;
hyvaksyminen, mutta myds kriittinen ja ironinen asenne omaan faniuteen;
intermediaalisuus, internetin korostunut rooli, aktiivisuus ja tuottavuus,
sosiaalisuus ja uudenlaiset yhteisollisyyden ilmenemismuodot, fanitoimintojen
merkitys identiteettien rakentamiselle ja niista voimaantuminen seka
kaytantdjen moninaisuus esimerkiksi kerailyn, yhdistystoiminnan, fanifiktion ja

muun luovan toiminnan muodossa. (2007, 248)

Fandom taas on tietyn kohteen ymparille syntynyt fanien yhteiso, esimerkiksi

Harry Potter- tai K-pop-fandom (Hirsjarvi & Kovala 2007, 247). Fanien mukaan
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on olemassa raja fandomin ja ei-fandomin valilla, mutta on kiistanalaista, miten
tama raja voidaan maaritella (Phillips 2013, 229). Fandomin jasenet voivat olla
eri puolilta maailmaa, ja faniyhteisot ovatkin jo pitkdan maaritelleet jasenensa
ennemmin mieltymysten kohteen ja hengenheimolaisuuden kuin sijaintien
mukaan. Online-faniyhteisét voivat olla hyvinkin ekspansiivisia ja
itsejarjestaytyvia ryhmia, jotka ovat keskittyneet yhteisen tuottamisen, kiivaan
keskustelun ja populaarikulttuurin tuotannon merkitysten, tulkintojen ja

fantasioiden kiertokulun ymparille. (Jenkins 2006, 137)

Matt Hills on tarjonnut ajatusta, etta fanikulttuurin ja fandomin sijaan voisi viitata
fanimaailmaan, joka olisi suurempi kattokasite. Sen alle mahtuisi enemman
erilaisia tapoja ja versioita identifoitua faniksi, eika yksilon tarvitsisi mieltaa
kuuluvansa johonkin tiettyyn yhteisoon. Fanimaailman maaritelman kautta voisi
tutkia laajempaa maaraan henkiléita, joita kiinnostavat samat aiheet. (2017,
856-857, 860) Toisaalta Tom Phillips esittaa vaitoskirjassaan yksinkertaisesti,

etta fanit ovat faneja, jos he mieltavat itsensa sellaisiksi (2013, 22).

Harrastajien ika- ja sukupuolirakenteessa nopeasti 2000-luvulla tapahtunut
muutos on tehnyt fandomista/faniyhteisésta sisaisesti heterogeenisemman
(Valaskivi 2012, 53). Aina vain nuoremmat fanit, jotka eivat olisi aiemmin
paasseet kasiksi fanikulttuureihin muuten kuin vanhempiensa kautta, voivat nyt
paasta faneille tarkoitettuihin tiloihin vaivattomasti erityisesti verkkomaailmassa.
Taloudellisista resursseista on tullut pienempi murhe, koska paasy internetiin on
ainoa ennakkovaatimus, eivatka kansalliset rajat ja aikavyohykkeet enaa rajoita
fanien kommunikointia ja kanssakaymista. (Busse & Hellekson 2006, 13)
Fanikulttuuriin perehtynyt Nuorisotutkimusverkoston tutkija Janne Poikolainen
toteaa, etta ikarajat ovatkin halvenemassa musiikkikulttuurista. Aiemmin kun
fanitus jatettiin suosiolla teini-ikaan, tai vahintaan osaksi nuoruutta. Nykyaan

voidaan fanittaa yli ikdkausirajojen ja vielapa samoja artisteja. (Koivisto 2016)

Aikana, jona perinteiset identiteetin merkit, kuten tyd, kansallisuus, ika, uskonto,
seksuaalisuus ja sukupuoli, seka elinymparistét ovat jatkuvasti muutoksessa,

kuvitellut ja vapaaehtoiset yhteisét, joihin liitytdan faniuden merkeissa, ovat yhta
oleellisia kuin identiteetti, jonka fani rakentaa ja toteuttaa yksil6llisesti (Gray ym.
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2017, 11). Fandomiin yhdistetaan me-henki, samaistuminen ja tunne ryhmaan
kuulumisesta, jolloin faniyhteiso toimii myos yhteisollisyyden luojana (Hirsjarvi &
Kovala 2007, 249). Fanitusilmio ylittaa yksityisen ja yleisen eron, silla fanin
suhde kohteeseen on yhta aikaa seka henkildkohtainen etta sosiaalinen. Kukin
fani osallistuu fandomiin omista tarpeistaan ja haluistaan kasin, ja suhde
fanituksen kohteeseen on aina yksildllinen (Hirsjarvi & Kovala 2007, 249).
Faniuden viehatyksesta ainakin osa perustuu siihen, etta yksilo 10ytaa jotakin
itseaan kiehtovaa ja pystyy sen avulla erottautumaan muista, mutta samaan
aikaan myds kuulumaan johonkin yhteis66n ja olemaan muiden fanien kanssa
samankaltainen (Valaskivi 2012, 45). Fanius voi siis toimia niin oman
identiteetin rakentamisen apuvalineena, erottautumiskeinona kuin

omanarvontunnon kohottajanakin (Hirsjarvi & Kovala 2007, 249).

2.2.2 Faniuden toteuttamistavat

Fanikulttuurit sisaltavat eri harrastustapojen, ryhmien ja motivaatioiden
yhdistelmia henkilokohtaisesta yhteisdlliseen, eika fanien toimia kannata eritella
teravasti rajattuihin lokeroihin (Gray, Harrington & Sandvoss 2017, 10). Sen
lisaksi, etta fanituksen toteuttamisen muotoja on paljon erilaisia, suurempien
kehysten alle muotoutuu pienempia alaryhmia, kuten vaikkapa K-pop-
fanikulttuurissa eri yhtyeiden fanit. Varsinkaan tallaiset alaryhmat eivat ole kovin
pysyvia, vaan ne usein muodostuvat ja purkautuvat nopeallakin tahdilla
jatkuvassa muutoksen liikkeessa (Valaskivi 2012, 35). Monille faneille
verkkopalvelujen faniyhteisot ovat tapa tavata ihmisia, joilla on samanlaisia
kiinnostuksen kohteita, ja joista voi tulla laheisiakin ystavia, mutta osa heista
toteuttaa faniuttaan olematta tekemisissa muiden samasta aiheesta

kiinnostuneiden kanssa (Busse & Hellekson 2006, 13, 16).

Fransesca Coppa mainitsee artikkelissaan (2014, 77) nykyaikaisten fanien
erilaisia rooleja, kuten kirjoittaja, artisti, videoija, elokuvantekija,
tapahtumajarjestaja, yhteisomoderaattori, koodaaja, arkistoija, pelisuunnittelija,
bloggaaja, tietokannan yllapitaja, cosplayn harrastaja, gifien tekija, fanitdiden

kriitikko ja fandom-aktivisti. Internetin ja sosiaalisen median tarjoamista
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luovuuden ja kommunikaation vaihtoehdoista huolimatta myods reaalimaailman
aktiviteetit ovat edelleen olemassa. Cosplay (fiktiiviseksi hahmoksi tai oikeaksi
henkiloksi pukeutuminen) kukoistaa yha, joitain faniklubeja ja niiden lehtia on
yha olemassa, seka con-tapahtumia (yleensa suuria fandomin tai useampien
kokoontumisia) ja muita tapaamisia jarjestetaan. Musiikkifandomeissa
painotetaan edelleen myos fyysista konserttiin osallistumista. (Bennett 2014,
13) Valtavan suurissa fanikonferensseissa voi olla mukana ihmisia ympari

maailmaa (MLL & Mediakasvatusseura 2011).

2.2.3 Fanit internetissa

Tana paivana faniryhmat 16ytyvat internetin keskusteluryhmista, erilaisilta
verkkosivuilta ja sosiaalisen median palveluista. Mobiililaitteiden yleistyminen toi
fanituksen kohteet osaksi jokaista hetkea sijainnista riippumatta. (Gray ym.
2017, 6) Fanit ottivat digitaaliset teknologiat aikaisin haltuunsa (Jenkins 2006,
138), ja faniyhteiséilla tuntuu olevan kyky omaksua uudet palvelut kayttoonsa
sitd mukaa kun niita tulee saataville (Busse & Hellekson 2006, 16). Internetin
kehityskulku on mahdollistanut myds entista laajamittaisemman fanituksen
kohteisiin littyvan median (kuten fanifiktio, fanivideot ja fanitaide) tuotannon
(Nikunen 2008, 9).

Erityisesti popkulttuurifanit ottavat kasvavissa maarin osaa verkostoituneisiin
fanittamisen tapoihin. Demografiset, kulttuuriset ja ajalliset valimatkat erilaisen
mediamateriaalin ja fanituksen kohteiden seka fanien valilla ovat sosiaalisen
median ja osallistavan kulttuurin ansiosta pienentyneet merkittavasti (Yoon
2018, 178).

Internetin sallima nopeus ja kommunikoinnin tiheys tiivistavat sosiaalisia
yhteyksia myds faniyhteisojen sisalla. Jos fani on vaikkapa maantieteellisesti
kaukana tai ei voi poistua kotoaan, online-yhteiso tarjoaa mukana olemisen

tunnetta ja hyvaksyntaa. (Jenkins 2006, 141)
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2.2.4 Faniuden yhteiskunnallisuus

Fanittamiseen osallistuminen on toisaalta kaupallisuuden ytimessa, silla
erityisesti populaarikulttuuri-ilmididen faniuteen liittyy oletus kuluttamisesta,
esimerkiksi erilaisten fanituotteiden ostamisesta ja maksullisiin tapahtumiin
osallistumisesta. Toisaalta monenlainen fanitoiminta toimii kaupallisuuden
logiikkaa vastaan. Fanit jakavat alun perin maksavaa materiaalia usein
ilmaiseksikin toisilleen ja luovat mediatuotteita, joiden kuluttaminen ei maksa
mitaan, mutta jotka hyddyntavat alkuperaisia fanituksien kohteita (esimerkiksi
fanfiction ja fanivideot). (MLL ja Mediakasvatusseura 2011) Viimeistaan 2000-
luvulle tultaessa taman tapainen fanitoiminta on kasvanut entisestaan johtaen
siihen, etta rajat tuotannon ja vastaanoton, fanituksen kohteen ja yleisén valilla

ovat hamartyneet yha enemman (Nikunen 2008, 9).

Fanikulttuuriharrastajat voidaankin nahda uudenlaisina virtuaalisen
yhteisénrakennuksen edellakavijoina ja osallistuvan kulttuurin luojina. (Valaskivi
2012, 56) Faneista on myos tullut tavallinen osa niita kertojia, jotka valittavat
tietoa ja kokemuksia mediatapahtumista (Gray ym. 2017, 2). Sosiaalinen media
on antanut faneille oman aanen, ja fanit voivat sen valityksella itse vastata

julkisesti keskusteluihin faniuteen liittyvista aiheista (Gray ym. 2017, 4).

Populaarimusiikin fanikulttuuriin erikoistunut nuorisotutkija Janne Poikolainen
sanoo, etta tietty poliittisuus ja yhteiskunnallinen aktiivisuus ovat olleet osa
fanikulttuuria 1api historian (Koérkké 2020). Faniuden poliittisuus ei ole ilmeista
eika aina etusijalle asettuvaa. Se voi jaada yksilétasolle ja olla hyvinkin
hetkellista. (Nikunen 2008, 8)

Janne Poikolaisen mukaan poliittisuus on usein liittynyt idolin ajamaan tai
sanoituksissa kuuluvaan yhteiskunnalliseen sanomaan. Hyva esimerkki tasta on
K-pop-yhtye BTS:n ja sen fanien toiminta vuonna 2020. BTS lahjoitti ensin
miljoona dollaria Black Lives Matter -liikkeelle, jonka jalkeen yhtyeen
maailmanlaajuinen fanikollektiivi One in an Army kaynnisti oman
lahjoituskerayksensa ja kerasi vuorokaudessa yli miljoona dollaria samalle
taholle. (Typp6 2020)
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2.3 K-pop

K-pop on lyhenne etelakorealaisesta popmusiikista, jonka suosio on viime
vuosikymmenen aikana kasvanut rajahdysmaisesti ympari maailman. limion
juuret ulottuvat 1990-luvun Etela-Koreaan. Talloin maan hallituksessa tehtiin
paatos kehittaa maan taloutta demokratian ja liberaalimpien vapaamarkkinoiden
suuntaan ja lisata kansallista kilpailukykya globalisoituvassa maailmassa (Fuhr
2016, 133). Etela-Koreasta ei juuri I0ydy taloudessa hyddynnettavia
luonnonvaroja, joten kansainvalisten markkinoiden vientituotteiksi alettiin
valjastaa kulttuurin ja teknologian prosesseja (Fuhr 2016, 135; Lie 2015, 84).
1990-luvun puolivalissa populaarikulttuuriin keskittyneet yhtiot alkoivat muotoilla
koulutus- ja valmennusjarjestelmaa, jonka keskiossa olisivat sen tuottamat
idolitahdet (Fuhr 2016, 55). Etelakorealaisen populaarikulttuurin vientiaallolle
annettiin nimike "Hallyu”, "The Korean Wave”, eli vapaasti suomennettuna
korealainen aalto. Maan hallitus tukee tata ilmiota edelleen ja hyddyntaa sita
valtion brandaystarkoituksissa. Musiikki on vain yksi Hallyun formaateista — sen
rinnalle kuuluvat myds TV-sarjat ja elokuvat. (Fuhr 2016, 7) 2000-luvun
ensimmaiselld vuosikymmenella tama kulttuuriaalto vei korealaiset
draamasarjat lapi Aasian, ja 2010-luvulla K-pop otti aseman tarkeimpana

vientituotteena ilmidn edetessa yha laajemmalle alueelle (Lie 2015, 3).

Etela-Koreassa on miltei mahdotonta paasta valtavirran suosioon ilman
sopimusta jonkin olemassa olevan viihdeyhtién kanssa (Fuhr 2016, 80).
Viihdemaailman tahdet, joista kaytetaan useimmiten sanaa idoli, ovat
arvokkainta valuuttaa korealaisessa popkulttuurissa. Levy-yhtididen sijaan
tahtia hallinnoivat ja tuottavat eraanlaiset monialaiset, omanlaisensa
yhtidimagon omaavat kulttuuriyhtiot, jotka linkittyvat toisiinsa ja tarjoavat
monenlaista sisaltdéa. Johtavat yhtiét, kuten SM Entertainment, HYBE, JYP
Entertainment ja YG Entertainment, hallinnoivat suurta maaraa kuuluisia
artisteja ja tuottavat jatkuvasti hittikappaleita. (Fuhr 2016, 67) Kaytannossa K-
popin tuotantojarjestelma toimii niin, etta viihdeyhtio tarjoaa taloudellista tukea
ja ammatillisen valmennusympariston tehdakseen nuorista kyvyista tahtia, ja

vastapainoksi se saa voittoja idoliensa erilaisista aktiviteeteista kuten musiikin
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myynnista, esiintymisista ja mainoksista. Yhtio hallinnoi pitkalti kaikkia
tuotannon alueita ja prosesseja suunnittelusta ja tuottamisesta managerointiin
ja materiaalin jakeluun. (Fuhr 2016, 70) K-pop on ollut riippuvainen
kansainvalistymisesta, jonka kautta se on voinut luoda uusia verkostoja,
suhteita ja yhteisty6ta kaikkialla maailmassa (Fuhr 2016, 9). Yhtiét palkkaavat
artisteja ja ammattilaisia ympari maailman tuottamaan kaikenlaista lyriikoiden
kirjoittamisesta ja musiikin saveltamisesta koreografian tekemiseen ja
puvustukseen (Lie 2015, 127).

Jotta tahteyteen pyrkivat nuoret erottuisivat ja menestyisivat muiden
kilpailijoiden joukosta, heidan pitaa olla kyvykkaita mahdollisimman monella
tavalla: laulajia, tanssijoita, nayttelijoita, malleja ja tv-persoonia, mutta myos
asiakaspalvelun néyria ammattilaisia fanejaan varten (Fuhr 2016, 71; Lie 2015,
124). Pyrkimyksena on vedota heterogeeniseen ryhmaan ihmisia, joten K-pop-
ryhmien jasenista ei mydskaan muokata toistensa klooneja, on sitten kyse
ulkonadsta, laulutaidoista, henkildn fysiikasta tai kielitaidoista (Lie 2015, 122).
Idoleista kootaan hyvin omanlaisiaan artistiryhmia, vaikka ne saattavatkin tuoda

mieleen lansimaiset tytto- ja poikabandit (Fuhr 2016, 3).

1990-luvun lopulla korealaisessa populaarimusiikissa siirryttiin poispain
purkkapopista ja kohti eri genrejen (mm. dance popin, discon, hiphopin, rockin,
teknon, soulin ja reggaen) fuusiota, jonka mukana tuli sivistyneempi
koreografiointi ja visualisointi (Lie 2015, 100; Fuhr 2016, 82). Nykyaan K-pop
lainaa paljon popkulttuurin vaikutteita ympari maailmaa — erityisesti USA:sta,
Euroopasta ja Japanista. Nama vaikutteet yhdistellaan uudella ja
mielikuvituksellisella tavalla, joka tekee K-popista erityisen kokonaisuuden
mukaansa tempaavaa musiikkia, visuaalisia elementteja, eri kielisia lyriikoita,
tanssia ja muotia. (Fuhr 2016, 10) Tyylisuuntauksia vaihdellaan todella nopeaan
tahtiin (Lie 2015, 103), ja kappaleissa tavoitellaan niin tuttuutta ja
saavutettavuutta kuin myds ennenkuulumattomia yhdistelmiakin (Fuhr 2016,
81). Termia "K-pop” ei noin vain voikaan yksinkertaistaa musiikin tyylilajiksi, silla
se sisaltda kokonaisen kansainvalisten mielikuvien kartaston (Fuhr 2016, 61).
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Estetiikan painotus tuotannossa on K-popia voimakkaasti leimaava piirre, ja
tanssirutiinit ja lavakoreografiat ovat erottamaton osa K-popin kokonaisuutta
(Fuhr 2016, 9; 82). Musiikkivideoissa yhdistetdan uusinta tekniikkaa ja trendeja
elokuvataiteen maailmasta, ja pukeutuminen heijastelee usein kaikkein

tuoreimpia muotisuuntauksia (Lie 2015, 98).

K-pop-artistien ja -ryhmien nimissa hyotykaytetaan paljon nimikirjaimia,
lyhenteita, numeroita, symboleita, sanaleikkeja ja erilaisia kaksoismerkityksia.
MyGs englannin kayttaminen on olennainen osa kappaleiden nimia ja lyriikoita.
Naiden tekniikoiden tarkoitus on luoda helpommin ymmarrettavia merkityksia
niille, jotka eivat osaa koreaa, viestia korealaiselle yleisOlle kansainvalisyytta
seka tuoda yhteenkuuluvuutta korealaisten artistien ja kansainvalisten fanien
valille. (Fuhr 2016; 62-63, 66)

Globaalilla tasolla K-pop edustaa faneihin perustuvia, uusien digitaalisten
mediatahojen ohjaamia kansainvalisia nuoriso- ja fanikulttuurien virtoja, jotka
ylittdvat kulttuuriset ja kielelliset rajat (Yoon 2018, 176-177). K-popin maailmaan
paadytaan lahes poikkeuksetta internetin kautta (Fuhr 2016, 5), ja sen
markkinointi on painotettu vahvasti varsinkin videopalvelu YouTubeen (Lie
2015, 128). K-popin vahva lasnaolo sosiaalisessa mediassa on ollut erityisen
merkittava osatekija siina, etta faneille on tarjoutunut vapaa paasy K-pop-
sisaltdoon. Yoon kayttaa esimerkkina tutkimusta, jonka tulosten perusteella fanit
tavallisimmin tulivat tietoisiksi K-popista ystaviensa ja/tai sosiaalisen median
kautta. Musiikkivideot, joita linkitettiin ympari somea, saivat ihmiset
kiinnostumaan. Somen teknologinen arkkitehtuuri salli nuorten navigoida eri

genrejen musiikin, videoiden ja esitysten lapi. (2018, 181)

Vaikka K-pop sisaltaa ilmiselvia kielellisia, maantieteellisia ja kulttuurellisia
rajoittavia ominaisuuksia, kun se leviaa lansimaihin, nimenomaan naiden
rajojen ylittminen fanikdanndsten, sosiaalisen median tarjoaman informaation
ja K-popin monimediallisten ominaisuuksien kautta voi muodostaa erityisen
voimakkaita tunneyhteyksia fanin ja fanituksen kohteen valilla ja lisata
fanikulttuuriin osallistumisen ja investoitumisen kokemuksia (Yoon 2018, 181).
K-popille on tyypillista osallistaa faneja laajasti digitaalisen median kautta (Fuhr
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2016, 10). Vaikka englanninkielisia tekstityksia ei aina olisikaan
videomateriaaleissa tarjolla, fanit imeytyvat mukaan tunnelmaan, rytmeihin ja
tunteisiin, jotka K-pop-tuotannoista valittyvat ilman lyriikoiden valiintuloa.
Kielimuuri saattaa antaa kansainvalisille faneille mahdollisuuden tulkita K-pop-
teksteja eri tavoin ja nain lisata materiaalin monimerkityksellisyytta. (Yoon 2018,
182) K-pop on myds herattanyt monissa myos laajempaa kiinnostusta Etela-

Koreaan, kuten kielen tai kulttuurin opiskeluun (Fuhr 2016, 5).

K-pop-fanikulttuuriin osallistumiseen kuuluvat sosiaalisen median palvelujen
my0s useat eri tyyppiset verkkosivustot. On englanniksi toimivia vapaaehtoisten
yllapitamia uutis- ja artikkelisivustoja, sivustoja, joilta voi ostaa ja ladata
musiikkia, ja kansainvalisia faniblogeja, keskustelufoorumeita seka korealaisten
artistien omia virallisia faniklubisivustoja, joita kutsutaan Fan Cafeiksi ja joihin

maksetaan jasenyysmaksua. (Fuhr 2016, 23)

Koska K-pop on huomattavan visuaalinen ilmid, musiikkivideot ovat genren
keskeisimpia sisallonvalittdmisen keinoja (Fuhr 2016, 108). Merkittava
visuaalinen elementti ovat myos tanssikoreografiat, joihin pyritdan liittamaan
likkeita, jotka ovat fanienkin opittavissa. Fanit ovatkin toden teolla tarttuneet
koreografioiden opetteluun, mika nakyy fanien sosiaaliseen mediaan lataamissa
videoissa. (Fuhr 2016, 109) Myo6s kappaleiden tanssikoreografioiden
coveroinnin voi nahda merkittavana tapana kiertaa kielimuuri (Fuhr 2016, 112).
Yksi erityisesti K-popissa nahty fanituksen muoto on "dance flash mob”. Se on
nopeasti koottu ja kokoutuva ryhma ihmisia, jotka tanssivat yhdessa musiikin
mukana, eivatka he entuudestaan muodosta mitaan pysyvaa ryhmittymaa.
Ainoa yhdistava tekija voi olla kiinnostus samaan musiikkiin ja
tanssikoreografioihin. Naista kuvataan videoita muille jaettavaksi sosiaalisessa
mediassa ja pyritaan kiinnittdmaan huomiota myos itse K-pop-artisteissa ja
heidan yhtidissaan. (Fuhr 2016, 5)

Tana paivana Hallyu on valtava osa Etela-Korean taloutta. Korealainen aalto on
leimannut valtion popkulttuurin eri muotojen ja tuotteiden vientimaaksi (Fuhr
2016, 7). K-pop myoOs edustaa nakemysta siitd, mita kansainvalistynyt, moderni
popkulttuuri tarkoittaa Etela-Koreassa (Fuhr 2016,3). Vuonna 2012 PSY ja
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hanen kappaleensa Gangnam Style saavuttivat valtavan suosion koko
maailmassa. Kappaleen musiikkivideo oli ensimmainen, joka rikkoi videopalvelu
YouTubessa miljardin katsomiskerran rajan. (Fuhr 2016, 233) PSY ei edusta
sitd kuvaa, jonka K-popista yleisesti ottaen saa — han ei ole taydellisen
nakoinen nuori, joka olisi kaynyt lapi viihdeyhtion koulutusohjelman, ja
Gangnam Stylen lyriikat Iahinna nauravat rikkaille korealaisille — mutta hanen
hittinsa kiinnitti kansainvalisen yleison huomion juuri sellaisilla elementeilla,
joista K-pop tunnistetaan: englanninkieliset lausahdukset ja helppo,
tunnistettava tanssikoreografia (Fuhr 2016, 237-238). Vuonna 2020
seitsenhenkinen popyhtye BTS ylsi merkittava yhdysvaltalaisen Billboard-
singlelistan ensimmaiselle sijalle ensimmaisena eteldkorealaisena artistina
koskaan — joskin tdhan mennessa yhtyeen albumeista kolme oli jo ollut USA:n
albumilistan ykkoésena (Typpo 2020). Taman jalkeen K-pop-yhtyeiden
kansainvalinen menestys on vain kasvanut. Suomen virallisille danitemyynti- ja
musiikkipalvelulistoille viimeisen viiden vuoden aikana yltaneita K-Pop -artisteja
ovat ainakin aespa, ATEEZ, BLACKPINK, BTS, Dreamcatcher, ENHYPEN,
EXO, (G)-IDLE, ITZY, LOONA, NCT, NCT 127, NCT DREAM, Red Velvet,
SEVENTEEN, Stray Kids ja TWICE (IFPI Finland ry 2023).

2.4 Yleisten kirjastojen fanikulttuuritarjonta

Mita yleinen kirjasto sitten tarjoaa fanikulttuuriharrastajille? Selkein vastaus ovat
perinteiset aineistot, kuten kirjat, elokuvat ja musiikki. Kirjastosta voi loytaa
omaan fanituksen kohteeseen liittyvaa lainattavaa materiaalia joko fyysisessa
tai sdhkdisessa muodossa. Kirjastossa voidaan jarjestaa myds fanikulttuuriin
tiiviisti sitoutuvia tapahtumia, joista hyva esimerkki ovat paljon suosiota
saavuttaneet Harry Potter- ja Soturikissa-teemaiset tapahtumat (Lappeenranta
2023; Loimaa 2023; Hausjarvi 2023; Makinen-Onsoy 2023; Pori 2023; Helsingin
Uutiset 2022) tai vaikkapa teemallisesti harvinaisempi Tolkien-tapahtuma
(Helmet 2022). Tapahtumia saatetaan jarjestaa myds yhteistydssa fanien tai
muiden kirjaston ulkopuolisten toimijoiden kanssa, kuten esimerkiksi animen,

mangan, K-popin ja pelien harrastaja- ja fanitapahtuma Kibecon Espoossa
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(Kibecon 2023). Kirjastot voivat myos tarjota tilojaan ulkopuolisten toimijoiden
kayttoon ilman muuta osallisuutta tapahtuman vetamiseen. Aivan kirjaston
jokapaivaisista tehtavista fanittamisharrastuksen tueksi suuntautuvaksi
palveluksi voidaan ajatella myos tiedonhankintaan tarjottu apu, mahdollisuus
paasta internetiin seka varsinaisiin tapahtumiin liittymattomana

kohtauspaikkana toimiminen.

Kirjastot.fi-palvelu tarjoaa erityisesti kirjastoammattilaisille suunnatun
tapahtuma- ja ideapankin erilaisten ohjelmien jarjestamiseen. Valikoimassa on
paljon erilaisia fanikulttuuriin suoraan liittyvia tai siihen sovellettavissa olevia

materiaalipaketteja. (Kirjastot.fi 2023)

Lukulux-kasikirja tarjoaa tietoa lukutaidosta seka ohjeita niille, jotka pyrkivat
edistdmaan nuorten aikuisten lukutaitoa. Sivustolla esitellaan kuitenkin myds
mielenkiintolahtdisten kirjastopalvelujen kehittdmista. Sen periaatteena on
perehtyd asiakaskohderyhmaan ja tehda sen kanssa yhteistyota palvelujen
kehittamiseksi. Painotus ei ole vain lukutaidon kehittamisessa, vaan
pohjimmiltaan siina, miten kohderyhma saadaan kirjaston palvelujen pariin.
(Herala ym. 2021a) Esimerkiksi eri fanikulttuurirynmilla on selkea mielenkiinnon
kohteensa, jonka kautta kirjastoon voisi saada muuten vaikeasti tavoitettavia
asiakasryhmia. Lukulux-sivustolla ohjeistetaan myos ideapajoihin, joiden kautta
palvelua kehittavaa tahoa edustavat ohjaajat seka kohderyhman edustajat
voivat tutustua ja ideoida palveluita kohderyhman mielenkiintojen ja tarpeiden
kautta (Herala ym. 2021b).
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3 Tiedonkeruu ja tutkimusmenetelmat

3.1 Tiedonkeruu

Tein kyselyn (Liite 1) Webropol Survey & Reporting -sovelluksen kautta.

Tiesin voivani saavuttaa tahan tiettyyn kohderyhmaan sopivia henkiloita oman
harrastukseni, eli K-pop-tanssiryhman, kautta. Olen ollut mukana
tanssiryhmassa sekad Tampereella etta Turussa, joten koin tdman olevan hyva

mahdollisuus saada vastauksia molempien kaupunkien kohdalta.

Paatin viikon olevan sopivan mittainen vastausaika, silla en tavoitellut suurta
maaraa vastauksia, ja totesin voivani tavoittaa vastaajaryhman nopeasti

sahkodisten viestintapalveluiden kautta.

Jaoin kyselylinkin KCLUB Turku- ja KCLUB Tampere -Facebook-ryhmien kautta
sekd KCLUB Turun WhatsApp-keskusteluryhman kautta marraskuussa 2019.
Kyseessa on nuorten ja nuorten aikuisten tanssiryhmamuoto, jossa osallistujat
kokoontuvat viikottain opettamaan toinen toisilleen korealaisten
popmusiikkikappaleiden tanssikoreografioita yhteisvaroin vuokratussa
tanssisalissa. Koska ryhmien viestinta hoidettiin paaasiassa naiden sosiaalisten
medioiden kautta, oli saavutettavuuden kannalta tarkoituksenmukaista jakaa
kysely samaa reittia kayttaen. Pyysin myos itselleni tuttua KCLUB Tampere -
ryhmaan kuulunutta henkiloa pyytamaan erikseen kyseisen paikkakunnan

harrastajia vastaamaan kyselyyni.

Saate, jonka kirjoitin samaan viestiin, jossa jaoin kyselylinkin, oli lyhyempi ja
hieman rennompi versio saatteesta, joka on kyselyn alussa (kts. Liite 1).
Saatteessa esittelin itseni ja tutkimustehtavani. Kerroin kyselyyn vastaamisen
tapahtuvan anonyymisti ja sen, ettei vastauksia kaytettaisi muussa yhteydessa
kuin opinnaytetydssani. Tarkensin myos kyselyn olevan nimenomaan 18-29-

vuotiaille ryhman jasenille.

Kyselyssa oli sekd monivalinta- ettd avoimia kysymyksia. Taustatietojen jalkeen

esitin kysymyksen kyseessa olevan fanikulttuuriharrastuksen toteuttamisen
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tavoista. Taman kysymyksen tarkoituksena on valottaa nykyaikaisen
fanikulttuuriharrastuksen sisaltéa niille, jotka eivat ole siihen tutustuneet.
Koostin vastausvaihtoehdot oman harrastuskokemukseni pohjalta, mutta
tarjosin myos vaihtoehdon vastaajille kertoa, jos heilla olisi jokin harrastamisen

tapa valmiiden vaihtoehtojen ulkopuolelta.

Kyselyn laajin osio koski vastaajien suhdetta yleiseen kirjastoon seka
kirjastopalvelujen fanikulttuurisidonnaisiin palveluihin. Selvitin vastaajien yleista
kirjastonkayttoa seka sita, ovatko he tietoisia mistaan kirjastonsa tarjoamista
fanikulttuuriin liittyvista palveluista, ja kiinnostaisiko heita osallistua tallaiseen
ohjelmistoon tai olla mukana jarjestamassa sellaista. Tarjosin avoimen
vastausvaihtoehdon perustelulle, jos vastaaja ei ollut kiinnostunut olemaan
mukana edella mainitun kaltaisessa toiminnassa. Kaikki vastaajat saivat myos
tarjota vapaasti ideoita sellaiselle K-pop-ohjelmalle, josta he itse olisivat
kiinnostuneita. Viimeisena kysymyksena tiedustelin, millaisia kanavia pitkin
kirjaston kannattaisi tiedottaa ohjelmasta, jotta se saavuttaisi kohderyhmansa

parhaiten.

3.2 Tutkimus- ja analyysimenetelmat

Kaytin opinnaytetydssani suurelta osin kvalitatiivista eli laadullista
tutkimusmenetelmaa. Se sopii parhaiten tilanteisiin, joissa ilmidsta halutaan
hyvaa kuvausta ja syvallista nakemysta eika ilmiosta ole spesifia teoriaa ja
tutkimusta, eika menetelmalla ole tarkoitus tehda laajaa yleistysta, vaan tutkia
perusteellisesti tutkimuksen kohdetapauksiin patevia tuloksia (Kananen 2014,
17). Tekemani kyselyn vastaajien taustatietoja koskevien tulosten tarkasteluun

kaytin myds kvantitatiivista eli maarallista tutkimusmenetelmaa.

Laadullisessa tutkimuksessa analyysi on haastavaa, silla vaihtoehtoja on paljon,
eika tiukkoja saantoja ole samalla tavalla kuin maarallisessa tutkimuksessa.
Tarkastelin analyysivaiheessa kyselyaineistoa ymmartamiseen pyrkivalla tavalla
tehdakseni siitd mahdollisimman hyvia paatelmia. (Hirsjarvi, Remes &
Sajavaara 2007, 219)
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Kokonaisuudessaan hyddynsin opinnaytetyossani siis triangulaatiota, ns.
mixed-tutkimus-strategiaa. Triangulaatio on monimenetelmainen
tutkimusasetelma, jossa kaytetaan eri analyysimenetelmia, lahestymistapoja
seka tiedonkeruumenetelmia (Kananen 2014, 17). Asetelma oli tassa tyossa
eduksi, koska ilmi6 olisi monitahoisuudessaan ollut muuten vaikea avata

haluamallani tavallani.
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4 Kyselyn tulokset

4.1 Vastaajien taustatiedot

Kyselyn vastaajille maarittelemani ikdjakauma oli 18-29 vuotta, jota yleisesti
kaytetaan nuorten aikuisten ikajaotteluna. Kyselyyn vastanneiden ikdjakauma

oli 18-27 vuotta, ja vastaajien ikakeskiarvoksi tuli 22,05 vuotta.

Alun perin vastaajia oli 21, mutta yksi vastaaja ilmoitti olevansa 17-vuotias. Tein
paatoksen jattaa hanen vastauksensa pois lopullisista opinnaytetyossani
kayttamistani kyselyyn tulleista vastauksista aiemmin maarittelemani

ikdjakauman vuoksi.

Selva enemmisto vastaajista ilmoitti sukupuolekseen naisen. Loput vastaajista

jakautuivat tasan miehiin ja muunsukupuolisiin.
Vastaajista kymmenen asui Tampereella ja kymmenen Turussa.

Koska opinnaytetyoni kyselyn kohderyhma on pieni, ei ole tarkoituksenmukaista
tehda tuloksista yleistyksia ian, sukupuolijakauman tai asuinpaikan perusteella.
Kokonaiskuvan vuoksi mainittakoon kuitenkin, etta ian suhteen tulokset ovat
varsin tasaisesti jakautuneita, on sitten kyseessa alle 20-vuotias tai lahes 30-
vuotias fani. Myos sukupuolijakauma toistuu tuloksissa tasaisena, eika

paikkakuntakohtaisestikaan ollut mitaan mainittavia eroja.

4.2 Faniuden toteuttamisen tavat

Suosituimpia harrasteita olivat musiikin kuuntelu ja videoiden katselu — kaikki
vastaajat ilmoittivat naiden kuuluvan omiin tapoihinsa toteuttaa faniuttaan.
Kolmanneksi eniten (17 vastaajaa) kertoi seuraavansa sosiaalisen median
kautta erilaisia K-popiin liittyvia tahoja. Naita ovat esimerkiksi yhtyeiden,
yksittaisten artistien ja populaarikulttuuria tuottavien etelakorealaisten yhtididen

seka fanien yllapitamat Instagram-, Facebook- ja Twitter-sivut.

Turun AMK:n opinnaytety6 | Salla Haapio



24

Yli kaksi kolmasosaa vastaajista kertoi opettelevansa K-pop-tansseja yksin,
ryhmassa tai kummallakin tavalla. Nama olivat odotettavissa suosituiksi
vaihtoehdoiksi, silla kysely oli kohdistettu nimenomaan K-pop-tanssiryhman

osallistujille. Yhta suosittua oli myds K-pop-keikoille osallistuminen.

12 vastaajaa lukee muita K-popiin liittyvia verkkosivustoja, kuten KoMEa ja
Soompia. Nama ovat usein vapaaehtoisten fanien yllapitamia kansainvalisia
sivustoja, joiden sisaltd koostuu muun muassa tulevien ja uusien korealaisen
popkulttuurin julkaisujen seka idolien tekemisten uutisoinnista. Saman verran
vastaajista kertoi ostavansa K-pop-artistien levyja ja/tai livetallenteita. Tama

sisaltaa ajatuksen niin fyysisista levyista kuin sahkoisistakin ostoista.

Puolet vastaajista osallistuu K-popia koskeviin keskusteluihin eri sivustoilla tai
sovelluksissa. Lahes yhta moni ostaa muita K-pop-fanituotteita — tdhan voi
mieltda esimerkiksi fanipaidat, kuvakortit, julisteet, pehmolelut ja avaimenperat,
joita on saatavilla niin artistien virallisina kuin fanien tekeminakin versioina.

Kahdeksan vastaajaa kertoi tapaavansa muita K-pop-faneja.

Jossain maarin harvinaisempiin fanituksen muotoihin kyselyn perusteella
kuuluivat muihin tapahtumiin (esimerkiksi K-CON) osallistuminen ja fanifiktion
lukeminen (kuusi vastaajaa), blogien seuraaminen esimerkiksi Tumbilr-
sovelluksessa (nelja vastaajaa), sisallon tuottaminen esimerkiksi fanivideoiden
tai -fiktion, kuvanmuokkausten tai meemien muodossa (kolme vastaajaa) seka

blogin yllapitaminen esimerkiksi Tumblr-sovelluksessa (yksi vastaaja).
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4. Milld tavoin toteutat Kpop-harrastustasi?

Vastaajien maara. 20 wvalithupen vastsusten huioumaded: 171
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Kuvio 1. Miten toteutat K-pop-harrastustasi? -kysymyksen vastausjakauma.

Jatin myds mahdollisuuden kuvailla muita fanittamisen tapoja avoimen

vastausvaihtoehdon kautta, mutta yksikaan vastaajista ei lisannyt tahan mitaan.

4.3 Kirjaston palvelut fanien nakdkulmasta

Tassa osiossa selvitin vastaajien kirjaston kayton aktiivisuutta seka kiinnostusta
kirjastopalveluihin heidan fanikulttuuriharrastuksensa nakdkulmasta. Pyrin
tutkimaan sita, miten tavallinen kirjaston kayttaja hahmottaa olemassa olevia
palveluja tai niiden mahdollisuuksia liittyen omaan fanitukseensa, ja millaisia

toiveita ja ideoita heilla voisi palvelujen suhteen olla. Kysyin myods, miten
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vastaajien mielesta kirjaston kannattaisi tiedottaa mahdollisista tapahtumista tai
muusta ohjelmistosta, jotta tieto saavuttaisi kohdeyleison parhaiten. Taman
osion vastauksista voi olla hyotya kirjastoammattilaisille faniyhteisojen
ymmartamisessa kohderyhmana seka faneille suunnattujen palvelujen

kehittamisessa.

Kyselyn vastaajista 11 kertoi kayttavansa kaupunkinsa kirjastopalveluja, kun

taas yhdeksan vastasi kieltavasti.

Kaytin tietoisesti kysymyksessa 6 sanaa "mahdollisuus”, jotta se voisi sisallyttaa
minka tahansa faniuteen liittyvan palvelun aina kirjoista ja levyista tapahtumiin
seka erilaisten tilojen hyddyntamiseen. Halusin myds valttaa valmiiden
ajatusten syottamista kyselyyn osallistuville. Varsin suuri osa vastaajista, 14
vastaajaa, ei osannut sanoa, mita fanikulttuuriharrastamiseen liittyvia
mahdollisuuksia yleinen Kirjasto tarjoaa, eika ollut myoskaan hyodyntanyt niita.
Nelja vastaajaa oli tietoisia eri mahdollisuuksista, mutta he eivat olleet koskaan
hyodyntaneet niitd. Vain kaksi vastaajaa kahdestakymmenesta oli hyodyntanyt

kirjastoa jollain tavalla fanikulttuuriharrastuksessaan.

14 vastaajaa olisi valmiita osallistumaan kirjastossa johonkin sellaiseen
ohjelmistoon, joka liittyisi heidan K-pop-harrastukseensa. Kahdeksan heista
voisi olla myds mukana jarjestamassa tallaista ohjelmaa. Sen sijaan kuusi
vastaajista ei ollut kiinnostunut osallistumaan mainitun kaltaiseen ohjelmaan

eikd mydskaan haluaisi jarjestaa sellaista.

Viisi kuudesta vastaajasta, jotka eivat kokeneet halua osallistua tai jarjestaa
kirjastoymparistossa K-popiin liittyvaa ohjelmistoa, ei ollut tietoisia kirjaston
fanikulttuuriin liittyvistd mahdollisuuksista eivatka he nain ollen olleet myoskaan
hyodyntaneet niita. Nelja naista kuudesta kuitenkin kayttaa kaupunkinsa

kirjastopalveluja muihin tarkoituksiin.

Kahdella osallistujista, jotka eivat halunneet osallistua tai jarjestaa mainitun
kaltaista ohjelmistoa, syy tahan vastaukseen on yksinkertaisen
henkilokohtainen. Toinen ei koe, etta hanella olisi aikaa tai kiinnostustakaan
lisata K-pop-harrastuksensa maaraa, ja toinen ilmaisee, etta hanelle riittaa, mita
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hanella jo on. Sen sijaan muilla vastaajilla syy liittyi piirteisiin, jotka he kokevat

K-pop-fanikulttuuriin kuuluviksi.

Yksi vastaaja, ainoa, joka oli tietoinen kirjaston fanikulttuuriharrastamiseen
liittyvista mahdollisuuksista, muttei ollut hyodyntanyt niita, kuvasi K-pop-
fanikulttuurin olevan "liian usein kilpailuhenkinen ja hyvin vinoutunut”. Han ei

koe tarvetta tutustua muihin faneihin.

Kaksi vastaajista mainitsee syyksi muun muassa muiden fanittajien ian.
Ensimmainen, yksi kyselyn vanhimmista vastaajista, ilmaisee, etta han on
"lahes poikkeuksetta” kohdannut kaikkialla muualla paitsi konserteissa
ulkomailla tavannut vain alle 23-vuotiaita faneja. "Olen aika vanha”, han toteaa,
"minulla elamantilanne ja intressit eri’. Toinen, yksi kyselyn nuorimmista
vastaajista, kokee, etta luultavasti kirjaston mahdollisen K-pop-ohjelmiston
"kohdeyleisdna olisi itseani reilusti nuorempaa porukkaa, jolloin mukaan

meneminen olisi hieman epamukavaa”.

Eras vastaajista ei pida fanifiktion kirjoittamisesta fanien harrastuksena, vaan
kokee sen olevan epakunnioittavaa ja "todella inhottavaa” K-pop-artisteja
kohtaan. Han kokee itselleen ongelmallisena sen, etta samoissa tapahtumissa,

joihin han osallistuisi, saattaisi olla fanifiktion harrastajia.

Yksi vastaajista myos pohtii, ettei osaa kuvitella sellaista ohjelmaa, joka hanta

kiinnostaisi.

Kuusi vastaajaa antoi avoimen kysymyksen kautta esimerkkeja (K-popiin
liittyvasta) fanikulttuuriohjelmasta, jollaiseen heita voisi kiinnostaa osallistua.
Tanssiminen opetustunnin tai jopa kurssin muodossa sai kaksi ehdotusta.
Korean kielen opiskelu kiinnostaisi myoskin kahta. Syvemmat katsaukset /
luennot K-popista, sen vaikutuksesta kulttuuriin seka Etela-Korean sisaiset
fanikulttuuriaiheet saivat mydskin mainintansa. Eri K-pop-artistien
esittelytilaisuus olisi erdan vastaajan mielesta mahdollisesti hyddyllinen niille
faneille, jotka "haluaisivat tutustua yhdessa muiden mahdollisten fanien kanssa
johonkin heille uuteen (tai miksei vanhaankin) ryhmaan”. Yksi vastaajista
mainitsee myo0s “erilaiset tapaamiset”. Talla vastaaja voisi mahdollisesti
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tarkoittaa esimerkiksi fanien vapaamuotoisempia tapaamisia, jossa voisi
tutustua uusiin ihmisiin ja jakaa faniuttaan muiden kanssa. Myos K-pop Flea

Market (eli K-pop-aiheisten tavaroiden kirpputori) sai yhden maininnan.

Yhta vastaajaa lukuun ottamatta oltiin yhta mielta siita, etta K-popiin liittyvasta
tapahtumasta tai muusta ohjelmasta kannattaisi tiedottaa K-popiin liittyvissa

sosiaalisen median ryhmissa (esimerkiksi Facebookissa toimiva Kpop Finland).

Reilu puolet vastaajista kannatti tiedottamista kirjaston omien verkkosivujen ja
sosiaalisen median kautta. Heista viisi kertoi myos kayttavansa kaupungin
kirjastopalveluja, joten he todennakdisemmin seuraavat muutenkin kirjaston

verkkotiedotusta.

Samoin puolet vastaajista piti hyvana sita, etta paikallisia K-pop-faneja voisi
pyytaa tiedottamaan tapahtumasta/ohjelmasta. Nain vastanneet olivat lahes
poikkeuksetta aktiivisia sosiaalisissa, kasvokkain tapahtuvissa faniharrasteissa,
kuten konserteissa kayminen, muihin K-pop-tapahtumiin osallistuminen seka

muiden fanien tapaaminen muutenkin.

Avoimeen kysymykseen tuli kaksi vaihtoehtoa. Toisessa ehdotettiin
tiedottamista paikallisten (K-pop-)tanssiryhmien kautta, ja toisessa "yleisesti

Internetissa promoamista” seka mahdollista flyeria.
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5 Pohdinta

Tyoni tavoitteena oli selvittaa, millaisia kasityksia ja mielipiteita 18-29-vuotiailla
K-pop-faneilla on yleisen kirjaston fanikulttuureihin liittyvista palveluista.
Tarkoitus oli myos tarjota kirjastoissa tydskenteleville apua fanikulttuuri-
ilmididen monitahoisuuden ja toimintatapojen hahmottamiseen seka fanien
kohderyhman huomioon ottamiseen. Mielestani saavutin nama tavoitteet

kohtuullisen hyvin.

Opinnaytetyoni tekeminen asettui keskelle koronapandemian aikaa, mika
luonnollisesti vaikutti kokonaisuusprosessiin. Tein kyselyaineiston ennen
pandemian alkua loppuvuodesta 2019, mutta ajanjakso ymmarrettavasti vaikutti
jokaisen elamaan, myos harrastustoimintaan. Kyselyni kohteina olleista
tanssiryhmista vain toinen on sailynyt aktiivisena. Pandemia vaikutti myos
yleisten kirjastojen toimintaan, eika esimerkiksi tapahtumatoimintojen aktiivisuus
ole viela palautunut pandemiaa edeltaviin lukemiin. Nousua kaikissa
keskeisissa kirjaston kayton mittareissa on kuitenkin nahtavissa.
(Aluehallintovirasto 2023) Omaan tyoskentelyyni pandemia vaikutti myos

suuresti.

Kyselyvastausten perusteella vaikuttaa mielestani todennakoiselta, etta on
paljon faneja, jotka eivat tiedosta, mita kaikkia palvelumahdollisuuksia kirjasto
voi heidan fanikulttuuriharrastukseensa liittyen tarjota. Voisi olla hyva pohtia,
milla tavoin tietoisuutta palvelujen valikoimasta voisi laajentaa. Auttaisiko
erilainen tiedottaminen kirjaston palvelutarjonnasta, tai kenties yhteistyd

sellaisten tahojen kanssa, jotka voisivat tavoittaa laajemman kohderyhman?

Kyselyni kahdestakymmenesta vastaajasta 14 olisi valmis osallistumaan K-
popiin liittyvaan kirjaston jarjestamaan tai kirjastossa jarjestettyyn ohjelmaan,
mika on mielestani huomioitava maara ja kertoo faneille kohdistetun ohjelman
kannattavuudesta. Kahdeksan vastaajaa ilmaisi myds kiinnostusta olla mukana
jarjestamassa ohjelmaa, joka mielestani osoittaa, etta faneista voisi hyvinkin
lOytya esimerkiksi yhteistydokumppaneita jarjestamaan erilaista ohjelmistoa tai
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tapahtumia kirjaston tyontekijoiden kanssa, tai he voisivat olla potentiaalisia

tilavuokraajia tai ilmaisten tilojen hyodyntajia.

Kaikilla ei ole varaa osallistua faniuden rahaa vaativiin puoliin, esimerkiksi K-
popin kohdalla levyjen ja fanituotteiden kerailyyn tai konserteissa kaymiseen.
Yleisten kirjastojen maksuttomat palvelut ja matala kynnys ovat erinomainen
vastapaino kulutuskulttuurille. Niiden kautta voisi tarjota faneille mahdollisuuden
osallistua johonkin omaan kiinnostuksenkohteeseensa liittyvaan ilman

taloudellista huolta.

Kielteisesti suhtautuminen kirjaston fanikulttuuriin kytkeytyviin mahdollisuuksiin
tuntui joko ajan tai kiinnostuksen puutteelta tai yksittaisilta henkildkohtaisilta
syilta, jollaisia onnistunut ohjelmajarjestaminen voisi muuttaakin. On vaarin
olettaa, etta kaikki olisivat valmiita osallistumaan johonkin taysin uuteen, jota
mahdollisesti jarjestetaan ensimmaista kertaa. Negatiivinen suhtautuminen voisi
kuitenkin muuttua, jos esimerkiksi kuulisi positiivisia kommentteja muilta
osallistujilta. Osallistumisen kautta taas voisi syntya kiinnostusta ja

itseluottamusta jonkinlaisen ohjelman tai tapahtuman jarjestamiseen.

Jos kysymyksessa esiin tuotu aihepiiri on uusi eivatka kirjastojen tarjoamat
palvelumahdollisuudet ole tuttuja, voi olla vaikea keksia esimerkkeja sellaisesta,
mika voisi olla kirjastolle mahdollista. Tasta syysta en odottanut paljoakaan
vastauksia, kun esitin kyselyssa kysymyksen siita, mita mahdollinen K-popiin
liittyva ohjelmisto kirjastolla voisi olla. Koska teetin kyselyn tanssiryhman
jasenille, ei ole ihme, etta jonkinlainen tanssiin liittyva toiminta oli yksi tahan
kysymykseen esitetyista vastauksista. Tanssiohjelmisto on varmasti jotain, joka
jakaa mielipiteita kirjaston tydntekijoiden ja asiakkaiden piirissa, silla siita
aiheutuu vakisinkin jonkinlaista aanta tai jopa meluhaittaa. Sen sijaan kirjastot
ovat tunnettuja opiskelun tukemisesta seka kielellisistd materiaaleista, joten
jonkinlaisen kielikurssin ehdotus ei myodskaan ollut itselleni yllattava vaihtoehto.
Se sopii myds paremmin sellaisten rauhallisempien, luentomaisten ohjelmien
joukkoon, joita kirjastoissa jo paljon jarjestetaankin. Samaan kategoriaan
lukeutuvat syvemmat katsaukset / luennot K-popista, sen vaikutuksesta
kulttuuriin seka Etela-Korean sisaiset fanikulttuuriaiheet, jotka myds mainittiin
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kyselyvastauksissa. Aktiivisuudeltaan ja aanitasoltaan tanssituntien ja luentojen
valiin asettuisivat eri K-pop-ryhmien esittely, “erilaiset tapaamiset” seka K-pop-

Kirpputori.

TyOni painotus oli alkujaankin muissa palveluissa kuin kirjaston perinteisessa
lainattavassa aineistossa. Tama oli mielestani oikea suuntaus, silla myoskaan
kyselyyn vastaajilta ei tullut laina-aineistoon liittyvia mainintoja. Lisaksi kyselyyn
vastanneiden fanien yllapitdma tanssiryhma on jo eraanlaista aktiivista
tapahtumatoimintaa, ja sen toteuttamistapa on vapaaehtoisuuteen pohjautuva
ja varsin osallistava, koska he opettavat tansseja toisilleen. Talla tavalla
maarittyviin ohjelmavaihtoehtoihin kyselyn ideointi- ja kiinnostuspuoleen liittyvat

vastauksetkin osoittavat.

Tiedustellessani sopivia tiedotuskanavia kirjaston mahdollisista K-pop-
ohjelmistoista asettamani vaihtoehdot saivat vastaajilta hyvan kannatuksen.
Avoimia vastauksia tuli vain kahdelta henkildlta. Tulkitsen taman niin, etta olin
saanut vastaajien mielesta toimivimmat tiedottamisen ratkaisut asetettua
valmiiksi vaihtoehdoiksi. Kahdessa avoimessa vastauksessa ehdotettiin
tiedottamista paikallisten (K-pop-)tanssiryhmien kautta seka "yleisesti
Internetissa promoamista” seka mahdollista flyeria. Tanssiryhmien kautta
tiedottamisen voisi laskea samaan kategoriaan kuin sen, etta paikallisia faneja
pyydettaisiin tiedottamaan tapahtumasta — yleensa tanssiryhmissa mukana
olevat mieltavat itsensa on kuitenkin jonkin asteisiksi K-popin faneiksi. Koetin
pohtia, mita "yleisesti internetissa promoamisella” tdssa yhteydessa
tarkoitetaan. Kenties tapahtumasta tehdyn sosiaalisen median mainoksen
jakamista eteenpain eri ihmisten toimesta omille kayttajatileilleen seka eri some-
alustojen valilla? Flyer voisi olla vaikeampi kohdistaa niille, joita asia oikeasti
kiinnostaisi, ja siina otettaisiin riskina paperimateriaalin turha kayttd hyotyyn
verrattuna. Toki laajempi tiedon jakaminen voisi tavoittaa niitd henkil6ita, jotka

eivat muuten ohjelman pariin paatyisi.

Omien havaintojeni ja kokemukseni mukaan fanikulttuuriohjelmistojen
kohdistaminen alaikaisille on huomattavan yleista. Mielestani olisi tarpeen

kiinnittdd huomiota siihen, etta jarjestettaisiin enemman fanikulttuuriohjelmistoa,
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joka olisi suunnattu nimenomaan nuorille aikuisille tai kaikille taysi-ikaisille.
Kenties fanikulttuuriohjelmistoa voisi onnistua jarjestamaan myaos niin, ettei
osallistumista korostettaisi tietylle ikaryhmalle, kun kyseessa olisi useampien
ikapolvien suosima ilmid. Esimerkiksi Harry Potter -tapahtumat tuntuvat
voimakkaasti lapsille ja nuorille kohdistetuilta, vaikka taysi-ikaisia faneja on

paljon.

Jos aloite tai toive tietynlaisesta ohjelmasta tulee ensin asiakkailta, se on
kirjastoille helpompaa ja kannattavampaa, kuin lahtea jarjestamaan jotakin,
jonka kiinnostavuudesta ei ole takeita. Tasta syysta olisi tarkeaa levittaa
tehokkaasti tietoa kirjastosta mahdollisena tapahtumapaikkana erilaisille
kulttuuririennoille. Onnistuneiden fanikulttuuriohjelmistojen syntyminen ja
olemassaolo on kuitenkin kiinni molempien osapuolien aktiivisuudesta —
kirjaston osalta avoimuudesta ja tiedottamisesta, fanien osalta halusta ideoida
ja jarjestaa. Kummaltakin osapuolelta kaivataan myds halukkuutta ja kykya

yhteistyohon.

Jatkotarkastelun mahdollisuuksia naen useissakin aihealueissa. Fanittamisen
mediasidonnaisuuden ansiosta fanit usein oppivat tuntemaan median
mekanismit erittain hyvin. Omasta kiinnostuksen kohteesta halutaan paikkansa
pitavaa informaatiota, mika puolestaan voi lisatd mediakriittisyytta. Inmiset myos
oppivat helpommin asioita, kun niiden aihepiiri on itsea kiinnostava ja herattaa
halua tietaa lisaa. (MLL & Mediakasvatusseura 2011) Faniudessa voi siis nahda
yhteyksia erilaisiin mediakasvatuksen osa-alueisiin, ja kirjastoilla puolestaan on
oma luonnollinen vastuunsa nykyaikaisessa mediakasvatuksessa. Tama
kirjastoja ja faneja yhdistava mediakasvatuslinkki voisi tarjota uusia
tutkimusmahdollisuuksia. My0s yksittaisen fanikulttuuritapahtuman
jarjestamisen ja toteuttamisen tarkastelusta voisi olla suoraan kaytantoon
sovellettavaa hyotya. Sen pohjana voisi kayttdd muunmuassa tietoja, joita tassa
opinnaytetydssani esitan. Lisaksi tyostani voisi saada taustoitusta esimerkiksi
siihen, jos tarkasteltaisiin lahempaa jonkin hyvin toisenlaisen fandomin, kuin K-
pop, faneja ja heidan asiakkuuttaan yleisessa kirjastossa. Tasta voisi saada
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laajempaa kasitysta faneista asiakasryhmana ja myos tulosten vertailun

mahdollisuuden.

Tekemani kyselyn otanta on pieni, eika siita voi tehda vahvoja yleistyksia, mutta
uskon, etta siita voi olla apua kirjastoalan ja miksei muidenkin
kulttuurisidonnaisten alojen henkilGille fanien toiminnan ja yleisesti
fanikulttuurien ymmartamisessa seka faneille suunnattujen palvelujen
huomioimisessa. Fanikulttuurit ovat erottamaton osa kulttuuri-ilmididen
varikasta valikoimaa, ja mita muuta kirjasto pohjimmiltaan on, kuin nimenomaan
kaikille avoin kulttuuripalvelu. Faneja ja fanikulttuureja ei tulisi sivuuttaa kirjasto-
ja muiden kulttuuripalveluiden suunnittelussa, ja niihin tulisi suhtautua
arvostavammin ottaen huomioon fanituksen vaikutukset yksildissa, yhteisdissa
ja yhteiskunnassa. Fanien huomioiminen voi parhaimmillaan tarjota
mahdollisuuksia tavoittaa asiakasryhmia, jotka eivat muuten hyédynna

kirjastopalveluja, tai jotka ovat enemmankin syrjaytyneita yhteiskunnasta.
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Kyselylomake

K-Pop-fanitus ja yleinen kirjasto

Moikka!

Teen opinndytetydténi fanitusharrastuksesta seké kaupunkialueen yleisen kirjaston tarjoamista
mahdollisuuksista fanikulttuuriharrastajille. Keraan tahan kyselyyn vastauksia nuorilta aikuisilta (18-29-
vuotiailta) korealaisen pop-musiikin (eli K-Popin) faneilta, jotka asuvat Turussa tai Tampereella.
Tarkoituksenani on tutkia, millaisia palveluja fanit talléd hetkella saavat ja millaisia palveluja he toivoisivat
yleiseltd kirjastolta. Parhaimmassa tapauksessa tulokset voisivat parantaa molempien osapuolien
tietoisuutta toistensa toiminnasta myés muiden fanikulttuurin ilmididen kuin K-Popin kohdalla.

Kyselyyn vastataan anonyymisti eikd vastauksia kéytetd muuhun tarkoitukseen kuin yllamainittuun
opinnaytetyshon.

Kysely on avoinna 13.- 20.11.2019.

Jokainen vastaus on tarkea opinnéytetydn tulosten kannalta, joten suuri kiitos jo etukéteen avustasi!

Ystavallisin terveisin

Salla Haapio
Turun Ammattikorkeakoulu / kirjasto- ja tietopalvelun koulutusohjelma
salla.haapio@edu.turkuamk fi

1. Minka ikdinen olet? *
Kirjoita vas-

tauksesi nume- |
roina;

2. Mitd sukupuolta olet? *

Q Nainen
() Mies

./

() Muu

/
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3. Missd asut? ™

O Turku

() Tampere

4. Milla tavoin toteutat K-Pop-harrastustasi? *
Voit valita kaikki sopivat vaihtoehdot.
|:| Musiikin kuuntelu
|:| Videoiden katselu (esim. Youtubessa, V LIVEssd)

[:| K-Popiin liittyvien sosiaalisen median tahojen seuraaminen (esim. Twitterissa,
Facebookissa, Instagramissa)

|:| Keskusteluihin osallistuminen eri sivustoilla / sovelluksissa

D Sellaisten sivustojen lukeminen, jotka julkaisevat artikkeleita K-Popista (esim. Soompi,
KoME)

|:| Levyjen jaltai livetallenteiden ostaminen

D Muiden fanituotteiden ostaminen

|:| Blogien seuraaminen (esim. Tumblrissa)

[:l Blogin pitaminen (esim. Tumblrissa)

|| Keikoilla kaiyminen

|:| Tapahtumiin osallistuminen (esim. K-CON)

I:] Muiden K-Pop-fanien tapaaminen

|:| K-Pop-tanssien opettelu yksin

|:| K-Pop-tanssien opettelu ryhméssa

|:| Sisallén tucttaminen (esim. fanivideot, kuvanmuokkaukset, meemit, fanifiktio)

|:I Fanifiktion lukeminen

D Jokin muu, miké?[ l

5. Kaytatko kaupunkisi kirjastopalveluja? *
Kirjaston kaytoksi lasketaan tassa yhteydessé kaikenlainen siihen liittyva toiminta, kuten aineiston

selaaminen ja lainaaminen niin kirjaston tiloissa kuin internetissékin, kirjaston tapahtumiin osallistuminen
tai kirjaston tilojen kaytté esimerkiksi opiskeluun, hengailuun tai kavereiden tapaamiseen.

() Kylia
O En
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6. Oletko tietoinen jostakin kirjaston tarjoamista fanikulttuuriharrastamiseen liittyvista
mahdollisuuksista? Oletko hyddyntanyt niita? *

Esimerkiksi tapahtumat kuten erilaiset conit ja Harry Potter -paivén tapahtumat, harrastusryhmat kuten
sarjakuvapajat tai johonkin fandomiin liittyvan aineiston lainaaminen.

O Olen tietoinen tallaisista, mutten ole hyddyntanyt mitaan naista.
O Olen tietoinen ja olen my&s hyddyntanyt jotakin tallaista.
O En ole tietoinen enka ole hyddyntényt mitadn naista.

7. Jos kirjastossa jarjestettaisiin jotain K-Popin fanittamiseen liittyvaa, voisitko mahdollisesti
osallistua sellaiseen? Enta ndkisitkd mahdolliseksi olla jarjestdméassa yhdessa muiden fanien
jaltai kirjaston henkilokunnan kanssa tallaista ohjelmistoa? *

O Voisin osallistua, mutten haluaisi jarjestaa.

O Voisin osallistua ja olla mukana jérjestamassakin.

O En haluaisi osallistua enké jarjestda tallaista.

8. Jos vastasit edelliseen kysymykseen, ettet haluaisi osallistua etka jarjestaa, perustele tahan
vastauksesi.

Jos valitsit edelliseen kysymykseen ensimmaisen tai toisen vastausvaihtoehdon, voit hypata taman
kohdan ylitse.

9. Tuleeko mieleesi jotain kpopiin liittyvaa ohjelmaa, johon mielelladsi osallistuisit, jos sellaista
kirjastolla jarjestettdisiin? Voit antaa mielikuvituksesi lent&a!

10. Mita kautta K-Popiin liittyvasta tapahtumasta tai muusta ohjelmasta kirjaston kannattaisi
tiedottaa? *

Voit valita kaikki sopivat vaihtoehdot.

[:I Kirjaston omien verkkosivujen ja sosiaalisen median kautta

D K-Popiin liittyvissé suomalaisissa sosiaalisen median ryhmissa (kuten Facebookin Kpop
Finland)

[:l Pyytamalla paikallisia K-Pop-faneja levittimaan tietoa tapahtumasta

[ ] Muulia tavalla, miten? |
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