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Mieleenpainuvaa mainontaa paikallisradiossa

Radiomainonta on useimmille kaupallisille radiokanaville ainoa tulonlahde. Ei
siis ole samantekevaa, minkalaisia mainoksia radioissa soitetaan.
Opinnaytetydssani perehdyn radiomainoksiin, niiden ominaisuuksiin ja ennen
kaikkea siihen, mitka ominaisuudet tekevat radiomainoksesta mieleenpainuvan.
TyOni tavoitteena on tarjota tietoa toimivasta radiomainonnasta
paikallisradiossa.

Selvitin kyselytutkimuksen avulla, minkalainen radiomainos jaa kuuntelijoiden
mieliin, mitka asiat mainoksissa arsyttavat ja mitka taas erityisesti houkuttelevat
tutustumaan mainostajan tuotteeseen tai palveluun. Kyselytutkimuksessa kaytin
viitta paikallisradiossa soinutta erityyppista mainosta.

Tutkimuksesta selvisi, etta radio on edelleen kiinnostava media, jonka
toimintaan otetaan mielellaan kantaa. Kyselytutkimuksen tulosten mukaan
parhaiten mieleen jaavat mainokset, joissa asia esitetaan selkeasti, mutta
huumorilla maustettuna. Myds arsyttavina koetut mainosspotit tuntuvat
houkuttelevan tutustumaan tuotteeseen tai palveluun. Ehka hieman yllattaen
seksuaalissavytteiset mainosspotit jakoivat mielipiteita erittain vahvasti.
Mieleenpainuva mainos ei aliarvioi kuuntelijaa: se on asiallinen mutta nokkela,
huumoripitoinen olematta kuitenkaan mauton, pituudeltaan noin puoli minuuttia.
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Memorable advertising on local radio

Radio advertising is the only source of income for most commercial radio
channels. So, it really matters what kind of ads are played on the radio. In my
thesis, | focus commercials, their characteristics and all that for which things
make an ad to remember. The purpose of this thesis is to produce
comprehensive information about well-functioning radio advertising in Finland,
focusing especially on local radio advertising.

With the help of a survey, | found out what kind of radio ad stays in the listeners
minds, which things in the ad annoy them and which attract them to get to know
the advertiser's product or service. In the survey, | used five different types of
advertisements, played on local radio.

The research revealed that radio is still an interesting media and people are
happy to tell their opinion of it. According to the survey, the ads that are best
remembered are those in which the issue was clear but humorous. Advertising
spots that are perceived as annoying also seem to attract to get to know the
product or service. Perhaps somewhat surprisingly, a bit nasty commercial
divided opinion very strongly.

The memorable ad does not underestimate the listener: it is matter-of-fact but
witty, humorous without being tasteless, about half a minute long.
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radio, local radio, commercial radio, radio advertising, radio spot
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Sanasto

FM-taajuus

Jingle

RadioMedia

Slogan
Soundi

Spiikkeri

Spiikki

Spotti

Aénilogo

Radiotaajuusalue; englanniksi frequency modulation
(Wikipedia 2023).

Lyhyt yksinkertainen savelma, joka on helppo muistaa
ja jota kaytetaan tuotteen mainostamiseen radiossa tai
televisiossa (Cambridge Dictionary, 2023).

Suomen yksityisia radioita edustava yhtio (Finnpanel
2023a).

iskulause, mainoslause (Suomi-sanakirja 2023).
aanen yleisilme (RadioMedia 2023a).

Mainoksissa kaytettava puheammattilainen
(RadioMedia 2023a).

Repliikki, juonto; englanniksi speak (Suomi-sanakirja
2023).

Yksittainen "ulos ajettu” mainos tai tietty toteutettu
mainos (Finnpanel 2023a).

"Auditiviinen” logo, visuaalisen logon aanellinen vastine,
tunnusmelodia (Artlab Productions Oy, 2023).



1 Johdanto

Radion historia ulottuu 1800-luvun loppupuolelle. Radion varsinaista keksijaa on

hankala nimeta, silla radioaaltoja tutki itsenaisesti useampikin henkilo.

Radiotoiminta alkoi maailmalla toden teolla 1920-luvulla, ja samaan aikaan
kaynnistyi myos kaupallinen radiotoiminta. Maailman ensimmaisena
radiomainoksena pidetaan yhdysvaltalaisen kiinteistoyhtion edustajan maksua
vastaan pitamaa puhetta eraalla newyorkilaisella radiokanavalla. Kyseinen
kymmenminuuttinen myyntipuhe pidettiin vuonna 1922. (American Radio
History 1956).

Suomessa varsinainen radiotoiminta alkoi vuotta myéhemmin Tampereella.
Suomalaisen paikallisradion historia puolestaan ulottuu 1980-luvulle. Suomen
Paikallisradioliitto (nykyinen RadioMedia) perustettiin syyskuussa 1983,
tarkoituksena saada kaupallinen radio Suomeen Yleisradion rinnalle. Vajaat
kaksi vuotta myéhemmin Suomesta tulikin ensimmainen Pohjoismaa radion
kaupallistamisessa: vuonna 1985 Valtioneuvosto myonsi 22 ensimmaista
kokeilulupaa paikallisradiotoimintaan. Yksi paikallisradiotoimiluvan saaneista oli
nivalalainen Radio Lakeus, joka aloittikin lahetyksensa ensimmaisena
kaupallisena paikallisradiona 27.4.1985. Radio Lakeutta seurasivat perassa
esimerkiksi helsinkildinen Radio City, turkulainen Auran Aallot, yhteistaajuudella
kouvolalaiset SBC-Radio ja Kouvolan aani, porilainen Radio Pori ja
tamperelainen Radio 957. (RadioMedia 2023b.)

Ensimmaisten kaupallisten paikallisradioiden kaynnistyttya vuonna 1985, oli pari
vuotta mydhemmin niin sanotun toisen aallon vuoro. Toisessa aallossa
lahetystoimintansa aloitti suuri joukko kanavia, ja vuonna 1988 paikallisradioita
oli toiminnassa jo 37 kappaletta. Varsin voimakas imago- ja taajuusmarkkinointi
tuotti ilmeisen hyvin tulosta, silla vuotta myohemmin yksityinen
paikallisradiotoiminta saikin jo pidempiaikaiset toimiluvat. Suomessa toimii yha
tanakin paivana useitakin ensimmaisessa ja toisessa aallossa

lahetystoimintansa aloittaneita paikallisradioita.

Turun AMK:n opinnaytetyd | Anna Riutta-Salo



Radio toimii Suomessa analogisessa FM-verkossa. Johtuen FM-taajuuksien
rajallisesta maarasta, radiotoiminta on Suomessa yha luvanvaraista.
Radiotoimiluvat myontaa Traficom. Tamanhetkinen toimilupakausi on 10 vuotta
(2020-2029). Meneillaan olevalle toimilupakaudelle on myonnetty 70
kaupallisen radion FM-ohjelmistotoimilupaa seka kahdeksan Yleisradion FM-
toimilupaa. (RadioMedia 2023c).

Laskentatavasta riippuen Suomessa toimii talla hetkella noin 50 kaupallista
radiokanavaa. Niista noin 20 on valtakunnallisia tai osavaltakunnallisia, loput
alueellisia tai paikallisia. (RadioMedia 2023d).

Radiomainonta on ainoa tulolahde lahes kaikille kaupallisille radiokanaville. Ei
ole siis yhdentekevaa, minkalaisia mainoksia radioissa soitetaan: toimiva
mainos jaa kuuntelijan mieleen, mika puolestaan parhaimmillaan johtaa
ostotapahtumaan. Onnistunut radiomainos nakyy siis positiivisena kehityksena

niin radiokanavan kuin mainostajankin lompakossa.

Tassa opinnaytetydssa perehdyn radiomainoksiin ja niiden aiheuttamiin
mielikuviin. Selvitan kyselytutkimuksen avulla, minkalainen radiomainos jaa
kuuntelijoiden mieliin, mitka asiat mainoksissa arsyttavat ja mitka taas erityisesti
houkuttelevat tutustumaan mainostajan tuotteeseen tai palveluun. Tavoitteenani
on luoda eraanlainen tietopaketti toimivasta radiomainonnasta paikallisradiossa.
Uskon, etta tutkimuksestani hyotyvat ennen kaikkea radiota markkinoinnissaan
kayttavat yritykset, mutta myos radiomainontaa tarjoavat kaupalliset

radiokanavat.

Esimerkkikanavana opinnaytetydssani kaytan raumalaista paikallisradiota Radio
Ramonaa. Paikalliseen uutis- ja viihdeohjelmatarjontaan keskittyva Ramona
aloitti toimintansa paikallisradioiden niin sanotussa toisessa aallossa vuonna
1988 ja on yksi menestyneimmista paikallisradioista Suomessa (RadioMedia

2023e). Ramonan kuuntelijamaara on noin 15 000 viikossa.

Opinnaytetyohoni liittyy kyselytutkimus, jossa kaytan viittd Radio Ramonassa
soinutta radiospottia. Kyselytutkimukseen valitut radiomainokset ovat

erityyppisia, eri pituisia, erilaisten yritysten aitoja mainoksia. Kyselytutkimuksen

Turun AMK:n opinnaytetyd | Anna Riutta-Salo



lisaksi kaytan opinnaytetyoni lahteina erityisesti radiomainontaan liittyvia

tutkimuksia ja kirjallisuutta.
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2 Mainonta radiossa

2.1 Radio mainonnan valineena

Kaupallisen radion kattojarjeston RadioMedian mukaan radio on erityisen vahva
ja monipuolinen valine tavoittamaan valittuja kohderyhmia tiettyina aikoina ja eri
tilanteissa. Radiomainontaa voidaan kohdentaa esimerkiksi tiettyyn ikaluokkaan
valitsemalla kyseisen ikaluokan eniten kuuntelemat radiokanavat ja
kuunteluajankohdat. Radio luo my0s tietynlaisen tunnesiteen kuuntelijaan: aani
— esimerkiksi radiomainos — aiheuttaa monenlaisia mielikuvia. Aanen parissa
tydskenteleva tuottaja Kim Wirtanen muistuttaa Audiopala -podcastissa, etta

"aanella on suora tie ihmisen mieleen” (Bauer Media 2023).

Radiota kuunnellaan edelleen paljon myos autossa, joten usein se on
mahdollista ostopaatdsta miettivan asiakkaan viimeisin media juuri ennen h-

hetkea eli kyseisen tuotteen ostohetkea (RadioMedia 2023f).

Radiomainonnassa noudatetaan tiettyja mainontaan liittyvia hyvia tapoja, joita
ohjaavat esimerkiksi erilaiset markkinointisdannat, kuluttajansuojalaki, Julkisen
sanan neuvosto seka Mainonnan eettisen neuvoston hyvaa markkinointitapaa
koskevat periaatteet. Lisaksi alalla on sitouduttu noudattamaan eettisia ohjeita,

Journalistin ohjeita.

2.2 Radiomainonnan hyodyt ja haitat

Finnpanelin radiovuositutkimuksesta selviaa, etta suomalaiset kuuntelevat
radiota tasaisesti paivittain, ympari vuoden. Koska radion kuuntelu on
saanndllista, radiomainonnan voidaan katsoa olevan jarkevaa vuodenajasta
riippumatta. Keskimaarin aktiivisimpia radion kuuntelijoita ovat yli 55-vuotiaat,
joten etenkin vanhemman ikaluokan tavoittamiseksi radio on mainio

mainosvaline. (Finnpanel 2023b.)

Turun AMK:n opinnaytetyd | Anna Riutta-Salo
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Radion, etenkin paikallisradion, koetaan olevan kustannustehokas
mainoskanava pienemmille mainostajille. RadioMedian mukaan radio toimii
erinomaisesti paitsi itsenaisena mainosvalineena, myos yhdessa muiden

medioiden kanssa, esimerkiksi TV- ja lehtimainosten rinnalla.

Radio on perinteinen ja helppokayttdinen media, jonka kayttdaminen onnistuu
taustallakin, esimerkiksi autossa tai tydpaivan ohessa. On kuitenkin
huomioitava, etta eraanlaisena taustamediana yksittaisen radiomainoksen teho
voi olla hailakka: radion toimiessa "taustaviihdyttajana” esimerkiksi tydpaikoilla,
harvoin kuultuun mainokseen ei valttamatta keskityta kovinkaan tiukasti. Taman
tiedostaen radiokanavat panostavatkin toistoon perustuvaan mainontaan, eli
mainoksia toistetaan riittavan usein. Jotta mainoskampanja olisi tehokas,
mainoksen on siis jaatava kuuntelijan mieleen mahdollisimman hyvin —

mieluiten jo ensimmaisista toistoista.

Aivan kaikkea ei radiossa voi kuitenkaan sanoa: on olemassa mainossisaltoja,
joihin liittyy erityisia ohjeita. Tallaista sisaltéa ovat esimerkiksi alkoholimainonta,
kulutusluottoihin liittyva mainonta ja lapsille sopimaton sisalto, kuten

aikuisviihde- ja erotiikkamainonta.

2.3 Radiomainonnan keinoja

2.3.1 Mielikuvat

Mainokset voidaan karkeasti jakaa kahteen kategoriaan: ne vetoavat
paasaantoisesti joko jarkeen tai tunteisiin. Jarkeen vetoavissa mainoksissa
puhutaan esimerkiksi tarjoushinnoista, tunteisiin vetoavat puolestaan luovat
mielikuvia vaikkapa lampiman kesatuulen hyvailysta iholla tai herkullisen aterian

tuomasta mielihyvasta.

Mielikuvilla onkin suuri merkitys mainoksen toimivuudessa. On jokseenkin
luonnollista, etta miellyttavana koettu radiomainos johtaa toivottuun
lopputulokseen eli mainostettavan tuotteen tai palvelun hankintaan

todennakoisesti useammin kuin arsyttdvana koettu mainos, mutta asia ei ole

Turun AMK:n opinnaytetyd | Anna Riutta-Salo
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kuitenkaan nain yksiselitteinen. Jotta mainos jaa kuuntelijan mieleen ylipaataan,
on sen aiheutettava siis jonkinlainen tunnereaktio. Tuottaja Kim Wirtanen
huomauttaa Audiopala -podcastissa, etta arsyttavakin mainos voi toimia.
Wirtanen kayttaa esimerkkina englanninkielistd mainosspottia, jonka tavoitteena
on lisata tietoisuutta tinnituksesta. (Bauer Media 2023.) Spotti on kaikessa

arsyttavyydessaan hyvin mieleenpainuva.

2.3.2 Adnet

Radiomainoksissa kaiken takana on aani, tarvittaessa monessakin eri
muodossa. Mutta millaisena koetaan hyva aani? Jyvaskylan yliopistossa tehdyn
tutkimuksen mukaan hyvan aanen ominaisuuksia ovat esimerkiksi selkeys,
pehmeys, lampimyys, sointuisuus ja varmuus (Valo, M. 1994).
Radiomainoksissa kaytettavan spiikkerin aanen varin ja soundin tulee olla juuri
kyseisen mainoksen luonteeseen sopiva. Asiansa osaava mainosspiikkeri osaa
kayttda aantaan ja artikuloida selkeasti. Spiikkeria valittaessa on syyta ottaa
huomioon esimerkiksi ika ja sukupuoli. (RadioMedia 2023a). Joissain

mainoksissa toimii myds kahden spiikkerin vuoropuhelu.

Aanitehosteet ja taustamusiikki

Spiikkerin aanen lisaksi radiomainoksen vakioelementteihin kuuluvat
taustamusiikki, jinglet ja erilaiset danitehosteet. On kuitenkin syyta muistaa, etta
musiikin ja tehosteiden on tarkoitus tehostaa mainoksen vaikuttavuutta ja sen
aiheuttamia mielikuvia, viematta kuitenkaan huomiota itse mainostettavalta
asialta. Joskus esimerkiksi lokin kirkuna, aaltojen liplatus tai vaikka
moottorisahan parina ovat erinomaisia tehokeinoja mainoksen
mieleenpainuvuudessa, mutta joskus vahemman on kuitenkin enemman:
yksinkertainen mainos ilman ylimaaraisia kikkailuja voi olla yhta toimiva kuin

erilaisin tehokeinoin maustettu, minuutin vuoropuhelu. (Tuovinen, K. 2020.)

Turun AMK:n opinnaytetyd | Anna Riutta-Salo
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Taustamusiikki voi olla olennainen osa mainosspottia. Jos mainoksen taustalla
pyorii tuttu musiikki, kuuntelija tunnistaa mainostajan heti ensimmaisista
soinnuista. Musiikilla voidaan myos vaikuttaa siihen, minkalainen mielikuva
mainoksesta syntyy. Aina taustamusiikkia ei kuitenkaan tarvita, vaan sen

poisjattaminen voi olla perusteltua esimerkiksi mainoksen selkeyden vuoksi.

Jinglet

Oma lukunsa mainosspoteissa ovat aanilogot, jinglet. Jinglet ovat yleensa
muutaman sekunnin pituisia rallatuksia, joissa lauletaan, hyraillaan tai muulla
tavoin kiinnitetdaan kuuntelijan huomio. Jingle voi esimerkiksi sisaltaa yrityksen
nimen ytimekkaasti ja tunnistettavasti lausuttuna. Jinglen avulla on tarkoitus

lisata mainostajan tunnettuutta ja mainoksen mieleenpainuvuutta.

Usein jingle onkin hyvin toimiva. Tasta hyvana esimerkkina voidaan mainita
esimerkiksi suomalaisille hyvin tuttu Saarioisten neljan savelen jingle, joka on
ollut kaytossa vuodesta 1967. Kyseinen jingle paasi jopa Guinnessin
ennatystenkirjaan vuonna 1996, maailman pisimpaan yhtajaksoisesti kaytdssa
olleena yrityksen tunnusmusiikkina (Paljakka, E. 2017). Suomalaisten mieliin
ovat takuulla jaaneet myos esimerkiksi R-Kioskin reipas rallatus "Nopeaa ja
mukavaa on asiointi”, energiajuoma Red Bullin lennokas lupaus "Red Bull antaa
siivet”, Hesburgerin ytimekkaasti laulettu "Hesburger” ja Specsaversin
harmitteleva toteamus "Olisit kaynyt Specsaversilla”. Yksinkertaista, mutta

mieleenpainuvaa.

Turun AMK:n opinnaytetyd | Anna Riutta-Salo
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3 Tutkimusmenetelma: kyselytutkimus

3.1 Kyselytutkimuksen rakenne ja toteutus

Kysely on tiedonhankintamenetelma, jossa tietylta ihmisjoukolta kysytaan
samoja kysymyksia. Kyselya voidaan pitaa tehokkaana tutkimusmenetelmana,
ja se soveltuu monenlaisiin tutkimuskohteisiin. Kyselytutkimuksen huonona
puolena mainittakoon riski tulosten pinnallisuudesta: mikali kysymyksia on
paljon tai niihin vastaaminen vie huomattavasti aikaa, vastaajan keskittyminen
saattaa herpaantua ja tulokset vaaristya. Taman vuoksi kyselyn onkin oltava
mieluiten lyhyt ja ytimekas, jossa kysytaan kaikki tarpeellinen, muttei kuitenkaan
likaa. (Ojasalo, K., Moilanen, T. & Ritalahti J. 2015)

Lahtiessani suunnittelemaan radiomainonnan mieleenpainuvuutta selvittavaa
kyselya, halusin tehda siita vastaajan kannalta mahdollisimman yksinkertaisen.
Valitsin Radio Ramonan spottikirjastosta viisi radiomainosta, jotka olivat
toisistaan poikkeavia. Nama viisi spottia liitin kyselyyn, jonka toteutin Webropol-
alustalla. Laadin kyselyyn nelja kysymysta, joista viimeinen oli valinnainen,
muut pakollisia. Kyselyyn vastanneet siis kuuntelivat mainokset yksitellen ja
vastasivat sen jalkeen mainosta koskeviin kysymyksiin. Jokaisesta viidesta
radiomainoksesta esitettiin rakenteellisesti samat kysymykset, mutta
vaihtoehtokysymyksissa vaihtoehdot muutettiin luonnollisesti vastaamaan

kunkin mainoksen sisaltoa.
Kyselyssa kysyttiin jokaisen viiden mainoksen kohdalla seuraavat kysymykset:

1. Oliko mainos mielestasi miellyttava vai arsyttava?

2. Mitka seuraavista vaihtoehdoista kuvaavat mainosta parhaiten. Voit
valita yhden tai useamman vaihtoehdon.

3. Mika/mitka seuraavista mainittiin mainoksessa? Voit valita yhden tai
useamman vaihtoehdon.

4. (Valinnainen) Mitka asiat mainoksesta jaivat mieleesi, hyvassa tai

pahassa?

Turun AMK:n opinnaytetyd | Anna Riutta-Salo
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Ensimmaisessa kysymyksessa selvitettiin, kuinka miellyttavana tai arsyttavana
mainos koettiin. Vastausvalineena kaytettiin liukukytkinta, asteikolla 1—-10

(todella arsyttava - todella miellyttava).

Toisessa kysymyksessa haluttiin tietda, minkalaisia ominaisuuksia vastaajat
kokivat mainoksella olevan. Kaytdssa olivat valintaruudut. Vastaajat saivat valita
seitsemasta ehdotuksesta yhden tai useamman parhaiten mainosta kuvaavan

vaihtoehdon.

Vaihtoehtoina olivat seuraavat:

- Liian pitka

- Liian lyhyt

- Sopivan pituinen

- Hauska

- Tylsa

- Kanavalta karkottava

- Houkuttelee tutustumaan ko. tuotteeseen/palveluun

Kolmas kysymys testasi, kuinka hyvin mainoksessa mainitut asiat jaivat
vastaajien mieleen. Jokaisesta mainoksesta esitettiin 6—7 vaittamaa. Vaittamat
olivat valintaruutuja, joista vastaajat saivat valita yhden tai useamman,

mielestaan oikean vaihtoehdon.

Neljannessa kysymyksessa pyydettiin vastaajia kertomaan omin sanoin, mika
tai mitka asiat jaivat mainoksesta mieleen, hyvassa tai pahassa. Neljanteen

kysymykseen vastaaminen oli vapaaehtoista.

Kyselyyn vastattiin taysin anonyymisti: vastaajien yhteystietoja tai ikaa ei
kysytty. Vastaajat tavoitettiin paaosin sosiaalisen median kautta.

Kysely oli kaynnissa kaksi viikkoa ajalla 24.10. — 7.11.2023. Kyselyyn tuli 74

vastausta.
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3.2 Kyselytutkimuksen tulokset
3.2.1 Tulosten analysointi
Hannan Herkut - Porkkanaleivos

Ensimmainen mainos kyselyssa oli eurajokelaisen Hannan Herkut -nimisen
yrityksen mainos gluteenittomasta porkkanaleivoksesta. Mainoksen on tehnyt
tuotantoyhtid Filmo Oy. Mainoksen spiikkereind ovat mm. julkisuudesta tutut

Pertti Koivula ja lina Kuustonen.

Kyseinen mainos koettiin enemman miellyttavaksi kuin arsyttavaksi.

HANNAN HERKUT - PORKKANALEIVOS

1.0LIKO MAINQS MIELESTASI MIELLYTTAVA VAl ARSYTTAVA?

[ Asteikolla 1-10 (todella arsyttavi - todella miellyttava)

Keskiarvo = 6,8
Mediaani=7,0

[l = T I R B = R = I - I s}

Kuvio 1. Hannan Herkut: mainoksen miellyttavyys

Mainos on pituudeltaan hyvin tyypillinen radiospotti, 30 sekuntia. Ylivoimainen
enemmistd kyselyyn vastanneista (70 %) koki, ettd mainos on sopivan pituinen.

Liian pitkaksi sen koki 16 %, liian lyhyeksi ei yksikdan vastaajista.

Sen punaisena lankana on juro suomalaismies, joka kasittda vaimonsa vihjailut
vaarin. Vaimon tekee mieli porkkanaleivosta, juuri sita gluteenitonta, jota
pariskunta maistoi Eurajoella. Mies kuvittelee vaimon mielihalut seksuaaliseksi
ja toteaa, etta ei pysty, siina tulee hiki”.
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Mainoksen punainen lanka miellyttda vastaajia, silla yli puolet (51 %) oli sita

mielta, ettda mainos on hauska. Tylsana sen koki 11 prosenttia vastaajista.

Kyselyn perusteella varsin moni vastaaja lahtisi hankkimaan mainostettavaa
tuotetta, silla 27 prosentin mielestd mainos houkuttelee tutustumaan
tuotteeseen. Kanavalta karkottavana mainosta piti vain nelja prosenttia

vastaajista.

HANNAN HERKUT - PORKKANALEIVOS

2. MITKA SEURAAVISTA VAIHTOEHDOISTA KUVAAVAT MAINOSTA
PARHAITEN. VOIT VALITA YHDEN TAI USEAMMAN VAIHTOEHDON.

Liian pitka 16%
Liian Lyhyt 0%
Sopivan pituinen 70%
Hauska 51%
Tylsa 11%
Kanavalta karkottava A%,
Houkuttelee tutustumaan ko. tuotteeseen/palveluun 27%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

Kuvio 2. Hannan Herkut: mainoksen ominaisuudet

Mainoksen sanoma on, etta gluteenitonta porkkanaleivosta valmistaa Hannan
Herkut Eurajoelta, mutta Eurajoelle asti ei tarvitse Iahtea, vaan leivosta saa
my0Os kaupoista ympari Suomen.

Avainsanat — Eurajoki ja gluteeniton — jaivat kyselyn mukaan vastaajille hyvin
mieleen. Eurajoen valitsi oikeaksi vaittamaksi lahes koko vastaajajoukko (99

%), ja gluteenittoman tunnisti oikeaksi 96 % vastaajista.

Vaittamissa oli mukana yksi kompa, silla mainoksessa puhuttiin
porkkanaleivoksesta, ei porkkanakakusta. Tahan epakohtaan oli kiinnittanyt
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huomiota useampikin vastaaja, joten mainosta oli kuunneltu ja sen sisalto oli
jaanyt mieleen hyvinkin tarkkaan.

HANNAN HERKUT - PORKKANALEIVOS

3. MIKA/MITKA SEURAAVISTA MAINITTIIN MAINOKSESSA? VOIT
VALITA YHDEN TAI USEAMMAN VAIHTOEHDON.

Eurajoki 99%
Eura | 19%
Perunapiirakka | (08
Porkkanakakku 69%
Laktoositon 3%
Gluteeniton 930

Ei mikdan naista 0%

0% 20% 40% 60% 80% 100% 120%

Kuvio 3. Hannan Herkut: avainsanat

Valinnaiseen neljanteen kysymykseen, jossa tiedusteltiin, mitka asiat
mainoksesta jaivat mieleen hyvassa tai pahassa, vastasi Hannan Herkkujen
mainoksen kohdalla 52 henkil6a (70 %). Ylivoimaisesti eniten mieliin olivat
jaaneet Eurajoki, gluteenittomat tuotteet ja kaksimielisyys, joista jalkimmainen
tosin jakoi mielipiteita puoleen ja toiseen. Kiitosta vastaajilta saivat mainoksessa

kaytetyt spiikkerit, huumori ja sujuva dialogi.
Aloitus oli herattava ja tuote tuotiin hyvin esiin.
Mainoksen alussa rikottiin hauskasti stereotypioita miehen haluista.
Gluteeniton herkku Eurajoelta.

Pertti Koivulan miellyttdva &ani, sopivan kaksimielinen.
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Buena Vista — Lokakuun tarjous

Kyselyn toisena mainoksena oli raumalaisen ravintola Buena Vistan mainos,
jonka aiheena oli lokakuun tarjous. Mainos on tuotettu kokonaisuudessaan

Radio Ramonassa (kasikirjoitus, spiikkeri, taustamusiikin valinta, aanitys).

Mainos oli vastaajien mielesta suhteellisen neutraali. Kysymyksessa, oliko se

miellyttava vai arsyttava, vastausten keskiarvo asteikolla 1-10 oli 6,1.

BUENA VISTA - LOKAKUUN TARJOUS

1. OLIKO MAINOS MIELESTASI MIELLYTTAVA VAI ARSYTTAVA?

[ Asteikolla 1-10 (todella drsyttéva - todella miellyttivi)

[y
[ =]

Keskiarvo = 6,1
Mediaani = 6,5

(ol S R LR S - s - -

Kuvio 4. Buena Vista: mainoksen miellyttavyys

Buena Vistan mainoksen ideana ja tarkoituksena oli tuoda kuuntelijoille tiedoksi
lokakuun tarjous. Lokakuussa Buena Vistan kuukauden tarjouksena oli kanaa

tattikastikkeella. My0s tarjouksen hinta mainittiin.

Tarjous artikuloitiin selkeasti, mainostajan jo vuosia kayttamalla taustamusiikilla
hdystettyna. Ylimaaraisia adjektiiveja, aanitehosteita tai muita tehokeinoja ei

kaytetty.

Mainoksen pituus oli 16 sekuntia, jota voidaan pitaa kohtuullisen lyhyena
radiomainoksena. Yksikaan vastaajista ei kokenutkaan mainoksen olevan liian

pitka, vaan ylivoimainen enemmistd, 72 %, katsoi sen olevan sopivan pituinen.
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Hieman yllattaen seitseman prosenttia vastaajista olisi toivonut mainokselle

lisaa mittaa ja koki sen olevan liian lyhyt.

Mainos oli tehty asiapitoiseksi, eika sen tarkoitus ollut olla hauska eika tylsa.
Kuitenkin pieni joukko (5 %) vastaajista piti sitd hauskana, vastaavasti 32

prosenttia tylsana.

Lahes kolmannes vastaajista (28 %) oli valmiita tutustumaan kuukauden
tarjoukseen kyseisen mainoksen perusteella. Vain viisi prosenttia piti mainosta

kanavalta karkottavana.

BUENA VISTA - LOKAKUUN TARJOUS

2. MITKA SEURAAVISTA VAIHTOEHDOISTA KUVAAVAT MAINOSTA
PARHAITEN. VOIT VALITA YHDEN TAlI USEAMMAN VAIHTOEHDON.

Liian pitkd 0%
Liian Lyhyt 7%
Sopivan pituinen 72%
Hauska 504
Tylsa 32%
Kanavalta karkottava 5%
Houkuttelee tutustumaan ko . tuotteeseen/palveluun 28%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% B80%

Kuvio 5. Buena Vista: mainoksen ominaisuudet

Paaasia mainoksessa on lokakuun lounastarjous. Lyhyt, jamakka mainosspotti
on ilmeisen toimiva, silla suurimmalla osalla vastaajista jaivat mieleen juuri
oleellisimman asiat. Lokakuun muisti vastaajista lahes puolet, 45 prosenttia.
Syyskuuhun sen sekoitti vain muutama, viisi prosenttia vastaajista.
Mainostettavasta tuotteesta kana jai vastaajille hyvin mieleen, silla 74 prosenttia
muisti sen. Vain jokunen sekoitti kanan harkaan (5 %) tai kalkkunaan (3 %).
Vaihtoehdoista jatettiin tattikastike pois, tilalle laitettiin kantarelli. Tahan ansaan

meni kahdeksan prosenttia vastaajista.
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Yllattavaa oli, etta yhdeksan prosenttia oli sita mielta, etta kaikki vaittamat olivat
vaarin — mitaan mainituista vaihtoehdoista ei naiden vastaajien mielesta

mainittu mainoksessa.

BUENA VISTA - LOKAKUUN TARJOUS

3. MIKA/MITKA SEURAAVISTA MAINITTIIN MAINOKSESSA? VOIT
VALITA YHDEN TAlI USEAMMAN VAIHTOEHDON.

Kana 74%

Hérka 5%

Kalkkuna 3%

Syyskuu 5%
Lokakuu 455
Kantarelli 8%
Ei mik&&n ndista 9%
0% 10% 20% 30% 40% 50% B60% 70% 20%

Kuvio 6. Buena Vista: avainsanat

Vapaaehtoiseen neljanteen kysymykseen asioista, jotka jaivat mieleen hyvassa
tai pahassa, vastasi tamankin mainoksen kohdalla ilahduttavan moni, 70
prosenttia vastaajista. Erityisen hyvin mieleen olivat jaanet tatti, lokakuu, tuttu
taustamusiikki ja ravintolan nimi. Myds hinta mainittiin muutamassa
kommentissa. Osa vastaajista kritisoi mainoksen neutraalia linjaa: sen koettiin

hukkuvan mainosmassaan.

Vastaajien mieleen jaivat mainoksesta mm. seuraavat asiat:

Lyhyt ja ytimekas, alueen ihmisille varmasti tuttu jo jinglen perusteella.

Musiikista tuli mieleen vahan Kummeli tv-ohjelma, iloinen ja huomiota herattava,
ehka vahan arsyttava. Leppoisan kuuloinen mainosaani, ja kanaa
tattikastikkeella alkoi tehda mieli (musiikki oli vdhan hassu).

Sama tunnusmusiikki, niin tietda, mita on tulossa. Ei turhaa hehkutusta, vain
faktat.

Kuulosti 90-luvun mainokselta.
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Venepori — Uus paat

Kolmanneksi mainokseksi kyselyyn valitsin porilaisen vene- ja
veneilytarvikkeiden erikoisliikkeen Veneporin Uus paat -nimisen spotin. Mainos
on tuotettu ja toteutettu kokonaisuudessaan Radio Ramonassa, kasikirjoituksen

idea on lahtdisin yritykselta itseltaan.

Lahtotilanne oli mielenkiintoinen. Ensinnakin paikallisradiomainontaa kayttavat
yleensa saman kaupungin tai naapurikylan yritykset. Toiseksi oli kiinnostavaa
nahda, milla tavoin Rauma-Pori-vastakkainasettelu ja toisinaan totinenkin
kilpailu naiden kaupunkien valilla nakyy vastaajien mielipiteissa. Mainos koettiin

kyselyssa varsin miellyttavana: se sai arvosanaksi 6,6.

VENEPORI - UUS PAAT

1. OLIKO MAINOS MIELESTASI MIELLYTTAVA VAl ARSYTTAVA?

[ Asteikolla 1-10 (todella drsyttivi - todella miellyttivi)

[y
(=)

Keskiarvo = 6,6
Mediaani = 6,5

= L] w £~ (%)) [=)] -] ca W

Kuvio 7. Venepori: mainoksen miellyttavyys

Veneporin mainos on tehty murteella. Mainoksessa raumalaisen mieskaksikon
keskustelu kaynnistyy, kun toinen miehista ihmettelee, miten toinen kehtaa
pitda paassaan porilaisen venekaupan lippalakkia. Siitd kaksikon keskustelu
etenee veneen — tai raumalaisittain paatin — ostamisesta porilaisesta alan

liikkeesta.
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Mainos on suhteellisen pitka, sen kesto on 40 sekuntia. Liian pitkaksi sen arvioi
puolet (50 %) vastaajista, kun taas 39 prosenttia koki sen olevan pituudeltaan

sopiva. Yhdenkaan vastaajan mielesta se ei ollut liian lyhyt.

Sisaltoa piti hauskana 34 prosenttia vastaajista, tylsana huomattavasti pienempi
osuus (12 %). Vain muutamat vastaajat (4 %) kokivat mainoksen kanavalta
karkottavana, ja viidennes (20 %) arvioi sen houkuttelevan tutustumaan

kyseiseen tuotteeseen tai palveluun.

VENEPORI - UUS PAAT

2. MITKA SEURAAVISTA VAIHTOEHDOISTA KUVAAVAT MAINOSTA
PARHAITEN. VOIT VALITA YHDEN TAI USEAMMAN VAIHTOEHDON.

Liian pitka 50%
Liian Lyhyt | 0%
Sopivan pituinen 3995
Hauska | 34%
Tylsd - 12%
Kanavalta karkottava A%,
Houkuttelee tutustumaan ko. tuotteeseen/palveluun 20%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Kuvio 8. Venepori: mainoksen ominaisuudet

Mainoksen sanoma, veneen hankkiminen Porista, jai vastaajille ilmeisen hyvin
mieleen, silla jokainen 74 vastaajaa (100 %) muisti, ettd mainoksessa mainittu
kaupunki oli Rauman sijaan nimenomaan naapurikaupunki Pori. Mainoksen
aivan alussa mainittu Veneporin lippalakki jai sekin vastaajien mieleen, silla
reilusti yli puolet (65 %) muisti, ettd mainoksessa mainittiin lippis. Vaikka
mainoksella on pituutta varsin paljon, se ei siis kuitenkaan estanyt vastaajia

muistamasta mainoksen alun murteella heitettya lippalakkikommenttia.

My@és itse mainostettava tuote eli vene jai vastaajien mieleen erittain hyvin. Sen

muistivat lahes kaikki, 95 prosenttia.
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VENEPORI - UUS PAAT

3. MAINITTIINKO MAINOKSESSA JOKU/JOTKUT SEURAAVISTA? VOIT
VALITA YHDEN TAI USEAMMAN VAIHTOEHDON.

Eurajoki | 086
Pori | 100%
Pipo - 1%
Lippis - 65%
Vene | 95%
Laiva | 0%

Ei mikdan ndistd 0%

0% 20% 40% 60%; BD% 100% 120%

Kuvio 9. Venepori: avainsanat

Neljanteen kysymykseen oman kommenttinsa mainoksesta jatti 65 prosenttia
vastaajista. Kommenttien mukaan kaikkein yleisimmin mainoksesta olivat

jaaneet mieleen siina kaytetty murre, Pori, Rauma-Pori-asetelma ja veneily.

Paikallishuumori on aina hyvasta!

Murrejutut ovat hauskoja ja Rauma/Pori -asetelma. Pari kertaa ok, mutta jos
kuulee usein, niin silloin on liian pitka ja karkottava.

Humoristinen. Murre toimi. Sisalsi myds riittavasti tietoa aiheesta ja ohjeet mista
sita saa lisaa.

Kiinnittda veneilysta kiinnostuneen huomion.

Nuohouspalvelu Lehtiméaki — Sauna
Neljas mainos kyselyssa oli raumalaisen Nuohouspalvelu Lehtimden saunaan

liittyva, huumoripitoinen mainos. Mainos on tuotettu Radio Ramonassa, mutta

sen kasikirjoitus ja spiikkerit ovat yrityksen itsensa tekemia ja jarjestamia.
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Vastaajat pitivat mainosta enemman miellyttavana kuin arsyttavana. Vastausten

keskiarvo oli 6,3, mediaanin ollessa 7,0.

NUOHOUSPALVELU LEHTIMAKI - SAUNA

1. OLIKO MAINOS MIELESTASI MIELLYTTAVA VAl ARSYTTAVA?

[ Asteikolla 1-10 (todella drsyttivd - todella miellyttivi)

3 Keskiarvo = 6,3
Mediaani=7,0

Kuvio 10. Nuohouspalvelu Lehtimaki: mainoksen miellyttavyys

Mainoksessa kaytettiin perinteista vuoropuhelua, jossa pariskunta keskustelee
nuohouksesta ja sen tarpeellisuudesta. Vaimo nalkuttaa, mies aikoo hoitaa
nuohouksen itse. Lopulta kuitenkin paadytaan turvalliseen ratkaisuun,
ammattinuohoojan kutsuminen paikalle. Mainoksen kantavana voimana on
monelle pariskunnalle tuttu, kotoisa "vaantd” puolisoiden valilla. Mainoksen
loppupuolella moreahkd miesaani heittaa kaksimielisen vihjailun pesan
lampenemisesta, ja mainos paattyy kaikille tuttuun "Pieni nokipoika” -laulun

patkaan, jota yritys on kayttanyt muissakin mainoksissaan.

Mainos on pituudeltaan hyvin tyypillinen radiomainos, 31 sekuntia. Liian pitkaksi
sita ei kokenut kuin vajaa viidennes vastaajista (19 %), sopivan pituiseksi yli
puolet, 54 prosenttia. Yhden prosentin mielesta mainos olisi voinut olla
pidempikin.

Mainoksen huumori upposi lahes puoleen vastanneista (46 %), toisaalta 19
prosenttia piti mainosta tylsana.
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Kanavalta karkottavana mainoksen koki 9 prosenttia vastaajista, mutta kuitenkin
tata suurempi prosenttiosuus, 14 prosenttia, voisi tutustua palveluun taman

mainoksen perusteella.

NUOHOUSPALVELU LEHTIMAKI - SAUNA

2. MITKA SEURAAVISTA VAIHTOEHDOISTA KUVAAVAT MAINOSTA
PARHAITEN. VOIT VALITA YHDEN TAI USEAMMAN VAIHTOEHDON.

Liian pitka I 19%
Liian Lyhyt -I 1%
Sopivan pituinen | I 5404
Hauska 1 46%
Tylsa - 1 19%
Kanavalta karkottava _ I Qog
Houkuttelee tutustumaan ko. tuctteeseen/palveluun l 14%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Kuvio 11. Nuohouspalvelu Lehtimaki: mainoksen ominaisuudet

Mainostettava palvelu jai vastaajille hyvin mieleen, silla avainsanan "nuohous”
muisti perati 91 prosenttia vastaajista. Myos lopun tunnusmusiikki, jossa
mainittiin nokipoika, oli sekin huomattu ja muistettu varsin kiitettavasti. Tunnetun
kappaleen kayttooikeuden hankkiminen ja uudelleensovitus on siis selkeasti
kannattanut, silla nokipojan muisti kaikkiaan 72 prosenttia kyselyyn

vastanneista.

Mainoksessa pariskunnan mies, joka ei ollut kovin eteva nuohoushommissa,
pohti jo siirtymista sdhkdsaunaan. Tuokin yksityiskohta muistettiin hyvin:

kaikkiaan 81 prosentille vastaajista jai mieleen sahkdsaunan mainitseminen.
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NUOHOUSPALVELU LEHTIMAKI - SAUNA

3. MAINITTIINKO MAINOKSESSA JOKU/JOTKUT SEURAAVISTA? VOIT
VALITA YHDEN TAlI USEAMMAN VAIHTOEHDON.

MNuchous I 91%
Mokipoika |72%
Nukkumatti | 0%
S@hkisauna I 81%
Nokisuutari | 3%

Ei mikaan naista || 0%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% T0% &0% 90% 100%

Kuvio 12. Nuohouspalvelu Lehtimaki: avainsanat

Neljannen eli valinnaisen kysymyksen kommentointiaktiivisuus selkeasti hiipui,
mita pidemmalle kysely eteni. Nuohouspalvelun mainoksesta mieleen jaaneita

asioita oli kuitenkin listannut yli puolet vastaajista, 59 prosenttia.

Mainoksesta parhaiten olivat jaaneet mieleen juuri ne tarkeimmat paakohdat,
joita mainostaja oli mainosspotillaan mita ilmeisemmin toivonutkin: nuohous,
huumori ja pieni pilkahdus kaksimielisyytta. Seksuaalissavytteinen viittaus
mainoksen loppupuolella ei kuitenkaan kaikkia miellyttanyt, joskin varsin moni

kommentoi sita myos positiivisilla sanankaanteilla.
Sopivasti huumoria. Hyvin tehty, ja kaksimielisyys on aina plussaa.
Hyvassa teksti ja laulu, pieni nokipoika vaan.
Savu tulee makkariin, nuohouspalvelua tarvitaan.
Selkeys hyva. Viittaus "pesan lampenemiseen" vdhan mauton ja kulahtanut vitsi.

Vitsailu sahkdsaunasta ja asioiden vertailu lopussa olivat ihan hauskoja.
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Paroalhon Apteekki — Mittauspaiva

Kyselyn viides eli vimeinen mainos kuului raumalaiselle Paroalhon apteekille.
Mainoksen aiheena on terveysmittauspaiva. Kyseinen spotti on tuotettu Radio
Ramonassa, mainostajalta tulleiden toiveiden perusteella. Spotti paattyy

yrityksella jo jonkin aikaa kaytossa olleeseen aanilogoon.

Kyselyssa mainos koettiin neutraalina, ollen vain niukasti miellyttavyyden

puolella. Keskiarvo oli 5,2.

PAROALHON APTEEKKI - MITTAUSPAIVA

1. OLIKO MAINOS MIELESTASI MIELLYTTAVA VAI ARSYTTAVA?

O Asteikolla 1-10 (todella drsyttavi - todella miellyttava)

10

4
3 Keskiarvo = 5,2
Mediaani=5,0

Kuvio 13. Paroalhon Apteekki: mainoksen miellyttavyys

Mainoksessa naisaani kertoo apteekissa jarjestettavasta mittauspaivasta ja sen
sisallosta. Asiasisallon peraan persoonallinen, morea miesaani laulaa apteekille
tehdyn aanilogon ja lausuu sloganin. Mainos on taynna asiaa ja pituudeltaan
ylarajalla tai jopa se yli, 54 sekuntia. Liian pitkana sita pitaa enemmisto
vastaajista, 69 prosenttia, sopivana 27 %. Tulos oli jopa hieman yllattava, silla
lahes minuutin pituinen mainos ilman hyvaa vitsia tai tarinaa voisi saada

osakseen suorastaan murskakritiikkia.
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Vastaajista 12 prosenttia koki, etta mainos saisi kuuntelijan vaihtamaan
kanavaa. Toisaalta 16 prosenttia oli sita mielta, etta tuotteeseen tai palveluun

voisi tutustua mainoksen perusteella.

Asiapitoista mainosta ei ole tarkoitettu hauskaksi, eika sita sellaisena myoskaan

pidetty. Sen sijaan tylsana sen koki vastaajista 28 prosenttia.

PAROALHON APTEEKKI - MITTAUSPAIVA

2. MITKA SEURAAVISTA VAIHTOEHDOISTA KUVAAVAT MAINOSTA
PARHAITEN. VOIT VALITA YHDEN TAI USEAMMAN VAIHTOEHDON.

Liian pitka | 69%

Liian Lyhyt _I 1%
Sopivan pituinen - I 27%

Hauska | 0%
Tyls3 | 1 28%

Kanavalta karkottava | I 12%
Houkuttelee tutustumaan ko. tuotteeseen/palveluun _ I 16%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% B0%

Kuvio 14. Paroalhon Apteekki: mainoksen ominaisuudet

Mainoksen sanoma mittauspaivasta jai vastaajien mieleen hyvin, mutta
mitattavat asiat sekoittuivat. Vastaajista suurin osa (80 %) muisti, etta
mittauspaivassa mitataan verensokeria, 68 prosenttia muisti myos
kehonkoostumusmittauksen. Hamayksena vastausvaihtoehdoissa oli myos
sykemittaus, jota ei mainoksessa mainittu ollenkaan. Sykemittauksen kuitenkin

muistaa kuulleensa lahes viidennes (24 %) vastaajista.

76 prosentin mieleen oli jaanyt K-Supermarket Rosmariini, jonka tiloissa
apteekki sijaitsee. Avoimissa vastauksissa kay kuitenkin ilmi, ettei osa

muistanut, miten kyseinen market liittyi apteekin mainokseen.

Vastauksista voidaan paatella, etta mainoksen pituuden pyoriessa minuutin
paikkeilla, kuuntelijan keskittyminen herpaantuu. Samoin kay, jos asiaa on
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ympatty yhteen ja samaan radiospottiin paljon. Tassa tapauksessa parempaan
ja kuuntelijoita vahemman arsyttavaan lopputulokseen olisi varmasti paasty,

mikali informaatio olisi jaettu kahteen tai jopa kolmeen eri mainosspottiin.

PAROALHON APTEEKKI - MITTAUSPAIVA

3. MAINITTIINKO MAINOKSESSA JOKU/JOTKUT SEURAAVISTA? VOIT
VALITA YHDEN TAI USEAMMAN VAIHTOEHDON.

Verensokeri I 80%
Kehonkoostumusmittaus I b8%
K-Supermarket Rosmariini I 76%

s-market Kehatie || 0%
Sykemittaus I 24%

Ei mikaan naista || 0%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

Kuvio 15. Paroalhon Apteekki: avainsanat

Mainosta oli kommentoinut valinnaisessa neljannessa kysymyksessa varsin
moni vastaajista (70 %). Eniten mieleen oli jaanyt mainoksen asiallisuus ja
pituus, joista jalkimmaista kritisoitiin vahvasti. Moni myos koki asiaa olleen
likaa, ja taten mainoksen varsinaisen punaisen langan koettiin kadonneen. Tata
harmiteltiin, silla mainostettava asia oli kuitenkin vastaajien mielesta tarkea ja
mainostuksen arvoinen.

Mainos oli vahan tylsa, esitetyt asiat kiinnostavia, mutta puhujan aani kuulosti
enemmankin vaivaantuneelta.

Liikaa sisaltoa vaikkakin asiallinen.

Apteekin oma tunnari lopussa oli aivan karmea. Tulee mielikuva jostain
maailmanlopun maisemasta missa Mad Maxista karannut posetiivari veivaa
tunnaria raunioiden keskella. Mittausinfo oli selked, mutta hiukan liian
yksityiskohtainen ja pitka.
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4 Johtopaatokset

Opinnaytetyoni toisessa luvussa kerrottiin, etta aani, esimerkiksi radiomainos,
aiheuttaa monenlaisia mielikuvia. Tutkimukseni perusteella vaittaman voi
helposti todistaa oikeaksi. Yksikaan kyselyssa kayttamani mainos ei nimittain
jattanyt vastaajia kylmaksi, vaan jokaista mainosta kommentoitiin kiitettavasti.
Eniten kielenkarkia kutkuttivat hauskaksi tarkoitetut mainokset, murteella

puhuminen ja seksuaalissavytteiset, pikkutuhmat jutut.

Finnpanelin radiovuositutkimuksen mukaan radion kuunnelluin hetki on klo
09:30 arkiaamuisin. Silloin radion aaressa on yli 1,1 miljoonaa suomalaista.
(Finnpanel 2023b.) Tutkimukseni vahvisti, etta radio on kiinnostava media,
jonka toimintaan otetaan mielelldaan kantaa. Aluksi hieman epailin, saisinko
kyselyyni riittavasti vastauksia ilman vastaajien palkitsemista jollain tavalla,
mutta paatin luottaa radion kiinnostavuuteen — ja luottaminen kannatti, silla sain

suhteellisen lyhyessa ajassa vastauksia enemman kuin alun perin ajattelin.

Mainonta itsessaan jakaa mielipiteita vahvasti, oli kyseessa sitten televisio-,
radio- tai printtimainonta, ja tama nakyi myos kyselyn vastauksissa. Siind, missa
toiset vastaajat antoivat armoa esimerkiksi turhan pitkalle mainokselle, toiset

tympaantyivat ja ilmoittivat niin sanotusti aanestavansa jaloillaan.

Sain tutkimuksessani runsaasti tietoa siita, minkalainen radiomainonta jaa
parhaiten kuuntelijoiden mieleen ja minkalaiset mainokset arsyttavat. Tulosten
mukaan ehdottomasti parhaiten mieleen jaivat sellaiset mainokset, joissa asia
oli esitetty selkeasti, mutta huumorilla hdystettyna. Myo6s aavistuksen
arsyttavina koetut mainosspotit tuntuvat toimivan: kyselyni viimeinen mainos oli
monen vastaajan mielesta liilan taynna asiaa ja aiheuttavat eraanlaisen
informaatiodhkyn, mutta siitd huolimatta sen koettiin houkuttelevan tutustumaan

tuotteeseen tai palveluun.

Ehka hieman yllattaen seksuaalissavytteiset spotit jakoivat vahvimmin
mielipiteitd. Mieleen ne jaivat erittain hyvin, mutta kaksimieliset vihjailut

arsyttivat joitakin vastaajia. Jotkut vastaajista kokivat, ettei viittaus petipuuhiin
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sovi esimerkiksi leipomon mainokseen. Vastaavasti osa kyselyyn vastanneista

kertoi kaksimielisyyksien iskevan omaan huumorintajuunsa varsin hyvin.

Tutkimuksen aikana kasitykseni radiomainonnan tehokkuudesta voimistui.
Mainontaan suhtaudutaan paaosin lempeasti, ja mikali mainoksen punainen
lanka tulee esiin riittavan selkeasti, radiomainonta on omiaan tuottamaan niin
radiokanavalle kuin mainontaa kayttaneelle yrityksellekin toivotun
lopputuloksen, kasvavan asiakasvirran. Huumoria on jarkevaa kayttaa, mutta
sen kanssa on syyta olla varovainen. Vanha sanonta, lyhyesta virsi kaunis,
paatee myods radiomainoksissa. Mita pidempi mainos on kyseessa, sita
suuremmalla todennakoisyydella sen punainen lanka katkeaa eika toivottuun
lopputulokseen paasta. Tutkimukseni osoitti myos, etta aanilogot ja sloganit

jaavat hyvin mieleen.

Tutkimukseni tuloksista hyotyvat varmasti etenkin paikalliset radiokanavat ja
niitd mainonnassaan kayttavat yritykset. Tutkittavaa talla saralla kuitenkin viela
riittaa, silla tyoni edetessé huomasin, etta vaikka radion kuuntelua on tutkittu

runsaasti, varsinaisesti radiomainonnasta tutkimuksia on tehty kovin niukasti.
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Liite 1

Kyselylomake: mainonta paikallisradiossa

Mainonta paikallisradiossa

Kyselyn tarkoituksena on selvittdd, minkdlainen radiomainos jd3 parhaiten kuuntelijan mieleen ja miksi.
Kysely sisdltaa viisi (5) radiomainosta ja nelja (4) kuhunkin mainokseen liittyvad kysymysta.
Kysely on osa opinndytetyotini Turun Ammattikorkeakoulussa.

MAINOS NRO 1.
Kuuntele mainos klikkaamalla linkkii ja vastaa sitten alla oleviin kysymyksiin.

(linkki avautuu uuteen ikkunaan)

Hannan Herkut - Porkkanaleivos

1. Oliko mainos mielestisi miellyttivi vai arsyttava? *

Todella drsyttavi [ Todella
0 10 miellyttava

2. Mitki seuraavista vaihtoehdoista kuvaavat mainosta parhaiten. Voit valita yhden
tai useamman vaihtoehdon. *

[ ] Liian pitka

[ ] Liian Lyhyt

D Sopivan pifuinen

[ ] Hauska

[] Tysa

[:] Kanavalta karkottava

D Houkuttelee tutustumaan ko. tuotteeseen/palveluun

3. Mikii/mitki seuraavista mainittiin mainoksessa? Voit valita yhden tai useamman

vaihtoehdon. *

[ ] Eurajoki

[] Fura

[ ] Perunapiirakka
[ ] Porkkanakakku
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U Laktoositon
D Gluteeniton
[] Ei mikaan naista

4. (VALINNAINEN)

Mitkd asiat mainoksesta jHivit mieleesi, hyvissa tai
pahassa?

MAINOS NRO 2.
Kuuntele mainos klikkaamalla linkkia ja vastaa sitten alla oleviin kysymyksiin.
(linkki avautuu uuteen ikkunaan)

Buena Vista - I.okakuun tarjous

1. Oliko mainos mielestiisi miellyttiva vai drsyttivia? *

Todella drsyttava [0 Todella
0 10 miellyttava

2. Mitka seuraavista vaihtoehdoista kuvaavat mainosta parhaiten. Voit valita yhden
tai useamman vaihtoehdon. *

[[] vLiian pitica

[] Liian Lyhyt

[] sopivan pituinen

[] Hauska

[] sa

[[] Kanavalta karkottava

D Houkuttelee tutustumaan ko. tuotteeseen/palvelunn

3. Mainittiinko mainoksessa joku/jotkut seuraavista? Voit valita yhden tai nseamman

vaihtoehdon. *

[] xana
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[ naka

[] xaikicuna

I:l Syyskuu

[[] Lokakuu

[] xantareni

[] Ei mikaan naista

4. (VALINNAINEN)

Mitkd asiat mainoksesta jdivit mieleesi, hyvissa tai
pahassa?

MAINOS NRO 3.
Kuuntele mainos klikkaamalla linkkii ja vastaa sitten alla oleviin kysymyksiin.
(linkki avantuu nuteen ikkunaan)

Vene-Pori - Uus paat

1. Oliko mainos mielestiisi miellyttiva vai drsyttava? *

Todella arsyttava [l Todella
0 10 miellyttava

2. Mitka seuraavista vaihtoehdoista kuvaavat mainosta parhaiten. Voit valita yhden
tai useamman vaihtoehdon. *

[] viian pitica

[[] vLiian Lyhyt

[] sopivan pituinen

[[] Hauska

[] myisa

[] Kanavaita karkottava

[] Houkuttelee tutustumaan ko. tuotteeseen/palveluun
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3. Mainittiinko mainoksessa jokuw/jotkut seuraavista? Voit valita yhden tai nseamman
vaihtoehdon. *

[] Eurajoki
[] pori

4. (VALINNAINEN)

Mitk3 asiat mainoksesta jdivit mieleesi, hyvissa tai
pahassa?

MAINOS NRO 4.
Kuuntele mainos klikkaamalla linkkia ja vastaa sitten alla oleviin kysymyksiin.
(linkki avantuu uuteen ikkunaan)

1. Oliko mainos mielestasi miellyttiva vai arsyttava? *

Todella drsyttava [ Todella
0 10 miellyttiva

2. Mitki seuraavista vaihtoehdoista kuvaavat mainosta parhaiten. Voit valita yhden

tai useamman vaihtoehdon. *
[] Liian pitka

[] Liian Lyhyt

[] sopivan pituinen

[] Bauska

[] Tytsa
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U Kanavalta karkottava
D Houkuttelee tutustumaan ko. tuotteeseen/palveluun

3. Mainittiinko mainoksessa joku/jotkut seuraavista? Voit valita yhden tai nseamman
vaihtoehdon. *

|:| MNuohous

[] Nokipoika

[] Mukkumatti
D Sahkdsauna
[[] Nokisuutari
[] Ei mikaan naista

4. (VALINNAINEN)

Mitkd asiat mainoksesta jdivit mieleesi, hyvissa tai
pahassa?

MAINOS NRO 5.
Kuuntele mainos klikkaamalla linkkii ja vastaa sitten alla oleviin kysymyksiin.
(linkki avautuu uuteen ikkunaan)

Paroalhion Apfeekki - Mittauspiiivi

1. Oliko mainos mielestasi miellyttivi vai arsyttava? *

Todella drsyttiva [l Todella
0 10 miellyttava

2. Mitki seuraavista vaihtoehdoista kuvaavat mainosta parhaiten. Voit valita yhden
tai useamman vaihtoehdon. *

[[] viian pitica

[] Liian Lyhyt

[] sopivan pituinen
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L] ssiissa
[] Tyisa
D Kanavalta karkottava

|:| Houkuttelee tutustumaan ko. tuotteeseen/palveluun

3. Mainittiinko mainoksessa joku/jotkut seuraavista? Voit valita yhden tai useamman
vaihtoehdon. *

|:| Verensokeri

D Kehonkoostumusmittaus

D K-Supermarket Rosmariini

[] S-market Kehatie

D Sykemittaus

[] Ei mikaan naista

4. (VALINNAINEN)

Mitka asiat mainoksesta jaivit mieleesi, hyvissa tai
pahassa?
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