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Likis-lahiruokatapahtuma opetti
tapahtumamarkkinoinnin suunnittelua

20.12.2023 - Vuolle Mona, Myllyaho Viola, Impioé Annikka

Likis-lahiruokatapahtuma houkuttelee vuosittain tuhansia kavijoita tutustumaan
lahialueen viljelijoiden ja kasityoladisten tuotteisiin seka osallistumaan tapahtuma-
aktiviteetteihin Linnanmaan kampusalueella Oulussa. Syyskuussa 2023 kokeiltiin
monialaista jarjestamisyhteisty6ta luonnonvara-alan agrologiopiskelijoiden seka
liiketalouden ja terveydenhoidon opiskelijoiden kanssa. Liiketalouden opiskelijat
laativat tana vuonna tapahtumalle markkinointisuunnitelman. Osaamisalojen valinen
Likis-yhteistyd mahdollistaa opinnoissa hankittujen taitojen kaytannon harjoittelun

yha useammalle opiskelijalle ja sita halutaan jatkaa tulevinakin vuosina.

Likis-lahiruokatapahtuma on alun perin syntynyt tarpeesta luoda uudenlainen
oppimisymparistd luonnonvara-alan opiskelijoille. Tapahtuman ideoija, oamkilainen Antti
Hirvonen, joka on vuosittain osallistunut tapahtuman jarjestamiseen ja toimii lahiruuan

(kuva 1) tuottajana itsekin, kertoo tapahtumasta seuraavasti:

"Likiksesta on 7 vuoden aikana kehittynyt
erittain suosittu oululaisten syystapahtuma ja
se on myds kavijamaaraltaan suurin

Oamkin jarjestamista tapahtumista.”



KUVA 1. Nauriita myynnissa Likiksessa (kuva: Likis-markkinointi).

Tata tapahtumajarjestelyn oppimisymparistdéa haluttiin syksylla 2023 tarjota muillekin
Oamkin opiskelijoille lisdamalla yhteistyota eri osaamisalojen valilla. Agrologiopiskelijat
ovat olleet edelleen paavastuussa tapahtuman jarjestamisesta ja markkinoinnin

toteutuksesta, mutta tyohon otettiin mukaan myos muiden alojen opiskelijoita.

Syyskuisen Likis-tapahtuman jarjestelyihin osallistui opiskelijoita sote-alalta ja
liketaloudesta. Terveydenhoidon opiskelijat muun muassa jarjestivat tietoiskuja
terveellisesta ravinnosta ja luonnon merkityksesta inmisen hyvinvointiin ja liikketalouden
opiskelijat osallistuivat tapahtumamarkkinoinnin suunnitteluun opinnaytetyon muodossa.

Yhteistyd koettiin myonteiseksi ja sitd halutaan seka jatkaa etta laajentaa tulevaisuudessa.

Likiksessa opitaan tapahtuman jarjestamisesta ja

tuetaan maatalouselinkeinoa

Likis on vuosittain alkusyksysta jarjestettava kaksipaivainen lahiruokatapahtuma, jonka
jarjestajina toimivat Oulun ammattikorkeakoulun kolmannen vuoden agrologiopiskelijat.


https://www.oamk.fi/fi/oamk/oamkissa-tapahtuu/likis

Tapahtuma jarjestettiin ensimmaisen kerran vuonna 2017 ja sen alkuperainen ajatus oli

tarjota oppimisymparistd luonnonvara-alan opiskelijoille.

Vuosittain Likiksen jarjestamiseen osallistuu noin 20 kolmannen vuoden
agrologiopiskelijaa, joista 3—4 opiskelijaa muodostaa paavastuullisen ydinryhman. Koko
vuosikurssi suorittaa Tapahtuman jarjestaminen -opintojakson. Ydinryhma ansaitsee
lisaksi opintopisteita henkilokohtaisina projektiopintoina. Tapahtuman suunnittelu ja

jarjestaminen toteutuu kokeneiden opettajien ohjauksessa.

Tapahtumalla halutaan my0s tukea ja yllapitaa paikallista maataloutta elinkeinona
tarjoamalla mielekas myyntikanava tuottajille. Tapahtumassa on myyty lahiruokatuotteita

monipuolisesti suklaasta saippuaan ja puutarhatuotteista (kuva 2) liha- ja kalatuotteisiin.
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KUVA 2. Paikallisia herkkuja myynnissa (kuva: Likis-markkinointi).

Jotta yleis6tapahtuma voisi toimia lahiruuan tuottajien myyntikanavana, se kaipaa myos
kavijoita, jotka viihtyvat tapahtumassa ja kiinnostuvat tuotteista. Tapahtuma onkin ollut
suosittu: vuosittain tapahtumaan on osallistunut useita kymmenia myyjia ja tuhansia

kavijoita. Parhaimmillaan Likis-tapahtumaviikonloppuun on osallistunut yli 9 000 kavijaa.



Monikanavainen, suunnitelmallinen ja mitattava

markkinointi palvelee tapahtumaa parhaiten

Vuonna 2023 liiketalouden opiskelijat tutkivat opinnaytetyossaan [4], milla
markkinointiviestinnan keinoilla Likis-lahiruokatapahtumaan saadaan hankittua seka
l&hiruuan tuottajia Oulun seudulta etta kavijoita yleisétapahtumaan. Tutkimuksen
tavoitteena oli laatia tapahtumalle markkinointiviestintasuunnitelma. Tavoitteeseen paastiin

ja samalla havaittiin myos uusia kehittamiskohteita tapahtuman markkinoinnissa.

Tutkimus toteutettiin laadullisena tutkimuksena, jonka aineisto hankittiin haastattelemalla
seka tapahtuman aiempia markkinointitoimia ja -sisaltéja analysoimalla. Tutkimuksessa
haastateltiin Likiksen jarjestdjia ja tapahtumassa aiemmin mukana olleita myyjia
ymmarryksen syventamiseksi aiemmista markkinointiviestinnan toteutuksista ja myyjien

kokemuksista markkinointiviestinnan onnistumisesta.

Tutkimuksesta nousi esille erilaisia tapoja tavoittaa tapahtuman tarkeimmat kohderyhmat.
Tapahtumaan aiemmin osallistuneet tuottajat tavoitetaan parhaiten sahkopostitse. Uudet
tuottajat tavoitetaan esimerkiksi tapahtuman yhteistyokumppaneiden verkostojen kautta.

Yleison tavoittamiseen tarvitaan monikanavaista markkinointia seka digitaalisissa etta

perinteisissa kanavissa.

Ty6ssa nousi myos keskeisesti esiin markkinointitoimenpiteiden seurannan tarkeys.
Seurannan avulla saadaan tuloksia, joita voidaan mitata, arvioida ja hyodyntaa.
Vertailemalla suunniteltuja ja toteutuneita toimenpiteita, saadaan selville poikkeamat, joihin
voidaan puuttua. [1] Verrattuna perinteisiin markkinointikanaviin, digitaalisen markkinoinnin

tavoitteiden saavuttamisen seuraaminen on paljon helpompaa ja tarkempaa [2].

Markkinoinnin tuloksellisuutta voidaan seurata erilaisten mittareiden avulla ja mitata niin
maarallisesti kuin laadullisesti. Maarallisessa mittaamisessa voidaan tarkastella
esimerkiksi tapahtumakavijoiden maaraa tai seurata sosiaalisessa mediassa sivun
tykkaysmaarien muutosta. Laadullinen mittaus nahdaan usein haasteellisempana, mutta
se voidaan toteuttaa arvioimalla tapahtuman kavijoiden tyytyvaisyytta seka ohjelman
tasokkuutta. [3]

Yhdeksi haasteeksi tutkimuksessa nousi tapahtuman jarjestajaryhman vuosittainen

vaihtuvuus, mika tekee suunnittelusta ja seurannasta katkonaista. Vaihtuvuus nahdaan



toisaalta myos vahvuutena, koska jokainen ryhma voi tuoda uusia ideoita ja nakemyksia.
Jarjestajaryhman vaihtuessa markkinointiviestinnan jatkuvuutta ja yhdenmukaisuutta
voidaan pyrkia parantamaan tavoitteiden asettamisen ja seurannan avulla. Jatkuvuudella
tarkoitetaan sita, etta ydinryhman vaihtuessa viestintaa ei aloitettaisi tyhjasta, vaan
edellinen ryhma antaisi tietoa nykytilasta ja tehdyista toimenpiteista avuksi

markkinointiviestinnan toteuttamiseen.

Toinen keino pitaa ylla yndenmukaisuutta tapahtuman suunnittelussa ja viestinnassa on
tavoitteiden asettaminen ja niiden seurannan raportoiminen uudelle ryhmalle. Nain uusi
ydinryhma saa kasityksen nykytilasta ja taustatietoa esimerkiksi sosiaalisen median
julkaisujen onnistumisista ja epaonnistumisista. Talldin he voivat jatkaa siita, mihin
edellinen ryhma on jaanyt esimerkiksi seuraajamaarien kasvattamisessa tai visuaalisen
brandin kehittamisessa. Ydinryhman vaihtuessa aloitetaan ikaan kuin
markkinointiviestinnan suunnittelukehan [1] ensimmaisesta vaiheesta, jossa kuvataan ja

analysoidaan nykytilannetta ja paastaan yhtenevaan kasitykseen lahtotilanteesta.

Tutkimuksessa havaittiin myos markkinoinnin kehittamiskohteita. Tapahtuman
kehittamisty6ta voi jatkaa esimerkiksi kokoamalla tapahtumalle graafisen ohjeiston,
laatimalla ihanneasiakasprofiilit myyjista ja yleisosta seka laatimalla

markkinointiviestintdsuunnitelmasta viela kaytannollisemman version. [4]

Yhteistyo jatkuu ja syvenee tulevissa Likis-

tapahtumissa

Yleis6tapahtuman jarjestaminen vaatii monenlaisia taitoja, niin myods Likis-tapahtuman
jarjestaminen. Tapahtuma tarjoaa erinomaisen mahdollisuuden ja kaytanndllisen alustan
monialaiselle oppimiselle seka opittujen tietojen ja taitojen harjoittelulle todellisen elaman

tilanteissa.

Opinnaytetyona ja tapahtuma-aktiviteettien jarjestamisena toteutunut osaamisalojen
valinen yhteistyo koettiin merkityksellisena ja sita halutaan edelleen jatkaa. Myds vuoden
2024 tapahtumajarjestelyissa tarvitaan tekijoita eri osaamisaloilta — vaikkapa edella
mainituissa markkinointiviestinnallisissa toimissa. Opinnaytetydn aiheita tapahtuman
kehittamiseksi 10ytyy varmasti useita, ja tapahtuman ohjelmaankin voisi osallistua monella

tapaa.



Yhteistyota voisi mahdollisesti laajentaa myos niin, etta luonnonvara-alan Tapahtuman
jarjestaminen -opintojaksolle hyvaksyttaisiin opiskelijoita myds muilta aloilta. Yhteistyon
lisdaminen eri alojen valilla toisi muidenkin alojen opiskelijoille mahdollisuuden osallistua
tapahtuman jarjestamiseen omalla osaamisellaan. Esimerkiksi medianomit voisivat
osallistua Likiksen visuaalisten materiaalien suunnitteluun ja toteutukseen. Nain muidenkin

alojen opiskelijat voisivat hyddyntaa uudenlaista oppimisymparistoa.
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