OULUN AMMATTIKORKEAKOULU

Ville Rantanen

VIDEOTUOTANNON KASIKIRJA



VIDEOTUOTANNON KASIKIRJA

Ville Rantanen

Opinnaytetyo

Syksy 2023

Tietojenkasittelyn tutkinto-ohjelma
Oulun ammattikorkeakoulu



TIVISTELMA

Oulun ammattikorkeakoulu
Tietojenkasittelyn tutkinto-ohjelma

Tekija: Ville Rantanen

Opinnaytetyon nimi: Videotuotannon kasikirja

Tyon ohjaaja: Tuula Harju

Tydn valmistumislukukausi ja -vuosi: Syksy 2023 Sivumaara: 24

Tama toiminnallinen opinnaytety0 kasittelee markkinointivideoiden tuotantoprosessia yrityksille.
Tydn padmaarana oli luoda kattava videotuotannon kasikirja Vivisio Oy:lle, kasittaen esituotannon,
tuotannon ja jalkituotannon prosessit, ja tarjota nain yritykselle tyOkalu asiakasprosessien
yhtenéistamiseen, uusien tyontekijoiden perehdyttamiseen sekd osaksi myyntiprosessia
havainnollistamaan yrityksen tapaa tehda videotuotantoja.

Opinnaytetydssa hyddynnettin paaasiallisena tietoperustana verkosta [dytyvia eri yritysten
blogiartikkeleita. Videoiden strateginen suunnittelu, kohderyhman maarittely, jakelukanavien
valinta ja kasikirjoituksen laatiminen nousivat esille keskeisina prosessin seikkoina, jotka vaativat
myos tuotantoyhtiolta markkinointi- ja viestintaosaamista. Kasikirjoituksen ja kuvakasikirjoituksen
laatiminen, kuvaussuunnitelman luominen seka itse kuvauspaivan toteutus kuvattiin
yksityiskohtaisesti.

Tuloksena syntyi kaytannon opas, joka ohjaa videotuotannon lapiviemista alusta loppuun.
Jalkituotannossa korostettiin leikkausvaihetta, varimaarittelya ja videon keston maarittamista, jotka
kaikki vaikuttavat lopullisen videon laatuun ja tyyliin. Opinnaytetydn pohdintaosuudessa késiteltiin
tekijan henkilokohtaista oppimisprosessia ja aihetta rajattin opinndytetyon edetessa
markkinointikeskeiseen suuntaan, joka lopulta osoittautui hyodylliseksi ja mielekkaaksi.

Tydssa suositeltiin jatkokehityksena kasikirjan visuaalisen ilmeen kehittamista seka syventymista
yksityiskohtiin. Tulevaisuudessa kasikirjaa voitaisiin laajentaa teknistd osaamista vaativien
tuotanto- ja jalkituotantovaiheiden osalta. Tama opinnaytetyo tarjoaa pohjan, jonka paalle voidaan
rakentaa tulevaisuudessa kattavampi opas videotuotannon eri vaiheista ja jota voidaan hyodyntaa
myos muussa markkinointimateriaalien tuotannossa.
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This practical thesis explores the production process of marketing videos for businesses. The pri-
mary objective was to develop a comprehensive video production manual for Vivisio Oy, encom-
passing the pre-production, production, and post-production stages. This manual aims to standard-
ize client processes, orient new employees, and illustrate the company's approach to video pro-
duction as part of the sales process.

The thesis primarily utilized online blog articles from various companies as its knowledge base. It
highlighted strategic planning, target audience identification, distribution channel selection, and
scriptwriting as key aspects of the process, requiring marketing and communication expertise from
the production company. The creation of scripts and storyboards, planning of the shoot, and the
execution on the filming day were described in detail.

The outcome is a practical guide that leads through the entire video production process. Post-
production emphasized editing, color grading, and video duration, all crucial for the final video's
quality and style. The reflection section of the thesis discusses the author's personal learning jour-
ney and the gradual shift towards a marketing-focused approach, proving beneficial and meaning-
ful. The thesis recommends future development of the manual's visual design and further detail
elaboration, with potential expansion to cover more technical aspects of production and post-pro-
duction. This work lays a foundation for a more comprehensive guide on various stages of video
production, useful for broader marketing material production.

Keywords: video, marketing, production companies.
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1 JOHDANTO

Tassa toiminnallisessa opinndytetyossa kasitellaan erityisesti  yrityksille  tuotettavien
markkinointivideoiden tuotantoprosessia. Itse videon kuvaaminen ja jalkikasittely ovat vain pienia
osia tuotannossa, vaikka yleisesti saatetaan ajatella muuta. Jotta videotuotanto olisi onnistunut ja
kustannustehokas, se vaatii paljon huolellista etukateissuunnittelua. Hyvin toteutettu esituotanto

ohjaa varsinaista tuotantoa ja jalkituotantoa.

Tavoitteena tdssa opinnaytetydssa on luoda videotuotannon kasikirja Vivisio Oy:lle. Kasikirja kattaa
videotuotannon koko kolmivaiheisen prosessin esituotannosta tuotantoon ja edelleen
jalkituotantoon. Tulevaisuudessa tyota voi jatkaa keskittymalla yha enemman yksityiskohtiin seka
kasikirjan visuaaliseen ilmeeseen. Kehitystyon avulla kasikijaa voi kayttaa myos uusien
tyontekijoiden perehdyttamiseen ja osana asiakkaiden ostoprosessia kertomalla yrityksen tavasta

tuottaa videoita.

Opinndytetydn aihe on valikoitunut oman yritykseni tarpeesta tehostaa ja johdonmukaistaa
toteutettavia videotuotantoja asiakkaille. Videoiden merkitys korostuu nykypaivana yritysten
markkinoinnissa ja viestinnassa ja niiden tuotannolle onkin kasvavaa kysyntaa. Yritykset tarvitsevat
monenlaisia videoita eika kaikkien tuotanto noudata samaa kaavaa. Kasikirjan tarkoituksena on
kuitenkin toimia kaikkien tuotantojen ohjenuorana ja heti tuotannon alussa luoda suuntaviivat

prosessille.

Tassa raportissa paaasiallisena tietoperustana toimivat verkosta 0ytyvat eri yritysten blogiartikkelit.



2 VIDEOTUOTANNOT OSANA YRITYSTEN LIIKETOIMINTAA JA
MARKKINOINTIA

lhminen tekee usein ostopaatoksia tunnepohjalta. Laadukkaasti tuotetussa videossa on
mahdollista herattaa ja valittaa tunteita seka tuoda yrityksen, tuotteen tai palvelun inhimillisyytta
esille paremmin kuin kenties muilla markkinoinnin keinoilla. Videon avulla yritys pystyy autenttisesti
rakentamaan uskottavuutta, ja ostoprosessissa yksi merkittava tekija onkin luottamuksen

syntyminen yrityksen ja asiakkaan vélille. (Ruuska 2020.)

Videotuotannolla on aina jonkinlainen suunnitelma ja tavoite, ja ne erottavatkin videotuotannot
yksinkertaisista videoiden kuvaamisista. Video on yksi markkinointikeino muiden joukossa ja sen
tavoitteena on useimmiten kasvattaa yrityksen tuotteiden tai palveluiden myyntia, lisata yrityksen
tunnettuutta tai toimia rekrytoinnin apuvalineena. Ensimmaiset mainosvideot on |ahetetty
televisiossa Yhdysvalloissa jo 1940-luvun alussa ja Suomessa 1950-luvun lopussa.
Mainosvideotuotannot  keskittyivat historiansa  alkutaipaleella televisiotuotantoihin, mutta
nykypéivana internetin ja sosiaalisen median alustojen my6ta videoiden jakelukanavat ja tavoitteet

ovat laajentuneet merkittavasti. (Ruuska 2020.)

Jotta yritys saa videotuotannosta mahdollisimman suuren hyodyn, on tuotannolla oltava selva
tavoite. Videota suunniteltaessa on mietittdvd, mikd on videon kohderyhma ja mitd heidan
haluttaisiin tekevan videon nahtyaan. Myynnin kasvattamiseksi video voidaan suunnitella
esimerkiksi vaikuttamaan tietyssa vaiheessa ostoprosessia tai lanseeraamaan uusia tuotteita tai
palveluita. Tunnettuuden lisa@miseksi tuotannon lopputuotteena voi olla brandivideo tai tuotteen tai
palvelun kaytosta tai ominaisuuksista kertova ohjevideo. Hyvin tuotettu video voi parantaa myos
asiakaspalvelun laatua ja verkkosivujen hakukonesijoituksia. (Ruuska 2020.)

Videot ovat oikein toteutettuina tehokas markkinointikeino kaikenlaisille yrityksille toimialasta
rippumatta. Myos yhdistys- ja jarjestokentan seka julkisen sektorin kannattaa hyodyntaa videoita
markkinoinnissaan ja viestinnassaan. (Ruuska 2020.) Kuluttajat katsovat yha enemmén videoita
eika talle trendille ndy loppua. Painvastoin ihmiset katsovat mieluummin videon kuin lukevat

esimerkiksi sosiaalisen median postauksen tai blogiartikkelin. Videon tehokkuudesta kertoo sekin,



etta ihmiset muistavat katsomansa videon sanoman huomattavasti paremmin kuin lukemalla

saman asian tekstimuotoisena. (McCormick 2022.)

Esimerkiksi mediayritykset hyodyntavat videoita jatkuvasti enemman ja enemman uutisoinnissaan.
On yleista, etta kirjoitetun uutisartikkelin yhteydessa on samaa aihetta kasittelevé tai sita sivuava
video. Tallaisen videon avulla lukija voi kenties paremmin saada kiinni tapahtuman tunnelmasta ja
miljoosta. Tavatonta ei ole sekaan, etta artikkelissa ohjataan katsomaan video eika artikkeliteksti
paljasta uutisesta tai jutusta mitaan oleellista. Toisin sanoen artikkelin paajuttu onkin itse video.
Itse mediayhtidille videosisaltdja tuottaneena olen huomannut, etta kun aiemmin videosisaltoja oli
paaasiassa television uutislahetyksissa ja ne koskivat merkittavia kansallisia uutisia, on nykyaan
my6s vahemman merkittavat ja paikalliset uutisaiheet mediayhtididen kiinnostuksen kohteena

nimenomaan videomuotoisina.

Aiempien videotuotantojeni yhteydessa olen paassyt lahelta nakemaan, miten hyvin videot toimivat
osana kokonaisvaltaista markkinointia. Markkinointivideoiden on kuitenkin oltava osa yrityksen
markkinointistrategiaa, jonka tavoitteita videoiden on tuettava. Videot eivat toimi yksinaan
menestyksekkaasti eivatka ne toisaalta voi valittaa yrityksesta erilaista sanomaa tai tunnetta kuin

muut markkinoinnin ja viestinnan keinot. Siksi esituotantovaihe onkin niin tarkea.



3 ESITUOTANTO

Esituotannon merkitysta koko tuotannon ja videon onnistumiselle ei voi liikaa korostaa. Se on
tavallisesti myos kaikista eniten aikaa vieva osuus tuotannosta. Tuotantoyhtion ja tuotannon
tilaajan valinen kommunikaatio on avainasemassa koko tuotannon ajan, mutta sen merkitys

korostuu erityisesti esituotantovaiheessa, kun videota ja koko tuotantoa suunnitellaan.

Tassa opinnaytetyossa kasitelldan erityisesti esituotannon vaiheista suunnittelu, videon
tavoitteiden asettaminen, videon kohderyhman valinta, videon jakelukanavien valinta ja
kasikirjoituksen, kuvakasikirjoituksen seka kuvaussuunnitelman laadinta. Naissa vaiheissa on
erityisesti huomioitava videon markkinoinnilliset nakokulmat, siksi tuotantoyhtion markkinointi- ja
viestintaosaaminen korostuu. Tarkeita, taman opinnaytetyon ulkopuolelle jaavia, esituotannon
vaiheita ovat viela budjetointi, tarvittavan kaluston suunnittelu ja varaaminen, kuvauslokaatioiden

etsinta ja valinta seka tekijanoikeus-, sopimus- ja lupaseikkojen huomioiminen ja ratkaiseminen.

3.1 Huolellisen suunnittelun merkitys projektin onnistumisessa

Esituotanto on jokaisen videotuotannon tarkein vaihe. Ennen kuin varsinaista videota kuvataan
sekuntiakaan, on kaikki suunniteltava niin valmiiksi kuin mahdollista. Tarvittavien resurssien, kuten
budjetin, kaluston ja henkiloston, varaaminen, aikataulun suunnittelu ja kasikirjoituksen seka
kuvaussuunnitelman laatiminen ovat onnistuneen videotuotannon kulmakivia. Videon ideointi
kannattaa aloittaa tiimissa ja yhdesséa asiakasyrityksen kanssa. Tassa vaiheessa on hyva antaa
tilaa luovuudelle ja kaikenlaisille ajatuksille ja jopa sellaisille, jotka tuntuvat mahdottomilta toteuttaa.
Naista jatkojalostetaan toteuttamiskelpoiset ideat huomioiden tuotannon resurssit, tavoitteet ja
kohderyhmét seka asiakasyrityksen arvot, brandi ja graafiset ohjeistukset. Esituotantovaiheessa
syntyvid konkreettisia ja Kkirjallisia suunnitelmia ovat muun muassa budjetti, kasikirjoitus,
kuvaussuunnitelma ja erilaiset listaukset, kuten rekvisiitta-, vaate-, kalusto- ja catering-listat.
(Savola 2017.)

Videotuotannon konkreettinen aloituspiste on suunnittelupalaveri tuotannon tilanneen asiakkaan
kanssa. Ennen palaveria tuotantoyhtion on huolellisesti tutustuttava asiakkaaseen ja sen brandiin,

graafiseen ohjeistukseen, arvoihin, jo toteutettuihin markkinointi- ja viestintatoimenpiteisiin seka



tarvittaessa pyydettava asiakkaalta materiaalia naista. Aloituspalaverissa ovat mukana tuotannon

toteutumisen kannalta oleelliset henkilot seka tuotantoyhtiosta etta asiakasyrityksesta.

Palaverissa on saatava vastaus ainakin seuraaviin kysymyksiin. Mitka ovat tuotannon ja videon
tavoitteet? Ketka ovat videon kohderyhmaa ja miten heihin halutaan vaikuttaa videon avulla? Mik&
on tuotannon budjetti? Mik& on tuotannon aikataulu? Mitka ovat videon jakelukanavat? Missa
formaateissa video toimitetaan? Onko asiakkaalla jo ideoita ja suunnitelmia videon toteutuksesta
ja jos on, niin minkalaisia? Naiden tietojen pohjalta aloitetaan yhdessa asiakkaan kanssa videon

luova suunnittelu.

3.2 Videotuotannon tavoitteet

Videota suunniteltaessa on tarkeaa, etta asiakkaan ja tuotantoyhtion valinen kommunikaatio toimii.
Asiakasyrityksen on osattava kertoa strategiastaan, tavoitteistaan, asiakkaistaan, arvoistaan ja
tavastaan toimia, silld niiden on tarkedd@ nakya videolla tavalla tai toisella. Tuotantoyhtion on
puolestaan osattava kysya oikeat kysymykset tavoitteiden selvittdmiseksi. Jos video ei tule vain
yrityksen  sisaiseen kayttoon, tavoitetta maariteltdessa on otettava huomioon myos

asiakasyrityksen asiakkaat ja kohderyhma. (Santala 2021.)

Aloituspalaverissa asiakasyrityksen on osattava vastata moneen kysymykseen. Tuotantoyhtion
yksi keskeisimmista tehtavista on selvittaa, mika on tuotettavan videon tavoite ja mita silla halutaan

saavuttaa. Tavoite ohjaa sen jalkeen kohderyhman, jakelukanavien ja videon formaattien valintaa.

3.3 Kohderyhman valinta

Yhdessa videotuotannon tavoitteiden asettamisen kanssa kasi kadessa kulkee videon
kohderyhmien maarittely. Parhaassa tapauksessa asiakasyrityksella on laadittuna kirjallinen
markkinointistrategia tai -suunnitelma, jota silloin kaytetddn kohderyhmien maarittelyn

lahtokohtana. Video on markkinointistrategian yksi jalkauttamisen keino. (lkonen 2022.)

Oikealle kohderyhmalle tuotetulla laadukkaalla videolla on potentiaalia olla tehokas, taloudellinen

ja tuloksekas. Kun video vaikuttaa halutulla tavalla oikeanlaisiin ihmisiin, luo se pohjaa tyytyvaisille
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ja sitoutuneille asiakkuuksille. Jos video tuotettaisiin kaikille kaikkea -periaatteella, potentiaaliset

asiakkaat jaisivat helposti saavuttamatta ja nykyiset asiakkaat sitouttamatta. (lkonen 2022.)

Kohderyhman ja ihanneasiakkaan maarittely auttaa videon sisallon suunnittelussa. Kun tiedetaan
videon katsojan tarpeet, toiveet ja haasteet, voidaan videon tyylilla ja viestilla tehokkaasti puhutella
asiakasta. Videon kohderyhma vaikuttaa oleellisesti myos oikeiden jakelukanavien valintaan.
(Perus 2020.)

Ideaalitilanteessa asiakkaalla on huolella laadittu markkinointistrategia, joka on suureksi avuksi
videota suunniteltaessa. Esituotantovaihe voi kuitenkin vaatia enemman aikaa ja resursseja, jos
asiakkaalla ei ole laadittuna markkinointistrategiaa. Silloin tuotantoyhtion on oikeiden ja
syvallisempien kysymysten avulla selvitettava vastaukset keskeisimpiin kysymyksiin ja samalla

ikdan kuin alettava luomaan markkinointistrategiaa asiakkaalle.

3.4 Videon jakelukanavat

Videotuotannon maaritellyt tavoitteet ja kohderyhmat vaikuttavat oleellisesti siihen, minne ja miten
video kannattaa jakaa. Jokaisella jakelukanavalla on omat vahvuutensa ja heikkoutensa.
Jakelukanavat voidaan jakaa kolmeen paakategoriaan: verkkosivut, suoramarkkinointi ja
sosiaalinen media. Videomarkkinointistrategiaa luodessa ja jakelukanavia valitessa ei tyypillisesti
kannata keskittya vain yhteen kanavaan. Paakanavan lisaksi olisi hyva valita 4-5 muutakin
jakelukanavaa, joiden vaikuttavuutta tulisi arvioida jatkuvasti ja tarvittaessa kokeilla toista
vaihtoehtoa. (Bochicchio 2021.)

Verkkosivut ovat yrityksen digitaalinen toimisto tai koti. Siksi on tarkeda huomioida, ettd videoita
tuodaan esiin myds yrityksen omille verkkosivuille. Etusivu, blogi ja tuki- tai ohjesivu ovat luontaisia
paikkoja videoille. Videomuotoinen tuote- tai palveluesittely etusivulla tuo konkreettisesti esille
tuotteen tai palvelun hyddyt. Tuki- tai ohjesivulla voidaan helposti havainnollistaa tuotteen tai
palvelun kayttdd videon avulla. Verkkosivuilla olevat ja hyvin optimoidut videot toimivat
parhaimmillaan yhtena tarkeana hakukonenakyvyytta parantavana tekijana. Ne voivat toimia myos
merkittavand osana asiakaspolkua ja myyntifunnelia. (Bochicchio 2021.) Myyntifunneli-termilla
viitataan markkinoinnissa kaytettyyn kuvaukseen, joka havainnollistaa yrityksen asiakashankinnan

ja myyntiprosessin vaiheita.
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Verkkosivujen automatisoidut viestijat eli chatbotit ja sahkoposti ovat loistavia esimerkkeja
suoramarkkinoinnin jakelukanavista. On tarkeda alkaa sitouttaa prospektia, kun han liittyy
sahkopostilistalle tai alkaa keskustella chatbotin kanssa. Suoramarkkinoinnin tavoitteena on lisata
konversioita ja likennetta yrityksen verkkosivuille. Perinteisen tervetuloviestin sijaan juuri
sahkopostilistalle liittyneelle prospektille voisikin lahettaa videotervehdyksen tai chatbotista voisi
tehda inhimillisemman, kun mukana olisikin aito ihminen videolla. Talla tavalla videot toimivatkin

siis magneetteina ja houkuttimina. (Bochicchio 2021.)

Nakyvyyden ja tunnettuuden lisa@miseksi ehdottomasti tehokkaimpia jakelukanavia ovat erilaiset
sosiaalisen median alustat. Ne toimivat erinomaisesti myyntifunnelin alkupadssa ikaan kuin
suurena haavina, jolla pystyy tavoittamaan suuren maaran ihmisia. Kilpailu alustoilla on kuitenkin
kovaa ja niilld menestyminen vaatiikin pitkajanteisyytta ja saanndllista julkaisutahtia. Kolmannen
osapuolen omistamilta alustoilta on jarkevad ohjata ihmisia yrityksen omille verkkosivuille ja

sitouttaa heita entisestaan. (Bochicchio 2021.)

Valitut jakelukanavat vaikuttavat merkittdvasti tuotettavan videon formaattiin. Perinteisissa
kanavissa, kuten televisiossa tai verkkosivuilla, vaakasuuntaiset videot toimivat useimmiten
parhaiten. Sen sijaan sosiaaliseen mediaan julkaistavat videot saattavat toimia paremmin
pystysuuntaisina kanavasta riippuen. Videon formaatti ja kuvasuhde vaikuttavat oleellisesti videon

kuvaukseen ja luoviin valintoihin.

3.5 Kasikirjoituksen laatiminen

Kasikirjoituksen tulisi vastata kysymyksiin, mita videolla halutaan viestia ja miksi seka miten viesti
halutaan valittdad. Jotta video saavuttaisi parhaan potentiaalinsa, on sen viestin oltava
ymmarrettdva ja muistettava. Kasikirjoitus on tarkeda laatia yhteistydssa asiakasyrityksen ja
tuotantoyhtion kanssa. Asiakkaalla on todennakoisesti enemman substanssiosaamista ja parempi
tuntemus omasta alastaan, kun taas tuotantoyhtiolla on tietotaitoa tuottaa video uskottavasti,

tehokkaasti ja tarkoitukseen sopivasti. (Santala 2021.)

Kasikirjoitus on muodoltaan pelkistetty ja sen on kerrottava yksiselitteisesti, mité videolla tulee

tapahtumaan. Kasikirjoituksessa ei jateta mitaan lukijan mielikuvituksen varaan eika siina kerrota
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asioita, joita ei pystyta kertomaan kuvan tai aanen avulla. Videokasikirjoitus taas on laadittu usein
yksityiskohtaisesti siséltden tarkasti tapahtumat, dialogin ja toiminnan. Se ei kuitenkaan sisélla
ohjeita kuvaukseen tai @anitykseen, kuten valaistukseen, kuvakokoihin tai kameran liikkeisiin,
littyen. (Apogee 2023.)

Ennen varsinaista kasikirjoitusta laaditaan synopsis, joka on tiivistelmé videon sisélldsta. Se
sisaltaa tarkeimmat tapahtumat aikajarjestyksessa, mutta siina ei paneuduta yksityiskohtiin.
Synopsiksen pituudelle tai laadulle ei ole olemassa tarkkoja rajoja tai ohjeita. Videosta riippuen sen

pituus voi vaihdella muutamasta rivista pariin sivuun. (Apogee 2023.)

Kasikirjoituksen oheen voidaan lisaksi laatia muistilistaksi kuvakasikirjoitus. Se on vapaamuotoinen
otos otokselta piirretty teos videon kohtauksista. Kuvakasikirjoitus voi olla laadultaan hyvin tarkka
ja se voi sisaltaa kaikki videoon tulevat elementit, kuten kuvat, aanet, spiikit ja musiikit. Toisaalta
se voi olla myds hyvin pelkistetty piirros otoksista. Erityisen hyddyllinen kuvakasikirjoitus on tarkkaa

ennakkosuunnittelua tai paljon erikoistehosteita vaativissa kohtauksissa. (Apogee 2023.)

Asiakkaan kanssa pidetyn aloituspalaverin pohjalta laaditaan videon synopsis. Sen jalkeen aletaan
laatia kasikirjoitusta, jonka ensimmainen versio lahetetaan asiakkaalle kommentoitavaksi.
Muutoksia tehdaan tarvittava maara, mutta on hyva pyrkia mahdollisimman vahiin
kommentointikierroksiin. Kun asiakas on hyvaksynyt kasikirjoituksen, laaditaan sen pohjalta
vapaamuotoinen kuvakasikirjoitus. Sen avulla visualisoidaan myds asiakkaalle videon
keskeisimmat otokset ja tuotantoyhtion nakemys videosta. Tuotannosta riippuen
kuvakasikirjoituksen tarkkuus ja laajuus vaihtelee, mutta jo hyvan asiakaskokemuksen

tarjoamiseksi ja kommunikaation varmistamiseksi se laaditaan jokaisessa tuotannossa.

3.6 Kuvaussuunnitelma

Kuvaussuunnitelma on kaiken kattava pieni opas tuotantovaihetta varten. Se palvelee seka
asiakasta ettd kaikkia tuotannossa mukana olevia. Prosessista saadaan johdonmukainen ja
mahdollisin  muuttuviin  tilanteisin  on  helpompi  reagoida suunnitelman  pohjalta.
Kuvaussuunnitelman laajuus vaihtelee suuresti tuotannon mukaan. Siing olisi kuitenkin hyva olla

vahintaan tiivistetysti kaikki tuotantovaiheessa huomioon otettavat seikat. Se siis tiivistad ja
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ilmentaa videotuotannon tavoitteet, kohderyhmat, jakelukanavat, kasikirjoituksen, kuvauslokaatiot,

kaytettdvan kaluston, rekvisiitat, tuotantoryhman roolit seka aikataulun. (Harmala & Tuuri 2022.)

Kuvaussuunnitelma on yhteenveto tuotettavasta videosta ja tuotantoon varattavista resursseista.
Siind on tiivistetysti keskeisimmat tuotannon suunnitelmat, jotka kootaan yhteen niiden
valmistuttua. Kuvaussuunnitelma sisaltaa itsessaan myos erilaisia yksinkertaisia listauksia, jotka
taytetddn suoraan kuvaussuunnitelmaan. Tulevaisuudessa kuvaussuunnitelmaa tullaan
kehittdmaan ja laajentamaan niin, etta se sisaltad kaikki tuotannossa laadittavat asiakirjat ja
suunnitelmat. Se toimii ikdan kuin asiakasportaalina, joka on keskeinen kommunikaatiovaline

tuotantoyhtion ja asiakkaan valilla ja joka sisaltaa tuotannon kaiken tarvittavan materiaalin.
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4 TUOTANTO

Tuotantovaihe on kaikista nakyvin ja konkreettisin vaihe videotuotannossa. Vaikka esituotannon
merkitysta ei voi likaa korostaa, on myo0s itse tuotanto toteutettava ammattitaitoisesti. Vaikka hyvin
suunniteltu video olisi puoliksi tehty, on se vain puoliksi tehty. Tuotantovaiheessa suunnitelmat

viedaan kaytantoon ja itse video alkaa syntya.

Tassa opinnaytetydssa keskitytaan erityisesti videon kuvaamiseen ja kuvauspaivaan seka aanen
merkitykseen videossa ja a@nen taltioimiseen. Koska ammattimainen videokuvaaminen ja aanten
tallentaminen vaatii laajaa kuvaus- ja danityskaluston teknisté osaamista, tdssa opinnaytetydssa ei
paneuduta niinkaan tuotannon teknisiin tai luoviin ratkaisuihin. Naihin osa-alueisiin liittyen on
olemassa paljon valmista ja syvaluotaavaa materiaalia. Opinnaytetydn ulkopuolelle jaavat myos
muun muassa valaistukseen, kuvakulmiin ja kuvakokoihin seka erikoistehosteiden tuotantoon

littyvat aiheet, jotka ovat kuitenkin olennainen osa tuotantovaihetta.

4.1 Videon kuvaaminen

Videotuotantoa ajatellessa kuvaukset ovat yleensa asia, joka tulee ensimmaisena ihmisille
mieleen. Usein kuvauspaivat ovat myos asiakkaalle kaikista nakyvin osa tuotantoa. Tuotannon
laajuus maarittelee pitkalti kuvauspaivien maaran. Tavallisesti riittaa yksi kuvauspaiva, mutta
esimerkiksi useampi kuvauslokaatio ja etaisyydet vaikuttavat tarvittavien kuvauspaivien maaraan.
Kuvauspaivat tulisi olla jo esituotantovaiheessa suunniteltu niin hyvin, ettd esimerkiksi

kuvaussuunnitelma ohjaa kuvauspaivan kulkua. (Santala 2021.)

Kuvauspaivaan on valmistauduttava huolella etukateen. Suurin osa valmistautumisesta on jo tehty
esituotantovaiheessa, kun videota on ideoitu ja suunniteltu. Koska itse kuvauspaiva on hyvin
rajallinen osa tuotantoa ja se sitoo siihen osallistuvien ihmisten aikaa ja resursseja, on kaiken
sujuttava mahdollisimman jouhevasti. Kuvauspaivaan valmistauduttaessa kuvaussuunnitelma

luetaan lapi viela kerran ja varmistetaan, etta tarvittavat toimenpiteet on tehty.

Huolellinen suunnittelu auttaa varautumaan myds itse kuvauspaivana tuleviin muutoksiin.

Esimerkiksi sa@olosuhteet saattavat vaikuttaa kuvauspaivan aikatauluun tai ohjaajan tai kuvaajan
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luoviin valintoihin kuvatessa. Toisaalta hyvin suunnitellussa tuotannossa on myos varasuunnitelma

esimerkiksi vaihtoehtoiselle kuvauspaivalle saaolosuhteiden vuoksi.

MyOs kuvauspaivana toimiva kommunikaatio on elinehto onnistuneelle tuotannolle. Asiakas on
mielissaan, kun tuotantoyhtic raportoi onnistumisista ja mahdollisista muutoksista tai
kompastuskivistd. On tarkeda kertoa asiakkaalle, edetdankd kuvausten jalkeen suunnitelmien
mukaan vai joudutaanko niitd muuttamaan ja onko talla mahdollisesti vaikutusta tuotettavaan
videoon. My6s mukana olevien nayttelijoiden ohjaus on tarkeassa roolissa riippumatta siita, ovatko
nayttelijat ammattilaisia vai esimerkiksi asiakkaan tyontekijoita. Mita suurempi tuotantotiimi videota

on kuvaamassa, sita enemman ohjaajalta vaaditaan johtamista.

Kuvauspaivan aikataulu ei saisi olla liian tiukka, mikd on hyva ottaa huomioon jo
esituotantovaiheessa aikataulua suunniteltaessa. Kustakin kohtauksesta on hyva kuvata useampi
otos, vaikka kuvaustilanteessa kaikki tuntuisikin menneen kohdalleen. Silloin viela
jalkituotantovaiheessa on mahdollista tehda luovia ratkaisuja. Kuvaustilanteessa ei myodskaan
valttamatta huomata pilalle menneita pienempia yksityiskohtia, jotka paljastuvat vasta

jalkituotannossa.

4.2  Spiikit ja aanitehosteet

Joihinkin yritysvideotyyppeihin sopii erinomaisesti spiikit, erityisesti kun videon tarinaa halutaan
syventaa ja selkeyttaa. Kun videon viesti halutaan tuoda henkilokohtaisemmin ja tehokkaammin
esille, on erinomainen ajatus kayttaa spiikkaajana asiakasyrityksen edustajaa. Talloin spiikit
aanitetaan usein  kuvauspaivana. Toinen varteenotettava vaihtoehto on kayttaa

ammattispiikkaajaa, jolloin aanitykset toteutetaan erikseen kuvauksista. (Santala 2021.)

Elokuvaohjaaja George Lucas on sanonut, etta puolet elokuvan katsomisen kokemuksesta syntyy
aanista (Fantel 1992). Aanitehosteet luovat videosta realistisemman ja tunteikkaamman ja ne
voivat muodostaa kohtauksen yhdessa kuvakerronnan kanssa ilman dialogia tai tarinankerrontaa.
Aanitehosteet syventavat katselukokemusta ja ovat tirkeé osa videon realismia. Parhaimmillaan
pienillakin aantehosteilla voidaan synnyttaa katsojassa vahvoja tunteita ja luoda vaikutelmaa, etta
katsoja on osa videota. Adnen avulla pystytddn vahvasti luomaan mielikuva kohtauksen

ymparistosta. (Gula 2020.)
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Videolle tulevat mahdolliset spiikit aanitetaan joko kuvauspaivana tai erikseen sovittavana
ajankohtana.  Spiikeissa voidaan kayttdd asiakkaan edustajaa tuomaan  yritysta
henkildkohtaisemmin esille tai ulkopuolista spiikkaajaa. Spiikkien aanitys on toteutettava yhta
huolellisesti kuin videon kuvaus. Kenttaolosuhteissa aanitys on toteutettava parhaassa
mahdollisessa ymparistossa parhaissa mahdollisissa olosuhteissa. Laadukas video tarvitsee

kuitenkin laadukkaat spiikit ja aanitehosteet ollakseen uskottava.

Tuotannosta riippuen video ei valttamatta tarvitse erillisia aanitehosteita, vaan kuvauspaivana
videolle tallentuneet &anet saattavat riittdd hyvin. Tavallisesti ne eivat kuitenkaan ole riittdvan
hyvalaatuisia, joten kuvauslokaatiossa saatetaan aania aanittaa erillisella tallentimella. Jos videolle
tallentuneet aanet eivat ole riittavan laadukkaita ja erillisia aania ei tallenneta, kaytetaan videolla

erilaisista digitaalisista kirjastoista [0ytyvia aanitehosteita.
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5 JALKITUOTANTO

Jalkituotantovaiheessa video saa lopullisen muotonsa. Kuvattu materiaali leikataan kasikirjoituksen
mukaisesti tai sitd mukaillen, jos tuotantovaiheessa on paatetty tehda kasikirjoituksesta poikkeavia
ratkaisuja. Videolle tehdaan valotuksen korjaus ja varimaarittely, jossa videomateriaalin vareja ja
savyja muokataan tehostamaan haluttua lopputulosta tai videon tunnelmaa. Tdman opinnaytetyon
ulkopuolelle jaavat jalkituotannon aiheista tiedostojen tuonti ja proxy-tiedostot, materiaalin kasittely
ja editointi, musiikin valinta ja muokkaaminen, aanitehosteiden lisaaminen ja muokkaaminen seka

tekstityksen ja grafiikoiden lisaaminen.

Vaikka video olisi suunniteltu ja kuvattu huolellisesti, on hyva jattaa tilaa luoville valinnoille myos
jalkituotantovaiheessa. Silloin saatetaan huomata, ettei jokin kohtaus toimikaan osana
kokonaisuutta tai ettd kohtausten leikkausta tai jarjestysta olisi hyva muuttaa valitun musiikin
mukaisesti. Jalkituotannossa on viela paljon mahdollisuuksia vaikuttaa videon tunnelmaan ja sita

kautta sen vaikuttavuuteen.

5.1 Videomateriaalin leikkaus

Leikkausvaiheessa kuvatuista videoklipeista rakennetaan videon tarina kasikirjoituksen ja
laadittujen suunnitelmien ohjaamina. Kasikirjoitusta ei kuitenkaan noudateta orjallisesti, silla
tuotantovaiheessa on saatettu tehda muutoksia, jotka eivat ole mukana kasikirjoituksessa. Myos
luovalle paatoksenteolle on jatettdva mahdollisuus, sillé leikkausvaiheessa saatetaan huomata,

ettd alkuperaisista suunnitelmista poikkeaminen parantaa lopputulosta. (Santala 2021.)

Kun videomateriaali on tuotu videoeditointiohjelmaan, aloitetaan leikkausvaihe karsimalla
epaonnistuneet otokset. Seuraavaksi tydstetdan raakaleikkaus ja valitaan kohtauksista parhaiten
onnistuneet otokset. Tarinaa rakennetaan kasikirjoituksen pohjalta. Kun otokset on valittu ja ne
ovat oikeassa jarjestyksessa, leikataan niiden alku- ja loppupaasta ylimaarainen materiaali pois.
Leikkausta tehdaan todennakoisesti useaan otteeseen jalkituotannon mydhemmissakin vaiheissa,

kun videolle lisataan aanitehosteita, spiikkeja, musiikkia ja grafiikoita.
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5.2 Videon varimaarittely

Vérimaarittely on oleellinen osa jalkituotantoa. Se on yksi suurimmista tekijoista, joka vaikuttaa
videon tyyliin. Videotuotannon tavoitetta ja videon tyylia palveleva varimaailma on parhaimmillaan
toteutettu niin hyvin, ettd se vaikuttaa katsojaan vain alitajuisesti. Toisaalta videoon taysin
sopimaton varimaailma ponnahtaa videosta ikavasti esille, mika saattaa vaikuttaa katsojaan

negatiivisesti. (Santala 2021.)

Usein yritysvideoissa varimaailma on melko luonnollinen. Vareja harvoin muokataan suuresti,
joskin tehokeinona se on toimiva ratkaisu. Jos videon tyylin sopii, voidaan se varimaaritella
vastaamaan yrityksen aiempia markkinointivideoita tai -valokuvia. Tietyissa tilanteissa esimerkiksi

kesalla ulkona kuvatusta videosta voidaan luoda syksyinen muuttamalla sen varimaailmaa taysin.

Varimaarittely vaikuttaa oleellisesti videon tunnelmaan. Pelottavat tai kauhuelementteja sisaltavat
videot vaativat usein tumman vérimaailman ollakseen uskottavia, ja vastaavasti haavideoissa
korostetaan valoisuuden kautta videon iloista ja onnellista tunnelmaa. Jos videon tyyli tai tunnelma

muuttuu kesken videon, myos varimaailman on usein muututtava mukana.

5.3 Videon kesto

Ideaali videon kesto riippuu monesta tekijasta. Millaiselle asiakkaalle video tuotetaan? Millaisiin
ihmisiin videolla halutaan vaikuttaa? Missa kanavissa video julkaistaan? Esimerkiksi televisiossa
julkaistavalle mainosvideolle on asetettu tarkka kesto, jota on noudatettava sekunnin tarkkuudella.
Sen sijaan sosiaalisen median alustoilla rajat eivat ole niin ehdottomat, joskin nykypaivana lyhyet
videot ovat monissa tapauksissa tutkitusti tehokkaampia kuin pitkat videot. Viimeisten vuosien
aikana ihmisten keskittymiskyky on heikentynyt eika videota enaa jakseta katsoa yhta pitkaan kuin
ennen. Toisaalta pitkat, jopa yli 30 minuutin videot, tuovat kaikista parhaimmat liidit. Laadukas
video kiinnostaa oikeaa kohderyhmaa, joka kylla jaksaa katsoa pidemmankin videon. Hyva ohje
siis onkin tehda videosta tarvittavan pituinen, mutta kiinnostavalla ja koukuttavalla tavalla. (Rose
2023.)

Lyhyet videot toimivat sosiaalisen median alustoilla, erityisesti Instagramissa ja TikTokissa, seka

myyntifunnelin alkupaassa yrityksen tai brandin tunnettuuden kasvattamisessa. Silloin tarkeinté on
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saada yritys mahdollisimman monen prospektin tietoon eivatka nama tavallisesti katso heti pitkia
videoita. Mitd pidemmalle myyntifunnelissa edetaan, sitd paremmin myds pidemmat videot
menestyvat. Pitkankin videon on oltava laadukas erityisesti sisalloltaan eika videon pituus saa olla

itseisarvo. (Rose 2023.)
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6 POHDINTA

Opinnaytetyoprosessini on ollut vaiherikas, mutta mielenkiintoinen ja ennen kaikkea opettava. Oma
mielenkiintoni markkinointia ja viestintda kohtaan suuntasi jo opinnaytteen aihetta pohtiessani
ajatukseni kohti markkinoinnillista nakokulmaa. Ensimmainen, lahes toteutusvaiheeseen paassyt,
aiheeni oli markkinointisuunnitelman laatiminen silloiselle tyonantajalleni. Ajankohtaisempi,
motivoivampi ja minulle tarkeampi aihe 10ytyi kuitenkin oman yritykseni asiakasprojektin kautta ja
suuntautui laveasta markkinointisuunnitelmasta kapeampaan videotuotannon prosessin
kasittelyyn. Lopulta seka markkinointi ettd videotuotanto yhdistyivat tassa videotuotannon

kasikirjassa, joka lahestyy aihetta vahvasti markkinoinnillisesta nakokulmasta.

Opinnaytety6n aihe siis rajautui hiljalleen lopulliseen muotoonsa, miké osoittautui prosessin ja
lopputuloksen kannalta erittain hyvaksi ratkaisuksi. Aloittaessani opinnaytetyota tyoskentelin myos
osa-aikaisesti palkansaajana seka sivutoimisena yrittajana, mika aiheutti haasteita aikataulujen
sovittamisessa ja omassa jaksamisessani. Palkkatyo paattyi kesken opinnaytetyoprosessin, mika
helpotti merkittavasti aiempien haasteiden kanssa. Alkuperainen aihe olisi ollut lian laaja
kaytossani olleeseen aikaan ja energiaan nahden, enka uskoakseni olisi saanut opinnaytetyota
valmiiksi asetetussa tavoiteajassa. Asettamani tiukka takaraja seka opinnaytetyon etta koko
opintojeni valmistumiselle ei joustanut, mika vaistamatta edella mainittujen tekijoiden lisaksi vaikutti

opinnaytetyon laatuun.

Laajassa ja kaikenkattavassa videotuotannon kasikirjassa huomioitaisin paremmin myos
tuotannon teknisemmat nakokulmat erityisesti tuotanto- ja jalkituotantovaiheessa. Vaikka
esituotanto olisi tehty huolellisesti, laadukkaasti ja markkinoinnilliset seikat huomioiden, video
taytyy my6s kuvata ja jalkikasitelld tasokkaasti. Nama vaiheet vaativat teknisempaa osaamista
esimerkiksi kamera-, valaistus- ja aanityskaluston seké kaytettavien editointiohjelmistojen osalta.
Oma osaamiseni ja kokemukseni nailla osa-alueilla on jo melko vahvaa, ja koska aihetta oli pitkin
prosessia rajattava, oli minulle luonnollista lahestya aihetta markkinointi edelld oppiakseni uutta.
Koska video useimmiten suunnitellaan tarkasti jo esituotantovaiheessa, painottuu myods
markkinoinnin huomioiminen tuotannon alkupaahan. Siksi tadssa opinndytetyossa painotus on
eniten esituotannossa. Tulevaisuudessa kasikifjaa pystytaan helposti paivittamaan ja
taydentamaan nyt kasittelematta jaaneiden aiheiden osalta.
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Markkinoinnin lainalaisuudet ovat pitkalti samoja, on kyse sitten videoista tai muista
markkinointikeinoista. Siksi tatd kasikirjaa voikin kayttdd pohjana myds uusille, muita
markkinointikeinoja kasitteleville kasikirjoille. Kasikirjaa voi my0s laajentaa ja taydentaa esimerkiksi

markkinointisuunnitelman pohjaksi tai sellaisen laadinnan ohjeeksi.
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