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Tämän toiminnallisen opinnäytetyön tavoitteena oli laatia opas, joka auttaa toimeksi-

antajayritystä saamaan käsityksen hakukoneoptimoinnista käytännönläheisesti. Ha-

kukoneoptimointi on keskeinen osa nykyaikaista digitaalista markkinointia, ja sillä on 

olennainen merkitys yrityksen näkyvyyden parantamisessa verkossa. Tässä opinnäy-

tetyössä kerrottiin erilaisia optimointitekniikoita ja niiden vaikutuksia sivuston sijoittu-

miseen hakutuloksissa. 

 

Tietoperusta koostui hakukoneoptimoinnin peruskäsitteistä, tekniikoista ja parhaista 

käytännöistä. Erityisesti keskityttiin siihen, miten yritys voi parantaa sijoitustaan or-

gaanisissa hakutuloksissa ja siten saada enemmän näkyvyyttä uudelle verkkosivus-

tolle. Tietoperustassa esiteltiin myös työkaluja, jotka ovat hyödyllisiä optimointipro-

sessissa. 

 

Toiminnallisessa opinnäytetyössä laadittu opas tarjoaa yksityiskohtaisia ohjeita, jotka 

täytyy ottaa huomioon hakukoneoptimoinnin toteuttamisessa yritykselle. Ohjeistuk-

sessa on otettu huomioon erityisesti pienen yrityksen tarpeet ja resurssit. Opas ko-

rostaa optimoinnin jatkuvaa luonnetta ja tarvetta seurata ja päivittää strategiaa sään-

nöllisesti. Opas on suunniteltu selkeäksi ja visuaaliseksi työkaluksi, joka auttaa toi-

meksiantajayritystä saavuttamaan parempia tuloksia verkossa. 

 

Avainsanat: hakukoneoptimointi, SEO, sisällön optimointi 



 

Abstract 

Author(s): Joona Neuvonen 

Title: search engine optimization for a new website 

Number of Pages: 46 pages + 1 appendices 

Date: January 2024 

Degree: Bachelor of Business Administration 

Degree Programme: Economics and Business Administration 

Specialisation option: - 

Instructor(s): Maria Paassola, Senior Lecturer 

  

 

To help the commissioning firm have a practical grasp of search engine optimisation 
(SEO), this practical thesis set out to build a guide. Increasing a company's online 
presence through search engine optimisation is essential and forms the basis of 
contemporary digital marketing. Various optimisation strategies and their implications 
for a website's position in search results are covered in this thesis.  
 

This thesis's theoretical framework was constructed using search engine 
optimization's fundamental ideas, methods, and best practises. It concentrated 
especially on how a business might raise its ranking in natural search results to 
increase awareness of its just launched website. In addition, tools helpful in the 
optimisation process were offered by the theoretical framework.  
 
This practical thesis produces a guide that offers detailed directions for the 
company's search engine optimization implementation. The rules take into account a 
small business's unique requirements and available resources. The manual places a 
strong emphasis on the necessity of constant strategy monitoring and updating as 
well as the ongoing nature of optimisation. It is intended to help the commissioning 
firm get better online outcomes by. Serving as a clear and visible tool. 
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1 Johdanto 

Digitaalinen maailma on nykypäivänä erittäin tärkeä osa yritysten menestystä. 

Teknologian nopea kehitys on muuttanut tapaamme tehdä kauppaa, kommuni-

koida asiakkaiden kanssa ja rakentaa yrityksen brändiä. Verkkosivut, blogit, so-

siaalinen media ja verkkokaupat ovat vain muutamia esimerkkejä työkaluista, 

jotka ovat muodostuneet olennaiseksi osaksi liiketoimintastrategiaa. (Digital Mah-

bub 2023.) 

 

Yksi tärkeimmistä tekijöistä digitaalisessa maailmassa on näkyvyys hakuko-

neissa. Kun potentiaalinen asiakas etsii tietoa tai tuotetta, ensimmäinen paikka, 

mihin hän usein kääntyy, on hakukone. Useimmiten käyttäjät eivät selaa hakutu-

losten ensimmäistä sivua pidemmälle. Tässä yhteydessä hakukoneoptimointi, 

Englanniksi (search engine optimization) lyhennettynä ”SEO” tulee kriittiseksi 

osaksi yrityksen markkinointistrategiaa. (Digital Mahbub 2023.) 

 

Hakukoneoptimointi on tekniikka, jonka avulla pyritään parantamaan verkkosi-

vuston näkyvyyttä hakukoneissa, kuten Googlessa. Hakukoneoptimoinnin tarkoi-

tuksena on ohjata verkkosivustolle enemmän orgaanista liikennettä eli liikennettä 

mistä ei ole maksettu (Medialuotsi). Orgaaninen liikenne onkin erityisen arvo-

kasta, sillä se on usein kaikkein laadukkainta liikennettä mm. konversioasteella 

ja sivustolla vietetyllä ajalla mitattuna. (Rantamäki 2018.) 

 

Tämä opinnäytetyö keskittyy hakukoneoptimoinnin perusteiden, nykytilan sekä 

tulevaisuuden näkymien tarkastelemiseen toimeksiantaja yritykselle. Tämä toivoi 

pysyvänsä anonyymina, joten opinnäytetyössä toimeksiantaja on vain yritys X. 

Opinnäytetyötä on tarkoitus pystyä hyödyntämään oppaana yrityksen hakuko-

neoptimoinnissa. Tavoitteena on ymmärtää, miten hakukoneoptimointi toimii, 

miksi se on tärkeää ja miten se kannattaa toteuttaa uudelle nettisivulle. Työssä 

käsitellään myös erilaisia hakukoneoptimointistrategioita ja -tekniikoita sekä poh-

ditaan, kuinka ne voivat kehittyä ja muuttua tulevaisuudessa. 
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1.1 Tavoitteet ja rajaukset 

Tämän toiminnallisen opinnäytetyön päätavoitteena on tutkia ja soveltaa hakuko-

neoptimointia uudelle verkkosivustolle. Hakukoneoptimointi on keskeinen osa di-

gitaalista markkinointia, ja sen merkitys yritysten näkyvyyden ja menestyksen 

kannalta on merkittävä. Tästä huolimatta sen ymmärtämiseen ja tehokkaaseen 

hyödyntämiseen liittyy edelleen monia haasteita. (Furia a.) 

 

Opinnäytetyö pyrkii käsittelemään näitä haasteita kokonaiskuvaa tarkastellen. 

Ensin selvitetään hakukoneoptimoinnin perusteet ja nykytila, minkä jälkeen pe-

rehdytään siihen, kuinka hakukoneoptimointia voidaan soveltaa käytännössä uu-

den verkkosivuston kehittämisessä. Opinnäytetyön tavoitteena onkin toimia op-

paana uuden verkkosivuston hakukoneoptimointiin. 

 

Toimeksiantajana toimiva yritys on toivonut pysyä anonyyminä opinnäytetyössä. 

Tämän lisäksi toimeksiantaja toivoi myös, että tämän toimialaa ei mainita opin-

näytetyössä. Toimeksiantaja on päättänyt, että toimialakohtainen hakukoneopti-

mointi jätetään pois opinnäytetyöstä. Tämän lisäksi opinnäytetyössä keskitytään 

ainoastaan orgaanisiin käyttäjiin, eikä maksullisiin mainoksiin tai niiden optimoin-

tiin. Toimeksiantaja toivoi, että opinnäytetytö rajataan ainoastaan Googlen haku-

koneoptimointiin. Opinnäytetyö painottuu enemmän on-page hakukoneoptimoin-

nin puolelle, mutta off-page hakukoneoptimointia myös käsitellään toimeksianta-

jan pyynnön mukaan. Toimeksiantaja on toivonut selkeää opasta hakukoneopti-

moinnin perusteista, minkä aiheisiin voi tarvittaessa syventyä omatoimisesti 

enemmän. Tämän lisäksi työssä tarkastellaan myös hakukoneoptimoinnin tule-

vaisuuden näkymiä ja pohditaan, kuinka optimointistrategioita ja -tekniikoita voi-

daan kehittää ja muuttaa vastaamaan tulevaisuuden tarpeita. 

 

1.2 Opinnäytetyön tyyppi 

Toiminnallinen opinnäytetyö on yksi ammattikorkeakoulujen käytetyistä opinnäy-

tetyön muodoista. (Karelia ammattikorkeakoulu 2023.) Sen keskeinen piirre on 

konkreettisen ammatillisen tuotoksen kehittäminen ja toteuttaminen käytännön 
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tarpeisiin vastaamiseksi. Toisin kuin perinteinen tutkimuksellinen opinnäytetyö, 

toiminnallisessa opinnäytetyössä keskitytään erityisesti käytännön toimintaympä-

ristön haasteiden ratkaisemiseen ja sen kehittämiseen. (Kostamo & Airaksinen & 

Vilkka 2022, luku 1.1.) 

Opinnäytetyön toiminnallinen luonne mahdollistaa sen, että yritys voi ottaa kehi-

tetyt menetelmät ja suositukset käyttöön. Samalla opiskelija voi saada arvokasta 

kokemusta todellisen yritysmaailman haasteiden ratkaisemisesta ja ammatilli-

sesta kehittämisestä. (Kostamo & Airaksinen & Vilkka 2022, luku 1.1.) 

Toiminnallisen opinnäytetyön keskiössä on opas hakukoneoptimoinnin ymmärtä-

miseen ja soveltamiseen. Opinnäytetyön muoto valittiin oppaaksi, sillä haluttiin 

tuottaa hyötyä toimeksiantajayritykselle. Lisäksi oppaassa tarkastellaan hakuko-

neoptimoinnin mahdollista tulevaisuuden kehityssuuntaa ja tarjota suosituksia 

toimeksiantaja yritykselle näihin mahdollisiin muutoksiin varautumiseksi. Opas si-

sältää selkeät ohjeet ja esimerkit optimoinnin toteuttamiseen, tarjoten niin aloitte-

lijoille kuin kokeneemmillekin konkreettisia välineitä ja näkemyksiä hakukoneop-

timoinnin hyödyntämiseen. Tämä opas on sijoitettu opinnäytetyön liitteeksi. 

 

2 Hakukoneoptimoinnin perusteet 

Hakukoneoptimointi on prosessi, jossa parannetaan verkkosivun näkyvyyttä ja 

sijoitusta hakukoneiden tulossivuilla erilaisten tekniikoiden ja aktiivisten toimen-

piteiden avulla. (Poutiainen 2006, 146.) Hakukoneiden tulossivusta käytetään 

myös lyhennettä ”SERP”. Hakukoneoptimointi tehdään tekemällä muutoksia 

verkkosivuston sisältöön ja rakenteeseen sekä ulkoisiin tekijöihin, jotta sivusto 

olisi houkuttelevampi hakukoneille ja käyttäjille. Hakukoneoptimoinnin tavoit-

teena on lisätä verkkosivustolle hakukoneista tulevan liikenteen määrää ja laatua. 

(Anas 2023.) Googlella on maailmanlaajuisesti noin 4,3 miljardia käyttäjää. Tämä 

käyttäjämäärä on 92,24 prosentin markkinaosuus internetin käyttäjistä. (Walsh 
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2021.) Tämä tarkoittaa, että Ilman hakukoneoptimointia on mahdollista menettää 

valtava määrä kävijöitä nettisivulla. (Neilpatel a.) 

 

Hakukoneoptimoinnin merkitys liittyy sen kykyyn tuoda sivustolle orgaanista, eli 

maksutonta liikennettä, joka on erittäin arvokasta. Orgaanisesti sivustolle tulevat 

kävijät ovat usein sitoutuneempia, kuin ei-orgaaniset. (Larkin 2023.) Sivustot, 

joille suurin osa kävijöistä tulee orgaanisen haun kautta, saavuttavat usein kor-

keampia konversioasteita verrattuna sivustoihin, jotka saavat kävijänsä makse-

tun mainonnan avulla. Tämä johtuu siitä, että orgaaniset hakutulokset vastaavat 

usein paremmin hakijoiden todellisia tarpeita. (Amoroso 2020.) Näin ollen haku-

koneoptimointi on keskeinen osa yrityksen digitaalista markkinointia ja sen avulla 

yritys voi saavuttaa paremman näkyvyyden, suuremman liikennemäärän ja pa-

rantaa myyntiä. (Moz f.) 

 

Hakukoneet, kuten Google, käyttävät algoritmeja tutkiakseen ja arvioidakseen si-

vustoja niiden indeksoimiseksi hakutuloksiin. Kun käyttäjä suorittaa haun 

Googlessa, algoritmit ottavat huomioon monia erilaisia tekijöitä etsiessään aihee-

seen liittyviä ja merkityksellisiä sivuja. Hakutulosten laatu riippuu monista teki-

jöistä, kuten käyttäjän sijainnista ja laitteesta. Esimerkiksi haku "polkupyörän kor-

jauskaupat" näyttää erilaisia tuloksia riippuen käyttäjän sijainnista ja sivuston si-

sällön relevanttisuudesta. Google yrittää näyttää hakijalle mahdollisimman rele-

vantteja tuloksia. Hakutulosten ulkoasu myös vaihtelee haun mukaan. (Google 

Search Central c.) 

 

2.1 Googlen hakutoiminnon perusteet 

Googlen hakuprosessi jakautuu kolmeen päävaiheeseen. Ensimmäisessä vai-

heessa, eli sivuston tiedonkeruussa. Google käyttää automatisoituja ohjelmia, eli 

Crawlereita, jota etsivät verkosta uusia tai päivitettäviä sivuja ja tallentavat näiden 

sivujen osoitteita. Tärkein keino uusien sivujen löytämiseen on seurata linkkejä 

jo tunnetuilta sivustoilta. (Google Search Console Help.) 
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Toisessa vaiheessa, indeksoinnissa, Google käsittelee ja analysoi sisältöjä, joita 

se on löytänyt sivuilta crawlaamisen aikana. Näihin sisältöihin kuuluvat tekstit, 

kuvat ja videot. Analyysin tavoitteena on ymmärtää sivujen aiheet. Saatu tieto 

tallennetaan sitten Googlen laajaan hakemistoon, eli indeksiin. (Google Search 

Console Help.) Kun käyttäjä tekee haun Googlen hakukoneella, tietoja ei haeta 

suoraan internetistä. Sen sijaan Google hyödyntää omaa verkkohakemistoansa 

eli indeksiään, joka sisältää aiemmin kerättyä ja järjesteltyä tietoa (Google 2010). 

 

Kolmannessa vaiheessa, eli hakutulosten tarjoamisessa. Google pyrkii valitse-

maan ja esittämään korkealaatuisimmat tulokset käyttäjän haun perusteella. 

Tässä vaiheessa huomioidaan monia tekijöitä, kuten käyttäjän sijainti, kieli ja 

käyttämä laite. Google ei ota maksua sivujen paremmasta sijoittumisesta haku-

tuloksissa, vaan sijoitus määräytyy algoritmien avulla. (Google Search Console 

Help.) 

 

2.2 Googlen crawlaamisen ja indeksoinnin edistäminen 

Googlen Crawleri, joka on tunnettu myös nimillä Googlebot, Searchbot tai Spider 

on ohjelma, joka käy läpi verkkosivustoja ja kerää niistä tietoa, jotta Google voi 

indeksoida ja arvostella sivut hakutuloksissaan. Tämän prosessin ymmärtäminen 

ja optimointi ovat avainasemassa hakukoneoptimoinnissa. (Verzhbitskaia 2023.) 

Kerron seuraavaksi asioista, jotka voivat vaikuttaa Crawlaamiseen ja sivuston in-

deksointiin.  

 

Google Crawleri seuraa sivustolla olevia linkkejä. Googlen Crawlerit voivat tulla 

myös ulkoisen linkin kautta toiselle nettisivulle. (Google 2010.) Sisäisten linkkien 

käyttö onkin yksi tärkeimmistä tavoista opastaa Crawleria uusille sivuille. Sivus-

ton pääsivuilta tulisi siis löytyä selkeitä linkkejä uusiin sisältösivuihin, mikä hel-

pottaa hakurobotin työtä ja nopeuttaa uusien sivujen löytämistä. (Verzhbitskaia 

2023.) 

 

Lisäksi sivuston ulkoiset linkit, jotka ovat peräisin luotettavilta ja arvovaltaisilta 

sivustoilta auttavat crawleria löytämään sivuston nopeammin (Verzhbitskaia 
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2023). Google käyttää ulkoisia linkkejä myös sivuston pagerankin määrittämi-

seen. Ulkoinen linkin lähde on avainasemassa PageRankin määrittelyssä. Linkin 

arvo määräytyy sen perusteella, tuleeko se luotettavalta sivustolta vai sivulta, jota 

pidetään vähemmän merkittävänä. (Google 2010.) Ulkoinen linkki, joka tunne-

taan yleisesti nimellä backlink, on kuin suositus, jotka viestittävät Googlen haku-

koneelle sivuston relevanssista ja laadusta. (Verzhbitskaia 2023.) 

 

Klikkaussyvyys Englanniksi (click depth) kertoo, kuinka monen klikkauksen 

päässä alasivut ovat pääsivulta. Tämä on merkittäväasia crawlerille. Ihanteelli-

nen tilanne on, että käyttäjät ja crawler voivat saavuttaa kaikki sivut korkeintaan 

kolmella klikkauksella pääsivulta. Tämä ei ainoastaan paranna käyttäjäkoke-

musta, vaan myös helpottaa sivujen indeksointia. (Verzhbitskaia 2023.) 

 

XML-Sivukartan englanninkielinen (XML-sitemap) olemassaolo ja sen toimittami-

nen Googlelle on hyödyllistä, erityisesti laajojen sivustojen kohdalla. (Verzhbits-

kaia 2023.) Googlen työntekijä Gary Illyes on vahvistanut asian, että XML-sivu-

kartat ovat toiseksi tärkein lähde Googlen löytäessä uusia nettisivuja (Pavlik 

2023). Sivukartta sisältää listan kaikista sivuston sivuista, mikä voi mahdollistaa 

Googlebotin tehokkaamman ja kattavamman indeksoinnin. Vaikka Googlebot voi 

mahdollisesti ohittaa sivukartan, sen lähettäminen Googlelle voi silti nopeuttaa 

indeksointia. (Verzhbitskaia 2023.) 

 

Verkkosivuston omistaja voi antaa Crawlerille indeksointiohjeita, kuten robots.txt-

tiedoston ja noindex-tageja, jotka määrittelevät, mitä sivuja voidaan indeksoida ja 

mitä ei. Nämä ohjeet mahdollistavat tarkemman kontrollin sivuston sisällön suh-

teen hakukoneen indeksissä. (Verzhbitskaia 2023.) 

 

On tärkeää tiedostaa, että jotkin sivut saattavat jäädä kokonaan indeksoimatta. 

Syynä voi olla esimerkiksi se, että sivut ovat salasanalla suojattuja, ne on estetty 

indeksointiohjeiden kautta tai ne ovat yksittäisiä sivuja ilman yhtäkään linkkiä 

toisilta sivustoilta. (Verzhbitskaia 2023.) 
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Googlen indexoidessa nettisivun se käy myös läpi URL osoitteen, eli verkkosivun 

osoitteen nimen. (Google 2011). Yleiset ongelmat, kuten toistuva sisältö tai se-

kavasti muotoillut URL-osoitteet, voivat hidastaa sivuston indeksointia. Tällaiset 

seikat voivat vaikuttaa haitallisesti sivuston sijoittumiseen hakutuloksissa. Ym-

märtämällä, miten Google Crawler toimii ja miten indeksointi tapahtuu, sekä op-

timoimalla verkkosivustoa näiden tietojen perusteella, voidaan huomattavasti li-

sätä sivuston näkyvyyttä Googlen hakutuloksissa. Monet näistä parannuksista 

ovat tavallisia hakukoneoptimoinnin käytäntöjä, joiden avulla sivuston voi saavut-

taa paremman sijoituksen ja saada enemmän liikennettä. (Verzhbitskaia 2023.) 

 

Vaikka Googlen Search Console vahvistaisi sivun olevan indeksoitu, se ei auto-

maattisesti tarkoita sivun näkymistä Googlen hakutuloksissa. Tämä johtuu esi-

merkiksi sivun sisällön merkityksellisyydestä tai laadusta. Google tekee jatkuvasti 

päivityksiä ja parannuksia hakualgoritmeihinsa. Tämän takia onkin tärkeätä ym-

märtää päivityksiä ja algoritmeja. (Google Search Central c.) 

 

2.3 Googlen algoritmi päivitykset 

Googlen algoritmeja päivitetään jatkuvasti. Googlen merkittäviä päivityksiä ovat 

muun muassa Panda, joka keskittyy sivuston sisällön laatuun (Google Search 

Central a.), ja Penguin, joka rankaisee keinotekoisista tai manipuloivista backlin-

keistä (Moz b.) Backlinkillä tarkoitan linkkiä joltain toiselta verkkosivustolta omalle 

sivustolle (Backlinko). Tämä auttaa parantamaan sivuston hakukonenäkyvyyttä. 

Hummingbird on päivitys, joka ymmärtää paremmin hakijan aikomuksen ja kon-

tekstin (Moz c.), sekä BERT joka parantaa Google-algoritmien kykyä ymmärtää 

luonnollista kieltä (Muller 2019). On tärkeää ymmärtää näitä päivityksiä parem-

min, jotta vältetään hakukoneoptimointiin liittyviä virheitä, jotka saattoivat toimia 

aikaisemmin, mutta aiheuttavat nykyään haittaa. (Boston Web). 

 

Ymmärtämällä Googlen hakualgoritmien toiminnan perusteet, yritykset ja verkko-

sivustojen omistajat voivat optimoida sivustojaan paremmin vastaamaan haku-

koneiden vaatimuksia tarjoamalla relevantimpia ja tarkempia tuloksia sivuston 
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käyttäjälle. Tämä auttaakin myös näkyvyydessä orgaanisissa hakutuloksissa. 

(Jabbar 2023.) 

 

2.3.1 Googlen päivitys Panda 

Google Panda on algoritmi päivitys, jonka Google lanseerasi vuonna 2011 haku-

koneensa tulosten parantamiseksi. (Google Search Central a). Tämä päivitys on 

suunniteltu alentamaan matalalaatuisten sivustojen sijoituksia. Matalalaatuisia si-

vustoja ovat, jotka eivät tarjoa lisäarvoa käyttäjille, kopioivat sisältöä muualta tai 

jotka ovat yleisesti ottaen hyödyttömiä (Google Official Blog 2011). Tämän vuoksi 

on myös erittäin tärkeää ymmärtää näitä, ettei aiheuta haittaa omalle hakuko-

neoptimoinnille. Seuraavaksi käsitellen joitakin keskeisiä osa-alueita, joihin 

Panda keskittyy. Näiden ymmärtäminen on erittäin tärkeää, jotta ei tee näitä vir-

heitä. 

 

Google Pandan päivitys keskittyy tunnistamaan ja rankaisemaan sisällön dupli-

kaatteja. Duplikaattisisältö tarkoittaa samaa tai lähes samanlaista sisältöä, joka 

esiintyy useissa paikoissa internetissä. Tyypillinen esimerkki tästä olisi kiinteis-

tönvälitysyritys, joka luo omat verkkosivut jokaiselle toimipaikalleen, mutta käyt-

tää samoja perustekstejä kaikilla sivustoilla muuttaen vain kaupungin nimeä tai 

käyttää eri variaatioita vain avainsanasta. (Goodwin 2023). 

 

Heikkolaatuinen tai hakijan kysymykseen vastaamaton sisältö ei tuota merkityk-

sellistä arvoa, ja Google Pandan päivityksen tavoitteena on vähentää näiden si-

vujen näkyvyyttä hakutuloksissa. Tällaisia ovat sivut, jotka eivät tarjoa kattavaa 

tietoa käsitellyistä aiheista tai sisältävät suuren määrän muualta kopioitua sisäl-

töä, tai sivustot, jotka lupaavat tiettyjä vastauksia, mutta eivät täytä näitä odotuk-

sia. (Moz a.) 

 

Sisältö, joka tulee epäluotettavista lähteistä tai lähteistä, joilla ei ole asianmu-

kaista asiantuntemusta, kärsii auktoriteetin puutteesta. Googlen Panda-päivitys 

on suunniteltu alentamaan tällaisten sivustojen sijoitusta hakutuloksissa. (Good-

win 2023.) Esimerkiksi verkkosivusto, joka antaa lääketieteellisiä neuvoja ilman 
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päteviä asiantuntijoita, voi levittää harhaanjohtavaa tietoa. Tällaiset sivustot saa-

vat huonomman sijoituksen Panda päivityksen jälkeen. (Moz a.) 

 

Pandan päivitys vaikuttaa suoraan sivustoihin myös, jotka käyttävät liiallisesti 

mainoksia tavalla, joka häiritsee tai on ristiriidassa pääsisällön kanssa (Goodwin 

2023). Hyvänä esimerkkinä ovat sivustot, joilla on enemmän mainoksia kuin var-

sinaista sisältöä. Tämä tilanne on tyypillinen eräillä uutissivustoilla. Mainokset 

näillä sivustoilla voivat häiritä lukukokemusta. Tällaiset sivustot saattavat kohdata 

sijoitustensa putoamisen Googlen Pandan päivityksen seurauksena. (Moz a.) 

 

Affiliate-linkkien ympärille rakennettu heikkolaatuinen sisältö voi myös vaikuttaa 

sivuston sijoitukseen Pandan päivityksessä. Sivustot, joiden ensisijainen tarkoi-

tus on houkutella klikkauksia affiliate-linkkeihin ilman arvokkaan sisällön tarjoa-

mista, voivat menettää näkyvyyttään Googlen hakutuloksissa. (Moz a.) 

 

Google Panda on suunnattu myös käyttäjien aktiivisesti estämiä verkkosivustoja 

vastaan. Nämä sivustot, jotka ovat merkattuja huonosta käyttökokemuksesta, 

saattavat kohdata ongelmia. Huonoon käyttökokemukseen liittyvät esimerkiksi 

toistuvat virheet tai huono käytettävyys. Nämä sivustot voivat kokea rankaisun 

Googlen Pandan päivityksen yhteydessä. Google pyrkii tarjoamaan käyttäjille 

korkealaatuista ja hyödyllistä sisältöä hakutuloksissa. (Moz a.) 

 

2.3.2 Googlen päivitys Penguin 

Google Penguin on algoritmipäivitys, joka lanseerattiin vuonna 2012. Päivityksen 

tarkoitus on kannustaa korkealaatuisen sisällön tuottamiseen käyttäjille. (Moz b.) 

Päivitys on suunniteltu vähentämään turhia verkkosivuja, jotka käyttävät manipu-

loivia linkkijärjestelmiä tai liikaa avainsanoja. (BrightEdge a.) 

 

Penguin vaikuttaa erityisesti linkkijärjestelmiin ja avainsanojen käyttöön. Linkki-

järjestelmät luovat keinotekoisen suosion Googlelle matalalaatuisilla tai liittymät-

tömillä taustalinkeillä. Avainsanojen väärinkäyttö taas pyrkii manipuloimaan sijoi-

tusta tiettyjen hakusanojen liiallisella käytöllä. Tästä voisi toimia esimerkki, missä 
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käytetään samaa hakusanaa jokaisessa lauseessa sisällön laadusta tinkimällä. 

(Moz b.) 

 

Toipuminen Penguinin vaikutuksista vaatii keinotekoisten linkkien poistoa ja si-

sällön uudelleen tekemistä ylimääräisen optimoinnin korjaamiseksi. Sisällön kir-

joituksen pitäisi olla luonnollista tekstiä. Backlinkkien tulisi myös olla luonnollisia, 

eikä pelkästään hakukoneelle tehtyjä. (Moz b.) 

 

2.3.3 Googlen päivitys Hummingbird 

Google Hummingbird, joka julkaistiin vuonna 2013, oli merkittävä uudistus 

Google-hakukoneen algoritmissa. Päivitys toi parempia hakutuloksia haettaville 

sanoille. Sen sijaan että algoritmi keskittyisi pelkästään yhdistämään hakuky-

selyssä käytetyt sanat suoraan hakutuloksissa esiintyviin sanoihin, Hummingbird 

pyrkii ymmärtämään hakukyselyn kokonaismerkityksen ja tarjoamaan siihen liit-

tyviä tuloksia. (BrightEdge b.) Esimerkiksi hakukysely "paras paikka kiinalaiselle" 

ei johda tuloksiin parhaista paikoista Kiinassa, vaan se ymmärtää kontekstin ja 

tuottaa tuloksia kiinalaisista ravintoloista (Moz c). 

 

Hummingbirdin ansiosta Google pystyi tarjoamaan käyttäjilleen tuloksia, jotka 

vastaavat paremmin heidän hakukyselynsä todellista tarkoitusta. Tämä päivitys 

oli myös merkittävä askel kohti äänihakujen ymmärtämisen parantamista, sillä 

sen avulla Google on voinut vastata paremmin luonnollisen kielen hakuja, kuten 

"Missä on lähin meksikolainen ravintola?” (Moz c.) 

 

Hummingbird-päivityksen seurauksena on tärkeämpää tuottaa sisältöä, joka kes-

kittyy tiettyihin aiheisiin, ei pelkästään tiettyihin avainsanoihin (BrightEdge b). Tä-

män vuoksi on tärkeää, että verkkosivustot näyttävät sisällössään luonnollista 

kieltä ja vastaavat käyttäjien tarpeita. Tämä auttaa sivustoja parantamaan näky-

vyyttään Google-hauissa ja tarjoamaan käyttäjilleen tarkoituksenmukaista sisäl-

töä. (Moz c.) 
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2.3.4 Googlen päivitys Bert 

Bert on Googlen lanseeraama tekoälypohjainen menetelmä, jonka tavoitteena on 

parantaa hakutulosten relevanssia ymmärtämällä paremmin hakijan kyselyn kon-

tekstia. Se erottuu kyvyllään analysoida sanojen välistä suhdetta lauseen sisällä 

eikä vain yksittäisiä sanoja erikseen. Bertin innovatiivinen oppimistapa perustuu 

sanojen piilottamiseen lauseista ja arvaamalla ne oikein. (Muller 2019.) 

 

Vaikka Bert on edistynyt kielellisten haasteiden ymmärtämisessä, se ei aina tul-

kitse lauseita samoin kuin ihminen, erityisesti monimutkaisissa rakenteissa kuten 

kielteisissä ilmaisuissa. Sivuston optimointi erityisesti Bertille ei ole mahdollista, 

eikä se ole suositeltavaa. Sen sijaan keskittyminen tulisi pitää laadukkaan ja sel-

keän sisällön tuottamisessa loppukäyttäjälle. (Muller 2019.) 

 

3 Avainsanatutkimus   

Avainsanat ovat yksi tärkeimmistä hakukoneoptimoinnin työkaluista (Das 2021, 

47). Avainsanatutkimusta tehdään useista syistä, mutta kaksi tärkeintä ovat si-

joittuminen Googlessa ja relevantin sisällön luominen (Neilpatel a). Hakutulok-

sissa näkyvyyden parantamiseksi on tärkeää valita avainsanat strategisesti. Li-

säksi on luotava sisältöä, joka hyödyttää sekä käyttäjiä että hakukonetta. (Muller 

c.) 

 

Noin 96,55 prosenttia verkkosivustoista ei saa käyttäjiä Googlen kautta (Soulo 

2023). Avainsanatutkimusten avulla on mahdollista selvittää, mitä ihmiset kirjoit-

tavat Googleen hakiessaan tietoja tai tuotteita (Soulo 2022). Avainsanatutkimuk-

sen avulla voidaan saada parempi käsitys kohdemarkkinasta ja heidän tavois-

taan etsiä tietoa, palveluja. Avainsanatutkimuksen kautta saadut tiedot voivat aut-

taa ymmärtämään, mitä ihmiset etsivät, kuinka moni heistä etsii tiettyjä asioita ja 

missä muodossa he haluavat saada tietonsa. Kun selviää, miten kohdeyleisö etsii 

tietoa, hakukoneoptimointiin avautuu uusia mahdollisuuksia. (Muller c.) 
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Avainsanatutkimuksessa on tärkeää asettua asiakkaan asemaan ja miettiä, mitä 

termejä he saattavat käyttää ongelmiensa ratkaisemiseen. Tähän sisältyy myös 

kilpailijoiden avainsanojen analysointi. (Soulo 2022.)  Kuitenkin se, mitä yritys itse 

haluaa korostaa, ja se, mitä yleisö todellisuudessa haluaa, voivat olla eri asioita. 

Keskitettäessä huomio yleisöön ja käyttämällä avainsanatietoja näiden oivallus-

ten hiomiseen, kampanjat ovat usein menestyvämpiä. (Muller c.) 

 

Esimerkiksi, jos jäätelökauppa olisi kiinnostunut parantamaan näkyvyyttään or-

gaanisissa hakutuloksissa, on tärkeää ymmärtää heidän asiakaskuntansa tar-

peita ja mieltymyksiä, jotta tavoite saavutetaan. Tähän sisältyy kysymysten esit-

täminen siitä, millaisia jäätelöitä, jälkiruokia ja naposteltavia ihmiset etsivät, kuka 

näitä termejä etsii, milloin ja miten ihmiset etsivät näitä tuotteita, onko vuoden-

ajalla vaikutusta kysyntään, käytetäänkö hakuun mobiililaitteita, ja mitä erityistar-

peita tai toiveita ihmisillä on jäätelöä etsiessään. Ymmärtämällä syvällisemmin 

ostajakäyttäytymistä voidaan muodostaa tehokkaampia hakukoneoptimointistra-

tegioita, jotka palvelevat sekä yrityksen että asiakkaiden tarpeita. (Muller c.) 

 

3.1 Näin voi löytää parhaat avainsanat 

Avainsanatutkimuksen tarkoituksena on löytää parhaat avainsanat, joilla on vä-

hiten kilpailua, mutta riittävästi hakijoita. Oikeat avainsanat ovat erittäin tärkeitä, 

jotta sivut voidaan kohdistaa juuri tälle kuuluvalle kohderyhmälle. (Leist 2022.) 

Täytyy myös ottaa huomioon, että avainsanatutkimus ei ole kertaluonteinen teh-

tävä, vaan jatkuvaa toimintaa. Avainsanatutkimus vaatii syvällistä ymmärrystä 

alastasi ja kykyä hyödyntää erilaisia avainsanatutkimustyökaluja. (Soulo 2022.) 

 

Tyypillisimpiä työkaluja avainsanatutkimukseen ovat erilaiset avainsanatutkimus-

työkalut, kuten Google Keyword Planner, Ubersuggest ja SEMrush (Leist 2022). 

Avainsanatyökalut tarjoavat dataa hakuvolyymeista, kilpailukyvystä ja aiheeseen 

liittyvistä hakukysymyksistä. Nämä työkalut mahdollistavat myös kilpailijoiden 

avainsanojen analysoinnin, jotta voit parantaa sisältöäsi ja tavoittaa kilpailijoidesi 

liikenteen. (Balkhi 2023). Kaikki nämä vaiheet auttavat muodostamaan ymmär-
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rystä siitä, mitkä avainsanat ovat tehokkaimpia yrityksen tavoitteiden saavuttami-

sessa, ja mitä niistä tulisi käyttää sivuston optimoinnissa. Tavoitteena on löytää 

niin sanottuja ”low-hanging fruits”. Tämä tarkoittaa, että tavoitteena on löytää 

helppoja mahdollisuuksia, joilla voimme saada parempia tuloksia. Käytännössä 

etsimme suosittuja aiheeseen liittyviä hakusanoja, joista monet eivät vielä kil-

paile. (Leist 2022.) 

 

3.2 Longtail-avainsanojen käyttö 

Longtail-avainsanat ovat tarkempia ja pidempiä hakutermejä, jotka kuvastavat 

erikoistuneempia aiheita tai kysymyksiä (Lyons 2023). Ne ovat usein vähemmän 

kilpailtuja ja helpompia sijoittaa hakutuloksissa verrattuna yleisiin avainsanoihin. 

Tämän ansiosta ne tuovat kohdennettua liikennettä ja ovat hyödyllisiä erityisesti 

niille sivustoille, jotka pyrkivät tavoittamaan tietyn yleisön tai vastaamaan tarkkoi-

hin kyselyihin. Pitkän hännän avainsanojen käyttö on tehokas strategia niille, 

jotka haluavat parantaa näkyvyyttään hakukoneissa ja houkutella laadukasta lii-

kennettä. (Soulo 2022.) Longtail-avainsanat kohdistuvat usein paremmin hakijan 

tarpeisiin, joka voi johtaa parempaan konversioasteeseen (Lyons 2023). 

 

Esimerkkinä longtail-avainsanasta voi olla "parhaat vinkit kotona treenaamiseen 

aloittelijana" kohdistuu tarkemmin kuin yleisempi hakusana "kotitreeni". Tämä 

pitkä avainsana tavoittaa tarkemman kohderyhmän, joka etsii kohdennettua tie-

toa kotona treenaamisen aloittamiseen, kun taas yleisempi termi saattaa tavoit-

taa laajan yleisön, joka ei välttämättä ole valmis toimimaan sisällön treeniohjei-

den mukaisesti. Longtail-avainsanojen hyödyntäminen osana sisältöstrategiaa 

voi auttaa parantamaan sivuston sijoitusta hakukonetuloksissa erityisesti niille 

kohderyhmille, jotka etsivät tiettyä tietoa tai ratkaisua. (Lyons 2023.) Lisäksi kor-

kean hakuvolyymisen avainsanan tavoittelu voi olla haastavaa uusille sivustoille, 

joilla on suurten brändien kanssa kilpailevia sivuja. (Muller c.) Hakukoneoptimoin-

nissa avainsanojen sijaan keskeistä on ymmärtää käyttäjän hakutarkoitus. Tämä 

tarkoittaa sitä, että sijaan että keskittyy vain siihen, mitä ihmiset kirjoittavat haku-

koneeseen, niin tulisi pyrkiä tunnistamaan, mitä he todella etsivät. (Neilpatel a.) 
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Kuva 1. Hakujen volyymi graafi. (Tuomisto 2022.) 

 

Kuten kuvasta 1 voi huomata longtail-avainsanoilla on yleensä huomattavasti pie-

nempi hakujen määrä, mutta myös kilpailu on pienempää näissä avainsanoissa. 

Vähäisen hakumäärän longtail-avainsanat johtavat usein parempaan konversi-

oon kauppamäärissä, koska hakijat ovat tarkempia ja tavoitteellisempia hauis-

saan. (Muller c.) 

 

3.3 Ostajapersoonat hakukoneoptimoinnissa 

Ostajapersoonien luominen on yksi tapa segmentoida asiakkaat. Se pyrkii vas-

taamaan inbound-markkinoinnin tarpeisiin, mutta myös muita markkinoinnin kei-

noja käyttävät yritykset hyötyvät ostajapersoonien luomisesta (Salescommunica-

tions 2019). Ostajapersoonien hyödyntäminen hakukoneoptimoinnissa on kan-

nattavaa, sillä ne auttavat ymmärtämään paremmin, mitä eri käyttäjät saattavat 

hakea ja millaista sisältöä he arvostavat. Tämä tarkentunut ymmärrys mahdollis-

taa parempien avainsanojen valitsemisen, jotka vastaavat juuri näiden käyttäjä-

ryhmien tarpeita ja hakukäyttäytymistä. Kun tietää tarkemmin, kenen tarpeisiin 

on vastaamassa, voi räätälöidä sisältöä niin, että se palvelee mahdollisimman 

hyvin juuri näitä henkilöitä. (Simborio 2023.) 
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Hakukoneoptimoinnin näkökulmasta tämä voi auttaa verkkosivustoa saavutta-

maan korkeampia sijoituksia hakutuloksissa, koska sisältö vastaa tarkemmin 

käyttäjien hakuaikeita. Lisäksi, kun sisältö on kohdennettua ja arvokasta tietyille 

käyttäjille, he ovat todennäköisemmin sitoutuneita ja viettävät enemmän aikaa 

sivustolla, mikä voi viestiä hakukoneille sivuston laadusta ja relevanssista. 

(Ireshan 2021.) 

 

3.4 Potentiaalisten ostajapersoonien luominen 

Projektin aloittamisen yhteydessä on suositeltavaa ensin selvittää, onko ostaja-

persoonia jo valmiina käytettävissä jostain lähteestä (Neilpatel d). Mikäli aloite-

taan uusien ostajapersoonien kehittäminen, ensimmäinen askel on kerätä tietoa 

potentiaalisista asiakkaista. Tämän tiedonhankinnan voi toteuttaa monin eri ta-

voin, kuten suorittamalla kyselyitä yrityksen verkkosivustolla tai järjestämällä ke-

vyitä haastatteluja erilaisten käyttäjäryhmien kanssa. (Needle 2023.) 

 

Olemassa olevan datan hyödyntäminen on myös olennainen osa prosessia, joka 

voi tarjota oivalluksia eri käyttäjäryhmistä verkkosivustolla. Tämä tieto voi sisältää 

seuraavia tietoja, kuten rekisteröitymisen ja kirjautumisen tiedot, aiempien osto-

päätösten historiat sekä sähköpostitse lähetettyjen uutiskirjeiden tilaajalistat. 

(Neilpatel d.) 

 

Kerätty data on erittäin tärkeätä, sillä se mahdollistaa syvällisen ymmärryksen 

saavuttamisen potenttiaalisesta kohderyhmästä. Tämä ymmärrys on keskeistä 

tehokkaan markkinointistrategian ja hakukoneoptimointitoimenpiteiden kehittämi-

sessä. (Needle 2023.) Kerätyn datan avulla voidaan selvittää, keitä käyttäjät ovat 

ja mitä he haluavat. Tämän tiedon pohjalta on myös mahdollista rakentaa ostaja-

persoonia, jotka kuvastavat eri asiakastyyppejä ja heidän tarpeitaan. (Neilpatel 

d.) Näiden tietojen pohjalta voi luoda kohdennetumpaa ja henkilökohtaisempaa 

sisältöä kohdeyleisöllesi. (Needle 2023.) 
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Projektin edetessä voi olla hyödyllistä valita ensisijainen persoona, mikäli tutki-

mus tuo esille tietyn käyttäjäryhmän korostumisen. Tämä ensisijainen persoona 

tarjoaa mahdollisuuden ohjata päätöksentekoa hakukoneoptimoinnin näkökul-

masta, keskittyen erityisesti tuohon vahvasti edustettuun segmenttiin. (Neilpatel 

d.) 

 

Tietoja, joita voi hyödyntää ostajapersoonia luodessa: 

 

1. Kuka on käyttäjä? ja hänen ikä, sijainti, sukupuoli, koulutus, työnimike 

2. Mikä on käyttäjän ympäristö? Milloin ja missä he käyttäjät käyttävät sivus-

toa? Mitä laitetta he käyttävät? 

3. Mikä on käyttäjän tehtävä? Mitä tehtäviä he yrittävät suorittaa sivustollasi?  

4. Mikä on käyttäjän motivaatio? mikä on heidän laajempi toivottu lopputu-

loksensa? Tai mikä on hakijan hakutarve? (Neilpatel d.) 

 

 

Kuva 2. Esimerkki ostajapersoonasta. (Neilpatel d.) 
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Voi olla myös hyödyllistä luoda asiakirja, jossa on vastaavanlaisia tietoja, kuin 

kuvassa 2 oleva esimerkki. Tämän avulla ostajapersoonia voidaan helposti jakaa 

ja viitata niihin. (Neilpatel d.) 

 

4 On-page-hakukoneoptimointi 

On-page-hakukoneoptimointi, joka tunnetaan myös on-site-hakukoneoptimoin-

tina, keskittyy verkkosivuston sisäisten ominaisuuksien, kuten tekstisisällön ja si-

vuston rakenteen parantamiseen. Tämän tavoitteena on parantaa sivuston näky-

vyyttä hakukonetuloksissa ja houkutella sivustolle aihepiiriin paremmin sopivia 

kävijöitä. (Moz g.) On-page hakukoneoptimointi tarkoittaa toimenpiteitä, joita voi 

tehdä omalla verkkosivulla parantaakseen sen sijoitusta hakukoneissa. Tämä 

prosessi auttaa hakukoneita, kuten Googlea, ymmärtämään sivun sisällön pa-

remmin, jotta ne voivat arvioida sen merkityksellisyyttä indeksoidessa sen. Näin 

hakukoneiden käyttäjät löytävät relevanttia tietoa helpommin. (Makosiewicz 

2023.) 

 

Tämän optimointiprosessin keskeisiä tehtäviä ovat hakutarkoituksen huomioon 

ottaminen, otsikkotunnisteiden optimointi, sisäisten linkkien käyttö sekä URL-

osoitteiden optimointi. Hakukoneet, kuten Google, analysoivat sivun sisältöä ar-

vioidakseen, vastaako se käyttäjän hakemaan tietoa. (Lyons 2022.) Lisäksi on 

tärkeää oppia optimoimaan verkkosivun sisältö hakukoneille ja käyttäjille noudat-

taen on-page hakukoneoptimoinnin parhaita käytäntöjä. Tämä kattaa sisällön op-

timoinnin, hakukoneystävällisten URL-osoitteiden luomisen, otsikoiden ja kuvai-

lujen kirjoittamisen ja paljon muuta. (Backlinko 2023a.) 

 

On tärkeää, että kaikki verkkosivuston suunnitteluun ja toteutukseen osallistuvat 

henkilöt ymmärtävät, miten verkkosivustot toimivat kokonaisuutena, miten haku-

koneet tulkitsevat ja arvioivat niitä, sekä miten loppukäyttäjät käyttävät ja kokevat 

sivustoja. Tällainen kokonaisvaltainen ymmärrys auttaa varmistamaan, että verk-

kosivusto palvelee sekä käyttäjiensä että hakukoneiden tarpeita mahdollisimman 

hyvin. (Muller b.) 
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4.1 URL osoite hakukoneoptimoinnissa 

Domain tarkoittaa verkkosivuston nimeä. Tämä on erittäin tärkeä asia, että si-

vusto jää käyttäjän mieleen. Tämän takia on erittäin tärkeää miettiä tarkasti si-

vuston nimeä. Sivuston nimellä on suora vaikutus sivustolla käynteihin. (Das 

2021. 48-49.) URL (Uniform Resource Locator) tarkoittaa verkkosivuston tarkka 

osoitetta. Näiden rakenne ja muotoilu voivat vaikuttaa klikkausprosentteihin. 

(Muller a.) Google suosittelee käyttämään yksinkertaisia URL-osoitteita, jotka ei-

vät näytä 'salaperäisiltä' tai pelottavilta. Toisin sanoen, kannattaa käyttää sanoja, 

jotka liittyvät sivuston sisältöön, jolloin käyttäjät voivat helpommin päätellä, mistä 

sivusi kertoo. Avainsanan sisällyttäminen URL-osoitteeseesi on tehokas keino 

varmistaa, että URL vastaa sisällön aihetta. (Lyons 2022.) Lisäksi Google käyttää 

yli 200 muuttujaa valitessaan tietoja, jotka vaikuttavat sivuston indeksointiin. Yksi 

näistä muuttujista on se, sisältääkö URL-osoite hakusanoja. (Google 2010.) Si-

vun nimeäminen ja organisointi on tärkeää sekä käyttäjille että hakukoneille (Mul-

ler a). Verkkosivun tulee olla helposti hakukoneiden löydettävissä ja käsiteltä-

vissä (Marshall & Todd 2010 233). URL-osoitteiden tulee olla lyhyitä ja ytimek-

käitä, mutta täytyy olla varma, että ne kuvaavat sivun sisältöä. Turhaa avainsa-

natäyttöä URL-osoitteissa täytyy välttää, koska se voi näyttää manipulointiyrityk-

seltä. Paras URL on sellainen, joka on helposti luettavissa ihmisille. Parametrien, 

numeroiden ja symbolien liiallista käyttöä täytyy välttää. Merkkiä ”-” tulisi käyttää 

erottamaan sanat URL-osoitteessa. (Muller a.) 

 

URL-osoitteissa täytyy välttää käyttämästä suuria ja pieniä kirjaimia sekaisin, sillä 

ne voivat aiheuttaa sekaannusta. Kannattaa käyttää yksinomaan pieniä kirjaimia 

URL-osoitteissa. Paikallisten yrittäjien olisi suositeltavaa sisällyttää sijaintiinsa liit-

tyviä tietoja, kuten kaupungin nimi tai alueen kuvaus, verkkosivustonsa sisältöön 

ja URL-osoitteisiin. (Muller a.) 

 

4.2 Meta Tag:it hakukoneoptimoinnissa 

Meta Tagit auttavat käyttäjiä ja hakukoneita ymmärtämään sivuston sisältöä. Esi-

merkiksi "meta description" -tagia käytetään kuvaamaan sivun sisältöä. Google 
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ja muut hakukoneet näyttävät usein meta-kuvauksen hakutuloksissa. Google tu-

kee useita erilaisia meta-tageja. (Lahey 2023.) Meta tagit tarjoavat hakukoneille 

tietoa verkkosivun sisällöstä. Peruselementtejä ovat otsikko- ja kuvaustagit, jotka 

muodostavat lähes koko hakutulossivun sisällön. Ilman näitä meta-tageja haku-

tuloksissa näkyisi vain verkkosivun URL-osoite (NeilPatel e).  

 

Meta-tunnisteet ovat koodinpätkiä, joita Googlen Crawlerit hyödyntävät sivujen 

indeksoinnissa. Nämä tunnisteet ovat avainasemassa, kun määritellään verkko-

sivun sijoittumista hakukoneiden tulossivuilla. (Fontané 2022.) Meta tagit ovat 

koodinpätkiä, jotka välittävät hakukoneille olennaista informaatiota verkkosivus-

tosta. Ne määrittelevät, miten sivu esitetään hakutuloksissa, ja antavat myös se-

laimille ohjeet siitä, miten sivu pitäisi näyttää käyttäjille. Vaikka jokaisella verkko-

sivulla on meta-tunnisteita, ne ovat nähtävissä vain sivun HTML-koodissa. (Hard-

wick 2020.) 

 

4.3 HTTPS:n käyttö 

Protokolla 'http' (Hypertext Transfer Protocol) tai 'https' (Hypertext Transfer Pro-

tocol Secure) kertoo tavasta, miten tietoa siirretään verkossa. Tämän tunnistaa 

siitä, että https sijaitsee ennen itse verkkotunnusta eli verkkosivuston nimeä. 

Google suosittelee, että kaikki sivustot käyttävät turvallista HTTPS-protokollaa. 

(Muller a.) On tunnettu tosiasia, että internetin käyttäjien yksityisyyden ja turvalli-

suuden varmistaminen on erittäin tärkeää. Tämä huolenaihe on vaikuttanut myös 

hakukoneisiin, erityisesti Googleen, joka on ottanut tietoturvan ykkösprioriteetik-

seen ja käyttää HTTPS-yhteyttä yhtenä hakusijoituksen signaalina. (Neilpatel b.) 

 

HTTPS:n käyttö on tärkeää, sillä se suojaa kaiken sivustolla olevan viestinnän ja 

asiakastiedot. Erityisesti verkkokaupan sivustoilla HTTPS:n käyttö lisää asiakkai-

den turvallisuudentunnetta, kun he tekevät ostoksia suojatulla tiedonsiirrolla. 

(Penney 2017.) HTTPS suojaa tietoja salauksella, mikä estää hyökkäykset verk-

kosivulle. Se tekee tiedoista turvallisia ja luotettavia. (Cio Council.) Salaus estää 

hyökkääjiä näkemästä arkaluonteisia tietoja, sillä he näkevät ainoastaan satun-

naisia merkkejä arkaluontoisen tiedon sijaan (Digitaltrust 2021). 
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Tätä suojattua tiedonsiirtoa varten on hankittava SSL (Secure Sockets Layer) -

sertifikaatti, joka mahdollistaa tiedon turvallisen siirtymisen (Muller a). Google 

kannustaa siirtymään HTTPS:ään, ja Chrome-selaimet merkitsevät 

salaamattomat verkkosivustot turvattomiksi. Mitä tämä tarkoittaa yrityksille ja 

verkkosivujen omistajille? Yhteenvetona voidaan sanoa, että HTTPS:n käyttö voi 

parantaa verkkosivustojen sijoitusta hakukoneissa ja lisätä käyttäjien 

luottamusta. (Neilpatel b.) 

 

4.4 Kuvien optimointi ja sisällön laadun merkitys hakukoneoptimoinnissa 

Hyvä käyttökokemus ja sivujen laatu ovat keskeisiä asioita hakukoneoptimoin-

nissa. Sivujen tulisi olla suunniteltu ensisijaisesti käyttäjille, ei hakukoneille. On 

tärkeää, että visuaalinen sisältö on relevanttia sivun aiheelle ja että kuvat sijoite-

taan lähelle merkityksellistä tekstiä. Tärkeiden tekstielementtien upottaminen ku-

vien sisään ei ole suositeltavaa. Kuville tulisi myös käyttää hyvin suunniteltua 

URL-rakennetta. (Google Search Central b.) Kuvien optimointi on prosessi, jossa 

korkealaatuisia verkkokuvia mukautetaan käyttämällä sopivia muotoja, mittoja ja 

resoluutioita samalla kun tiedostojen koko pidetään mahdollisimman pienenä. 

Tämä prosessi käsittää kuvatiedostojen koon, kuvasuhteen ja muodon optimoin-

nin. Kuvien optimointi parantaa verkkosivuston suorituskykyä (Rizma 2023). 

 

 

Kuva 3. Esimerkki kuvasta Googlen tulossivulla (Digimarkkinointi.) 

 

Jäsennellyn tiedon käyttäminen voi parantaa sivuston näkyvyyttä. Rakennetie-

don lisääminen kuviin saattaa tehdä niistä näkyvämmän. Esimerkkinä kuvassa 3 

"Maukkaat lihapullat" hakusanoilla joissain tuloksista liittyy valokuvia ja arvioita. 
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Tämän mahdollistaa koodiin lisätty jäsennelty tieto. Tämä tarjoaa käyttäjille lisäin-

formaatiota sivustosta ja tekee siitä houkuttelevamman. (Digimarkkinointi.)  

 

Kuvien optimointi lisää merkittävästi käyttäjäkokemusta, sillä se parantaa sivujen 

latausaikoja ja tekee sivustosta visuaalisesti houkuttelevamman. Nopeammin la-

tautuva verkkosivusto vähentää kävijöiden poistumisnopeutta ja lisää käyttäjien 

sitoutumista, mikä voi johtaa korkeampaan konversioon ja tyytyväisempiin sivus-

tolla kävijöihin (AIContentfy team 2023a.) Tämän optimointitekniikan avulla käyt-

täjät voivat tarkastella laadukkaita kuvia laitteillaan ilman, että sivujen latausaika 

tai käyttäjäkokemus kärsii. Responsiivisten kuvien käyttöönotto on tehokas tapa 

optimoida kuvia paremman verkkosivuston suorituskyvyn saavuttamiseksi (Pixel-

bin). 

 

Kuvien optimoinnissa tiivistetään ja hienosäädetään kuvia verkkosivuston suori-

tuskyvyn ja käyttäjäkokemuksen parantamiseksi. Sen tärkeimpänä tavoitteena 

on pienentää kuvatiedostojen kokoa säilyttäen samalla hyväksyttävä visuaalinen 

laatu. Kuvien optimoiminen mahdollistaa verkkosivustojen nopeamman latautu-

misen, mikä johtaa parempaan käyttäjätyytyväisyyteen ja sitoutumiseen (Ram 

2023). Kuvat, animaatiot ja videot ovat tärkeä osa verkkosivulla käymisen koke-

musta. Kuvien hallinnointi ja optimointi parantavat käyttäjäkokemusta. Kävijät 

odottavat, että verkkosivusto latautuu nopeasti, on visuaalisesti mielenkiintoinen 

ja tarjoaa heille erinomaisen käyttäjäkokemuksen. (GlobalDots 2019.) 

 

Korkealaatuisten kuvien lisääminen ja niiden löytämisen helpottaminen Googlen 

crawlerille on tärkeää. Google hakee tietoa kuvan aiheesta sivun sisällöstä, mu-

kaan lukien kuvatekstistä ja kuvien otsikosta. (Google Search Central b.) Verk-

kosivustojen ylläpitäjät sisällyttävät ALT-tekstin parantaakseen sivuston saavu-

tettavuutta ja houkuttelevuutta hakukoneille. Jos hakukoneet tulkitsevat kuvat 

väärin, sivustot saattavat sijoittua epäsopiviin avainsanoihin tai jäädä kokonaan 

rankkaamatta. (Mladenović & Rajapakse & Kožuljević & Shukla 2022). Kuvien 

yhteyteen tulisi lisätä alt-tekstejä, jotka tarjoavat selkeän kuvauksen kuvan sisäl-

löstä (Microsoft Support). On myös suositeltavaa, että kuvat sijoitetaan lähelle 
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relevanttia tekstiä ja sivuille, jotka liittyvät kuvan aiheeseen. Verkkosivuille lisät-

tävien kuvien tulee vastata myös sisällön teemaa. Kuvien sitemapin käyttö auttaa 

Googlea löytämään nämä kuvat helpommin. Lisäksi on suositeltavaa käyttää ylei-

sesti tuettuja kuvamuotoja. (Google Search Central b.) 

4.5 Sivuston nopeus ja mobiiliystävällisyys 

Mobiililaitteiden käyttö on yleistymässä jatkuvasti. Tänä vuonna yli 55 % verkko-

sivustojen liikenteestä tulee mobiililaitteilta. (Howarth 2023.) 

 

Tämän takia korostuu myös tämän aspektin optimointi. On tärkeää, että sivusto 

toimii käyttäjän laitteesta riippumatta oikein. Googlella on käytössä mobiiliystä-

vällisyyden arviointimenetelmä, joka vaikuttaa sivustojen näkyvyyteen hakutulok-

sissa. Mobiiliystävälliset sivustot saavat paremman näkyvyyden mobiilihauissa. 

Tämä vaikuttaa erityisesti sivustoihin, jotka ohjaavat käyttäjät erilliselle mobiili-

versiolle. (Hoffman 2015.) 

 

Google käyttää sivuston nopeutta yhtenä signaalina sijoittaessaan sivuja hakutu-

loksissa. Sivun nopeus on mittaus siitä, kuinka nopeasti sivun sisältö latautuu. 

Sivun latautumisnopeus vaikuttaa myös käyttäjäkokemukseen - hitaasti latautu-

vat sivut aiheuttavat usein korkeamman poistumisprosentin ja lyhyemmän keski-

määräisen käyttöajan. (Moz d.) 

 

Tämän takia sivuston latausnopeus ja mobiiliystävällisyys ovatkin hakukoneopti-

moinnin kannalta erittäin tärkeitä asioita. Harva sivustolla kävijä jaksaa muuten-

kaan odottaa pitkään, että sivusto toimii, joten tämä vaikuttaakin kokonaisuu-

dessa käyttäjän kokemukseen. (WebDesign Miia Ylinen 2023.) 

 

4.6 H1-, H2- ja H3- otsikoiden tehokas käyttö 

Hakukoneoptimoinnissa otsikkojen käyttö on keskeistä, sillä ne palvelevat kak-

sinkertaista tarkoitusta, parantavat käyttäjäkokemusta ja hakukoneoptimointia. 

Käyttäjille otsikot viestivät tulevasta sisällöstä toimien samalla tavalla kuin kirjan 
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lukuotsikot. Nopea silmäys näihin otsikoihin tarjoaa selkeän käsityksen sisällöstä 

(Francis.) H1-otsikkotagit kuvaavat tekstin pääaihetta. Tässä otsikossa kannattaa 

olla sisällytettynä sivulla käytetty avainsana. H2-otsikkotagit jakavat tämän pää-

aiheen ala-aiheisiin, ja H3-otsikkotagit pilkkovat nämä ala-aiheet yhä tarkemmiksi 

osiksi, selkeyttäen tekstin rakennetta ja helpottaen sen ymmärtämistä sekä ih-

misten että hakukoneiden toimesta. (Ivo.) 

 

Oikeaoppinen otsikkojen käyttö on yksi tärkeimmistä sivuston parhaista hakuko-

neoptimointi käytännöistä (Ontoplist 2023). Otsikkotageja käytetään sisällön jär-

jestämiseen pienempiin osiin, mikä helpottaa sisällön ymmärtämistä. On ole-

massa kuusi erilaista otsikkotagia: H1, H2, H3, H4, H5 ja H6, joista jokaisella on 

oma tarkoituksensa. Mitä pienempi numero, sitä tärkeämpi otsikkotagi on. Esi-

merkiksi H1-tagit ovat tärkeimpiä, kun taas H6-tagit ovat vähiten tärkeitä. Tär-

keimpiä näistä otsikkotageista ovat H1, H2 ja H3, joiden käyttöön tulisi keskittyä. 

(HeyTony Advertising 2023.) Optimaalisen hakukoneoptimoinnin kannalta on 

suositeltavaa käyttää vain yhtä H1-otsikkoa jokaisella sivulla. H2- ja H3-otsikoita 

voi käyttää tarpeen mukaan tekstin pituuden ja aiheen monimutkaisuuden perus-

teella. Hyvin muotoillut otsikot tekevät sisällöstä selkeämpää ja lukijaystävälli-

sempää, mikä voi parantaa sivuston näkyvyyttä hakukoneissa. On tärkeää vält-

tää harhaanjohtavia otsikoita ja keskittyä tarjoamaan arvokasta tietoa selkeässä 

muodossa. (Francis.) 

 

Otsikot ovat minkä tahansa verkkosivuston perusta. Ne tarjoavat rakennetta, jär-

jestystä ja selkeyttä sivun sisällölle. Hakukoneoptimointi on olennainen osa 

minkä tahansa verkkosivuston menestystä, ja H1, H2 sekä H3 -otsikkotagit ovat 

tärkeässä roolissa hakukoneoptimoinnissa, sillä ne auttavat hakukoneita ymmär-

tämään sisältöä paremmin. (Coppersmithdigital 2023.) 

 

4.7 XML-sitemap-tiedosto 

XML-sitemap on tiedosto, joka luettelee verkkosivuston tärkeät sivut ja varmistaa, 

että Google voi löytää ja indeksoida ne kaikki. Se auttaa myös hakukoneita 

ymmärtämään sivuston rakenteen. Joskus sivut voivat jäädä indeksoimatta ilman 
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sisäisiä linkkejä, mikä tekee niiden löytämisestä vaikeaa. (Hendriks & Meike 

2022.) 

 

Vaikka hakukoneet voivat löytää ja indeksoida sivut ilman sitemapia, XML-

sitemapin avulla varmistetaan, että kaikki tärkeät sivut tulevat huomioiduksi. 

Erityisesti suurille sivustoille, joilla on paljon sivuja tai monimutkainen rakenne, 

sitemap on erittäin tärkeä. Vaikka sitemap ei välttämättä ole välttämätön pienille, 

hyvin linkitetyille sivustoille, sen luominen voi silti olla hyödyllistä. (Pavlik 2023.) 

 

4.8 XML-sitemap ja robots.txt -tiedostojen hallinta hakukoneoptimon-
nissa 

XML-sitemapin luomisen jälkeen on tärkeää lisätä viittaus robots.txt-tiedostossa 

(Shopify 2023). Robots.txt on tekstipohjainen tiedosto, joka antaa hakukoneille 

ohjeita sivuston käsittelystä. Tämä tiedosto määrittelee, mitä sivuston osia indek-

sointirobotit saavat käsitellä ja mitä osia ne eivät saa käsitellä. (Das 2021, 82.) 

Indeksointi tarkoittaa tässä yhteydessä sivujen lisäämistä hakukoneen hakemis-

toon, josta ne tulevat löydettäviksi hakutuloksissa. Indeksointi tarkoittaa tässä yh-

teydessä sivujen lisäämistä hakukoneen hakemistoon, josta ne tulevat löydettä-

viksi hakutuloksissa. Jos on olemassa sivuja tai hakemistoja, jota ei haluta haku-

koneiden indeksoivan, ne voidaan määritellä robots.txt-tiedostossa. (Pavlik 

2023.) 

 

Sivuston hakukoneystävällisyyden maksimoimiseksi on tärkeää päivittää sitemap 

aina, kun luo uuden URL-osoitteen tai päivittää vanhan. Myös robots.txt-tiedosto 

kannattaa pitää ajan tasalla. (Shopify 2023.) Useimmat sisällönhallintajärjestel-

mät, kuten WordPress, tarjoavat työkaluja näiden tiedostojen automaattiseen luo-

miseen ja päivittämiseen. Esimerkiksi Yoast SEO -lisäosa on erinomainen työ-

kalu WordPress-käyttäjille. (Pavlik 2023.) 

 

Kun on luonut XML-sitemapin ja määrittänyt sen robots.txt-tiedostoon, on tärkeää 

varmistaa niiden toimivuus. Tätä varten on tehty erilaisia työkalujakin, joita voi 
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löytää Googlettamalla. Esimerkkinä toimii Semrush’s Site Audit tool, jolla voi tar-

kastaa toimivuuden. Tarkastuksen jälkeen sitemap kannattaa lähettää Google 

Search Consoleen, joka on Googlen tarjoama työkalu sivustojen suorituskyvyn 

seuraamiseen ja parantamiseen. (Pavlik 2023.) 

 

Näin ollen Robots.txt ja XML-sitemapit eivät ehkä ole hakukoneoptimoinnin ensi-

sijaisia huolenaiheita, mutta niitä ei tulisi sivuuttaa. Sitemapin luominen ja ro-

bots.txt-tiedoston lisääminen sivustolle antaa enemmän valtaa siitä, miten sivus-

toa indeksoidaan, mikä vaikuttaa positiivisesti koko sivuston hakukoneoptimoin-

tiin. (Palmer 2023.) 

 

5 Off-page hakukoneoptimointi   

Off-page hakukoneoptimointi tarkoittaa optimointia, joka toteutetaan verkkosivus-

ton ulkopuolella. Tämä on erittäin tärkeää, koska se rakentaa sivuston mainetta. 

Korkean maineen verkkosivustot sijoittuvat paremmin, koska hakukoneet pitävät 

niitä asiantuntevampina, auktoriteettisempina ja luotettavampina. Englanniksi 

(expertise, authoritativeness, and trustworthiness) tätä kutsutaan usein myös ly-

henteellä E-A-T. (Silva 2022.)  

 

Hyvä Off-page hakukoneoptimointistrategia on rakentaa backlinkkejä, koska 

backlinkeillä on huomattavia hyötyjä sivuston hakukoneoptimoinnissa. Backlink-

kien saaminen luotettavilta sivustoilta voi johtaa nopeampaan sivuston indeksoin-

tiin, koska Googlen crawleri löytää nopeammin näin sivuston. Tämän lisäksi laa-

dukkaat backlinkit voivat myös nostaa sivuston PageRank arvoa. (Das 2021, 91-

92.) Tämä johtuu siitä, että Googlen tulossivu perustuu PageRank-algoritmiin, 

joka tarkastelee sivun backlinkkejä niiden määrän ja laadun suhteen. Mitä enem-

män korkealaatuisia backlinkkejä sivulla on, sitä auktoritatiivisempana Google 

saattaa pitää sitä, mikä voi auttaa sivua sijoittumaan paremmin tulossivulla. (Bre-

tous 2022.) Tapahtumat voivat myös olla osa ulkoista hakukoneoptimointistrate-

giaa. Tapahtumat ovat tärkeä osa ulkoista hakukoneoptimointia, sillä ne voivat 
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lisätä bränditietoisuutta ja backlinkkejä. Tapahtumaa mainostettaessa tai osallis-

tujien kirjoittaessa jälkikäteen yhteenvetoartikkeleita voi saada lisää brändimai-

nintoja. (Silva 2022.) 

 

Sisältömarkkinointi on tärkeä osa myös off-page hakukoneoptimointia. Julkaise-

malla korkealaatuista sisältöä voi saavuttaa arvokkaita backlinkkejä ja saada 

huomiota mediassa. Asiakasarvostelut ovat myös keskeisiä yrityksille maineen 

kannalta. Google huomioi nämä arvostelut arvioidessaan sivuston E-A-T:ta ja on 

tärkeää vastata niihin rakentavasti, sillä se osoittaa arvostusta asiakkaiden pa-

lautteesta. (Silva 2022.) off-page hakukoneoptimoinnin edut ovat merkittäviä. Tä-

män avulla voi nostaa sivuston sijoitusta hakukoneiden tulossivuilla, lisätä sen 

näkyvyyttä verkossa ja houkutella enemmän kävijöitä. Se auttaa myös rakenta-

maan vahvempaa brändikuvaa ja edistää liiketoimintaa. Kun off-page hakuko-

neoptimointi toteutetaan oikein, se parantaa verkkosivuston E-A-T:ta, mikä on 

tärkeää verkossa käytävässä liiketoiminnassa. Lisäksi tutkimukset osoittavat, 

että ihmiset ovat 57 prosenttia todennäköisemmin valmiita tekemään kauppaa 

brändien kanssa, jotka he tuntevat ja joita he seuraavat sosiaalisessa mediassa. 

(Digital Purview.) 

 

Yhteenvetona voidaan todetä, että off-page hakukoneoptimointi on hyödyllinen 

sivuston sijoitukselle hakukoneissa, ja se tuo monia välillisiä hyötyjä. Se vaatii 

jatkuvaa työtä ja strategista lähestymistapaa, mutta se on olennainen osa onnis-

tunutta hakukoneoptimointistrategiaa. 

 

6 Paikallinen hakukoneoptimointi 

Paikallinen hakukoneoptimointi on prosessi, joka keskittyy sivuston näkyvyyden 

parantamiseen paikallisissa hakutuloksissa, ja on erityisen tärkeä yrityksille, jotka 

toimivat paikallisesti tai tietyllä alueella. (Silva 2023.) Yksinkertaisesti sanottuna 

paikallisen hakukoneoptimoinnin avulla yritykset voivat lisätä orgaanista liiken-

nettään niistä hauista, joita paikalliset asiakkaat tekevät. Paikallinen hakukoneop-

timointi on kriittinen asia pienyrityksille, sillä 46 % kaikista Googlen hauista etsii 
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paikallista tietoa. Mikäli yritys ei ole optimoitu paikalliselle hakukoneoptimoinnille, 

se voi menettää potentiaalisia asiakkaita. (Smith 2023.) 

 

Google käyttää yritystietoja auttaakseen tarjoamaan relevantteja paikallisia ha-

kutuloksia Googlessa, kuten Google Mapsissa ja Haussa. Jos esimerkiksi omis-

taa ravintolan, yritys saattaa näkyä paikallisissa hakutuloksissa ihmisille, jotka 

etsivät "ravintolat lähellä minua" tai "ravintolat, jotka ovat nyt auki", jos on antanut 

tietoja Googlelle, jotka sisältävät osoitteesi ja aukioloaikasi. (Google Business 

Profile.) 

 

Paikallisen hakukoneoptimoinnin suorittamiseksi on tärkeää parantaa verk-

konäkyvyyttä, jotta yritys houkuttelee enemmän asiakkaita paikallisista hauista 

(Hardwick 2022). Onnistuneen paikallisen hakukoneoptimoinnin avulla voi saada 

yrityksen näkymään ensimmäisten joukossa, kun ihmiset etsivät paikallisia pal-

veluja. Tällöin yrityksen tiedot tulevat näkyviin ennen Googlen normaaleja haku-

tuloksia. (Backlinko 2023b.) 

 

Paikallisen SEO:n käyttöönottoa voi ajatella asiakaspalveluna, joka varmistaa, 

että läheiset verkkohakijat löytävät, pitävät ja valitsevat paikallisen yrityksen. 

Tämä lähestymistapa auttaa luomaan yhteyden yrityksen ja paikallisen yleisön 

välille (Moz h). Paikallisen hakukoneoptimoinnin parhaat käytännöt sisältävät 

Google My Business -sivun huolellisen optimoinnin, aktiivisuuden sosiaalisessa 

mediassa ja yritystietojen yhdenmukaisuuden ylläpidon verkon eri kanavilla. On 

tärkeää myös päivittää tietoja online-hakemistoissa, suorittaa paikallisen hakuko-

neoptimoinnin auditointeja, vahvistaa sisäistä linkitystä sekä optimoida URL-

osoitteet, otsikkotunnisteet ja meta-tagit. Yritysten tulisi lisäksi lisätä verkkosivus-

toilleen sijaintikohtaisia sivuja, tuottaa paikallista sisältöä, varmistaa sivuston mo-

biiliystävällisyys, hankkia merkityksellisiä backlinkkejä ja osallistua aktiivisesti 

paikalliseen yhteisöön. (Smith 2023.)  

 

Paikallisten avainsanojen löytäminen ja paikallisesti relevantin sisällön luominen 

ovat keskeisiä tekijöitä paikallisessa hakukoneoptimoinnissa. Jokainen fyysisen 

toimipaikan omaava tai tiettyä maantieteellistä aluetta palveleva yritys voi hyötyä 
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paikallisesta hakukoneoptimoinnista. Paikallinen hakukoneoptimointi auttaa yri-

tystäsi näkymään Googlen hakutuloksissa paikallisissa hauissa. (Silva 2023.) 

 

7 Hakukoneoptimoinnin seuranta ja analysointi 

Hakukoneoptimoinnin maailmassa muutokset ovat yleisiä, olipa kyse hakukonei-

den algoritmeista tai kilpailutilanteesta. Tässä ympäristössä hakukoneoptimoin-

nin seuranta ja analysointi nousevat entistä keskeisempään asemaan. Ne anta-

vat selkeän kuvan siitä, mikä toimii ja mikä ei, mahdollistaen strategian jatkuvan 

hiomisen. (Anderson 2023.) 

 

Menestyvän hakukoneoptimointikampanjan taustalla on paitsi oikeiden 

strategioiden ja tekniikkojen valinta, myös niiden tulosten seuranta. Ilman kattavia 

työkaluja ja mittaussysteemejä on kuitenkin vaikea tietää, mihin parannuksiin 

keskittyä. (Anderson 2023.) Tarkan mittauksen avulla on mahdollista saada 

vankka pohja analyysille. Hakukoneoptimointi ja sen seuranta auttavat 

tunnistamaan parannusta vaativat alueet sivustolla, kuten huonosti sijoittuvat 

sivut tai sivuston mahdollisen puutteellisen mobiiliystävällisyyden. Kilpailijoiden 

hakukoneoptimointistrategioiden seuranta auttaa myös pysymään askeleen 

edellä kilpailussa. (Krømcke 2023.) 

 

Hakukoneoptimoinnin seurannan aloittamisen ensimmäinen askel on tavoittei-

den määrittely. Vaikka dataa olisi paljon, sen arvo on minimaalinen, jos ei tiedä, 

miten sitä hyödyntää. (Anderson 2023.) Useimmiten tavoitteet linkittyvät 

liiketoiminnan kasvuun, markkinoinnin tehostamiseen ja parempaan näkyvyyteen 

hakukoneissa. Hakukoneoptimoinnin seuranta on kriittistä toimintaa, joka 

herättää tietoisuutta siitä, mitä voisi tehdä paremmin, jotta sivusto ja sen sisältö 

sijoittuvat korkeammalle Googlen tulossivuilla. Jatkuva hakukoneoptimointi ja 

sen seuranta ovat tärkeitä kestävän menestyksen saavuttamiseksi muuttuvassa 

hakukoneoptimoinnin maailmassa, eikä niitä tulisi pitää kertaluonteisina 

tehtävinä. (Meehan 2023.) 
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7.1 Google Analytics ja Search Console 

Google Search Console, aiemmin tunnettu nimellä Google Webmaster Tools, on 

tärkeä alusta verkkosivustojen omistajille ja ylläpitäjille. Se on Googlen tarjoama 

maksuton verkkopalvelu, joka tarjoaa oivalluksia ja työkaluja seurata, ylläpitää ja 

optimoida verkkosivuston suorituskykyä Google-hakutuloksissa. Se auttaa myös 

tunnistamaan ja korjaamaan mahdollisia sivuston ongelmia. (Noomle.) 

 

Google Analytics on työkalu, jonka avulla voi seurata sivuston suorituskykyä yk-

sityiskohtaisesti. Se on osa Googlen markkinointituotetarjontaa ja tarjoaa syväl-

listä tietoa siitä, miten käyttäjät vuorovaikuttavat sivuston kanssa. On erittäin suo-

siteltavaa tutustua näihin työkaluihin, jos hakukoneoptimointi kiinnostaa. (Pan-

chal 2020.) 

 

Nämä kaksi palvelua on mahdollista myös yhdistää. Google Search Consolen ja 

Google Analyticsin yhdistäminen alkaa rekisteröimällä sivuston Google Search 

Consoleen. Käyttäjän tulee ensin luoda tili, lisätä sivustonsa ja vahvistaa omista-

juutensa. Omistajuuden vahvistaminen on mahdollista useilla tavoilla: lataamalla 

HTML-tiedosto sivustolle, lisäämällä HTML-tunniste, käyttämällä domain-nimen 

tarjoajaa tai hyödyntämällä jo asennettua Google Analyticsia. (Akhtar.) 

 

Google Search Consolen vahvistamisen jälkeen käyttäjä voi asentaa Google 

Analyticsin. Tämä tehdään kirjautumalla Google Analytics -tilille, siirtymällä "Ad-

min"-kohtaan, valitsemalla sopiva tili ja ominaisuus, ja sitten kopioimalla seuran-

takoodi sivuston koodiin. (Bounteous 2018.) 

 

Lopuksi, kun Google Search Console ja Google Analytics ovat molemmat käy-

tössä, ne voidaan yhdistää. Tätä varten käyttäjän on kirjauduttava Google Ana-

lytics tililleen, siirryttävä "Admin" kohtaan ja valittava haluttu ominaisuus. "Pro-

perty Settings" -osiossa, käyttäjän tulee vierittää alaspäin "Search Console Set-

tings" -kohtaan ja noudattaa näytettyjä ohjeita kahden palvelun yhdistämiseksi. 

(Bounteous 2018.) 
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Palveluiden yhdistämisen jälkeen Google Search Console -raportteja voidaan 

tarkastella suoraan Google Analyticsissa kohdasta 'Acquisition > Search Conso-

le'. Yhdistämällä nämä kaksi työkalua saa kattavamman kuvan sivuston suoritus-

kyvystä ja on mahdollista tehdä tietoon perustuvia päätöksiä hakukoneoptimointi 

strategioistassa. (Bounteous 2018.) 

 

7.2 Hakukoneoptimoinnin työkalut ja niiden hyödyntäminen 

On olemassa monia muitakin hakukoneoptimoinnin työkaluja, jotka voivat auttaa 

seurannassa ja analysoinnissa. Nämä työkalut tarjoavat kattavaa tietoa kilpaili-

joiden sijoituksesta, avainsanoista, backlinkeistä ja paljon muuta. Niitä voidaan 

käyttää, jotta ymmärretään paremmin kilpailutilannetta ja löydetään mahdolli-

suuksia hakukoneoptimointistrategian parantamiseksi. Alla olevaan listaukseen 

on valittu työkaluja mitä voi käyttää hakukoneoptimoinnin parantamisessa ja kil-

pailijoiden seuraamisessa. 

 

GTmetrix on verkkotyökalu, joka analysoi verkkosivun suorituskykyä ja nopeutta. 

Se antaa sivun latausajan, optimointivinkkejä ja muita suorituskykyyn liittyviä tie-

toja. Sivun latausnopeus on tärkeä tekijä hakukoneiden sijoituksissa. (GTmetrix.)  

 

Keyword Tool on avainsanatyökalu, joka generoi avainsanaehdotuksia Googlen 

perusteella. Tämän avulla voi arvioida niiden kilpailukykyä ja hakumääriä. Se on 

hyödyllinen työkalu hakukoneoptimoinnin ja maksetun mainonnan avainsanatut-

kimuksessa. Avainsanatutkimus onkin hakukoneoptimoinnin kulmakivi. (Keyword 

Tool.)  

 

Wordtracker samoin kuin Keyword Tool, tämä auttaa avainsanatutkimuksessa. 

Löytämällä vähemmän kilpailtuja, mutta silti suosittuja avainsanoja, voi parantaa 

näkyvyyttä hakukoneissa. (Wordtracker.)   

 

Similarweb auttaa ymmärtämään kävijäkäyttäytymistä, jota voidaan hyödyntää 

sivuston sisällön ja rakenteen optimoinnissa sekä vastaamaan paremmin käyttä-

jien tarpeita, mikä voi vaikuttaa positiivisesti hakukonesijoituksiin. (Similarweb.) 
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SEO Site Checkup työkalu tarjoaa kokonaisvaltaisen hakukoneoptimoinnin tar-

kastuksen ja antaa suosituksia parannuksiin. Näin voi tunnistaa ja korjata mah-

dolliset ongelmat, jotka voivat estää sivustoa sijoittumasta korkeammalle haku-

koneissa. (SEO Site Checkup.)  

 

Neilpatel tai Ubersuggest tarjoaa monipuolisia hakukoneoptimointi analyysejä, 

kuten avainsanatutkimusta, backlink-analyysiä ja kilpailijatutkimusta. Kaikki 

nämä auttavat sivuston ylläpitäjää ymmärtämään kokonaiskuvaa ja mitä paran-

nuksia tarvitaan parempien hakukonesijoitusten saavuttamiseksi. (Neilpatel c.)  

 

CMS Detect -työkalua käyttämällä voi tunnistaa kilpailijoiden CMS-järjestelmiä 

(CMS Detect). CMS-järjestelmien avulla on mahdollista arvioida, kuinka tehok-

kaasti kilpailijoiden sivustonsa täyttää tekniset vaatimukset. Tämä ei suoraan liity 

oman sivuston hakukoneoptimointiin, mutta tällä voi saada tärkeää tietoa. Eri 

CMS-järjestelmät voivat olla teknisen hakukoneoptimoinnin kannalta parempia, 

kuten sivujen latausnopeuden osalta. (Semrush 2023.) 

 

7.3 Relevantteja hakukoneoptimoinnin mittareita 

Hakukoneoptimoinnin seurannan ja analysoinnin tavoitteena on tuottaa tietoa, 

jonka avulla voi tehdä päätöksiä ja parantaa strategiaa. Tulosten tulkinta on tär-

keä osa tätä prosessia. (Pecánek 2021.) On tärkeätä ymmärtää, mitä tämä data 

tarkoittaa ja miten sitä voidaan hyödyntää. Alla olevaan listaukseen on valittu re-

levantteja hakukoneoptimoinnin mittareita, mitä voi käyttää hakukoneoptimoinnin 

seurannassa. (Moz d.) 

 

Konversio Englanniksi (conversion) tarkoittaa digitaalisessa markkinoinnissa 

sitä, että kävijä suorittaa ennalta määritetyn sekä mitattavan toimenpiteen 

eli konvertoituu (Ranta). Jos verkkosivuston päämäärä on myydä tuotteita, sen 

tärkein tavoite eli "makrokonversio" on saada käyttäjä ostamaan jotakin. Sen li-

säksi on olemassa pienempiä tavoitteita, kuten käyttäjän saaminen liittymään 
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sähköpostilistalle. Näitä pienempiä tavoitteita kutsutaan "mikrokonversioiksi". 

(Moz d.) 

 

Makrokonversiot ovat yleensä suoria tuloksia tai päämääriä, jotka yritykset ha-

luavat saavuttaa. Esimerkkeinä näistä toimii: 

 

1. Tuotteen ostaminen sivustolta: Tämä on suora taloudellinen toiminta, jossa 

käyttäjä maksaa ja saa tuotteen. 

 

2. Tarjouksen pyytäminen: Tässä käyttäjä ilmaisee kiinnostuksensa saada lisä-

tietoja tai ehdotusta tietylle palvelulle tai tuotteelle. 

 

3. Palvelun tilaaminen: Kuten Mozin tilaaminen, se on sitoutuminen pitkäaikai-

seen suhteeseen tai tilaukseen tietylle palvelulle. (Moz d.) 

 

Mikrokonversiot ovat pienempiä toimintoja, jotka eivät välttämättä johda välittö-

mään myyntiin, mutta jotka ovat usein askelia kohti makrokonversiota. Esimerk-

keinä näistä toimii: 

 

1. Sähköpostilistalle ilmoittautuminen: Tämä osoittaa, että käyttäjä on kiinnostu-

nut saamaan tietoa yritykseltä ja on mahdollinen tuleva asiakas. 

 

2. Tilin luominen: Vaikka se ei johda välittömään myyntiin, tilin luominen osoittaa, 

että käyttäjällä on kiinnostusta palata sivustolle tai hyödyntää sen palveluita myö-

hemmin. 

 

3. Tuotteen lisääminen ostoskoriin: Tämä on selkeä osoitus käyttäjän kiinnostuk-

sesta tuotetta kohtaan, vaikka hän ei olisi vielä tehnyt lopullista ostopäätöstä. 

(Moz d.) 

 

Orgaaninen liikenne on tärkeä mittari hakukoneoptimoinnissa. Tällä tarkoitetaan 

liikennettä, joka saadaan hakukoneiden, kuten Googlen, kautta ilman, että siitä 

maksetaan. (Pecánek 2021.) Tämä eroaa maksetuista tuloksista, jotka näkyvät 
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mainoksina hakutuloksissa. Orgaaniset tulokset ovat niitä, joista ei ole maksettu. 

Ne ovat arvokkaita, sillä ne tuovat pitkäaikaista ja merkityksellistä liikennettä verk-

kosivustoille. Google Analytics on tehokas työkalu tämän orgaanisen liikenteen 

mittaamiseen ja analysointiin. (Riserbato 2022.) 

 

Klikkaussuhde tunnetaan myös nimellä Click-Through Rate (CTR). Se on mittari, 

joka kuvaa kuinka monta kertaa linkkiä on klikattu verrattuna siihen, kuinka monta 

kertaa se on näytetty. (Klipfolio.) CTR:n analysointi on olennaista hakukoneopti-

moinnin näkökulmasta, sillä se antaa kuvan siitä, kuinka tehokkaasti sivuston ot-

sikot ja kuvaukset houkuttelevat käyttäjiä klikkaamaan hakukonetuloksissa. 

Vaikka verkkosivu olisi hakutuloksissa korkealla sijalla, on ensisijaista, että se 

houkuttelee myös aktiivisia klikkauksia. Mitä pidetään hyvänä CTR:nä,ei ole uni-

versaali standardi: se voi vaihdella riippuen toimialasta, kampanjan luonteesta ja 

käytetyistä avainsanoista. Google Search Console on suosittu työkalu CTR:n 

seuraamiseen ja analysointiin. (Polacek2021.) 

 

Avainsanojen sijoituksien seuraaminen on tärkeä osa hakukoneoptimoinnin stra-

tegiaa. Seuraamalla sijoituksia voi varmistua, että verkkosivusto on näkyvissä 

hakukoneissa ja tuo lisää liikennettä, myyntiä ja tulosta. Keyword rank tracking 

auttaa tunnistamaan sivuston sijoituksen hakukoneissa, ja se on hyödyllistä eri-

laisten hakukoneoptimointistrategioiden kehittämisessä. (Thakkar 2022.) Rank 

tracking tarkoittaa sisällön sijoituksen jatkuvaa seurantaa hakutulossivulla eri ky-

selyiden ja avainsanojen osalta. Tehokas hakukoneoptimointi ja sisältömarkki-

nointi ovat muutakin kuin sisällön julkaisemista ja parhaan toivomista. (Wong.) 

Jos hakukoneen kärkisijoilla olevat avainsanat eivät tuo liiketoiminnallista arvoa, 

hakukoneoptimoinnin työtunnit ovat menneet hukkaan. Hakusijojen seuraami-

sella ja datan avulla voi nähdä, miten hyvin verkkosivusto toimii ja löytää mahdol-

lisuudet sen parantamiseen. (Burton 2022.) 
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8 Hakukoneoptimoinnin trendit ja tulevaisuus 

Hakukoneoptimoinnin maailma on jatkuvassa muutoksessa, ja tulevaisuudessa 

on tärkeää olla valmis uusiin muutoksiin sekä seurata ajankohtaisimpia trendejä. 

Google on jo vuonna 2015 julkaissut, että käyttää tekoälyä prosessoidakseen 

hakutuloksia. (Search Engine Land 2022.) Tekoälyn roolin kasvaminen on mer-

kittävä tekijä, joka muokkaa hakukoneoptimointi strategioita. Tekoälyn käyttö 

avainsanojen tutkimuksessa ja sisällön suunnittelussa tehostaa prosesseja ja pa-

rantaa sisällön laatua. 

 

mobiililaitteiden käyttö on osa jokapäiväistä arkea miljardeille ihmisille. Lisäksi 

mobiililaitteiden käyttö kasvaa jatkuvasti. Tämä osoittaa mobiililaitteiden yhä suu-

rempaa merkitystä arjessamme. (Howarth 2023). On tärkeää pysyä ajan tasalla 

mobiilikäyttäjien tarpeiden ja trendien kanssa. Mobiililaitteille optimointi ei rajoitu 

pelkästään responsiivisuuteen, vaan se kattaa myös mobiilikäyttäjille suunnatun 

sisällön ja käyttökokemuksen suunnittelun. (Chmielewska 2023.) 

 

Googlen algoritmi määrittelee sivuston sijoituksen hakutuloksissa. Nämä algorit-

mit skannaavat internetiä ja arvioivat sivustoja niiden noudattamien standardien 

mukaan. (Google 2010.) Algoritmipäivitysten seuranta onkin erittäin suositelta-

vaa. Hakukoneiden algoritmit, erityisesti Googlen, muuttuvat jatkuvasti. Vaikka 

olisi haastavaa pysyä ajan tasalla jokaisesta pienestä päivityksestä, on ehdotto-

man tärkeää olla tietoinen suurista muutoksista. Ne voivat vaikuttaa merkittävästi 

sivuston sijoitukseen hakutuloksissa. Työkalut, kuten Google Analytics ja Google 

Search Console, ovat erinomaisia apuvälineitä algoritmimuutosten tarkkailussa. 

Jos huomaa sijoituksen laskeneen, päivitykset saattavat olla syy. On olennaista 

tarkistaa muutokset ja mukauttaa sivustoa tarvittaessa. (Boston Web.) 

 

On valmistauduttava jatkuvaan oppimiseen, koska hakukoneoptimointi ei ole yk-

sittäinen projekti vaan jatkuva prosessi. Hakukoneoptimointi vaatii säännöllistä 

seurantaa, testausta ja säätämistä. Aktiivinen seuranta ja hakukoneoptimoinnin 

trendien ja parhaiden käytäntöjen seuraaminen antavat yrityksille mahdollisuu-

den olla askeleen edellä kilpailijoistaan. (AIContentfy team 2023b.) 
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9 Opas 

Opinnäytetyössä toteutettiin hakukoneoptimoinnin opas, joka on suunnattu erityi-

sesti toimeksiantajayritykselle ja muille yrityksille, jotka pyrkivät parantamaan 

verkkosivustojensa näkyvyyttä hakukoneissa. Oppaan avulla tarjotaan kattava 

ymmärrys hakukoneoptimoinnin periaatteista ja käytännöistä. Tavoitteena on ol-

lut luoda sekä helposti luettava että informatiivinen teos myös niille, jotka ovat 

vasta aloittamassa tutustumista hakukoneoptimointiin. 

 

9.1 Toteutus 

Oppaan luominen aloitettiin määrittelemällä sivun teema, joka on suunniteltu hel-

posti sovellettavaksi jokaiselle uudelle sivulle. Oppaan suunnittelu ja toteutus on 

suoritettu Figma-ohjelmalla, jossa hyödynnettiin aiemmin hankittua osaamista ky-

seisessä ohjelmistossa. Valmiiden mallien sijaan oppaan visuaalinen ilme luotiin 

itse alusta alkaen. Koska opinnäytetyö keskittyy erityisesti Googlen hakukonee-

seen, päätettiin Googlen värejä hyödyntää myös oppaan suunnittelussa. Oppaan 

tarkoituksena on toimia käytännönläheisenä tietolähteenä hakukoneoptimoin-

nista toimeksiantajalle. 

 

9.2 Tuotos 

Opinnäytetyönä tuotettu hakukoneoptimoinnin opas yhdistää teoreettisen tiedon 

käytännön tekniikoihin. Siinä käsitellään hakukoneoptimoinnin tärkeimpiä 

elementtejä ja se on suunnattu eritasoisille käyttäjille. Oppaan ohjeiden ja 

esimerkkien avulla yritykset voivat oppia parantamaan verkkosivustojensa 

sijoitusta hakukonetuloksissa. 

 

Opinnäytetyön aikana kertynyt tieto on tiivistetty oppaaseen, joka sisältää sekä 

teoreettista tietoa että konkreettisia työkaluja ja menetelmiä 



36 

 

hakukoneoptimoinnin toteutukseen. Oppaasta on hyötyä 

toimeksiantajayritykselle, sillä se tukee yrityksen tavoitteita parantaa 

näkyvyyttään ja asemaansa Googlen tulossivulla. 

 

10 Johtopäätökset ja pohdinta 

Vaikka tämä opinnäytetyö tarjoaa toimeksiantajalle kattavan yleiskuvan hakuko-

neoptimoinnista, on tärkeää huomioida, että tiedot vanhenevat ajan mittaan. Ha-

kukoneoptimoinnin jatkuvan kehityksen vuoksi vaaditaan jatkuvaa tutkimusta ja 

pysymistä ajan hermolla. Tämän opinnäytetyön tarkoituksena oli opastaa ja sel-

vittää hakukoneoptimoinnin pääasiat toimeksiantajalle, jotta hänellä olisi mahdol-

lisuus hyödyntää tätä tietoa tulevalla toimialallaan. Opinnäytetyöllä autetaan 

myös ymmärtämään, mitä asioita on huomioitava nettisivujen kehittämisvai-

heessa, jos halutaan saavuttaa onnistuneita tuloksia hakukoneoptimoinnilla. 

Koska toimeksiantaja ymmärtää teknisiä asioita, opinnäytetyössä on myös käsi-

telty näitä hänen toiveidensa mukaisesti. Opinnäytetyö keskittyy ainoastaan 

Google-hakukoneeseen toimeksiantajan toivomuksesta. 

 

Opinnäytetyöhön sisältyy myös käytännöllinen opas, joka on suunniteltu Figma-

nimisellä ohjelmalla. Tämä opas on sisällytetty liitteeksi opinnäytetyön loppuun. 

Oppaassa keskitytään hakukoneoptimoinnin keskeisiin aihealueisiin, kuten 

avainsanojen tutkimukseen, sisällön laadun parantamiseen, tekniseen hakuko-

neoptimointiin, linkkien rakentamiseen ja sivuston käyttäjäkokemuksen optimoin-

tiin. Opas tarjoaa konkreettisia vinkkejä ja ohjeita, jotka auttavat toimeksiantajaa 

soveltamaan hakukoneoptimoinnin strategioita käytännössä. 
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