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1 Johdanto

Podcastit ovat olleet viime vuosina aarimmaisen suosittuja ja niita julkaisevat
niin yksittaiset sisallontuottajat kuin myos yritykset. Yritykset hyodyntavat
podcasteja osana brandinsa kehittdmista ja markkinoimista (Suomen
Podcastmedia 2020). Podcastin tekemista pidetaan hankalana, mutta sita se ei
ole, jos tekee pohjatyon eli konseptin rakentamisen hyvin (Suomen
Podcastmedia 2021a).

Tassa opinnaytetyossa suunnitellaan Kataja Basketille podcast-konseptin
omasta podcastista, jota Kataja Basket voi kayttaa haluamallaan tavallaan
brandinsa tukena. Podcast-konseptin rakentamisessa on kaytetty
kilpailijavertailua, jossa vertailin muita urheilupodcasteja toisiinsa. Taman
Podcastin tarkoituksena on saada faniryhma yhtenaisemmaksi ja houkuteltua
uusia henkiloita kiinnostumaan koripallosta seka Katajasta. Opinnaytetyd myos
sisaltada toiminnallisena osuutena neljan podcast-jakson aanittamisen,

editoimisen ja julkaisemisen Spotifyhin.

Toimeksiantaja Kataja Basket pelaa koripalloa Korisliigassa Suomen ylimmalla
sarjatasolla. Katajan koripallolliset juuret juontavat 1940-1950-lukujen
taitteeseen ja vuonna 1955 Kataja liittyi mukaan Koripalloliiton toimintaan.
Kataja on edennyt systemaattisesti eteenpain koululaiskoripallosta
divisioonatasolle ja sieltd ylimpaan SM-sarjaan. (Katajabasket 2023a.) Katajalla
on viisi SM-pronssia, kuusi SM-hopeaa, kaksi SM-kultaa ja nelja Suomen Cup
voittoa (Wikipedia, 2023).

Karelia ammattikorkeakoulussa tehdyt opinnaytety6t ovat painottuneet
enemman kaupallisen podcastin tekemiseen, podcast-sarjan tuotantoprosessin
avaamiseen ja podcastin sisaltdmarkkinointiin. Tama opinnaytetyd keskittyy
konseptin tekemiseen ja konseptin toteutumisen todentamiseen datan avulla,

mutta tuo esille myos podcastin teknista toteuttamista.



2 Podcastin esitteleminen

2.1 Podcast pahkinankuoressa

Podcastit ovat olleet maailmalla jo pitkaan ja nyt vime vuosina ne ovat
rantautuneet myos pysyvasti Suomeen. Podcast on verkossa julkaistava
verkkotallenne, jota ei radio-ohjelman tavoin lahetetd missaan kanavassa, vaan
se ladataan verkkoon julkaisualustalle, josta kuuntelija voi ladata podcastin
omalle laitteelleen tai kuunnella sita suoraan suoratoistopalvelusta. (Utriainen
2018.) Podcast ei ole uusi tuote, silla podcastin historia alkaa 2000-luvun alusta
tarkalleen ottaen vuodesta 2004 henkilosta nimeltd Adam Curry. Han on MTV:n
entinen visualisti ja interaktiivisen median kehittaja. Curry oli vuosia yrittanyt
|oytaa tapoja saada kaytettya Internetia aani- ja videovirtojen Iahettamiseen.
(Geoghegan & Klass 2007, luku 1.) Curry tapasi vuonna 2004 Dave Winerin,
joka on ollut mukana kehittdmassa useita erilaisia Internet- ja
tietokonesovelluksia seka luonut Really Simple Syndicationin (RSS-syd6te)
(Geoghegan & Klass 2007, luku 1).

RSS-lyhenne tulee sanoista Really Simple Syndication tai Rich Site
Summary:sta. RSS-syoéte valittaa verkkosivuilla julkaistavaa ja usein
paivitettavaa sisaltoa. Internetin kayttaja voi tilata RSS-syotteita myos omalle
tietokoneelleen (Oikeusasiamies 2023) eli esimerkiksi multimediatiedostoja

tietyiltd Internetsivustoilta omalle koneelleen (Eurooppa-neuvosto 2020).

Vuonna 2001 Apple julkaisi ensimmaisen iPodin ja vuonna 2004 Curry koodasi
iPodder-nimisen ohjelman hyddyntaen Winerin RSS-syotetta, jolla sai poimittua
aanitiedostoja RSS-syotteista ja siirrettya ne iPodiin. Tama mahdollisti radio-
ohjelmien tallentamisen ja kuuntelemisen ensimmaisen kerran mista tahansa
kannettavasta soittimesta. Saman vuoden helmikuussa The Guardianin
toimittaja Ben Hammersley intoili artikkelissaan radion uudesta tulemisesta ja
ehdotti uusia nimikkeita uudelle verkkolahetyksen aallolle. Hammersley kaytti

termeja Audioblogging, GuierillaMedia seka Podcasting, joka lopulta jai



mieleen. Podcasting-sana muovautuu iPod ja broadcasting sanojen

sulautumisesta yhteen. (Parachuk 2020.)

Podcastit ottivat vauhdilla uusia loikkia, kun lokakuussa 2004 syntyi
ensimmainen podcast-palveluntarjoaja Liberated Syndication eli Libsyn.com ja
samaisen vuoden loppuun mennessa Googlen hakusanalla "podcastit” tehtyjen
osumien maara ylitti 100 000 rajan (Parachuk 2020). Marraskuussa 2004
pidetyssa BloggerConissa oli Curryn vetama podcastingia kasitteleva istunto,
johon oli osallistunut runsaasti vakea. Ihmiset halusivat istua ja keskustella
aiheesta kasvokkain muiden varhaisten "pioneerien” kanssa. Se oli merkki siita,
ettd podcasting oli saanut jalansijan omana alustana. (Georghegan & Klass
2007, luku 1.) Portit kaikille podcastin pariin aukenivat vuonna 2005, kun Apple
julkaisi iTunes 4.9:n. Se oli ensimmainen versio, jossa podcastit oli integroitu
mukaan suoraan ohjelmistoon. Podcastien siirtamisesta, tilaamisesta ja

kuuntelemisesta tehtiin lahes vaivatonta. (Geoghegan & Klass 2007, luku 1.)

Vuonna 2005 Suomessa uudissana podcast poimittiin Kotimaisten kielten
keskuksen sanatietokantaan, kun Ylen ohjelmia pystyi tilaamaan tietokoneelle
tai muihin vastaanottimiin (Eronen 2018). Ensimmainen Suomessa tehty
podcast oli nimeltaan FcLate netradio, jonka jalkeen tuli muun muassa Radio
Free Finland, Saunan takaa ja Naurispaja (Rautio 2017). Yksi vanhimmista ja
edelleen julkaistavista podcasteista on Pelaajacast, jota Pelaaja-lehti julkaisee
(Pelaajacast 2023; Rautio 2017). Podcasteja voi kuunnella esimerkiksi
Spotifysta, Suplasta, Apple-podcastista, SoundCloudista seka Yle Areenasta
(Utriainen 2018).

Podcastit ovat kehittyneet paljon vuosien aikana, ja nykyaan podcasteja
voidaan julkaista myos videomuodossa eli vodcastina, joita voi nykyisin katsoa
YouTubesta seka Spotifysta. Videomuotoisen podcastin hyvana esimerkkina
voidaan tarkastella Ben Fosterin juontamaa Fozcast — The Ben Foster
Podcastia. Tama podcast julkaistaan eksklusiivisesti Spotifyssa videon kanssa,
kun YouTubessa on nahtavilla vain yksittaisia kohokohtia julkaistun jakson
videomateriaalista. Samalta tekijalta tulee myos ohjelma nimeltdan The Football

Fill-in, jonka uusin jakso julkaistaan maanantaisin kuultavaksi ja nahtavaksi



Spotifyhin. YouTubeen uusin jakso julkaistaan katsottavaksi

kokonaisuudessaan aina seuraavana paivana. (Fozcast 2023.)

2.2 Podcastin erilaiset formaatit

Formaatti on podcastin selkaranka eli rakenne. Formaatti ohjaa, minka tyylista
podcastia ollaan tekemassa ja sen avulla suunnitellaan seka rakennetaan
podcastin sisalto (Irelan 2012, luku 5). Formaatti auttaa kuuntelijaa, koska
kuuntelija tottuu tuttuun rakenteeseen ja sen tarjoamaan johdonmukaisuuteen.
Valittu podcast-formaatti on avuksi myds tekijalle tai tekijoille, silla sen ansiosta
ei tarvitse aloittaa tyhjasta, kun jakson jasentelyyn on kaytdssa jo luotu malli ja

runko. (Spotify for Podcasters 2021.)

Podcast-formaatteja on monenlaisia, mutta esittelen seuraavaksi niista
suosituimpia. Yhden henkilon keskusteluformaatissa on yksi juontaja, jossa
podcastin vetaja kasittelee yhta tai useampaa aihetta jaksossa (Spotify for
Podcasters 2021). Riskina kyseisessa formaatissa on, etta siita tulee
yksitoikkoinen ja tylsa, mutta yhden juontajan formaatti voi toimia hyvin, mikali
jaksoihin on onnistuttu laatimaan hyva runko aiheista, joita juontaja haluaa
esittaa (Irelan 2012, luku 5). Esimerkiksi Esko Seppasen Urheilucast on tasta
hyva esimerkki. Alkuun Seppanen teki jaksoja yksin puhellen, mutta on nykyisin

vaihtanut tyylinsa enemman vieraspainotteiseksi.

Yksi suosituimpia podcast-formaatteja on haastattelupohjaiset podcastit. Tassa
formaatissa on joko yksi tai kaksi juontajaa, jotka haastattelevat jokaisessa
jaksossa uutta vierasta (Castos 2023). Ohjelman isanta esittaa vieraalle
ohjattuja kysymyksia mielenkiintoisen ja teemoitetun keskustelun yllapitamiseksi
(MasterClass 2021). Tama vaatiikin yksin pidettavaan podcastiin verrattuna
enemman ennakkotyota vieraiden etsimisen seka kysymysrungon luomisen
vuoksi (Irelan 2012, luku 5). Vieras tuo mukanaan oman ammattitaitonsa ja
henkildhaastattelussa vieras on paaroolissa ja juontajan tehtavana on ohjata

keskustelua eteenpain.



Pyo6rean pdydan -podcast on formaatiltaan erilainen verrattuna
haastatteluformaattiin. Kyseisessa formaatissa on useita puhujia "pdydan
aaressa’, joista yksi ohjailee keskustelua ja sen etenemista (Spotify for
Podcasters 2021). Kyseinen formaatti mahdollistaa, ettd myds kiistanalaisista
aiheista saadaan tuotua esille eri puolia ja nakokulmia. Varjopuolena tassa
formaatissa voi olla, etteivat kaikki vieraat saa yhta paljon puheenvuoroja (Irelan
2012, luku 5).

Narratiivinen tietokirjallisuus on my6s oma podcast-formaatti. Tassa formaatissa
podcastit ovat huolellisesti tehtyja journalistisia kokonaisuuksia, joissa
pureudutaan jakson aiheeseen syvallisesti ja tdma vaatii tekijalta seka aikaa
etta resursseja (Juttutyypit 2023). Toimiessaan hyvin ne vetavat kuuntelijan
mukaansatempaavalla tavalla jakson aiheen pariin ja koukuttavat kuuntelijan
(Spotify for Podcasters 2021).

Viimeisena formaattina nostan esille uudelleen muotoillun muodon. Tama
formaatti muodostuu aiemmin julkaistusta materiaalista, niin kirjallisesta kuin
videollisesta sisallosta, joka julkaistaan uudestaan podcastina (Spotify for
Podcasters 2021). Tasta on hyva esimerkki Viki & Kopi -show Yle Areenasta.
Ville "Viki” Eerikkila ja Juuso "Kopi” Kallio tekevat suoraa kuvallista lahetysta Yle
Areenaan kolme kertaa viikossa tiistaista torstaihin. Jokaisen viikon lahetyksista
tehdaan tunnin mittainen Parhaat palat podcast-kooste Yle Areenaan, josta

koko viikon sisallén voi kuunnella helposti (Yle Areena 2023).

Kataja Basket -podcastille valitsimme formaatiksi haastattelupohjaisen
lahestymistavan, jossa podcastin juontaja keskustelee vieraan kanssa hanen
pelaajaurastaan. Tarkoituksena on pitaa vieras jakson tahtena ja juontaja

ohjailee keskustelua aihealueittain eteenpain.
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3 Kilpailijavertailun hyodyntaminen podcast-konseptin

rakentamisessa

3.1 Kilpailijavertailun tekeminen

Hyddynsin Podcast-konseptin rakentamisessa kilpailijavertailua ja kaytin
vertailussa esille tulleita huomioita konseptin pohjana. Kataja Basketin
toiminnanjohtajalla oli viimeinen sana siita, minkalainen podcastista tulee, mutta
ennen ensimmaista palaveria rakensin kilpailijavertailun pohjalta kaksi
ehdotusta podcast-konseptista. Kilpailijavertailu eli benchmarking tarkoittaa
oman toiminnan vertailua niihin toimijoihin, joilta halutaan ja voidaan oppia
jotain uutta. Sanaa benchmarking kaytetaan kilpailijavertailusta usein
suomenkielisissakin teksteissa. Kilpailijavertailun arvioinnin kohteena on
tyypillisesti omalla alalla parhaiten menestyneita yrityksia, mutta myaos eri
toimialan yrityksia voi ottaa vertailun kohteeksi. Vertailu voi mahdollisesti johtaa
esimerkiksi digitaalisen markkinointiviestinnan kehittdmiseen ja oman tuotteen
muokkaamiseen. (Impi6 2022.) Kilpailijavertailuun onkin otettu kahdeksan

erilaista podcastia ja avattu auki laajasti.
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PODCAST VERTAILUTAULUKKO
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I
taksaivattic Aihelistan | Alkupuhe / esittely / esittely / Intro/ Intro / Vieraan| |Veralan
oo e, |1Epikayminen | voittajatja | vatijnkku, [intro /sakson| O | esitely / e"":”
Rakenne | o |io rtmittas| haviajat/ Jjoka esittelee| aiheiden V_e':aan Keskustellaan Es‘t: s
i
lyhyesti : .| itse puhutut | Uutiset / seuraavan |ldpikdymistd, vieraan kanssal jakaon
/ mainoksia : > kanssa juontaja(t) /
Kaskan mainokset / Matsit/ | aihealueen / jota Kiskictalia hanesta / i i
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Taulukko 1. Podcastien vertailutaulukko.

Ylla olevassa kuvassa on kahdeksan erilaista podcastia vertailutaulukossa,
joiden yhdistavana tekijana on urheiluteema. Triplatupla ja Posteri ovat
puhtaasti koripalloon liittyvia podcasteja. JNS MLA -podcast ja Aitiopaikalla on
paikallisia podcasteja, joten oli tarkeaa ottaa taulukkoon mukaan vertailukohtia
paikallisiin podcasteihin. Fozcast — The Ben Foster Podcast on englantilainen
podcast, jota vetaa entinen Valioliigan maalivahti Ben Foster ja aiheet
pyorivatkin jalkapallon ymparilla. Amerikkalaiseen jalkapalloon syvalle
analysoituva Green Zone NFL Podcast on myds mukana taulukossa ja
jaakiekon parista taulukkoon paasi Kimanttia -podcast, koska se on Podplayn

alkuperaissarja (Podplay 2024).

Kilpailijavertailuun on otettu mukaan myds yksi Suomen suurimmista ja
laajimmista urheilu-podcasteista eli Seppasen Urheilucast. Seppasen yrityksen
ES Rhapsody Oy:n liikevaihto vuonna 2022 oli 543 000 euroa (Hytonen 2023).

Seppanen osoittaa, etta podcast on hyva alusta saada nakyvyytta ja
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tavoitettavuutta mainoksella yrityksille, joten podcastista on mahdollista saada

tuottava kokonaisuus, kun tukena on myds vahvat sosiaalisen median alustat.

Podcastit on purettu auki useaan pienempaan osaan. Podcasteista on selvitetty
julkaisualustat ja jaksojen kestot. On myds selvitetty, monta juontajaa
podcastissa on ja onko podcastissa vieraita. Podcast-jakson runko aloituksesta
lopetukseen on aukaistu vertailijataulukossa seka selvitetty, miten saannallisesti
podcast julkaistaan. Lopuksi todennetaan, mita mahdollisia sosiaalisen median
alustoja podcast kayttaa. Kimanttia -podcastin kohdalla esimerkiksi lukee “ei
ole”. Kimanttia -podcastin juontajat Antti Makinen ja Kimmo Timonen kayttavat
omia henkilokohtaisia tilejaan podcastin mainostamisessa, eika podcastilla ole

omaa sosiaalisen median tilia.

Kilpailijavertailusta voi huomata, ettd Spotify on todella suosittu julkaisualusta
kyseisilla podcasteilla ja yhdistaa jokaista taulukossa olevaa podcastia. Monet
podcastit ovat kuunneltavissa useilta eri alustoilta, mutta esimerkiksi Urheilucast
I6ytyy vain Spotifysta ja SoundCloudista. Podcastien jaksojen pituus vaihtelee
aika paljon, mutta keskiarvo podcast-jaksojen kestoissa on noin tunnin
mittainen, mika vaikutti heti alkuun liian pitkalta ajalta Kataja Basket -
podcastille. Podcastin jakson pituudessa ei ole yksittaista oikeaa pituutta, koska
siihen vaikuttaa jaksossa kasiteltavan sisallon maara. Aitiopaikalla -podcastin
ajallinen kesto sopi paremmin Kataja Basket -podcastille. Kilpailijavertailussa
mukana olevien podcastien juontajien maarassa on eroavaisuuksia.
Useammassa podcastissa juontajia on kaksi tai jopa kolme, mutta vertailun

joukosta 16ytyy myds yhden juontajan podcasteja ja jaksoja.

Podcasteissa on mukana myads vieraita ja etenkin Urheilucast on muuttunut
vuosien aikana yha enemman vieraspainoisemmaksi podcastiksi. Nykyisin
podcastissa on joka jaksossa vieras jakson loppupuolella. My6s Kimanttia -
podcast on tuonut enemman vieraita mukaan podcastiinsa. JNS MLA,
Aitiopaikalla ja Fozcast — The Ben Foster podcasteissa on vieras jokaisessa
jaksossa ja kyseisissa jaksoissa keskitytaankin vieraan uraan ja mahdollisesti
nykyhetkeen seka tulevaisuuteen, mita vieras tavoittelee tai odottaa viela

uransa tuovan. Tama on selkea ajatus Kataja Basket podcast-konseptia
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ajatellen myos, etta paapaino kannattaisi pitaa vieraan urassa ja tuoda sita

kautta vierasta paremmin esille ja tunnetuksi.

Podcastien jaksojen rungot eroavat toisistaan jonkin verran. Nelja
vertailutaulukossa olevista podcasteista alkaa introlla. Kolmessa vertailussa
mukana olleissa podcasteissa puolestaan intro kuullaan alkupuheen jalkeen,
kun taas yhdessa vertailun podcasteissa introa ennen on laitettu pieni teaseri
jaksosta. Avauksen jalkeen podcastit alkavat kasittelemaan jaksojaan aihealue
kerrallaan ja haastatteluformaattia kayttavat podcastit ottavat intron jalkeen
vieraan jaksoon mukaan ja alkavat nostamaan vierasta esille. Kimanttia -
podcastissa on itse puhutut mainospuheet mukana, jonka lisaksi myds ainakin
Spotifyssa tulee yrityksien omat mainokset rytmittamaan jakson kulkua.
Urheilucast -podcastissa Seppanen itse puhuu mainokset ja ne tulevat selkeasti
jaksossa kasiteltavien aiheiden valissa. Kiitos Seppaselle ominaisen tyylin,
mainokset ovat viihdyttavaa kuunneltavaa sen sijaan, etta ne tuntuisivat
pitkakestoisilta ja hairitseviltd. Muissa podcasteissa ei samanlaista

mainostamista ole.

Vertailutaulukossa olevat podcastit lopetetaan kiittaen kuuntelijaa ja vierasta tai
kokoamalla jaksossa kasitellyt aiheet yhteen. Joskus lopussa on ennakoitu
seuraavaa jaksoa. Podcastien outrona toimii joko nakemiin sanominen tai
musiikki, joka loppuu kayttden Fade-Out-toimintoa. Fade-Out-toiminto tarkoittaa
sita, etta aani alkaa taydella voimakkuudella ja pienenee pikkuhiljaa hiljaiseksi
(Wondershare Filmora 2024). Tata hyédynnetaankin juuri muun muassa

introjen ja outrojen tekemisessa.

Julkaisujen saanndllisyys on myos yksi erottava tekija vertailijataulukossa
olevien podcastien valilla. Urheilucastista tulee uusi jakso joka maanantai,
keskiviikko ja perjantai, kun taas muut podcastit julkaisevat jakson kerran
viikkoon tai kahden viikon valein. JNS MLA -podcast julkaisee jaksoja kahden
viikon valein, mutta pitaa valilla taukoa podcast-jaksojen julkaisemisesta.
Monilla podcasteilla julkaisupaiva on torstai, joten Kataja Basket -podcastille
valittiin toinen julkaisupaiva, etta tavoitettaisiin mahdollisesti paremmin

kuuntelijoita. Keppo kirjoittaakin Rantasen sanoneen "podcastien tekijoina
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emme taistele toisia podcasteja vastaan vaan ihmisten vapaa-ajan kanssa”
(Keppo 2022). Kuuntelija on se, joka valitsee tuotteen omalla vapaa-ajallaan,
joten on tarkeaa saada rakennettua mielenkiintoinen kokonaisuus, jonka

kuuntelija ottaa osaksi arkeaan.

Sosiaalinen media erosi myds kilpailijavertailussa olevilla podcasteilla.
Kimanttia-podcast, kuten aiemmin on tuotu esille, painottuu henkildkohtaisten
tilien kautta podcastin mainostamiseen. Muut kayttavat muita kuin
henkilokohtaisia tileja podcastin markkinoimisessa. JNS MLA -podcast ja
Aitiopaikalla -podcast kayttavat podcastin markkinoimisessa hyoddyksi Joensuun
Mailan ja Karjalaisen sosiaalisen median tileja. Muilla podcasteilla on podcastin
nimella tehdyt sosiaalisen median tilit, joilla markkinoivat podcastia. Tasta saikin
selkean suunnan siita, etta Kataja Basketin sosiaalisen median tileja kannattaa
kayttaa podcastin markkinoimisessa, koska se tavoittaa suuremman yleison heti
alkuun kuin podcastille tehty oma tili. Julkaisut sosiaalisessa mediassa ovat
kuvapainotteisia, mutta myds videoita seka puheosuuksia jaksoista kaytetaan
apuna podcastin mainostamisessa. Urheilucast tuo omissa Instagram stoorit-
osiossa selkeasti esille ne yritykset, jotka ovat ostaneet mainospaikan

podcastista.

Onkin tarkeaa erottua ja luoda erilaista tuotetta. Kataja Basket erottuu tassa
muista kilpailijoista, koska kyseessa on puhtaasti yhteen Korisliigajoukkueeseen
liittyva podcast, joka mahdollistaa paasyn sisalle koripallojoukkueen toimintaa.
Kuuntelijoiden vapaa-ajasta kuitenkin kilpailee talla alueella esimerkiksi
Karjalaisen Aitiopaikalla-podcast, joka voi kysya Katajan pelaajia vieraaksi
omiin jaksoihin ja voi nain rajoittaa saman henkilon kayttoa Kataja Basketin

omassa podcastissaan vieraana, kuten sitten myos kavikin.

3.2 Podcast-konseptin rakenne

Hyva podcast-konsepti maarittelee suunniteltavasta podcastista keskeisimmat

asiat ja lahtee liikkeelle kysymyksesta, miksi joku ylipaansa kuuntelisi tekeilla

olevaa podcastia. Konsepti sisaltaa tiedon siita, kuka tai ketka juontaa
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podcastia ja onko podcastissa vieraita. Podcast-konsepti tuo esille lisaksi sen,
miten podcast eroaa muista podcasteista markkinoilla. Se maarittelee myds
jaksojen aiheet seka pitaa sisallaan markkinointisuunnitelman. Huolellisen
suunnittelun jalkeen podcast-konsepti on valmis (Suomen Podcastmedia
2021a.) Tassa projektissa hyva pohjatyd ja tehokas aloituspalaveri auttoi paljon
podcast-konseptin valmistumisessa nopeasti. Podcast-jakson rakentumisesta

seka podcastin markkinoimisesta kerron tarkemmin seuraavissa alaluvuissa.

Ensimmaisessa palaverissa kasittelimme, millaista podcastia suunnittelemme,
eli aloimme rakentamaan podcast-konseptia. Kataja Basketin tavoitteet
podcastille tulivat selkeasti esille palaverissa. Toiminnanjohtaja toivoi, etta
podcast saisi yhdistettya fanikuntaa tiivimmaksi seuran kanssa seka saisi
mahdolliset maahanmuuttajat ja vaihto-opiskelijat kiinnostumaan Kataja
Basketista. Tavoitteeksi asetettiin myds, etta podcast tavoittaisi naiskuulijoita ja
se saisi heidat kiinnostumaan koripallosta ja Kataja Basketista. Toivottu

kohdeyleiso oli melko laaja, mika toi haasteita podcastin kasikirjoitukselle.

Esittelinkin ensimmaisessa yhteisessa palaverissa heti alkuun kilpailijavertailun
avulla apuna luotuja ideoita Kataja Basket podcastin tyylisuunnasta. Ehdotin
kahta toisistaan eroavaa podcast-formaattia saadakseni tietaa
toiminnanjohtajan mieltymyksia podcastin suhteen. Ehdotin ensimmaiseksi
haastatteluformaattiin sopivaa tyylisuuntaa, joka olisi ajan tasalla oleva podcast,
jossa kasiteltaisiin viikoittain Kataja Basketin peleja ennakoivasti ja jaksoissa
olisi vieras mukana alussa tai lopussa. Tassa vaihtoehdossa olisin luonut
itselleni paineita jaksojen nauhoittamisen seka editoimisen suhteen, koska
jaksot olisi pitanyt julkaista aina ajankohtaisuuden vuoksi viikon loppuun

mennessa.

Toinen ehdotus oli myds haastatteluformaattiin sopiva. Tassa konseptissa jakso
julkaistaisiin sdanndllisesti kahden viikon valein, jolloin jaksojen nauhoitus ja
editointi tapahtuisi joustavammalla aikataululla ilman painetta
ajankohtaisuudesta. Vieraana olisi Kataja Basketin organisaatiosta esimerkiksi
pelaaja, huoltaja tai valmentaja. Tassa formaatissa juontaja tekee taustatyon

henkilosta ja rakentaa kokonaisuuden, missa kasitelladn aiempia seuroja ja
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ligoja ja josta siirrytaan nykyhetkeen eli Kataja-aikaan. Nain kuulija paasee
tutustumaan vieraaseen syvallisemmin, joka mahdollisesti lisaisi kuuntelijoiden
kiinnostusta. Toiminnanjohtaja piti tastd enemman ja valitsimme taman
formaatin. Paatimme myos, etta jakso kestaa kolmestakymmenesta minuutista
maksimissaan viiteenkymmeneen minuuttiin. Kuten kilpailijavertailusta
huomattiin, jaksot kestavat yleensa keskimaarin noin tunnin. Nain saimme
podcast-konseptiin paatettya, mika on podcastin aihe ja minka ymparille

podcastin runko rakennetaan.

Keskustelimme toiminnanjohtajan kanssa formaatin paatettyamme podcastin
juontajasta. Paadyimme yhdessa siihen, ettd mina vastaan podcastin
tekemisesta alusta loppuun, joten saimme senkin osa-alueen paatettya
podcast-konseptista. Podcastin juontaja on hyva tietaa ja paattaa alussa
nopeasti, koska juontaja on se, joka tulee kuulijan lahelle ja luo kontaktin
kuuntelijaan. Juontaja tekee kuuntelijan kuuntelutilanteesta henkilokohtaisen,
koska podcastia yleensa kuunnellaan halutussa paikassa haluttuun aikaan
kuulokkeet korvilla (Juttutyypit 2023).

Podcastin julkaisuun liittyen paatimme myos ensimmaisessa palaverissa, etta
kayttaisimme ilmaisia palveluita podcastin tekemisessa ja julkaisemisessa.
Kilpailijavertailua tehdessa huomasin, etta kaikki vertailutaulukossa olevat
podcastit 16ytyvat Spotifysta. Siksi ehdotinkin, etta testaisimme alkuun
podcastin suosiota julkaisemalla jaksot vain Spotifyssa. Julkaisualustana
kayttaisimme ilmaista Anchor.fm palvelua ja sitd kautta saa helposti datan
kerattya Spotifysta (Anchor 2023). Anchor.fm on liitetty nykyisin osaksi Spotify
for Podcastersia. Podcast-jaksojen editoimiseen kaytettiin Adobe Audition -
ohjelmaa. Karelia ammattikorkeakoulun opiskelijana sain koululta nauhoituksiin
kaluston kayttoon, joten tekninen puoli saatiin myos podcastiin liittyen nopeasti

selvitettya.

Vieraaksi tuleminen podcastiin pohjautui taysin vapaaehtoisuuteen ja vieraiden
kysyminen oli toiminnanjohtajan vastuulla. Paatimme yhdessa, etta podcastin
ensimmaisen jakson vieras on joukkueen sen aikainen kapteeni, jonka jalkeen

vieraaksi olisi tullut toinen pelaaja. Koska toiseen jaksoon ajateltu pelaaja oli



17

vasta ollut Karjalaisen Aitiopaikalla -podcastin vieraana, paadyimme siihen, etta
toiminnanjohtaja on Kataja Basket -podcastin toinen vieras. Suunnittelimme,
etta kolmanteen jaksoon tulee joku ulkomaalaisvahvistuksista. Se selviaisi vasta
myohemmin, kuten myos neljannen jakson vieras. Vieraat loppuihin jaksoihin
saatiin nopeasti toisen pidetyn palaverin jalkeen. Vieraiden valinta hyvissa ajoin
auttoi "scouttaamaan” vieraan rauhassa ajan kanssa, jotta jakson
kasikirjoituksessa ei olisi noloja kdmmahdyksia, jotka selviaisivat vasta
mahdollisesti jakson nauhoitushetkellda. Vieraan henkilokohtaisista asioista ei
puhuttu jaksoissa, kuten esimerkiksi siviillisaadysta, vaan pysyimme ammattiin

liittyvissa teemoissa.

Kilpailijavertailua tehdessa nousi nopeasti esille, ettei muilla Korisliigajoukkueilla
ollut omaa podcastia, joten vertailukohtaa toimivasta podcast-konseptista ol
vaikea saada. Sen vuoksi oli aluksi hankala pohtia, miksi joku kuuntelisi
tamantyyppista podcastia. Kilpailijavertailun avulla sai kuitenkin hahmoteltua
podcast-konseptiin, etta podcastia kuuntelee varmemmin ne, joilla on
jonkinlainen kontakti tai suhde Katajaan: on se sitten pelaaja, entinen seura
missa pelannut, kiinnostus koripalloon tai puhdas kannatus Kataja Basketia
kohtaan. Podcastia todennakadisesti eivat kuuntele henkilot, joilla ei ole
minkaanlaista yhteytta Katajaan tai ohjelman vieraaseen, koripallo ei kiinnosta
lajina tai podcast ei ole mieluinen alusta. Koska suoraa vertailukohtaa ei ollut,
antoi se toisaalta mahdollisuuden Kataja Basketille erottua muista joukkueista

edellakavijoina.

3.3 Podcast-jakson rakentuminen

Podcast-jakson rakenne on jokaisella podcastin tekijalla itse maaritettavissa.
Ainut asia mika on varmaa, podcast alkaa aina jotenkin ja paattyy johonkin.
Podcast voikin alkaa alkusanailla, jonka jalkeen tulee tunnusmusiikki. Sen
jalkeen aletaan esittelemaan jaksossa kasiteltavaa aihetta ja sita aletaan
kaymaan lapi. Viimeinen asia podcastissa on jakson paattaminen. (Pentikainen
2019.) Podcast-jakso voi alkaa myos suoraan introsta, joka toimii

tunnusmusiikkina ja siina voi kuulua podcastin nimi. Sen jalkeen kasitellaan
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jakson aihetta, joka voi olla esimerkiksi haastattelu ja podcast loppuu outroon.
(Kortesuo 2019, 147.) Haastattelua tehdessa kannattaa jakso kasikirjoittaa
tarkasti, koska ilman selkeaa kasikirjoitusta jaksolle ei muodostu jantevaa
teemaa ja jakso voi menna horinaksi (Kortesuo 2019, 148). Kataja Basket -
podcastin jakson rakenne on podcastin esittely ja kuuntelijan toivottaminen
tervetulleeksi podcastin pariin, jonka jalkeen soi intro. Sen loputtua esitellaan
jaksossa oleva vieras. Vieraan esittelemisen jalkeen alkaa hanen uransa
kasitteleminen, josta edetaan kohti nykyaikaa ja Katajassa pelaamista. Ennen
jakson loppua mainostetaan Katajan peleja ja jakso paattyessa toivotetaan
toisilemme seka kuulijoille nakemiin. Tama auttoi kasikirjoituksen tekemisessa,

kun jakson rakenne oli selva alusta lahtien.

Kasikirjoitus on podcast tuotantoprosessin yksi tarkeimmista vaiheista.
Kuuntelijat usein haluavat oppia jotain uutta, joten hyvin tehty kasikirjoitus
tarjoaa heille sisallollista lisaarvoa. Kasikirjoitusta ei kuitenkaan kannata lukea
sanasta sanaa paperilta vaan jattaa tilaa keskustelulle hetkessa. Ensin
kasikirjoituksessa luodaan jakson yleisilme, jonka jalkeen syvennytaan
tarkempiin kysymyksiin. Tunnistettava tyyli on hyva pitaa kasikirjoituksessa,
vaikka jakson alussa ja lopussa, koska se luo kuuntelijalle tietynlaisen tuttuuden
tunteen. (Keppo 2022.) Nain tehtiinkin Katajan podcastissa. Lisaksi kannattaa
miettia jokainen jakso omana prosessina kasikirjoituksen suhteen ja muistuttaa

mieleen podcastin kohderyhmaa ja podcastin tavoitetta (Keppo 2022).

Kasikirjoitusta tehtdessa podcast-jakson runko kannattaa laittaa esille muistiksi,
koska se muistuttaa kasikirjoituksen tekijaa siita, miten podcast-jakso etenee.
On hyva pitaa mielessa myos kohdeyleiso, kenelle podcastia on tekemassa.
Kasikirjoitukseen jatettiin tilaa myos nauhoitushetkella muodostuviin
kysymyksiin, jotka tukivat ajateltua ja kasikirjoitettua jakson sisaltéa. Podcast-
prosessin alussa kasikirjoitukset kavivat toiminnanjohtajalla, joka antoi
mahdollisia korjausehdotuksia ja hyvaksyi jakson kasikirjoituksen. Kohdeyleison
puolesta kysymykset ja keskustelun eteneminen pyrittiin pitamaan selkeana,
etta kuuntelija pysyy hyvin mukana podcastin kulussa siirryttaessa aiheesta

toiseen. Kasikirjoitukseen nostettiin vieraasta erilaisia huomioita, jotka voisivat
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kiinnostaa kuuntelijaa, koska henkil6tarinat kiinnostavat ihnmisia (Communike
2020).

Kataja Basket -podcastille rakennettu kasikirjoitusrunko alkaa alkupuheesta,
jonka jalkeen tulee vieraan esitteleminen jaksoon mukaan. Sen jalkeen
kasikirjoitusta rytmitetaan aihealueittain vieraan uraan pohjautuen aikaan ennen
Katajaa siirtyen kohti nykyhetkea Katajan kanssa. Jakson loppupuolelle ennen
lopetusta jaa tilaa Katajan kotipelien mainostamiseen jakson julkaisuviikolla,
jotta mahdolliset kuuntelijat kiinnostuisivat menemaan paikan paalle
kannustamaan Kataja Basketia voittoon. Nain saadaan podcastin kuuntelijoille

rakennettua ja luotua Keppon (2022) kirjoittamaa tuttuuden tunnetta.

3.4 Podcastin markkinoiminen

Podcastia voi markkinoida monella tavalla niin yksityinen henkild kuin yrityskin.
Vuosia on ollut tiedossa, etta yrityksen omien nettisivujen kayttaminen on
looginen ja helppo valinta markkinoimiseen. Jos sivulla on saanndllista
kavijakuntaa, joka kay katsomassa palveluita tai tietoja yrityksesta, sijoittamalla
tuotteen, kuten esimerkiksi podcastin nakyvasti esille, hyddynnat helposti uutta

ja olemassa olevaa liikennetta (Cangialosi 2012, luku 11).

Kuuntelijoiden houkutteleminen ja kiinnostuminen pelkastaan nettisivujen kautta
ei kuitenkaan ole fiksua markkinoimista podcastille, joten podcastin
markkinoimisessa kannattaa kayttaa hyvaksi myos sosiaalista mediaa
(Trémouille 2021a). Podcastin markkinoiminen sosiaalisessa mediassa on
oikeastaan sisallonmarkkinoimista, jossa tuotteen pitaa puhua puolestaan.
Usein sisallon markkinointi sosiaalisessa mediassa on ilmaista, mutta

halutessaan markkinoija voi ostaa lisanakyvyytta rahalla. (Kortesuo 2014, 94.)

Podcastin mainostaminen ja markkinoiminen tapahtui kaytanndssa suurimmaksi
osaksi Kataja Basketin kayttamien kanavien kautta. Kataja Basket teki julkaisun
sosiaalisen median kanaviinsa podcastista sen julkaisupaivana, joten podcast-

konseptiin kuuluvan markkinointisuunnitelman toteutuminen markkinoimisen
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suhteen oli Kataja Basketin vastuulla. Sosiaalisessa mediassa Kataja Basket
kaytti markkinoinnissa kuvaa jakson vieraasta ja tekstissa tuli ilmi, etta kuvassa
oleva henkild on mukana julkaistussa podcast-jaksossa. Minut oli merkitty
tekstiosiossa mukaan julkaisuun juontajana Instagramissa "tagilla” ja muissa
alustoissa nimella. Podcastia mainostettiin myos Kataja Basketin nettisivuilla.
Nettisivuilla tehdyissa julkaisuissa on otsikkona podcastin nimi ja vieras.
Tekstiosioon oli lisatty, mista on kyse ja ohjattu lukija podcastin pariin lopussa
olevasta linkista (Katajabasket 2023b). Podcastia oli hyva mainostaa myos
kotisivuilla, koska tekstimuotoinen sisalto voisi mahdollisesti auttaa Kataja

Basketia esimerkiksi hakukoneldydettavyydessa (Trémouille 2021a).

Markkinoin lisaksi podcastia kayttamillani sosiaalisen median kanavilla, mutta
mainostamisen tavoitettavuus oli paljon pienempi kuin Kataja Basketilla. Tein
julkaisuja Instagramissa vuorokauden esilla olevissa stooreissa, johon merkitsin
vieraan, Kataja Basketin ja laitoin linkin jaksoon. Laitoin myds profiiliin suoran
linkin podcastiin ja "’koukun” mahdollisille henkildille, jotka nakevat linkin
profiilistani. Sosiaalisen median kautta mainostamisen liséksi kokeilin jotain
erilaista. On olemassa useita erilaisia tapoja markkinoida tuotetta ja alussa
asiaa kannattaakin lahestya kokeilevalla asenteella testaamalla erilaisia kanavia
(Trémouille 2021a). Kaytin sosiaalisen median tukena Twitch-kanavaani. Twitch
on striimausalusta, jossa ihmiset voivat striimata esimerkiksi pelaamistaan tai
pelkastaan keskustelua mahdollisten katsojien kanssa (Twitch 2024). Laitoin
Twitch-profiiliin suoran linkin Spotifyhin Kataja Basket-podcastiin ja lisaksi kaytin
apuna komentoa, josta striimin katsoja paasi linkkia painamalla suoraan
kuuntelemaan podcastia. Tarkkaa dataa siita, kuinka moni on mennyt
kuuntelemaan podcastia Twitchin kautta ei ole saatavilla. Se tekeekin
oikeastaan mahdottomaksi todeta sen, onnistuiko podcastin markkinoiminen
kyseisella alustalla, mutta erilaista markkinointia Twitchin hyodyntaminen

kuitenkin oli verrattuna siihen, miten yleensa tuotetta markkinoidaan.

Tulevaisuudessa voisi olla hyva ottaa materiaalia myos talteen
nauhoitushetkelta, mita voisi kayttaa podcastin mainostamisessa. Jos podcastia
kehitetdan eteenpain nykyisestda muodosta ja markkinoimisesta, vodcast voisi

tuoda markkinoimiseen myds lisda mahdollisuuksia, kun voisi kayttaa
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videomateriaalista tehtyja patkia markkinoimisessa, kuten esimerkiksi Joensuun
Maila on tehnyt. Joensuun Maila on julkaissut JNS MLA -podcastista
esimerkiksi Instagramissa lyhyet Reels-videot jaksosta, jossa tekstiosiossa
tuodaan esille, kuka on vieraana ja mita jaksossa kasitellaan vieraan kanssa
(Joensuun Maila 2024).

4 Podcastin tekninen toteuttaminen

4.1 Jakson aanittaminen

Kun podcast-konseptin rakenne on suunniteltu ja valmis, voidaan aloittaa itse
podcastin tekeminen. Podcastin aloittamisesta kertovissa kirjoissa todetaan
usein, etta podcastin aloittaminen on helppoa laitteiston osalta. Podcastin
aloittamisessa on kaksi erilaista koulukuntaa. On ne, jotka haluavat uusimman
ja parhaimman mahdollisen laitteiston seka aanenlaadun ja sitten ne, jotka
paattavat, etta voivat aanittda podcastin suoraan omalla kannettavalla
tietokoneella, koska siina on sisaan rakennettu mikrofoni kaytdssa (Morris &
Tomasi, luku 2). Podcast on mahdollista danittda myds suoraan tietokoneeseen
kayttaen USB-mikrofoneja tai sitten ulkoisen tallentimeen kayttaen XLR-
mikrofoneja (Morris & Tomasi, luku 2). Podcastin aloittaminen on siis helppoa
laitteiston osalta, kun jokainen voi haluamallaan investoinnillaan aloittaa oman

podcastin.

Tahan podcastiin lainattiin kalustoa koululta nauhoituksiin ja kaytimme jaksojen
nauhoittamiseen The RIDECaster Pro:ta. Kyseinen tallennin on erittain
monipuolinen, laadukas ja kayttajaystavallinen. Laadukkaat RODE:n XLR-
mikrofonit takasivat laadukkaan aanenlaadun kuuntelijoille. The RGDECaster
Pro:ssa on mahdollista kytkea tallentimeen kiinni jopa nelja mikrofonia ja lisaksi
aanta pystyy tallentamaan puhelimesta tai vaikka tietokoneelta USB-kytkennalla

tai Bluetooth-yhteydella.
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Kataja Basket -podcastin kaikki jaksot nauhoitettiin Katajan pukukopissa, mika
oli vieraille luontainen ymparistd. Nauhoituspaikka oli kaikkien tiedossa, joten
siita ei tarvinnut huolehtia missaan vaiheessa. Nauhoitukset pidettiin ennen
paivatreeneja, joten aikaa oli rajallinen maara ennen kuin muita pelaajia ja
henkilokuntaa alkaisi tulemaan pukukoppiin. Ennen jokaista jaksoa etsimme
sopivaa poytaa Motonet Areenan uumenista seka penkkeja, jolla istua
nauhoitushetken ajan. Nauhoituksen jalkeen pukukopista piti purkaa
ylimaaraiset asiat pois takaisin paikoilleen, jotta pukukoppi olisi siisti ja
joukkueen kaytettavissa normaalisti.

Laitteistoa kootessa Katajan pukukoppiin piti huomioida, ettd mahdollisia
taustahairioita tulisi mahdollisimman vahan, joten mikrofonien asettelulla oli iso
rooli. Mikrofonien huolellinen asettelu ja taustamelun minimointi nopeuttaa
jakson jalkikasittelya. Ennen nauhoitusta juttelin aina vieraan kanssa ja kerroin,
mista on kyse ja minkalaisia kysymyksia aion hanelle esittaa. Samalla saa
saadettya aanenvoimakkuuden sopivaksi vieraalle ja mikrofonin korkeuden.
Talla tavalla jaksoa nauhoittaessa saa keskittya rauhassa kysymysten
esittamiseen ja vieraan kanssa vuorovaikutuksessa olemiseen koskematta
kertaakaan tallentimeen. Jakson nauhoittamisen aikana huomasin, etta vieraita
alkuun jannitti, joka vaikutti siihen, etteivat he aina puhuneet suoraan mikrofonia
kohti. Taman seurauksena muut danet taustalta kuuluivat ajoittain vahvemmin
tallennetussa aanimateriaalissa. Taustadanet sai kuitenkin vaimennettua lahes

kuulumattomiin jalkikasittelyssa.

4.2 Editoiminen

Raaka aanimateriaali siirretaan tallentimesta haluttuun paikkaan sailoon ja
raakamateriaalin editoiminen julkaisukuntoon alkaa. Editoimisen tarkoituksena
on, etta raa’asta aanimateriaalista tehdaan mahdollisimman puhdas,

johdonmukainen ja palkitseva kokemus kuulijalle. (Cohen 2021, 3.)

Paatimme podcast-konseptissa, ettéd pidamme jaksot mahdollisimman aitona ja

niita ei editoitaisi likkaa, mutta otettaisiin ylimaaraiset ja pitkat tyhjat kohdat pois
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seka mahdolliset muut arsykkeet, joita kuuntelija voi kuulla. Haluttiin valttaa
podcastin kuuntelukelvottomuus (Cohen 2021, 3). Parin jakson aanityshetkella
taustalla oli pesukone pydrimassa, jota ei saanut editoitua kokonaan pois ja
jaksoissa kerrottiinkin, etta nauhoitamme jaksot pukukopissa ja kuulija voi kuulla
miljoon aania. Jaksoista editoitiin tyhjia kohtia pois ja tiivistettiin

kuuntelukokemusta siten, ettei jakso tuntuisi pitkaveteiselta.

Cohen korostaa myos hiljaisuuden tai tauon merkitysta jalkikasittelyssa, koska
silla luodaan kuuntelijalle nopeatempoinen tai rauhallisempi kuuntelukokemus ja
siihen voi viela vaikuttaa jalkituotannossa (Cohen 2021, 8). Aanen
jalkikasittelyssa toki ei ole vain yhta ja ainoaa oikeaa tapaa, koska sita ei ole
pakko kasitella ollenkaan, jos niin ei halua (Scott 2020, 312). Tekija tai tuottaja
voi vaikuttaa siihen, miten tarkkaan jaksoa lahdetaan editoimaan. Esimerkkina
pidimme Kimanttia -podcastia, jossa jaksoja ei editoida suuresti. Podcastin
alkuaikojen jaksoihin on jatetty kuulijoiden iloksi se, kuinka Makinen ja Timonen
yrittivat useiden minuuttien ajan saada vierasta jaksoon mukaan (Kimanttia
2023). Nykyisin vieraan saaminen heidan jaksoihinsa toimii jouhevammin ja on

kuulijalle miellyttavampi kuuntelukokemus.

Podcastin raakamateriaalia voi editoida erilaisilla editointiohjelmilla kuten
esimerkiksi Adobe Audition, Audacity, Descrpit ja GarageBand (Tejeda 2023).
Kyseisista editointiohjelmista kaytimme podcastin editoimiseen Adobe
Auditionia. Eroja editointiohjelmilla on ainakin hintojen suhteen. Adobe Audition
maksaa talla hetkelld 27,08 €/kk yksin ostettuna tai pakettina muiden Adoben
tuotteiden kanssa 69,24 €/kk (Adobe 2024). limaisia editointiohjelmia on
esimerkiksi ylla mainitut Audacity ja GarageBand. GarageBand on vain Applen
kayttajille, ja Audacity on kaikille vapaasti kaytettavissa oleva avoimen
lahdekoodin ohjelmisto (Tejeda 2023).

Podcastin editoiminen Adobe Auditionilla alkaa uuden projektin luomisella,
jonka jalkeen voi siirtaa ja ladata materiaalin projektiin haluamastasi paikasta.
Materiaali on helppo siirtdd The RODECaster Pro:sta OneDriveen ja
tietokoneen omaan muistiin jaksokohtaisiin kanisoihin, joka helpottaa podcast-

tiedostojen jarjestelemista. Adobe Auditionissa uuden projektin luomisen
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jalkeen laitetaan nauhoitettu aanimateriaali omille raidoilleen. Kuuntelin
nauhoitteen ensimmaisella kerralla lapi, jonka jalkeen toisella kerralla tein
leikkauksia ja siirsin materiaalia oikeille kohdille. Pidin aina mielessani tyhjia
kohtia poistaessani, ettei sisalto ja tempo muuttuisi liikaa. Kolmannella ja
viimeisella kuuntelukerralla hiotaan editoidusta materiaalista tarvittaessa viela
mahdollisia epapuhtauksia pois puheesta tai taustasta. Sen jalkeen pystyi

keskittymaan podcastin introon.

Podcast-jakson rakenne Kataja Basket -podcastissa on siis alkupuhe, intro,
jakson sisalto vieraaseen liittyen ja lopetus. Kavin aanittamassa Katajan
harjoituksista danimateriaalia introa varten, etta tekisin intron itse, mutta sain
toiminnanjohtajalta CD-levyn, mika piti sisallaan heille tehdyn kappaleen. Olisi
ollut hdlmoa olla kayttamatta heille tehtya kappaletta podcastissa ja leikkasinkin
siita patkan podcastin introksi. Puhtaita jingleja podcastiin ei tehty, koska jakson
rakenteella ja kasikirjoituksella pystyy rytmittamaan kuuntelijaa pysymaan
mukana keskustelussa. Jinglella tarkoitetaan lyhytta danisavelmaa, jota
kaytetaan esimerkiksi aani- ja tv-mainoksissa seka radiokanavien aanitunnuksia
kutsutaan jingleiksi (Cambridge University Press 2022). Toisaalta voidaan

sanoa, etta Kataja Basket -podcastin aanitunnuksena toimii heille tehty kappale.

Kun jakso on aanen tasapainoiltaan seka rungoltaan julkaisukelpoinen ja
masteroitu, seuraavaksi ladataan valmis aanite pois Adobe Auditioinista jakson
julkaisemista varten. Masteroinnilla tarkoitetaan audiomateriaalin viimeista
vaihetta, jossa voidaan viela vaikuttaa aanen voimakkuuteen, variin ja
dynamiikkaan. Masteroinnissa siis tasapainotetaan ja yhtenaistetaan
aanimaailma seka luodaan lopullinen aanitiedosto (Suomen Podcastmedia
2021b).

Latasin materiaalin kahdella eri laadulla, koska MP3-tiedostoa kaytin
tekstiversion tekemiseen saavutettavuutta varten ja paremman aanenlaadun
omaavan WAV-tiedoston latasin Spotifyhin ihmisten kuunneltavaksi. WAV on
korkealaatuisin aanimuoto ja muodostuu sanoista Waveform Audio File Format.
WAV-tiedostot pitavat sisallaan yleensa pakkaamatonta aanta ja on yksi

harvoista haviéttomista aaniformaateista (Liwanag 2022). MP3-tiedosto taas on
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aanitiedosto, joka on Moving Picture Experts Groupin eli MPEG:n kehittama

pakattu aanimuoto, joka kayttaa Layer 3-aanipakkausta (Tiedosto.info 2023).

Silloin kun jaksot on aanitetty ja julkaistu, Spotifyhin tai Anchoriin ei voinut tehda
suoraan saavutettavaa tekstitiedostoa, joten podcastin tekstiversio tehtiin
Microsoft Word-ohjelmalla, jonka sisélle mahtuu MP3-tiedosto. Aénitiedostojen,
esimerkiksi podcastien, saavutettavuus pohjautuu WCAG-kriteeriin 1.2.1. ja
kyseinen kriteeri tarkoittaa sita, etta aanitiedostosta pitaa tehda mahdollisimman
tasmallinen tekstiversio, joka pitaa sisaltaa sen, etta kuka on milloinkin
aanessa, jos se ei ole iimeista. WCAG-kriteeristod ei kuitenkaan maarita sita,
miten tekstitys pitda tehda (Saavutettavuusvaatimukset 2023). Tekstista
korjattiin mahdolliset virheet, mita Word oli tehnyt tekstittdessaan puhetta MP3-
tiedostosta. Lopullinen tekstitiedosto otettiin puhujien nimien ja aikakoodien
kanssa ulos PDF-tiedostona ja puhdas tekstiversio lahetettiin Katajan
toiminnanjohtajalle. Nain he voivat laittaa tiedoston esille, vaikka heidan

nettisivuilleen, ja ohjata henkil6ita sinne kuuntelemaan jaksoa tekstin kanssa.

4.3 Valmiin jakson julkaiseminen

Kun raaka aanimateriaali on editoitu julkaisukuntoon, alkaa viimeinen vaihe el
jakson julkaiseminen. Julkaisualustan eli hosting-palvelun valitseminen
kannattaa tehda huolellisesti, koska on olemassa ilmaisia ja maksullisia alustoja
(Trémouille 2021b). Kuten konseptin suunnitelmassa alussa jo paatimme,
kaytimme tassa podcastissa ilmaista Anchor.fm-julkaisualustaa, joka on
nykyisin yhdistynyt osaksi Spotify for Podcastersia. Kyseisella julkaisualustalla
on todella helppo julkaista jakso Spotifyhyn ja muihin alustoihin RSS-syétteen
avulla (Anchor 2023). Muihin palveluihin pitaa kuitenkin tietenkin alkuun tehda

omat tilit.

Julkaisualustan paattamisen jalkeen palveluun paasee tekemaan tilin. Tassa
vaiheessa valitaan, kenen sahkopostiosoitteella ja nimella tili luodaan

palveluun. Alussa paatetaan podcastin nimi, kategoria ja laitetaan podcastille
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oma nelionmuotoinen kuva, jonka kaikki nakevat valituilla julkaisualustoilla
(Rose-Collins 2022).

Uuden jakson julkaiseminen alkaa siita, etta oikeasta ylakulmasta painaa
kohtaa "uusi jakso”, jonka jalkeen aukeaa mahdollisuus ladata aani- tai
videotiedostopalvelimelle (Anchor 2023). Kun haluttu tiedosto on ladattu
palvelimelle, voi alkaa tayttamaan jakson tietoja. Tassa kannattaa pitaa
mielessa, etta jaksoja nimettaessa nimi tdsmaa jakson sisaltoon, jotta valtytaan
silta, etta kuulijaa johdetaan harhaan (Trémouille 2021b). Kataja Basket -
podcastissa kaytimme jakson otsikoinnissa risuaitaa ja jakson numeroa, jonka
jalkeen tuli viiva ja jaksossa olevan vieraan nimi. Nain kuulijat tietavat heti, kuka
on vieraana jaksossa. Jakson otsikoimisen jalkeen voidaan alkaa tayttamaan
jakson kuvausta. Hyvan podcast-kuvauksen olisi hyva sisaltdd muun muassa
lyhyen esittelyn siita, mista jaksossa on kyse, mita kuuntelijat voivat odottaa
podcastilta ja kenelle podcast on tarkoitettu (Rose-Collins 2022). Tassa
podcastissa jakson kuvauksessa on alkuun laitettu lisdksi, ettd mones jakso on
kyseessa, kuka on vieraana ja mita jaksossa kasitellaan. Lopuksi toivotetaan

tervetulleeksi kuuntelemaan podcastia.

Tietojen tayttdmisen jalkeen Anchorissa voi paattaa, etta julkaiseeko jakson heti
vai aikataulutetaanko jakso. Aikatauluttaminen on helppoa valitsemalla
julkaisulle haluttu paiva seka kellonaika. Kataja Basket -podcastille laitoimme
uuden julkaisun aina maanantaisin kahden viikon valein ja jakso oli Spotifyssa
aikataulutettu tulemaan ulos kello 0:01. Lopuksi pakolliseen kenttdan nimeltaan
"loukkaava sisaltd” pitaa laittaa "kylla tai ei”. Taman podcastin kohdalla merkki
laitettiin aina kohtaan "ei”. Kun kaikki on oikein ja halutulla tavalla, voi painaa
"Julkaise”-painiketta. Nain jakso on valmis nakemaan paivanvalon heti tai

haluttuna ajankohtana.
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5 Konseptin toteutuminen

5.1 Kohdeyleison saavuttaminen

Jakson julkaisemisen ja markkinoimisen jalkeen voi alkaa seuraamaan, miten
hyvin julkaistu jakso parjaa. Data opinnaytetydéhon on otettu maanantaina
15.1.2024, joten mahdollisia muutoksia siihen on voinut tulla. Datasta nakee
esimerkiksi, miten konseptin toteutuminen on onnistunut ja onko markkinointi
tavoittanut potentiaalisia kuuntelijoita. Tassa kappaleessa kaydaan lapi Kataja

Basket -podcastin dataa, jota podcastin julkaisija paasee nakemaan.

Kataja Basketilla oli suurempi vastuu podcastin markkinoimisesta ja mina
mainostin omissa, pienemmissa kanavissa podcastia. Erilaiset palvelut tarjoavat
omanlaistaan dataa podcasteihin liittyen ja koska julkista yhteista mittaria
podcast-kuuntelusta ei ole, on vaikeaa verrata omaa podcastiaan muihin.
Saukon mukaan sata kuuntelukertaa podcast-jaksolle on hyva alku ja tuhat on
jo paljon (Saukko 2019.) Saukon (2019) kirjoituksen seka podcastista saatavilla
olevan datan mukaan Kataja Basket -podcast paasee edella mainittuun
tavoitteeseen kuuntelukerroista. Katajalla on tuhansia seuraajia sosiaalisen
median kanavissa, joten tehokkaammalla markkinoinnilla olisi ehka ollut

mahdollisuus paasta jopa suurempiin lukuihin heti alussa.

Kokonaisuudessaan podcastin nelja julkaistua jaksoa on saanut yhteensa 734
kuuntelukertaa. Kuviosta 2 kay ilmi ettd, ensimmainen jakso on saanut talla
hetkella kuuntelukerroista 224 kappaletta. Toiseksi eniten kuuntelukertoja on
saanut neljas jakso 200 kuuntelukerralla. Kolmantena on podcastin toinen jakso
175 kuuntelukerralla ja vimeisena kolmas jakso 135 kuuntelukerralla. Tasta voi
huomata, etta jaksossa kolme kaytetty englannin kieli on voinut vaikuttaa
kuuntelukertojen maaraan. Spotifyn kayttd ainoana julkaisualustana on voinut
rajoittaa kuuntelijoiden maaraa Amerikasta. Spotify for Podcastersin kautta tosin
ei saa muuta dataa kuin Spotifyn oman, joten mahdollinen kuuntelijoiden
saavutettavuus Amerikasta on mahdollista arvioida vain muiden tilastojen

kautta.
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Tilastot

Yleiskatsaus Yleisd Jakson sijoitus

vE—— e

Vie CSV-tiedostona

Kuvio 2. Julkaistujen jaksojen kokonaiskuuntelumaarat.

Kataja Basketin tavoitteena podcastille oli saada vaihto-opiskelijat,
maahanmuuttajat ja naiset kiinnostumaan koripallosta, Kataja Basketista seka
itse podcastista. Lisaksi podcastilla haluttiin tuoda Kataja Basketia seka pelaajia
lahemmaksi seuran kannattajia. Alla olevasta kuviosta nékee podcastin
kokonaiskuuntelumaarasta ika- ja sukupuolijakauman. Kuuntelijoista koko
podcastin ajalta jopa 40,1% on ollut naisia. Miehien osuus kuuntelijoista on
58,6%, ei maariteltyja 0,8% ja muunsukupuolisia 0,5%. (Kuvio 3.) Podcastia
ovat kuunnelleet eri-ikaiset, mika on ollut positiivinen yllatys. Podcast on siis

tavoittanut laajan kuuntelijakunnan ikaan ja sukupuoleen katsomatta.
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Kuvio 3. Kuviossa nahdaan sukupuoli- ja ikajakauma podcastin

kokonaiskuuntelumaarista.

Kuuntelijoiden sukupuoli- ja ikdjakaumaa voidaan tarkastella myos
jaksokohtaisesti. Datasta nakee ika- ja sukupuolijakauman ja siita voidaan
huomata, kumpaa sukupuolta jakso on enemman kiinnostanut (kuvio 4).
Vieraan ika, rooli Katajassa seka puhuttu kieli on voinut myos vaikuttaa
tavoitettuihin kuuntelijoihin. Podcastin ensimmaisessa jaksossa on vieraana sen
aikainen Kataja Basketin kapteeni Tomi Lommi (lite 1). Ensimmainen jakso
kiinnosti enemman miehia kuin naisia. Jakson kuuntelijoista 65,6 % on miehia ja
naisia jakson kuuntelijoista on 32,6 %. Toisessa jaksossa vieraana on ex-
pelaaja ja nykyinen toiminnanjohtaja Johannes Lasaroff (lite 2). Kuviosta 5
nahdaan, etta enemmisto kuuntelijoista on miehia, mutta naisia toinen jakso on
kiinnostanut enemman kuin ensimmainen. Naisia oli tullut miltei 10 % lisaa

podcastin pariin.
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Kuvio 4. Ensimmaisen jakson demografiatiedot.
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Kuvio 5. Toisen jakson demografiatiedot.

Kun vertaa kolmannen jakson kuuntelijadataa muihin jaksoihin, on jakso
kiinnostanut selkeasti enemman miehia kuin naisia. Kolmannessa jaksossa on
vieraana Rahlir Hollis-Jefferson (liite 3). Kolmas podcast-jakso tavoitti
kokonaisuudessaan naiskuuntelijoita 24,4 %. Neljannessa jaksossa vieraana on
Sebastian Lindberg, joka on podcastin nuorin vieras (liite 4). Jakson tulos, kuten
kuviosta 7 nakyy, on selkeasti kaantynyt ylosalaisin. Jaksossa nelja

kuuntelijakuntaa hallitsee selkeasti naiset 57 %, ja jakson kuuntelijoista miehia
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on 42 %. Jaksot kaksi ja nelja on selkeasti kiinnostanut enemman 18-27-

vuotiaita naisia, kun vertaa dataa keskenaan ensimmaiseen ja kolmanteen

jaksoon.
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Kuvio 6. Kolmannen jakson demografiatiedot.
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Kuvio 7. Neljannen jakson demografiatiedot.
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Podcastia voidaan kuunnella monilta eri laitteilta ympari maailman. Alla olevista

kuvista nakee kuuntelijoiden maantieteellisen sijainnin seka kaytetyt alustat.

Suosituin laite podcastin kuuntelemisessa on ollut iPhone. Seuraavaksi
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suosituimmat ovat olleet Android-kayttojarjestelmalliset puhelimet ja viimeisena
muut-kategoria. Muut-kategoria pitaa sisallddn muun muassa alytelevisiot,
tietokoneet ja tabletit. Kuvioon ei mahdu kaikkien kuuntelijoiden maantieteelliset

sijainnit, sen vuoksi yhdeksannen kuvan lopussa nakyy listan kaksi viimeista
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Kuvio 8. Kuvassa kuuntelijoiden maantieteellinen sijainti ja kayttamat alustat.
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Kuvio 9. Tassa nakyy loput kuuntelut maailmanlaajuisesti.
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Kuviot ja tulokset osoittavat, etta podcast on saavuttanut kuuntelijoita ympari
maailman. Kataja Basketin toiveena oli, ettd myds maahanmuuttajat ja vaihto-
opiskelijat kiinnostuisivat Kataja Basketista. Podcastin kuuntelukerroista voi
huomata, etta 97 % kuuntelukerroista tulee Suomesta. On kuitenkin vaikea
saada puhdasta dataa siita, kuinka moni mahdollinen maahanmuuttaja tai
vaihto-opiskelija on podcastia kuunnellut. Yksi syy voi olla, jos kuuntelija on
vaihtanut sijaintitietonsa Spotifyhin. Kyseista asetusta ei voi muuttaa iPhonella
tai Android-kayttojarjestelmaa kayttavilla puhelimilla suoraan Spotify-
sovelluksesta, vaan pitaa kayttaa Internet-selainta, esimerkiksi Google
Chromea (Trevor Nace 2023). Toisaalta, jos kuuntelija ei ole vaihtanut
sijaintitietojaan, kuvista kahdeksan ja yhdeksan huomataan, etta alle 1 %
kuuntelukertoja on tullut useasta eri maista ja Latvia on ainut, mista
kuuntelukertoja on tullut tasan 1 %. Myos suomen kielella tehdyt kolme
podcast-jaksoa voivat olla rajoittava tekija maahanmuuttajien ja vaihto-

opiskelijoiden saavuttamisessa podcastin pariin.

On my6s mahdollista, etta VPN-yhteyden kayttd on voinut vaikuttaa
kuuntelukertoihin maailmanlaajuisesti. Tasta ei Spotifylta saa suoraan tietoa,
joten VPN:n mahdollinen sekoittaminen maailmanlaajuisista kuuntelukerroista
on puhdasta arvelua. VPN muodostuu sanoista Virtual Private Network ja se
tarkoittaa suomeksi virtuaalista ja yksityista verkkoa. VPN:n avulla ja sita
kayttamalld muodostat itsellesi ja laitteillesi suojatun yhteyden (DNA 2024).
VPN-yhteyden avulla voi vaihtaa sijaintia, koska yhteys pyrkii tarjopamaan

mahdollisimman suuren osan nettiyhteydesta kayttéon (F-Secure 2024).

5.2 Muita huomioita datasta

Kuviosta nakee, ettd podcast on saanut alle 1 % kuuntelukertoja Amerikasta.
Jaksossa kolme vieraana on amerikkalainen pelaaja, joten arvelen vahaisen
kuuntelukertojen maaran johtuvan siita, ettei podcastia julkaistu myds Apple
Podcasts -palvelussa. Vuonna 2022 helmikuussa julkaistun datan mukaan
Amerikassa Spotifyn kautta podcastien kuuntelijoita oli 35,5 miljoonaa ja Apple

Podcasts -palvelun kautta 28,5 miljoonaa kuuntelijaa (Gotting 2023). Vuonna
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2023 tulleen tutkimuksen mukaan 25 % amerikkalaisista kayttaa Spotifyta
podcastien kuuntelemiseen, kun taas Apple Podcasts -palvelua kayttaa 20 %
amerikkalaisista (Howarth 2023). Tama osoittaa sen, etta pelkastaan Spotifyn
kautta jakson tavoitettavuuden Amerikassa olisi pitanyt olla parempi, joten
mahdollisesti syy vahaiselle kuuntelulle Amerikassa voi johtua enemman
markkinoimisesta ja sen epaonnistumisesta tavoittaessaan kuuntelijoita
maapallon toiselta puolen. Myds juontajan kielitaito on voinut karkottaa

kuuntelijoita.

Kuten podcastin konseptissa paatimme, pidamme podcast-jaksojen pituuden
kolmenkymmenen ja viidenkymmenen minuutin valissa. Jaksokohtaisesta
datasta nakee, miten kuuntelijat ovat jaksaneet kuunnella jaksoa. Kuviossa
nakyy ensimmaisen jakson kuuntelijoiden pysyvyys. Datassa nakyy jakson
pituus ja ensimmainen jakso kestikin 35 minuuttia ja 35 sekuntia. Jakson alusta

loppuun kuuntelijoiden pysyvyys on noin 75-prosenttista.

Yleison pysyvyys ©

Vain Spotifyssa « Mediaanitoistoaika: 35 min 355

Kuvio 10. Ensimmaisen jakson kuuntelijoiden pysyvyys.

Jaksossa kaksi, kuten kuvasta yksitoista voi nahda, jakson kuuntelijoiden
pysyvyys oli paljon vahaisempaa kuin ensimmaisessa jaksossa. Toinen jakso
kesti 43 minuuttia ja 46 sekuntia, eli noin kahdeksan minuuttia pidempaan kuin
ensimmainen jakso ja jaksossa kaksi kuuntelijat sailyivat alusta loppuun noin 55
%, joka on huomattavasti pienempi maara kuin ensimmaisessa jaksossa.

Toisessa jaksossa on vieraana ex-pelaaja ja nykyinen toiminnanjohtaja, joten
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voi olla, ettei kuuntelijoita kiinnostanut kuunnella esimerkiksi toiminnanjohtajan
tyétehtavista, koulutustaustasta ja muusta tydurastaan, vaan alussa kasitelty
pelaajaura oli kiinnostavampaa kuunneltavaa. Myds pidempi jakson pituus on

voinut vahentaa kuuntelijoiden pysyvyytta.

Yleison pysyvyys ©

Vain Spotifyssa « Mediaanitoistoaika: 43 min 46 s

100%

Kuvio 11. Toisen jakson kuuntelijoiden pysyvyys.

Kaikkein heikoin kuuntelijoiden pysyvyys oli jaksossa kolme. Kolmas jakso kesti
ajallisesti 38 minuuttia ja 5 sekuntia ja kielena oli englanti (kuvio 11). Voi olla,
etta kuuntelijoiden maaraan kokonaiskuuntelumaarassa ja pysyvyydessa on
juuri vaikuttanut englannin kieli. Nostan myds oman kaden pystyyn, vaikka sain
hyvaa palautetta jaksosta. Seurasin liian tarkasti vieraan pelaajauraa ja siirtoja
eri liigojen ja sarjatasojen valilla. Jakson paremmalla kasikirjoittamisella sen
osan jaksosta olisi voinut rytmittaa paljon paremmin, jotta kuuntelija olisi
helpommin pysynyt mukana vieraan uran eri kdanteista. Hyvaa palautetta sain
kuitenkin englannin kielen taidoistani ja rohkeudestani tehda jakso englanniksi.
Tiedan mitd muokata ja korjata seuraavalla kerralla kasikirjoituksessa, kun teen

jakson englanniksi pelaajan kanssa, jolla on paljon siirtoja eri seurojen valilla.
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Yleisén pysyvyys ©

Vain Spotifyssa « Mediaanitoistoaika: 38 min 55

o%
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de: (@ spatify

Kuvio 12. Kolmannen jakson kuuntelijoiden pysyvyys.

Jakso numero nelja on ajallisesti kaikkein lyhin. Jakso kesti 25 minuuttia ja 41
sekuntia. Nauhoitushetken alussa vieras oli hieman jannittynyt, mutta loppua
kohden han rentoutui huomattavasti ja pysyi paremmin paikoillaan mikin
edessa, mika helpotti jakson editointia ja aanen kuulumista tasaisesti lapi
jakson. Jakso kiinnosti eniten naiskuuntelijoita ja kuuntelijoiden pysyvyys nousi

takaisin noin 55 % (kuvio 13).

Yleison pysyvyys ©

Vain Spotifyssa « Mediaanitoistoaika: 25 min 41s

00%

00:30 OF1S 0200 02:45 0330 04:15 0500 05:45 06:30 0715 08:00 0B:45 0H30 1015 10:55 1635 1215 12:55 13:35 1415 14:55 15:35 16145 16:55 17:35 1615 16:55 19:35 20:20 205 2145 2230 2345 24:00 24:45 2540

Lihde: i spotity

Kuvio 13. Neljannen jakson kuuntelijoiden pysyvyys.
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Saatavilla olevasta datasta on myds mielenkiintoista huomata, etta
kuuntelukertoja Suomesta on tullut 97 % ja koska datan pystyy aukaisemaan
viela syvemmin auki aluekohtaiseksi, niin tulos on yllattava. Kataja Basket on
Pohjois-Karjalan ja Joensuun ylpeys, joten on kiintoisaa, etta eniten
kuuntelukertoja podcastille on tullut Uudeltamaalta 69 %, toisena Pohjois-
Karjalasta 16 % ja kolmantena Pirkanmaalta 5 % (kuvio 14). Tahan on voinut
vaikuttaa se, mista pain Suomea vieras on kotoisin. Katajalla on myds vahvat
kannustusjoukot pitkin maata, joten tukea on voitu osoittaa laajalla rintamalla,
etenkin Uudeltamaalta. Yhteenvetona totean, etta podcastia on kuunneltu
positiivisen paljon pitkin Suomea ja silla on saatu tavoitettua koripallosta

kiinnostuneita henkildita laajasti, myos Kataja Basketin toivomaa kohdeyleisda.

Maantieteellinen sijainti Alustat Sovellukset

® iPhone 571%
@ Android 331%

Finland % Muut 928%

Kanta-Hame <1% Vie CSV-tiedostona

Finland » Alue Vie CSV-tiedostona

Kuvio 14. Maantieteellinen sijainti podcastin kokonaiskuuntelumaarasta.
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Maantieteellinen sijainti Alustat Sovellukeet (RPN

Southwest
Finland

Kanta-Hime <%

Paijat-Hame
Region

South Karelia
Region

Central Finland <1% @ iPhone 5T1%

® Android 331%
Satakunta <%
Muut 9,8 %

North Savo
Vie CSV-tiedostona

Kainuu <%

Finland > Alue Vie CSV-tiedostona

Kuvio 15. Loput maantieteelliset sijainnit kokonaiskuuntelijoiden maarasta.

Datan perusteella voidaan todeta, ettd konseptin alussa maarittama jakson
pituus kolmenkymmenen ja viidenkymmenen minuutin sisaan oli hyva paatos.
Jatkossa podcast-jaksojen kannattaa olla kolmenkymmenen ja
neljankymmenen minuutin valissa, jotta kuuntelijoiden pysyvyys jakson parissa
pysyy todennakdisempana ja lahempana 60 %. Kasikirjoitus on muokattavissa,
jotta jakso pysyy kyseisessa aikaikkunassa. Vieraat voivat myos vaikuttaa
siihen, miten kiinnostuneita kuuntelijat ovat hanesta ja hanen tarinastaan.
Uskon, ettéd valmentajat ja legendaariset Katajan pelaajat voisivat kiinnostaa
fanikuntaa seka kuuntelijoita, joten vieraiden laajentamista siihen suuntaan voisi

my0s miettia tulevaisuudessa.

Kataja Basketilla on nyt kdytdossaan dataa, jonka avulla nahdaan, minka verran
ja mista kuuntelijat on tavoitettu. Taman myoéta Kataja Basketilla on
mahdollisuus miettia, miten podcastista voisi mahdollisesti saada lisatuloja.
Saatua dataa he voivat kayttaa yritysten kanssa tehtavassa yhteistyossa,
esimerkiksi nayttamalla lukuja jaksokohtaisista kuuntelijamaarista, minka verran
yleis6a mainostaminen talla hetkella tavoittaisi. Tassa projektissa emme
aloittaneet Spotify for Podcastersin kautta kaupallistamista, koska se on talla
hetkella Suomessa lukittu. Jos kaupallistaminen aukeaa joku paiva, tarkoittaisi

se sita, etta joidenkin seuraavassa kappaleessa esittelemieni tavoitteiden pitaa
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tayttya, etta podcast kelpaa kaupallistamiseen. Talla hetkella Kataja Basket-

podcast ei tayta tarvittavia kriteereja.

Kaupallistamisessa on kolme erilaista tasoa. Podcast-tilaukset, kuuntelijoiden
tuki ja automatisoidut mainokset. Podcast-tilaukseen podcast on kelpuutettu, jos
sijaitsee markkinoilla, joilla podcast-tilaukset ovat saatavilla, podcastista on
julkaistu vahintaan kaksi jaksoa ja podcastilla on vahintaan 100 kuuntelijaa
viimeisen 60 paivan aikana. (Support Spotify 2024.) Kuuntelijoiden tuen saa
auki talla hetkella, jos sijaitsee Yhdysvalloissa, podcastista on julkaistu
vahintaan kaksi jaksoa ja se on tavoittanut viimeisen 60 paivan aikana
vahintaan 100 kuuntelijaa. Automatisoidut mainokset ovat talla hetkella
kaytdssa vain Australiassa, Isossa-Britanniassa ja Yhdysvalloissa ainoastaan

kutsuvierasperiaatteella (Support Spotify 2024).

6 Pohdinta ja kehitysideoita

Tassa opinnaytetydssa on avattu ja toteutettu kilpailijavertailun avulla Kataja
Basketille tehty podcastin konsepti. Podcast-konseptin avaamisen jalkeen on
kerrottu podcastin teknisesta toteuttamisesta ja datan avulla on todennettu,
kuinka hyvin toteutettu podcast-konsepti on palvellut valittua kohderyhmaa. Tein
Suomen ensimmaista Korisliigajoukkueen omaa podcastia, jonka vuoksi
vertailukohtia oli rajallisesti, mika toi haastetta opinnaytetydhoni. Myos lahteiden
kanssa tuli olla tarkkana, koska yhta paalahdetta ei ollut kaytettavissa, vaan
lahteita sai etsia monista eri paikoista yhdistaen sita yhdeksi ja luotettavaksi
kokonaisuudeksi. Mielestani sain aikaan yhtenaisen ja laadukkaan tietopohjan,
joka tukee tata opinnaytetydta. On hyva muistaa, ettd podcastin tekemisessa
oppii parhaiten tekemalla ja huomaamalla mahdollisia kehityskohteita ajan

kanssa.

Podcast on hyva alusta brandin ja yleison rakentamisessa, jota voi hyodyntaa
markkinoimisessa. Podcastin tekeminen vaatii sitoutumista, koska se vie aikaa

tydmaaransa takia. Podcastia kannattaakin miettia pidemman tahtaimen
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sijoituksena kuin nopeana lottovoittona yritykselle (Keppo 2022). Podcast on
viime vuosina kasvattanut suosiotaan markkinointikeinona. Kataja Basket on nyt
saanut selkean podcast-konseptin pitaen sisallaan selkean rungon podcastin
jaksokohtaisesta etenemisesta. Kataja Basketilla on myds datasta tietoa, kuinka

vieda podcastia tulevaisuudessa uudelle tasolle.

Podcastin nauhoittamista ja markkinoimista voidaan kehittaa jatkossa yhdessa
myyvampaan suuntaan. Podcastin nauhoitushetkesta taltioitua kuvamateriaalia
pystyisi kayttamaan vaivattomasti podcastin markkinoimisessa sosiaalisen
median kanavia pitkin. Tallainen mainostaminen olisi tehokasta, silla nykyisin
videot saavuttavat katsojia enemman kuin pelkat valokuvat. Nain saataisiin
my0s Kataja Basketin TikTok-tilille laitettua myds materiaalia ja tavoitettua
mahdollisesti lisda kuuntelijoita podcastille. Lisaksi videomateriaalin lataaminen
Kataja Basketin YouTube-kanavalle voisi lisata podcastin nakyvyytta seka

markkinointia.

Tulevaisuudessa myo0s vieraiden sopiminen jaksoon olisi hyva tehda
sopimuspohjaisesti. Sopimuksella varmistetaan se, etta podcastiin tuleva vieras
tietaa mihin haastattelua kaytetaan ja missa muodossa. Yleensa henkiloa
haastatellessa on haastattelusta sovittu suullisesti ja sen kayttétarkoituksesta.
Jos aineistoa kertyy enemmankin ja sita kaytetaan pitkdan, kannattaa

oikeuksista sopia kirjallisesti. (Toikkanen, 2012.)

Jatkossa tata opinnaytety6ta voi kayttada pohjana ympari Suomen muille
seuroille mahdollisuutena nahda podcast osana markkinointistrategiaa ja uuden
kohdeyleison tavoittajana. Kataja Basket -podcast on vasta ottanut ensimmaiset
askeleensa ja sen yhdistaminen taysin integroiduksi Kataja Basketin
markkinointistrategian kanssa voi olla mielenkiintoinen aihe jollekin tehda
tulevaisuudessa opinnaytetyonsa. Samalla olisi mahdollisuus vieda podcast
uudelle tasolle kuvallisen materiaalin suhteen. Lisaksi mahdollinen podcastin
aloitus jollekin toiselle paikalliselle seuralle voisi olla myds hyva aihe

opinnaytetyoksi ja verrata saatuja datoja keskenaan.
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Ennen Kataja Basket -podcastin aloittamista opinnaytetyona olin saanut
harjoitusta koulun kautta podcastin tekemisesta, suunnittelemisesta ja vieraiden
kyselemisesta podcastin. Opin kuitenkin aivan uusia asioita podcast-konseptin
kaynnistamisesta ja datan ymmartamisesta taman opinnaytetyon aikana.
Samalla sain hyédynnettya aiemmin oppimiani asioita kaytannén tasolla tdaman
opinnaytetydn parissa. Yhteistyd Kataja Basketin toiminnanjohtajan seka
muiden henkildiden kanssa sujui ilman ongelmia. Opinnaytetyd onkin mielestani
onnistunut tuottamaan jotain uutta suomalaisen koripalloilun hyvaksi kuin myos

podcast-konseptin toteutuksen todentamiseen.



42

Lahteet

Adobe. 2024. Adobe Audition. Ammattimainen audiotydasema.
https://www.adobe.com/fi/products/audition.html. 4.1.2024.

Anchor.fm. 2023. Sano se Anchorilla. Spotify AB. https://anchor.fm/. 10.1.2023.

Cambridge University Press. 2022. Meaning of Jingle in English.
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/jingle. 17.11.2023.

Castos. 2023. 8 Podcast Formats to Consider for Your Show.
https://castos.com/podcast-format/. 1.11.2023.

Cohen, J. N. 2021. Podcast Post-Production. https://osf.io/mh763/download.
14.11.2023.

Communike. 2020. 10 vinkkia vaikuttavaan mediaviestintaan.
https://www.communike.fi/vinkitmediaviestintaan/ .12.1.2024.

DNA. 2024. VPN-yhteys suojaa yksityisyytesi. https://www.dna.fi/liittymat-ja-
palvelut/turvapalvelut/digiturva/vpn. 15.1.2024.

Eduskunnan oikeusasiamies. 2023. Mika on RSS-syo6te?
https://www.oikeusasiamies.fi/mika-on-rss-syote-. 21.3.2023.

Eurooppa-neuvosto. 2020. RSS-syotteet.
https://www.consilium.europa.eu/fi/about-site/rss/. 21.3.2023.

Eronen, R. 2018. Podcast. https://www.kielikello.fi/-/podcast. 8.11.2023.

Fozcast. 2023. Fozcast — The Ben Foster Podcast.
https://open.spotify.com/show/68XH]BcaGBEA8HQcIHZwIS.
8.11.2023.

F-Secure. 2024. Mika on VPN? https://www.f-secure.com/fi/articles/what-is-a-
vpn. 15.1.2024.

Geoghegan, M., Cangialosi, G., Irelan, R., Bourquin, T. & Vogele, C. 2012.
Podcast Academy: The Business Podcasting Book. USA: Routledge.
O'reilly. 1.11.2023.

Geoghegan, M. & Klass, D. 2007. Podcast Solutions: The Complete Guide to
Audio and Video Podcasting, Second Edition. USA: friends of ED.
O’reilly. 8.11.2023.

Gétting, M.C. 2023. Number of Apple and Spotify Podcast Listeners in the
United States from 2020 to 2025, by platform.
https://www.statista.com/statistics/1303252/apple-spotify-podcast-
listeners-united-states/ . 7.1.2024.

Howarth, J. 2023. Number of Podcasts Listeners (2023).
https://explodingtopics.com/blog/podcast-listeners . 6.1.2024.

Hytdnen, A. 2023. Podcast-moguli Esko Seppanen takoi hirmutilin.
https://www.is.fi/urheilu/art-2000009690951.html . 4.1.2024.

Impid, A. 2022. Benchmarking eli kilpailijavertailu auttaa parantamaan
pienemmankin yrityksen tuloksellisuutta.
https://blogi.oamk.fi/2022/05/16/benchmarking-kilpailijavertailu-
auttaa-parantamaan-yrityksen-tuloksellisuutta/ . 17.1.2024.

Joensuun Maila. 2024. Instagram-profiili.
https://www.instagram.com/joensuunmaila/?hi=fi. 10.1.2024.

Juttutyypit. 2023. Podcast. https:/juttutyypit.fi/juttutyypit/podcast/.1.11.2023.

Kataja Basket. 2023a. Vuodesta 1949 nykypaivaan.
https://www.katajabasket.fi/edustusjoukkue/historia/tarina/historial.p
hp. 1.11.2023.



https://www.adobe.com/fi/products/audition.html
https://anchor.fm/
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/jingle
https://castos.com/podcast-format/
https://osf.io/mh763/download
https://www.communike.fi/vinkitmediaviestintaan/
https://www.dna.fi/liittymat-ja-palvelut/turvapalvelut/digiturva/vpn
https://www.dna.fi/liittymat-ja-palvelut/turvapalvelut/digiturva/vpn
https://www.consilium.europa.eu/fi/about-site/rss/
https://www.kielikello.fi/-/podcast
https://open.spotify.com/show/68XHjBcgGBEA8HQcIHZwl5
https://www.f-secure.com/fi/articles/what-is-a-vpn
https://www.f-secure.com/fi/articles/what-is-a-vpn
https://www.statista.com/statistics/1303252/apple-spotify-podcast-listeners-united-states/
https://www.statista.com/statistics/1303252/apple-spotify-podcast-listeners-united-states/
https://explodingtopics.com/blog/podcast-listeners
https://www.is.fi/urheilu/art-2000009690951.html
https://blogi.oamk.fi/2022/05/16/benchmarking-kilpailijavertailu-auttaa-parantamaan-yrityksen-tuloksellisuutta/
https://blogi.oamk.fi/2022/05/16/benchmarking-kilpailijavertailu-auttaa-parantamaan-yrityksen-tuloksellisuutta/
https://www.instagram.com/joensuunmaila/?hl=fi
https://juttutyypit.fi/juttutyypit/podcast/
https://www.katajabasket.fi/edustusjoukkue/historia/tarina/historia1.php
https://www.katajabasket.fi/edustusjoukkue/historia/tarina/historia1.php

43

Kataja Basket. 2023b. Avainsana: Podcast.
https://www.katajabasket.fi/tag/podcast/. 1.11.2023.

Keppo, J. 2022. Miten rakennetaan toimiva podcastin kasikirjoitus, Susanna
Rantanen? https://bonfireagency.fi/miten-rakennetaan-toimiva-
podcastin-kasikirjoitus-susanna-rantanen/ . 4.1.2024.

Kimanttia. 2023. Kimanttia-podcast.
https://open.spotify.com/show/27WZcrfeUe2Zr2cLuwfmf5.
14.11.2023.

Kortesuo, K. 2014. Sano se someksi. 2, Ammattilaisen [i.e. Organisaation]
kasikirja sosiaaliseen mediaan. Helsinki: Kauppakamari. 15.3.2023.

Kortesuo, K. 2019. Kaikenkattava sisallontuotannon opas yrityksille — tee teksti,
kokoa kuva, puhu podcast. Helsinki: Kauppakamari. 12.4.2023.

Liwanag, A. 2022. Anymp4. Mika on laadukkain aanimuoto: vastaus ja tapoja
muuttaa sita. https://www.anymp4.com/fi/editor/what-is-the-highest-
quality-audio-format.html. 17.11.2023.

MasterClass. 2021. Types of Podcasts: A Look at Podcast Formats and
Genres. https://www.masterclass.com/articles/types-of-podcasts-
explained. 3.11.2023.

Morris, T. & Tomasi, C. 2020. Podcasting For Dummies, 4th edition. USA: For
Dummies. O’reilly. 22.11.2023.

Parachuk. T. 2020. The Complete History of Podcasts.
https://www.voices.com/blog/history-of-podcasts/. 8.11.2023.

Pelaajacast. 2023. Pelaajacast-podcast.
https://open.spotify.com/show/4J2KObwdHPTUMUhPmMAXMSM.
8.11.2023.

Pentikainen, P. 2019. Podcastin aloitusopas.
https://pulustudio.com/kirjasto/podcastin-aloitusopas/ . 10.1.2024.

Podplay. 2024. Kimanttia-podcast. https://www.podplay.com/fi-
fi/podcasts/kimanttia-121896. 11.1.2024.

Rautio, T. 2017. Joko olet kuunnellut podcasteja? — Tassa yhdeksan kovaa
kuunteluvinkkia. https://www.aamulehti.fi/kulttuuri/art-
2000007412539.html. 8.11.2023.

Rose-Collins, F. 2022. Taydellinen opas oman podcastin aloittamiseen vuonna
2023. https://www.ranktracker.com/fi/blog/the-complete-guide-to-
starting-your-own-podcast-in-2023/. 15.11.2023.

Saavutettavuusvaatimukset. 2023. Videoiden ja aanilahetysten saavutettavuus.
https://www.saavutettavuusvaatimukset.fi/digipalvelulain-
vaatimukset/videoiden-ja-aanilahetysten-saavutettavuus/.
17.11.2023.

Saukko, J. 2019. Kuinka paljon on paljon? Taman verran podcasteja oikeasti
kuunnellaan.
https://www.johannessaukko.com/blog/2019/2/17/kuinka-paljon-on-
paljon-tmn-verran-podcasteja-oikeasti-kuunnellaan. 15.12.2023.

Scott, M.D. 2020. The New Rules of Marketing & PR: How to Use Content
Marketing, Podcasting, Social Media, Al, Live Video and
Newsjacking to Reach Buyers Directly. USA: John Wiley & Sons.
10.11.2023.

Spotify for Podcasters. 2021. 7 Podcast Formats to Consider for Your Show.
https://podcasters.spotify.com/resources/learn/create/podcast-
formats. 1.11.2023.



https://www.katajabasket.fi/tag/podcast/
https://bonfireagency.fi/miten-rakennetaan-toimiva-podcastin-kasikirjoitus-susanna-rantanen/
https://bonfireagency.fi/miten-rakennetaan-toimiva-podcastin-kasikirjoitus-susanna-rantanen/
https://open.spotify.com/show/27WZcrf6Ue2Zr2cLuwfmf5
https://www.anymp4.com/fi/editor/what-is-the-highest-quality-audio-format.html
https://www.anymp4.com/fi/editor/what-is-the-highest-quality-audio-format.html
https://www.masterclass.com/articles/types-of-podcasts-explained
https://www.masterclass.com/articles/types-of-podcasts-explained
https://www.voices.com/blog/history-of-podcasts/
https://open.spotify.com/show/4J2K0bwdHPTUMUhPmAxMSM
https://pulustudio.com/kirjasto/podcastin-aloitusopas/
https://www.podplay.com/fi-fi/podcasts/kimanttia-121896
https://www.podplay.com/fi-fi/podcasts/kimanttia-121896
https://www.aamulehti.fi/kulttuuri/art-2000007412539.html
https://www.aamulehti.fi/kulttuuri/art-2000007412539.html
https://www.ranktracker.com/fi/blog/the-complete-guide-to-starting-your-own-podcast-in-2023/
https://www.ranktracker.com/fi/blog/the-complete-guide-to-starting-your-own-podcast-in-2023/
https://www.saavutettavuusvaatimukset.fi/digipalvelulain-vaatimukset/videoiden-ja-aanilahetysten-saavutettavuus/
https://www.saavutettavuusvaatimukset.fi/digipalvelulain-vaatimukset/videoiden-ja-aanilahetysten-saavutettavuus/
https://www.johannessaukko.com/blog/2019/2/17/kuinka-paljon-on-paljon-tmn-verran-podcasteja-oikeasti-kuunnellaan
https://www.johannessaukko.com/blog/2019/2/17/kuinka-paljon-on-paljon-tmn-verran-podcasteja-oikeasti-kuunnellaan
https://podcasters.spotify.com/resources/learn/create/podcast-formats
https://podcasters.spotify.com/resources/learn/create/podcast-formats

44

Suomen Podcastmedia. 2020. Podcast markkinointi — Mihin yritys voi
hyoddyntaa podcastia? https://www.podcastmedia.fi/blogi/mihin-yritys-
voi-hyodyntaa-podcastia/. 9.10.2023.

Suomen Podcastmedia. 2021a. Konseptoinnin muistilista: Miten tehdaan hyva
podcast-konsepti? https://www.podcastmedia.fi/blogi/konseptoinnin-
muistilista-miten-tehdaan-hyva-podcast-konsepti/. 11.11.2023.

Suomen Podcastmedia. 2021b. Podcast-ammattilaisten arkea: nippelitietoa
aanityksista. https://www.podcastmedia.fi/blogi/nippelitietoa-
aanityksista/. 22.11.2023.

Support Spotify. 2024. Spotify for Podcasters' Monetization Options.
https://support.spotify.com/us/podcasters/article/spotify-for-
podcasters-monetization-options/ .15.1.2024.

Tejeda, V. 2023. 10 Best Podcast Editing Software Options in 2023.
https://www.descript.com/blog/article/best-podcast-editing-software.
14.11.2023.

Tiedosto.info. 2023. Mika on MP3-tiedosto?
https://tiedosto.info/extension/mp3.html. 17.11.2023.

Toikkanen, T. 2012. Kuka omistaa oikeudet haastatteluun?
https://www.opettajantekijanoikeus.fi/2012/10/kuka-omistaa-oikeudet-
haastatteluihin/. 19.2.2024.

Trevor Nace. 2023. "How to Update Location in Spotify”. YouTube-video.
https://www.youtube.com/watch?app=desktop&v=Htt-3fYsr6g
.15.1.2024.

Trémouille, L. 2021a. Podcast podcasteista. Kuinka podcastia markkinoidaan?
https://bonfireagency.fi/podcast-podcasteista-kuinka-podcastia-
markkinoidaan/. 10.1.2024.

Trémouiille, L. 2021b. Podcast podcasteista: Miten podcast julkaistaan?
https://bonfireagency.fi/podcast-podcasteista-miten-podcast-
julkaistaan/. 15.11.2023.

Twitch. 2024. Sinulle on paikka varattuna chatissa. https://www.twitch.tv/p/fi-
fi/about/ . 27.1.2024.

Utriainen, R. 2018. Tunnetko jo podcastin? https://www.helmet.fi/fi-
Fl/Tapahtumat_ja_vinkit/Vinkit/Tunnetko _jo_podcastin(127357).
8.11.2023.

Wikipedia. 2023. Kataja Basket Club.
https://fi.wikipedia.org/wiki/Kataja Basket Club. 1.11.2023.

Wondershare Filmora. 2024. Audio Fade In and Fade Ouit.
https://filmora.wondershare.com/quide/fade-in-out.html . 17.1.2024.

Yle Areena. 2023. Viki ja Kopi Podcast. https://areena.yle.fi/podcastit/1-
50080410. 1.11.2023.



https://www.podcastmedia.fi/blogi/mihin-yritys-voi-hyodyntaa-podcastia/
https://www.podcastmedia.fi/blogi/mihin-yritys-voi-hyodyntaa-podcastia/
https://www.podcastmedia.fi/blogi/konseptoinnin-muistilista-miten-tehdaan-hyva-podcast-konsepti/
https://www.podcastmedia.fi/blogi/konseptoinnin-muistilista-miten-tehdaan-hyva-podcast-konsepti/
https://www.podcastmedia.fi/blogi/nippelitietoa-aanityksista/
https://www.podcastmedia.fi/blogi/nippelitietoa-aanityksista/
https://support.spotify.com/us/podcasters/article/spotify-for-podcasters-monetization-options/
https://support.spotify.com/us/podcasters/article/spotify-for-podcasters-monetization-options/
https://www.descript.com/blog/article/best-podcast-editing-software
https://tiedosto.info/extension/mp3.html.%2017.11.2023
https://www.opettajantekijanoikeus.fi/2012/10/kuka-omistaa-oikeudet-haastatteluihin/
https://www.opettajantekijanoikeus.fi/2012/10/kuka-omistaa-oikeudet-haastatteluihin/
https://www.youtube.com/watch?app=desktop&v=Htt-3fYsr6g
https://bonfireagency.fi/podcast-podcasteista-kuinka-podcastia-markkinoidaan/
https://bonfireagency.fi/podcast-podcasteista-kuinka-podcastia-markkinoidaan/
https://bonfireagency.fi/podcast-podcasteista-miten-podcast-julkaistaan/
https://bonfireagency.fi/podcast-podcasteista-miten-podcast-julkaistaan/
https://www.twitch.tv/p/fi-fi/about/
https://www.twitch.tv/p/fi-fi/about/
https://www.helmet.fi/fi-FI/Tapahtumat_ja_vinkit/Vinkit/Tunnetko_jo_podcastin(127357)
https://www.helmet.fi/fi-FI/Tapahtumat_ja_vinkit/Vinkit/Tunnetko_jo_podcastin(127357)
https://fi.wikipedia.org/wiki/Kataja_Basket_Club
https://filmora.wondershare.com/guide/fade-in-out.html
https://areena.yle.fi/podcastit/1-50080410
https://areena.yle.fi/podcastit/1-50080410

Liite 1

Ensimmainen podcast-jakso

#1 — Vieraana Tomi Lommi

Kataja Basketin ensimmaisessa podcast-jaksossa on vieraana kapteeni Tomi
Lommi! Jaksossa kasitelladn Tomin uraa, Kataja-aikaa, seka kapteenina

toimimista. Tervetuloa kuuntelemaan!

Kataja Basket -podcast:
https://open.spotify.com/episode/3VFuhRIdnO9StFcgYTcKfb



https://open.spotify.com/episode/3VFuhRIdnO9StFcgYTcKfb

Liite 2

Toinen podcast-jakso

#2 — Vieraana Johannes Lasaroff

Kataja Basketin toisessa podcast-jaksossa on vieraana Kataja Basketin
toiminnanjohtaja Johannes Lasaroff! Jaksossa paasette kuulemaan hanen
pelaajaurastaan, uudesta roolistaan Katajassa, seka mita kaikkea muuta han

tekee sen lisaksi. Tervetuloa kuuntelemaan!

Kataja Basket -podcast:

https://open.spotify.com/episode/3UjFF6yQvpw6aeEs7UudBr



https://open.spotify.com/episode/3UjFF6yQvpw6qeEs7UudBr

Liite 3

Kolmas podcast-jakso

#3 — Vieraana Rahlir Hollis-Jefferson

In the third podcast episode of Kataja Basket we have Rahlir Hollis-Jefferson as
our guest! In this episode, we discuss Rahlir's entire career up to this point.

Welcome to listen!

Kataja Basketin kolmannessa podcast-jaksossa on vieraana Rahlir Hollis-
Jefferson! Tassa jaksossa kasitellaan Rahlirin ura kokonaisuudessaan tahan

hetkeen saakka. Tervetuloa kuuntelemaan!

Kataja Basket -podcast:
https://open.spotify.com/episode/2VuHFbxBeuLBTB3bSN7Jhu



https://open.spotify.com/episode/2VuHFbxBeuLBTB3bSN7Jhu

Liite 4

Neljas podcast-jakso

#4 — Vieraana Sebastian Lingberg

Kataja Basketin neljannessa podcast-jaksossa on vieraana Sebastian Lindberg!
Jaksossa kasitellaan Sebastianin uraa tahan asti ja keskustellaan mm.

maajoukkueesta. Tervetuloa kuuntelemaan!

Kataja Basket -podcast:
https://open.spotify.com/episode/0mXGVIZKJJPXOJEnDRhfez



https://open.spotify.com/episode/0mXGVlZKJJPXOJEnDRhfez
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