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The meaning of my thesis is to study how local town newspaper copes with its
advertisement, and do the advertisers have an influence on the content of the articles.
Same time I study so called buff articles that are commercial texts without being an
actual advertisements.. Where does the line between advertisement and an actual
article go.

In my work I focus to cover the newspaper that appears in Salo, called
Salonjokilaakso and the observations I have gathered there. I analyze partly my own
writings to the paper, the ones that are called buffs. I take the benefit out of my
articles that focuses on opening a store or promoting upcoming event. And study
those advertisement like appearance. My studies are functional, as I have studied
things through my own writings.

As my sources | use literature from the accurate line of business and the material
found on internet. Furthermore I have gathered my own and other peoples published
articles that are buffing a certain event or thing. There’s also interview material from
the person in charge of the advertisements that is being used as a benefit also.

Advertisements guarantee the existence of an local newspaper and I study with
interest how this affects the papers journalistic content. Even though advertisements
do command the structure of the paper a lot, there’s still the humane side of things
that offers as localized a huge benefit to both entrepreneurs and local towns people..

Asiasanat: Salonjokilaakso buff advertisement city newspaper, local paper




SISALLYS
TIIVISTELMA ......ooiiieeeeeeeeeeeeeee e senans 2
ABSTRACT .ttt ettt sttt et e st et e e st e saeeseeneesaeenseeneesneenes 3
I JOHDANTO ...ttt sttt ettt et et e bt et e eseente e e sseeseeneas 5
2 KAUPUNKILEHTI......coititiiieeeeee ettt e 7
2.1 Kaupunkilehden mAATIteImMA ..........ccoeeiiiiiiiieiiiiecee e 7
2.2 Salonjokilaakso-1€Nti.........ccceeeruiiiiiiieiie e 8
2.3 Salonjokilaakson HIKevVaihto ..........ccccecvuieeiiiiiiiiecie e 10
3 JOURNALISMI ...ttt ettt ettt e aeeneens 12
3.1 Journalismin ohjeet ja etiikKa........c.ccovuiieiiiieiiiieiie e 12
3.2 JournaliSmin RISTOTIA ....cc.eeiiieiiiiiiiiiie et s 14
3.3 Internet JOUINAlISIN ...ccveieeiiieeiieeciieeciee et e et et e et e e et e e e e e e e e e seneeesnseeennns 15
3.4 Paikallinen journaliSmi..........ccccueeruiieriiieeiiieeiie et 17
4  MAINOSTAJAT KAUPUNKILEHDESSA ........ccoviviieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 20
4.1 Mainostajien hankKiminen .........cccccueeeriieeiiieniiieeciie et 20
4.2 Mainostajien SUOSIMINEN........ccveeerurreerereeereeesseeesseeenseeessseeessseeessseesssseessseeensses 22
5 PUFFIJUTUT ..ottt sttt ee st seeneesne e 26
5.1 Puffin mEArtelma. .......ocooiiiiii e 26
5.2 Mainos ilman mainosta, Puffi.........ccccceeriiieiiiienie e 26
0 POHDINTA ...ttt ettt et be et e e st eseentesaeenee 31
LAHTEET ..ottt enenenee 33

LIITTEET ..ottt sttt st e e 34



1 JOHDANTO

Halusin tehdd opinndytetyoni Salonjokilaakso-lehdestd, Salossa ilmestyvéssa
kaupunkilehdestd, jonka palveluksessa tyoskentelin opintoihini kuuluvan viiden
kuukauden harjoittelujakson ajan. Tédméan harjoittelun aikana kerdsin materiaalia
opinndytetydtdni varten. Tarkoituksenani on selvittdd, kuinka kaupunkilehti tekee
toiminnastaan taloudellisesti kannattavaa mainostulojensa varassa ilman, ettd lehti
menettdisi journalistisen otteensa ja onnistuisi sdilyttdmddn journalismin etiikan

mukaisen sisallon.

Tutkimuskohteena mainostaminen on erittdin mielenkiintoinen. Tutkimuksessani etsin
vastauksia seuraaviin kysymyksiin: Miten alueen suurimman jakeluméédrdn omaava
lehti parjdd pelkilldi mainostuloilla? Entd miten mainoksia ostavat tahot hyotyvit
mainoksillaan lehden muusta sisédllosti? Huomioidaanko juttuja tehdesséd juuri lehdelle
mainoksensa tarjoava yritys jutussa paremmin kuin yritys tai taho, joka ei ole
mainostilaa lehden sivuilta haalinut? Entd miten ndma mainostajat lehteen valikoituvat?

Onko lehti mainostajistaan huolimatta onnistunut sdilyttiméén journalistiset arvonsa?

Pohdin tydssdni lehden selviytymisti mainosmyynnin avulla, kun mainoksista
kilpailevat myos tilattavat lehdet, jotka ilmestyvit joka arkipdivd. Mielenkiintoista on
myos se, ettd kevddn 2014 aikana Salon alueelle ilmestyi ensimmaisti kertaa kilpaileva
kaupunkilehti. Lehtien toimintaperiaatteet ovat erilaiset juttujen tason ja mainosten
osalta, mutta jakelupdivd on sama. Kilpailuasetelman tuomaa vaikutusta ei vield

vertailla tassa tutkimuksessa.

Tyoni alkuosassa madrittelen kaupunkilehden kisitettd, journalismia ja sen etiikkaa.
Tutkimusotteenani kaytin eksperimentaalista tyOskentelyd, joka tarkoittaa tyOssédni
tekemilld tutkimisen menetelmédd. Tutkimusosassa hyodynndn harjoitteluaikanani
laatimiani kirjoituksia ja haastatteluja, jotka on julkaistu Salonjokilaakso-lehdessi.
Naistd  julkaistuista  kirjoituksistani  saan tukea havaintojen tekoon eli
tutkimusmenetelménd kiytin osallistuvaa havainnointia. Liséksi tutkimusosaan kuuluu
lehden toimituksen pddtoimittajalle ja myyntivastaaville tekemédni kirjallinen

kyselyhaastattelu.



Tutkimukseni tavoitteena on selventdd, miten kaupunkilehti valikoi mainostajansa, jos
valikointi on yleensd mahdollista. Lisdksi selvitin, miten mainostajat huomioidaan
lehden juttuja valikoitaessa: Saavatko he erikoishuomiota vain siitd syystd, ettd ovat
ostaneet paikkansa lehden sivuilta? Ovatko mainostajat todella etulyontiasemassa?

Tavoitteena on myo0s osoittaa, ettd vaikka tulot tulisivatkin péddasiassa mainostuloista,
voi lehti silti sdilyttdd arvonsa ja journalistiset tavoitteensa. Vaikka ruodin aihetta
kriittisesti, tahdon silti osoittaa, etteivdt kaikki kaupunkilehden toimet perustu tiysin

europohjaiseen arvomaailmaan.

Tavoitteenani on myos tutkia niin kutsuttujen puffijuttujen sisdltéd. Tutkin niitd omien
kirjoittamieni  juttuesimerkkieni  kautta ja  pyrin  havainnoimaan  niiden
piillomainontamaista olemusta. Lisédksi pidan tirkeéna tarkastella kysymystd, pystyvétko
jutut sdilyttdimédin journalistisen tyylinsd ja pysymddn oikeudellisina journalistista

etiikkaa ja sddnt6jd kohden, vaikka ne olisivatkin puffijuttuja.

Aiheen valitsin sen mielenkiinnon vuoksi. Ihmiset harvoin ajattelevat Salonjokilaaksoa
selatessaan, miten sen sivuilla ndkyvit mainokset ndkyvit juuri siind, tai miksi rouva Y
on juuri pédidtynyt juttuun X. Tahdon kaivaa tiedon siitd, vaikuttaako raha niin paljon
kaupunkilehden puntarissa, ettd journalistiset arvot voitaisiin haudata, jotta mainostajat

saisivat mainoksen lisdksi kiillotettua sddekehéénsa lehtijutuissa.

Tutkin aihetta omien kokemuksieni sekd muun ldhdeaineiston kautta. Kéyttdméni
aineisto  koostuu kirjoittamistani lehtijutuista Salonjokilaakso-lehdessd. Myos
haastatteluista saatu informaatio on osa tutkimustani. Vastaukset on kerdtty sekd
kaupunkilehden péditoimittajalta ettd mainoksia myyvien henkiloiden haastattelusta.
Laatimieni haastattelukysymysten avulla selvitin, millaisessa roolissa ovat

journalistiset arvot ja mainostajien hankkiminen Salonjokilaakso-lehdessa.



2  KAUPUNKILEHTI

2.1 Kaupunkilehden méaritelma

Kaupunkilehti on kaupungin tai sitd vdhdn laajemman alueen asioihin keskittyva
ilmaisjakelulehti, ilmainen mainos- ja uutislehti. (Wikipedia, Kaupunkilehti, 5.10.14)
Lehti ei ole tilattava vaan se joko jaetaan suoraan postiluukkuun tai on saatavissa
jakelupisteistd. Nykyisin my0s internetin aikakautena, lehti on my6s mahdollista lukea
netin vélitykselld nékoislehtend. Tdhdn on mahdollista pédéstd késiksi suoraan lehden
omilta internetsivuilta, tai joissakin tapauksissa tilata se suoraan ilmestyméin omaan

sdhkdpostiinsa.

Kaupunkilehdelld tarkoitetaan véhintddn kerran viikossa jaettavaa maksutonta
painotuotetta, joka sisdltdd toimituksellista aineistoa ja joka rahoitetaan
ilmoitusmyynnilld. Vuoden 2010 alusta kaupunkilehdet hyvéksyttiin jiseniksi

Sanomalehtien Liittoon. (Sanasto, Sanomalehtien liitto, 8.10.2014)

Kaupunkilehtia ja ilmaisjakelulehtid voidaan kayttdd myoOs synonyymein.
Journalistisen laadun yhtend kriteerind voi pitdd kuulumista sitoutumista alan
itsesddntelyyn. Ennen vuotta 2010 kaupunkilehtien liitto oli jo toukokuusta 1998 ldhtien
kuulunut Julkisen sanan neuvostoon ja sen jdsen- lehdet ovat sitoutuneet noudattamaan
Journalistin ohjeita. Itsesddntelyn ulkopuolelle jddneitd ilmaisjakelulehtid eivét sido
Journalistin ohjeet. (Mediasanasto, Media Doc, Julkisen sanan neuvosto, hakupéiva

8.10.2014)

Kaupunkilehden tulot muodostuvat pddasiassa ilmoitustuloista. Lehdelld ei ole virallista
levikkid, wvaan siitd ilmoitetaan jakelumddrd. Kaupunkilehtien kustantajat ovat
tavallisesti pelkéstddn ilmaisjakelulehtiin keskittyvid yrityksid, mutta toisinaan niiden
omistajiin  kuuluvat myds varsinaiset lehtikustannusyhtiét. Joissakin  Suomen

kaupungeissa ilmestyy useampia kaupunkilehtid kuin yksi.

Salon kaupungissa ilmestyy tillad hetkelld kaksi ilmaisjakelulehted : Salonjokilaakso ja

Suursalo. Salonjokilaakson ensimmadinen lehti ndki pdivdnvalon maaliskuussa 1998.



Uusi tulokas Suursalo ilmaantui kaupunkiin ja ldhiympdristoon kevéalld 2014.

Tutkimuskohteenani kéytidn Salonjokilaakso-lehted.

2.2 Salonjokilaakso-lehti

Salonjokilaakso on Salossa toimiva, osakemuotoinen kaupunkilehti, joka ilmestyy
kerran viikossa ilmaiseksi tabloid kokoisena lehtend. Sen levikkimaird on tilld hetkelld
30 500 lehted, mikd tekee siitd alueen suurimman sanomalehden. Lehted jaetaan
kotitalouksiin, sekd alueen erindisiin kauppoihin ja liikkeisiin. Lehden arvioitu
lukijamaard on 27 000. Salon lisdksi lehden jakelualueisiin kuuluvat Paimio, Somero ja

Kemidnsaari. (Kaupunkiplus, hakupéiva 8.11.2014)

Lehden toimitus koostuu pédtoimittajasta, myyntipééllikdstd, ilmoitusmyynti-
vastaavasta ja ilmoituksien- ja sivunvalmistuksen vastaavasta henkilosta.

Salonjokilaaksolla ei ole vakituisia kirjoittajia eli toimittajia, vaan kaikki lehteen
kirjoittavat ihmiset ovat niin sanotun avustajan asemassa. Kirjoittajat voivat olla
freelancer toimittajia, muutoin kirjoittamisesta kiinnostunut ihminen, alaa opiskeleva tai
sitten lukiolainen joka pitdd kirjoittamisesta ja kenties tdhtidd journalistin uralle. Yhtddn
kuukausipalkkaista toimittajaa ei lehden toimituksesta 16ydy. Salonjokilaakson
palkkalistoilta ei myoskdédn 16ydy valokuvaajia. Téten haastattelua tai juttukeikkaa
hoitamaan ldhtevdn avustajan on osattava kayttdd myos kameraa. Toisinaan, jos
toimituksessa on useampi harjoittelija tai avustaja samanaikaisesti paikalla, on
mahdollista saada toinen auttamaan valokuvauksen kanssa. Talldin toinen pystyy
keskittymddn haastatteluun toisen hoitaessa kuvallisen puolen. Taéma ei kuitenkaan ole
kovinkaan yleistd, vaan pddsdantdisesti toimittaja ottaa my0s juttujensa valokuvat itse.
Salonjokilaakson avustajat ovat tdssd suhteessa moniosaajia, silld heiltd pitda 10ytyd niin

kirjallista kuin valokuvauksen osaamista.

Kaupunkilehtien tapaan Salonjokilaakso saa tulonsa mainostuloista. Lehden on myytéva
mainoksia taatakseen olemassaolonsa. Tatd varten lehdelld on myyntivastaavia, jotka
markkinoivat lehdessi olevaa mainostilaa asiakkailleen.

Asiakkaiden on mahdollista ostaa mainoksia kerralla vain muutamaan lehteen tai
isompien yritysten kanssa voidaan sopia jopa vuoden mittaisista suhteista. Esimerkiksi
paikallinen Prisma on ollut jo useana vuonna lehden etukannessa, tai oikeastaan koko

etukansi mainoksellaan.



Salonjokilaakson tyyli kirjoittaa on ihmisldheinen. Juttuun haetaan aina
henkilondkokulma, eikd vain kerrota esimerkiksi tietystd tapahtumasta.

Esimerkiksi itse kirjoitin jutun aiheesta, missd Nokian entiset tydntekijat, nykyiset
tyottomét osallistuivat kurssille, missd heistd koulutetaan elintarvikealan osaajia.
Jutussa ei pelkistddn kerrottu kurssista ja sen mahdollisuuksista, vaan siind keskityttiin
enemmaén paikalla olleisiin ihmisiin: Mitd mieltd he olivat kurssista, kokivatko he
saavansa siitd jonkinlaista hyotyd ja onko kenties harjoittelu poikinut jo toitd. Lehti
tarjoaa ndin tavallaan jokaiselle ihmiselle mahdollisuuden olla oman paikkakuntansa

julkisuudenhenkil6 tai sankari, josta muutkin voivat kiinnostua.

Juttuaiheita lehti hankkii usealla eri tavalla. Esimerkiksi tarkkailemalla sosiaalisen
median erilaisia paikallisalueen ryhmid, saamalla sédhkopostiinsa kutsuja erilaisiin
tapahtumiin, ihmisten lehden nettisivuille jattimien juttuvinkkien kautta tai suorien
puhelinsoittojen avulla. My6s lehden avustajat ilmoittavat erilaisista aiheista, joista
olisivat halukkaita kirjoittamaan. Avustajien ehdotukset sitten joko hyvéksytdén
sellaisenaan tai hyvéiksytdédn muuttamalla hieman nékokantaa. Ehdotukset voidaan myos
hyldtd, jos juttu on jo tekeilld tai hiljan on tehty samankaltainen juttu.

Erilaiset paikalliset seurat ja yhdistykset ovat aktiivisia juttuvinkkien antajia silloin, kun
he ovat jdrjestiméssd jotakin tapahtumaa. Samoin paikalliset teatterit kutsuvat
saannollisesti toimittajia ensi-iltansa saavan esityksen tiedotustilaisuuteen.

Paikalliset ihmiset ovat erittdin tyytyvaisid juuri tdhén ithmislédheiseen ldhestymistapaan.
Tasté todisteena lehti on saanut usein palautetta mukavasta ulosannistaan.

Ongelmia saattaa olla joskus lehden jakelussa. Ongelmat eivét ole lehdestd itsestdén
johtuvia, vaan liittyvét suorajakelun ongelmiin. Lehden suosiosta kertoo se, ettd jos lehti
ei ole ilmestynyt tavalliseen tapaan postilaatikkoon, niin ihmiset usein soittavat suoraan
toimitukseen ilmoittaakseen, ettei lehted ole saatu. N&méa ongelmat ratkaistaan myos
ithmisldheisesti : Lehti saatetaan kiikuttaa vield samana péivdnd lukijalle, jos néin

toivotaan. Lehti koetaan tarkeéksi ja lehti kokee lukijansa tarkeiksi.
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2.3 Salonjokilaakson litkevaihto

Lehden liikevaihto on ollut vuosina 2009-2012 noususuuntainen. Myos tilikauden tulos
on ollut kyseisind vuosina kasvava, poikkeuksena vuosi 2011, jolloin laskua tapahtui
hieman edellisvuoteen verrattuna.

Taloussanomien yritystietojen ja tilikauden viisivuotisen tuloslaskelman mukaan suurin
voitto niin tilikaudella kuin liitkevaihdossa on ollut vuonna 2012, kuten alla olevasta

litkkevaihtoa merkitseviasté taulukosta nékee. (Taulukko 1)

Taulukko 1 Salonjokilaakso liitkevaihto (Taloussanomat, 8.11.2014)

1000 EUR

Myods samojen vuosien tilikauden tulos on ollut nousultaan suhteellisen tasaista, pois

lukien vuoden 2012 huomattava nousu kuten alla oleva taulukko osoittaa. (Taulukko?2)
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Taulukko 2 Salonjokilaakso-lehti tilikauden tulos (Taloussanomat, 8.11.14)
1000 EUR

130

120

110

100

201012 201112 20121 20131

Salo on kérsinyt taloudellista tappiota viimevuosina Nokian lopetettua toimintansa
kaupungissa, jéttden useita tyottomid paikkakunnalle. Salonjokilaakso-lehti on néistd
tappioista huolimatta onnistunut pysymddn tuottoisana yhtiond ja tarjoamaan
asiakkailleen luotettavaa palvelua. Tdmd on hieno osoitus Salonjokilaakso-lehden

selviytymisesté ldhialueen talousvaikeuksista huolimatta.
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3 JOURNALISMI

3.1 Journalismin ohjeet ja etiikka

Journalistien liitto on asettanut eettisid ohjeita, joita jokaisen journalistin tulisi
noudattaa. Journalismi sitoutuu tiettyihin arvoihin, joiden katsotaan edistdvin
yhteiskunnan yhteistd hyvadd. Néitd etiikan osia ja oikeuksia valvoo Suomen

Journalistien liitto yhdessa Julkisen sanan neuvoston kanssa.

Jokainen Kkirjoittaja sitoutuu noudattamaan néitd liiton antamia ohjeita ja toimimaan
niiden puitteissa. Suomessa on sananvapaus, mikd on demokraattisen yhteiskunnan
tukipilari. Hyvd journalistinen tapa perustuukin juuri tdhdn oikeuteen kertoa ja
vastaanottaa tietoja ja mielipiteitd. Liitto on antanut ohjeet tukeakseen sananvapautta ja
sen tuomaa vastuullisuutta. Oikeutta tulee kayttdd vastuullisesti erilaisissa medioissa ja
julkaisuissa. Ohjeet on tehty koskemaan kaikkea journalistista tyotd, poislukien sen
kaytto rikos- tai vahingonkorvausvastuun perusteena. (Suomen Journalistien liitto 2014,

hakupiivd 7.10.2014)

Journalistien yksi tdrkeimmistd ohjeista on pyrkid totuudenmukaisuuteen. Kirjoittaja on
vastuussa tuottamastaan tekstistd lukijoilleen. Jokaisella on oikeus saada tietdd, mitd
Suomessa tai muualla maailmassa tapahtuu, ja timé on saatava tietdd mahdollisimman
totuudenmukaisesti. Jos saatu tieto ei ole vield varmaa, on se syyta jittdd tekstistd pois
tai kertoa selkeésti esimerkiksi tutkinnan olevan vield kesken. (Suomen Journalistien

liitto 2014, hakupdivé 7.10.2014)

Haastateltavalle on myds pyrittdvd olemaan totuudenmukainen. Hyvén journalistisen
tavan mukaisesti ei ole oikein, ettd kertoo haastateltavalle jutun tulevan positiiviseen
juttuun, jos tarkoitus onkin aivan pdinvastainen. J Ketddn ei myoskddn tule jattaa
huonoon valoon ja mustamaalata. Téstd syystd on tdrkedd antaa teksti luettavaksi
haastatellulle ennen varsinaista tekstin julkistamista lehdessd. Jos haastateltava ei sitd

itse pyydé, on kohteliasta journalistin sitd vaihtoehtoa télle kuitenkin tarjota. Itse olen
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noudattanut tdtd tyoharjoittelussani jatkuvasti ja antanut aina tekstin luettavaksi
etukéteen, jotta valtyttdisiin mahdollisilta virheilta.

Tietynlaisten lauseiden poistamiseen tulisi suostua, jos lause on tdysin
vadrinymmarretty. Jos haastateltava kieltdytyisi kokonaan jutun julkaisusta, olisi tdhdn
pyyntoon tartuttava harkiten. Sddnndissd sanotaan, ettei pyyntdon tule suostua elleivét
olosuhteet ole muuttuneet haastattelun jélkeen niin radikaalisti, ettd tekstin
julkaiseminen olisi selvdsti kohtuuton teko. (Suomen Journalistien liitto 2014,

hakupéivd 7.10.2014)

Jos jutussa on haastateltu useita henkil6itd, on suotavaa erotella tekstistd luettavaksi
vain haastateltavaa itseddn koskeva osuus. Jos ldhettdd luettavaksi koko tekstin, on
silloin varmistettava, ettd haastateltavien halutut muutokset koskevat vain heiddn omia
sanomisiaan. Jos haastateltava A tahtoisi muuttaa haastatellun B sanoja, ei tdhdn ole

suostuttava. Jokainen on vastuussa vain omista sanomisistaan.

Virheiden korjaus on yksi ohjeiden peruskohdista. Jos virhe on pédssyt jo painoon ja
ulos, on se korjattava heti kun mahdollista. Seuraavaan lehteen pitdd tuolloin laittaa
ilmoitus oikaisusta ja kertoa siind, minkd péivédn lehdestd ja jutusta oli kyse. Lehden
lisdksi Journalistien liitto kdskee ohjeissaan myos toimituksellisilla verkkosivuilla,
alkuperdisjulkaisualustan liséksi. Jos juttu on kirjoitettuna pelkéstddn internet sivuille,
on tuolloin asia korjattava heti sinne. Tuolloinkin muokkauksista on kerrottava jutun

lopussa ja mainittava tehty muutos ja aikataulu milloin se on tehty.

Tarked sddntd, mikd voi kaupunkilehtien jutuissa hdmértyd on se, ettd ilmoituksen ja
toimituksellisen tekstin raja on pidettdva selkednd. Pillomainontaa tulee my0s valttaa.

Puffijutuiisa, joita kdsittelen myShemmin tekstissini tarkemmin, timén sddnnon tiarkeys
korostuu. Tamdn kaltaisia mainostavia juttuja eli puffeja ndkee enemmin
kaupunkilehdissd, mutta my0s isojen sanomalehtien sivuilla. On siis pidettidvéa selkeésti
mielessd tavoite, ettd jutun tulee pysyd hyvén journalistisen tavan mukaisena.
Kirjoituksen tulee sdilyttdd journalistiset arvonsa ilman, ettd ihmiselle jaa epaselvéksi,
tuliko hén lukeneeksi juuri jutun vai ylisuuren mainospuheen jostakin tuotteesta tai

asiasta. (Suomen Journalistien liitto 2014, hakupéivd 7.10.2014)
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Etiikkaa tutkinut Pertti Sillanpdd korostaa juuri journalistisen tyon ohjaamista auttavan
sekd kulttuuri ettd asetetut arvot. Ndméd ovat kiteytyneet journalismin eettisiksi
normeiksi, ja ndiden soveltamista ja tulkintaa kutsutaan joukkoviestinnin
itsestddnséételyksi. Sillanpddn mukaa nididen eettisten normien tarkoitus on luoda ja
ylldpitdd jo aiemmin mainittua hyvdi journalistista tapaa ja vahvistaa ja samalla
yllépitdd kdytetyn median uskottavuutta ja ammatillista arvostusta. Etiikka korostuu siis
tutkijan sanojen mukaan todella tirkedksi tukipilariksi journalistin tydssd, koska sen

avulla lunastetaan ihmisten, eli lukijoiden luottamus alaan. (Sillanpda 2011.)

Journalistiliiton asettamat sddnndt on tehty sitd varten, ettd kirjoitettujen juttujen taso
sdilyisi hyvénd ja kunnioittaisi journalistisia perinteitd. Ohjeet ja sddnndt varmistavat
ettd sekd haastateltava ettd haastattelija pystyvit selvittimiidn omat oikeutensa ja ettd ne
ovat ylipddnséd olemassa. Sdanndt varmistavat myos, ettd jos konfliktitilanteita syntyy,

on nithin olemassa selkedt ohjeet, joiden avulla pystytddn tilanne avaamaan.

3.2 Journalismin historia

Journalismi on vanha tiedonvilityksen muotona, mutta se on onnistunut sdilymiin
vuodesta  toiseen muuttumalla maailman mukana. Nykyisin  perinteisen
printtijournalismin lisdksi journalismia tavoitetaan niin televisiosta, radiosta kuin

internetistékin. (Media 2011)

Joukkoviestinndn ja journalismin historia on saanut alkunsa kirjapainon keksimisen
myo6td. Aluksi painotuotteet olivat vain aateliston ja rikkaitten oikeus, silld koyhemmilld
thmisilld ei ollut ndihin ylellisyystuotteisiin varaa. Vasta painotuotteiden kehittymisen
myo6td hintoja saatiin alemmaksi jolloin kirjat ja lehdet péétyivit myos tyoldisten

luettavaksi. (Media 2011)

Journalistiset uutiset kerrottiin aikanaan uutislehdykoiden avulla, mitkd saivat alkunsa
kauppiaiden vilisestd litkekirjeenvaihdosta ~ (Media 2011). Tuolloin kauppiaat
vaihtoivat tietoja tuotteistaan, hinnoista, sodista ja tuontitavaroista. Naitd alettiin

varsinaisesti painaa paperille 1500 luvulla jolloin ne ldhtivét leviimédn kauppiaiden
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liikekirjeenvaihdosta enemmaéan uutismaisempaan muotoonsa. Néistd uutiskirjeistd
muodostui hiljalleen sddnndllisemmin ilmestyvié uutislehtisia.
Kesti ldhes 100 vuotta ennen kuin varsinainen printtijournalismi koki todellisen

syntynsé ja onnistua valloittamaan vield laajemman lukijakunnan.

Suomessa lehtijournalismi oli alkuun vain herraskansan oikeus, silld lehdet painettiin
ylhidiston kielelld eli ruotsilla. Tavallinen kansa péddsi nauttimaan suomenkielisestd
sanomalehdestd vasta 1775 alkaen, jolloin Suomenkieliset Tietosanomat néki

pdivanvalon (Media 2011)

Journalismi murroksessa -teoksen yksi tutkijoista Jaana Hujanen, madrittelee
journalismille nelja erilaista tehtdvai: journalismi on, tai sen pitdisi olla, tiedonvilitysta,
tarinoiden kerrontaa, julkaista keskustelua ja kansalaisten julkisen toiminnan resurssi.
Hén my0s toteaa ettéd lukijapalaute on lehdille ensiarvoisen tirkedd. (Hujanen 2009)
Nelja tehtdvai tiayttyvit jokapdiviisessd journalismissa ja ne otetaan hyvin huomioon.
Journalismi on lyhykéisyydessddn ajankohtaista ja faktapohjaista joukkoviestintédi.
Tdhan viitataan jo journalismissa sanana itsessddn. Le Jour on ranskaa ja tarkoittaa
pdivdd, ja journal puolestaan englantia ja tarkoittaa pdivikirjaa. Nykyisin internetin
aikakautena ja nopean median maailmassa pdivikirjamainen, jokapdiviisten
tapahtumien kirjaaminen on vanhanaikaista. Lehdet péivittivit nykyddn nopeammin
internet sivuilleen tapahtumista mitkd ovat sattuneet samana pdivdnd ja kertovat

seuraavan paivén lehdessdan. (Kunelius, 2003)

3.3 Internet journalismi

Internet on ténd pdivand arkea ja se on tuonut mukanaan nopeamman journalismin
muodon. Thmiset eivét endd tyydy lukemaan seuraavan péivén lehdesti asioita vaan he
tahtovat tietdd heti kun tapahtuu ja missd tapahtuu. Tdémd on tehnyt perinteisestd
lehtijournalismista hieman vanhanaikaisen muodon kertoa asioita. Siksi useat lehdet
ovatkin ottaneet rinnalle internetissd pidettdvdt omat sivunsa, minne on mahdollista

paivittdd heti tapahtuvat asiat.
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Tutkija Esa Viliverrosen mukaan internet onkin haastanut sanomalehdiston ja muut
perinteiset uutismediat monella tavalla. Hinen mukaansa internetin ilmaistarjonta uhkaa
jopa murtaa journalismin perinteisen rahoituspohjan. Miksi ihminen maksaisi
lehtitilauksesta, jos on pystynyt jo lukemaan tapahtumat ldhes heti niiden tapahduttua
internetistd? Tdmén vuoksi perinteiset mediat ovatkin joutuneet reagoimaan internetin

mahdollisuuksiin ja vuorovaikutustarjontaan. (Viliverronen, 2009)

Internet on perinteiseen paperilehteen verrattaessa edullinen vaihtoehto julkaisualustana.
Sen ylldpitdminen on paljon halvempaa kuin perinteisen paperilehden printtaaminen ja
jakelusta koituvat kulut. Thmiset hakeutuvat ensimmdiisend internetiin kuultuaan
tapahtumista. Tdma on lisdnnyt lehdille uuden verkkotoimittajan paikan, mutta samalla
lisinnyt tyomaardd. Nyt perinteisen lehden lisdksi on lehtien péivitettiva
internetsivujaan ja pidettivéd sielld ihmiset ajan tasalla tapahtuneista. Jonkun pitéisi
pystyd péivittimédin sivuja 24 tuntia vuorokaudessa, seitsemédnd pdivand viikossa.
Samalla pitdisi tuottaa normaali perinteinen paperilehti ja tdyttdd sen sivut jutuilla.
Jutuilla jotka ihmiset ovat jo lukeneet internetsivuilta edellisend iltana. Niihin on
tuotava erilainen nidkokulma ja mahdollisesti uutta tietoa.

Toki on ihmisii jotka eivit vield tdysin hyddynnd internetin tarjoamia mahdollisuuksia,
jolloin lehteen menevidn jutun on palveltava my0ds néitd henkil6itd ja kerrottava juttu

perinpohjaisesti.

Tallaisesta nopeasta internet journalismista hyotyvét eniten erilaiset iltapdivilehdet ja
pdivittdiset sanomalehdet. Pienemmait ja paikalliset kaupunkilehdet eivit kykene

hyddyntdmaéén internetjulkaisuja aivan samalla tavalla.

Internet julkaisujen tahdin on oltava todella rivakka ja sen on seurattava tapahtumia
todella tarkasti. Alkuun saatava tieto on wusein epamddrdistd, silld itse
tapahtumapaikallakin tapahtumien kulku voi olla epdselva. Téstd syystd verkkojutussa
on usein alkuun epéselvii tietoa ja sitd pyritddn tdydentdmiin ja korjaamaan heti kun
uutta tietoa tapahtumista saadaan. Toimittajien on siis toimittava todella ripeésti, jotta
thmiset saavat haluamansa tiedon heti kun vain mahdollista. Tédssd tiedon
oikeaperdisyys saattaa joskus kérsid, silld annetut ensitiedot voivat poiketa tdysin

lopullisesta oikeasta tiedosta. Juttuihin ei heti pystytd perehtyméédn journalistisen
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oikeaoppisuuden tavoin, vaan aika on valttia ja tieto on saatava ensimmadisten joukossa

ulos omilla verkkosivuillaan.

Salonjokilaakso-lehti hyodyntdd internet sivujaan juttujen julkaisussa sangen
verkkaisesti. Juttuja ei varta vasten kirjoiteta internet sivuille julkaistavaksi joka paivé,
vaan sinne pdivitetddn juttuja silloin kun jokin tapahtuma on sen arvoinen.
Salonjokilaakson tyypillinen internet julkaisu liittyy paikallisten urheiluseurojen
voittoihin. Toisinaan taas internet julkaisun voi saada tiarkedn henkilon vierailu. Salossa
vieraili lyhyesti pddaministeri Alexander Stubb, jonka vierailusta lehti péétti kertoa
internetsivuillaan. Juttu noudatti lehden paikallista ja ihmisldheistd tyylid liitdmalla
haastatteluun mukaan kaksi paikallista nuorta poikaa.

Koska vierailu oli niin nopea ja lyhyt, katsoi Salonjokilaakso parhaaksi tehda
tapahtumasta vain internetissé julkaistavan jutun. Tdten lehti pystyi kerddméaén lukijoita
sivuilleen tarjoamalla sinne kyseisen sivun luettavaksi. Tdssd paikallislehti kilpaili
paivittdissanomalehden kanssa, silld merkittivin henkilon vierailu kiinnosti varmasti
myo6s titd lehdistéd. Muutoin verkossa julkaiseminen ei ole Salonjokilaaksolle

ominaista, vaan sen julkaisu painottuu vain viikoittain ilmestyviin printtilehteen.

Salonjokilaakso kayttdd internettid hyddykseen sosiaalisen median avulla, vaikkei
varsinaista nettijulkaisutahtia omistakaan juttujen osalta. Facebook on aktivisoitunut
lehden kdytossd ja nykyisin sen avulla mainostetaan uuden nettilehden ilmestymista
verkkoon. Jos nettisivuille on kirjoitettu jotakin, on silloin todennikdisesti Facebookissa
linkki tdhén internetjulkaisuun. Talloin tapahtuvaa internetjulkaisua mainostetaan hyvin,

ja varmistetaan, ettd ihmiset 10ytivét vain netissé julkaisutetun artikkelin.

3.4 Paikallinen journalismi

Kaupunkilehdet ilmestyvit yleensd tietylldi maaritylld alueella, ja ndin ollen niistd
voidaan puhua paikallislehtend. Tdlloin on erittdin tirkedd, ettd jutut kohdistuvat juuri
kyseisen alueen tapahtumiin ja henkil6ihin. Salonjokilaakson on sangen turha tehda
Helsingistd juttua, ellei sithen ole kytkettynd jokin paikallinen, salolainen asia tai

henkilo.
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Salonjokilaakso lehdessd padtoimittaja Pekka Méenpdd kokee erittdin tirkedksi, ettd
jokainen Kkirjoitettu juttu paikallistetaan mahdollisimman hyvin. Jo otsikointiin on
toivottavissa ettd tapahtumapaikka tai —alue kerrotaan. (Méenpdd, haastattelu
28.10.2014) My®6s gallupeissa tai missd tahansa jutussa on yksi ensimmaisistd asioista
kertoa, mistd haastateltu henkild on. Salo késittdéd useita pienid ja isompia alueita, joten
tdimédn paikallistamisen tdrkeys korostuu tdssd. Ulkomaanuutisia ei paikallisen
kaupunkilehden kannata kirjoittaa lainkaan, vaan sen tirked elinehto on jutuissaan

juurikin paikallisuus mistd ihmiset ovat kiinnostuneita.

Kaupunkilehtien historiikin kirjoittanut Sisko Ojajirvi kertoo lehtien vahvistaneen
asemaansa mediassa viimeisen kymmenen vuoden aikana. Paikallislehdet ovat térkeitd
thmisille, koska ne péésevit ldhelle lukijaansa tuomalla kaiken ldhelle. Thmiset ovat
uteliaita ja juuri oman paikkakunnan tapahtumat ovat todella tirkedssd asemassa.
Ojajarven sanojen mukaan ihmiset tahtovat lukea juttuja jotka koskettavat juuri omaa

asuinpaikkaansa, ja mitka tapahtuvat lahella itsedédn. (Ojajarvi 2009)

Salonjokilaaksolehdessd paikallisuus koettiin erittdin hyvaksi. Thmiset pitdvét lehden
tyylistd kovasti ja odottavat joka viikkoista lehtedén innolla. Monista on mukava lukea
kun tuttava tai sukulainen on péédssyt osaksi juttua ja kertomaan vaikkapa itselleen
tarkedstd kokoelmasta. Erds itselle mieluisin tapaus tyOharjoittelun aikana oli, kun
kirjoitin nuoresta urheilijatytdstd jutun ja siitd, miten hén on pelaa jddkiekkoa ainoana
tyttond poikien keskelld. Pelaajatytostd oli jannittdvdd péédstd lehteen. Jutun aiheen
lehdelle vinkiksi antoi tdimédn oma isoditi. Jutun julkaisun jilkeen toimitukseen saapui
kiitoskortti, missd kyseinen isoditi kiitti toimittajaa ja lehted kauniisti kirjoitetusta
jutusta. Téllainen palaute on toimitukselle erittdin mieluista ja osoittaa, ettd hyvin tehty
ty0 palkitaan todenteolla. Thmislédheisyys kannattaa, ja ihmiset todella arvostavat

lukemaansa lehtea.

IThmiset my0s kysyvit usein milloin heistd kertova juttu ilmestyy lehdessé, jotta voivat
kertoa siitd tuttavilleen ja ottaa lehden talteen niille, jotka asuvat lehden jakelupiirin

ulottumattomissa. Ndin paikalliset uutiset tai asiat saavat laajempaakin julkisuutta.

Paikallisuus on kaupunkilehtien oma valttikorttinsa normaalia sanomalehted vastaan.

Péivittdin ilmestyvd sanomalehti kertoo usein my0ds paljon ulkomaantapahtumista ja
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asioista, mitd muualla Suomessa on tapahtunut. Paikallinen kaupunkilehti puolestaan
pysyy vain oman kotikuntansa asioissa. Jos ldhdetdén kertomaan juttua kauempaa, on
sithen syyna paikallinen thminen.

Salonjokilaaksolehti on tehnyt juttuja erilaisilta messuilta Helsingistd ja Turusta, jolloin
tapahtumapaikka on sangen kaukana lehden kotiseudusta. Télloin jutussa on pyritty
kirjoittamaan paadsdéntoisesti vain tapahtumassa mukana olleista ithmisistd, jotka ovat
olleet Salosta, ja jattdimédn itse tapahtuman kuvailu mahdollisimman véhélle. Néin
paikallistamista on tapahtunut kauempanakin koittavissa asioissa. Pddpaino kuitenkin

pysyy koko ajan paikallisissa henkil6issa.

Salonjokilaakson levikkialue on sangen laaja, kattaen muutaman ymparyskunnan kuten
Someron ja Paimion. Koska Iehti ilmestyy myos ndissd paikoissa, on pddtoimittajan
mielestd tirkedd ottaa tdlloin myos mukaan néissd kunnissa tapahtuvat asiat. Paimio on
usein hyvin edustettuna lehden jutuissa, varmistaen etti myos paimiolaiset kokevat
lehden itselleen paikalliseksi. Tdlloin myOs mainoksia kerdttdessd lehteen otetaan
huomioon sikél&isid yrittdjid. Sama ihmislédheisyys toimii myos kauempana tapahtuvissa
jutuissa. Kauempana ilmestyvd Salonjokilaakso ei varmasti koeta aivan yhtd
paikalliseksi ja omaksi kaupunkilehdeksi kuin Salossa asuvien henkildiden

keskuudessa. Paikalliset kuitenkin arvostavat lehden tarjoamaa erilaisuutta luettavana.

Paikallisuus ja monen vuoden kokemus ovat Salonjokilaakson suuret valttikortit.
IThmiset tietdvdt tdmdn ja sen vuoksi juttuvinkkejd ilmestyykin lehden sdhkopostiin
usein. Thmiset tietdvdt lehden tavan toimia paikallisten keskuudessa, ja tdstd syystd

kaantidvét ehdotuksensa juuri kyseisen lehden puoleen.
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4 MAINOSTAJAT KAUPUNKILEHDESSA

4.1 Mainostajien hankkiminen

Vanhoina hyvind aikoina, paikallislehtid tutkineen Kalevi Tiitisen mukaan, ei lehtien
valttdméttd tarvinnut aktiivisesti markkinoida ilmoituksiaan. Monissa lehdissd ei ollut
ilmoitusmyyntid lainkaan, oli vain ilmoitusten vastaanotto. Nykyisin markkinointi on
aktiivista. Lehden siséltod voidaan tuotteistaa ja teemoittaa seké lukijoita ettd ilmoittajia
kiinnostavaksi kokonaisuuksiksi. Tuotteistettu journalistinen kokonaisuus voi tuoda
lehden kassaan huomattaviakin lisdtuloja. (Alakangas, Ulla & Sillanpdi, Pertti b,
Tiitinen, 2011)

Mainostajien hankkiminen vaatii siis hyvdid markkinointia, jos halutaan pééstd hyviin
tuloksiin. Salonjokilaakso-lehden toimituksessa tyOskentelee kaksi
markkinointivastaavaa eli ilmoitusmyyjaa.

He vastaavat markkinoinnista, joka on aktiivista etenkin juuri lehden taholta.

Salonjokilaakso- lehti hankkii mainostajiaan kolmella eri tavalla. Asiakkaat eli tdssa
tapauksessa ilmoittajat kontaktoidaan puhelimitse, sihkopostitse tai face-to-face. Myds
itse tuote eli lehti toimii tdrkednd markkinoijana. Suurin osa lehden ilmoittajista on va-
kituisia asiakkaita, joista osa ilmoittaa joka lehdessé eli kerran viikossa. Naistd puhutaan
vuosiasiakkaina. Valtaosa asiakkaista ilmoittelee esimerkiksi tietyissd teemanumeroissa,
tai tiettynd ajankohtana . Esimerkiksi autoiluteemaiseen lehteen ovat rengas- ja autoliik-
keet halukkaita ilmoittamaan mainoksiaan., kun taas esimerkiksi muotiteemaiseen ovat
etusijalla kauneushoitolat, kun taas autoliikkeet jattavit tdssd numerossa mainostamisen
vihemmidlle. Tadma on esimerkkind Tiitisen mainitsemasta tuotteistetusta journalistisen

kokonaisuuden toteuttamisesta.

Aivan uusia asiakkaita eli ilmoittajia lehti hankkii seuraamalla aktiivisesti muita medio-
ita ja pitdmalla silmét ja korvat auki. Sosiaalinen media onkin noussut todella tarkeéksi
informaation l&hteeksi seké uusien asiakkaiden ettd mahdollisten juttuvinkkien osalta.
Nykypéivén sosiaalinen media on siis ottanut paikkansa my0s asiakashankintoihin.

Paikkakunnan erilaisilla omilla ryhmisivustoilla nikee nopeasti, kun joku on huoman-
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nut uuden avattavan liikkeen esimerkiksi koiranulkoilutusreissullaan. Nditd ryhmia seu-
raamalla lehti siis voi huomata ensimmadisten joukossa potentiaaliset uudet asiakkaat.
Tamin huomaamisen jdlkeen alkaakin yleensd uuden yrittdjan tavoittelu ja mainospaik-
kojen tarjoaminen lehden sivuilta. Tastd lehti hyotyy rahallisesti, kun samalla uusi yrit-
tdjd saa vélittomésti mainoksen lehteen halutessaan, ilman ettd on itse ollut mediaan
yhteydessa.

Pidempien mainossuhdeasiakkaiden eli vuosisopimusasiakkaiden kanssa neuvotellaan
yleisesti madrdpaikat, missd kyseisen asiakkaan mainos nékyy. (P616nen 2014, sdhko-

posti haastattelu)

Lehden kansipaikka on luonnollisesti halutuin paikka mainokselle suuren nakyvyytensa
vuoksi. Niille paikoille onkin jo vakiintunut tietty asiakaskunta. Asiakkaat ovat toden-
neet paikan tehokkaaksi myyntipaikaksi ja tahtovat pitda siksi siitd kiinni. Myds lukijaa
helpottaa tillainen pysyvyys, koska néin he tietdvit joka viikko 16ytdvinsa tietyn ket-
jun mainoksen tietyltd sivulta.

Lehden mainostajien hankinnasta vastaavat kokevat tarkednd asiakkaiden kanssa toi-
mimisessa kumppanuuden muodostumisen. Tama tarkoittaa tarkedksi toimijaksi padse-
mistd kyseiseen organisaatioon. Ndin lehti tarjoaa asiakkaalleen helpon ja luontevan ta-
van asioinnissa. Asiakkailta saadusta palautteesta ilmenee, ettd he ovat olleet kiitollisia
lehden kanssa muodostuneesta hyvistd suhteesta ja siité, ettd juuri Salonjokilaakso hoi-
taa heiddn mainosasioitaan. Markkinointivastaavat eivit koe itsedén héirioksi asiakkaal-
le soittaessaan esimerkiksi tiedustelupuheluja, ottavatko he tdméan viikon lehteen mai-
nosta, vaan he kokevat tekevinsi asiakkaalle palveluksen muistuttamalla ja pitimalla
huolta siitd, ettd asiakas ilmoittaa oikeassa paikassa oikeaan aikaan.

Toimituksen ilmoitusmyynnistd vastaava Laura Leivo pitdé toimiva markkinointia asi-
akkaan etuna. Hanen mukaansa siihen tehty panostus tuottaa parhaimmillaan hyvian tuo-
ton. Lehden pitdd vain valita aika, tuote, hinta ja viline oikein, jotta lopputulos on mo-

lemmille osapuolille kaikkein sopivin. (Leivo 2014 séhkdposti haastattelu)

Tyoharjoitteluni aikana Salonjokilaakso lehdesséd, sain seurata kuinka mainospuolesta
vastaavat ihmiset olivat ahkerasti yhteydessd mainostajiin eli asiakkaisiin. Kun pidem-
piaikaisen sopimuskauden aika ldheni loppuaan, alkoi tiivis mainostajan tavoittelu ja
kyselyt siitd, tahtooko taho edelleen mainostaa sivuillaan. Asiat hoidettiin perusteelli-

sesti, ja usein kaikki hoidettiin kasvotusten, eiké luotettu vain puhelinsoittoihin. Tdma
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tuo lehden ihmisldheistd kuvaa vahvasti esille myds mainostajille. Markkinointia teh-

dian miellyttdvassd yhteistyon hengessa.

Tassd erds esimerkki Salonjokilaakson toimintatavasta : Uusien yrittdjien ilmestyessi
tuli usein péaitoimittajalta kehotus olla yhteyksissd kyseiseen yrittdjdan, jotta hinen
mainoksensa saataisiin ensimmaisend juuri Salonjokilaaksoon. Tatd sitten myyntivas-
taavat noudattivat, ja hankkivat uuden yrittdjin kanssaan keskustelemaan tulevista mai-
nosmahdollisuuksista lehden sivuilla.

Uusi yrittdjd saa ndin hyvin aloituksen liitkkeelleen tai yritykselleen, silld hdnen ei ole
tarvinnut olla lainkaan yhteyksissd lehtiin vaan lehti oli ensin yhteydessad hianeen. Ndin
Salonjokilaakso varmisti samalla olevansa juuri se ensimméiinen lehti, missd mainos
ilmestyy. Yrittdjd alkaa harkita mainostamista muissa lehdissa vasta nidhtyddn tehon

kaupunkilehden sivuilla.

Yhteenvetona voitaisiin todeta, ettd mainosten hankkimisessa markkinoinnin on siis
oltava voimakasta ja aktiivista. On kuitenkin muistettava, ettd vain mainosmyyjien ja
muun toimituksen yhteisty6lld saadaan hyvé lehti aikaiseksi. Mainosten avulla lehden
tuottaminen mahdollistuu. Mainokset saavuttavat lehden kautta yleisonsi ja ilmoitukset
ovat kannattava sijoitus ilmoittajille. Uudet asiakkaat 16ytdvit tiensd mainostajien ovil-
le. Tastd on kysymys hyvén yhteistyon mallissa , josta hyotyvit kaikki : lehtitalo, mai-

nospaikan ostajat ja lehden lukijat eli mahdolliset tulevat asiakkaat yrityksille.

4.2 Mainostajien suosiminen

Mainostajat ovat kaupunkilehdelle tirked osa, silld ilman ndiden tuomaa rahoitusta, ei
lehti voisi toimia. Mainostajat eli asiakkaat ovat tukipilari, jonka varaan asiat lasketaan.
Lehden sivut tayttyvét erilaisista mainoksista, ja usein juttuja siirretiin myohemmaiksi
kun lehden sivuille saadaankin uusi mainos laitettavaksi. Talloin journalistinen julkaisu
saa viistyd rahan tieltd. Mainostajat ovat siis etusijalla kun lehted painetaan.

Lehden taittovaiheessa ensimmadisend paikoilleen asettuvat vakimainokset eli
vuosiasiakkaiden ostamat mainospaikat. Sen jélkeen lehted 1dhdetdédn tayttimadn muilla
mainoksilla. Vasta tdmén jidlkeen lehteen sommitellaan siithen aiotut jutut. Téssd on
liikkkuvuuden varaa, silldi mainoksien ostajia voi ilmaantua melkein mind pidivina

tahansa. Toisinaan lehti on pysytellyt samanlaisena jo kaksikin pdivdd ja jutuilla ja
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mainoksilla on omat paikkansa. Sitten puhelin saattaakin soida, ja yrittijd ilmoittaakin
tahtovansa sittenkin ostaa mainoksen lehden sivuilta. Télloin lehti luonnollisesti ottaa
mainoksesta saatavan rahan vastaan ja lupaa laittaa asiakkaan haluaman mainoksen
sivuilleen. Tdmén viime hetken lisdyksen takia jokin juttu saattaakin saada niin
sanotusti kenkdd kyseisestd numerosta, jotta mainos saadaan halutulle sivulle. Tama
saattaa aiheuttaa myds muuta sommittelun muutoksia, silli menetetyn jutun tuoma tila
on tiytettdvd jotenkin. Kohtaan voidaan koettaa sommitella pienempi juttu mikd on
varastossa odottamassa, tai laajentaa ldhelld olevaa juttua liittdmalld enemmén kuvia
tekstiin. Mainokset ja niiden tuoma raha siis hallitsevat juttujen kohtaloa viimeiseen

asti.

Niin ollen lehti toimii osittain kaksilla markkinoilla suosiessaan mainostajiaan.
Amerikkalainen mediatalouden tutkija Robert G. Picard on kirjoittanut useita median
taloutta ja markkinoita késittelevia kirjoja, ja on saavuttanut arvostetun tutkijan aseman.
Picard on tuonut 1980-luvun lopulla ajatuksen median toimimisesta niin sanotusti
kaksilla markkinoilla, mitkd ovat tyypillisid juuri esimerkiksi kaupunkilehdille.

Kaksoismarkkinoilla ovat kahtena tekijand lukijat ja mainostajat, jotka yhdessd
madrittdvat lehden arvon. Picardin mukaan median tehdessd hyvéa taloudellista tulosta
myymalld mainostilaa lehdestddn, voi lehti tilld tavalla kehittdd omaa sisdltoddn ja taata
lukijoilleen entistd laajempaa ja mielekkddmpad luettavaa. Lehden resurssien kasvaessa
lehti voi laajentaa itseddn ja tarjota jakelua laajemmille alueille. Ndin lukijamééra
kasvaa ja lehti pystyy tavoittamaan ihmisid entistd kauempaa. Tdma ilmi6é kiinnostaa
my06s mainostajia, eli lehden maksavia asiakkaita. Mitd laajemmalle lehti ilmestyy ja
mitd enemmain lukijoita se kattaa, sitdi enemmén on myds henkiloitd, jotka nikevit

mainoksen.

Talla tavalla kaupunkilehden myydessd mainostilaa lehdestdén ja tekemaélld siten
voittoa, se voi parantaa omaa lehtedédn ja tavoittaa useampia lukijoita. Tama puolestaan
lisid miltei samassa suhteessa mainostajien kiinnostuneisuutta lehted kohtaan, ja

mahdollistaa uusien rahallisten voittojen tekemisen. (Picard 1989)

Kaksoismarkkinat on toimiva suhde, mikd tarjoaa sekd lehdelle ettd mainostajille

laajemmat markkinat. Molemmat hyd&tyvit toistensa uusista saavutuksista. Laajempi
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markkinarako mahdollistaa suurempien rahojen sijoittamisen mainoksiin. Suurempi

voitto taas mahdollistaa lehden laajemman ja paremman tarjonnan.

Tami toimii niin kauan, kun mainostajat jéttdvét varsinaiset jutut rauhaan . Juttujen
kirjoittamiseen eivit siis mainostajat saa puuttua. Haastatteluun voidaan ottaa lehdessa
mainostavia aiheen niin vaatiessa. Mainostajat eivdt saa kuitenkaan vaikuttaa
kirjoitettuun juttuun liiaksi. Hyvén lehtimiestavan mukaisesti ldhetin itse aina
luettavaksi kirjoittamani jutut ennakkoon haastatelluille henkiléille.

Toisinaan haastateltu tahtoi muutoksia tekstiin, mutta ne olivat yleenséd pienié asioita,
eivitkd ndin ollen vaikuttaneet tekstin yleisilmeeseen paljoakaan.

Jos asiakas olisikin tahtonut muuttaa juttua radikaalisti siten, ettd se olisi muistuttanut
enemmaén mainosta, olisin jattdnyt muutokset tekemaittd ja selittdnyt miksei niitd voi
tehdd. Usein yritystahot jotka juttuihin pédétyivét, ymmaérsivét tdmén jo etukdteen ettei
tiettyjd asioita sopinut kertoa jutussa, ilman ettd sen yleissdvy olisi muuttunut liian

mainosmaiseksi.

Vaikka mainostajia suositaankin omalla tavallaan kaupunkilehted tehtidessa, eivét heididn
mainoksensa silti aivan mihin tahansa voi péétyéd, jos samasta yrittdjéstd/asiakkaasta on
tehty samaan lehteen juttua. Jos mainostaja mainostaa viikoittain, on mahdotonta vilttya
siltd ettd mainos ja juttu olisivat samassa lehdessd. Télloin Salonjokilaakso yleensd
varmistaa, etteivdt mainos ja juttu pdddy samalle sivulle. Jos haastattelun alla olevalla
yritykselld ei vield ollut mainosta sovittuna kyseiseen lehteen, saatettiin se siirtda

myo6hemmin julkaistavaan lehteen hyvéé lehtimiestapaa noudattaen.

Mainostajien kanssa on syytd pysya hyvissd vileissd kun on kyse kaupunkilehdesti ja
sen tiarkeimmaistd tuloldhteestd. Tastd syystd jos puffijuttuja tekee on toimittajan
pysyteltdvd sopivan sdvyisessd tekstissd. Tamdn vuoksi ilmaisjakelujen toimittajien
ongelmina voikin joskus olla miten tuoda esiin asioiden negatiiviset puolet. Jos sdvy on
litan negatiivinen on suhde mainostajaan vaarassa.

Asiakkaita on siis suosittava, mutta jos asia on oikeasti hyvin hankala on siitd koetettava
kertoa mahdollisimman hienotunteisesti, jotta viltytddn lehden ja asiakkaiden vilisiltd
konflikteilta. Liian negatiivista leimaa on syyta vélttaa.

Totuudenmukaisuuteen on luonnollisesti pyrittdva, silld se on hyvin lehtimiestavan ja
journalististen sddntdjen mukaista. Toisinaan totuus voi olla karu ja epdmairea

asiakasta kohtaan, joten silloin journalistin ja lehden on hyvd miettid onko
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julkaistavassa jutussa todella kerrottava negatiiviset seikat. Lehti ei varmasti tahdo
menettdd asiakkaidensa suosiota kirjoittamalla epdsuotuisaan sdvyyn, mutta samalla sen

on pohdittava jattddko osan totuudesta kertomatta.

Mainostajat ovat elinehto kaupunkilehdille, ja tdstd syystd vélit ndihin asiakkaisiin on
syytd pitdd kunnossa. Salonjokilaakso hoitaa asiakassuhteensa asiallisesti ja varmistaa
omilla teoillaan asiakkaittensa tyytyvdisyyden. Tdma on omanlaistaan suosimista, silld
varmistamalla suhteiden jatkumisen lehti samalla varmistaa oman jatkuvuutensa

takaamisen.
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5 PUFFIJUTUT

5.1 Puffin maaritelma

Puffauksella tarkoitetaan journalistiseen muotoon verhoiltua juttua, jonka varsinainen
tarkoitus ja sisédltd edistdd yksityisen henkilon, yhteison tai viranomaisten etua.
(Mainostajan hakemisto, Heikki Kuutti: Uusi mediasanasto 2006) Taustalla on usein
jonkinlainen mainoskytkentd. Eettisesti ajateltuna piilomainonta on journalistisen
aseman véidrinkdyttimistd, ja se horjuttaa kidytetyn julkaisuvélineen journalistista

uskottavuutta.

Lehdissé puffilla tarkoitetaan usein myos ennakkojuttua jostakin tulevasta tapahtumasta,
kuten konsertista. Talloin tulevasta tapahtumasta kirjoitetaan juttu henkilhaastattelun
kautta. Tekstissd mainitaan, ettd tapahtuma on koittamassa ja haastateltu henkilé on
jotenkin siihen osallisena. Ndin tapahtuman jérjestdjd tai esimerkiksi muusikko saa
ilmaiseksi mainosta tulevalle tapahtumalleen tai konsertilleen, ilman etti on ostanut

mainostilaa lehden sivuilta.

Tapahtuma-puffin on tarkoitus kertoa lehden lukijoille koittavasta tapahtumasta
ennakkoon. Puffi voi olla yrityksen tai tapahtumajérjestdjan itsensd tekemd, jolloin taho
on ldhettanyt mahdollisesti useallekin medialle samanlaisen tiedotteen, missd kerrotaan
halutusta asiasta tarvittavat tiedot. Media voi sitten itse pdittdd, julkaiseeko jutun
tiedotteena, suoraan lainaten tekstin saamastaan viestistd, vaiko tekeeko tiedotteen
pohjalta omanlaisensa jutun. Télloin puffijuttuun haetaan juurikin henkilondkékulmaa ja
hankitaan mahdollisesti juuri tiedotteen l&hettinyt henkild haastatteluun ja annetaan

tdmén kuvailla tarkemmin tapahtumaa tai esinetta.

5.2 Mainos ilman mainosta, puffi

Salonjokilaakson periaatteena on padsdéntoisesti tehdd puffaavia juttuja tulossa olevista
tapahtumista, jolloin varsinaisesti ei suoraan voida puhua piillomainonnasta. Juttujen on
tarkoitus palvella lehden lukijoita ja itse tapahtuman jérjestdjad. Myos lehti hyotyy tistad
sisdllollisesti enemmén, silld kerran viikossa ilmestyvdn lehden kannattaa kirjoittaa

tapahtumasta ennakkoon. Lehden tapa saa aikaan tuoreuden tunteen jutussa néin ollen
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eikd asiasta kerrota jilkijunassa.  Esimerkiksi lauantaina tapahtuva tempaus on
seuraavan keskiviikon lehdessa auttamatta vanhaa tietoa, silld oletettavasti alueella joka
pdivd ilmestyvd sanomalehti on jo varmastikin kirjoittanut tapahtumasta seuraavan

pdivan lehteensa.

Salonjokilaaksossa tydskennellessdni kohdalleni osui kirjoitusjuttuja, missd piti puffata
tulevaa tapahtumaa. Esimerkkind tillaisesta tein jutun erddn paikallisen yhtyeen
tulevasta konsertista. Tdssd, kuten puffijutuissa yleensidkin, keskityin enemmén itse
soittajiin. Jutussa kerrottiin heiddn taustoistaan ja miten yhtye muodostui. Loppua
kohden pééstiin itse tulevaan konserttiin. Soittajat kuvailivat, kuinka hienoa on soittaa
taas kotiseudulla ja miten toivovat sinne saapuvan paljon kuulijoita. Aivan lopussa oli
vield selked maininta konsertin pdivamadrdstd ja esityspaikasta. Juttu julkaistiin sen
viikon lehdessé, jonka viikonloppuna konsertti oli .

Tulevan konsertin lisdksi juttu puffasi hyvin bandii yleisesti. Nuori yhtye oli niittdnyt jo
mainetta erilaisissa kilpailuissa, mutta nimend vield kovin tuntematon. Tdstd syystd

jutussa valotettiin paljon taustoja ja jo voitettuja meriitteja ja tuoretta levyjulkaisua.

”Vuonna 2013 meidit valittiin Vuoden Nuori Pelimanni-yhtyeeksi Juho
Koirasen sdétion toimesta. Samana vuonna voitimme pelimanniyhtyeiden
Suomen mestaruuden Maintséldssd. Tdnd vuonna pddsimme Kaustisen
kansanmusiikkijuhlien Showcase-sarjaan ja syksylld on tulossa Soiva
Akatemia — sarjan konsertti Helsingin musiikkitalolla. Tdmidn vuoden
suurimpiin saavutuksiin kuuluu ehdottomasti myos levyn valmistuminen
ja sen saama positiivinen palaute sekd itse jérjestettyjen konserttien

saavuttama suosio. Laura Kuisma” (kts liite 2)

Yhtyeen jdsen kertoo selkedsti, miten menestyneitd he ovat olleet kuluneina kahtena
vuotena. Tamédn on tarkoitus osoittaa lukijoille, ettd tulevassa konsertissa soittava yhtye
osaa asiansa ja laatu on hyvii. Lukija varmasti kiinnittdd huomiota siihen, ettd yhtye on
menestynyt urallaan ja herdttdd mielenkiinnon tidtd kohtaan. Juuri ndmé seikat ovat
huomioita, joita puffeissa voidaan ndhda. Jotakin asiaa korostetaan ja kehutaan, jotta
lukija saa mahdollisimman positiivisen ja hyvidn kuvan tietystd asiasta. Ndin lukija

saadaan houkuteltua haluttuun tapahtumaan.
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Edelld kertomani esimerkki kertoo, kuinka yhtye sai omalla tavallaan ilmaista mainosta
lehden sivuille, vaikkei ollut mainosta suoranaisesti ostanutkaan. Tehty juttu vastasi
mainosta, olematta kuitenkaan mainos sen perinteisessi merkityksessa.

Puffin ja mainoksen raja voi olla hieman hailyvé.

Toinen esimerkkini puffeista on tapaus, missd kaupunkiin oli aukeamassa uusi
lemmikkialanliike, joka myy sekd lemmikkejd ettd niiden tarvikkeita. Samantapaisia,

kaupan alaan pohjautuvia juttuja ndhdéén paikallisessa kaupunkilehdessd melko usein.

Jutuissa kisitellddn kohdetta yleensd tietylld tavalla, siten, ettd avajaisiin ei laiteta
padpainoa. Tama tarkoittaa sitd, ettd keskitytddn yrittdjadn enemmain kuin aloitukseen.

Talloin jutussa puhutaan enemmaén liikkeen omistajasta ja timin historiasta, mutta ei
juurikaan keskitytd avautuvaan liitkkeeseen. Liikkeen avautuessa Salonjokilaakso-
lehteen ei tuolloin pddtynyt kyseisen yrittdjdin mainosta samalle sivulle eikd edes
samaan lehteen. Mainos painettiin vasta seuraavan viikon lehteen. Talloin kirjoitetun
jutun painoarvo oli myds mainosmainen. Jutun kautta ihmiset saivat tiedon uudesta
avautuvasta liikkeestd ja sen omistajasta. Mainoksen siirtiminen seuraavaan lehteen oli
sekd kohteliasta, silld seuraavan viikon teema oli eldimet, mihin alueen toiset
eldinyrittdjat olivat jo mainospaikkoja hankkineet. Olisi ollut outoa, jos vain yksi
mainos olisi ollut edeltidvassd lehdessd, antaen ndin hieman etulyontiaseman aukeavalle
liikkkeelle. Toinen osa syy oli se, ettd liike ei virallisesti ollut auki, vaikka asiakkaita
sinne pédsikin. Varsinaiset avajaiset olivat vasta seuraavalla viikolla. Tdémén oli osa syy

mainoksen siirtimiselle, jotta valtyttdisiin sekaannuksilta.

Jutussa haastatellulla lemmikkiyrittdjalli on omistuksessaan myods toinen liike
Paimiossa, ja myos tdmid litke sai hieman huomiota jutussa. Nidin juttu toimi
erddnlaisena kaksoispuffina: toisessa osassa puhuttiin laajasta eldinvalikoimasta toisessa

liikkkeessd ja toisaalla jutussa esiteltiin pian uutta Salossa avattavaa liiketta.

”Paimion liikkeessdni myydddn paljon erilaisia ja eksoottisia eldimia.
Aikeissani on myos tuoda hieman erikoisempia eldimid myyntiin myos
Salon liikkeeseen. Paimiossa meilld on tdlld hetkelld liitkkeessd muun
muassa papukaijoja, seeprapeippoja ja deguja. Minun kauttani voi kysya

niitd vdhin erikoisempiakin, koska olen maahantuonut paljon eldimid,
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enkd niitd harvinaisimpia pidd jatkuvasti litkkeesséni, Yontila selventdd.”

(kts. Liite 1)

Tama esimerkkikohta jutussa kertoo sangen laajasti, mité erilaisia eldimid yrittdjalla on
litkkkeessddn ja miten helposti hidn pystyy hankkimaan lisdd eksoottisempiakin eldimia
asiakkaiden toiveesta. Puhe on selkeédsti mainosmainen, ja yrittdjd tahtoi lauseellaan
tuoda selvdksi laajaa tuntemustaan erilaisten lajien suhteen. Salossa varsinaisia
lemmikkejd myyvid liikkeitd ei ole juurikaan vastaavaisella tarjonnalla. Tdmén yrittdja
tiesi hyvin, ja tahtoi korostaa jo olemassa olevan liikkeensd erikoisuutta ja vakuuttaa
lauseellaan myds sitd, ettd paikkakunnalle avautuva liitke pystyisi my0s tarjoamaan
asiakkaille erikoisempia eldimid. Lause on siis sangen suora mainospuhe, joka on
naamioitu keskelle kirjoitettua juttua. Lukija, jolle aihe on kiinnostava, varmasti
kiinnittdd valikoiman laajuuteen huomiota ja suuntaa lemmikkiasioissa juuri
haastatellun yrittdjéan liikkeeseen. Juttu palvelee siis yrittdjdn tarkoitusperdd myyda

enemman eldimia.

Tamin tyyliset puffit ovat erdédnlaista palvelujournalismia. Tédtd voidaan my0s kutsua
yritysjournalismiksi, silld aihetta tutkineen Katja Kiiskisen mukaan yritysjournalismissa
puhutaan nimenomaan yrityksestd. Samalla se voidaan luokitella palvelujournalismiksi,
koska sen paitarkoitus on palvella lukijaa kertomalla kyseisen yrityksen tarjoamista
palveluista. Tdmén kaltaisissa jutuissa on vaarana lukijan ohjaileminen juuri kyseisen
yrityksen palveluja kohti. Esitellyssd jutussa lukijaa ohjaillaan lemmikkiliikkeeseen

selkedsti ilmoittamalla tarjotuista eksoottisemmista eldimista.

Kiiskisen mukaan kuluttajia neuvovan jutun, puffin ja piilomainonnan raja ei ole tiysin
selked. Hanen antaman esimerkkinsd mukaan Helsingin sanomat on saanut vuonna 2006
Julkisen sanan neuvostolta langettavan pditoksen rikottuaan hyvéi journalistista tapaa
polttomaalatuista avaimista tehdyssd jutussa kertomalla yksityiskohtaisesti tuotteen
ominaisuudet, ostopaikan, yhteystiedot, hinnan seké tarjoushinnan. (Alakangas, Ulla &
Sillanpaa, Pertti a. Kiiskinen, 2009-2011) Kyseisesséd tapauksessa puffin ja mainoksen

raja on selkedsti ylitetty.

Palvelujournalismiin voidaan yhdistdd my0s termi tdpldjournalismi, millé viitataan jutun

loppuun liitettyjd tietoja esityksen, tai tdssd tapauksessa liikkeen aukioloajoista, osoite
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tai esityspaikka. Asiakasldhtdisyys merkitsee my0s mainostajien ajattelemista. Lehden
journalistinen sisélté ikddn kuin haarukoi ja profiloi tietyn kulutuskdyttdytymiseltdén
segmentoidun ryhmén. Néihin sisédltéihin on hyvéd yhdistdd kohdeyleisolle sovitettua

mainontaa. (Kantola, 1998)

Sanomalehtien liitteitd tutkineen Liisa Louhisalmen mukaan puolestaan tekijit vetoavat
palvelujournalismiin, kun ihmisid helpotetaan tuomalla esille halutun tuotteen hinta tai
ostopaikka, tai esityksen aika ja mahdollisen lipun hinta. Louhisalmen mukaan tilla
yritetddn peitelld juttujen kaupallisuutta. Tdtd perustellaan silld, ettd lukijat tahtovat
saada helpoimmalla tavalla selville ndméd asiat ja tahtovat nimenomaan lukea
palvelujournalismin kriteereitd tdyttdvid juttuja. Todellisena kimmokkeena tutkijan
mukaan takana ovat kuitenkin mainostajat. (Alakangas, Ulla & Sillanpaa, Pertti 2011 c.

LoCaali 2.0, 2009-2011)

Tallaisissa puffeissa yrityksen antamat tiedot hinnoista ja mahdollisista tarjouksista,
ovat enemmdn mainospuhetta kuin varsinaista journalistista tekstid. Tédssd hyvén
journalistisen tavan raja on ylitetty reilusti ja viety asia enemmén markkinointipuheen
puolelle. Télloin jutussa mainittu osapuoli on saanut ilmaista mainosta vaikkei ole
lehdeltd mainostilaa ostanutkaan. Silta mainoksen ja jutun vililtd on kadonnut ja tilalla

on vain suuri tekstipohjainen mainos.
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6 POHDINTA

Tutkimukseni  kaupunkilehti Salonjokilaakso-lehden mainonnasta, mainostajien
hankkimisesta ja mahdollisesta suosimisesta oli journalistisesti sangen mielenkiintoista.
Samalla perehdyin niin kutsuttuihin puffijuttuihin. Pyrin selvittiméén, ovatko ne todella
vain isoja mainoksia, jotka eivit tayttdisi kenties kaikkia hyvin journalistisen tavan ja

etitkan mukaisia kriteereita.

Kirjoitin tyoharjoittelu aikana useita puffijuttuja, mutten tullut ajatelleeksi niiden todella
olevan ilmaista mainosta halutulle taholle. Tarkempi tarkastelu kuitenkin osoittaa, ettd
haastattelun antaneen tahon pienetkin kommentit asioista voivat hyodyttdd yritystd tai
jarjestdvdd tahoa suunnattomasti. Picardin (1989) mukaan Iehti toimii kaksilla
markkinoilla, missd sekd mainostajat ettd asiakkaat hyotyvdt lehden myymaésta
mainonnasta. On mielenkiintoista ajatella ja tutkia, miten lehti todella hyotyy
myymistddn mainoksista muutenkin kuin vain selviytydkseen. Kaksoismarkkinat
takaavat mainostajien eli asiakkaiden kiinnostuksen lehden laatua kohtaan. Laatu taas
varmistaa sen, ettd lehti on perustellut olemassaolonsa tarkoituksen ja herdttda
mainostajien kiinnostusta enemmén itseddn kohtaan. Mainostajien tarjotessa enemméin
rahaa, on lehden mahdollista laajentaa ja parantaa antiaan, jolloin yhd useammat ihmiset
ndkevit sen. Talloin my0s tilaa ostaneet asiakkaat mainoksineen péédsevit yha
useamman silmdparin tarkasteltavaksi. Mitd useampi silmépari mainokset ndkee, sitd
todenndkdisemmin yhd useampi tulee juuri mainostaneen liikkeen tai yrityksen
asiakkaaksi. Samalla mitd useampi silmépari tarkastelee itse lehted, sitd enemmén se

itsessddn saa huomiota ja lisdd lukijoita. Kaikki osapuolet voittavat.

Paikallisuus on térkedssd asemassa tutkimuksessani myds, ja se nidkyy tutkimuskohteeni
Salonjokilaakson sivuilla jatkuvasti. Kaikki lehden jutut ja mainostajat pyritddn
sijoittamaan juuri ilmestymisalueellensa. Aina ja kaikesta l0ydetéén paikallinen henkild,
joka on ollut kokemassa ja tekemissd asioita joko kotipaikkakunnallaan tai hieman
kauempana. Paikallisuus ja ihmislédheisyys ovat aina ldsnd. Lehden paikallisuuden
periaatteen lisdksi my0s ihmisldheisyys tuli tutkimuksissani selkeésti esille. Asiat
tehdddn ihmisldheisiksi ja vanhoiltakin kuulostavista aiheista tehdddn uusia tuomalla
uudenlainen ihminen mukaan ja hénen kauttaan ehkd uusi ndkokulma ja mielipide

asiaan. Lukeva yleisd pidetddn otteessa siten, ettd lehti on kiinnostava ja koskettaa
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lukijan kokemuksia, tunteita tai tietimystid. Tédssd Salonjoki on asiakaspalautteen ja

toimituksen mukaan onnistunut hyvin.

Yksi pédkohdistani tutkimuksessa oli tarkastella puffaavia tekstejd. Tutkimusta
edesauttoi oma harjoittelujaksoni lehden toimituksessa. Ndin ollen oli suurta hyotya
kirjoittamistani jutuista Salonjokilaakso-lehteen. Tdhdn opinndytetyohoni valitut kaksi
erilaista esimerkkid antavat kuvan siitd, millaisia puffit voivat olla, ja mikd on
Salonjokilaakso-lehdessa esiintyneiden puffien yleisilme. Omien kokemusten kautta oli
helppo piisté tarkastelemaan puffien olemusta. Esille tuomieni esimerkkien perusteella
voidaan todeta, ettd Salonjokilaakso on onnistunut sdilyttiméén hyvit journalistiset
tavat, vaikka lehti takaakin olemassaolonsa pddasiassa myymadlld mainostilaa lehteen.
Lehden viki pyrkii toimimaan journalististen ohjeiden ja etiikan suosimalla tavalla, eika
ole myynyt olemassaoloaan vain mainoksille. Vaikka toisinaan lehdessd tulikin eteen
tilanteita, ettd tiettyjen juttujen oli siirryttdva ja annettava tilaa viime hetken mainostilaa
ostaneille, oli kaikki silti perusteltu ja oikeaoppisesti toteutettu. Pelko siitd, ettd
sidosryhmdkumppanit, eritoten ilmoittajat vaikuttaisivat jotenkin haitallisen maaraavasti
lehden sisdltoon, on aiheeton tarkastelun perusteella. Raha ratkaisee, kun on kyse tilasta,
mutta se ei silti atheuta journalististen arvojen menetystd. Lehden journalistinen siséltd

thmiseltd ihmiselle puhuu ja puhuttelee.

Yksi Salonjokilaakso-lehden menestystekijoistd vaikeinakin aikoina on ollut ja on hyvéa
yhteistyd0 oman paikkakunnan asukkaiden , jdrjestdjen ja yritysten kanssa. Lehden
toimituksen valinta tehdd ihmisldheisesti lehted lukijoilleen on onnistunut arvovalinta:

hyvéa journalismia.
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Liite 1. Puffiteksti: Hurinat ja murinat kuuluvat Sannan tyonkuvaan

A | Tostanws 55 g aats

35

EALONIDKILAAKSOY

FrIKHC A, AVCINNA

E‘mnmuom I:l.h‘h* 106h

l:mlvnh- -u_‘:'l!\ur‘— bl
pre bkl ErET—— e
e . v e 1 s g

Kaivokympit

Ensi viikolla
Lemmikit

D T3 R T e, vl e arpobskash s zowd

Hurinat ja murinat kuuluvat
Sannan tyonkuvaan

Fatiwm Basmims

Salora kzaodedn oheve, Pl -
b sl Sy Yl
o poaee pi ol e el e -
raicax bk ey pewn. BBe v |2
aar e sy Pl ekl
markome ki ok pu.
rir.

Flind o o i | pir-
ekl prao Kot an kas-
ot kakki v leman-
b, bk porese A8
o Hhorrweim e o 5wl
row e fSE o sl
bk o e B oy B pala
[PETRES T R

Fovdky ador e Saew 21
ulizrvar bapar v-mecks-
rwwnd, o wvky oen crmrwad
L Pbcrsan crk e e .
ol ok bovg pras vk el

KU rd e dGnaian o5
Tom vmy bvnme ol e o M
ol bl ji karosk e k-
Wi, o vl werad

el § pyiaidd Painiv s
bowe. o Ml rkdm il
o eaie vord e -
b i W Pe e sl
kamnpbbaralnsmn

Hedalr hilksl TEriddn
o Prdrdass ¢ Sinawriodl -
be Haspeis pesd anydids
bk ibn bilks meds
mcessbis ¢ el area
gy

- Falmdan ik owlie | sy
il paon erbibein o o
ot il oBbmdS Al land
O Dl Pbowe o crlchiin
pla ezl meyriks o
varwes Sakon | Bdevesen. Fa
[ TEST T SRS BIPS
B Bdorod maee mones
rapebd o woprups ppoi
skl by b Vv ksl

alahn Mok dabaw s Eansd e d o wreeesal

vl by B ohi el e criond
serplakin kziks slee mas-
Radsar pd g aeldr s
Lo mda baves o pe by
ikavunt] idoromds, TOrad |
idwarl

Bl Bhadan Tea s00e
Eipea on slamar aEen
Al po e T ke
Sk ii dda

- O olky mrnarn sken
srkd e peow Bata ol v
ok el sildoen
oo Whies A sy parke
Lasppaxiousi dRapiuls
s anon pldad s
val, e o b fan
pa L Eokrrrns sban niin
“samrasiray” brarikela,
[ERET B RTRT SEEe T T Y

in ey sl aling S e
rer ke

Do v slamar mpw sl
sy on e ko rea by
tpy lerenbbail Sannam ke
v sane bk, dasds, -
TR ksl Eedor 4okl
haivenial b pupubaiia
Lamwride oo bk b raides
Ta, wadk ik lam sokm
ek pid rda shrrnalod

- Somd paein vy m bk gp
o kovdrbow pl ohk s oo~
Tl b ity thpadi
waker hrovasren mkta Mha
oo nd o by s wod e
s e bilay, vead
kainuvms mpvie

Faimicais afaesden
emdwd ko o ek g

L radraarw na ol sowean sliirboaces o il pritio: B Sores Ve lals o1 vuaw ok

Do ey "0l B Dansd ooy
o kaiden vpon vl el S
Wi koo “uaars logid
Lol hw o s W e bamda o
m wnkkimalk bl e
vl odma s b vabaen Sa
B Liri ymnmdeest o, ke
sRpkagorn Liks o il
A e asden amboodar
alla yme e ekorack 4 S
B oo il wrrryi reloel e e
bl b preyieear

Tl by as d ire e
LTI T PR T
v rvra ddw lkew. Tobais
VA LA UL pa ki
s udrsedeg ek g

Lo orejuisin vio il
il vikalk



36

Liite 2. Puffijuttu: Tradikaalin nuorekasta kansanmusiikkia Salon Veturitallissa

Tradikaalin nuorekasta kansanmusiikkia Salon Veturitallissa
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