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1 JOHDANTO
1.1  Aiheen valinta

Olin opintoihini liittyvdssa harjoittelussa toimeksiantajalle, jolloin sain idean etikettisuunnittelusta
opinndytetyon aiheeksi. Tyon toimeksiantaja on Alahovin viinitila Kuopiossa. Pakkaussuunnittelu on
jo pidempaan kiinnostanut minua, joten tartuin mielellani mahdollisuuteen suunnitella etiketteja
tuotteisiin, jotka tulisivat esille ja myyntiin toimeksiantajan liikkeisiin. Pakkaussuunnittelussa minua
kiehtoo sanaton viestintd varien ja muotojen avulla, seka tuotteen laaja nakyvyys kivijalkaliikkeissa ja
nettikaupoissa. Pakkaussuunnittelu on myds hyvin monimuotoista; suurin osa tuotteista tarvitsee

pakkauksen, joka tuo tuotetta hyvin esille seka kertoo ostajalle kaiken tarpeellisen tiedon.
1.2 Suunnittelun [ahtdkohdat ja tavoitteet

Tyon tarkoitus on suunnitella toimeksiantajalle uusia etiketteja heidan alkoholituotteisiinsa. Tuotteita
on yhteensa kolme: kaksi siideria ja Long Drink. Samalla perehdyn alkoholituotteisiin, niiden
valmistustapoihin seka alkoholilainsdadantéon. Ennen opinnaytetydn aloittamista suoritin
Alkoholijuomien perusteet -kurssin, joka antoi laajan pohjan ja ymmarryksen alkoholituotteista ja
niiden valmistuksesta. Kurssilla perehdyttiin myds Suomen alkoholilainsaadannén historiaan.
Tarkoituksena on myos tutkia pakkaussuunnittelua ja sen historiaa. Olen hyvin kiinnostunut, miten
pakkaussuunnittelu on kehittynyt vuosien varrella. Tutkimusosiossa myds pohdin, miten pakkausten

suunnittelu voisi tulla muuttumaan tulevaisuudessa.

Tavoitteena on luoda tuotteille pakkaukset, jotka miellyttdavat toimeksiantajaa, mutta myods tuovat
esiin tuotteiden parhaat puolet. Alkoholituotteissa kilpailu on kova, joten etiketin tulee erottua
joukosta, mutta siita tédytyy my6és ymmartada, mita tuote on. Suunnittelussa on hyva ajatella kuluttajan
nakokulmasta, ja kuinka suuri vaikutus ensivaikutelmalla on. Alkoholituotteiden etiketeissa on myods
paljon saadoksia, jotka tulee ottaa huomioon suunnittelussa. Téma hieman rajoittaa, mité etikettiin

voi laittaa ja mita ei.



2 PAKKAUSSUUNNITTELU VUOSIEN VARRELLA
2.1 VYleiset termit ja kasitteet

Biopohjaiset muovit ovat uusiutuvia, biologista alkuperda olevista raaka-aineista jalostettuja muoveja.
Biohajoavat muovit hajoavat biologisen prosessin kautta hiilidioksidiksi ja vedeksi. (Suomen
Pakkausyhdistys Ry, 2017.) Alypakkaus on integroituja teknisid komponentteja sisaltava pakkaus,
joka valvoo pakatun tuotteen laatua, alkuperda, aitoutta, historiaa ja/tai sdilytys — olosuhteita. GTIN-
koodi (Eng. Global Trade Item Number ) talletetaan EAN-13-viivakoodiin, joka painetaan
vahittaistuotteen pakkaukseen. RFID (Eng. Radio Frequency Identification) on yleisnimitys
radiotaajuuksilla toimiville tekniikoille, joka perustuu RFID-tunnisteeseen ja sen langattomaan

lukemiseen radioaalloilla. (Suomen Pakkausyhdistys Ry, 2020.)

2.2  Historian vaikutus

Pakkaussuunnittelu on suurelta osin graafista suunnittelua. Molemmissa valitetaan viesteja vareilla,
muodoilla ja teksteilld. Graafinen suunnittelu kehittyi jo hyvin varhain, tosin termi ‘graafinen
suunnittelu’ otettiin kayttéon 1910-luvulla. Monella on kasitys, etta termia kaytettiin ensimmaisen
kerran, kun tunnettu graafinen suunnittelija William Addison Dwiggins kaytti sanaa ‘graphic designer’
kuvaillessaan tyotaan vuonna 1922 (Harland 2015). Tosi asiassa termia kaytti jo Frederick H. Meyer,
joka oli Kalifornian taide- ja kasityokoulun johtaja. Han opetti koulussaan kurssia ‘Graphic Design and

Lettering’, jossa opeteltiin muun muassa julisteiden ja kalentereiden suunnittelua. (Shaw 2020.)

Pakkaussuunnittelu alkoi kehittymaan kunnolla teollistumisen aikaan, jolloin kulutus ja markkinoinnin
tarve kasvoi runsaasti. Pakkauksille alkoi tulla myds uusia kayttotarkoituksia markkinoinnin lisaksi.
Pelkastaan tuotteen suojelemiseen sijaan kiinnitettiin huomiota my6s kaytannollisyyteen. Uusi

pakkaus saattoi mahdollistaa tuotteen helpomman annostelun tai sailyttamisen.



Suomessa mainontaa aloitettiin kehittdmaan systemaattisesti 1930-luvulla. Pakkausmuotoiluun
kiinnitettiin enemman huomiota ja pakkaus otettiin osaksi yhtenaista yritysilmetta. Ennen tata tuote
saattoi olla epamaaraisissa laatikoissa, joista se punnittiin asiakkaalle. Téma systeemi vaati
kehittamista, jotta kaupankaynti olisi kannattavampaa ja nopeampaa. Valmiit pakkaukset ovat myés
hygieenisempia ja helpompi varastoida. Aluksi tarve pakkaukselle oli siis hyvin kaytanndllinen, mutta
nopeasti aloitettiin kiinnittdmaan enemman huomiota pakkauksen ulkondk6on ja sen kykyyn erottua

joukosta. ” Pakkaus itsessaan on tehokas mainos, jolla tavaraa tehdaan tunnetuksi ja suosituksi.”
(Aarnio 2021)

Kuva 1. Mainos pahvipakkaukselle (Suomen nahka- ja kenkateollisuus 1934, CC BY)



2.3  Nykyhetken trendit

Teknologia on kehittynyt suuresti ja se nakyy myods pakkaussuunnittelussa. Haastattelin aiheesta
kokenutta pakkaussuunnittelijaa. Outi Oravainen on pakkaussuunnitteluun erikoistuneen
designtoimisto DesignCompanyn omistajayrittdja ja suunnittelija. Hanellda on monen vuoden kokemus
pakkaussuunnittelusta seka yrittajyydesta (DesignCompany julkaisuaika tuntematon). Yksi
tarkeimmista kysymyksistani oli, kuinka pakkaussuunnittelu on muuttunut vuosien varrella hanen
kokemuksiensa mukaan. Hanen mukaansa huomio pakkauksiin on aivan eri tasolla kuin ennen. Alun
perin pakkauksen suunnitteluun vaikuttivat [ahinna kaytannélliset syyt, mutta vuosien mittaan on
keskitytty enemman sanattomaan viestintdan ja asiakaslahtdiseen suunnitteluun. Sen takia myods
kilpailu on kovempaa ja uusia tuotteita tulee jatkuvasti liséa. My6s materiaalit ja tekniikat ovat
kehittyneet huimasti. (Oravainen 2023.)

Pakkaukseen ja etikettiin on enemman vaihtoehtoja materiaalin ja tekniikoiden suhteen. Varsinkin
muovin kayttéa on jo pitkaan tietoisesti vahennetty ja etsitty vaihtoehtoisia ratkaisuja, kuten
kuitupohjaiset materiaalit ja biomuovit. Mielestani hyvin mielenkiintoista oli tietda, etta nykyaan osa
paperikoneista on muutettu pakkausmateriaalikoneiksi vahaisen kysynnan takia. Metsayhtit Stora
Enson tehdas Oulussa muutti paperikonelinjansa aaltopahviin kéytettévan pintakartongin
valmistamiseen. "Investointi tuo Oulun tehtaalle téman vuoden aikana noin 300 uutta tyépaikkaa,

mika on vahentényt kesatyontekijoiden tarvetta, kertoo tehtaanjohtaja Juha Makimattila.” (Yle 2023)

Kestdva kehitys on suuri osa nykypaivan suunnittelua ja se tulee myds varmasti olemaan térkea osa
tulevaisuuden suunnittelua. ” Kestava kehitys tarkoittaa ihmisten hyvinvointia maapallon kantokyvyn
rajoissa.” (Kestava kehitys julkaisuaika tuntematon) Suunnittelussa tulee ottaa huomioon pakkauksen
elinkaari. Tarve ekologisuudelle on luonut paljon uusia innovaatioita, kuten pakkauksettomia tuotteita

ja syotavia pakkauksia (Olkkonen-Seppo 2018).

Kuva 2. Merilevasta valmistettu syétava
pakkaus (Fan 2020).
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2.4 Tulevaisuuden suunnittelu

Kuinka suunnittelu tulee kehittymaan? Toivon mukaan pakkauksien ja suunnittelun kehitys jatkuu
sujuvasti myos tulevaisuudessa. Toivottavaa olisi myos, etta teknologia kehittyisi ja mahdollistaisi
nykyisien ja viela kehitteilla olevien tekniikoiden ja tuotteiden saatavuuden paranemisen. Usein
kehityksen esteena ovat taloudelliset syyt. Lahivuosina ongelmana on ollut materiaalien ja tuotteiden
saatavuus johtuen muun muassa koronaepidemiasta. Varsinkin Kiinassa tuotanto oli osittain
keskeytynyt koronasta johtuen. (Linturi 2020.)

Arvelen, etta lahitulevaisuudessa kehitelldan innovaatioita, joista tulee tarkea osa jokaisen arkea.
Biopohjaiset pakkaukset ovat jo nyt hyvin yleisia ja muovin kayttéa on vahennetty. Biopohjaisiin
pakkauksiin kuuluvat esimerkiksi biopohjaiset muovipakkaukset ja paperi- seka kartonkipakkaukset.
Kaikki biopohjaiset muovit eivat kuitenkaan ole biohajoavia ja arvelen, etta lahitulevaisuudessa

kehitetadn enemman biohajoavia biomuoveja. Myds paperin ja kartongin kayttoéa lisataan jatkuvasti.

Toinen lahitulevaisuuden trendi on esteettomyys ja kaytettavyys. Hankalaksi koettu pakkaus
karkottaa asiakkaita, jolloin heille syntyy negatiivinen mielikuva brandista tai tuotteesta.
Suunnittelussa otetaan my6s kasvavissa madrin enemman huomiota ikaihmisiin ja vammaisiin
henkildihin. WHO arvioi, ettd 15 % maailman vdestosta olisi vammaisia, joista 2—4 % kokee

merkittavia vaikeuksia paivittdisessa toiminnassa (WHO 2011).

Yksi tirked kehityksen kohde ovat &lypakkaukset. Alypakkaus tunnistaa, jos pakkaus on hajonnut
matkalla tai elintarvikepakkauksen kylméketju on katkennut. Alypakkaukset voivat myds olla
kommunikaatiovaline valmistajan ja loppukayttajan valilld. Luultavasti myds GTIN-kooditeknologia
tulee viela kehittymaan. Paperiyhtid Stora Enso lanseerasi dlypakkauksiin muovittoman RFID-
tunnisteteknologian vuonna 2018. ” Stora Enson alypakkauksiin keskittyva Intelligent Packaging -
yksikkod kehittaa ja toimittaa RFID-teknologiaa, joka mahdollistaa pakatun tuotteen automaattisen

seurannan, jaljityksen ja sinetéinnin toimitusketjun jokaisessa vaiheessa.” (Uusiteknologia.fi 2018)

Kuva 3. Alypakkaus (QIm Trade Labels 2023, CC BY-ND)
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2.5 Miten suunnitella hyva pakkaus?

Hyva pakkaus puhuttelee ostajaa, antaa tarvittavasti informaatiota tuotteesta ja suojaa tuotetta koko

logistiikkaketjun ajan.

Outi Oravaisen haastattelussa kysyin myos, minkalaiset pakkaukset houkuttelevat asiakkaita. ”
Riippuu hyvin paljon tuotteesta ja asiakasryhmasta. Yleisesti ottaen selkea ja helposti ymmarrettava

pakkaus kiinnostaa asiakkaita.” (Oravainen 2023)

Pakkaus auttaa ostajan huomaamaan tuotteen muiden joukosta ja luo odotuksia pakkauksen
sisallosta. Pakkauksen tulee myds olla selkea ja houkutteleva. Suuri maara tekstia tai pieni fonttikoko
saattaa karkottaa asiakkaita, silld ihmiset ovat lahtokohtaisesti hyvin mukavuudenhaluisia. Teksti on

my6s hyva olla monella kielelld, jolloin se tavoittaa enemman ihmisia.

Pakkauksen kaytettdvyys on hyvin tarkeada. Jos pakkaus on hankalasti avattava tai kdytettava,
asiakkaat eivat luultavasti osta tuotetta uudestaan. Kuluttajan ostotilanteesta on tehty paljon
tutkimusta ympari maailmaa. Jyvaskylan yliopistolle suoritetussa tutkimuksessa selvisi, etta epaselva

ja hankalasti kaytettava pakkaus karkoittaa kuluttajia. (Lehtonen & Uusitalo 2011.)

Hyva pakkaus ottaa myos huomioon pakkauksen elinkaaren. Pakkauksen kierratettavyys ja
hiilijalanjalki kiinnostaa myds kuluttajia ja osa perustaa ostopaatdksen ymparistéarvoihin. Hyva

suunnittelija ottaa myds huomioon, kuinka helppoa kuluttajan on kierrattaa pakkaus (Grano 2022).

Pakkauksen visuaaliset ja ekologiset ominaisuudet eivat saisi olla térkeampia kuin pakkauksen
kestavyys. Voit suunnitella esteettisen ja biohajoavan pakkauksen, mutta jos pakkaus ei kesta
pdaasiallisessa kayttotarkoituksessaan, on pakkaus huono. Pakkauksen tarkoitus on markkinoida

tuotetta, mutta myos suojella pakkausta kuljetuksessa.
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Kuva 4. Artikkeli aikakausilehdessa (Mainostaja 1934, CC BY)



13

3  HISTORIA JA LAKI

3.1 Lyhyt katsaus historiaan

Suomessa on pitka historia alkoholin kaytéssa. Ennen 1500-lukua Suomessa valmistettiin lahinna
olutta ja sitakin kotioloissa. Olut oli arkijuoma, silla se oli keittdmisen takia puhtaampaa kuin vesi.
Olutta oli my6s juhlissa ja jopa jumalanpalveluksissa. Vasta 1500-luvulla linnoissa alkoi olla
viinapannuja, joissa valmistettiin viinaa ulkomailta tulevasta viinista. Mydhemmin viinaa opittiin
tislaamaan viljasta, ja paloviina yleistyi kansan parissa. (Heikkinen 2021). Kansan juomista aloitettiin
kontrolloimaan 1600-luvulla. Kirkossa ei enaa ollut sopivaa olla paihtyneena ja kirkkojuopumus
kiellettiin vuonna 1686 (Kircko-Laki Ja Ordningi 1686). Viinan kotitarvepoltto kiellettiin vuonna 1866,

koska haluttiin tukea viinatehtaiden liiketoimintaa samalla raitistaen maaseutua.

“Vuonna kuusikymmenta kuus’ tuli Suomeen laki uus’, Viinaa kiellettiin keittamdst’

Jjuomapadivia viettamaést'.” (Saxberg 1866)

Helsingin Seurahuoneella pidetyssa kansalaiskokouksessa perustettiin Raittiuskirjasten toimikunta,
johon kuului muun muassa J.V. Snellman ja Elias Lonnrot. Toimikunta muutti nimensa Kohtuuden
ystaviksi vuonna 1860 ja myéhemmin nimi muuttui Raittiuden ystaviksi (Raittiuden Ystavat Ry
julkaisuaika tuntematon). Vuonna 1900 kansa oli raitishenkista ja kaupungeissa jarjestettiin
juomalakkoja. Raittiusliike kannatti kieltolakia ja laki tuli voimaan vuonna 1919. "Laki kielsi
alkoholipitoisten aineiden nauttimisen, valmistuksen, maahantuonnin, myynnin, kuljetuksen,
anniskelun ja varastossa pidon muissa kuin ladkinnallisissa, tieteellisissa tai teknillisissa
tarkoituksissa.” (Kauta 2017)

Kuva 5. Viinikanisterien takavarikointia (Karrakoski julkaisuaika tuntematon, CC BY)
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Lain tarkoituksena oli raitistaa Suomi, mutta sen vaikutus oli painvastainen. Salakuljetus lisdantyi ja
suomalaiset siirtyivat juomaan enemman kirkasta viinaa kuin mietoja alkoholijuomia. My6s
rikollisuuden maara kasvoi runsaasti ja talous karsi, kun valtio ei voinut kerata veroja alkoholin
myynnista. Vuonna 1931 kansalaiset kyllastyivat kieltolakiin ja sen negatiivisiin vaikutuksiin. Varsinkin
naiset halusivat kumota lain ja kerasivat sita vastustavaan adressiin 120 000 nimed. Kansandanestys
vahvisti asian selkedlld adnestystuloksellaan ja uusi vakijuomalaki tuli voimaan helmikuussa 1932.
Samana vuonna avattiin myods ensimmaiset Alkoholilikkeen myymalat ympari Suomea. Alkoholiliike

Ab:lle annettiin yksinoikeus myyda, tuoda ja vieda alkoholijuomia. (Alko Oy julkaisuaika tuntematon.)

parodyKieltolain loppuminen ei kuitenkaan koskenut koko maata, silla alkoholin myynti oli sallittua
vain kaupungeissa. Ravintolat jaettiin kolmeen luokkaan; C-luokan kansanravintoloissa sai tarjota vain
olutta, B-luokan ravintoloissa tarjottiin myds viineja ja A-luokan ravintoloissa sai anniskella myés
vakevid juomia. A-luokan ravintolat olivat vain “paremmalle” rikkaalle vaelle. Raittiusliike ei uskonut
kdyhan kansan osaavat itse paattaa alkoholin kaytdstadn ja yleisen painostuksen mydéta

kansanravintoloiden alkoholilupia ei enaa uusittu.

| ),

Yksimielisesti kieltolakia vaativat Helsingin tydmiehet tappelevat pAidsyvuorosta
psravintolain® auetessa.

Kuva 6. Pilapiirros (Federley 1907, CC BY)
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Myos alkoholin ostamisesta haluttiin tehdd@ mahdollisimman vaikeaa kontrolloimalla ostajia. Alkoholin
ostamiseksi tuli ensin ostaa viinakortti, joka kavi vain omaan asuinpaikkansa Alkon myymalaan.
Alkoissa oli pitkat jonot ja viinakortti oli leimattava liikkeessa. Jos ostotoiveita oli liikaa suhteessa
asiakkaan tulotasoon, passitettiin asiakas takahuoneeseen, jossa virkailija kuulusteli ja valisti
alkoholinkaytosta. Taman jalkeen piti viela jonottaa palvelutiskille, kassalle ja uudelleen tiskille
noutamaan paperiin kaaritty pullo. Kuten arvata saattaa, tama jarjestelma oli hidas ja

epakaytanndllinen ja siita luovuttiin vuonna 1957.

7T li ‘.

Sr a ""-—"
e
Kuva 7. Uudenkaupungin Alkon
myymala
(Uudenkaupungin

museo 1993, CC BY)

Taman jalkeen Alkossa paadyttiin suosimaan mietoja juomia, silla kansa oli tottunut juomaan kirkasta
viinaa, jota oli helpompi salakuljettaa kieltolain aikaan. Mallia otettiin eri Euroopan maista, jossa
alkoholinkayttd on nautiskelua ruokailun yhteydessa tai seurallista yhdessa ystavien kanssa. 1960-

luvulla olutravintoloita perustettiin myés maaseudulle, ja ilmapiiri oli vapaampi.

Keskiolut vapautui vahittaiskauppoihin ja baareihin vuonna 1969. Taman seurauksena myds vakevien
kulutus nousi ja keskiolutta vaadittiin takaisiin Alkoon. Asiasta jarjestettiin mielenosoituksia ja
vastamielenosoituksia. Yliopistolehtori Hanna Kuusen mukaan alkoholinkulutuksen kasvu johtui myés
muista syista kuin keskiolutlaista. ” Elintaso oli noussut, oli varaa kuluttaa enemman. Myds vapaa-aika
oli lisdantynyt. Vaestd oli muuttanut maaseudulta kaupunkeihin, jossa alkoholia oli paremmin
saatavilla. Suomalaiset olivat padsseet jo matkustelemaan ja nakemaan, millaista alkoholinkaytt6é on
ulkomailla. Asenneilmasto oli modernisoitunut ja nyt myés naiset olivat mukana uutena

kuluttajaryhmana.” (Kuusi 2021)

Nykydan kaupoissa myydaan korkeintaan 5,5-prosenttisia alkoholijuomia ja alkoholijuomien
kokonaiskulutus on vahentynyt merkittdvasti. Tana kevaana hallitus on antanut lakiesityksen, jonka

toisi kahdeksan prosenttiset oluet ja viinit kauppoihin.
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3.2  Suunnitteluun vaikuttavat lakiasiat

Suomessa alkoholituotteiden markkinointia on rajoitettu tavoitteena véhentaa alkoholista aiheutuvia
haittoja. Tassa opinndytetydssa keskityn lahinnd mietojen alkoholijuomien markkinointia rajoittaviin
seikkoihin. Esimerkiksi mietojen alkoholijuomien mainonnassa ei saa kuvata alaikaisia tai selvasti
paihtyneitad ihmisia (Aluehallintovirasto julkaisuaika tuntematon). Markkinointi ei mydskaan saa
houkutella alaikaisia kayttémaan kyseisid alkoholituotteita eika mainontaa saa nayttaa alaikaisille

suunnatun sisallén yhteydessa.

Alkoholijuoman alkoholipitoisuutta ei saa korostaa eika runsasta alkoholinkayttda esittda myonteisena
asiana. Myos ilmaisu “vahva” tai “vakeva” voidaan mieltda alkoholipitoisuuden korostamiseen. (Valvira
2022.) Markkinointi ei saa antaa kuvaa, etta alkoholinkaytdlla on positiivia vaikutuksia esimerkiksi

stressiin tai unettomuuteen.
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Kuva 8. Mainos aikakausilehdessa (Kauppamiehet 1938, CC BY)
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Yleensa ottaen markkinoinnin tulee olla totuuden ja hyvan tavan mukaista. Kiellettya on
yhteiskunnassa vallitsevien arvojen vastainen mainonta tai tiettyyn ihmisryhmaan kohdistuva syrjinta.
Huumoripohjainen markkinointi tulee olla hienovaraista ja loppuun asti mietittya. Markkinoinnissa
kaytettavat tiedot tulevat olla totuudenmukaisia ja vaitteiden olevan todistettavissa. (Alkoholilaki
1102/2017, 50 §.)

Alkoholi- ja elintarvikelainsaadanndn mukaan alkoholijuomissa tulee olla vaatimuksien mukaiset
pakkausmerkinnat. Pakollisia tietoja ovat juoman nimi, allergeenit, sisallon maara,
vahimmaissailyvyysaika, elintarvikealan toimijan toiminimi, alkoholipitoisuus, muuntogeeniset

ainesosat ja makeutusaineiden kayttdon liittyvat merkinnat.

Juoman nimella tarkoitetaan virallista nimed ja sen puuttuessa kaytetaan vakiintunutta nimea.
Juoman nimi on eri asia kuin kaupallinen tuotenimi tai tavaramerkki. Juoman nimi ei saa olla
harhaanjohtava ja sen tulee kuvata tuotetta mahdollisimman tarkasti. Allergeenit ja intoleransseja
aiheuttavat ainesosat tulee merkita ainesosaluetteloon tai sen puuttuessa erilliseen merkintaan.
Sisallon maara tulee ilmoittaa litroina, senttilitroina tai millilitroina. Viineille, maustetuille viineille ja
tislatuille alkoholijuomille on vield EU:n direktiivilld erikseen asetetut pakkauskoot.
Pakkausmerkinngissa on ilmoitettava vahimmaissailyvyysajankohta, kun juoma sisaltaa alle 10 til-%
alkoholia. Tuotteessa on nimettava elintarviketiedoista vastuussa oleva elintarvikealan toimija, jonka
nimella tai toiminimella tuotetta myydaan ja markkinoidaan. Tuotteessa on myds oltava toimijan
osoite, silla pelkka nettiosoite ei ole riittdva. Alkoholipitoisuus on ilmoitettava enintadn yhden
desimaalin tarkkuudella. Alkoholipitoisuutta osoittavan luvun jalkeen merkitaan ilmaisu "til-%" tai

“tilavuusprosenttia”.
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Muita tarvittavia tietoja voivat olla erityiset sailytys- tai kayttdolosuhteet, alkuperamaa, kayttdohje,
juoma- tai pullotuseran tunnus ja varoitusmerkinnat koskien tiettyja aineita. Pakkausmerkinngdissa on
ilmoitettava, jos alkoholijuoma vaatii esimerkiksi kylmasailytysta. Alkoholijuoman alkuperdmaa on
ilmoitettava, jos sen pois jattdminen olisi harhaanjohtavaa. Varsinkin tapauksissa, joissa
alkoholijuoman tiedoista, symboleista tai etiketista voisi saada eri kasityksen alkuperasta. Kayttoohje
tulee olla vain tarvittaessa, jos tuotteen kayttd ilman sitd on vaikeaa. Alkoholituotteissa tulee olla
merkintd, jonka perusteella era voidaan tunnistaa. Tama merkinta voidaan korvata sdilyvyysaikaan
liittyvilld ilmaisulla, kuten “parasta ennen” tai paivamaara. Jos tuote sisdltaa tiettyja haitallisia
ainesosia, on ne ilmoitettava etiketissa. Naita ainesosia ovat esimerkiksi allergeenit ja kofeiini. Naiden
lisaksi huomioon otettavia asioita ovat kielivaatimukset, merkint6jen selvyys, ainesosaluettelo ja
ravintoarvoilmoitus. (Valvira 2022.)
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Kuva 9. Esimerkki etiketistéd (Neuevector 2021, CC BY-ND)
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4  ALAHOVIN VIINITILA

4.1 Toimeksiantajan esittely

Alahovin viinitila on yksi Suomen vanhimmista tilaviinimyymal6istd, joka avattiin toukokuussa 1995.
Viinitila sijaitsee Kuopiossa Vaajasalon saaressa, johon paasee autolla tai kesalla risteilyaluksella
Kuopion satamasta. Viinimyymaldsta voi ostaa tilan marjaviineja ja siidereitd, mutta vahvemmat
Alahovin viinitilan alkoholijuomat taytyy ostaa Alkon valikoimasta. Tilalla sijaitsee viinitupa, jossa
tarjoillaan perinteista savolaista ruokaa ja ruokajuomaksi tilan viineja. Tilalla on myds mahdollisuus
jarjestaa erilaisia tilaisuuksia, kuten sukutapaamisia tai haita. (Alahovin viinitila julkaisuaika

tuntematon.)

Tilalla on pitka historia, ja 80-luvulla siella aloitettiin marjanviljely ja jalostus. Vuonna 1995
alkoholilainsadgdannén muutos mahdollisti viinin myynnin suoraan tilalta ja tilaviinimyymala avattiin

(Sisso-Litmanen 2022). Vuosien varrella tilan historiaan on liittynyt paljon kaikenlaista tapahtumaa ja

tila on myos kokenut monia sukupolven vaihdoksia.

= i e o o

Kuva 10. Alahovin viinitila Kuopiossa (Alahovin viinitila 2022, CC BY-NC)
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4.2 Tuotteiden esittely

Alahovin viinitila valmistaa marjaviineja, likdoreja seka siidereita. Viinitila on kokeillut myds oluen ja
konjakin valmistusta. Opinndytetyéhon valikoituivat tilan siiderit seka uusi tuote Long Drink.

4.2.1 Paratiisi -omenasiideri

Paratiisi-siideri on omenasiiderin miedompi versio ja sen alkoholiprosentti on 4,7. Nimi tulee siiderin
valmistuksessa kaytetyista paratiisiomenoista. Tastakin siideristd on rutikuiva, puolikuiva ja makea

versio. Tuote on 0,33 litran kokoisessa lasipullossa.

% PARATIEL
PUOLIKGIvA OMENAS:

Kuva 11. Alahovin viinitilan Paratiisi-siideri (Hallman 2024, CC BY-NC)



Kuva 12. Kuva. Alahovin viinitilan vahvempi siideri (Hallman 2024, CC BY-NC)
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4.2.3 Long Drink

Tilan uusi tuote Alahovin Long Drink on greipin makuinen juomasekoitus, jonka alkoholipitoisuus on
5,5. Long Drinkissa yhdistyvat greipin ja ginin maut ja se on suosittu kesdjuoma suomalaisessa
kulttuurissa. Tasta syysta monet suomalaiset panimot ja juomavalmistajat ovat tehneet oman Long

Drinkin. Alla esimerkkeja suosituimmista merkeista.

—
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—
—
—
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Kuva 13. Hartwallin klassinen lonkero (Hartwall Kuva 14. Toinen Long Drink suositulta merkilta. (Koff
julkaisuaika tuntematon, CC BY-NC) julkaisuaika tuntematon, CC BY-NC)
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4.3 Analyysi edellisista etiketeista

Edellisten etikettien taiteilija on Markku Kolehmainen. Etikettien taide on hyvin paljon kristinuskoon

liittyvaa. Osa etiketeista on Ari Kesosen suunnittelemia ja osa Risto W. S. Hallmanin.

Etiketissa on Hyvan ja pahan tiedon puusta tuttu kdarme, joka viettelee Eevan poimimaan omenan.

Aihetta on kuvattu taiteessa vuosisatoja, ja se on monelle hyvin tuttu.

Kuva 15. Mosaiikki Ukrainalaisessa kirkossa (Ukrainec 2018, CC BY-NC-ND)

Etiketeissa kaytetdan kuvaavia vareja: punainen, vaaleanvihrea ja tummanvihrea. Kaarmeen ja
omenan varit pysyvat samoina eri makeusasteiden etiketeissa, joka luo yhtenaisyytta. Etiketin tyyli on
hyvin maalauksellinen, joka on omalaatuinen, mutta hieman sekava. Varsinkin punaisessa versioissa
tuotenimea ja muita teksteja on vaikea erottaa. Vihredt etiketit taitavat olla uudempia versioita ja ne
ovatkin paljon selkeampid. Toisaalta pidan etikettien yksinkertaisuudesta, mutta niista tuntuu
puuttuvan jotakin. Toisaalta pitdisin enemman mystisesta tunnelmasta, joka voisi sopia paratiisi

aiheeseen. Ehka my®os yrityksen logo voisi parantaa ulkonakda?
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Etikettien taide kuvaa Aatamia ja Eevaa Eedenin puutarhassa. Kadrme houkuttelee Eevaa poimimaan

omenan puusta. Kuvassa paratiisia kuvaavaa taidetta.
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Kuva 16. Etsaus-menetelmalla tehty kuva Paratiisista (Probst 1700-1799, CC BY-SA)

Etiketti on hyvin samantyylinen kuin Paratiisin etiketti, joka voi olla hieman hdmmentavaa kuluttajalle.
Etiketeissa kdytetdan myos kuvaavia vareja silla erolla, ettd vaaleanvihrean tilalla on keltainen.
Varsinkin vihreassa versiossa etiketin teksti ei oikein erotu taustasta. Siihen kiinnittaisin huomiota
uudessa etiketissa. Myos etikettien varit voisivat olla kirkkaammat, jotta ne kiinnittaisivat huomion

paremmin. Namakin etiketit voisivat kaivata yrityksen logoa.
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4.4 Toimeksiantajan toiveet ja odotukset

Ennen suunnitteluprosessin aloittamista keskustelimme toimeksiantajan kanssa heidan toiveistaan ja
odotuksistaan. Kavimme my®os lapi teknisia seikkoja etikettien suhteen. Naita olivat esimerkiksi
etiketin koko ja paperin tyyppi, seka alustava aikataulu. Toimeksiantajalla ei ollut suuria vaatimuksia
siidereiden suhteen, tarkeaa oli pitad makeusasteita merkitsevat varit; tummanvihrea,
vaaleanvihred/keltainen ja punainen. Vihreiden omenoiden sanotaan olevan happamempia kuin
punaisten. Tasta johtuu siidereiden makeusasteiden kuvaaminen vareilla vihred, keltainen ja

punainen.

Makeusaste

Taulukko 1. Vareja kuvaava asteikko (Lievonen 2024)

Toimeksiantaja halusi siidereiden eri makeusasteiden erottuvan selkedsti toisistaan, mutta pysyvan

silti yhtendisina. Toivomuksena oli varikas etiketti, joka sopisi hyvin tuotteelle.

Long Drinkille toimeksiantaja antoi vapaat kadet, silla se on heille uusi tuote. Toivomuksena oli raikas
yleisilme, joka erottuisi joukosta, mutta olisi selkeasti tuotetta kuvaava.
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5  SUUNNITTELUN PROSESSI

5.1 Ideointi

Aloitin suunnitteluprosessin keskustelemalla toimeksiantajan kanssa heidan odotuksistaan ja
mahdollisista halutuista aiheista. Yksi tarkeista vaatimuksista oli eri makeusasteita kuvaavat varit,
jotka pysyisivat samoina; punainen - makea, vaaleanvihred/keltainen - puolikuiva ja vihrea - rutikuiva.
Tassa keskustelussa kavi myos ilmi aiheita, joita toimeksiantaja ei halunnut etiketteihin. Naita olivat
erimerkiksi liilan selkedsti ihmisia kuvaavat ja sarjakuvamaiset hahmot. Kun toiveet ja vaatimukset
olivat selvilld, aloitin tutkimaan vastaavia tuotteita ja niiden etikettisuunnittelua. Valitsin kilpailijoiden
etiketeista itsedni eniten kiehtovat, ja tein niistd monta eri moodboardia. Tyylillisesti minua
miellyttavat erityisesti samaistuttavat hahmot ja sarjakuvamainen tyyli. Pidén my6s harmonisista
varimaailmoista ja usein myds minimalismista. Jo benchmarkkausta tehdessani mietin, miten saisin
oman tyylini ndkymaan etiketeissa. Halusin etikettien sopivan hyvin toimeksiantajan imagoon, mutta

myos viestivan minun omalla tyylillani.

Kuva 17. Moodboard siidereille (Lievonen 2024, CC BY)
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Paratiisi -siideriin sain aika nopeasti idean paratiisin portista, joka johdattaisi katseen etiketin keskelle,
jossa olisi kaikki tuotteen tarkeimmat tiedot. Vahvemmalle siiderille suunnitteluprosessi ei ollut yhta
helppo. Alussa keskityin liikaa termiin “vahva” ja halusin luoda mielikuvan, joka ei tdysin sopinut
tuotteelle. Vahvemman siiderin suunnittelussa kavin lapi paljon erilaisia ideoita, toivossa etta jokin
niista kiinnittaisi toimeksiantajan mielenkiinnon. Lopulta sain keskelld y6éta hieman liiankin ilmiselvan
idean tehda toisenkin siiderin etikettiin portin, joka olisi vain tunnelmaltaan ja varimaailmaltaan

tummempi.

Long Drink on ollut alusta asti haastavin suunniteltava. Syyksi arvioin tuoteryhman olevan minulle
hieman vieras verrattuna siidereihin. Minusta my6s tuntui, etta kaikki vastaavat tuotteet kaupoissa
nayttivat kaikki aika samalta. Tama tuntui hieman rajoittavalta, silla halusin tuotteen erottuvan
muista. Long Drink -etiketin suunnittelussa keskityin aluksi tuotteen ainesosiin ja kaytin niita

materiaalina etikettiin. Idea ei ole mikaan uusi ja se on hyvin toimiva, mutta minusta tuntui, etta

etiketista puuttui jotakin.

PN

Kuva 18. Moodboard Long Drinkille (Lievonen 2024, CC BY)
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5.2 Benchmark ja luonnostelu

Ennen luonnostelua tutkin muiden tuottajien alkoholituotteita samoissa kategorioissa. Siiderit
tuotteena ovat minulle hieman tutumpi kuin Long Drinkit, mutta perehtyminen molempiin tuli
tarpeeseen. Moodboardeihin valitsin tuotteet, joiden etiketista pidin eniten. Léysin paljon kiinnostavia

tuotteita, joista osa on suomalaisia ja osa ulkomaalaisia.

Siidereissa huomioni kiinnittyi varikkaisiin ja maximalistisiin etiketteihin. Pidin kovasti vareistd, joita en
ehka heti yhdistaisi siidereihin, kuten vaaleanpunainen, keltainen ja turkoosi. Osassa valitsemassani
etiketeissa on abstraktimpi aihe ja osassa kuvataan omenoita tai omenapuita. Suosikkini ndista
moodboardin etiketeistéd on Hoggy’s Rhubarb bliss. Etiketti kuvaa hyvin tuotetta laittamalla térkean
ainesosan padosaan ja varit ovat mukavan kirkkaat. Etiketti leikittelee yhdistelemalla raparperin ja

papukaijoja.
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Kuva 19. Benchmark-kollaasi siidereista (Lievonen 2024, CC BY)
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Idean Paratiisi -siiderille sain nopeasti Eedenin puutarha -aiheesta. Mieleeni tuli heti kuva aukinaisista
ovista, joista tulvii valoa. Ovi kutsuu astumaan paratiisiin. Aita koostuuomenapuista ja pensasaidasta.

Alun perin ajattelin aidassa olevan puiset ovet, mutta tama idea teki etiketista hieman sekavamman.

Vahvemmalle siiderille ei ollut yhté helppoa keksia ideaa, silla tuotteella ei ole mitdan varsinaista
nimed. Luonnostelin omenapuun, mutta se oli mielestani turhan geneerinen aihe. Halusin puun

taustan pysyvan yksinkertaisena, jotta puu erottuisi paremmin taustasta.

Tein nopeat luonnokset molemmista etiketeista. Etikettien luonnoksissa ei ole vield kaikkia tarpeellisia

tietoja, mutta ne antavat kuvan ideasta.
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Kuva 21. Luonnos vahvemmalle siiderille
(Lievonen 2024, CC BY)
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Tutkiessani muiden yritysten Long Drinkkeja ensimmaisen asia, jonka huomasin, oli hyvin yleisesti
kaytetty sininen vari. Pohdin miksi juuri sininen vari on tullut niin suosituksi. Hartwallin nettisivuilla
kerrotaan, etta heidan lonkeron valkoiset raidat ja sininen pohja ovty saaneet inspiraationsa Helsingin
olympiastadionin juoksuradasta (Hartwall julkaisuaika tuntematon).

Toisaalta pidan siita, kuinka sininen vari on muodostunut tuoteryhman tunnusmerkiksi, mutta se kay
myos hieman tylsaksi. Mielestani hyva tapa on yhdistaa sinista johonkin toiseen variin, esimerkkina

RPS Breweryn Concrete Juice. Toinen suosikkini on Kyro Distilleryn tuotteet. Heilla on hyvin

omaperainen ja tunnistettava tyyli.
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Kuva 22. Benchmark-kollaasi Long Drinkeistd (Lievonen 2024, CC BY).



31

Long Drinkin luonnostelua ldhdin pohtimaan greippi -aiheen kautta. Ajattelin greipin tuomisen
etikettiin houkuttelevan kuluttajaa tarttumaan tuotteeseen. Mielessani oli hedelman raikkaus ja
varikkyys. Ensimmainen asia, mika minulle tulee mieleen Long drink-tuoteryhmastd, on kesa. Pohdin,

miten voisin tuoda kesan tunnelmaa etikettiin. Ainakin kirkkaat varit ja rento tunnelma voisi sopia.

Tein hyvin geneerisen luonnoksen etiketistd, jossa padosassa on greippisiivu. Mielestani luonnos
onnistui hyvin, mutta idea ei ole mitenkdan erityinen tai huomiota herattdava. Greippi-ideaa taytyisi

vield kehittad, etta se toimisi sellaisenaan.
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Kuva 23. Luonnos Long Drinkista (Lievonen 2024, CC BY)
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5.3 Ensimmaiset etiketit

Aluksi tein etiketeista hyvin yksinkertaiset versiot, joilla sain viestittya idean toimeksiantajalle. Selkedt
muodot ja varit toimivat usein paremmin uuden idean esittelyssa kuin monimutkainen etiketti.

Saatuani vihredn valon jatkaa idealla keskityin etikettien yksityiskohtiin.

Paratiisi -siiderin etiketin suunnittelu on ollut varsin suoraviivaista. Saatuani idean minulla oli selva
mielikuva, minkalaisen tunnelman halusin etikettiin. Toivomani tunnelma on taianomainen ja rento,

joka houkuttelee asiakkaan kohti tuotetta. Tata tunnelmaa toin esille kirkkailla vareilld ja luonnolla,

varsinkin kukilla. Etiketin ensimmainen versio on kuitenkin hyvin yksinkertainen.

Paratiisi Paratiisi Paratiisi

Makea omenasiideri istaja/ti Puolikuiva omenasiideri Rutikuiva omenasiideri

0,331 til-% 0,351 1,7 all.til-%

Kuva 24. Ensimmaiset Paratiisi -etiketit (Lievonen 2023, CC BY-NC-ND)

Vahvemmalle siiderille halusin yksinkertaisemman etiketin, jossa voisi mahdollisesti olla hieman
abstrakti tyyli. Tutkin muita saman alkoholipitoisuuden siidereita ja vertailin niiden etiketteja toisiinsa.
Ensimmainen etiketti on hyvin tumma ja tyyliltdan yksinkertainen. Halusin liikaa korostaa korkeampaa

alkoholipitoisuutta verrattuna Paratiisi -siideriin.

Alahovin Alahovin Alahovin
makea omenasiideri puolikuiva omenasiideri rutikuiva omenasiideri

0,33L 8 alk.til-% 0,33L 8 alk.til-% 0,33L 8 alk.til-%

Kuva 25. Ensimmaiset Vahva -etiketit (Lievonen 2023, CC BY-NC-ND)
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Ensimmainen Long Drink -etiketti oli [ahinna kokeilu, silld olin toimeksiantajalle suorittamalla

harjoittelujaksolla piirtanyt kuvan, jota halusin hyddyntaa johonkin. En kuitenkaan saanut kuvaa

toimimaan tassa tarkoituksessa, joten siirryin miettimadn muita ideoita.

S Y  sunn N
Long Drink ' Long Drink
Grelppi : Grelppl

5,5 ALC. TIL.% 0,33L 5,5 ALC. TIL.% 4

Kuva 26. Ensimmaiset Long Drink -etiketit (Lievonen 2023, CC BY-NC-ND)

5.4 Etikettien iterointia

5.4.1 Paratiisi -siideri

Paratiisi -etikettiin halusin paljon yksityiskohtia, jotka sulautuisivat hyvin yhteen luoden harmoonisen
ilmapiirin. Ensimmaisissa versioissa olin liian varovainen, etta etiketista ei tulisi liian kiireinen
lisaamalla lilkaa yksityiskohtia. Taman takia etiketit ovat hieman laimeita ja keskenerdisen nakaisia.

Myd6skaan varimaailmat eivat ole loppuun asti mietittyja.

Paratiisi S Paratiisi e Paratiisi

Makea 3 v < e Makea Rutikuiva
omenasiideri ? omenasiideri - omenasiideri

0,33L 4,7 alk.til-% 0,33 4,7 a 0,33L 4,7 alk.til-%

Kuva 27. Paratiisi -etikettien toinen versio (Lievonen 2023, CC BY-NC-ND)
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Aidan yksittdiset kukat saivat etiketin ndyttamaan sotkuiselta, joten siirryin kdyttamaan yhtenaista
kukkatekstuuria. Kiinnitin myés enemman huomiota taustan yksityiskohtiin ja mietin varimaailmoita
suhteessa toisiinsa. Alun perin rutikuivan merkkivari oli tarkoitus olla tummanvihred, mutta tassa
kyseisessa tekstuurissa vari ei erottunut tarpeeksi vaaleanvihredsta. Tasta syysta paadyin kayttamaan
varind keltaista, joka sopiikin hyvin muiden varien joukkoon.

A \*ﬁl‘.ﬁ.T.L.‘ :
i Paratiisi &

Makea

? 0
Puolikuiva T 287 o N Rutikuiva
omenasiideri omenasiideri ¢ omcnasiideri

Kuva 28. Paratiisi -etikettien kolmas versio (Lievonen 2023, CC BY-NC-ND)

Etiketit alkoivat jo nayttda lupaavilta, mutta niistd puuttui syvyytta. Lisdsin omenapuita aidan taustalle
ja ruohikkoa edustalle, silla suora horisontaalinen viiva naytti luonnottomalta. Koko etiketti kaipasi
varjostusta ja toimeksiantaja pyysi, etta portti erottuisi paremmin aidasta. Oviaukkoon lisattiin myés
valkoinen hohde, joka nayttaa kutsuvalta ja tekee tunnelmasta hieman mystisen.

ALAHOVIN

LVINITILA
Paratiisi : 2 Paratiisi Paratiisi
Makea Puolikuiva Rutikuiva

omenasiideri 4

omenasiideri omenasiideri

Kuva 29. Paratiisi -etikettien viides versio (Lievonen 2023, CC BY-NC-ND)
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5.4.2 Vahvempi siideri

Vahvemman siiderin suunnittelussa kavin lapi paljon eri ideoita ja tyyleja. Olin hieman hukassa mihin
suuntaan pitadisi lahted. Suunnittelua vaikeutti myos se, etta tuotteella ei ole mitdan varsinaista
nimea, kuten Paratiisi -siideri. Osasta ideoista pidin, mutta ne eivat mielestani sopineet

toimeksiantajalle. Osa ideoista paatyi jatkokehittelyyn, mutta loppujen lopuksi paadyin eri ideaan.

A

Omenasiideri
Puolikuiva

Omenaside”

Puolikuiva

0,351 RN

Kuva 30. Kollaasi alkuvaiheen etiketeista (Lievonen 2023, CC BY-NC-ND)

8 alk.til-%

Keskella yota sain idean tehda toisestakin etiketista portti, kuten Paratiisi -siideristd. Minun oli pakko
laittaa idea muistiin, vaikkakin nyt ajatellen se on aika itsestaan selva. Siiderin olessa
alkoholipitoisuudeltaan vahvempi kuin Paratiisi, halusin etikettiin tummemman tunnelman ja kaytin

kyllaisempia vareja. Ensimmaisissa versioissa ei ole mitdan syvyytta ja varit ovat turhan murrettuja.

ALAHOVIN X T ALAHOVIN = Y auwoviv
VIINITIEA = = VIINITICA — B =~ VIINITIEA

Puutarha Bl b Puutarha BB T Puutarha

Makea omenasiideri Puolikuiva omenasiideri Rutikuiva omenasiideri

8% ALC.TIL. 0,33 L 8% ALC.TIL. 33 8% ALC.TIL.

Kuva 31. Vahva -etikettien ensimmaiset versiot (Lievonen 2023, CC BY-NC-ND)

Seuraavissa versioissa lisasin Paratiisi -siiderein tapaan omenoita taustalle ja rikoin alareunan suoran

viivan. My6s varit ovat kirkkaammat ja varjostus tekee etiketeista paljon mielenkiintoisemmat.

Suunnittelin myds kiviaitaan oman logon, jossa on paratiisista tuttu kagrme.

Omenasiideri : Omenasiideri 7, e o Omenasiideri

Makea Puolikuiva xd 8 Rutikuiva

LCITIL! (E £ ‘ I

Kuva 32. Vahva -etikettien toiset versiot (Lievonen 2023, CC BY-NC-ND)
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5.4.3 Long Drink

; o ALAHOVIN Mtsa
EPLHEN VINITILA g
Long Drink Long Drink Long Drink
Greippi Greippi greippl
Otk Rbmotadls 0,33L  5,5% ALC. TIL. &

Kuva 33. Kollaasi Long Drink -etikettien alkuvaiheesta (Lievonen 2023, CC BY-NC-ND)

Long Drinkin etikettisuunnittelu ei ollut helpommasta paasta, silla tein hyvin monta erilaista ideaa,
joista oikein mikaan ei ollut mieleen painuva. Aluksi kokeilin kayttéa juomassa kaytettyja ainesosia

kuvituksena. Suunnittelemistani etiketeista nakee, etta olin liilan arka kokeilemaan mitaan kovin villia.

Etiketeissa on aika samanlainen vdrimaailma ja tyyli.

Kuva 34. Kollaasi Long Drink -etikettien toisista versiosta (Lievonen 2023, CC BY-NC-ND)

Seuraavaksi kokeilin vintage-tyylig, silla se sopisi hyvin toimeksiantajan imagoon. Nama etiketit eivat
ole mitenkdan kovin erityisia ja en kokenut, ettd tama tyyli sopisi minulle, joten paadyin miettimaan

uutta ideaa.

Kuva 35. Kollaasi Long Drink -etikettien kolmansista versiosta (Lievonen 2023, CC BY-NC-ND)

Ajatellessani tuotetta minulle tuli mieleen kesa ja ihmiset viettamassa yhdessa aikaa, joten halusin
kokeilla tuoda tata tunnelmaa etikettiin. Tama olisi voinut olla jatkokehitettdva idea, mutta

toimeksiantaja ei pitanyt selkeiden ihmishahmojen kdytosta etiketissa lakiasioiden takia.



5.5 Valmiit etiketit

5.5.1 Paratiisi -siideri

Valmiisiin etiketteihin tein viela pienia muutoksia, joista tarkeimpana on viivakoodin koko. Suurempi
koko tekee viivakoodista helpommin luettavan. Etikettien varimaailmat ovat paljon yhtendisempia,
kuin aikaisemissa versioissa. Mydskin tunnelma on paljon harmoonisempi. Mielestani hyva paatos oli
sulauttaa portin tausta muuhun ymparistéon verrattuna aiempaan valkoiseen taustaan. Pdadyimme
toimeksiantajan kanssa luopumaan logosta tuotenimen ylapuolella, silld emme saaneet sita

toimimaan.
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Kuva 36. Paratiisi -etiketin makea-versio (Lievonen 2023, CC BY-NC-ND)
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Kuva 37. Paratiisi -etiketin puolikuiva-versio (Lievonen 2023, CC BY-NC-ND)
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Kuva 38. Paratiisi -etiketin rutikuiva-versio (Lievonen 2023, CC BY-NC-ND)
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5.5.2 Vahvempi siideri

Viimeisiin versioihin paransin etikettien vareja tehden niista kirkkaampia sdilyttden silti varjostuksen
luoman kontrastin. Piirsin omenat ja oksat kokonaan uudestaan, silla en pitényt niistd aiemmassa
versioissa. Kuten Paratiisissa, tein portin taustasta lapinakyvamman ja lisasin taustalle metsaa, jolloin
polku jatkuu syvemmadlle. Portin eteen lisasin sumua mystisemman ilmapiirin saavuttamiseksi. Lisasin
myos enemman yksityiskohtita taustaan ja kiviaitaan. Viivakoodista tein isomman ja lisasin siihen

taustaa muistuttavan reunan, jotta se ei nousisi niin vahvasti esille.
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Kuva 39. Vahvan etiketin makea-versio (Lievonen 2023, CC BY-NC-ND)
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Kuva 40. Vahvan etiketin puolikuiva-versio (Lievonen 2023, CC BY-NC-ND)39
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Kuva 41. Vahvan etiketin rutikuiva-versio (Lievonen 2023, CC BY-NC-ND)
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5.5.3 Long Drink

Suurimpia muutoksia on kaynyt [api Long Drink, jonka suunnitteluprosessiin on mahtunut monta eri
ideaa. Loppujen lopuksi paadyin kayttamaan hyodyksi tuotteen ainesosia, mutta halusin etiketissa
olevan my6s hieman poikkeavia yksityiskohtia. Kokeilin laittaa toimeksiantajan koiran nauttimaan

kesasta pieniksi hauskoiksi yksityiskohdiksi. Toimeksiantaja piti ideasta ja paadyimme vihdoin yhteen
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Kuva 42. Etiketin aiempi versio (Lievonen 2023, CC BY-NC-ND)

Paatoksen jalkeen etikettiin tehtiin vain pienia muutoksia ja etiketti oli valmis. Paatin tehda

tekstiosiosta suuremman, jotta minimikokoinen viivakoodi mahtuisi sen sisalle.
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Kuva 43. Lopullinen Long Drink -etiketti (Lievonen 2023, CC BY-NC-ND)
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5.6 Toimeksiantajan palaute

" Pinja Lievonen teki kevaalld/kesalla 2023 toita Villa Hallmanissa (Alahovin Viinitila Oy)

Pinjan tydtehtdviin kuului graafinen suunnittelu opasteiden, kylttien ja lentolehtisten osalta, seka
valokuvaaminen ja taiteen katalogointi. Opasteita ja kyltteja teetettiin ja laitettiin tilausravintolan
seinille, seka tienvarteen. Lentolehtisissa taas paadyttiin lopulta alueen yhteiseen esitteeseen.
Kuvamateriaalia tuli paljon ja katalogi valmistui, mika oli tarkeaa etenkin taiteilija Risto Vilhusen

kannalta, silla valtaosa Villan toista on Vilhusen tekemia.

(Olin henkilokohtaisesti osan ajasta sairaslomalla ison leikkauksen takia, mutta pidin yhteytta Pinjaan

kun en vield voinut vield kavella ja vanhempi Risto oli tuolloin Pinjan kanssa)

Syksylla ja talvella Pinja suunnitteli myds etana etiketteja Alahovin tuotteita varten. Kaksi tuotetta eri
makuvaihtoehtoineen kaipasi padivitysta etikettiin ja uusi long drink taas tarvitsi etiketin. Kdvimme
yhdessa useita videokeskusteluja, joissa kavimme lapi etikettisuunnittelua ja monia erilaisia

luonnoksia matkan varrella.

Pinja padsi matkan varrella perehtymaan pakkaussuunnitteluun, silla se on oma taiteenlajinsa
lainsaadantdineen. Loppujen lopuksi usean idean ja konseptin jalkeen saimme kaiken natsaamaan ja
vanhempi isanta Risto J. Hallman oli erittdin tyytyvainen. Tata kirjoittaessa etiketit eivat ole viela

rientdneet painoon, mutta uusien tuote-erien valmistuessa kevaalla kyllakin.

Tarkeimpana tyon ilme, jalki ja ideat olivat kaikki hyvia. Typografiaan ja painovalmiuteen liittyvat
pienet niksit etikettisuunnittelussa taas oppii vain tekemalla, eika oppimista juurikaan jaanyt. Kaiken
kaikkiaan Pinjan kanssa oli ilo tehda t6itd kunhan pienen ujouden houkutteli alkuun pois nuoresta
ihmisesta.” (Hallman 2024)
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6  POHDINTA

6.1 Yhteenveto

Opinndytety® on sujunut suurimmaksi osaksi sujuvasti, vaikkakin pienia haasteita oli matkan varrella.
Alussa keskityin Iahinna suunnitteluprosessiin, silla se on minulle helpompi ja kiinnostavampi osa tata
opinndytetydtd. Pidin kovasti yhteistydsta toimeksiantajan kanssa ja mielesténi I6ysimme yhteisen

savelen etikettien suunnittelussa. Yhdessa saimme luotua tuotteille sopivat etiketit, joista voin oikeasti

olla ylpea.

Opinnadytety® antoi minulle kokemusta etikettisuunnittelusta ja tydskentelysta asiakkaan kanssa.
Tydskentely toimeksiantajan kanssa antoi my6s ymmarrysta, kuinka paljon hyva yhteisty6 vaikuttaa

tyon lopputulokseen. Hyva yhteistyé antoi minulle my6s lisaa itsevarmuutta omista taidoista.

6.2 Onnistumiset ja haasteet

Parhaiten koen onnistuneeni tietenkin etikettien suunnittelussa, mutta ylipaatansa asiakaslahtéinen
suunnittelu on ollut sujuvaa. Mielestani onnistuin hyvin kuuntelemaan ja ymmartamaan
toimeksiantajan ajatuksia ja odotuksia etikettien suhteen. Onnistuin luomaan tuotteille niitéd kuvaavat

etiketit, jotka erottuvat joukosta.

Yksi hieman yllattava onnistuminen oli laajan kokonaisuuden muodostaminen. Ennen tyon
aloittamista olin huolissani, ettd en saisi koottua tarpeeksi materiaalia ja opinnaytety6 jaisi lyhyeksi.
Tutkimusosio toi tydhon lisaa syvyytta ja auttoi paljon etikettien suunnittelussa. Tarkeaa oli tutkia

kilpailevien tuotteiden etiketteja saadakseni hyvan kuvan tuotteiden markkinoinnista.

Opin my6s paljon uutta alkoholituotteiden suunnittelusta, lainsaadanndsta ja historiasta. Tutkimus oli
myos varsin kiinnostava katsaus alkoholin historiaan Suomessa ja se avasi hieman suomalaisen
kulttuurin kehittymista suhteessa alkoholiin. Mielestani oli myds mielenkiintoista tutustua Alkon

historiaan ja sen monopoliaseman muodostumiseen.
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Hieman haasteitakin oli matkalla opinnaytetyota tehdessa. Suurin haaste oli oma henkinen
hyvinvointi, ja jaksaminen keskittya tyéhon on ollut ajoittain vaikeaa. Tasta syysta aikataulu on
hieman venynyt, mika on myos yksi haasteita. Aikatauluttaminen on aina ollut minulle hankalaa ja
varsinkin aikataulujen noudattaminen. Olen aika spontaani ihminen, joten aikataulut usein tuntuvat
hieman rajoittavilta. Mutta ne myds auttavat saamaan asioita tehdyksi ja usein auttaa kun saa
tarvittavat tehtavat kirjattua johonkin. Silloin ne eivat pyori mielessa liikaa ja pystyy keskittymaan

johonkin muuhun tehtavaan.

Toiseksi haasteeksi sanoisin etatydskentelyn. Pidan etdtydskentelysta ja yksin asioiden tekemisestd,
mutta joissakin asioissa olisi parempi kdyda lapi asioita yhdessa paikanpaalld. Olisin halunnut vierailla
Kuopiossa toimeksiantajan luona, mutta rahallisen tilanteen takia en pystynyt. Jos olisin paassyt
kdymaan toimeksiantajan tilalla, olisin pystynyt tutustumaan tuotteisiin paremmin ja etikettien

suunnittelu olisi helpottunut.

Haasteita tuotti myés oma kokemattomuus yhdistettyna toimeksiantajan tuotteiden vierauteen. Long
Drink ei ole tuotteena minulle kauhean tuttu verrattuna siidereihin, joka varmasti selittda miksi se ol
etiketeista haastavin. Olen yhta toimeksiantajan siideria kokeillut ja nahnyt niiden vanhat etiketit,

joten jotain tietopohjaa kuitenkin oli.

Viimeiseksi haasteeksi voisin sanoa toimeksiantajan brandin, silla mielestani heidan logonsa kaipaisi
padivittamistd. Uudella logolla pystyisi hyvin sitomaan yhteen suunnittelemani etiketit. Nyt ne ovat

hieman irtonaiset ja kaipaavat sita yhdistavaa tekijaa.
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