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Sanasto

Rautalankamalli

Responsiivisuus

Saavutettavuus

Hakukoneoptimointi

Ulkoasu eli layout

HTML

CSS

Yksinkertainen hahmotelma siitd, miten sivusto

toimii ja millaisia linkityksia sen sisalla on.

Responsiivisuus tarkoittaa sitd, ettd verkkosivu
toimii ja on kaytettavissa eri laitteilla. Sivuston tulee
toimia eri kokoisilla ruuduilla: tietokoneella,
puhelimella, tabletilla ja televisiossa. Lisdksi sisallon

pitdd mahtua natisti ruudulle ja nayttaa hyvalta.

Tarkoittaa sita, etta verkkosivut ja niiden sisallot
ovat helposti saavutettavissa: kuka tahansa voi
kayttaa verkossa olevia palveluita ja ymmartaa, mita

ne sisaltavat.

SEO (Search Engine Optimization) tarkoittaa
yrityksen internetsivujen sisallon tuottamista tai
muokkaamista siten, etta sivut nousisivat
hakukoneiden hakutuloksissa mahdollisimman

korkealle.

Tarkoittaa suunnitelmaa, pohjapiirrosta tai
sommittelua. Layout on siis malli tulevasta
sivustosta, jonka asiakas hyvaksyy ennen kuin

sivustoa aletaan rakentamaan.

HyperText Markup Language, verkkosivujen

maarittelykieli

Cascading Style Sheets, verkkosivujen tyylikieli



Brandi Nimi, termi, merkki, symboli, muoto tai ndiden
yhdistelma, jonka tarkoituksena on identifioida
myyjan tai myyjien tuotteet ja palvelut, sekd erottaa

ne kilpailijoista.
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1 Johdanto

Nykypaivana yritysten verkkosivuilla on monenlaisia merkityksia, ja ne vaikuttavat koko
yrityksestd muodostettavaan kuvaan. Kotisivut tuovat yritykselle ndkyvyytta, sisaltavat
tarvittavat yhteystiedot yhteydenottoa varten, toimivat kustannustehokkaana
markkinointivdlineena sekda myynnin edistajana, luovat luotettavan kuvan yrityksesta seka
mahdollistavat tuotteiden ja palveluiden yksityiskohtaisemman ja kattavamman esittelyn.

(Viljanen, 2019)

Taman toiminnallisen opinndytetydn tavoitteena on verkkosivuston suunnittelu ja
rakentaminen toimeksiantajalle huomioiden taman tarpeet ja toiveet. Tyon
toimeksiantajana toimii juuri toimintansa aloittava pk-yritys Euran Pieneldintuhkaus. Yritys
tarjoaa pieneldintuhkauspalveluita Euran ja sen ldhialueen kuntien lemmikkien omistajille
seka toimii yhdessa eldinladkariasemien kanssa. Opinndytetyon tuotoksena syntyy Webflow-
julkaisujarjestelmalla toteutetut verkkosivut, jotka on suunniteltu ja toteutettu

opinnaytetyon teoriaa hyodyntéen.

TyOssa tutkitaan eri toteutustapoja sivustolle seka yleisesti hyvaa verkkosivusuunnittelua
painottuen sivuston responsiivisuuteen ja visuaaliseen ilmeeseen. Opinnaytetydn
teoreettisessa osuudessa kasitelldan verkkosivusuunnittelun vaiheita, seka asioita, joita tulee
ottaa huomioon suunnittelussa. Naita ovat mm. verkkosivun rakenne ja hierarkia,
rautalankamalli, responsiivisuus sekd hakukoneoptimointi. Lisdksi esitellddn tarkemmin
Webflow-julkaisujarjestelman ominaisuuksia ja vertaillaan sita kilpailijoihin. Rakenteen
tutkimisen jalkeen kaydaan lapi myos verkkosivusuunnittelun visuaalista puolta, kuten varien
ja fonttien kayttoa. Opinndytetyon kaytannon osuudessa suunnitellaan verkkosivun rakenne,
visuaalinen ilme ja sisalto seka toteutetaan verkkosivusto Webflow-julkaisujarjestelman

avulla.

Yleensa verkkosivujen rakentamiseen kuuluu suunnittelu- seka kehitysvaihe. Monissa
tapauksissa naita eri vaiheita on valittu toteuttamaan taysin erilliset henkil6t. Mutta jos
ollaan tilanteessa, jossa suunnittelija haluaa toimia myos kehittdjana, on hyva ottaa

tyokaluksi Webflow-verkkosivualusta. Se on alusta, joka tarpeen vaatiessa taipuu



vaativampiinkin visuaalisiin ratkaisuihin, mutta ilman tarvetta osata kovinkaan paljon

koodaamista. (Parri, 2023)

Tyon tutkimuskysymykset ovat:

e Mita hyotya verkkosivuista on yritykselle?

e Millainen on toimiva pk -yrityksen verkkosivujen tuotantoprosessi?

e Miten Webflow-julkaisujarjestelma eroaa kilpailevasta Wordpress
sisdlléonhallintajarjestelmasta?

o Mitka ovat Webflow-julkaisujarjestelman edut verkkosivuntekijan ndakékulmasta?



2 Verkkosivujen hyoty yritykselle

Digitaalinen ymparistd muuttuu koko ajan ymparillamme ja siksi yrityksen verkkosivujen
olemassaolo nousee entista tarkeampaan rooliin. Jos yrityksestd ei verkosta 16ydy muuta
kuin esimerkiksi nimi, voi se herattaa asiakkaissa epduskoa ja saa aikaan kuvan mahdollisesta

yrityksen toiminnan paattymisesta tai nimen muutoksesta. (Kurjenniemi, 2016)

Ensivaikutelmalla on aina merkitysta niin oikeassa elamassa kuin myos verkossa. Monesti
verkkosivut ovat se, josta asiakas saa ensikokemuksensa yrityksesta. Taustalla on usein jokin
syy, miksi asiakas on eksynyt yrityksen sivuille. Naitad voivat olla tarve |0ytaa ratkaisu
johonkin ongelmaan, halu etsia lisatietoa tai tehda vertailuja eri vaihtoehtojen valilla.
Nykypaivana yha useampi tekee ostoja verkossa ja siihen kuuluu tuotteiden ja palveluiden
vertailuja sekad sopivimman hinnan etsimista. Yritysten onkin kiinnitettava entistd enemman
huomiota siihen, palvelevatko heidan sivunsa niin uusia kuin vanhojakin asiakkaita.

(Helpotkotisivut.fi, 2022)

Panostaminen sosiaalisen median kanaviin voi olla yritykselle kannattava ratkaisu, varsinkin
jos sen kohderyhma kayttdaa somea. Tarvitaan kuitenkin riittdvaa osaamista ja aikaa, jotta
someprofiileilla saavutettaisiin oikeanlaista hyétya. Monenlaiset saannot ja rajoitukset
tekevat somen kaytosta yleensa haastavampaa ja profiileista paljon persoonattomampia
kuin varsinaiset verkkosivut. Ja kun halutaan saavuttaa mahdollisimman laaja kohderyhma,
pelkdt somekanavat eivat tdssa tilanteessa riita. Yrityksen verkkosivuja kayttavat usein myos

ne asiakkaat, jotka seuraavat yritystd myos somessa. (Sivustamo, 2021)

2.1 Epaonnistuneet verkkosivut

Monesti verkkosivuilla vierailevat kavijat poistuvat sivuilta ennen kuin ovat ehtineet
valttamatta edes etusivun loppuun asti. Poistumiseen voi olla monia syitd, mutta yleisemmin
syyna on, etta sivuilta ei selvia tarpeeksi nopeasti mita yritys tekee tai mita tuotteita tai
palveluita se tarjoaa. Syyna voi olla my0s se, ettd mahdollinen asiakas kokee sivut liian

sekavana, ne eivat houkuttele tarpeeksi tai herattavat epaluottamusta. (Vainio, 2022)



Luodaan sitten tdysin uusia verkkosivuja tai uudistetaan vanhoja, on tarkeaa muistaa, etta
sivujen on taytettava oikeat tavoitteet. Muutoksia on tehtava, jos verkkosivut vaikuttavat
negatiivisesti yrityksen myyntiin, asiakkaiden yhteydenottoihin tai potentiaalisten kavijoéiden
maariin sivustolla. Lisaksi jos sivujen paivittdminen koetaan kovin vaikeaksi seka tyolaaksi tai
yritys on selvasti muuttamassa ilmettdan ja imagoaan, on hyva tehda verkkosivujen uudistus.

(Verkkovaraani, 2021)

2.2 Onnistuneet verkkosivut

Verkkosivut voidaan maaritelld onnistuneeksi silloin, kun ne ovat toimivat ja taydentavat
niille asetetut tavoitteet. Yleisimpia tavoitteita verkkosivuille ovat myynnin lisdédminen ja
parantaminen, yrityksen imagon ja brandin vahvistaminen seka tiedon jakaminen. Hyvat
verkkosivut muodostuvat oikeanlaisesta julkaisualustasta, ulkoasusta ja rakenteesta seka

sisallosta. (Verkkovaraani, 2021)

Onnistuneille verkkosivuille asiakkaan on helppo 10ytaa tiensa. Tahan vaikuttaa se, kuinka
hakukoneystavalliset sivut ovat. Hakukoneoptimointiin onkin hyva syy panostaa verkkosivuja
suunnitellessa ja toteutettaessa. Sivut ovat onnistuneet, kun potentiaaliset kavijat ja
asiakkaat etsiessadn vastausta kysymykseensa saavat hakutuloksien karkipdassa

ehdotukseksi juuri ne verkkosivut, jotka tarjoavat niita. (Sanoma Markkinointi Routa, 2022)

Myos verkkosivujen latausnopeudella on merkitysta. Nykypdivana liian hitaasti latautuvat
sivut ovat automaattisesti sivustokavijoita karkottava ominaisuus. Koska verkkosivut
toimivat myds osaltaan yrityksen asiakaspalveluna, kannattaa niiden suunnittelussa ja
toteutuksessa jattaa turhan raskaat ja latausaikaa pidentavat osat pois. (Sanoma

Markkinointi Routa, 2022)



3 Verkkosivujen suunnittelu ja rakentaminen

Tassa luvussa kdaydaan [api, mita eri vaiheita kuuluu verkkosivuston suunnitteluprosessiin

seka itse sivujen toteuttamiseen.

Pirouzin mukaan (2002, s. 2) verkkosivujen suunnittelu on muutakin kuin tekstien ja linkkien
pyoritystad. Verkkosivujen suunnittelu on prosessi, jossa suunnitellaan, hahmotellaan seka
toteutetaan suunnitelman pohjalta sivusto, joka on toimiva ja tarjoaa hyvan
kayttokokemuksen. Suunnitteluun kuuluu pohjimmiltaan niiden kaikkien ominaisuuksien
tyostdaminen, joiden kanssa kayttajat ovat vuorovaikutuksessa. Taman pohjalta luodaan
visuaalisesti miellyttava seka yksinkertainen ja tehokas sivusto, jossa kayttajat I6ytavat

nopeasti tarvitsemansa tiedot. (Simplilearn.com, 2022)

3.1 Sivujen suunnitteluprosessi

Jotta voidaan suunnitella menestyva verkkosivusto, on tarkeda ymmartaa suunniteltua
ymparistda seka tuntea yleison tarpeet. Nama ovat ratkaisevan tarkeita onnistuneen
suunnittelun kannalta. Mahdollisten tilanteiden etukdteen tunnistaminen mahdollistaa
tietoisempien ja kdaytannénlaheisempien valintojen tekemisen. Kayttdajan ymparistoa
koskevien tietojen avulla voidaan valttaa tekemasta mahdollisesti kalliita virheitd, jotka
voivat heikentda sivuston kaytettavyytta. Suunnittelemalla etukdteen voidaan ohjata huomio
suunnittelun tiettyihin nakokohtiin, jotka saattavat olla avoimempia toteutuksen

omituisuuksille kuin muut. (Dawson, 2011, s. 18)

3.1.1 Tavoitteen maarittaminen

Verkkosivuja ei voi suunnitella ja toteuttaa tyhjasta. Koska sivut toimivat yrityksen
markkinoinnin tyékaluna, niihin ei haluta kuluttaa aikaa tai rahaa turhaan, varsinkaan jos
huomataan, etta ne eivat tuota haluttua tulosta tai ne eivat ole riittavan kannattavat tai
tehokkaat. Sivuilla on aina oltava jokin tavoite. Lisdksi tavoitteessa pysymista on mitattava
koko ajan jollain tavalla. Verkkosivuille on hyva asettaa tavoitteita, maarittaa ja seurata
erilaisia mittareita seka toteuttaa jatkuvaa kehitysty6ta mittareista saatavien tulosten

perusteella. (Kivineva, 2018)



Ajan ja rahan sijoittamisen lisaksi verkkosivuston tehtava on, ainakin verkossa, luoda kuva
yrityksestd, organisaatiosta tai brandista. Sivuston tavoitteen selvittdminen on erittdin
tarkea ensimmainen askel, kun halutaan maarittaa selkea strategia verkkosivustolle. Kun
sivuston paatavoite on selva, voidaan keskittya tarkemmin myds kohderyhmiin ja siihen,

miten halutaan kavijoiden ohjautuvan sivustolla. (Harris, 2021)

Verkkosivustot voidaan jakaa seitsemaan eri tyyppiin perustuen niiden tavoitteeseen. Yleista
tietysti on, ettd yrityksen tai organisaation verkkosivustolla on yksi tai useampi naista

Kuvassa 1 ja luettelossa luetelluista tavoitteista. (Harris, 2021)

1. Myynti: Toisin sanoen verkkokauppasivusto. Sivusto on olemassa tuotteiden tai
palveluiden myymista varten verkossa.

2. Liidien luominen: Verkkosivusto, jonka ensisijaisena tarkoituksena on liidien
luominen ja uusien asiakkaiden houkuttelu. Yleensa tuotteiden tai palveluiden
mahdollinen myynti tapahtuu muualla kuin verkkosivustolla.

3. Tiedot: Uutissivusto. Verkkosivusto perustuu ensisijaisesti kayttdjien
tiedottamiseen tai kouluttamiseen.

4. Viihde: On olemassa monia suosittuja verkkosivustoja, jotka viihdyttavat
kayttajidaan. Videoiden suoratoistosivustot, seka maksulliset etta ilmaiset,
kuuluvat tahan luokkaan.

5. Palvelu: Verkkosivustoja, joiden ensisijainen tarkoitus on tarjota palvelu, mutta
ei valttamatta myyda. Naita ovat esimerkiksi valtion verkkosivustot tai voittoa
tavoittelemattomat organisaatiot.

6. Esittely: Portfoliosivusto. Joidenkin verkkosivustojen ensisijainen tarkoitus on
vksinkertaisesti esittaa, jakaa tai nayttaa tietoja tai sisaltoa verkossa.

7. Yhteys: Hakemistosivusto. Lopuksi on olemassa verkkosivustoluokka, jonka
ensisijaisena tarkoituksena on helpottaa ihmisten vélista yhteytta. Esimerkiksi
verkkosivusto, joka tarjoaa hakemiston tiettya palvelua tarjoavista
ammattilaisista seka yhteystiedot, jotta verkkosivuston kayttajat voivat ottaa

heihin yhteytta.



Kuva 1 Verkkosivuston erilaiset paatavoitteet. (Harris, 2021)
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3.1.2 Rakenne ja rautalankamalli

Ennen varsinaista verkkosivuston suunnittelutyotd, on hyva miettia, minkalaista sivustoa
ollaan tekemadssa ja kuinka paljon tietoa se sisaltaa. Talla on ratkaiseva vaikutus siihen,
voidaanko sivusto luoda pelkastaan yhdelle sivulle vai onko sivuja kenties kymmenia, ellei
satoja. Kun tarvittavat sivut ja niiden valinen hierarkia on listattu, syntyy sivukartta.
Sivukartta voidaan esittaa esimerkiksi visuaalisessa muodossa kuten Kuvassa 2. Sivukartan
avulla voidaan my6s miettia, miten kayttajat ovat vuorovaikutuksessa sivuston kanssa. (Parri,

2023)

Kuva 2 Esimerkki sivukartasta (Parri, 2023)
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Verkkosivuston rakenteella on suuri merkitys kayttdajakokemukseen, koska hyvin
suunniteltuna se auttaa kavijaa esimerkiksi ostotapahtumassa tai yhteydenotossa. Jos
halutaan saavuttaa optimaalinen rakenne verkkosivustolle, on hyva kdyttdaa mallina
sopusuhtaista pyramidia. Tassa mallissa etusivu toimii huippuna ja muut paa- ja alasivut
muodostavat lopun pyramidista. Kun verkkosivustolle halutaan toimiva rakenne, jossa
kayttajan on helppo navigoida, kannattaa pyrkia mahdollisimman yksinkertaiseen
ratkaisuun. Hyvdna ohjeena pidetaan, etta yksittadiset sivut olisivat maksimissaan kolmen
klikkauksen pddssa etusivusta. Kayttajan kayttaman reitin on hyva olla helppo ja lyhyt.

(Digimarkkinointi, 2015)

Verkkosivuston rautalankamalli on sivun visuaalinen prototyyppi, joka keskittyy sisaltoon,
ulkoasuun ja kayttaytymiseen. Se ei yleensa sisalla tyylia, vareja tai grafiikkaa. Se on kuin
talon suunnitelma, josta nakyvat lvi- ja sahkdsuunnitelma ilman sisustussuunnittelua.

Verkkosivuston rautalankamalli voi myos sisdltda sivun sisdiset suhteet. (Smartdraw, 2023)

Rautalankamalli rakennetaan kayttamalla perusruutuja, viivoja ja muita muotoja luomaan
aariviivat verkkosivun toiminnallisista osista (Kuva 3) tuhlaamatta aikaa monimutkaisen,

kiillotetun suunnitelman luomiseen. (Smartdraw, 2023)

Kuva 3 Rautalankamalleja verkkosivusta (Smartdraw, 2023)
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Vaikka saattaisi olla houkuttelevaa ohittaa verkkosivuston suunnittelussa rautalankamallin
luominen ja tarjota asiakkaille sen sijaan suoraan visuaalisia malleja, on hyva muistaa, etta
rautalankamalli tarjoaa kuitenkin muutamia keskeisia etuja. Naita etuja ovat muun muassa
eri ideoiden ja vaihtoehtojen lapikdynti eri sidosryhmien valilla ennen resurssien kayttamista
lopullisen suunnitelmaan, sivuston tietoarkkitehtuurin muuttaminen visuaaliseksi
maadrittelemalld navigointielementtejd, mahdollisten ongelmien tai puutteiden
huomaaminen ajoissa sekd mahdollisuus keskittyad kayttajien vuorovaikutukseen,

kaytettavyyteen ja kayttokokemukseen. (Smartdraw, 2023)

3.2 Sivujen visuaalinen ilme

Ensimmainen asia, jonka kadyttaja verkkosivustolla huomaa, on sen ulkoasu. Kun sivusto on
selked ja visuaalisesti tyylikas viihtyy kayttdja siella pidempaan. Luomalla verkkosivuston
ilmeesta mahdollisimman yhdenmukaisen yrityksen muun visuaalisen ilmeen kanssa,
saadaan sivustosta jaamaan haluttu mielikuva kavijalle. Jos sivusto on puolestaan liian
sekava tai se ei tuo selvasti esiin yrityksen brandid, kdyttaja saattaa poistua sivustolta
hyvinkin nopeasti eikd muista sivustolla esiteltdvasta yrityksesta juuri mitdan. (Luomajoki,

2020)

3.2.1 Ulkoasun suunnittelu

Ulkoasun suunnittelu keskittyy verkkosivuston visuaalisen puolen suunnitteluun,
unohtamatta kuitenkaan kayttajakokemusta tai kayttéliittyman suunnittelua. Kuvassa 4 on
esitetty, kuinka sivuston graafinen ilme suunnitellaan rautalankamallin pohjalta. Sivuston
staattinen mallikuva eli mockup on rakennusvaiheessa hahmoteltujen objektien sijoittelun
pohjalta syntyva malli, joka sisdltda fontteja, logoja, typografiaa, navigointigrafiikkaa, vareja,
kuvia ja tekstida. Mallit eivat yleensa ole interaktiivisia, mika tarkoittaa, etta painikkeita tai
linkkeja ei voi klikata. Téssa vaiheessa voidaan my0s suorittaa kayttdjatestausta, jotta
kayttajalta saadaan palautetta siitd, mitka visuaaliset elementit eivat ehka toimi. Tama voi
auttaa saastamaan aikaa ja resursseja, koska sen avulla suunnittelijat voivat kasitella

kaytettavyysongelmia ennen prototyypin rakentamista. (Springboard, 2021)
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Kuva 4 Rautalankamallin ja visuaalisen mallikuvan ero. (Springboard, 2021)
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3.2.2 Varit verkkosivuilla

Vareillda on monia eri vaikutuksia ja merkityksia verkkosivuston suunnittelussa. Varien avulla
sivustosta voidaan tehda kiinnostusta herattava, miellyttava, uskottava tai helposti
sisaistettava. Vareilld vaikutetaan saavutettavuuteen ja kaytettavyyteen. Kun valitaan
oikeanlaiset varit, voidaan korostaa jotain tiettya kohtaa sivustolla, helpottaa navigointia tai

esimerkiksi tekstien lukemista. (Mediatech, 2020)

Vareilla voidaan myos pilata muuten onnistuneesti suunnitellut verkkosivut. Jos vareja
valitaan liikaa, voi lopputulos olla sekava, vaikeuttaa hahmottamista tai kdyttdja saattaa
kokea sivuston hammentavana. Vareja suositellaankin kdytettavan harkitusti ja niiden olisi
hyva tukea yrityksen brandia. Verkkosivujen varien suunnittelussa on hyva kayttaa
esimerkiksi 60—-30-10-sdaantoa. Tassa sadnndssad, jota on havainnollistettu Kuvassa 5, 60 %
varipinnasta varataan neutraalille varille, 30 % lisavarille ja 10 % tehostevarille. (Virtanen,

2021)
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Kuva 5 60-30-10-sdantoa kuvaava varipaletti. (Virtanen, 2021)

60-30-10 VARIPALETTI

60 %

Paavari . Liscvari . Tehostevari

Varivalinnat ovat erittdin tarkeita tyydyttdavan kayttokokemuksen kannalta. Tehokas
varimaailma voi vaikuttaa merkittavasti asiakkaisiin ja edistaa verkkosivuston menestysta.
Suunnittelussa kannattaa hyddyntaa variteoriaa ja variympyrada (Kuva 6) harmonisien
palettien tai oikeanlaisien variyhdistelmien l6ytamiseen. Varipsykologia on tehokas
tekniikka, joka voi valittaa erilaisia viesteja kayttdjille. Verkkosivustoa suunnitellessa on aina
hyva tutkia kohdeyleis6a ja testata taman varimieltymyksid. On myds hyva selvittaa, onko

valittu varimaailma optimaalinen kaikille laitteille. (Khazanova, 2022)

Kuva 6 Variympyra. (Khazanova, 2022)
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3.2.3 Kuvien kaytto verkkosivuilla

Tekninen kehitys ja verkkosivustojen latausnopeuden parantuminen on saanut aikaan sen,
etta verkkosivut ovat entista visuaalisempia. Ennen verkkosivut sisalsivat suurimmalta osin
pelkkada tekstia ja kuvat olivat huonoja resoluutioltaan seka pienikokoisia. Kuvien vahyys saa
nykypaivana aikaan kuvan vanhanaikaisesta sivustosta. Valokuvilla ja videoilla on nykyaan
yhta suuri merkitys kuin tekstilld, ja ne ovat tarkea osa yritysten markkinointia ja brandia.

(Virtanen, 2021)

Kuvien tulisi toimia osana visuaalista ilmetta ja toimia tekstin tukena. Kuvalla on helpompi
herattaa kayttdjan kiinnostus tai tuoda esiin jokin asia, joka voisi tekstia kayttamalla olla liian
vaikeasti selitettavissa. Kuvat tuovat verkkosivuston sisallélle lisdarvoa. Laadukas valokuvien
kaytto verkkosivustolla mahdollistaa paremman kayttdjakokemuksen, viestii selkeammin
yrityksen ydinta seka luo uskottavuutta. Huonot valokuvat toimivat kdaanteisesti ja voivat

jopa saada kayttajat poistumaan sivuiltasi nopeammin. (Virtanen, 2021; Salokangas, n.d.)

Kun valitaan kuvia verkkosivustolle, on ne hyva optimoida sopiviksi. Verkkosivuille tuleviin
kuviin tulee valita sopiva kuvaformaatti, tarkkuus seka vari- ja pakkausasetukset. Oikein
optimoidut kuvat nayttavat hyvalta ja latautuvat nopeasti. Verkkosivustoilla kdytettavat
yleisimmat kuvaformaatit ovat PNG, JPEG, GIF sekda WebP, joista JPEG ja PNG ovat

kaytetyimmat muodot. (XetNET, 2019)

3.2.4 Typografia verkkosivuilla

Kirjainten ja tekstin asettelua ja muotoilua kutsutaan typografiaksi. Verkkosivustolla
onnistunut typografia on osa sivuston visuaalista ilmetta. Tekstin tulee olla selkeas,
johdonmukaista ja helposti luettavaa, koska se auttaa kayttdjaa sivuston silmailyssa,
navigoinnissa seka houkuttelee lukemaan sisalt6a. Jos sivustolla on paljon tekstid, on sita
hyva rikkoa valilla esimerkiksi kappalejaolla, valiotsikoilla tai kuvituksella, jotta lukijan
kiinnostus aiheeseen sailyy. Verkkosivuille on hyva valita yksi selked kirjasinperhe, joka on
toimiva kaikilla laitteilla seka huolehtia riittavasta tilasta niin tekstin sisalla riittavalla

rivivalilla ja kappalejaolla, kuin tekstin ulkopuolellakin. (Virtanen, 2021)
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Lukusuunnalla on vaikutusta siihen, miten kayttdja silmailee verkkosivustoa. Lansimaisen
tavan mukaan tekstia luetaan vasemmalta oikealle seka ylhdalta alaspdin. Taman vuoksi
verkkosivuston suunnittelussa on hyva ottaa huomioon kayttajan tapaa havainnoida ja lukea
sivustoa. Kaksi selkeintad mallia, joiden mukaan sivuston rakennetta suunnitellaan
lukusuunnan kannalta, ovat F- ja Z-malli. (Kuva 7) F-mallissa sivuston sisdlté on aseteltu
selkedan laatikkomaiseen malliin, jossa padpaino on ylhaalla ja vasemmalla ja jossa kayttaja
etenee tasaisesti alaspdin vasemmalta oikealle. Tallainen malli soveltuu hyvin sivustolle, joka
sisaltaa paljon tekstid, kuten blogit. Z-mallissa puolestaan kayttdja silmailee sivua ensin
ylhaaltd vasemmalta oikealle, jonka jalkeen siirtyy taas alas vasemmalle ja siitd jalleen
oikealle. Tama malli sopii sivustolle, joka ei sisalla valttamatta paljon tekstia tai paljon

erilaisia elementteja, vaan on selkea ja ilmava. (Virtanen, 2021)

Kuva 7 F-malli ja Z-malli verkkosivuilla. (Virtanen, 2021)
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4 Verkkosivujen toteuttaminen

Tassa luvussa tarkastellaan kolmea eri tapaa rakentaa verkkosivusto. Verkkosivuston voi
luoda kokonaan alusta asti itse ohjelmoimalla kdyttamalla apuna HTML-ohjelmointikielta ja
CSS-maarityksia, verkkosivujen rakennustydkalulla tai sisallonhallintajarjestelmilla. On
tarkeaa tietaa, kuinka paljon aikaa ja rahaa on kaytettavissa verkkosivustoprojektiin. Talla on

paljon vaikutusta siihen, mika vaihtoehto on paras missakin tilanteessa. (Dreamhost, 2020)

4.1 Verkkosivujen ohjelmointi

Web-ohjelmointi on verkkosivujen luontiprosessi. Taman prosessin aikana ohjelmoija vastaa
sivuston muotoilusta vaatimusten ja tarpeiden mukaan. Sivuston tarkoituksena ei ole vain
tayttaa tavoitteita tai tarpeita, vaan tarjota myos hyva kokemus sen kayttajille. Sivuston
luomiseen ohjelmoijat kayttavat erilaisia ohjelmointikielid. Ohjelmointikieli on tietokonekieli,
jota ohjelmoijat kayttavat ohjelmistojen luomiseen. Ohjelmointikielelld osoitetaan ohjelmille
noudatettava rakenne ja saadaan prosessista ndin ollen mahdollisimman turvallinen.
Nykyadn on olemassa monia ohjelmointikielia ja yleisimmat niista ovat XML, HTML,
JavaScript, Perl 5 ja PHP. Ohjelmointikielen avulla voidaan maarittaa verkkosivuston rakenne

seka elementit, kuten mediatiedostot ja fontit. (Rouse, 2020)

4.1.1 HTML

HTML on hypertekstin kuvauskieli ja se tulee sanoista Hypertext Markup Language. Alun
perin kieli on tarkoitettu muokkaamaan teksti nakymaan halutunlaisena lukijalle. HTML on
kieli, jolla luodaan html-tiedostoja. Verkkosivut koostuvat tallaisista useista eri tiedostoista.
HTML-sivuja ja ndin ollen myds verkkosivuja luetaan selaimilla. Selaimen taustalla toimii
selainmoottori, joka suorittaa HTML-tiedostoon kirjoitetut toimenpiteet ja esittdaa sen
verkkosivuna. Hyperteksti tarkoittaa, etta tiedostossa on linkkeja, joiden kautta pdasee
toisiin tiedostoihin. Talla ominaisuudella voidaan erottaa tavallinen tekstitiedosto ja
hypertekstitiedosto toisistaan. Nykyisin tiedostoissa on tosin muitakin elementteja, kuten

kuvia, danta ja videoita. (HTML-kieli, n.d.)
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HTML-kielen perustana toimivat elementit. Verkkosivuston rakenne maaritellaan
elementeill3, jotka voivat olla seka sisakkain, etta perakkadin. HTML-kielessa kaytetdaan
hierarkkista rakennetta eli elementin sisalla voi olla toinen elementti. HTML-elementteja on
olemassa block- ja inline-elementteja. Block-elementti alkaa aina uudelta rivilta ja se
oletetusti kayttaa aina koko leveyden rivista. Inline-elementti vie vain itselleen vaaditun tilan
ja niita voi olla useampia rivilla. Elementtien toimintaa on havainnollistettu Kuvassa 8.

(Lellun paja, n.d.)

Kuva 8 HTML-elementtien eri tyypit (Lellun paja, n.d.)

Block-elementit

Inline-elementit

HTML-kieli noudattaa omaa kielioppisadanndstoa ja jos sita ei noudateta, voi sivuston sisaltod
nakya vaarin kayttajalle. HTML-elementin sisalto kirjoitetaan sen aloitus- ja lopetustagin
valiin. Elementin rakennetta on havainnollistettu Kuvassa 9. Jos elementtiin ei tule mitdaan

varsinaista sisaltda, voidaan sen aloitus- ja lopetustagi yhdistaa. (Lellun paja, n.d.)

Kuva 9 HTML-elementin rakenne (Lellun paja, n.d.)

=

<p> This is sample text. </p>

:./
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4.1.2 CSS

CSS on kieli, jolla maaritellaan verkkosivuston ulkoasua ja se tulee sanoista Cascading Style
Sheets. CSS-maaritykset sisaltdvat ohjeita, joiden avulla selain esittda eri elementtien
ulkoasun. CSS-maaritykset kirjoitetaan yleensa omaan erilliseen tiedostoon, joka sitten
liitetdan html-tiedostoon. Varsinaiset maaritykset tulevat aaltosulkujen valiin ja jokainen
maaritys tulee lopettaa puolipisteeseen. CSS-maarityksen esimerkki, jossa h1 -tasoinen
otsikko maaritetaan halutuksi, on esitetty Ohjelmakoodi 1:ssd. Maarityksessa maaritelldan
ensimmaisen tason otsikolle punainen vari, kooksi 30px seka otsikoille, jotka kuuluvat

alleviivausluokkaan, tyyliksi alleviivaus. (Lellun paja, n.d.)

Ohjelmakoodi 1 Esimerkki CSS-maarityksesta. (Lellun paja, n.d.)

hl {
color:red;
font-size: 30px;
}
hl.alleviivaus {
text-decoration: underline;

}

4.2 Verkkosivujen rakennustyékalut

Verkkosivujen rakennustydkalun avulla pystyy rakentamaan verkkosivuston erittdin
nopeasti. Naissa ratkaisuissa on yleensa veda ja pudota -toiminto, ne sisaltavat mallipohjia
suunnittelua varten eivatka vaadi mitdan koodaustaitoa. Rakennustyokalut sdastdvat aikaa ja
rahaa, jolloin uusi sivusto saadaan kdyntiin nopeasti. Lisdksi oikean tydkalun avulla sivustosta
voidaan muokata, eri elementteja hyodyntamalla, juuri yrityksen brandin mukainen.
Verkkosivujen rakennustydkalut ovat usein kuitenkin myds hyvin rajoitettuja ja sivuston
ulkoasun tai eri toimintojen hallinta onnistuu vain osittain tai ei ollenkaan. (DreamHost,

2020)

Verkkosivujen rakennustydkalulla, joka tulee englanninkielisesta termista website builder,
pystyy hallitsemaan kaikkia verkkosivuston asetuksia, sisaltoa ja ulkoasua yhdesta
hallintapaneelista. Ty6kalun avulla voidaan ennen julkaisua esikatsella sisaltda kaikilla
laitteilla, pOytakoneista mobiililaitteisiin. Verkkosivujen rakennustyokaluja voi olla seka

online- etta offline-muodoissa. Tydkalut eivat vaadi ohjelmistolatauksia, vaan ne
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yksinkertaisesti toimivat Internet-selaimen kautta. Ndin pystytdaan tyoskentelemaan
verkkosivustolla milloin tahansa ja missa tahansa. Monet verkkosivujen rakennustyokalut
tarjoavat myos verkkotunnuksen rekisterdimisen, isdnnointipalvelut seka

hakukoneoptimoinnin. (Hernandez, 2022)

Suosituimpia ja yleisimmin kaytettavia verkkosivujen rakennustyokaluja ovat Squarespace,
Wix ja erityisesti verkkokauppojen luomiseen tarkoitettu Shopify. Squarespace on
monipuolinen verkkosivustojen rakennustydkalu. Se on intuitiivinen, harkiten suunniteltu ja
siind on paljon valmiita ulkoasumalleja. Squarespace on erinomainen valinta
kaikentyyppisille verkkosivustoille, kuten pienille yrityksille, bloggaajille seka portfolioille.
Wix on markkinaosuudeltaan suosituin rakennustydkalu. Sen jasentymaton editori on sen
tarkein ominaisuus. Sen avulla voi siirtad minka tahansa elementin mihin tahansa kohtaan
sivulla. Tama antaa runsaasti vapautta. Shopify on paras verkkosivujen rakennustydkalu
nimenomaan verkkokaupoille. Se tekee verkkokaupan luomisesta helppoa ja silla on hyva

rakentaa verkkokauppoja, jotka toimittavat fyysisia tuotteita. (Benjamins, 2023)

4.3 Sisallonhallintajarjestelmat

Sisallonhallintajarjestelmat (CMS) sekoitetaan usein verkkosivujen rakennustydkaluihin.
Sisadllénhallintajarjestelma on kuitenkin taydellinen alusta digitaalisen sisallon luomiseen ja
julkaisemiseen. Ne ovat paljon monimutkaisempia ja joustavampia kuin verkkosivujen
rakennustyodkalut, ja niita voidaan kayttdaa muuhunkin kuin verkkosivustojen luomiseen.
Verkkosivuston alustana toimivan sisallénhallintajarjestelman tulee olla kettera, nopeasti
kehitettava ja helppokayttoinen, jotta erilaisten sisdltdjen, ulkoasujen ja erilaisten sivujen

luominen on nopeaa ja vaivatonta. Lisdksi alustan on oltava luotettava. (DreamHost, 2020)

Sisdllénhallintajarjestelma tai julkaisujarjestelma termina voi tarkoittaa jarjestelmia, jotka
voivat liittya esimerkiksi verkkopalveluiden hallintaan, yrityksen intraan tai dokumenttien
hallintaan. Silla ei siis ole olemassa yhta selkeda maaritelmaa, vaan silla saatetaan viitata eri
tietojarjestelmiin. CMS-ty6dkalut ovat pdaasiassa online-tyokaluja. Useimmiten CMS viittaa
verkkopalveluiden sisdllonhallinta- ja julkaisujarjestelmiin eli CMS-tydkalujen avulla voidaan
hallita, yllapitaa ja paivittaa verkkosivuja. Yksi tunnetuimpia avoimen lahdekoodin

sisdllénhallintajarjestelmia on WordPress. (Folcan, 2021)
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5 Hakukoneoptimointi

Hakukoneoptimointi on yksinkertaisimmillaan verkkojulkaisun sisallén tuottamista, linkkien
hankkimista sekd rakenteen suunnittelemista kayttaja- ja hakukoneystavalliseksi.
Hakukoneoptimoinnin tarkein tavoite, on saada hakukone ymmartamaan mista verkkosivun
sisallossa on kysymys. Kun luodaan kayttajaystavallisella ja toimivalla verkkosivustolla
kayttajan hakuun liittyvaa laadukasta ja merkityksellista sisalt6a, autetaan samalla
hakukoneita ja ndin ollen lisatdaan sivuston laadukasta liikennetta seka parannetaan tuloksia.

(Aaltonen, 2023)

Verkkosivuston sisdinen optimointi toimii pohjana koko hakukoneoptimoinnille ja paras tulos
saavutetaankin varmistamalla, etta sivusto on parhaassa mahdollisessa kunnossa ennen
siirtymista ulkoiseen optimointiin. Sisdisessa optimoinnissa keskitytaan verkkosivuston
kaytettdavyyteen, sisdltoon seka tietokoneiden lukemaan koodikieleen ja sen tarkeimpana
tehtavana on auttaa hakukoneita ja kayttdjia valitsemaan onko sisalt6 tarpeeksi
merkityksellistd tai lukemisen arvoista tai onko se tarpeeksi laadukasta korkeille hakusijoille.

(Aaltonen, 2023)

Ulkoiset toimenpiteet, kuten linkkien rakentaminen, sisallon mainostaminen, brandin
rakentaminen, sisaltomarkkinointi seka sosiaalinen media, toimivat ulkoisena
hakukoneoptimointina ja nostavat verkkosivuston sijaintia hakutuloksissa. Ulkoisella
hakukoneoptimoinnilla on suurin vaikutus sivuston nakyvyyteen, mutta se ei toimi

taydellisesti, jos sisdista optimointia ei ole tehty kunnolla tai ei ollenkaan. (Aaltonen, 2023)

Hakukoneoptimoinnin toimivuutta voidaan mitata erilaisilla kdvijanseurantaohjelmilla. Ndma
ohjelmat tutkivat kavijamaaraa, miten kavijat kayttaytyvat sivustolla, syntyneiden
yhteydenottojen, verkkokauppaostojen tai esimerkiksi ladattujen tiedostojen maaria seka
miten sivuston nakyvyys paranee hakusivuilla tai miten sivusto 16ytyy halutuilla hakusanoilla.

(Ida Fram, n.d.)
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6 GDPR ja verkkosivut

GDPR eli EU:n yleinen tietosuoja-asetus maarda henkilotietojen kasittelysta. Se vaikuttaa
verkkosivustojen rakentamiseen ja suunnitteluun vain siind vaiheessa, jos sivustolla
kasitelldaan jollain tavalla henkil6tietoja. Jos sivuston kautta ei kulje minkaanlaisia
henkilotietoja asetuksen noudattamisesta ei tarvitse valittaa. Henkilotietoja ovat tiedot,
jotka liittyvat tunnistettuun tai tunnistettavissa olevaan henkildoon. Verkkosivustolla téllaisia
tietoja voivat olla esimerkiksi yhteydenottolomakkeeseen taytettavat tiedot tai

kadvijaseurannassa hyddynnettava kavijan IP-osoite. (Tietosuojavaltuutetun toimisto, n.d.)

6.1 Evasteet

Evasteet ovat pienia tekstitiedostoja, jotka latautuvat paatelaitteelle selattaessa
verkkosivustoja. Evasteet mahdollistavat monia modernien verkkosivustojen tyypillisia
toiminnallisuuksia ja ne takaavat turvallisen, tehokkaan ja kayttdjaystavallisen kayton
sahkaisille palveluille. GDPR ei maaraa evasteista, muuta kuin siina vaiheessa, jos ne
sisdltavat henkilotietoja. EU:n ensisijainen ohjenuora siihen, mitka evasteet tulee

hyvaksyttaa ja mitka ei, on sahkoisen tietoturvan direktiivi. (Traficom, 2023)

6.2 Tietosuojaseloste

Ennen henkilotietoja Suomessa saannosteli henkilotietolaki ja taman pohjalta laadittiin
rekisteriselosteita. Nykydan laaditaan laajennettu ja ajantasainen versio EU:n yleisen
tietosuoja-asetuksen laatimisvelvollisuuden mukaisesti ja tata versiota kutsutaan
tietosuojaselosteeksi. Tietosuojaselosteen tarkoituksena on kertoa, miten kerattyja

henkilotietoja kaytetdan ja suojataan. (Docue, n.d.)
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7 Responsiivisuus verkkosivuilla

Responsiivinen verkkosivusto tarkoittaa sivustoa, joka mukautuu sen mukaan, milla laitteella
sita kaytetdan. (Kuva 10) Verkkosivujen responsiivisuus on nykypdivada ja se ansiosta sivuston
kayttd, hakukoneoptimointi seka padivittaminen helpottuvat. Kayttavatpa potentiaaliset
asiakkaat sivustoa sitten mobiili- tai paatelaitteella, takaa responsiivisuus parhaan
mahdollisen kdyttokokemuksen. Toimivat ja helposti kdytettavat sivut houkuttelevat
kayttajia palaamaan takaisin. Jos verkkosivut eivat toimi responsiivisesti, voivat ne karkottaa
mahdollisesti potentiaaliset asiakkaat muille toimivammille sivustoille. Verkkosivujen
paivittdminen vaatii aikaa ja vaivaa, varsinkin silloin, jos joudutaan paivittdamaan useampaa
versiota sivustosta. Kun luodaan responsiiviset sivut, tarvitaan ainoastaan yksi versio

sivustosta, jota ylldpitaa. (Santalahti, 2020)

Kuva 10 Responsiiviset sivut skaalautuvat eri laitteille. (The Interaction Design Foundation,

2022)

Responsive Design

= ﬁﬂ'_ﬂ

1024+ px 1023 - 768 px T6T-320 px

Useammissa laitteissa on erilaisia ndyton resoluutioita, maaritelmia ja suuntauksia. Uusia
laitteita uusilla naytoilla kehitetaan joka paiva, ja jokainen naista laitteista saattaa pystya
kasittelemaan koon, toiminnallisuuden ja jopa varin vaihteluita. Jotkut ovat vaakasuuntaisia,
toiset pystysuuntaisia, toiset jopa taysin neliomaisid. Sen lisaksi, ettd suunnitellaan seka
vaaka- ettd pystysuunnassa, meidan on otettava huomioon satoja eri nayttokokoja.
Responsiivinen verkkosivujen suunnittelu on pelkka konsepti, joka oikein toteutettuna voi
parantaa kayttokokemusta, mutta ei tdysin ratkaise sita jokaiselle kayttajalle, laitteelle ja
alustalle. Koska tekniikka tulee kehittymaan tulevina vuosina koko ajan, on
kayttajakokemuksen parantaminen erityisen tarkeaa, kun tyoskennelldan jatkuvasti

uusiutuvien laitteiden, resoluutioiden ja teknologioiden parissa. (Friedman, 2018)
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8 Saavutettavuus verkkosivuilla

Verkkosivuista hyvat tekee se, etta ne ovat kaikenlaisille kayttdjille hyvat. Saavutettavuus
tarkoittaa, ettd sivusto on kaytettava henkildille, vaikka heilld olisi joitain rajoitteita.
Esimerkkind voidaan pitaa sitd, miten verkkosivujen typografia on suunniteltu. Tekstien tulee
erottua selkeasti ja ne pitaa pystya lukemaan myds ruudun lukijalla. Lisaksi visuaaliset
elementit, kuten kuvat, on hyva olla selitettyna myos tekstin avulla. Laki velvoittaa joitain
tahoja tayttamaan tietyt saavutettavuusstandardit. Naita ovat esimerkiksi julkiset

organisaatiot ja koulut. (Parri, 2023)

Laki, joka velvoittaa julkisen sektorin seka osaa yksityisen seka kolmannen sektorin
toimijoista noudattamaan saavutettavuusvaatimuksia tarjoamissaan digipalveluissa,
kutsutaan digipalvelulaiksi. Taman lain kolme keskeisintd vaatimusta ovat
saavutettavuusvaatimusten tayttyminen WCAG eli Web Content Accessibility Guidelines
ohjeistuksen kriteerien mukaisesti, saavutettavuusseloste, jossa tuodaan esille
saavutettavuuden tila ja puutteet sekd mahdollisuus saavutettavuuspalautteen jattamiseen.
Suomessa taman lain toteutumista valvova viranomainen on Eteld-Suomen
aluehallintoviraston saavutettavuudenvalvonnan yksikko. Vaikka lain
saavutettavuusvaatimuksia noudattaisikin, se ei silti takaa, etta digipalvelu olisi kaikille

kayttajille helposti kaytettavissa tai saavutettavissa. (Aluehallintovirasto, n.d.)

Verkkosivuja kdytetddan monenlaisilla erilaisilla laitteilla seka niilld on monia erilaisia
kayttdjia. Laitteena verkkosivuston kaytdssa voi olla esimerkiksi tietokone, tabletti tai
dlypuhelin ja lisaksi ndissa laitteissa kdytetaan mahdollisesti eri kayttojarjestelmia tai
selaimia, jotka puolestaan voivat toimia eri laitteissa eri tavoin. Lisdksi jotkut erityistarpeita
omaavat kayttajat tarvitsevat erilaisia teknisia apuvalineitd tai avustavia tekniikoita
tietokoneen kayttamisen tukena. Nama erilaiset laitteet seka kayttajat luovat
saavutettavuudelle oman haasteensa ja verkkosivuja suunniteltaessa onkin pyrittava
lopputulokseen, joka olisi mahdollisimman jarkevalla tavalla ja tasolla saavutettava.

(Selovuo, 2019, ss. 9-10)
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9 Webflow-julkaisujarjestelma

Webflow on verkkosivustojen rakennustydkalu ja isdanndintialusta. Verkkotydkallulla voidaan
suunnitella visuaalisesti, mukauttaa koodia, isann6ida sivustoja ja toimia perinteisend
sisallénhallintajarjestelmana. Webflow-julkaisujarjestelma soveltuu erilaisiin
verkkosivustotyyppeihin, kuten aloitussivuksi, verkkokauppasivustoksi, blogiksi tai B2B-
sivustoksi. Webflow-julkaisujarjestelman kaytto ei vaadi ohjelmointitaitoa, mutta toisin kuin
sen kilpailijat, se tarjoaa ohjelmointia osaavalle henkilolle mahdollisuuden kustomoida

koodia. (Flannery, n.d.)

Suunnittelun aikana Webflow-julkaisujarjestelma luo koodia kayttamalla ohjelmointikielena
HTML:43, CSS:4a ja JavaScriptia. Webflow luo koko koodin automaattisesti samalla, kun
suunnittelupohjalle lisdataan eri elementteja, mika tarkoittaa, etta koodia ei tarvitse muokata
suoraan, joka puolestaan auttaa valttamaan syntaksivirheitd. HTML:43a kdytetdan sivun
sisallén luomisessa, CSS maarittad, milta elementit nayttavat ja JavaScript puolestaan lisaa
sivustolle toimivuutta ja interaktiivisuutta. Webflow luo puhdasta, ammattimaista koodia
kayttamalla verkon parhaita kdytantoja seka huomioimalla hakukoneoptimoinnin seka

saavutettavuuden. (Flannery, n.d.)

Webflow-julkaisujarjestelman hinnoittelu perustuu erilaisiin hinnoittelusuunnitelmiin. On
olemassa kaksi erilaista suunnitelmaa, jotka palvelevat eri tehtavia: sivustosuunnitelmat ja
tilisuunnitelmat. Lyhyesti sanottuna sivustosuunnitelmista veloitetaan sivustokohtaisesti, ja
niiden avulla pystytdaan yhdistamaan mukautettu verkkotunnus sivustoon. Tilisuunnitelmat
sen sijaan vaaditaan, jotta voidaan rakentaa verkkosivustoja Webflow:n avulla. Webflow
tarjoaa talla hetkelld kolme eri tasoista tilisuunnitelmaa yksildille ja kaksi tasoa tiimeille.
lImainen tilisopimus on saatavilla kaikille, jotka haluavat kokeilla Webflow-

julkaisujarjestelmaa ilman velvoitteita. (Corrigan, 2023)

Henkil6kohtaiset tilisuunnitelmat on tarkoitettu ensisijaisesti freelance-
verkkosuunnittelijoille ja heiddn asiakkailleen. llmainen Starter-suunnitelma (Kuva 11) on
ihanteellinen aloitteleville suunnittelijoille. Jos tydprojektien maara kasvaa, taytyy
suunnitelma paivittaa tarvittaessa maksulliseen versioon. Tiimitilisuunnitelmat sopivat

puolestaan taydellisesti yrityksille, joissa on useita ihmisia yhteistydssa projekteissa.
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Maksuvaihtoehdoiksi voi valita joko kuukausittaisen tai vuosittaisen laskutuksen. (Corrigan,

2023)

Kuva 11 Webflow henkilokohtaisten tilisuunnitelmien kuukausihinnoittelu. (Webflow, 2023)

Starter Freelancer Agency
Free $16 /e $35/m.
per seat, billed yearly per seat, billed yearly
For those getting started and For solo shops or small teams For scaling businesses managing

learning Webflow starting out multiple clients
1seat ® Up to 3 seats as you build your team o} Up to 9 seats as you scale your team ®
2unhosted sites on webflow.io domains (o] 10 unhosted sites on webflow.io domains. o} Unlimited unhosted sites on webflow.io domains @
2 Agency or Freelancer Guests [6] Full CMS access on unhosted sites o] Full EMS access on unhosted sites ©
Free guest access in client Workspaces. o} Free guest access in client Workspaces (o]
Manage publishing permissions for your team o

Start for free ‘ Add Workspace plan Add Workspace plan

Sivustosuunnitelmien paatarkoituksena on mahdollistaa tililla luodun Webflow-sivuston
yhdistaminen mukautettuun verkkotunnukseen eli domainiin. Sivustosuunnitelma tarvitaan
myo0s, jos halutaan kutsua yhteistyokumppaneita tai ottaa verkkokauppatoimintoja
kayttoon. Jos sivustosuunnitelmaa ei osteta, voi sivuston julkaista Webflow-
julkaisujarjestelman omalla webflow.io -alidomainilla. Vaihtoehtoisesti voidaan siirtdaa koodi
ja isannoida sivustoa muualla. Valittavana on useita sivustosuunnitelmia. Suunnitelmat on
jaettu tavallisiin verkkosivustosuunnitelmiin (Kuva 12) ja verkkokauppasuunnitelmiin.

(Corrigan, 2023)

Kuva 12 Webflow-sivustosuunnitelmien kuukausihinnoittelu (Webflow, 2023)

Starter Basic CMS Business Enterprise
Free $14 /mo $23 /mo $39 m Contact us
billed yearly billed yearly billed yearly

Best for leaming how to Bring enterprise-level

use Webflow seourity, compliance,

Best for launching a Best for a blog or other Bast for a high-traffic
S and scalability to your
simple site content-driven site marketing site
website
webflow.io domain o Custom domain o Custom domain el Custom domain @
50 CMS items @ 0CMS items @ 10,000 CMS items @ 10,000+ CMS items
50 form sul o] 500 monthly form o] 2,500 menthly form @ onthly form @
(lifstime) submissions submissions
168 bandwidth o 5068 bandwidth o 20068 bandwidth 0 400 GB bandwidth O [
3 Content editors. @ 10 Content editors. (o] Custom Content @
edit
Form file upload @
Form file upload ®
Accelerated speed fo}
Accelerated speed @
Uptime SLAs

Start for free ‘ ‘ Add site plan ‘ Add site plan Add Site plan Contact sales




24

10 Webflow vs. Wordpress

Webflow ja Wordpress ovat suosittuja ratkaisuja, joiden avulla voidaan luoda yksinkertaisia
tai monimutkaisia verkkosivustoja ilman syvallista teknistd osaamista. Ne tarjoavat erilaisia
I[ahestymistapoja verkkosivuston luomiseen, joten on tarkedada ymmartaa niiden erot, jotta
pystytdan valitsemaan tarpeisiin parhaiten sopiva vaihtoehto. Ehka suurin ero on, etta
Wordpress on avoimen lahdekoodin sisdllonhallintajarjestelma (CMS), joka on asennettu
erikseen sita varten hankittuun isanndintipalveluun, kun taas Webflow on SaaS-sovellus,
johon sisaltyy niin sivuston isanndintipalvelut, turvallisuusratkaisut kuin myds itse sivuston

rakennustyokalut. (Newcomer, 2022)

Webflow on ennen kaikkea visuaalinen verkkosivun koodaus tyokalu. Itse verkkosivun
suunnittelu ja rakentaminen on Webflow -palvelussa melko vaivatonta, vaikka alkuun se voi
tuntua vahan monimutkaiselta kayttaa. Lisattavat elementit sekd muotoilupaneeli ovat koko
ajan nakyvilla ja saatavilla, mika taas eroaa Wordpressiin, jossa usein taytyy siirtya
edestakaisin eri valilehtien valilla, jotta |6ytaa haluamansa asetukset. Webflow -
julkaisujarjestelman etuna on, etta siind on kaikki oleellinen yhdessa tydkalussa jo
sisdanrakennettuna. Jos Wordpressissa puolestaan haluaa kayttdaa kustomoitua animointia,
mukautettuja julkaisuja tai sisdllonhallinnallisia kokonaisuuksia, tarvitaan aina erillisia

lisdosia. (Flux Academy, 2023)

Webflow-julkaisujarjestelmassa itse sivuston rakennustydkaluja on vain yksi: Designer.
Wordpressilla puolestaan on tarjota monia erilaisia vaihtoehtoja sivujen rakentamiseen,
kuten sen sisddanrakennettu peruseditori, Elementor, Breakdance Builder, Divi, Oxygen tai
Bricks Builder. Kaikki nama tyokalut on suunnattu vahan erilaisille kayttajille. Niille, joilla on
enemman osaamista sekd taysin aloittelijoille. Tassd etu on Wordpressin puolella, koska
voidaan valita itselle sopiva vaihtoehto, kun taas Webflow-julkaisujarjestelmassa on
opeteltava kdyttamaan ainoaa tarjolla olevaa vaihtoehtoa. Mutta on otettava kuitenkin
huomioon, etta vaikka kaytetdadan mita tahansa Wordpressin tarjoamaa rakennustyokalua, on

silti asennettava lisdksi 3. osapuolen tarjoamia palveluita tai lisdosia. (Flux Academy, 2023)

Webflow taipuu paljon luovempiin ratkaisuihin kuin Wordpress, koska silla pystyy

toteuttamaan oikeastaan minka tahansa visuaalisen ratkaisun, joita verkkosivuilla
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kdytannossa voi olla. Webflow-julkaisujarjestelmassa pystyy aloittamaan joko taysin tyhjalta
pohjalta tai tarvittaessa kayttdamaan apuna useita erilaisia sapluunoita. Wordpressissa nama
onnistuvat myos, jos omaa tarpeeksi osaamista, mutta poikkeuksetta tarvitaan silti joko
kustomoitua koodia tai asennettuja lisdosia. Webflow-julkaisujarjestelmalla luodut sivut ovat
huolettomampia yllapitda, kuin Wordpressilla luodut. Wordpressilld luoduilla sivuilla taytyy
tasaisesti huolehtia lisdosien paivityksista ja aina on riski, ettad jokin menee vikaan ja sivut
eivat enda toimi halutulla tavalla. Riskia tassa liséa myos se, ettd onko esimerkiksi
asiakkaalla, joille sivut on tehty, tarpeeksi tietoa mita tehdaan sekd mita kuuluu paivittaa.

(Parri, 2023)

Wordpress on maailmanlaajuisesti suosittu verkkosivualusta, mika tietysti lisda sen
haavoittuvuutta. Wordpressiin kohdistuu paljon hyokkayksia ja hakkerit ovat oppineet
kirjautumaan luvatta sivustolle, syo6ttdamaan haittaohjelmia tai varastamaan tietoja
kayttajilta. Naiden riskien vuoksi on erittdin tarkeaa, etta sivuston paivityksista huolehditaan
koko ajan ja tarvittavat lisdosat tietoturvan kannalta on asennettuna. Ja naista vastuu on
tietenkin sivun yllapitdjalla. Webflow-julkaisujdrjestelmadssa on sisddnrakennettuna
tarvittavat turvallisuusratkaisut, joita ovat muun muassa SSL-suojaus, kaksivaiheinen
kirjautuminen seka varmuuskopioiden automaattinen tallentuminen. SSL-suojaus on myds
mahdollista saada Wordpress-sivustolle, jos sen hankkii isinnointipalvelun kautta.
Kaksivaiheisen kirjautumisen ja varmuuskopioinnin puolestaan pystyy hoitamaan

asentamalla oikeat lisdosat. (Parri, 2023)

Yhtena Webflow-julkaisujarjestelman heikkona kohtana voidaan pitaa sen vield hyvin uutta
ja keskeneraista verkkokauppaominaisuutta. Lisdksi se on maksullinen, kun taas
Wordpressissa verkkokauppalaajennus WooCommerce on ilmainen. Webflow-
julkaisujarjestelman tarjoama verkkokauppaominaisuus on helppokayttdinen ja soveltuu
pienen ja yksinkertaisen kaupan pyorittamiseen jo tallaisenaan, mutta esimerkiksi

suomalaisia verkkopankkeja ei talla hetkelld saa lisattya maksutapoihin. (Parri, 2023)
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11 Projektin tavoitteet ja suunnittelu

Tyon tavoitteena on suunnitella ja toteuttaa mahdollisimman saavutettavat ja
toimeksiantajaa hyodyttavat verkkosivut. Tassa luvussa kaydaan lapi mikad on
toimeksiantajan verkkosivujen tavoite ja tarkoitus seka millaisen verkkosivun toimeksiantaja

haluaa.

11.1 Toimeksiantajan esittely

Tyon toimeksiantajana toimii Euran Pieneldintuhkaus, joka toimii Eurassa Naarjoella. Yritys
on perustettu vuonna 2023 ja se on aloittanut juuri toimintansa. Yritys tarjoaa
pieneldintuhkauspalveluita Euran ja sen ldhialueen kuntien lemmikkien omistajille seka
toimii yhdessa eldinladkariasemien kanssa. Yrityksen tarjoamiin palveluihin kuuluvat muun

muassa yksilo- ja yhteistuhkaus, kuljetuspalvelut sekd uurnamyynti.

11.2 Tavoitteen maarittaminen

Projekti aloitettiin tapaamisella toimeksiantajan kanssa. Tarkoituksena oli kerata
mahdollisimman paljon tietoa siitd, mita tarpeita ja tavoitteita toimeksiantajalla oli tulevalle
verkkosivustolle. Toiveena oli, ettd sivut olisivat nykyaikaiset, mahdollisimman
yksinkertaiset ja helppokayttoiset, jotta ne palvelisivat mahdollisimman laajaa asiakaskuntaa

seka olisivat kdytettavissa erilaisilla laitteilla.

Toimeksiantajan mukaan sivuston paasaantdisena tavoitteena on toimia uuden yrityksen
markkinointivalineena seka niin sanottuna kayntikorttina. Sivuilta tulisi 16ytya ainakin
tarkemmat esittelyt ja tiedot yrityksen tarjoamista palveluista, hinnasto seka yhteystiedot.
Alkuun yrityksen on tarkoituksena paasaantoisesti toimia eldinlaakariasemien valityksell3,

eikd suoraan myyda palveluita asiakkaille.

Verkkosivut tuovat toimeksiantajalle huomattavan edun markkinointikustannusten
pitdmiseen mahdollisimman pienend, mika tukee kestavaa kehitystd seka vastuullisuutta.
Yleensa markkinointiesitteisiin sisaltyy suunnittelukustannuksia, tulostuskustannuksia seka

jakelukustannuksia, ja ne saadaan lopulta toimitettua vain pienelle joukolle potentiaalisia
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asiakkaita. Samoin lehtien sekd muiden medioiden mainokset tulevat suhteessa hyvin
kalliiksi ja saavuttavat vain hetkellisesti verrattain pienen joukon asiakkaita. Verkkosivut

puolestaan markkinoivat ja tavoittavat asiakkaita kellon ympari.

11.3 Hostingpalvelu ja domain

Sen varalta, mikali toimeksiantaja on tyytyvadinen lopputuloksena syntyvaan verkkosivustoon
ja ottaa sen kayttoon, kaytiin 1api myos verkkosivun julkaisuun liittyvia vaiheita, kuten
tarvittava hostingpalvelu ja yrityksen tunnettavuuteen seka brandaykseen liitettava
yksilollinen domain. Jos toimeksiantaja paatyy siihen, etta han haluaa pitaa luodut sivut
Webflow-julkaisualustalla, ei tarvita erikseen hostingpalvelua, vaan Webflow tarjoaa taman

palvelun automaattisesti vuosi- tai kuukausimaksua vastaan.

Domain on mahdollista saada Webflow-julkaisujdrjestelman kautta, mutta se ei ole niin
yksilollinen kuin erikseen ostettu domain. Webflow tarjoaa domainia omalla webflow.io -
alidomainilla. Toimeksiantajan kanssa mietittiin sopivaksi domainiksi
euranpienelaintuhkaus.fi vaihtoehtoa. Domainin hankkiminen on helppoa ja edullista
jonkun domainhotellin kautta, joka usein hoitaa domainin rekisteréimisen ja sen uusimisen
vuosittain, tarjoaa nimipalvelimen seka tarvittavan uudelleenohjauksen kolmannen

osapuolen palveluun.

11.4 Sivuston rakenne ja rautalankamalli

Toimeksiantajalla ei ollut kovinkaan tarkkoja vaatimuksia tai toiveita ulkoasun ja rakenteen
suhteen, vaan sivuston rakennetta lahdettiin miettimaan yhdessa rautalankamalleja apuna
kayttaen. Rakenteesta haluttiin mahdollisimman yksinkertainen ja alkuun mietittiin
vaihtoehtoa, jossa kaikki sisdlto olisi vain yhdella sivulla. Pienen suunnittelun ja sisallon
tarkastelun jalkeen, todettiin kuitenkin, ettd osa sivuston sivuista sisdltaa sen verran tietoa,
ettd yhden sivun ratkaisusta tulisi turhan raskas, joten paadyttiin tekemaan etusivun lisaksi
erilliset alasivut. Sivuston muut sivut, jotka on kuvattu myos sivukartassa Kuvassa 13, ovat

tuhkauspalvelut, uurnat seka yhteystiedot.
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Kuva 13 Sivustolle suunniteltu sivukartta.

Tuhkauspalvelut Uurnat Yhteystiedot

Koska toimeksiantaja antoi melko vapaat kddet sivuston rakenteen ja ulkoasun
suunnitteluun, luotiin etusivusta Kuvan 14 mukainen rautalankamalli, jonka pohjalta
I[ahdettiin toteuttamaan myds muita sivuja pienin muutoksin. Sovimme, etta suunnittelussa
paatetdan suurin piirtein lopullinen malli, jonka pohjalta sivustoa aletaan toteuttaa ja kun
pddstaan vaiheeseen, jossa Webflow-julkaisujarjestelmalla lahdetdaan luomaan sivuja,
ndhd&dan, miten suunnitelma toimii kdytannossa ja lopputulos on helpompi hahmottaa ja

tarvittaessa saadaan tehtya viela muutoksia, jos se koetaan tarpeelliseksi.

Kuva 14 Etusivun rautalankamalli.

YHTEYSTIEDOT

LINKKI  LINKKI  LINKKI  LINKED  LINKKI
LoGo

HEADER

OTSIKKO

KUVA KUVA KUVA

PALVELU1 PALVELU 2 PALVELU3
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11.5 Sivuston ulkoasun suunnittelu

Sivuston visuaalista ulkoasua lahdettiin toimeksiantajan kanssa yhdessa miettimaan, kun
jonkinlainen rakenne ja rautalankamalli oli saatu ideoitua. Edelleen toimeksiantajalla ei ollut
erityisia toiveita ulkoasun tai varien suhteen, vaan ehdotuksia ja ideoita kehitettiin puolin ja
toisin. Mietimme yhdessa sivustolle sopivia vareja, fonttiperhetta seka kuvia, huomioon
ottaen yrityksen tavoitteen ja mahdollisen kohderyhman. Ulkoasun suunnittelun tuloksena

luotiin lopullisesta sivustosta visuaalinen mallikuva eli mockup.

11.5.1 Logo

Osana ulkoasun luomista toimeksiantajan kanssa sovittiin myds tulevan yrityksen logon
suunnittelusta. Tassakin sain vapaat kadet ja suunnittelun tuloksena syntyi yritykselle Kuvan

15 mukainen logo.

Kuva 15 Yrityksen logo.

@me

Luotettavaa eldintuhkauspalvelua Satakunnassa

11.5.2 Varit ja typografia

Sivuston varimaailmasta toimeksiantaja halusi tavoitteeseen sopivan eli varit, jotka ovat
mahdollisimman yksinkertaisia, neutraaleja seka mahdollisesti maanldheisia. Varit haluttiin
valita myos sen mukaan, ettd ne olisivat mahdollisimman saavutettavat, mutta kuitenkin
miellyttavat ja kiinnostusta herattavat. Vareja lahdettiin hakemaan myads sivuille tulevien

kuvien kautta.
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Adoben tarjoaman Adobe Color palvelun kautta pystyy verkossa poimimaan haluamastaan
kuvasta eri vareja ja luomaan naista erilaisia varipaletteja, jotka voi maarittaa myos eri
varitunnelman mukaan. Kaytin tata palvelua apuna varien valinnassa sivustolle. Kuvassa 16

on kuva, joka valittiin sivuston header-osioon ilmaisesta Unsplash-kuvapankista.

Kuva 16 Kuva sivuston header-osioon. (Unsplash, 2018)

P

Valitsin Adobe Color palvelusta véripaletin, jossa varitunnelmana on kirkas. (Kuva 17) Vérien
poimimisen lisaksi palvelu tarjoaa helppokayttétyokaluja, joihin kuuluu muun muassa
kontrastin tarkistustoiminto, jossa pystyy vertailemaan vareja ja niiden valisia
kontrastisuhteita, jotta on varmaa, etta ne vastaavat Web Content Accessibility Guidelines

(WCAG) -standardeja. Tasoksi voi valita joko AA tai AAA.

Kayttamalla varipalettien tarjoamia vareja valitsin sivustolle 60-30-10-sdantda noudattaen
kolme varid, joista 60 % varipinnasta varataan neutraalille varille, 30 % lisavarille ja 10 %
tehostevarille. Tarkistutin lopuksi vield valitsemani taustavarin ja tekstin varin
helppokayttotydkalulla, jotta varmistuin, etta niiden valinen kontrastisuhde on tarpeeksi
standardien mukainen ja nadin ollen saavutettavuusvaatimusten mukainen. Tulokset
kontrastin tarkistustoiminnosta nakyvat Kuvassa 18. Sivustolle valitut varit ja niiden suhteet,

on puolestaan havainnollistettu Kuvassa 19.



Kuva 17 Varipaletti varitunnelmalla kirkas.

Varlympyrs  Poimiteema  Poimi bkt Helppokaytiotyokalut [

b rorvaalana

() varitunneima

D Varikas
O Kikas
O Hiliny
O swa

O Tumma

) Eimitsan

#05000A K 505854 L #0037 L AR Lo #0oA78B

Kuva 18 Kontrastin tarkistuksen tulokset.

Variympyrs  Poimiteema  Poimi liukuvari  Helppokayttotyokalut ([ o
Tyt WeAG 21-t3s0
Kontrastin tarki... v (@ MA v (D 2 Tuo varejs

@ Kontrastin
tarkistustoiminto.
Tee varivalinnoistasi
mahdollsimman
helppokayttoisia
tarkistamalla
taustavarin ja tekstin
vérin kontrastisuhde.

Tekstin vari Taustavari Kontrastisuhde (D

wsoooa [l - #DOD3C7 13,19 e

Esikatselu
Normast et Swntett Grasftfomponents
Suuri virikontrasti Suuri virikontrasti helpottaa kaiken lukemista
helpottaa kaiken HO A
lukemista
@ Onnistui pisteete 2 pienemmite (@ Onniistui s pisteetie 3 susremmite /1 pisteen Uhavoiciule 3 st suuremmile @ Onnistui M2Kelle s tomi edellytaalle

gatiialle

Kuva 19 Sivuston varipaletti.

60% 30%

[ |Paavari [ Lisavéri

[l Tehostevéri
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Verkkosivuilla tekstin tulisi olla yksinkertaista ja helposti luettavaa. Taman vuoksi lahdettiin
valitsemaan mahdollisimman selkeda fonttiperhetta. Webflow tarjoaa mahdollisuuden
ladata suunnittelutyokaluun Googlen fontteja, joten fontiksi paadyttiin valitsemaan Google

fontti Georama ja sen eri variaatiot.

11.5.3 Kuvat sivustolla

Kuvista ja kuvien kaytosta kaytiin keskustelua toimeksiantajan kanssa. Tarkoituksena oli
kayttaa netista loytyvien ilmaisten kuvapankkien kuvia, mutta myos itse otettuja kuvia.
Esimerkiksi myyntiin tulevien uurnien kuvat on tarkoitus ottaa itse. Kuvien valinnassa ja
suunnittelussa otettiin huomioon tekijanoikeudet ja kdyttooikeudet sekd niiden

merkitseminen.

11.5.4 Mallikuva eli mockup

Kun sivustolle tulevat varit, typografia ja osa kuvista oli valittu, siirryin toteuttamaan
visuaalista mallikuvaa eli mockupia Figman avulla aikaisemmin asiakkaan kanssa luodun
rautalankamallin pohjalta. Lopullinen mallikuva (Kuva 20) sivustosta eroaa hieman
alkuperdisesta rautalankamallista, mutta seuraa paapiirteittdin siina luotua linjaa ja

suunnitelmaa.

Figmalle on olemassa Figma to Webflow laajennusosa, jonka avulla Figman tasot
muunnetaan niiden HTML- ja CSS-vastineiksi, mika vastaa koodia, jonka Webflow luo
automaattisesti, kun rakennetaan visuaalisella editorilla verkkosivuja. Laajennusosan avulla
projekteja voidaan siis siirtaa suoraan Webflow-julkaisujarjestelmaan. Tassa on kuitenkin
pienia rajoitteita, eika kaikkia Figma-malleja pysty siirtdmaan, kuten esimerkiksi sivuja, joilla
on jotain interaktiivisia elementteja tai animaatioita. Tassa projektissa paadyin ainoastaan
luomaan mallikuvan Figmalla, mutta muuten toteutin sivuston rakentamisen ihan alusta asti

pelkastaan Webflow-julkaisujarjestelman visuaalisella Designer-tydkalulla.



Kuva 20 Figmalla luotu mallikuva sivustosta.

Etusivu Tuhkauspalvelut Uurnat Yhteystiedot
dokitanhua 30, 27510 Eurn | pursnpicnelanturlsERTAILEON | 040 501 3326

Laadukasta
elaintuhkauspalvelua
Satakunnasta!

Tuhkauspalvelut Uurnat Yhteystiedot
i 3 Liyvisss
arvokkaast Tuhkaus susrtetaan joko s, panvisia seka biopanjaisia Lmia, Rysmysissa, ol ohkeast] yieydessa
yksio- 12 mustEtKAKSERe. Jotiea ety it Kakd Sekt SRy LTSRS etts

Raudattvaks:

LLEL

ora

Euran Pieneldintuhkaus

VALIKKO OTA YHTEVTTA

Erusiut
Tuhkauspalvelsc
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12 Projektin toteutus Webflow-julkaisujarjestelmalla

Tassa luvussa kaydaan lapi, miten toteutettiin verkkosivut toimeksiantajalle Webflow-
julkaisujarjestelmalld. Sivujen toteutusta varten valittiin Webflow-julkaisujarjestelman
tarjoamista henkilokohtaisista tilisuunnitelmista seka sivustosuunnitelmista ilmaiset Starter-
versiot. Sivustoa luotaessa on tarkoitus testata erilaisia ominaisuuksia mahdollisimman
laajasti ja monipuolisesti, ottaen huomioon kuitenkin sivustolle suunniteltu rakenne ja
tavoite. Luvussa keskitytaan luomaan mahdollisimman saavutettavat seka toimeksiantajan
tavoitteita vastaavat verkkosivut ja samalla tutkitaan Webflow-julkaisujarjestelman

ominaisuuksia ja etuja verkkosivujen kehittamisessa.

12.1 Verkkosivujen luominen

Uuden sivuston luonti aloitetaan luomalla Webflow-julkaisujarjestelman Dashboard-
nakymassa uusi projekti. Tassa nakymassa (Kuva 21) pystyy myos hallitsemaan kaikkien
luotujen projektien asetuksia seka tiliasetuksia. Itse sivuston toteutus tapahtuu visuaalisella

Designer-tyokalulla.

Kuva 21 Webflow Dashboard-nakyma.

webflow  Dashboard Marketplace ~

Eveliina's Workspace  swmer Workspace

Sites Tutorials

Starter sita A | Basicsite

Euran Pienelaintuhkaus Eveliina Puisto
View site toeveliina

Explore Learn & get help Company Social

2 ¢« 0 =
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Webflow-julkaisujarjestelmadssa on myds Editor-tyokalu, joka keskittyy paaasiassa
verkkosivuston sisdltéon. Toisin sanoen tydkalua voi kayttda vain sisallon muokkaamiseen ja
hallintaan ilman ulkoasun, animaatioiden tai rakenteen muokkaamista. Editor sopii hyvin
esimerkiksi asiakkaan kayttoon, koska sivuston rakentaja pystyy lukitsemaan tiettyja
elementteja sivuilla, ettei asiakas pysty vahingossakaan rikkomaan mitaan, mutta asiakas
pystyy itse kuitenkin muokkaamaan ja paivittamaan sivuston sisaltod sekd nakemaan

tekemansa paivitykset heti.

Designer-tyokalu koostuu eri osista. Keskella on pohja (Kuva 22), johon sivu suunnitellaan ja
rakennetaan. Tdman pohjan englanninkielinen nimitys on canvas. Lisaksi muita osia ovat
erilaiset tyokalurivit ja paneelit. Kaikki suoraan sivulle tai tyokalupalkeissa ja paneeleissa
tehdyt muutokset nakyvat suunnittelupohjassa reaaliaikaisesti. Lisdksi kaikki muutokset

tallentuvat automaattisesti.

Kuva 22 Suunnittelupohja Webflow Designerissa.

Designerin vasemman reunan tydkalupalkissa (Kuva 23) on joukko linkkeja ja tyokaluja,
joiden avulla voi jasentaa sivustoa. Tyokalupalkin linkeista voi muun muassa siirtya

Dashboard-ndakymaan, Editoriin tai sivuston asetuksiin, lisdta elementteja, valmiita asetteluja



tai komponentteja, kdyttdaa navigaattoria ndyttamaan tyon alla olevan sivun elementtien
hierarkia, lisata, jarjestaa tai hallita sivuston sivuja, ladata ja jarjestella resursseja, kuten
kuvia seka CMS-paneelin avulla luoda, tarkastella ja muokata kokoelmia ja
kokoelmakohteita. Oikean reunan tyylipaneelissa (Kuva 23) voi saataa kaikkia valitun

elementin CSS-ominaisuuksia.

Kuva 23 Designerin vasemman reunan tyokalupalkki ja oikean reunan tyylipaneeli.

~ Layout

Dspay O [ [E]

~ Position
Position
» Float and clear
» Typography =
» Backgrounds

» Borders

» Effects

12.2 Navigointi

Suunnitellun rautalankamallin mukaisesti tein sivustolle vaakatasoisen navigaation ihan
sivun ylareunaan. Tassa kaytin Webflow-julkaisujarjestelmassa olevaa valmista Navbar-
elementtia, jonka kuvaketta on havainnollistettu Kuvassa 24. Elementissa on valmiiksi
asettelu niin, ettd mahdollinen yrityksen logo on vasemmassa reunassa ja navigaatiolinkit

oikealla.

Kuva 24 Navbar-elementti Designerin valikossa.

36
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Navigaatioon (Kuva 25) tulikin toimeksiantajalle suunniteltu logo vasempaan reunaan ja
linkit oikeaan reunaan. Lisaksi lisasin itse viela erillisen tekstilohkon, johon tuli

toimeksiantajan yhteystiedot.

Kuva 25 Sivuston navigointipalkki.

Etusivu Tuhkauspalvelut Uurnat Yhteystiedot

30,27510 Eura | i i ilcom | 040 5013326

12.3 Header

Seuraavaksi tein sivustolle niin sanotun header-osion (Kuva 26) sivun yldosaan. Headerin eli
otsikon tarkoitus on helpottaa verkkosivustolla navigointia, vahvistaa brandia ja luoda
yhtendinen selauskokemus koko sivustolle. Header pitaa sisallaan jo luodun navigaation,
suuren taustakuvan seka erillisen lokeron (container), joka pitaa sisallaan iskulauseen

”Laadukasta eldintuhkausta Satakunnasta!”.

Kuva 26 Sivuston header-osio.

Etusivu Tuhkauspalvelut Uurnat Yhteystiedot
Jokitanhua 30, 27510 Eura | euranpienelaintuhkausd@gmailcom | 040 501 3326

Laadukasta
elaintuhkauspalvelua

Satakunnasta!

Webflow-julkaisujarjestelmassa erilaisten vuorovaikutusten ja animaatioiden tekeminen on
tehty melko helpoksi toteuttaa visuaalisesti. Aikaisemmin ndma usein rakennettiin erittdin

spesifisilla JavaScript-kirjastoilla, jotka puolestaan edellyttivat tydkaluja ja laajennuksia.



38

Lisasin header-osion iskulauseeseen animointia, joka toimii niin, ettd kun sivu latautuu,
ilmestyvat lauseen sanat vuorotellen nakyviin. Tyokalu vuorovaikutuksiin ja animaatioihin

I6ytyy Designerin oikean reunan tyylipaneelin valilehdelta. (Kuva 27)

Kuva 27 Vuorovaikutukset ja animaatiot-tyokalu Designerin tyylipaneelissa.

Interactions

~ Element trigger

3

Element trigger

~ Page trigger

Page load

Vuorovaikutukset tai animaatiot voivat liittya itse elementtiin tai sitten itse sivustolla
tapahtuviin muutoksiin, kuten esimerkiksi sivun lataamiseen. Kuvassa 28 on

havainnollistettu animaation asetuksia, jonka tein header-osion iskulausetta varten.

Kuva 28 Iskulauseen animaation asetukset.

@ Iskulauseen ani..
Actions

4 2

H1 Hl iskulause

HI H1_iskulause

HI H1_iskulause

H1 H1_iskulause

Weblfow-julkaisujarjestelmdssa on mahdollista luoda sivulla olevista osista ja elementeista
komponentteja, jolloin niitda on helppo kayttaa uudelleen jollain muulla sivulla, eika niita

tarvitse aina tehda alusta asti uudelleen. Tein rakentamastani header-osiosta komponentin,
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koska sen on tarkoitus pysyd samanlaisena kaikilla sivuston sivuilla. Kaikki luodut
komponentit |6ytyvat Designerissa vasemman reunan tyékalupalkista komponentit-

valilehdelta. (Kuva 29)

Kuva 29 Komponentit-valilehti Designerin tyokalupalkissa.

1 instance

12.4 Sisaltoosa

Sivuston sisaltéosaan valitsin erilaisia elementteja ja valmiita sapluunoita sen mukaan, milla
sivulla ollaan ja mita sisaltoa sielld on, esimerkiksi onko kuvia tai tekstia. Etusivulle valitsin
palveluiden esittelykortteja varten valmiin Team Circles-sapluunan (Kuva 30), jota hieman

muokkasin tarkoitukseeni sopivaksi.

Kuva 30 Team Circle-sapluuna Designerin tyokalupalkissa.

+]
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Osiossa, joka on kuvattu Kuvassa 31, on kortteja, joissa on kuva, tekstia ja lisdksi lisdsin
painikkeen, josta padsee sivustolla eteenpain sivulle, jossa on lisda tietoa kyseisessa kortissa
esitetysta palvelusta. Lisasin tdhan osioon myos animointia, jonka asetukset ovat nahtavissa
Kuvassa 32. Kun sivua lahdetdan vierittdmaan alaspain hiirelld, ovat palvelujen esittelykortit
osittain lapikuultavia ja kun ne tulevat maaratyn verran nakyviin muuttuvat ne sulavasti

vuoron peraan kokonaan nakyviksi.

Kuva 31 Palvelujen esittelykortit.

Tuhkauspalvelut Uurnat Yhteystiedot
Hoidamme tuhkauksen kunnioittavasti ja Tarjoamme uurnavaihtoehtoina kankaisia, Kaikkiin eldintuhkaukseen littyvissa
arvokkaasti. Tuhkaus suoritetaan joko puisia, pahvisia seka biopohjaisia uurnia, Kkysymyksiss, ole rohkeasti yhteydessa.
yksilo- tai muistotuhkauksena. jotka kayvat kaikki seka sailytettaviksi, etta

haudattavaksi
OTA YHTEYTTA
LUE LISAA
LUE LISAR

Kuva 32 Palvelukorttien animaation asetukset.

Interactions

Scrollinto view

~ When scrolled into view
Action  Startan animation
Offset ®

Timed Animations

& Palveluiden anim:

Preview
~ When scrolled out of view
Action Start an animation
Offset @

Timed Animations

® Palveluiden animaatio 2

Loop

Preview

» Trigger settings
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Lisaksi kdytin etusivun sisdltéosassa Hero Heading Center-sapluunaa (Kuva 33) pohjana, kun
tein osiota toimeksiantajan esittelya varten. Osiossa on otsikko, tekstikappale seka kuva.
Kuvaan lisdsin taas vuorovaikutuksen, jossa sivua vieritettdessd, kun osio tulee tietyn verran

nakyviin, osiossa oleva kuva liukuu oikealta nakyviin.

Kuva 33 Toimeksiantajan esittely etusivulla.

Euran Pieneliintuhkaus

12.5 Footer

Tein jokaiselle sivuston sivulle tulevan footer-osion, joka pitaa sisallaan toimeksiantajan
logon, linkit sivuston eri sivuille seka tarkeimmat yhteystiedot. (Kuva 35) Footerin
tarkoituksena on luoda yhtenevaisyytta lapi koko sivuston ja sisdltda tarkeaa tietoa, kuten
muun muassa tekijanoikeustiedot. Muutin tdman osan myos komponentiksi, jotta minun oli
helppo lisata se myds muille sivuille. Tassakin osiossa kdytin apuna Designerin valmista
Footer-elementtia. (Kuva 34) Tassa elementissa kuva oli valmiiksi linkin muodossa ja muutin
sen toimimaan sivun sisdisena linkkind eli kun osiossa olevaa logoa klikkaa, vierittaa se

takaisin sivun ylaosaan.

Kuva 34 Footer-sapluuna tyokalupalkissa.
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Kuva 35 Footer -osio sivustolla.

VALIKKO OTA YHTEYTTA

Etusivu Euran Pienelintuhkaus Oy

27510 Eur:
Tuhkauspalvelut ), ura

Uumat Puhelin: +358 40 501 3326

Yhteystiedot Sahkdposti

euranpienelaintuhkaus@gmail. com

12.6 Muut sivut

Muita sivuja luotaessa kdytin apuna aikaisemmin komponenteiksi tallentamiani header- ja
footer-osioita ja sisdltdosaan valitsin eri elementteja tarpeen mukaan. Muiden sivujen
rakennusvaiheessa pienimuotoiseksi ongelmaksi muodostui kuitenkin valitut ilmaiset
Starter-versiot tilisuunnitelmista seka sivustosuunnitelmista. llmaisessa versiossa on
rajoitettu sivuston sivujen maara ainoastaan 2 staattiseen sivuun per projekti. Siksi
jouduinkin padivittamaan projektin sivustosuunnitelman maksulliseen versioon, jotta pystyin

toteuttamaan kaikki sivukartan mukaiset sivut.

12.7 Responsiivisuus ja saavutettavuus

Webflow-julkaisujarjestelmassa on sisddnrakennettuna responsiivisia pysaytyskohtia (engl.
breakpoints), joiden avulla on helppo suunnitella ja mukauttaa sivustoa eri nayttokoot
huomioon ottaen. Designerissa nama pysadytyskohdat ovat ylhaalla keskella (Kuva 36), josta
voi halutessaan valita eri ndyttokoon nakyman laitekuvakkeista sivuston toimivuuden
testausta varten seka tarvittaessa tehda tarvittavat muutokset suunnitelmaan ja asetteluun

ndyttokoon mukaan.

Kuva 36 Eri ndyttokoiden pysdytyskohdat Designerissa.

o 1439 PX
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Myds sivuston saavutettavuutta pystyy testaamaan Webflow -julkaisujarjestelman sisalla.
Designerin eri elementit sisaltavat valmiiksi sisddnrakennetun perustason esteettomyyden,
mutta lisdksi on tarjolla erilaisia ominaisuuksia ja tarkastustyokaluja, jotka auttavat luomaan
helppokayttéisemman verkkosivuston. Naita tyokaluja ovat muun muassa
sivustontarkistustyokalu, joka ilmoittaa mahdollisista ongelmista tai puutteista esimerkiksi
puuttuvista alt-teksteista tai tyhjista linkeista. Tarkistustyokalu 16ytyy Designerissa

vasemmanpuoleisen tyokalupalkin alaosasta. (Kuva 37)

Kuva 37 Sivustontarkistustydkalu Designerissa

»/ Designing

Etusivu Tuhkauspalvelut Uurnat Yhteystiedot

Jokitanhua 30, 27510 Eura | euranpienelaintuhkaus@gmailcom | 040 501 3326

Laadukasta
. elaintuhkauspalvelua
Satakunnasta!

Missing ait text
Non-descriptive link content
Skipped heading level

Duplicate ID

Toinen saavutettavan verkkosivuston suunnittelua helpottava tytkalu on sisdanrakennettu
varikontrastityokalu. Talla tyokalulla pystyy varmistamaan, etta sivuston teksti on luettavissa
ja ettd se noudattaa WCAG-standardeja. Tyokalu |0ytyy oikealta tyylipaneelista kohdasta,

josta muokataan typografia asetuksia. (Kuva 38)
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Kuva 38 Tekstin kontrastisuhteen tarkistustyokalu

#050d0z | 158

Verkkosivun saavutettavuutta voi testata myos simuloimalla, miten heikkonadkoiset nakevat
sivuston. Designerissa voi valita sivuston esikatseluasetuksista (Kuva 39) erilaisia
vaihtoehtoja sen mukaan, minkalainen nakévamma sivuston kadyttajalla on. Vaihtoehtoina on
muun muassa punavihersokeus, sinisokeus, varisokeus tai sumea nako. Esikatseluasetusten

valikko aukeaa ylhaalta pysaytyskohdat-valikosta.

Kuva 39 Esikatseluasetukset eri ndkévammojen mukaan.

+ Designing -

Etusivu Tuhkauspalvelut Uurnat Yhteystiedot

Jokitanhua 30, 27510 Eura | euranpienelaintuhkaus@gmail.com | 040 501 3326

Red-green color biindness

Laadukasta —
elaintuhkauspalvelua '
Satakunnasta!

Blue biind
Full spectrum cok

A

BCM

s impairment

Blurred vision
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12.8 Hakukoneoptimointi

Webflow-julkaisujarjestelma sisaltaa kaikki olennaiset ominaisuudet sivuston optimointiin ja
helpottamaan sivuston loydettavyytta hakukoneissa. Designerissa hakukoneoptimoinnin
otsikot ja metakuvaukset on helppo liséta kaikille sivuston sivuille vasemman reunan

tyokalupalkista sivuasetusten kohdasta "SEO-asetukset”. (Kuva 40)

Kuva 40 SEO-asetukset

Etusivu Uurnat

Jokitanhua 30,27510 Eura | euranpienelaintuhkausagmailcom | 040 501 3326

SEO Settings

Vaihtoehtoiset tekstit eli alt-tunnisteet selittavat kuvan sisallén hakukoneen
indeksointirobotille. Ne ovat myos hyvia verkkokayttoon, koska naytonlukuohjelmat
luottavat niihin hahmottaessaan kuvasisalt6a. Myos tekstikuvaukset tulevat nakyviin, jos
kuvan lataaminen ei onnistu. Designerissa kuviin on helppo lisdta vaihtoehtoinen teksti

kuvan asetuksissa. (Kuva 41)

Kuva 41 Kuvan asetukset ja alt-tunnisteen lisddminen.

ETH

uum...0jpg

Alt Text

Descriptive
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Lisaksi itse projektin asetuksista 10ytyy erillisia SEO-asetuksia. Ndissa asetuksissa, joita on
kuvattu Kuvassa 42, voi poistaa aliverkkotunnuksen indeksoinnin kdytosta, muokata ja lisata
robots.txt-tiedoston, ottaa XML-sivustokartan kayttoon, lisatda Google Search Console -

vahvistuksen tai asettaa yleisen kanonisen tunnisteen domainista.

Kuva 42 SEO-asetukset projektin asetuksissa

W  Dashboard  Marketplace ~  Learn  Resources ~ Ja¥ Q Account ~
4« Allsites Euran Pieneldintuhkaus [EN o 1= r* Share ¢ Editor £ Publish ~
O General

Search engine optimization
£ site access

You can set SEO meta titles and s Open Graph info for individual pages

£\ Publishing and Collection items in the page
S Biling

Indexing
) Plans

Disable Webflow subdomain indexing
Q SE0

() on Indexing of https://euran-pienelaintuhkaus-cc60945219963215.webflow.io
= Farms Is disabled
I\ Libraries
Aa Fonts obots.txt _

d to all of your
botstxt.org
S Backups
BY Apps & Integrations
7

<> Custom code

Sitemap

Auto-generate sitemap

() On Automatically update sitemap.xm| when site is published.

Google site verification

G data, and submit your
Google site verification ID
Visit Google Search Console to add and
MFxx_Woi_-Dfft SD6K066q1me61iSDcDISsnVVV_bm8 verify your site. Learn more

tuhkaus-cc60345219963215/se0 Glohal cananical taa URL
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13 Tulokset

Tassa luvussa esitelldan kdaytannon osuudessa projektin lopputuloksena syntyneet
verkkosivut. Sivuston eri sivut on esitelty kuvakaappauksin (Kuvat 43-46). Verkkosivut on

julkaistu osoitteessa http://www.euranpienelaintuhkaus.fi.

Kuva 43 Euran Pieneldintuhkauksen verkkosivujen etusivu.

Etusivu Uurnat
Jokitanhua 30,27510 Eura | euranpienslaintuhkausigmailcom | 040 5013326

Laadukasta
elaintuhkauspalvelua
Satakunnasta!

Tuhkauspalvelut Uurnat Yhteystiedot
Hoidamme tuhkauksen Kunnioittavastija Tarjoamme urnavaihtoehtoina kankaisia, Kaikkin elaintukaukseen littyvissa
wurmia, kysymyksissa, ole rohkeasti yhteydesss
Jotka kayvat kaikkd seka salytettavaksi etta
haudattavaksi

Euran Pieneldintuhkaus



http://www.euranpienelaintuhkaus.fi/
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Kuva 44 Tuhkauspalvelut-sivu

Etusivu Uurnat
Jokitanhua 30,27510 Eura | euranpienelaintuhlaussimal.com | 0405013326

Laadukasta
elaintuhkauspalvelua

Satakunnasta!

Tuhkauspalvelut
Hoidamme tuhkauksen kunnioittavasti ja arvokkaasti. Voit valita
temmikillesi joko yksilo- tai muistotuhkauksen
Yksitdtuhkaus
Yksilotuhkauksessa lemmikki tuhkataan yksin. Saat taman jalkeen
tuhkat valitsemassasi uurnassa. Uurnan hinta lisdtaan tuhkauksen
kokonaishintaan.
Muistotuhkaus
Muistotuhkauksessa useampi lemmikki tuhkataan samaan aikaan

Mikali valitset et tanvitse
uurnaa Sirottelemme tuhiat puolestasi metsan rauhaan.

Tuhkaushinnasto

Kaiki hinnat sisattavat alv. 24%. Maksutapana lasku. Tuhka toimitetaan, kun lasku on maksettu.
alle 2 kg a0¢€ 20€
alle 10 kg 70¢€ 0E€
alle 20 kg 90 € 50€
alle 30 kg 110€ 70€
alle 40 kg 130€ 20 €
alle 50 kg 150 € 120€
alle 60 kg 170 € 140 €
alle 70 kg 190 € 150 €
Wi 70 kg 220€ 170 €
Noutohinnasto

Nouto elainlaakaritea yksilotuhkaukseen 25 €

Nouto elinlidkdriltd yhteistuhkaukseen 10 €

Noutto kotoa 50 €

- 30 km sateella toimipaikasta, ylimenevat +0,5 € / km

voi mys itse tuod:

Uurnan palautus

Palautus elainlaakareille ilmainen Uurnan nouto tuhkaamolta myos sovittaessa mahdollista.
Postitus 25 €

Palautus suoraan kotiin 50 €

- 30 kim séiteell3 toimipaikasta, ylimenevit +0,5 € f km

VALIKKO OTA YHTEYTTA

Etusivy




Kuva 45 Uurnat-sivu

Etusivu  Tuhkauspalvelut  Uurnat  Yhteystiedot
Jokitanhua 30, 27510 Eura | ewranmenelaintuhkaussgmail com | 040 501 3326

Laadukasta
eldintuhkauspalvelua

Satakunnasta!

Uurnat
Valiimasmme kulLvat karkaiset, et pviset a bopohiaset Lumat, jotks
iediyvir sekd haudattavaksi ettd siilytetrivaksi. kalidd ovat tiysin biomaatuvia
tuottets

Puiset wurnat ovat paikalisen pusepin vaimistamia

Kaikki koot 20 € Kalkki kot 10 € U
Kaikid koot 35 € Kaiki koot 35 €
Max 50 kg Max 50 kg

Kirstu, musta Kirstu, valkoinen
Kaikki kaot 45 € Kaikki koot 45 €

X

Puinen uurna

Valkaingn, musta, pus
Kaikki koot 50 €

VALIKKO OTA YHTEYTTA

Puhetin 13

gmaileom
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Kuva 46 Yhteystiedot-sivu

Etusivu Tuhkauspalvelut Uurnat Yhteystiedot

Jokitanhua 30, 27510 Eura | euranpienelaintuhkaus@gmail com | 040 501 3326

elaintuhkauspalvelua

Satakunnasta!

Yhteystiedot

Jokitanhua 30 's
Jokitanhua 30, 27510 Eura Reittiohjeet

Euran Pieneldintuhkaus

a
5 - R suure
Avoinna sopimuksen mukaan Nt Gt eimi et

K iy
Euran Pieneldintuhkaus
Antti Jussila
Jokitanhua 30, 27510 Eura
puh. 040 501 3326 '
euranpienelaintuhkaus@gmail.com

J%la’”lu.v, +
Naarjoki
Goseie
oo Edor_imoics

VALIKKO OTA YHTEYTTA
Euran Pieneldintuhkaus
i 30 27
Tuhkauspalvelit Jokitanhua 30, 27510 Eura

Uurnat Pubhelin: +358 40 501 3326

Yhteystiedot
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14 Johtopaatokset ja pohdinta

Tyon teoriaosuudessa tutkin ja kdvin lapi, mita hyotyja tai jopa mahdollisia haittoja
verkkosivut voivat tuoda yritykselle. Selvda on, ettd verkkosivut ovat tarked osa yrityksen
brandia ja imagoa. Verkkosivujen avulla pystytdaan luomaan haluttu kuva seka tuomaan
kattavasti tarvittavaa tietoa yrityksesta suurellekin yleisolle yhtaaikaisesti. Hyvat ja toimivat
verkkosivut nostavat toimiessaan yrityksen tietoisuutta, arvostusta seka parantavat myyntia.
Verkkosivut voivat vaikuttaa myos negatiivisesti yrityksen toimintaan, jos niiden
suunnitteluun ja toteuttamiseen ei olla kaytetty tarvittavia resursseja tai aikaa. Verkkosivuja
toteutettaessa yritykselle tarkeimpana voidaan pitda tavoitteita, joita sivustolle on
madritetty. Jos asetetut tavoitteet tayttyvat, tuovat verkkosivut kaikkein parhaiten hyotya

yritykselle.

Kavin myos verkkosivujen tuotantoprosessia ldpi teoriaosuudessa. Prosessi etenee oikeassa
jarjestyksessd, kun ensin lahdetdan liikkeelle hyvasta suunnittelusta. Alkuun on tarkea
maarittaa prosessissa tuotettavan verkkosivuston tavoitteet. Seuraavaksi luodaan
raakaversio eli niin sanottu rautalankamalli, jonka avulla hahmotetaan tulevan sivuston
rakennetta ja osia. Suunnitellun rakenteen pohjalta aletaan rakentaa visuaalista
suunnitelmaa verkkosivustosta, jossa tarkedana osana ovat varit, kuvat ja typografia. Kun
prosessin suunnitteluvaiheeseen panostetaan, on itse tuotantoprosessia helppo lahtea
toteuttamaan. Itse verkkosivujen toteutustapa maaraytyy paljolti siita, minkalainen sivusto
on kyseessa, mita siltd halutaan ja kuinka paljon aikaa ja rahaa on sen toteutukseen
kaytettavissa. Teoriaosuus toi myos nakokulmaa ja tarkempaa tietoa Webflow-
julkaisujarjestelmasta seka sen eroavaisuuksia toiseen sisallénhallintajarjestelmaan eli

Wordpressiin.

Verkkosivujen suunnittelun ja toteutuksen tarkedna osana voidaan pitad myods
hakukoneoptimointia. Huolehtimalla, etta sivuston hakukoneoptimointi on oikein tehty ja
toimiva, saavutetaan lopputuloksena sivusto, joka on kayttajaystavallinen seka sisaltaa

tarpeeksi laadukasta sisaltda ja jonka sijainti hakutuloksissa on mahdollisimman korkealla.

Osana verkkosivujen tuotantoprosessia, varsinkin nykypaivana, ovat responsiivisuus seka

saavutettavuus. Responsiiviset verkkosivut toimivat erilaisilla laitteilla ja takaavat kayttajalle
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parhaan mahdollisen kayttokokemuksen. Responsiivisista verkkosivuista riittda vain yksi
versio, mika puolestaan helpottaa huomattavasti sivuston paivittamista seka yllapitoa.
Saavutettavista verkkosivuista on puolestaan toteutettu ja suunniteltu mahdollisimman
jarkevalla tavalla ja tasolla saavutettavat erilaisille kayttdjille, heidan rajoitteistaan

huolimatta.

Itse kdytanndn osuudessa suunnittelin ja toteutin projektin, jonka tarkoituksena oli rakentaa
tyon toimeksiantajana toimivalle Euran Pieneldintuhkaukselle tdaman tarpeiden ja toiveiden
mukaiset verkkosivut Webflow-julkaisujdrjestelman avulla. Teoriaosuudesta saadun tiedon
pohjalta oli hyva lahted laatimaan, yhdessa toimeksiantajan kanssa, mitka ovat projektin
padatavoitteet ja ndiden pohjalta luoda suunnitelma ja tarkat ohjenuorat verkkosivujen

toteutukselle.

Projektin tuloksena syntyivat Webflow-julkaisujarjestelmalla luodut verkkosivut, jotka ovat
samaan aikaan seka kayttajaystavalliset, etta visuaalisesti miellyttavat. Suunnitellut ja
toteutetut verkkosivut rakentavat toimeksiantajalle Euran Pieneldintuhkaukselle selkean ja

nykyaikaisen brandin ja toimivat taman pddsaantdisena markkinointivdlineena.

Opinnaytetyoprojektin lopputuloksena syntyvaan kokonaisuuteen toimeksiantaja oli
tyytyvdinen. Sivusto toteuttaa sille suunnitellut ja asetetut tavoitteet eli on yksinkertainen ja

helppokayttoinen sekd sisaltad juuri oikeat ja tarkeat tiedot yrityksesta ja sen palveluista.
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15 Yhteenveto

Opinnadytetyoni tavoitteena oli suunnitella ja rakentaa toimeksiantajalleni Euran
Pieneldintuhkaukselle verkkosivut huomioiden tdman tarpeet ja toiveet. Tyoni
tutkimuskysymykset keskittyivat kasittelemaan verkkosivujen hyotyja yrityksille seka
verkkosivujen tuotantoprosessia aina suunnittelusta toteutukseen. Lisaksi
tutkimuskysymyksena oli Webflow-julkaisujarjestelman edut verkkosivujen tekijan
nakokulmasta seka vertaaminen kilpailevaan sisallonhallintajarjestelmaan Wordpressiin.

Mielestani tdma opinndytetyd vastasi onnistuneesti ndihin kysymyksiin.

Tyon teoriaosuudessa sain selville, miten yritys voi parhaimmillaan hy6tya verkkosivuista ja
minkalaisissa tilanteissa ne voivat mahdollisesti toimia jopa haitallisesti. Teoriaosuus antoi
my0s kattavasti tietoa verkkosivujen tuotantoprosessista ihan alun tavoitteiden
maarityksesta ja suunnittelusta itse toteutukseen asti. Teoriaosuus toi myos nakoékulmaa
Webflow-julkaisujarjestelmasta ja sen eroavaisuuksista kilpailevaan
sisdllénhallintajarjestelma Wordpressiin. Kdytdannonosuudessa kaytin teoriaosuudessa
opittuja kaytantoja seka tietoja ja toteutin niiden pohjalta toimeksiantajan toiveiden
mukaiset verkkosivut Webflow-julkaisujarjestelmalla. Webflow-julkaisjarjestelman kaytto
projektin toteutuksessa antoi samalla myos kuvan, miten ja minkalaisiin projekteihin se
soveltuu seka kuinka toimiva tyokalu se on verkkosivun tekijan nakokulmasta; lahtotasosta

huolimatta.

Opinndytetyon myo6ta olen laajentanut osaamistani ja tietamystani verkkosivujen
suunnittelusta ja toteutuksesta, jota minulla oli jo entuudestaan vahan. Lisdksi opin
Webflow-julkaisujarjestelman kayttoa, joka oli minulle aivan tuntematon jarjestelma ennen

tyon aloitusta.

Verkkosivujen toteutus Webflow-julkaisujarjestelmalla oli mielenkiintoista ja heratti halun
oppia lisda tasta jarjestelmasta seka verkkosivujen suunnittelusta ja toteutuksesta yleisesti.
Web-kehitys on itsellani [ahellad sydanta ja toivoisin jatkossa oppivani ja kehittyvani siina lisaa

seka pystyvani tyoskentelemaan sen parissa joskus tulevaisuudessa.
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OPINMAYTETYON AINEISTONHALLINTASUUNNITELMA

1 Tutkimusaineizton tallennus ja sdilytys

Teoriaozan lBhdematerizaleista tehd3an muistinpanot. Toimeksiantajan kanssa kaydyista
haastatteluista ja verkkosivun suunnittelupalaversista tehd&an poyidkirjat. Opinndytetyon
toiminnalizessa osuudessa syntyvan verkkosivuston toteutusprosessista seka valmiista tyosta
otetaan kuvakaappauksia.

Kaikkia muistinpanoja ja opinndytetydta sdilytetdan opiskelijan tietokoneella C -asemalla. Tiedoista
otetaan saanndllizesti varmuuskopiot muistitikulle ja Hameen Ammattikorkeakoulun OneDnveen.
Tietokone, OneDrive ja muistitikku ovat sucjatiu salasancilla.

2 HenkilGtietojen ja arkaluonteisten tietojen kasittely

Muistiinpanct eivat sisalla henkilotietoja. Kaikkia muistiinpanoja analysocidaan opinnaytetydta
varten.

3 Opinnaytetyoaineiston omistajuus

Opinndytetyontekijd on opinndytetydn omistaja. Toimeksiantajayritys voi hyodyntda tydn tuloksena
syntyvad verkkosivustoa toiminnan kehittdmiseen.

4 Opinnaytetydaineiston jatkokaytio tydn valmistumisen jalkeen

Opinnagytetyon hyvaksymisen jalkeen muistinpanoja sailytetdan vuoden veman, jonka jalkeen
kaikki tiedot poistetaan.
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