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Abstrakt

I dagens digitala dlder har internet blivit en oerséttlig kanal for informationsférmedling och
synlighet. Detta goér uppbyggnad och regelbunden uppdatering av webbplatser till ett
nodvandigt verktyg for kommunikation, spridning och tillgdnglighet av information. Att halla
webbplatsen uppdaterad med relevant och korrekt information &ar lika viktigt som

uppbyggandet av sidan.

Syftet med detta examensarbete ar att bygga upp en ny webbplats for Skargardsbaren, sa att
de kan uppdatera sin information snabbt och kommunicera battre med sina gaster.
Webbplatsen skall vara snygg och enkel, s anvindarna enkelt hittar det de soker och att
dgarna kan uppdatera och ldgga in ny information pa sidan snabbt och simpelt. Arbetet visar
stegen som togs for att designa sidan och for att forbattra sidans sokresultat i sokmotorer med

Googles sokmotor som prioritering, samt berattar varfor olika val gjordes.

Resultatet av arbetet dr en enkel och stilren webbsida som man kan anvinda for att
kommunicera med och fa information fran malgruppen. Sidans finns pa tre sprak: finska,
svenska och engelska, som ar de sprak som anvinds i Abo. Webbsidan ar optimerarad for
sokmotorer, speciellt Google, samt ar laslig och anvindbar for bade dator- och
mobilanviandare. Webbsidans redigare gor det enkelt att i fortsattning uppdatera samt gora

forandringar i sidan.
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Abstract

In today's digital age, the internet has become an irreplaceable channel for information
dissemination and visibility. This makes building and regularly updating websites a
necessary tool for communication dissemination and accessibility of information. Keeping the

website updated with relevant and accurate information is as serious as building the site.

The purpose of this thesis was to build a new website for Skiargardsbaren, so that the
company can update their information quickly and communicate better with their clients.
The website should be nice and simple, so that both the users can easily find what they are
looking for and the owners can update and put new information on the site swiftly and
simply. This thesis showed the steps taken in the design of the site and the reasons why those
choices were made, as well as the steps taken to improve the site's search results in search

engines with the Google search engine as a priority.

The result of the work was a simple and clean website that can be used to communicate and
obtain information for the target audience. The site has three languages to choose from
Finnish, Swedish and English, which are the main languages used in Turku. The website is
well optimized for search engines, especially Google. And the site is readable and usable for
both computer and mobile users. The website's simple editors make it easy to update and

change the page in the future.

Language: Swedish
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1 Inledning

Detta projekt kommer att utgora grunden for utvecklingen av en fungerande webbplats
for uppdragsgivaren Skargardsbaren. Skiargardsbaren hade tidigare en befintlig
webbplats, men den skapades i Indien och var férknippad med betydande svarigheter.
Varje gang dgarna onskade genomfora dndringar pa webbplatsen, resulterade det i en
tidskravande process, och kommunikationsproblem uppstod pa grund av
sprakbarridrer. For att 6vervinna dessa hinder stravar man nu efter att skapa en ny

webbplats, dir jag kommer att ta ansvar for utvecklingen.

Skdrgardsbaren dnskar en webbplats som ar bade anvandarvanlig och lattforstaelig.
Den befintliga webbplatsen skapade onddiga komplikationer, och darfoér ar malet med
detta arbete att konstruera en ny plattform som moéter uppdragsgivarens specifika
krav och dnskemdl. Fokus kommer att ligga pa att skapa en enkel och informativ
webbplats dar kunder enkelt kan fa relevant information om Skargardsbaren samt

initiera kontakt med dem.

Detta arbete kommer att belysa de centrala aspekterna av webbplatsbyggande,
inklusive Overvaganden och bdsta praxis for att sdkerstdlla att den slutliga
webbplatsen harmoniserar med uppdragsgivarens vision. Webbplatsen kommer att
fungera som en mediekanal for Skiargardsbarens kunder, vilka kommer att kunna fa
information om platsen och dven kommunicera med dem genom tillgangliga

kontaktalternativ, sdsom telefonnummer eller e-post.

1.1 Problemformulering

Ett foretags narvaro pa natet, oavsett bransch, kan ha stor betydelse for dess framgang.
[ var tid inser vissa foretag fortfarande inte att majoriteten av deras kunder besoker

deras webbplats innan de gor ett kop (Kasey Kaplan, 2020).

I Abo finns det ett flertal barer, och de mest framstiende bland dem kinnetecknas av

valutformade webbsidor med aktuell information, vilket mojliggor for kunder att hélla
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sig informerade om de senaste hindelserna. Bristen pa en sdidan webbsida innebar att
foretaget hamnar efter konkurrenterna, som drar férdel av 6kad synlighet och fler
klicks i Googles sokmotor. Det dr darmed av ytterst viktigt for Skargardsbaren att
investera i en modern och funktionell webbplats for att hdlla jamna steg med

branschens krav och konkurrensen pa marknaden.

Den befintliga webbplatsen for Skdrgardsbaren lider av en oordnad struktur och
bristande mojligheter att snabbt uppdatera forandringar i evenemang eller
information, som exempelvis 6ppettider. Genom min assistans stravar vi efter att
implementera en dynamisk webbplats som mojliggor for Skargardsbaren att

sjalvstandigt genomfora dndringar utan onddig vantetid.

1.2 Syfte

Syftet med detta avhandlingsarbete ar att konstruera en webbplats for
Skdrgardsbaren, dar kunder kan erhdlla information och etablera kontakt med

verksamheten, samtidigt som synligheten pa Googles sokmotor forbattras.

Malet ar att utveckla en estetiskt tilltalande och anvdndarvanlig webbplats som
mojliggor for Skargardsbaren att sjdlvstandigt uppdatera innehallet. Detta syftar till att

sakerstalla att webbplatsen halls aktuell med minimala kostnader.

1.3 Avgransningar

Avgransningarna for detta projekt innefattar en exklusiv fornyelse och forbattring av
Skargardsbarens befintliga webbsida. Valet av en lamplig webbplatsbyggare kommer
att baseras pa en anvandarvinlig granssnittsdesign som harmoniserar med
Skargardsbarens behov, mojliggor enkel sjalvstiandig uppdatering av innehallet. Min
roll kommer att fokusera pa att konstruera grunden och lira ut anviandningen av de
valda verktygen till Skargardsbarens personal. Det kommer inte att ingd i mitt uppdrag
att regelbundet uppdatera sidan, skapa nytt innehall eller analysera data fran Google

Analytics at dem.

Teorin som utgor basen for detta arbete fokuserar primart pa sékmotoroptimering och
uppbyggnaden av en webbsida, samt strategier for att anvanda dessa element som en

effektiv kanal for kundinteraktion.



1.4 Uppdragsgivare

Skargardsbaren 4r ett aktiebolag som etablerades ar 2014 i Abo av grundarna Nikolai
Sumelius och Emil Olander. Féretagets primira verksamhetsomrade centreras kring
restaurangverksamhet, med ytterligare inriktningar pa a la carte-restaurang, pub och

bar.

Trots att huvudinriktningen ar restaurangverksamhet, har nattklubbsdelen av lokalen
visat sig vara sarskilt framstdende och lockar en betydande méangd besokare.
Nattklubben har uppnatt betydande popularitet bland finlandssvenska studenter, och
manga valjer att arrangera sina sitzar och fester pa platsen. Ambitionen ar att skapa en
atmosfar liknande som finns pa en Sverigebat, fast pa land, vilket ytterligare starker

nattklubbens stallning som en framstaende underhallningsdestination.

Den nuvarande statusen for webbsidan karakteriseras av en oordnad struktur med
flera menyflikar som potentiellt kan integreras inom samma sida. Dessutom aterfinns
overflodiga annonser fran tjanster, sdsom Paytrail, som inte ldngre anvands, som var
sarskilt for online matbestdllningar. Forsok pa att ta bort matbestallningsfunktionen
fran webbsidan har pagatt under en tid, men pa grund av bristfillig kommunikation

har dtgarden dnnu inte genomforts.

2 Teoribeskrivning

Teorier om layout, sokmotoroptimering (SEO) och webbplatser diskuteras i detta
forskningsarbete. En 6versikt 6ver saker som bor tas i beaktande nar man skapar en
webbplats inkluderar att vilja farger och fontkombinationer som fungerar for olika
situationer. Sarskild uppmarksamhet dgnas at layoutens anvandarvanlighet sa att

besokare kan hitta och soka information lattare.

Dessutom diskuteras metoder for att forbattra positionen pa sokmotorresultatsidor,

vilket inkluderar identifiering av relevanta sokord och att undvika olampliga termer.

Den teoretiska referensramen hiamtas fran en bred killbas, som inkluderar saval
litteratur som Internetkallor for att sdkerstdlla en grundlig och aktuell

forskningsgrund.



2.1 Online marknadsforing

I och med att en betydande andel av varldens befolkning, ndrmare bestamt 5,3
miljarder manniskor (Statista, 2023), ar online, utgdér manga av dessa individer en
potentiell malgrupp. Att na och engagera dven en del av denna stora malgrupp kan vara
avgorande for att etablera och uppratthalla en framgangsrik verksamhet. Med de
omfattande mojligheter som internet erbjuder ar det av kritisk vikt att dven fora ut

marknadsféringen online.

I dagens digitala era finns det en 6kad kapacitet att interagera och engagera sig med
kunder pa ett mer djupgdende sitt an tidigare. Traditionella kanaler som radio,
tidningar och television har gett upphov till en enkelriktad kommunikation. I
nuvarande kontext utnyttjar man i stillet medier som podcastar, e-post, bloggar och
webbsidor for att etablera kontakt med kunder som ar intresserade av ens tjdnster
eller produkter. Genom dessa digitala kanaler ar det mojligt att utféra samma
marknadsforingsaktiviteter som tidigare, fast pa ett effektivare, snabbare och

Online markating methods

Social
Website SEM Podcast Blog network RSS5/email
Mass Awarenass Consideration Conversion Cpmmitment Loyalty Highly

targeted

Telavision Classifieds Hadioad Word of mouth Direct mail

Traditional marketing mathods

Figur 1 - Online mot traditionell marknadsforing
kostnadseffektivare satt (Reed, 2012).

Att ha en webbplats for ett foretag ar av stor vikt i dagens samhalle, och det ar dven
betydelsefullt att etablera en narvaro pa sociala medieplattformar som anvands av
dina malgrupper. Genom att vara narvarande online pa plattformar som anvands av

dina malgrupper kan du 6ka synligheten och interaktionen for ditt foretag.



Vidare kan man genomfora effektiv sokmotoroptimering (SEO) for att 6ka trafiken till
sin webbplats. Genom att optimera webbplatsen for sokmotorer kan man sdkerstalla
att informationen och de senaste affarsaktiviteterna nar ut till en bredare publik, som

papekas av Maxe (2023).

Genom anvandningen av olika sociala medieverktyg blir det mdjligt att effektivt sprida
foretagets online narvaro och darigenom na en bredare kundbas an tidigare mojligt.
Genom sociala medier och andra internetkanaler foérenklas mojligheten att etablera
och starka relationer samt fortroendet med kunder. Detta i sin tur kan resultera i 6kad

kundlojalitet och 6kat antal transaktioner eller kunder dver tid.

Mojligheten att halla foretagets information, inklusive produkter och tjanster,
uppdaterad ger ett O6kat varde for kunderna och o6kar lockelsen till att besoka
webbplatsen. Genom att utnyttja online verktyg som Google Search Console blir det
enklare att erhalla information fran kunder och dairmed identifiera fokusomraden for

marknadsforing.

Genom att snabbt svara pa kritik och feedback kan foretaget kontinuerligt forbattra
bdade produkter och marknadsforing. Denna konstanta forbattringsprocess, som
mojliggérs genom att agera pa kunders synpunkter, visar pa foretagets lyhordhet
gentemot sina kunder. Detta bygger i sin tur upp fortroende och 6kat varde i relationen

mellan kunden och foretaget, vilket exemplifieras av Diamond (2019).

2.2 Sokmotoroptimering (SEO)

SEO ar tekniken man anvander for att komma hogre i de organiska s6kresultaten, som
gor att ens sida blir mer synlig for manniskor som sokte efter en term eller

produkten/tjdnsten pa en sokmotor (Search Engine Journal, 2023). Organiska

Google e

1 temenrg

H raid LINkKs

Organic FPaid
wearcn LINKS

nResSuUits

Figur 2 - Organiska sokresult mot betalda
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sokresultat ar en kostnadsfri listning i sokmotorer som visas, eftersom den ar relevant
for ndgons soktermer (Google Search Central). Betalda annonser har vanligtvis en

klickfrekvens pa 30 % (CTR), medan organiska listor star for de aterstdende 70 %.

En sokmotor ar ett verktyg som anvands for att hitta resultat baserat pa anvandarens
sokfraga fran ett omfattande sokindex som innehdller information fran miljarder
webbsidor. Till exempel ar Googles sokindex éver 100 000 000 gigabyte stort, vilket
motsvarar flera hundratals miljarder sidor. Foretag med omfattande sokindex
anvander automatiserade robotar for att soka igenom och extrahera relevant
information fran olika webbplatser. Denna information lagras sedan i deras databaser

for att snabbt kunna leverera relevanta resultat till anvandaren (Kent, 2004).

En sokning leder anvindaren till sidan med sokresultat (SERP), dar resultaten
rangordnas baserat pad relevans for den angivna sokningen. Rangordningen kan
modifieras genom anvdndning av Search Engine Optimization (SEO). Nar s6kmotorn
genererar resultat skannar den igenom webbsidors kod och soker efter relevanta ord
i sidans text som kan forbattra sokningen. En annan viktig faktor ar det antal lankar

fran andra sidor som pekar till din webbsida; ju fler lankar desto hogre rang far sidan.

Det ar vart att notera att inte alla lankar har samma varde. Till exempel har en lank fran
Abo Underrittelser hogre virde 4n en lank fran en mindre blogg i Karis. Sokmotorernas
algoritmer tar hansyn till olika faktorer nar de bearbetar information for att rangordna
webbsidor. Dessa faktorer kan inkludera geografisk plats, anvindares engagemang pa

webbsidan, om sidan lankar tillbaka eller blir lankad, samt webbsidans HTML och text.

Det bor noteras att SERP-resultat inte ar identiska och kan variera nagot eftersom olika

sokmotorer anvander olika algoritmer (Search Engine Journal, 2023).

SERP X w . aoQ H SERP

Bildar ideor aning umen Google Snippat Jamféralsawebbplatser —_—

&Wha are SERPs? Search Engine Resuls Pages Cor

Innehall

W v

Utlorska me

ade stkaingar
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What happened 1 SERPS meney? — UaneySaimgEicet

snippet

sepcot jest

1 Engine Results Pages ar det resultat som visas om du f— w . utton Sorp betekenls



Figur 3 - Olika sokresult fran olika sokmotor

Betalda annonser uppvisar vanligtvis en
klick frekvens pa 30 % (CTR), medan organiska listor star for de dterstadende 70 %. Det
ar viktigt att notera att denna statistik kan variera beroende pa marknaden, men denna
generella tumregel ar vanligtvis applicerbar. Det ar av betydelse att observera att med
minskande listningspositioner avsevart minskar antalet klick. De fem forsta resultaten
ansvarar for ungefar 67 % av klickningarna pa forsta sidan i en SERP. I slutindan
paverkar en lag position starkt den totala Kkonverteringsfrekvensen, vilket

understryker vikten av att strdva efter en plats bland de tre férsta (Dodson, 2016).

For att forbattra rankingen i SERP kravs optimering av flera sma aspekter i sjdlva

sidans kod och text. Huvudpunkterna for optimering inkluderar:

1. Robotdirektiv for indexeringskontroll: Det ar av stor vikt att definiera vad

robotar fran olika sokmotorer far indexera till sina databaser. Vanligtvis

# Tell Google not to crawl any URLs in the shopping cart or images in the icons folder
# because they won't be useful in Google Search results.

User-agent: googlebot

Disallow: /fcheckout/

Disallow: ficons/

tillhandahaller sokmotorer filer som anviandare kan ladda ner for att styra
robotarna och informera dem om vilka sidor som ska tas med och vilka som ska
undvikas. Till exempel erbjuder Google ett textdokument som kan laddas ner

som hjalp (Google Search Central, 2023).

Figur 4 - Googles robot text.
2. Placering av nyckelord: Strategiskt placera relevanta nyckelord pa webbsidan

ar nodvandigt, dock bor detta goras med matta for att undvika att sidan
betraktas som spam. Balans ar nyckeln, och en procentandel pa éver 50% kan

oka risken for att sidan ignoreras av sokmotorer (Kent, 2004).

3. Skapa long tail keywords: Genom att skapa long tail keywords, bestaende av
3 till 5 ord, kan sokningar goras mer specifika och riktas mot nischgrupper inom
malgruppen. Over 70% av sékningar genomférs med long tail keywords, vilka
har farre konkurrenter och kan generera 6kad diskussion med kunder for att

attrahera mer specifik trafik till webbsidan (Brightedge, 2023)
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For att skapa long tail keywords ar det avgoérande att genomféra en djupgaende
analys av dina kunder och identifiera de nyckelord de anviander. Genom att
anvanda sociala medier som Facebook kan du Overvaka vilken typ av
information din malgrupp soker efter och sedan anvanda dessa soktermer som
long tail keywords pa din webbsida. Direktkommunikation med kunder genom
chattfunktioner mojliggéor ocksa insamling av relevanta nyckelord fran

pagdende diskussioner.

Nar du har identifierat dina long tail keywords ar nésta steg att implementera
dem pa din webbsida. Detta kan innebdra att dndra befintligt innehall eller
skapa nytt innehdll som ar optimerat for dessa specifika soktermer. Till
exempel, om manga kunder ofta efterfragar information om specifika dieter
eller allergier fran en restaurang, bor du anpassa webbsidans innehall sa att de
ratter som uppfyller dessa specifika dieter eller allergier framhéavs. Pa sd satt
blir din webbsida mer synlig for dem som soker efter dessa termer, vilket kan

leda till 6kad relevans och attraktion for din malgrupp (WebFX, 2023).

. Titel- och meta-taggar: Skapa relevanta titel- och meta-taggar med unika och
valvalda ord for att hjalpa sokmotorer sarskilja din webbsida fran andra. Titel-
taggar innehaller oftast webbsidans namn och en kort beskrivning av foretaget
eller produkterna, medan meta-taggen ger en mer utforlig beskrivning av sidan
(Google Search Central, 2023). Titel-taggen och meta-taggen ar det som oftast

syns vid ett sokresultat.

. Katalogstruktur: Forenkla katalogstrukturen pa sidan for att underlatta for
sokmotorer att indexera. Djupa katalogstrukturer, flera nivaer fran huvudsidan,

kan gora det svarare for robotar att hitta och indexera sidor. Som exempel ar

"http://www.domainname.com/dir1/page.html” hogre rankad an
"http://www.domainname.com/dir1/dir2/dir3/dir4/page.html” (Kent,
2004).

. Namn och beskrivning av bilder: Anvand koncisa och beskrivande namn for
bilder samt textbeskrivningar. Undvik generiska namn som bild1.jpg eller
1.jpeg. Detta forbattrar resultatet vid sokningar och gor bilderna mer relevanta

for sokmotorer.



2.3 Layout

En effektiv och anvdndarvanlig layout ar av stor vikt for en webbsida. Det ar av
betydelse att utformningen underldttar for besdkarna att navigera och hitta
information utan svarigheter. En strategi for att uppna detta ar att sakerstalla att den
information som anses vara mest relevant och oOnskvard synliggérs pa ett
framtradande satt. Till exempel kan en webbsida med inriktning pa prenumerationer

optimera prenumerera-knappen sa att den sticker ut och attraherar uppmarksamhet.

Det dr ocksa viktigt att texten pa webbsidan ar lattlast med hjélp av en klar och tydlig
typsnittsstil. Dessutom bor det finnas adekvat mellanrum mellan bilder och text for att
undvika en rorig och oOvervildigande visuell upplevelse for besokarna. Denna
utformning ska vara enhetlig och anvandarvanlig inte bara for desktop-anvandare utan
ocksa for dem som besoker webbsidan via mobila enheter, vilket bidrar till en 6kad

tillganglighet for olika anvandarplattformar (Blasbalg, 2023).

Fargkoordinering spelar en betydande roll nar man vill framhéava specifika element pa
en webbsida, med syftet att locka kundernas uppmarksamhet eller underlitta
minnesintrycket. En effektiv metod for att astadkomma detta ar att anvinda
isoleringseffekt, dar betydelsefulla element tydligt sticker ut fran den dvriga visuella
kontexten. Isolerande effekt innebar att nar ndgot avviker fran det vanliga, kommer

manniskor att komma ihdg det mer patagligt.

Den mest gynnsamma strategin ar att anvanda farger som skapar kontrast till
varandra, vilket Okar tydligheten och synligheten av betydelsefulla element pa

webbsidan. Genom att valja farger med kontrasterande egenskaper kan man 6ka

TRIADIC

Colors

Figur 5 - Bra text beskrivning

N
@

Figur 6 - Farger som har bra kontrast
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effektiviteten i att fa besokarna att fokusera pa och minnas viktiga delar av innehallet

pa webbsidan (Ciotti, 2014).

Att minimera antalet aktionslankar och knappar pa en webbsida ar en strategi som kan
oka anviandbarheten och underliatta navigeringen for besokarna. Istdllet for att
Overbelasta anviandarna med ett 6verflod av alternativ, kan man tillimpa principen om

att begrdnsa antalet knappar eller lankar, sarskilt i huvudmenyn.

Enligt Hicks lag blir anvandare ofta 6vervaldigade om det finns for manga alternativ att
valja mellan. Genom att kategorisera och gruppera vissa produkter eller tjanster kan
man skapa en mer strukturerad och anvandarvanlig navigationsupplevelse. Genom att
erbjuda farre, men tydligt definierade, alternativ kan besokarna enklare fatta beslut

och hitta det de soker pa webbsidan (Norman, 2005).

Figur 7 - Hicks lag
Inkluderingen av bilder pa en webbsida dr av stor betydelse for att forbattra
anvandarupplevelsen och effektivt kommunicera produkter eller tjanster. Bilder ar
mer lattbearbetade och har formagan att tydligt illustrera hur en produkt ser ut, vilket

kan ge den en levande dimension och gora den mer attraktiv for besdkarna.

Time

Choices
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Bildernas kraft stracker sig dven till att vacka kdnslor hos kunderna och kan paverka
deras beslut att utféra dnskad handling pa webbsidan. Anvdndningen av autentiska
bilder med verkliga manniskor ar sarskilt gynnsam, eftersom det underlattar kundens
relation och koppling till innehdllet pa ett mer manskligt satt (Britton, 2023). Denna
strategi kan bidra till att skapa en mer engagerande och personlig upplevelse for

besokarna.

En val genomtdnkt typografi pa en webbsida ar av avgorande betydelse for att

CAN YOU SEE ME?2 CAN

sakerstdlla att informationen ar lattlast och tillginglig for besokarna. Nagra viktiga

aspekter att 6vervaga inkluderar anvandningen av enkla och lasbara teckensnitt, ratt

o

fargval for texten och tillrackligt med "white space” eller tomrum runt texten.

For att optimera lasbarheten bor typsnittet vara klart och enkelt att forsta. Valet av farg

for texten ar ocksa kritiskt; den bor kontrastera tillrackligt med bakgrundsfargen eller

Figur 9 - Rétt farg kontrast
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bilder for att sdkerstalla att texten framtrader tydligt. Det ar viktigt att undvika for nara

fargmatchning mellan text och bakgrund for att undvika svarigheter att skilja dem at.

Att inkludera tillrackligt med "white space” runt texten hjdlper till att skapa en luftig
och overskadlig layout. Det gor texten lattare att lasa och ger en 6ppen och

valorganiserad kansla at webbsidan (Romano, 2023)

Att anvanda ratt textjustering ar viktigt for att forbattra lasbarheten och den
overgripande estetiken pa en webbsida. Har ar en oversikt over de fyra vanligaste

textjusteringarna:

Justera vinster: Detta ar den vanligaste justeringen och anvands for sprak som lases

fran vanster till hoger. Texten justeras langs vanster marginal.

Justera héger: Denna justering anvands mindre frekvent och passar bast for sprak

som lases fran hoger till vanster. Texten justeras langs hoger marginal.

Rattfirdigad: Texten justeras pa bade hoger och vanster, vilket ger en jamn kant pa

badda sidor. Detta anvands ofta for att ge en ren och professionell look.

Centrerad: Texten ar centrerad och har ingen marginal at ndgot hall. Detta ar sarskilt

lampligt for titlar och mindre textavsnitt.
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Nar det giller anvandningen av fonter ar det bast att halla det enkelt och konsekvent.
Vanligtvis anvands 2-3 fonter pd en webbsida for att undvika rorighet och ge en
enhetlig design. Att hdlla samma fontkonventioner for rubriker, underrubriker och

16ptext bidrar till en professionell och organiserad layout pa webbsidan

K; BODY MoviNG

Keep Your
Body Moving

Al the fitness tips in one ploce

FEATURED
il posT

The secret or postve troning

l‘ FITNESS
ysarot et oo

Figur 10 - Konsitens med fonterna

2.4 Byggandes av websidan

Med en grundliggande teoretisk forstdelse kan processen att skapa webbsidan
paborjas. Vid detta skede gdr man igenom olika steg, dar det forsta steget innefattar att
definiera malet och syftet med webbsidan. Det finns tre huvudsakliga mal som en
webbsida vill uppng, inte kanske alla men med focus pa en: Medvetenhet, forséljning

och information.

Nar malet ar att skapa medvetenhet stravar man efter att dela skrivet innehall som
hjalper malgruppen att bli mer medveten om ens varumarke eller produkt.
Huvudfragan som uppstar ar hur man kan 6ka sin online-synlighet och locka fler

manniskor till att upptacka ens narvaro pa natet.

Av de tre malen ar det vanligaste att 6ka forsaljningen. Detta mal ar sarskilt lampligt
for webbplatser som siljer produkter eller tjanster. Det finns olika metoder for att

generera trafik i syfte att 6ka forsaljningen for ditt foretag. Dock kan skapandet av
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informativt innehdll om ditt féretag vara en effektiv strategi for att attrahera ratt

malgrupp till din produkt eller tjanst.

Slutligen ar malet att formedla information, vilket ar sarskilt relevant for webbplatser
sasom Wikipedia som dagligen tillhandahdller omfattande maéangder information.
Besokare kommer till sddana webbplatser for att soka information om specifika
amnen. Till exempel kan en modeblogg som delar information om de senaste trenderna
attrahera modeintresserade manniskor genom att tillhandahdlla relevant och

uppdaterad information om dmnet.

Att definiera ett tydligt mal for din webbsida ar av avgorande betydelse, dad det
mojliggor planering av design och innehdll i enlighet med huvudmalet. Nar ett konkret
mal ar etablerat blir det dven ldttare att mata framgangen av webbsidan och utvardera
dess prestationer. Malet fungerar som en vagledande princip som styr utformningen
och innehallet samt ger en ram for att beddma hur val webbsidan nar sina avsedda

resultat och syften. (Galvan, 2023).

Efter att malet har faststdllts bor nadsta steg vara att vdlja en domin
(www.domdannamn.com) och hitta en viard som kan voérda din webbsida. Detta
astadkoms enkelt genom att genomfora en sokning pa en sokmotor med fraser som
"web hosting” och "domain names". Genom att anvidnda dessa soktermer kan du
identifiera en lamplig vard och samtidigt undersoka tillgangligheten och mdjligheten

att kopa det 6nskade domannamnet. (Mdn web docs, 2023).

Nar alla forberedelser ar klara ar det dags att planera hur du ska bygga webbsidan. Du
maste fatta beslut om du sjalv kommer att skriva koden till webbsidan eller om du
kommer att anvanda en webbplatsbyggare. Det ar viktigt att 6vervaga vilka verktyg
som passar bast for din vision av webbsidan. Om du planerar att sdlja produkter pa
sidan, maste du ocksa undersoka vilka specifika verktyg och funktioner du behover for
att hantera e-handel och forsdljning online. Det ar en strategisk dvervagning for att
sdkerstalla att ditt val av natverktyg och plattform ar i linje med dina langsiktiga mal

och funktionskrav foér webbsidan (Berkeley, 2020).

Efter man har byggt webbsidan skall innehdll skapas. Det géor man genom att forst fa

klart at vem ditt innehall skall nd. Fragor du kan fraga dig ar, hur gamla dom ar? Vad ar
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deras hobbyn? Vilka problem har dom dagligen? Efter du vet din malgrupp sa kan du
planera ditt innehdll sa att det ar intressant och vardefullt for dem. Malet med
innehallet skall stimma 6verens med malen du har féor webbsidan sa att du inte

fokuserar pa manga saker samtidigt och halls inom ditt mal.

Kolla runt vad dina motstandare skriver och se vad dom far ratt med deras innehall och

svaga sidor. Ta nytta av det de gor ratt och forbattra det de gor sdmre pa.

Satt mal, om ditt mal ar att far mera trafik till din websida sa kan du méata hur manga
personer som kommer och besoker din webbsida. Andra ditt innehall enligt det, behall
och bygg vidare pa det innehall som har fatt mera trafik och dndra/ta bort innehall som

har skapat mindre trafik.

Ett innehdll kalander kan hjilpa dig att halla dina mal samt vara relevant med
konstanta uppladdningar. Med en sadan kalander kan man enkelt uppehalla ditt

schema.

Analysera din data och se over din strategi. For att halla ditt mal i liv sa ar det viktigt
att var sjatte manad borjar du om med ditt innehall eller fortsatter bygga pa nuvarande.

Detta kan hjalpa dig ocksa att se nya mal och strategier (Emily Shwake, 2022).

Nar du har ditt innehdll fardigt sa ar det dags att publicera webbsidan. Forsok
marknadsfora din sida pa dina olika kanaler sdsom Facebook, Instagram och X. Fa sa
mycket feedback som mojligt och forbattra din sida enligt det. Hall information up-to-
date sa att kunderna kan lita pa din information och forstarka din relation med dem

(Berkeley, 2020).

3 Arbetes genomgang

For att utveckla en webbsida for ett foretag eller for ndgon annan kravs det att man
genomgar flera steg i projektet. Nedan beskrivs de olika faserna i detta arbete. I stort
sett tillampar man "trial and error"-metoden, dar olika strategier och justeringar testas
for att uppna onskat resultat. Det ar vart att notera att vissa metoder kanske inte ger
onskad effekt, och i sidana fall kan man behdva omprova eller sa kanske kunden inte
ar fullstdndigt n6jd med de genomforda justeringarna. Denna text kommer inte att

omfatta alla potentiella utmaningar, da dessa kan variera mellan olika projekt.
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3.1 Val av program eller service

For att konstruera en webbsida fran grunden kravs betydande kompetens och djupa
kunskaper inom programmering. For att underlatta for Skdrgardsbaren att sjilva
hantera sidan valjer vi istdllet att anvanda en webbsidebyggare. En webbsidebyggare
ar ett verktyg som mojliggéor skapandet av en webbsida utan krav pa

kodningskunskaper, vilket gor det tillgangligt for en bredare anvandargrupp.

Nasta steg ar att vadlja en vardtjanst for webbsidan. En vardtjanst gor webbplatser
tillgangliga pa World Wide Web genom att tillhandahdlla den ndédvandiga
infrastrukturen for att lagra och publicera webbsidans data. Detta dr en viktig del av

processen for att gora webbsidan tillganglig for anvandare online.

Valet av Wix som webbsidebyggare ger fordelen av en anvandarvanlig plattform som
underlattar designprocessen genom dess "Drag and drop"-funktion. Wix erbjuder inte
bara verktyg for att skapa och designa webbsidor utan inkluderar dven funktioner som
SEO (sokmotoroptimering), trafikoversikt, annonsering och mer. Det framstdende
draget ar anvdndargranssnittets enkelhet och tillganglighet, vilket underlattar
navigeringen for anviandarna. Dessutom tillhandahdller plattformen guider och

instruktioner for att stédja anvandarna i att dra nytta av dess olika funktioner och

verktyg.

Welcome back,-

You've got much more than a website
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Valet av Domainhotelli som vardtjanst ger fordelen av en enkel anvandarupplevelse
och en tilltalande design som underlattar navigeringen. Dessutom erbjuder de en
smidig process for att flytta en befintlig doman till deras vardtjanst, vilket ger
praktisk flexibilitet. Trots att plattformen tillhandahaller flera verktyg, kommer
Skdrgardsbaren att fokusera pa att anvanda email-verktyget fér sina behov. Detta
tyder pa en pragmatisk och anpassningsbar strategi for att utnyttja de funktioner som

ar mest relevanta for Skargardsbarens specifika krav.

M=l
®
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Figur 12 - Domainhotelli



18

3.2 Byggandes av webbsidans tema

Att vidlja en "One page" layout for Skargardsbarens webbsida, liknande Pargas hamns
webbplats, indikerar en 6nskan om en enkel och koncis struktur. Denna designstil, som
placerar all relevant information pa en sida utan undersidor, ar vanligtvis effektiv for
webbplatser som har begransat innehdll och vill erbjuda en snabb och direkt
anvandarupplevelse. Genom att vilja detta tillvigagangssatt kan Skargdrdsbaren
presentera allt viktigt pa en Oversiktlig sida, vilket kan underlitta

anvandarnavigeringen och tillgodose deras behov utan onédig komplexitet.

Ravintola

Aktiviteetit

s Haehour

Figur 13 - Pargashamns webbsida
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Det ar ett bra tillvigagangssatt att testa och experimentera med olika designelement
for att hitta den som bast representerar Skargardsbarens identitet och tilltalar
malgruppen. Genom att inkludera trdplankor som bakgrund, svart fargsattning,
vattenvagor och anvanda de specifika fonterna Oswald Medium och Avenir Light, har
ni skapat en design som formodligen formedlar en kidnsla av skidrgardsmiljo och

enkelhet. Att vilja en mork huvudfarg och anvanda kontrastfarger som vit text kan
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ocksa forbattra lasbarheten och visuell estetik. Det ar viktigt att designen aterspeglar

Skdrgardsbarens varumarke och tilltalar deras malgrupp pa ett meningsfullt satt.

ORI -

',‘Ca‘i‘
> =

Figur 14 - Skargardsbarens nya design
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De tre avsnitten som kommer att skapas ar: Pub, Klubb och Kok. Eftersom
Skdrgardsbaren har tvd distinkta malgrupper, nadmligen studenter och
yrkesverksamma som soker avkoppling efter arbete, har specifika bilder valts for att
passa de utvalda malgrupperna. En stimningsfull bild har valts fér pubavsnittet, som
riktar sig framst till yrkesverksamma som vill koppla av och besdka pa dagtid.
Dessutom har en av Skidrgardsbarens framstdende evenemang valts som bild for
klubbavsnittet, vilket ar inriktat pa att attrahera studenter. Pa bilden syns manga glada
unga manniskor med en livlig fargpalett och belysning i bakgrunden. Nar det galler
koksavsnittet har en aptitretande bild pd maten valts. Detta beslut motiveras av
behovet av en bild som appellerar till bAda malgrupperna och samtidigt signalerar att

Skargardsbaren erbjuder mat av hog kvalitet.

Med layouten pa plats ar det nu dags att inforliva relevant text for besokare och for att
optimera for sokmotorer som Google. For att skapa lamplig text var malet att engagera
och tilltala varje malgrupp for varje sektion. Texterna valdes for att locka och engagera

den specifika malgruppen for varje avsnitt pa webbplatsen.

For pubsektionen fokuserades texten pa det varierade utbudet av 6lsorter och mat, den
mysiga atmosfaren som skapar en avslappnad stamning, samt olika evenemang sdsom
pubquiz, live musik och sportevenemang. Det betonas att detta ar den perfekta platsen

att koppla av och njuta av en kall afterwork efter en arbetsdag.

Pub

Var du vill vara!

Letar du efter det perfekta stallet fér att njuta av en drink och
god pubmat? Sk inte langre, Skargardsbaren ar har! Den
varma och mysiga atmosféren &r den perfekta platsen fér att
koppla av och prata med vinner. Med ett brett utbud av mat
och dryck pa var meny, finns det nagot fér alla. Och var
vanliga personal rekommenderar gérna drycker som passar
till din maltid. Vi anordnar ocksa evenemang och andra
aktiviteter som livemusik, pubquiz och sportevenemang. Sa
kom till Skirgardsbaren och se sjélv varfér vi &r en stans basta

pub!
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For nattklubbsektionen betonades hogkvalitativt ljudsystem, regelbundna
framtradanden av topp-DJ:s och liveartister, en valfylld bar samt ett rymligt dansgolv.

Texten framhdver hur Skdrgardsbaren erbjuder manga oférglomliga kvillar, vilket

tilltalar studenter och ungdomar som soker en livlig nattklubbsupplevelse.

Nattklubb

Endast de basta hitsen

Kéra festliga géaster,

Ar du redo att dverlamna dig och uppleva en oférglémlig natt?
Inget annat &n Skargardsbaren! Vi ar den framsta platsen for
dem som vill ha en energirik och rolig kvall i Abo.

Var klubb erbjuder ett avancerat ljudsystem, ett rymligt dansgolv
och en vilfylld bar. Vi har ocksa regelbundet topp-DJ:s och
liveartister som far dig att dansa hela natten.

Men det &r inte allt - vi erbjuder dven VIP-paket och specialfester
for dem som vill ha nagot extra speciellt. Sa varfér vanta? Kom
och fira med oss och se varfér Skargardsbaren ar platsen att

komma till fér en oférglémlig kvall.

Vi ser fram emot att se dig pa dansgolvet!

Figur 16 - Nattklubb text

For koket var det enkelt, eftersom det bara behovdes ndmna att maten, servicen och

restaurangen som helhet ar av hog kvalitet. Inget extra behovde tillaggas.

Kok
Lacker mat!

Vi &r glada att kunna meddela att var restaurang har ett brett
utbud av lackra och vackert presenterade rétter. Kockarna i
vart kdk anvander endast de férskaste ingredienserna fér att
skapa lackra maltider som garanterat kommer att
tillfredsstélla din hunger.

Oavsett om du &r sugen pa en latt sallad eller en saftig

burgare har vi nagot fér alla.

Kom och &t hos oss idag och upplev de fantastiska smaker

och den vénliga servicen som gér var restaurang till en favorit

bland matgésterna. Vi ser fram emot att vilkomna dig!

Figur 17 - Kok text

Samtidigt lades dven introduktionstexten som Skdrgardsbaren hade fran boérjan till.

Det ar den text som besokare ser forst nar de kommer till webbsidan. Informationen
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och Google-kartan som visar var Skiargardsbaren ar placerad lades i sidfoten. En liten
symbol markerar att det finns studentrabatt tillganglig i lokalen. Det finns dven tva

menyer, en for pizza och en fér pub mat, som ar tillgdngliga under kok sektionen pa

sidan.

Den sista komponenten som sidan behévde var ett sidhuvud. Till sidhuvudet lades
logotypen, menyn och sprakflaggorna till. Samtidigt med skapandet av sidhuvudet
Oversattes sidan till bade finska och engelska. For att halla sidan som en One-pager sa

nar man klickar pa rubrikerna i menyn skrollar sidan bara till den sektion som rubriken

handlar om.

i 'therp

ﬂ@* Pub | Nattkiubb |[kek @ € [N

Figur 18 - Header med Skargardsbarens logo, meny och sprékflaggorna

Webbsidebyggandet var ndstan avslutat. Det sista som kravdes var att bestamma hur
man haller besdkarna pa sidan informerade om vad som hander pa Skdrgardsbaren.

Initialt 6vervagdes en bloggliknande sektion dar man skulle skriva och uppdatera om

7@,  skargardsbaren

Figur 19 - Instagram widgeten
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hindelser pa Skirgardsbaren. Senare hittades en widget som kan integrera ens
Instagram-profil pa webbsidan. Skdrgardsbaren ar aktiv pd att uppdatera sitt
Instagramkonto med handelser i lokalen. Istdllet for att dubbelpublicera, en gang pa
bloggen och sedan pa Instagram, lades deras Instagram-profil i widgeten pa
webbsidan, vilket visar alla kommande evenemang och later besokarna interagera med

deras Instagram direkt pa sidan.

Med dessa steg avslutades webbsidans layout och design. I jamforelse med den tidigare
webbsidan har det nya temat en battre anpassning till pubens/restaurangens
atmosfar. Istdllet for en enkel svart tavla som bakgrund anvands traplankor, vilket
overensstimmer med inredningen pa insidan av Skargardsbarens lokal. Huvudsidan
ar nu mindre rorig och onddiga element, sdsom en knapp for evenemang och ett
bildgalleri med gamla bilder som inte kunde uppdateras, har tagits bort. Funktionen
for att bestdlla pizza hem, som togs bort for flera ar sedan, har ocksa tagits bort. Nu ar

sidan lattare att navigera, har en enklare design och ar mer kompakt.

TERVETUIOA SAARISTOBAARTTN

SAARISTOTUNNELMAA TURUN KESKUSTASSA|
KAUPPATORIN LAIDALLA.

GALLERIA

OTAMETHIN YHTEYTTA

Palvelemme

Follow Us: (&
Lataa meidan appi
. S

COEA ~ A e @ > - oo S B

Figur 20 - Gamla webbsida
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3.3 Sok optimering for sidan

For att optimera sidan for sokmotorer beslutades det att huvudsakligen fokusera pa
Google som s6kmotor, med tanke pa att cirka 90 % av alla s6kningar utférs genom
Googles sokmotor (Statista, 2023). Samtidigt ar det vart att notera att de flesta dtgarder
som vidtas ocksa ger fordelar till andra s6kmotorer som Bing och Yahoo. Saledes
kommer nastan alla verktyg som anvands att vara inriktade pa eller for Google. Det ar
viktigt att pdpeka att dven om optimeringen framst ar for Google, kommer andra
sokmotorer ocksd att dra nytta, men Google kommer att uppleva en mer forstarkt

optimering.

Borjar med sidans <title>-element, vilket kortfattat informerar sokmotorer om sidans
amne. En valskriven titel bor vara lattlast och effektivt kommunicera sidans innehall.
Att skapa unika titlar hjalper dven sokmotorer att tydligt sarskilja dina olika sidor pa

webbplatsen.

Nasta steg ar att skapa metabeskrivningstaggar for varje sida. Meta-taggen ar en text
som beskriver sidan, sarskilt om sokmotorerna inte hittar en passande urvalstext fran
dina sidor. Denna text anvands som ett utdrag i dina sékresultat och en valskriven
meta-tag informerar och lockar anvidndare som ser texten i sokresultaten. Det finns
ingen faststdlld minimal eller maximal langd for texten, sd lange den kan visas helt i
sokresultaten och innehaller den information som anvdandaren behover for att bedéma

sidans relevans for dem.

hitps:ffwww saaristobaari filsv
Skiargardsbaren Abo - Pub, Nattklubb & ...

Valkommen till Skargardsbaren! Lite som en sverigebat, fast
pa landl Upptack var pub, kék ach spannande evenemang

Figur 21 - Sokresultat

Att detta ar en one-page-webbplats innebar att jag endast dversatte titlar och meta-
texter till andra sprak for att gora dem unika. Jag anvande bade befintliga ord fran sidan

och andra ord som forklarar innehallet pa webbplatsen.

Sjalva URL-strukturen foér webbplatsen &r https://www.saaristobaari.fi/. Det

rekommenderas att anvianda https:// nar det ar mojligt, och det ar ocksa bra att



26
registrera bade http:// och https:// for webbplatsen (Google, 2023). Automatisk
omdirigering fran http:// till https:// kan sdkerstdlla att anvdndare hamnar pa den
sakrare anslutningen. Skillnaden mellan http och https ar att https ar en sakrare

anslutning.

Webbplatsen ar registrerad med bade www.saaristobaari.fi och saaristobaari.fi utan
www-prefixet. Detta gors eftersom sdékmotorer kan behandla dessa som olika
webbadresser, och det dr bra att ticka bada fallen fér att undvika forvirring och

sakerstalla konsistens.

Att ha en one-page-webbplats, sarskilt en som ar kopplad till sina 6versatta varianter,
underlattar navigeringen for sokmotorer. Genom att halla webbplatsen konsekvent
och strukturerad, dar varje sektion ar tydligt definierad, hjalper det s6kmotorer att
forsta och indexera innehallet effektivt. Dessutom, genom att ha lankar till de 6versatta
versionerna, bidrar det till en anvandarvanlig upplevelse for besokare som talar olika

sprak och forbattrar webbplatsens tillganglighet och s6kbarhet pa global niva.

Figur 22 - Katalogstruktur
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Som bilden illustrerar, fungerar den finska sidan som huvudsida dar anvidndare

kommer till ursprungligen. Darifran har man mojlighet att navigera till den svenska

eller engelska sidan. Den enkla strukturen pa webbplatsen underldttar ocksa for

Figur 23 - Webbplatskarta godkannd
sokmotorn att effektivt tolka var webbplatskarta. Denna karta har ocksd manuellt

integrerats i Google Search Console, vilket stodjer Google-sokmotorn i sin indexering

Siternap index Oct 22, 2023 Oct 14, 2023 Success 3 0 H

och tolkning av var webbplats.
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For att validera att webbsidans URL-strukturer ar i gott skick kan man anvanda
Googles egna verktyg. Detta verktyg mojliggor en noggrann analys av webbsidans
URL:er, vilket inkluderar inspektion av eventuella fel eller problem. Genom att
anvanda Google Search Console erhdller webbplatsdgare och administratorer en

detaljerad oversikt 6ver status och prestanda for respektive URL.

[ https:/iwww.saarist.. Core Web Vitals > Mobile > Good URLs

A Overview

~7 Performance 0 Good URLs
ese URLS provide

LEARN MORE

So0d URL
& Removals 3

© Page Experience

@& Core Web Vitals

_ IIII"IIIIIIIIIIIII|IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIlIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII"II“I||““
ecurity & Manual Actic [
3 8/25 9, 929 10110, 10721
ey tool i report

For att optimera webbsidans visuella struktur och gora den mer sékmotorvanlig
borjar vi med att sdkerstalla att bilderna ar i format som de flesta webblasare stoder,
exempelvis JPEG, GIF, PNG, BMP och WebP. Efter detta fokuserar vi pa att tilldela
beskrivande text till bilderna, eftersom sokmotorer skannar webbsidans kod och drar
nytta av relevanta bildbeskrivningar (Search Engine Journal, 2023). Det &r av
betydelse att texten ar relevant for att undvika att den klassificeras som spam och

ignoreras, vilket gynnar bade webbsidan och s6kmotorn.

Wix underlattar denna process genom att erbjuda en anvandarvanlig funktion dar

man kan enkelt lagga till textbeskrivningar for bilderna genom

Image Settings ? X
o gg = - attjustera bildinstallningarna. Denna praxis bidrar till en mer
o | 100
g & pociioning gynnsam interaktion mellan webbsidan och sokmotorn och
“Sl't:”“‘ okar darmed chanserna att bli indexerad och synlig pa ett mer
effektivt satt.
Where s it posiioned?
- |

Alla bilder har nu text och ratt sprak beroende var de ar pa

Image text

webbsidan. Nu kommer detta hjilpa, da nar till exempel, om

What's in the image? Tell G...
Saaristobaarin pubi, turk...

nagon soker pa ”"Saaristobaari pizza” sa kommer det visas pa

Figur 25 - Bild text .. . o L. . N
g sokresultat webbsidan och sen pa undertexten var i sidan de orden finns som ar
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da pa pizza meny bilden. Da hittar anvandaren direkt vad den sokte och webbsidan

far mer trafik.

Att bygga webbsidan sa att anvandarna kan navigera enkelt och hitta det de soker ar
inte bara avgorande for en positiv anvandarupplevelse utan paverkar ocksa
webbsidans rankning i sokmotorer (Ledford, 2007). For var webbsida, som ar en one-
page, ar detta sarskilt smidigt da allt innehall finns samlat pa en sida och menyn
mojliggdr snabb navigering till 6nskad sektion. Detta framjar inte bara
anvandarvanligheten utan underlattar dven for sokmotorer att indexera och ranka

sidan effektivt.

En annan aspekt av en god anvandarupplevelse ar att sakerstilla att webbsidan ar
mobilvanlig, vilket ar sarskilt relevant med tanke pa dagens anvandning av
smartphones for att surfa pa internet. Med Wix-tjdnsten automatiseras processen for
att géra webbsidan mobilvanlig, och det kravs bara en kontroll for att sakerstalla att
allt ar synligt och inget ar dolt. Google verktyg kan ocksa anvandas for att bedéma om
webbsidan fungerar smidigt pa mobila enheter. Denna sista optimering av webbsidan
bidrar till en 6vergripande positiv anvandarupplevelse och stoder dess tillganglighet

pa olika plattformar.

I

Mobile Usability

@ Notice: The Mobile Usability report s being retired s00n. Riead more

g Sitemaps T

[ impeessions

Good job!

Figur 26 - Webbsidan telefon status

Matning och utvardering av webbsidans prestanda och sokmotoroptimering ar en
viktig del av att sdkerstalla dess effektivitet och synlighet online. Ett anvandbart

verktyg for detta andamal ar Google Lighthouse, ett program utvecklat av Google.
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Resultaten som visas i figur 17 indikerar att webbsidans SEO (s6kmotoroptimering)
presterar pa en hog niva. Jamforelsen med Apple-sidan i figur 18 ger perspektiv pa

SEO-betyg och visar att webbsidan ligger val till.

Det ar viktigt att notera att Lighthouse-resultaten inte utgér den enda metoden for att
mata SEO, men det ger insikter om vad som kan forbattras. [ detta fall indikerar
resultaten vissa forbattringsomraden, sarskilt med avseende pa Wix-koderna. Genom

att identifiera och atgarda dessa omraden kan webbsidans prestanda och synlighet

URL: https://www saaristobaari fi/ DATE: 11/1/2023, 8:51:42 PM 5 P,

Webpage Performance Test Result

SETTINGS: MOTOGPOWER  yill 3GFast s Frankfurt, Germany More < Share

Saaristobaariin!

Vi niln kuin ruotsinlaiva, mutta
maissal

View: Lighthouse Report v Tools:  Export v

Ote Thieytta

@
& Lighthouse Report
Lighthouse is an open-source, automated tool for improving the qualic s NOUEaR FuRit Did you know? Lighthouse runs in Chrome and provides a

great complementar alongside the many browsers,

rall scoring color key: (0-49 90-100)

against any web page, C Or requiring autnentication. Ove
£ o devices, and locations W

PageTest offers. To see how this

site performs in more environments: | Start A New Test

Performance 49 Accessibility (94 BestPractices@ SEO@ PWA 25\

Figur 28 - Skargardsbarens Lighthouse rapport
ytterligare optimeras for sokmotorer och anvdndare. Det dr en l6pande process att

overvaka och forbattra webbsidans SEO for att halla den i toppform.
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Webpage Performance Test Result
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Figur 27 - Apples Lighthouse rapport
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4 Malsattningar och feedback fran kunden

Med webbsidan klar kan man se om malen fran kunden har uppnatts och det verkar
som att malen som sattes upp av kunden har natts framgangsrikt enligt den tillgangliga

dataanalysen. Malen var foljande:

4.1 Forbattring av webbplatsen

Kunden var n6jd med forandringarna och forbattringarna som gjordes pa webbsidan.
Feedbacken fran kunden, i detta fall Emil, indikerar att bade han och Nikolai ar néjda
med resultatet och att féordndringarna inte var sarskilt komplicerade att genomféra.
Detta visar att webbsidan har uppnatt det forsta malet att vara mindre oordnad och
enklare att dndra och uppdatera. Emils ord var "Det var val inte sa svart med tanke hur

webbsidan sag ut tidigare”.

4.2 Okat besdkarantal

Genom att jamfora statistiken fran den nya webbsidan med den gamla har en
dramatisk O0kning av antalet unika besdkare noterats. En Okning pa 2,271% ar
betydande och indikerar att den nya webbsidan framgangsrikt har lockat fler besokare
till Skargardsbaren. Detta tyder pa att webbsidan har uppfyllt det andra malet att locka

fler kunder och 6ka synligheten for Skargardsbaren.

Site sessions Unique visitors

21,548 t 2754% 16,096 + 2.271%

Figure 29 - Unika besdkare

Sammanfattningsvis visar den tillgangliga analysen att de uppsatta malen har uppnatts
och att webbsidan har haft en positiv effekt pa Skargardsbarens narvaro och framgang
online. Det ar viktigt att fortsatta 6vervaka och utvardera webbsidan for att sédkerstalla

att den fortsitter att mota kundens behov och mal.
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5 Kritisk granskning

Analysen av webbsidan och dess prestanda ger vagledning for potentiella férbattringar

och vidareutveckling. Har ar nagra forslag baserade pa analysen:

1. Branding och Layout: Anpassa layouten och designen for att battre spegla
Skdrgardsbarens varumadrke. Detta kan goras genom att folja en enhetlig

brandbok eller tema som tydligt identifierar Skargardsbarens arbete.

2. Sidstruktur: Overvig att utoka sidan fran en one-page till flera sidor. En meny
sida med detaljerad information om matratter kan vara ett bra tilligg. En
valstrukturerad webbplats med flera sidor kan ocksa bidra till battre ranking i

sokresultaten.

3. Teknisk Optimering: Strdava efter att optimera webbplatsens tekniska
prestanda sa att alla kategorier pa Lighthouse-verktyget nar betyg mellan 95
och 100. Detta kan involvera att finjustera Wix-koderna och l6sa eventuella

tekniska fragor.

4. On-Page SEO: Folj noggrant med nyckelorden och se till att webbsidan ar
optimerad for de mest relevanta soktermerna. Uppdatera innehallet pa sidan

regelbundet for att halla det farskt och informativt.

5. Samarbeten och Partnerskap: Utforska mdjligheter till samarbeten med
andra sidor, bloggar, foretag eller artister. Samarbeten kan 6ka webbsidans

synlighet och ge 6kad rackvidd till potentiella kunder.

Genom att implementera dessa forbattringsforslag kan webbsidan inte bara anpassas
till Skargardsbarens identitet utan ocksa forbattra anvandarupplevelsen och
synligheten online. Det dr viktigt att kontinuerligt 6vervaka och anpassa webbsidan for

att halla den relevant och konkurrenskraftig.

Enligt data sd har malet uppnatts. Flera kunder besoker sidan for att fa information om

foretaget. Nu ar det bara att uppehalla samma stil.
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6 Avslutande diskussion

Med programmen som anvandes till att bygga upp webbsidan med SEO optimeringen
sa ar Skargardsbaren sidan enklare att anvanda nu fér bade foretaget och anvandarna.
Fran den gamla sidan dar allt var lite otydligt samt med sidldnkar som borde ha varit
borta stanna kvar. Att ta flera timmar till dagar for att fa nagot upp till sidan, till en
enkel sidan ddr man hittar allt viktigt med en Kklick eller rullning. Till att fa en sida
uppdaterad eller dndrad pa ndgra minuter utan extra meddelande eller samtal. Sa

syftet och malet uppnadda med detta EA-arbete.

Med SEO kan man optimera dnnu mer med externa lankar som betald marknadsféring
fran andra sidor och foretag, eller kopa annonsplatser pa sokmotorer. Man bor ocksa
komma ihag att fast all SEO som gjordes ar fordelaktig till alla sokmotorer sa var Google
i prioritet, sa vill man optimera SEO for andra sokmotorer sa kan man folja det som
gjordes i detta arbete men med tanke att anvinda dd andras sokmotorers verktyg nar

en Googles specifika verktyg anvandes.

Under detta projekt har jag kommit fram till att det &r manga faktorer som gor en
webbsida bra. Allt fran hur bra koden ar och om den ar optimerad till SEO till textstilen
pa sidan. Det ar viktigt att halla sig up-to-date och ha en engagerande kommunikation

med kunderna for att skapa fortroende och bygga en stark relation med dem.
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