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Tiivistelma

Opinnaytetyon tavoitteena oli kerata ymmarrysta haiden historiasta ja
tuotesemantiikasta ja soveltaa tata tietoa konsepti-ideaan
uudelleenkaytettavasta haaasuste kokonaisuudesta. Tyon tarkoituksena
oli tarkastella malliston suunnittelua merkitysten nakokulmasta.
Ymmarryksen luomisen jalkeen konsepti-idean pohjalta tuotettiin
haastattelu, jonka havaintoja visualisointiin luonnoskirjaan. Luonnoskirjaan
tehtiin benchmark -leikeaukeamia ja idealuonnoksia.

Aihetta lahestyttiin tutustumalla Suomen haa historiaan, symboliikkaan ja
merkitysperinteeseen. Nyky haakulttuuriin ja taman hetken trendeihin
tutustuminen tapahtui kahdilla haamessuilla vierailessa.
Tuotesemantiikkaa tarkasteltiin merkitysten nakokulmasta yleisella tasolla
aiheeseen tutustuen. Tyossa pohditaan haaasusteiden
kertakayttokulttuurillista ongelmaa ja sita, kuinka ihmisten kasitysta
haaasusteiden elinkaaresta voisi muuttaa merkitysten kautta.

Opinnaytetyon muotoiluprosessin tarkoituksena oli sukeltaa
ongelmanasettelu kysymyksen pohdintaan; Kuinka muotoilla
uudelleenkaytettava hddasuste kokonaisuus niin, etta se kulkisi elamassa
mukana seuraavatkin merkittavat juhlat? Muotoiluprosessia ohjasi
vastuulliset arvot, tavoite pitkaikaisesta elinkaaresta. Prosessin
lopputuloksena syntyi konsepti-idea ja luonnoskirja, joiden tydstaminen
jatkuu viela opinnaytetyon jalkeen. Tuotesemantiikkaan perehtyminen
avasi ymmarrysta siita, kuinka merkitysten tarkastelua
muotoiluprosessissa voisi hyodyntaa ja kuinka talla voitaisiin saavuttaa
parempia kayttajan ja tuotteen valisia kokemuksia.
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Abstract

The aim of the thesis was to gather an understanding of the history and
product semantics of weddings and apply this knowledge to the concept
idea of a reusable wedding accessory. The purpose of the work was to
examine the design of the collection from the point of view of meanings.
After creating an understanding, an interview was produced based on the
concept idea, the observations of which were visualized in a sketchbook.
Benchmark scrapbook pages and idea sketches were made in the
sketchbook.

The topic was approached by getting to know the history, symbolism and
meaning tradition of Finnish weddings. The author go to know the current
wedding culture and current trends by visiting two wedding fairs. Product
semantics was examined from the point of view of meanings at a general
level, getting to know the topic. The work considers the cultural problem
of disposable wedding accessories and how people's perception of the
life cycle of wedding accessories could be changed through meanings.

The purpose of the thesis formulation process was to delve into the
problem statement and consider the question; How to design a reusable
wedding accessory ensemble so that it will go along with the next
significant celebration in life? The design process was guided by
responsible values, the goal of a long life cycle. The end result of the
process was a concept idea and a sketch book, which will continue to be
worked on even after the thesis. Learning about product semantics
opened up an understanding of how the examination of meanings could
be used in the design process and how this could achieve better
experiences between the user and the product.
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Kuva 2: Taianomainen hetki veden aarella
(Kumpulainen 2018)

Kuva 3: Perhonen symboloi iloa ja muutosta
(Kumpulainen 2018).
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I Johdanto

Tyon tarkoituksena on tarkastella malliston
suunnittelua merkityksellisyyden nakokulmasta.
Tyon tavoitteena on kerata ymmarrysta haiden
historiasta ja tuotesemantiikasta. Ymmarryksen
luomisen jalkeen oman kehitysidean pohjalta
tuotetaan vertailuanalyysi ja haastattelu, jonka
havaintoja visualisoidaan luonnoskirjaan. Tyossa
pohditaan uudelleenkaytettavien haaasusteiden
mahdollisuuksia, niiden kertakayttokulttuurillista
ongelmaa ja sita, kuinka ihmisten kasitysta
haaasusteiden elinkaaresta voisi muuttaa. Tyon
aihe on valittu, koska haiden kulutustottumuksissa
olisi parannettavaa ja aihe kiehtoi itse
opinnaytetyontekijaa.



1.1 Avainsanoja

Uudelleenkaytettava

Uudelleenkaytto on prosessi, jossa kaytosta poistettua
tuotetta, sen osia tai komponentteja kaytetaan uudelleen
samaan tai muuhun tarkoitukseen kuin alkuperaisesti.
Tassa tuote ei ole missaan valissa jatetta.
Uudelleenkayttoa on myos esimerkiksi vanhojen
vaatteiden muokkaaminen ja kayttaminen materiaalina
uusien vaatteiden tekemiseen. (Etappi julkaisuaika
tuntematon) Uudelleenkayttd on ehdottomasti myos
ekologista toimintaa, koska silla ehkaistaan jatteen
syntymista ja tarvetta uuden materiaalin hankinnalle ja
kaytolle. (Les Pyy, julkaisuaika tuntematon) Termia
uudelleenkaytettava kaytetaan opinnaytetyossa. Silla
tarkoitetaan tyossa konsepti idean tuotekenhitysta siihen
suuntaan, etta haaasusteita kaytettaisiin uudelleen
tulevissakin juhlissa. Aihetta kasitellaan luvussa 4.

Symboliikka

Symboli on ymmarrettavissa vain, jos sen merkityksen on
oppinut (Vakeva 1987, 22). Symboolikan maaritelma on
symbolikieli eli oppi symboleista. Symboliikan tutkija
yrittaa selvittaa symbolien tarkoitusta ja sisaltoa. (Tieteen
termipankki 2014) Symboli, symbolinen ymparisto ja
symboliikkaa kasitellaan taustatutkimus kappaleissa 2 ja
3, silla ne ovat kaytettyja termeja niissa aineistossa.

Tuotesemantiikka

Tuotesemantiikassa tutkitaan esineisiin liittyvaa
symboliikkaa seka niiden kayttoon liittyvia psykologisia ja
sosiaalisia yhteyksia. Tuotesematiikan avulla
analysoidusta tiedosta on paljon hyotya muotoilijalle, silla
sen avulla suunnitteluvalintoja tehtaessa tuote voidaan
kohdistaa valitulle kayttajaryhmalle ja lisaksi parantaa ja
lajeentaa tuotteiden kaytettavyytta ja esteettista
vastaanottoa (Muotio 2022.) Tuotesemantiikkaa
kasitellaan opinnaytetyossa tausta-aineistona ja sielta
poimittuja oppeja merkityksellisyyden nakokulmasta
sovelletaan omaan konsepti-ideaan. Aihetta kasitellaan
luvussa 3.

Merkki

Semiotiikan keskeisimpia kasitteita on merkki. Jokainen
koulukunta maarittelee merkin kasitteen hieman eri
tavalla ja jotkut eivat kayta sita ollenkaan. Merkki edustaa
jotain nakymatonta tai poissaolevaa. Merkki kehittyy
tulkinnassa kun ihminen yhdistaa mielessaan merkin sen
tarkoitteeseen. (Vakeva 1987, 17-18) Sanaa merkki
kaytetaan opinnaytetyon luvussa 3, silla se on yksi
keskeinen kasite aineistossa.
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Merkityksellisyys

Merkityksellisyyteen liittyy usein ymmarrysta ja
universaalimpaa kokemusta oman elaman tarkeydesta,
joka saattaa kummuta tulevaisuudesta, menneisyydesta
tai tasta hetkesta. Merkityksellisyys on yksi eettisyyden
yleiskysymys ja liittyy usein kokemukseen. (Tarjanne-
Lekola 2019) Merkityksellisyytta voi katsoa monesta eri
nakokulmasta. Tassa opinnaytetyossa merkityksellisyytta
tarkastellaan malliston suunnittelun kontekstissa luvussa
3,4 jas.

Konseptisuunnittelu

Konsepti tarkoittaa luonnosta. Konseptin tavoitteena on,
etta katsoja nakee ongelman ratkaisun ja sen paakohdat:
toiminnan, materiaalit, tekniikan, muodon ja varit.
Konseptissa ei ratkota viela yksityiskohtia.
Konseptimuotoilun tarkoituksena on, etta uusi tuote saa
muotoilun periaateratkaisut. (Kettunen 2000, 59)
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Konsepti tarkoittaa jasenneltya ajatusta, luovaa ideaa ja
esitysta siita, miten konseptisuunnitelma toimii
kaytannossa. Konsepti on sisaltosuunnitelma, jonka
tavoitteena on kiteyttaa brandin ydin ja arvolupaus
kohderyhmaa herattavaksi sisalloksi. Konsepteja on
erilaisia eri tarkoituksiin, se voi olla kampanjan ydinviesti
tai verkkosivujen kantava idea. (Paper Planes julkaisuaika
tuntematon) Opinnaytetydssa on tarkoituksena kasata
konsepti-ideaa uudelleenkaytettavista haaasusteista,
aihetta kasitellaan kappaleessa 4.

Haaasusteet

Haissa kaytetaan nykyaan paljon erilaisia asusteita ja
koristeita. Haaasusteita naisilla yleisesti ovat:
hiuskoristeet, morsiuskimppu, huntu ja korut. Miehella:
viehe, kravaatti ja rusetti. Yleisia haaasusteita ovat myos
sormustyyny, kaasonrannekkeet, rusetit, nauhat seka
kaikki muu koristelumateriaali. Haaasusteita kasitellaan
luvussa 4 ja 5.



1.2 Aiheen valinta ja merkitys

Haamailma on kiinnostanut minua aina. Olen kokenut sen
kauniiksi, herkaksi ja iloiseksi aiheeksi, toki olen myas itse
haaveillut alttarille kdvelemisesta. Muistan kuinka luin
ihaillen harjoitteluraporttia, kun alamme opiskelija oli ollut
Zazabellalla harjoittelussa ja suunnitellut haamekkoja
heidan Dazzling-mallistoon.

Kiinnostus haaasusteisiin herasi alku vuodesta 2024,
kun suunnittelin tuttavani save the date -haakutsua.
Suunnitellessani kortin visuaalista ilmetta tajusin, etta
haamaailmasta voisi I0ytaa inspiroivan opinnaytetyon
aiheen. Opinnaytetyon aihepiirin keksittya lahetin
kolmelle eri haaalan yrittajalle sahkopostia ja kysyin
heidan kiinnostusta yhteistyohon opinnayteyon osalta.
Sain yhden kieltavan vastauksen resurssien johdosta.
Muiden vastauksia en jaanyt odottamaan, silla aika oli
rajallinen tyon aloituksen suhteen.

Aiheeseen syventymisen aloitin vierailemalla kahdessa
eri haamessussa kevaalla 2024. Vierailin Kuopiossa
Onnen aika -haamessuilla, jotka olivat pienet,
enimmakseen koruihin ja haaalan palveluihin keskittyva
messutapahtuma. Toinen vierailuni oli Helsingissa Love
me do Winter Fair -haamessuilla, jotka ovat Suomen
suurimmat haamessut.

Messuilta [0ytyivat kaikki haiden eri osa-alueita koskevat
messupisteet, kuitenkin enimmakseen koru- seka
haapukuyrittajia. Helsingin messuilla paasin
verkostoitumaan eri yrittajien kanssa. Messujen jalkeen
lahdin pallottelemaan aihettani laajemmin. Huomasin
hyvin nopeasti, etta opinnaytetyon aiheelle oli I0ytynyt
suunta haaasusteista, uudelleenkaytettavyyden ja
merkityksellisyyden lisaamisen kautta. Halusin aiheen
koskevan asusteita, silla viimeisimmat projektini koulussa
olivat kasitelleet vaatteita.

Koin tarkeaksi valita opinnaytetyon aiheeksi tyon, joka
olisi merkityksellinen paremman suunnan etsimisessa
haaasusteiden maailmassa. Paremmalla tarkoitan
pitkaikaisempaa. Halusin myos tarkastella aihetta, jolla
olisi jonkinlainen markkinapotentiaali, silla se olisi
mahdollinen vaikuttava tekija tyollistymiseen seka oman
ammatti identiteetin kasvuun. Koska haat ovat nykyaan
valtava bisnes, on sen vastuullisuusnakokulmat myos
huomioitava. Paatin tarkastella haiden historiaa ja
malliston suunnittelua merkityksellisyyden nakokulmasta,
koska kayttoon liittyvat sosiaaliset ja psykologiset
yhteydet, esineiden funktiot, merkitys ja symbolien
syntyminen kiehtoivat minua.
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1.5 Opinndytetyon tavoitteet

Tydn tarkoituksena on tarkastella malliston suunnittelua
merkityksellisyyden nakdokulmasta. Tyon tavoitteena on
rakentaa ymmarrysta haiden historiasta, symboliikasta ja
merkitysperinteesta. Ymmarryksen rakentamisen jalkeen
kehitysidean pohjalta tuotetaan vertailuanalyysi, jonka
havaintoja seka ideoita visualisoidaan luonnoskirjaan.
Tydssa pohditaan hdaasusteiden
kertakayttokulttuurillista ongelmaa ja sita, kuinka
Ihmisten ymmarrysta haaasusteiden elinkaaresta voisi
muuttaa.

Tavoitteena on perustella aihevalintaa eri nakokulmista,
avata tyon tavoitteet ja tarkoitukset. Tydssa on
tavoitteena pohtia opinnaytetyossa saavutettuja tuloksia
ja niiden pohjalta tehda oikeita johtopaatoksia. Tyon
tavoitteena on olla tyoelamalahtoinen ja osoittaa
muotoilunalan tuntemusta. Tavoitteena on oppia
prosessin aikana osoittamaan kyky soveltaa tietoa ja
osaamista kaytannon asiantuntijatehtavassa. Tavoitteena
on pohtia kuinka opinnaytetyoprosessi kehitti
ammattillisesti seka kuinka se syventaa alan osaamista.
Tavoitteena on oppia hallitsemaan kehitystyo
kokonaisuutta.

Toiveena on, etta opinnaytetyon avaa uusia nakokulmia
toimia teollisena muotoilijana. Tyon tavoitteena on avata
silmia muotoilun nakokulmasta ja kehittaa osaamista ja
sen kautta lisata varmuutta jo olemassa olevista
taidoista. Tavoitteena on, etta opinnaytetyo vahvistaa
oman muotoilunakemyksen Ioytamista. Opinnaytetyo
parhaimillaan ohjaa tyoelamassa uuteen suuntaan ja
antaa ponnistusta alalle.

Haaasusteista ei ole tassa rajatussa aihepiirissa
aiemmien Kirjoitettu opinnaytetyota. Tyo tuo siis Savonia
ammattikorkeakoulun opinnaytetyo kokoelmaan uutta
nakokulmaa. Semantiikasta, emotionaalisesta muotoilusta
ja konseptisuunnittelusta l0ytyy opinnaytetoita Suomen
laajuisesti.
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+ AN

Kuva 4: Ruusu mielletaan rakkauden kukaksi
(Kumpulainen 2018)

Kuva 5: Ruusut ovat yleinen valinta morsiuskimppuun
(Kumpulainen 2018).

2 Hdidt
taustatutkimuksena

Haat ovat kahden ihmisen vihkiytymisen juhla.
Haita juhlitaan perinteisesti [ahisuvun, ystavien ja
perheen kanssa. Haita jarjestetaan, koska
halutaan sitoutua virallisesti oman puolison
kanssa. Tarkastelin haahistoriaa, perinteita,
symboliikkaa ja merkityksia opinnaytetyon
taustatutkimuksena. Paatin tarkastella haiden
historiaa ja malliston suunnittelua
merkityksellisyyden nakokulmasta, koska
kayttoon liittyvat sosiaaliset ja psykologiset
yhteydet, esineiden funktiot, merkitys ja
symbolien syntyminen kiehtoi minua. Haiden
historiaan perehtyminen antoi minulle arvokasta
tietoa siita mita haiden kulutustottumukset olivat
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ennen. Perehtyminen aiheeseen johti jo syntyneen

oman idean kehittymista vahvemmaksi.



2.1 Hdéiden historia Suomessa

Avioliitto oli ennen sukujen valinen sopimus, jossa
morsian siirtyi vanhempiensa kotoa sulhasen luo.
Taloudellisiin ndkokulmiin kiinnitettiin paljon huomiota.
Kristillinen kirkko ryhtyi sdatelemaan avioliittoa. Ruotsi-
Suomessa luterilainen avioliitto maarattiin pakolliseksi
1612 vuonna, kirkkolaissa 1686 ja viimein vuonna 1734
valtakunnan laissa. Suomessa siviilivihkiminen on ollut
mahdollista 1917 vuodesta saakka. (Kaivola 1994, 9-11)

Avioliiton esteiden tutkinta tulee suorittaa ennen
vihkimista, se kestaa seitseman vuorokautta. Todistus
suorituksesta on voimassa nelja kuukautta. Vuoteen 1864
asti kosijan taytyi saada avioliittolupa naisen naittajalta,
joka oli lahes aina naisen isa. Samasta vuodesta lahtien,
naisen taytettya 21 vuotta, sai han menna naimisiin ilman
naittajan suostumusta. Naisen kaden pyytamisesta oli
syntynyt tapa ja sita jatkettiin ehka kohteliaisuudesta
viela 1900-luvun puolelle. Kosintaa pohjusti yleensa
maalla ennakkotiedustelu, taman jalkeen lahdettiin
kosimaan. Usein puhemies kertoi asian, sulhanen saattoi
olla mukana naytteena tai ei ollenkaan paikalla. Usein
kosittiin syksyn puolella. Kosintaretkelle [ahdettiiin
parhaalla hevosella, salassa ja myohaan. Matkaan otettiin
kihlat, sormus, huivi, hopearahoja ja varojen mukaan
muutakin. (Kaivola 1994, 9-11)
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Puhemies kysyi asiaa naisen vanhemmilta ja nainen
kutsuttiin paikalle, mikali vanhemmat myontyivat.
Puhemies jatkoi sulhasen mainostamista ja kihlat
annettiin naiselle. Nainen saattoi ottaa kihlat usealtakin
kosijalta, mutta hanen piti palauttaa ne lyhyen harkinta-
ajan jalkeen, mikali tarjous ei miellyttanyt. Tyolaiset ja
palvelusvaki eivat kayttaneet puhemiesta vaan
kihlautuivat itsenaisesti. (Kaivola 1994, 9-11)

Kihlaus oli sitova ja sen purkaminen oli mahdollinen vain
oikeuden paatoksella. Keskiajalla ja 1500- ja 1600-luvulla
pappi toimitti kihlaus tilaisuuden, jossa oli sulhasen isa ja
morsiammen naittaja parin lisaksi. Kihlaus vahvistettiin
kadenlyonnille jonka jalkeen pari vaihtoi kaksistaan
kihlaesineita. Kihlauksesta ei ennen edes
saatylaispiireissakaan paljoa ilmoiteltu, ennemmin
salailtiin, mutta 1880-luvulla lehtiin alettiin laittamaan
kihlailmoituksia. (Kaivola 1994, 9-11)



2.2 Hdiden symboliikka ja merkitysperinne

Kapiot ovat vaate-esineita, joita seka saatylais- etta
talonpoikaismorsiamen piti tuoda mukanaan naimisiin
mennessaan osalta myotajaisia. Myotajaiset olivat
Ikdankuin ennakkoperintda. Kapioihin Kuului vaatteita
morsiammelle itselleen ainakin avioliiton alkuvuosiksi,
lakanoita, pyykeita, liinavaatteita ja vuodepeitteita, nain
aviomiehen ei tarvinnut kayttaa varojaan vaimon
vaatettamiseen (Terttu Kaivola 1994, 16.)

Sormus edustaa ikuisuutta ja taydellisyytta, kahden
ihmisen valisen liiton symbolina. Nimenomaan naisen ja
miehen valisen liiton merkkina sormusta ovat kayttaneet
jo juutalaiset ja roomalaiset. Kristityt ottivat sormusten
kayton kihlauksen merkkina keskiajalla roomalaisilta.
Sormukset ovat olleet koristeltuja tai yksinkertaisia,
hopesia, kultaisia tai jotain halvempaa materiaalia.
Kihlasormusten kaytto saapui Pohjoismaihin vasta 1500-
luvulla, niilta ajoilta on tietoa, etta varakkaat sulhaset
antoivat sormuksen kihlatulleen. (Kaivola 1994, 17-19.)
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Kansanomainen kihlauksen todentaminen oli ennen
sormuksen yleistymista kadenlyonti. Ensin sulhanen ja
morsiamen naittaja kattelivat, sitten sulhanen ja morsian.
Tasta on syntynyt sanonta “kaden pyytamisesta” ja usein
tunnistettava kuvasymboli yhteenliitetyista kasista.
Suomessa olivat kauan uudella ajallakin usein
keskiaikaista tyyppia olevat uskonnollisten symbolien
koristamat hope- ja kultaosormukset. 1500-luvun
puolimaissa ilmestyi “uskollisuus”-sormus, jota koristi
sydan ja yhteenliitetyt kadet. 1600-luvulla alkoi ilmestya
sileita sormuksia seka tapa antaa kaksi sormusta.
Arvokkaat sormukset saatettiin joutua kuitenkin
myymaan liiton aikana ruokarahan puutteessa.
Sormuksiin on kaiverrettu jo varhain pariskunnan nimet
tai nimikirjaimet. Kihlasormukset ovat usein sileita, mutta
nykyaan sormuksiin upotetaan paljon timantteja ja muita
Kivia osoittamaan ikaan kuin komeita haita ja
muotitietoisuutta. (Kaivola 1994, 17-19.)



2.3 Hddpaikka ja koristelu

Kukat ja kynttilat ovat yleista koristelumateriaalia seka
kirkossa etta hadjuhlassa. Amerikkalaisittain on viime
aikoina haissa alettu kayttamaan ilmpalloja, rusetteja ja
nauhoja, joilla voidaan esimerkiksi koristella haaparin
auto. (Kaivola 1994, 27-28.)

Entisajan haissa kynttiloilla valaistiin talvea, jotta haapari
nayttaytyisi odottavalle joukolle. Kattoon ripustettiin
kynttilakruunuja ja himmeleita. Talvella lattiat koristeltiin
havuilla ja kesalla lehtipuiden oksilla seka lehdilla. 1900-
luvulle saakka haita varten on punottu koynnoksia
katajan- tai kuusenoksista, katinlieosta,
puolukanvarvuista, kukista ja saniaisista. Koristeita
ripustettiin katonrajaan ja talon ulkoseinille.
Koynnoksesta saatettiin muotoilla nimikirjaimia tai
lauseita. Savupirttiaikana tummuneet savutuvan seinat
saatettiiin haita varten piiluta valkoiseksi. Haatuvan
seinat on saatettu paallystaa pareilla. Ylellinen lantinen
tapa oli vuorata haahuoneiden seinat ja katto naulaamalla
niihin lakanoita, joiden paalle aseteltiin hapsuhuiveja,
ryijyja, tekokukkia, peileja, tauluja ja valokuvia. (Kaivola,
1994 27-28.)
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Vihkipaikalla lattialle on pantu ryijy ja sen paalle
vihkipallit liinoilla tai tyynyilla koristellut jakkarat, joille
vihkipari polvistui. Kuten juhannuksenakin pihamaalle
pystytettiin haakoristeeksi koivuja ja lehtimaja. Lansi-
Suomessa on kaytetty haasalkoja, kokonaan tai osittain
karsittuja kuusenrunkoja, jotka saatettiin koristella
koynnoksilla tai paperi- ja kangassoiroilla. Lipputankoon
Kiinnitettiin kirjavia lippuja, maan itsenaistyttya Suomen
lippu. Haavieraat vastaanotti latvoista yhteen
taivutetuista puunrungoista rakennettu kunniaportti, joka
oli ylhaalta koristeltu. (Kaivola 1994, 27-28.)

Lahjaksi saatettiin antaa omatekema taulu johon oli
maalattu kukkasia ja ornamentteja seka kirjoitettu
haaparin nimet. Vihkitilaisuuden pidettaessa kotona,
tehtiin vinkipaikan ylapuolella “morsiantaivas” suurista
huiveista, joista hapsut riippuisivat alaspain. Morsiusparin
kohdalle, haaparin ylapuolelle saatettiiin tehda toinen
morsiustaivas tai seppele. (Kaivola 1994, 27-28.)



2.4 Hddlahjat

Kihloihin mentaessa morsian ja sulhanen lahjoittivat
toisilleen kihlasormuksen, sulhanen osti morsiammelle
vihkisormuksen ja morsiuskimpun ja mahdollisesti viela
huomenlahjan korun vihkimisen jalkeen. Haaparin
sukulaiset ja ystavat lahjoittivat porukalla tai yksin
haaparille kadyttotavaroita, sekkeja ja lahjakortteja.
(Kaivola 1994, 36-38.)

Parin on mahdollista laatia toivomuslista haalahjoista,
jonka haissa avustavat toimittavat vieraille. Nuoripari kiitti
tavallisesti lahjanantajaa lahettamalla heille haakuvansa.
Varhaisimpina aikoina talonpoikaiseen naimisiinmenoon
liittyi lahjojen antoa, moninaisempaa kuin nykyaan.
Kihloiksi sulhanen antoi morsiamelle sormuksen,
silkkihuivin ja muitakin lahjoja varojen mukaan.
Morsiamen isalle ja puhemiehelle sulhanen antoi
viinapullon ja morsiamen aidille yleensa pukukankaan.
Varkempina aikoina morsian ei ostanut sormusta
sulhaselle. Teki talle vaikka itse paidan tai vihkipuvun.
(Kaivola 1994, 36-38.)

Morsiamen kuului antaa sulhasen suvulle ja jopa koko
haaseurueelle vaatelahjoja, jotka valmisti itse. Lahjoja
olivat lapaset, nenaliinat, pirtanauhat, huivit ja esiliinat,
kalleimmat lahjat annettiin sulhasen vanhemmille.
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Tapa juontaa juurensa ainakin 2000 vuoden taakse.
Morsiammen antamat lahjat olivat eraanlaista naytetta ja
mainostusta hanen kasityotaidoistaan, joka oli tarkeaa
omavaraistalouden aikaan. Lahja annettiin myos
puhemiehelle. (Kaivola 1994, 36-38.)

Ostolahjat yleistyivat maalaisvaeston haissa 1900-luvun
alkukymmenina. Oli morsian koyha tai rikas, tuli hanen jo
kinlausaikana kiertaa vanhemman naishenkilon kanssa
lahialueilla keraten morsiamenapua. Morsiamelle
lahjoitettiin erilaisia kankaita, joista han valmisti kapioita
ja morsiamenanteja. Morsiamenapuja on keratty jo 1500-
luvulta asti ja tietoa siita I0ytyy viela 1930-luvulta.
Naapurit ja haavieraat toivat lahjaksi ruokaa, lahjaksi
annettiin vanhoissa suomalaisissa talonpoikasihaissa
rahalahjoina tai lupauksina. Lupaukset saattoivat olla
kotieldaimia tai peltotilkkuja. (Kaivola 1994, 36-38.)

944 Morsiamen kirja suosittelee haalahjaksi
hyvanlaatuisia kotimaisia lasi- ja posliiniesineita,
tietosanakirja, mehuttaja tai vaikka rex-keittion.
Morsiamelle voi antaa sukukoristeita, sukuhopeita,
muinaisesineita, koruja ja turkiksia. Morsian voi antaa
sulhaselle esimerkiksi matkalaukun. (Kaivola 1994, 40-
41.)



2.5 Morsiuspuku

Morsiuspuku on nykyaan roolipuku, jolla ei ole mitaan
muuta kayttoa. Puku joko teetetaan, ostetaan tai
vuokrataan vain hdapaivaa varten. (Kaivola 1994, 41-44.)

Romanttinen haamuoti alkoi 1980-luvulla, jolloin suosituin
haamekko oli prinsessamallinen kapeavyotaroinen,
puhvihihainen, runsaasti koristeltu valkea taysipitka puku,
ehka viela huntu, hiuskoristeita ja ehdottomasti
morsiuskimppu. Runsaasti julkisuutta saaneet
seurapiirinaat saattoivat vaihdittaa tata ilmiota, kuten
esimerkiksi Englannin prinssi Charlesin ja Dianan
seremonia. Ennen ajateltiin, etta valkea morsiupuku ja
huntu kuuluivat neitsytmorsiammille, nykyaan tama on
vanhoillinen ajatus. Valkea puku ja huntu ovat perinne ja
ainakin ensimmaista kertaa vihittaessa luonnollinen
asuvalinta. Morsiuspuvun nayttavyydella halutaan
ilmaista varakkuutta, kapea vyotaroisyytta silla ettei
luulla, etta haat jarjestetaan vauvan tulon takia. (Kaivola
1994, 41-44.)
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Ennen morsiuspuku ei eronnut tavallisesta trendikkaasta
juhlapuvusta. Kun morsiamelle oli hankittu uusi puku, se
pysyi hanen parhaana pukunaan niin kauan kuin mahtui
hanen ylleen. Taman jalkeen se siirtyi esimerkiksi
tyttarelle perinnoksi. Puvun lisana olleet kruunu, seppele
ja morsiuskorut tekivat kokonaisuudesta haapuvun.
Morsiuspuvut olivat aikansa muotipukuja, ne eivat aina
olleet valkoisia vaan ajankohdan muotivareja ja kankaita.
(Kaivola 1994, 41-44.)

1600-luvun haat kestivat monta paivaa ja morsiammella
oli eri haapuku jokaisena juhlapaivana. Valkoiset
morsiupuvut alkoivat tehda tuloaan 1700-luvulla,
uusklassisessa muotivaiheessa, talloin valkea vari alkoi
symboloida viattomuutta. Morsiuhuntu rantautui 1800-
luvun alkupuolella yha yleisemmaksi. Aikansa tyypillinen
itamainen romantiikka, orientalismi vaikutti tahan
todennakoisesti. Alkujaan huntu oli pieni pitsialunen
hiusten tekokukille, mutta pian siita kehittyi suuri, pitka
pitsihuntu. (Kaivola 1994, 41-44.)



2.6 Omat havainnot ja kokemukset hddamessuilta

Haat, haiden suunnittelu, koristeet ja asusteet, haapuvut
ja koko hdamailma on nykypaivana valtava bisnes. Paasin
itse todistamaan tata Helsingissa kevaalla 2024, kun
vierailin Love me Do Winter Fair -haamessuilla.

Messut jarjestettiin Kaapelitehtaalla Helsingissa, jossa
valtava tila mahdollistaa erilaisille tapahtumille toimivan
tilan. Kaapelitehdas oli taynna iloisia ja innokkaita
haaalanyrittajia, joista lahes jokainen kysyi “milloin
menette naimisiin?, tarjosi taman jalkeen palveluitaan ja
ohjasi osallistumaan arvontaan. Arvonnoissa jaettiin
palkinnoiksi koruja, valokuvauspalveluita, lahjakortteja,
majoitusmahdollisuuksia, polttariaktiviteetteja,
haaasusteita, stailauspalveluita, kukkakimppuja,
kuljetusvaihtoehtoja ja kaikkea muuta mita voi vain
kuvitella tarvitsevansa haahumun keskella. Arvontojen
ehtoina oli usealla pisteella yrityksen useamman
Instagram-tilin seuraaminen, ehka kuvan jakaminen
omaan tarinaan ja hashtagien kaytto.

Messupisteilla jaettiin alennuskuponkeja yrityksen
palveluihin. Alennuskupongit ja muut edut olivat kuitenkin
voimassa vain messujen ajan eli kaksi paivaa.

Koska haat voivat olla todella iso kuluera, on mielestani
kohtuutonta(myynnillisesti nerokasta) tarjota inmiselle
kaikki ja viela vahan enemman, mutta vaatia kuitenkin
ostopaatosta niin hektisessa tilanteessa tai sina samana
viikonloppuna, koska saat vain nyt jonkun edun. Varsinkin
jos haluat tehda vastuullisen valinnan palveluiden tai
tuotteiden suhteen huomioiden sen hinnan, tulee
ihmisella olla aikaa puntaroida vaihtoehtoja.

Ymmarran, etta haamessuille lahdetaan usein inspiraatio-
ja ihastelukavelylle, mutta voin kylla sanoa, etta moni oli
messuilla selvasti ostohousut jalassa.

Nain onneksi yrityksia joilla ei ollut arvontoja tai
etukuponkeja jaossa, vaan he tarjosivat kayntikortin ja
kertoivat avoimesti yrityksen toiminnasta. Isojen ja pitkan
linjan yrittajien joukosta Ioytyi myos aivan uusia haa- tai
tapahtuma-alan yrittajia. Tama oli mahtava huomata,
koska uskon, etta messuille on pitka jono yrittajien
puolesta. Messuilla oli nahtavissa myos haaasusteita,
joita opinnaytetyoni kasitteleee uudelleenkaytettavyyden
nakokulmasta. Asusteet olivat paaasiassa erilasia
hiusasusteita.
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Joukosta Ioytyi yrittajia, joilla oli pehmeampia palveluita
kaiken sen kaupallisuuden keskella, kuten energiahoitoja
ja stressimeditaatio palveluita. Tallaisia palveluita
tarvitaankin enemman ja kuluttajilta niihin uskomista, silla
Ihmiset ovat vain enemmissa maarin stressaantuneita,
uupuneita, ylisuorittajia, jolloin haiden jarjestelystakin
saattaa tulla arjen toinen tyo. Haat ovat kuitenkin ihana,
herkka ja merkityksellinen askel elamassa, jossa tulee olla
lempeytta ja harkintaa matkassa.

Nykyaan nain sosiaalisen median aikakaudella tehdaan
haille myos omia Instagram-tileja. Pariskunta saattaa
pitaa tilia ylla 2-1 vuotta ennen haita ja tilin huipentuma
tapahtuu haapaivana, josta kaikki kokemukset jaetaan
nettiin. Pari julkaisee haiden suunnittelun matkan varrelta
sisaltoa, vinkkeja, tekevat yhteistyota yritysten kanssa ja
niin edelleen. Tutustuin muun muassa haalehtien kautta
nykypaivan haihin, somehaavaikuttajiin ja huomasinkin,
etta lahes jokaisessa lehdessa nostettujen haaparin
haabudjetti oli yli 20 000 euroa. Summa on aivan
puistattava. Taytyy kuitenkin muistaa, etta haalehtiin
nostetut haaparin ovat vain yksittaisia pareja muiden
pienempien haiden joukossa ja tassa maailman
tilanteessa kaikki maksaa, varsinkin jos haluat unelmiesi
haat.
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Haita varten saatetaan hankkia useampi haamekko.
Jotkut morsiamet eivat ole varmoja ensimmaisesta
valinnastaan ja taman johdosta hankkivat toisen. Jotkut
morsiamet tilaavat varalle jonkun puvun ja toiseksi
puvuksi ostavat sitten esimerkiksi arvokkaamman puvun.
Kuitenkin myos yllattavan unelmiensa haita jarjestava
hankkii usean puvun haapaivan eri vaiheisiin. On erikseen
seremonia-, vastaanotto- ja iltapuku. Jokainen naista on
kallis haapuku ja se vaihdetaan mielestani taysin
nayttavyyden ja huomion takia. On vastuutonta hankkia
useita haapukuja joita kayttaa vain yhden kerran, yhtena
paivana elamastaan.

Mielestani tulisi valita yksi itselleen taydellinen vuokra-
tai omistuspuku. Koruilla, asusteilla ja kenkilla voi
taydentaa kokonaisuuden ilmetta. Koska kenkia, koruja ja
asusteita todennakoisesti kayttaakin haapaivan jalkeen,
on se huomattavasti vastuullisempi valinta. Tata tapaa
kaytettiinkin pitkdan Suomen haa historiassa, siita
kerrotaan luvussa 2.3.



Lahi vuosina haatrendeissa on nakynyt erilaisia
haaperinteista vapautumisesta kertovia tarinoita.
Haaparit ovat enemmissa maarin rohkeammin paattaneet
panostaa vain itselle tarkeisiin asioihin. 2024 haatrendi
ennusteissa maailmalta nayttaa palaavan luksushaiden
into. Nyt hadpareille luksus on jotain erilaista ja uniikkia
extraa, mita ei I0ydy normiarjesta. Trendiennusteita
vuoden 2024 haista on monikromaattiset varit, selkea
linjaiset asut ja asusteet, Build a Bride -tyyli, pienemmat
haat, uniikit vieraskirjat, cocktail hour, omatekemat
vihkivalat, lapsimorsiusneitojen tilalla kukkaisneitona joku
myy tarkea haavieras, iltaruokana muuta kuin haaillallisen
jamia seka haakukkien kuivatus. (Haat.fi 2023)

Jos kapion tapaista perinnetta jatkettaisiin
nykypaivanakin voitaisiin kulutustottumuksiin vaikuttaa
pitkalla tahtaimella, koska tarkoituksena olisi saastaa
avioliittoon sitouduttua. Haiden historiaa tutkiessa
voimme huomatakin, etta haalahjat olivat ennen hyvin
paljon kaytannollisempia(luku 2.4) kuin nykyaan. 2024
yleisia haalahjoja ovat arvoesineet, elamyslahjat ja rahan
antaminen haamatkaa varten.

Haamaailmaan tutustuessa olen Ioytanyt muun muassa
haavalokuvaajan, joka kuvaa vain intiimeja haita
saavuttaakseen merkittavan kokemuksen itse seka
tuottamalla sen saman materiaalin kuvien ja videoiden
kautta haaparille. Alalta 10ytyy myds useita suomalaisia
haaalanyrittajia, jotka tekevat esimerkiksi kaytetyista
pitsikankaista haapukuja ainoastaan tilaustyona, jolloin he
eivat tuota jatkuvasti uusia mallistoja.

Merkityksellisyyden nakokulmasta on haiden
kulutustottumuksissa ja valinnoissa paljon kehitettavaa.
Haatuotteisiin tulisi saada sisallytettya enemman
tunnearvoa ja kiertokulku ajatusta. Kun valitamme jostain
tuotteesta, pidamme sen kiertokulussa pidempaa ja nain
tuote saa pitkaikaisen elaman. Uudelleenkaytettava,
merkityksellinen tuotekehitys haaasusteiden saralla voisi
olla yksi ratkaisu kertakayttokulttuuriin.

19/55



Kuva 6: Prisma ilta-auringon viimeisissa sateissa
(Kumpulainen 2018)

Kuva 7: Haavalokuvaus on usein osa haapaivaa
(Kumpulainen 2018).
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> Merkitykset

taustatutkimuksena

Merkitys tuotteen taustalla voi olla monisyinen.
Tuotteen merkityksen maarittelee tulkitseva
yleisO, ei suunnittelija tai kayttaja. Nakokulmani
opinnaytetyossa oli tarkastella tuotesemantiikkaa
malliston muotoilun ja haaasusteiden kautta,
pohtia aihetta tyon ymparilla ja Ioytaa mahdollisia
ratkaisuja haaasusteiden
kertakayttokulttuurilliseen ongelmaan. Pohdin
kuinka aiheen kulutustottumuksen voisi ratkaista
muotoilun menetelmin ja keinoin. Pohdin
merkityksia ja sita kuinka ihminen tarvitsee syyn
pitaa, sailyttaa ja huolehtia jostain esineesta ja
kuinka oma konsepti-ideani voisi aiheen kautta
kehittya. Perehtyminen aiheeseen johti
suunnitteluratkaisujen kriittiseen tarkasteluun ja
samalla oman muotoilufilosifian kehittymiseen.



3.1 Tuotesemantiitkasta kitnnostuminen

Tuotesemantiikan tarkastelu opinnaytetydssani alkoi, kun
en saanut alkuperaisesta ideastani, emotionaalisen
muotoilun kasitteista kiinni tyon kontekstissa.

Tajuttuani aiheen tutkivan merkityksia, tuotteiden
funktioita olin varma, etta tassa on aihe jota haluan
tarkastella. Semiotiikka, semantiikka ja tuotesemantiikka
ovat minulle uusi aihepiiri, siksi tarkastelen kasitteita
yleisella tasolla paaasiassa Vakevan (1987) teoksen
pohjalta. Aihe kiinnostaa minua merkityksien kautta ja
siksi olen valinnut sen yhdeksi opinnaytetyoni
taustatutkimuslahteeksi.

Koen itse tarvetta Ioytaa syita ja selityksia, miksi pidan
asioista niinkuin pidan. Olen huomannut etta yleensa
tuotteella on jokin syvempi merkitys esimerkiksi lahjaksi
saatu esine, perintotavara tai itsetekema tuote. Tuotteilla
on tarkoitus ja merkitys, joita me ihnmiset luemme ja
kasittelemme eri tavalla.

Merkityksellisyys oli siis alusta asti yksi tyoni paasyista,
avainajatuksista ja mahdollinen ratkaisija.
Merkityksellisyys on tarkea nakokulma tyoni kannalta,
koska se kantaa muotoiluajatustani, ratkaisuideaa siita,
kuinka tuotteiden, erityisesti haaasusteiden elinkaarta
voisi pidentaa. Lahdin tarkastelemaan aihetta
tuotesemantiikan kautta.

Valitsin Vakevan (1987) lahteeksi, koska teos sukeltaa
heti semantiikan historiaan ja kertoo sen syntymisesta
seka siita, kuinka se on rantautunut Suomeen. Teos oli
mielenkiintoinen, asiapitoinen, luotettava ja
ammattimainen. Alkuun kasittelyssa oli muitakin aiheen
lahteita, mutta paadyin Vakevan (1987) teokseen sen
kompaktiuden takia.



3.2 Tuotesemantiikka ja ongelmanasettelu

1970-luvulla Helsingissa alkoi kehittya Euroopasta
levinnyt semiotiikasta Kiinnostuneisuus, samoihin aikoihin
semiotiikka termia alettiin kdyttamaan kansainvalisesti.
1979 Suomessa perustettiin Suomen Semiotiikan seura.
Semiotiikka on alkanut vaikuttaa Suomessa 1980-Iluvulla.
De Saussure maaritteli semiologian tieteeksi, joka tutkii
merkkien elamaa yhteiskunnassa. Nain ollen semiologia
olisi osa psykologiaa ja Kielitiede ainoastaan osa
semiologiaa. (Vakeva 1987, 15-17)

Tuotesemantiikka kasite on kehittynyt Yhdysvalloissa
luvun 1980 alussa selittamaan melkein kolmenkymmenen
vuoden ajan kehittynytta muotoilun kehitysaskelta.
Merkityksenmuodostuksen ja viestinnallisten
ominaisuuksien tutkimus alkoi Saksassa
muotoilukorkeakoulussa Hochschule fur Gestaltungissa
Ulmissa 1950- ja 60-lukujen vaihteessa. Samoihin
aikoihin Peirce identifioi semiotiikaksi formaalin
merkkioppinsa. Alun alkaen de Saussure painotti merkin
sosiaalista luonnetta ja Peirce loogisia toimintoja. Moni
tasta koulusta valmistunut muotoilija toimi korkeakoulujen
teollisen muotoilun professoreina. Tomas Maldonadon ja
Gui Bonsiepen tutkimuksen tyo leviaa edelleen maailmalla
heidan oppilaidensa opettaessa uusia muotoilijoita.

Yhtena merkittavana tuotesemantiikan teoreetikkona
voidaan pitaa entista Ulmin opiskelijaa Klaus
Krippendorffia. Han maarittelee tuotesemantiikan siten,
etta se tutkii esineiden symbolisia ominaisuuksia niiden
sosiaalisissa ja psykologisissa kayttoyhteyksissa, ja
soveltaa nain ollen saatua tietoa teolliseen muotoiluun.
(Vakeva 1987, 39)

Kirjassa Vakeva (1987, 10) muotoilee tyolleen
ongelmanasettelu kysymyksen ja pohtii miten tuotteita
voi muotoilla niin, etta niiden merkitykset ovat kayttajan
tulkittavissa. Valitessani opinnaytetyon aiheen

nakokulmaa pohdin haaasusteiden kertakayttokulttuuria.

Olin pohtinut ongelman mahdollisia muotoilullisia
ratkaisuja, kuinka voisi muotoilla haaasusteita niin, etta
ne olisivat kaytettavissa haiden jalkeen uudelleen, eri
juhliin ja kuinka taman viestisi kayttajalleen. Totesin, etta
asusteen taytyy viestia laadukkuutta, kestavyytta ja
ajattomuutta. Muotoilin ongelmanasttelu kysymyksen
seuraavanlaisesti;

Kuinka muotoilla uudelleekaytettava
hadaasustekokonaisuus niin, etta se kulkisi elamassa
mukana seuraavatkin merkittavat juhlat?
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5.3 Tuotteen merkitys, perinne ja kulttuuri

Tuotteen vahva tunneside edellyttaa merkityksia
kayttajalle. Nama merkitykset voivat olla esimerkiksi
perinne. Perinne voi olla tuotteen kayttoon liittyva tapa
esimerkiksi haapuku, joka on kulkenut suvussa. Perinne
tuotteen taustalla voi olla laadultaan henkinen esimerkiksi
onneatuova koru, joka puetaan aina tai vain tarkeana
paivana ikaankuin siunaamaan onnistumista. Perinne voi
olla myos kaukaa historiasta toistuva kaava jonka
pohjalta esimerkiksi haat vietetaan.

Perinteet liittyy kulttuuriin ja kasvatukseen, perinteisiin
toisin sanoen synnytaan ja ne opitaan, siksi niilla saattaa
olla erittain vahva merkitys emotionaalisesti. Perinteet
ovat myo0s arvoja ja niita toteuttamalla uudelleen tehdaan
arvovalintoja. Arvovalintoja johtaa usein
merkityksellisyys, tunne sisimmassa valita jokin suunta.
Perinteet voivat olla myos tottumuksia, vanhoillisia ja jopa
ahdistavia. Perinteita halutaan nykypaivana myos rikkoa
useastakin syysta esimerkiksi epatasa-arvon tai
erilaisuuden huomion herattamiseksi. On myos
nahtavissa, kuinka perinteita tuodaan takaisin ja arvostus
niita kohtaan nousee. Tama on huomattavissa esimerkiksi
Vintage-haapuku valinnoissa ja mittatilaus haaasujen
teettamisessa.

Toki edellamainittujen valintaa voi ohjata myos eettiset
arvot. Tyotani pohjustaa suomalainen
haakulttuuriperinne. Perinteen valintaa ohjaa kuitenkin
itse kayttaja, koska han haluaa saavuttaa tietyn
kokemuksen. Haapaivan kokemuksellisuus onkin asia,
jota todella voisi pohtia useastakin eri nakokulmasta.
Kuitenkaan tassa opinnaytetyossa sita ei kasitella.

Tiesin, etta tyoni kannalta on tarkeaa tutkia haiden
historiaa, merkitysperinnetta, symboliikkaa, kayttajaa ja
haatuotteita, jotta voin kehittaa ymmarrystani siita, mika
olisi ratkaisu haaasusteiden kertakayttokulttuurilliselle
ongelmalle. Tuotesemantiikan soveltamiselle muotoilussa
yhtena lahtokohtana on ymmartaa ja kerata tietoa
tuotteen kayttajasta ja sen kayttoyhteydesta. Inmisen
ominaisuuksien ja kulttuurikohtaisten ennakko-odotusten
ymmartaminen tassa kontekstissa on tarkeaa. Sosiologia
ja psykologia antavat mahdollisuuden loytaa arvokasta
tietoa tuotesemantiikan kaytannon harjoittamiselle.
Muotoilijan on tarkea ymmartaa ja hallita oman
kulttuuritaustansa vaikutukset tyohonsa. (Vakeva 1987,
11)
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3.4 Merkityksellisyyden syntyminen ja symbolinen ympdiristo

Ymmarsin, etta tuotesemantiikan kautta malliston
suunnittelun tarkastelu tuo esiin lisaa ristiriitoja.
Tuotesemantiikka ei tarjoa ratkaisua ennaltamaarattyyn
lopputulokseen, silla tuotemuotoilun ratkaisujen valinnat
tarvitsevat vahvaa ymmarysta kayttajasta ja tuotteen
tarkoituksesta.

Vakeva pohtii miten kielitieteen ehdoilla kehitetty
semiotiikka on sovellettavissa materiaalisiin esineisiin
erilaisista lahtokohdista valittamatta. Lisaksi han pohtii
esinejarjestelman kasittelya kielena, millaiselle sanastolle
se perustuisi. Han toteaa, etta esineiden jarjestelmaa
voisi pitaa hypoteettisesti kielena ja esineiden
valmistusta, suuunnittelua, myyntia ja kayttoa
kommunikaatioakteina. (Vakeva 1987, 28)

Muotoilijat kykenevat hallitsemaan paremmin tuote- ja
ymparistosuunnitteluun liittyvia inhimillisia tekijoita
tuotesemantiikan tarjoaman ajatusmallin kautta.
Tuotesemantiikan ansiosta muotoilijat voivat hajottaa
monimutkaisen teknologian myytin, helpottaa tuotteiden
ja niiden kayttajien valista vuorovaikutusta ja saavuttaa
mieluisammat itseilmaisun mahdollisuudet. (Vakeva 1987,
40-41)

Tuotesemantiikan symbolisella ymparistolla
tarkoitetaan tuotteen kayttoon liittyvia sosiaalisia,
psykologisa ja kulttuurisia tekijoita. Tuotesemantiikkaa
soveltamalla yritetaan huolehtia tuotteen soveltumisesta
tuotteelle tyypilliseen ymparistoon ja sen tuotekielen
viestinnan ymmarrettavyydesta ymparistossamme.
Tuotteen muoto viestii itseaan seka sen laajemmista
kayttoyhteyksista. Tuotteen kayttaja tulkitsee viesteja
verrataessaan aikaisempia kokemuksia ja ymparistoa
havaintoonsa. Tuotteen muoto ei pelkastaan selita sen
olemusta tai tarkoitusta vaan sen kayttajan ymmartamien
viestien kokonaisuudesta. (Vakeva 1987, 40-41).
Esimerkiksi ovenkahva viestii kayttajalleen siihen
tarttumisesta ja oven avaamisesta painaessa kahvaa
alas.
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Muotoilua pystytadan arvioimaan kommunikaatioina, jonka
viestit muodostuvat tuotteen symbolisista
ominaisuuksista. Muotovalinnoilla voi viestia
kayttotarkoituksen lisaksi tuotteen mahdollisista
kayttotavoista, kulttuuriperinndsta tai muotoilijan
kokemuksista ja tyylista. Ominaisen tuotekielen
kehittaminen on jossain maarin mahdollista, mutta viestin
perillemeno on kayttajan oman tulkinnan varassa.
Muotoilija ei ole taysin vastuussa tuotteen lopullisesta
hahmosta, mutta muotoilijaa voidaan pitaa
merkittavimpana vaikuttajana. (Vakeva 1987, 43)

Ulmin entiset opiskelijat Klaus Krippendorf ja Reinhart
Butter asettivat tuotesemantiikan tavoitteiksi kehittaa
sellaisia tutkimusmenetelmia, jotka eivat synnyta
rajoittavia vaarin tai oikein-asetelmia, vaan nayttaisivat
kayttokelpoiset vaihtoehdot. Konkreettiset havainnot ja
kokemukset tuotteen ja kayttajan valisen
vuorovaikutuksen malleista ovat tulevaisuudessa
valttamattomia, jotta tuotteen symbolisia ominaisuuksia
kuvaava kieli voi kehittya. (Vakeva 1987,39 ja 46)
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Tuotesemantiikka ei oikeuta tunkeutumista kayttajan
yksityiselamaan. Tuotesemantiikka ei ole ainoastaan
psykologisoitua uusfunktionalismia, se on tuotteiden ja
ihmisen valisessa vuorovaikutuksessa esiintyvien
merkitysten tutkimusta, joka ei maaraydy tiettyyn
tyylisuuntaan. Tuotesemantiikkaa soveltamalla voimme
avartaa mielikuvitustamme ja valttaa epaonnistumisia,
niissa tapauksissa joissa syy liittyy tuotteiden symbolisiin
ominaisuuksiin. Lopputuloksena pystymme
tavoittelemaan tuotteita jotka ovat helposti
tunnistettavia, kayttotarkoituksensa paljastavia,
kayttotavan etsimista rohkaisevia seka harmoniassa
symbolisen ymparistonsa kanssa. (Vakeva 1987, 46)

Tuotesemantiikan asiantuntija saksalaisyntyinen, mutta
Yhdysvalloissa vaikuttanut Krippendorf kertoo, ettei
tuotteita voi ymmartaa tuntematta niiden sosiaalisia ja
psykologisia kayttoyhteyksia. Han esittaa ajatuksen,
jonka mukaan tuotteen merkitys on sen kaikkien
potentiaalisten kayttoyhteyksien joukko. Oikeanlaatuinen
tietoa kayttajan kognitiivisista malleista ja mielikuvista
on siis erityisen tarkeaa. (Vakeva 1987, 56-57)



Kommunikaatiomalli edistaa tuotesemantiikkaa valineena,
Joka auttaa ymmartamaan tuotteeseen suunniteltavan
kayttdinformaation merkityksen. Joka tapauksessa
muotoiliian on mydnnyttava tilanteeseen, jossa kayttaja
tulkitsee tuotteen merkityksen tilanteessa taysin
odotttamattomalla tavalla. (Vakeva 1987, 56-57)

Merkityksen luominen muotoilussa ei ole taysin
ongelmatonta. Tuotteen yleisen merkityksen luo
tulkitseva yhteiso, ei valmistaja, suunnittelija tai kayttaja.
Tutkimuksessa havaittuja tuloksia tarkasteltaessa on
syyta muistaa, etta merkitykset kulttuurin eri
jarjestelmissa ovat sopimuksenvaraisia, nopeasti
muuttuvia ja patevat usein vain rajatusti maaritellyssa
joukossa. On myos ymmarrettava, etta erilaiset
analyysimenetelmat tuo ilmi sen, minka analysoija jo
tietaa. Muotoilijan on oltava kattavasti perilla tuottetta
kayttavien ihmisten ihnmisten ja heidan
paatoksentekoonsa vaikuttavien ryhmien luonteesta ja
tyyleista antaa merkitys eri asioille, silla muotoilija ei voi
muotoilla tuotteeseen sen vallitsevaa merkitysta.
Rajatun ryhman mielipidekokonaisuudesta,
elamantavasta seka heidan suhteessa olemassaoleveniin
tuotteisiin voidaan tehda merkittavia johtopaatoksia.
(Vakeva 1987, 66-67)

Ihminen rakentaa toimintansa aikaisempiin
kokemuksiinsa, havaintoonsa, tietoonsa ja tiettyihin
opittuihin tai luontaisiiin malleihin. Nama kaikki
vaikuttavat ihmisen suhteeseen tuotteisiin ja niiden
kayttamiseen. Edeltavat kokemukset ovat vahvistaneet
mentaalii malleja, joiden johdosta tulkinta tapahtuu.
(Vakeva 1987, 68)
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3.5 Tuotesemantiikan kritisointi

Vakeva kritisoi tuotesemantiikkaa muotoilun
nakokulmasta ja toteaa, etta teoria on tervetullut teollisen
muotoilun konkretisistiseen ilmapiiriin. Tuotteen
ymmartaminen kasitteelliseksi objektiksi muokkaa
suunnittelun painopisteen materialiselta tasolta
mentaaliselle tasolle, jolloin uusien
suunnittelumenetelmien kayttoonotto mahdollistuu ja
tietotekniikan parempi hyvaksikaytto sujuvoituu
suunnittelussa. Mentaalisella tasolla suunnitteleminen
tarkoittaa tuotteen ominaisuuksien maarittelya ja sen
toimintojen strukturointia ensisijaisesti kasitteellisella
tasolla, jolloin nykyinen funktiokeskeisyys korvattaisiin
kysymyksella ihmisen Kyvysta ymmartaa ja
hyvaksikayttaa haluttua toimintoa.(Vakeva 1987, 69)

On siis loydettava keinot realististen ongelmien
Ioytamiseksi ja olennaisten kysymysten tekemiseksi.
Nykyaan pystymme helpostikin ratkaista ongelman, on
vain tarkeaa kyeta Ioytamaan lopputulokseen nahden
perusteltu ongelmanasettelu. ltse muotoilu, tuotteen
mentaalisen mallikuvauksen ymmartaminen teollisuuden
maarittamien ehtojen valossa, tulee pysymaan yhta
kiehtovana ja vaativana kuin tahankin asti. Muotoilijan
ammattitaidolle asetettavat vaatimukset eivat tule
vdhenemaan vaan pdinvastoin. (Vakeva 1987, 69)
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Tuotesemantiikan soveltaminen enemmissa maarin
muotoilussa voisi lisata merkityksellisyyden ja tunnearvon
ajattelua suunnitteluvaiheissa. Pelkka tuotesemantiikka ei
tarjoa itsessaan riittavan laajaa vastausta kayttajan
valintojen ennustamiseen ja huipputuotteen
suunnitteluratkaisujen onnistumiseen. Kuten Vakeva
teoksessa (1987, 66-67) sanoo, tulee muotoilijalla olla
laaja ja laadukas ymmarrys kayttajan valintoihin
vaikuttaviin tekijoihin, kulttuuriin ja mielikuviin. Taman
johdosta herkistelytehtavat, monipuoliset haastattelut ja
asiakastutkimukset ovat enemman kuin tarkeinta ja
tuleekin pitaa osana muotoilua.

Muotoilu on todellakin psykologista tutkimusta silloin, kun
sukelletaan syvalle ihmisen valintoihin vaikuttaviin
tekijoihin. Emotionaalinen -ja kayttajalahtoinen muotoilu
tukevatkin tuotesemantiikan soveltamista. On tarkeaa
ymmartaa tuotteen symbolinen ymparisto, koska
muotoilijan tulisi luoda tuote tarpeeseen ja
tarkoitukseen tai kehittaa vanhaa paremmaksi
kayttokokemukseltaan. Tuotesemantiikkaan
perehtyminen oiva tapa rakentaa omaa
muotoiluidentiteettia vahvempaan suuntaan ja opetella
perustelemaan valintoja merkityksillisin syin.
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4 Prosessi

Tassa tyossa ajatellaan, etta muotoiluprosessi
tarkoittaa ennaltasuunniteltua jarjestysta
toteuttaa jokin luova suunnitelma.
Muotoiluprosessi kasittelee tyon eri vaiheet. Tyon
ongelmanasettelu kysymys oli; kuinka muotoilla
uudelleenkaytettava haaasuste kokonaisuus niin,
etta se kulkisi elamassa mukana seuraavatkin
merkittavat juhlat? Muotoiluprosessin
lopputuotteena syntyi luonnoskirja, johon oli
visualisoitu prosessista nousseita havaintoja ja
idealuonnoksia. Muotoiluprosessi ohjasi
tyoskentelya maaratietoisesti tavoitteisiin.

Kuva 8: Valon ja varjon kontrasteja kavoilla Kuva 9: Voikukan elamankaari
(Kumpulainen 2018) (Kumpulainen 2018)



4.1 Tyon lihtokohdat
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Kuva 10: Tyon lahtdkohtien suunnittelua Mirossa
(Miro 2024)

Opinnaytetyo alkoi Tutkivan muotoilun kurssitehtavalla,
jossa ymmarrysta luotiin tutustumalla aiheen jo tehtyihin
opinnaytetadihin. Tyoskentelin ilmaisella Miro-
tyoskentelyalustalla. Jarjestelin ajatuksiani vasemmalla
olevan kuvankaappauksen (kuva 10) tavoin. Sinisilla
post-it -lapuilla on mainintaa haamaailman verkostoista
haamessuilta. Vaaleanpunaisilla post-it -lapuilla
esittelen haiden yleisia aiheita, esimerkiksi asusteet,
vuokrauspalvelut, ratkaisut haihin ja kotimaisuus.
Keltaisille post-it -lapuille nostin jo mieleen tulleita aihe-
tai nimiehdotuksia.

Rajasin kiinnostustani erityisesti nykypaivana haissa
kaytettaviin rannekukkiin, hiuskoristeisiin, pantoihin,
vieheisiin, sormustyynyihin, kravaatteihin ja rusetteihin.
|dealle uudelleenkaytettava asustekokonaisuus keksin
rosessin alussa nimiehdotuksen: Elaman mittainen.
Tajusin haluavani ideoida haaasuste kokonaisuutta, jolla
olisi kiertokulullinen nakokulma haiden jalkeen. Asuste
kulkisi juhlasta juhlaan perheessa ja siirtyisi seuraavalla
sukupolvelle esimerkiksi ristiaisten muodossa. Paatin
suunnata ajatusta jo vanhan kehitamiseen uuden
suunnittelun sijasta.
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1.2 Lihtokohtien arvoajattelua ja strategiaa
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Kuva 14: Viitekehys tyon ymparilla
(Kumpulainen 2024)

Mietin myos hadasusteiden tuotepaketti-ideaa, joka
sisaltaisi vieheet, kaasonrannekkeet ja sormustyynyn.
Pohdin olisiko asusteet jotenkin kasattavia, modulaarisia,
yksi tuote olisikin useampi tuote toiminnoiltaan. Viehe
olisikin toiselta kayttotarkoitukseltaan kaasonranneke.

Tuotteiden pitaisi olla helposti kaytettavissa ja pieni
kokoisia. Kuten perinteisessa vieheessa ja
kaasonrannekkeessa ei ideassani kaytettaisi oikeita
kukkia vaan kangasta ja tai muita materiaaleja, jotta sen
kayttoika olisi pidempi. Kiertokulullinen ajatus minulla
liittyi kayttotarkoituksen pidentamiseen ja sen kautta
kestavaan ajatteluun, uudelleenkayttoon. Ajattelin
tuotteen olevan olemukseltaan unisex.

Tavoitteena pidin, etta tuote olisi muisto, ei vain
kayttotavara haihin. Halusin kehittaa jotain toimivaa
tarpeeseen. Aiheeni rajauduttua haaasusteisiin tuli minun
perehtya historiaan, kaytin tahan lahteena
kulttuuritutkimus tietokirjallisuutta kirjastosta.
Seuraavana edessa oli suunnitteluprosessin luominen ja
aikataulun tarkistaminen, menetelmien ja lahteiden
valitseminen.
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Kuva 15: Mirossa tyoskentelya
(Miro 2024)

Tassa vaiheessa merkityksellisyys ja pitkaikaisyys
nousi vahvasti esille tyossani. Merkitykset luvussa 2
kerroin kuinka emotionaalinen muotoilu oli aluksi
taustatutkimus lahteeni. Tutkin aihetta Puettavan
muotoilun ja muodin kurssiaineistoista seka Intiimin
kosketus (Vanska, Hokka ja Sarmakari 2022) kirjan
kautta. Koin, etten saanut lahteiden sisaltdoa sovellettua
omaan tyohoni ja aloin pohtia sen kaytettavyytta ja
tarkoitusta omassa projektissani.

Emotionaalisen muotoilun sisallon tilalle 10ysin
semantiikan. Sukelsin aiheeseen samantien ja koin, etta
tassa on minua kiehtova nakokulma silla se tukisi upeasti
ailempaa ajatustani merkityksellisyydesta haaasuste
kokonaisuudessa. Semantiikasta Ioytyy mielestani
niukasti suomalaisia aihetta kasittelevia teoksia ja
artikkeleita. Vakevan (1987) teos antoi minulle
mahdollisuuden tutustua uuteen aiheeseen.

Seuraavassa kappaleessa tutustutaan opinnnaytetyon
lahtokohtien arvoajatteluun ja strategiaan.
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1.2 Léhtokohtien arvoajattelua ja strategiaa

Kuva 11: Sustainable Design Cards
(Hasling, Reabild, Kofoed 2019)
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Sustainable design cardsit on tarkoitettu kaytettavaksi
monella eri tapaa, erilaisille ihmisille eri tarkoituksiin.
Jokaisessa kortissa on graafinen puoli ja sisaltopuoli.
Kortin graafisella puolella on kompassi ohjaamassa,
kuinka kortin sisalto linkittyy kolmen eri vastuullisen
suuntauksen valilla.

Technical (tekninen) osuus kartoittaa niita asioita kuinka
kauan tuote pysyy kaytossa ennenkuin se menee rikki.
Functional (funktionaalinen) osuus kartoittaa pituutta,
kuinka kauan tuote pysyy kaytossa kunnes sen
funktionaalisuus ei enaa vastaa kayttajan odotuksia tai
tarpeita.

Emotional (emotionaalinen) osuus kartoittaa sita
pituuttaa kuinka kauan tuote pysyy kaytossaa kunnes
kayttaja ei enaa koe emotionaalista kiintymysta siihen.
(Andersson 2018.)

Verkkosivulla kerrotaan useita tapoja kayttaa kortteja.
Valitsin niista tavan, jossa tarkoituksena on Ioytaa
korteista tietoa ja arvoja esimerkiksi monialaisissa
tiimitoissa. Ohjeena on valita 2-4 korttia ja kayttaa niita
raameina konseptin kehityksessa. Tarkoituksena on
tarkkailla kuinka korttien valinnalla voidaan vaikuttaa
konseptin kehityksen ja kuinka kortit voivat vaikuttaa
kokonaisvaltaiseen lahestymistapaan. (Andersson 2018.)



Kuva 12: Aesthetic Lifetime
(Hasling, Reabild, Kofoed 2019)

Aesthetic Lifetime (esteettinen elinika)

Estetiikan kanssa voi tyoskennella usealla tapaa.
Tuotteen elinkaaren varmistumiseksi on hyva tarkkailla
tukeeko estetiikka sen kayttoikaa. Tavoitteena tietenkin
ettei tuote meneta sen esteettista arvoa. On myos hyva
varmistaa, etta esteettinen kayttoika kulkee linjassa
Kiertotalousajattelun kanssa. Esteettiset keinot voivat
pidentaa tuotteen pitkaikaisyytta. Esteettista elinikaa ja
sita ohjaavia nakokulmia on vaikea ennustaa. Klassinen ja
riisuttu estetiikka ovat ajattomampi, jolloin nopeasti
vaihtuvat trendit eivat vaikuta niihin. (Hasling, Reabilf,
Kofoed, 2019.)

Valitsin taman vastuullisuus kortin konseptini
suunnittelun lahtokohdaksi, silla se tukee hyvin ajatustani
merkityksellisesta suunnittelusta. Tuotteen
toiminnallisuus ja symboliikka vaikuttavat tuotteen
visuaalisuuteen ja nain myos estetiikkaan.
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Kuva 13: Embedded Storytelling
(Hasling, Reabild, Kofoed 2019)

Embedded Storytelling (sisallytetty tarinankerronta)

Tuotteeseen sisallytetyt tarinat voivat luoda tunnearvoa.
Arvo voi syntya suunnittelijan tai kayttajan omien
kayttokokemuksien kautta. Tuotteen elinkaari voi
pidentya kayttajan tunnearvon kehittymisen kautta.
Emotionaalista kiintymysta on vaikea ennustaa tai tehda
konkreettisesti tuotteeseen. (Hasling, Reabilf, Kofoed,
2019.)

Valitsin taman vastuullisuus kortin toiseksi konseptini
suunnittelun lahtokohdaksi, silla se tukee hyvin ajatustani
merkityksellisesta suunnittelusta. Opinnaytetyon aihe
merkitysten nakokulmasta tuotesuunnittelun keskiossa
muistuttaakin kuinka tarkeaa tuotetarinoiden ja tunteisiin
vetoaminen on.
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4.3 The Collection Design Cycle
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Kuva 14: The Collection Design Cycle
(Pakarinen soveltanut Dieffenbacheria 2021)
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Kaytin opinnaytetyossani uudelleenkaytettavan
haaasuste kokonaisuuden tarkastelun prosessin pohjana
The Collection Design Cycle- prosessikaaviota (2021).
Kyseista kaaviota on kaytetty Malliston muotoilu-
kurssilla opetusmateriaalina ja on sita kautta minulle
tuttu. Tama kaavio on Savonia muotoilun opettajan Laura
Pakarisen sovellus The Design Cycle-prosessikaaviosta,
joka on nahtavissa Dieffenbacherin kirjasta Fashion
Thinking (Dieffenbacher 2013, 13). Kaytin Pakarisen
sovellusta muotoiluprosessini luomisen pohjana, koska
olin kokenut sen hyvin toimivaksi ja laadukkaaksi tavaksi
tuottaa ammattimainen ja kestava mallistokonsepti
kurssityona.
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Kuva 15: The Collection Design Cycle
(Pakarinen soveltanut Dieffenbacheria 2021)

Prosessi aloitetaan tarkastelemalla asiakasyritysta.
Taman vaiheen kohdalla tutustuin haiden historiaan ja
semantiikkaan.

Idea-vaiheessa tavoitteena on tutkia ideoita, asiakasta,
|lahteita. Taman vaiheen kohdalla tuotin haastattelun,
pohdin kokemuksian haamessuilta ja taman hetkisia
ajatuksia haamaailmasta.

Konsepti-vaiheessa pohditaan malliston strategiaa,
tutkitaan markkinoilla olevia vastaavia tuotteita tai
palveluita, luonnostellaan ja ideoidaan. Taman vaiheen
kohdalla luonnostelin, kokosin leikakirjaa, rajasin
ajatustani, ideoin uudelleenkaytettavyytta. Opinnaytetyd
on tassa vaiheessa prosessia.

Mallisto-vaiheessa viimeistellaan mallistokonsepti.
Viimeisessa vaiheessa tuotetaan kokeiluja, protypointeja,
mietitaan materiaaleja, vareja, muotokieliratkaisuja.
Mallisto vaiheen tavoitteena on koota kaikki aiempi
tiivitetysti ja viimestellysti Collection Sales Bookiksi, jossa
esitellaan koko konsepti, sen tuotteet, materiaalit ja varit.
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1.4 Muotoiluprosessi
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Kuva 16: Taman opinnaytetyon muotoiluprosessissa edettiin seuraavanlaisesti: havainto ja ymmarrys, tutkimus, idea ja konsepti.
Muotoiluprosessin tarkoituksena oli ohjata tyota ymmarryksen laajentamisen jalkeen ideointiin ja konseptisuunnitteluun.
(Miro 2024)



Loin oman muotoiluprosessini vaiheet The Collection
Design- prosessikaavion pohjalta Mirossa (kuva 18).
Paapaino opinnaytetydssa on tarkastella

hdaasustekonseptin ideointia merkitysten nakokulmasta.

The Collection Design Cycle- prosessikaaviossa on
esitelty tyon viimeiseksi vaiheeksi mallistokonseptin
valmistuminen, se ei kuitenkaan ole tyoni paapaino ajan
rajallisuuden takia.

Havainto ja ymmarrys: Ongelma= kertakayttokulttuuri
haaasusteissa. Haamaailma on valtava bisnes, haissa
kaytetaan paljon koristeita, erilaisesta asusteita ja niita
saatetaan jopa vaihtaa kesken haajuhlan. Haaasusteiden
uudelleenkaytettavyys on ekologisen nakokulman
omaava kehitysidea. Haluan viestia muutosta, jossa
haaasusteet eivat olisi vain yhden juhlan tuote. Havainto
ja ymmarrys vaiheessa vierailin haamessuilla Helsingissa
ja Kuopiossa. ks. s. 17.

Tutkimus: Haiden historia, symbolit ja merkitysperinne.
Haiden historiaan perehtyminen avasi silmiani siita mita
kulutustottumukset ovat ennen olleet. Halusin Ioytaa
aiheesta konkreettisia esimerkkeja miten asusteita ja
koristeita on ennen kaytetty ja taman Ioysin.

Tutkimus vaiheessa perehdyin tausta-aineistoon haiden
historia ja tuotesemantiikka seka tein haastattelun. ks. s.
1.

Idea: Tuotesemantiikan avulla parempia haaasusteita.
Paremmalla tarkoitan pidempaa elinkaarta tuotteissa.
Tama olisi uusi nakokulma tuotteen alkuperaiseen
kayttotarkoitukseen. Nain ollen haaasuste on
uudelleenkaytettava tulevissa perheen juhlissa. Tuotteen
arvoja olisivat siis pitkaikaisyys ja merkityksellisyys.
Tavoittelin visuaalisen aineiston tuottamista koko
prosessin ajan. ldea vaiheessa hyodynsin
tyoskentelyssani Sustainable Design Cardseja (Hasling,
Reabild, Kofoed 2019). ks. s. 28.

Konsepti: Oma ideani uudelleen kaytettavasta haaasuste
kokonaisuudesta oli konsepti-ideani. Mitka ovat minun
arvoni tuotteelle, viestit ja merkitykset, miten se ilmenisi
muotoiluna. Muotoiluprosessin lopputuloksena syntyy
luonnoskirja kaikesta aiemmasta havainnosta, huomioista
ja ideoista. Konsepti vaiheessa kaytin menetelmana
piirtamista. ks. s. 39.
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Kuva 17: Luonnoskirjaan voi lisata sivuja helposti
(Kumpulainen, 2024).

]

Kuva 18: Kasin kasattu luonnosvihko
(Kumpulainen, 2024)
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5 Luonnoskirja

Luonnoskirja on yleensa paperivihko, johon
ihminen Kirjoittaa, piirtaa, maalaa tai liimaa
muistiin tarkeita asioita ja ideoita esimerkiksi
suunitteluprosessista. Luonnoskirja on yleinen
tyokalu muotoilijalle. Luonnoskirja voi olla myos
digitaalinen. Paatin tuottaa mutoiluprosessin
lopputuotteena luonnoskirjan, silla se sopi hyvin
konsepti-idean suunnitteluun seka malliston
muotoilun tarkasteluun. Luonnoskirjaan on
visualisoitu myos haastattelun tuloksia.
Luonnoskirja mahdollistaa konsepti idean
jatkamisen samaan paikkaan ja sen fyysisen
todellisuuden tarkastelun. Omien ajatusten
piirtaminen paperille konkretisoi ideat
uudelleenkaytettavasta haaasuste
kokonaisuudesta. Luonnoskirjan tyostaminen
jatkuu viela opinnaytetyon jalkeen.



5.1 Haastaltelu ja visualisointi

Opinnaytetyota varten on haastateltu yhta kesalla 2024
naimisiin menevaa 35-55-vuotiasta naista. Henkilo on
valittu haastateltavaksi lahipiirista. Haastateltavan
kulttuuritaustan tietdminen, paatokseentekoon
vaikuttavien tekijoiden ja henkilon luonteen tunteminen
lisdsi ymmarrysta haastattelun tulosten analysointiin.
Jotta opinnaytetydn muotoiluprosessi jatkuisi
laadukkaana konsepti-ideana eteenpain, olisi edessa
laajempi haastattelu, kayttajatutkimuksia ja protypointeja.

1.Mitka perinteet ovat sinulle tarkeita?

2. Mitka haaasusteet/koristeet ovat sinulle
merkityksellisia?

3. Mitka haaasusteet naet tarkeina haapaivana?
4. Mihin olet valmis kayttamaan rahaa haissa?

5. Minka yhden asusteen valitsisit itsellesi? minka
puolisolle?

6. Mita sinusta haavarit ovat? Valkean symboli?
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1.Lahisuku ja ystavat paikalle, pienet puheet, haakimpun
heitto ja mahdollisesti sukkanauha jutut kivoja. Itse ei niin
perusta leikkehin, ennemmin stand-up, esiintyja tai
taikuri. Vihkiminen kirkollisesti on juhlavaa. Kirkko:
paikkana nayttava, arvokas, juhlava, musiikki ja
haamarssi vaikuttava, kirkkoa ei tarvitse koristella, hieno
korkea tila jo itsessaan, kaunis.

2. Morsiuskimppu samaan tyyliin viehe, yleisesti sama
teema ja koristelu, nayttavat kukat sisaantulossa,
poytakoristelut, yhteinen variteema.

3. Morsiuspuku on tarkea.

4. Ruoka, haaasu, meikki, kampaus ja esiintyja. Olisi
valmis maksamaan valokuvauksesta, luottamus tarkeas,
saa vaikuttaa moneen asiaan.

5. Morsiuskimppu ja miehelle viehe, ei tiaraa, hiuksissa
voisi olla kukkia.

6. Valkea, musta, harmaa, luonnonvalkea, hento roosa,
syksyssa maanlaheisia vareja, varimaailmaan vaikuttaa
vuodenaika. Valkoinen: puhtaus perinteessa, morsiupuku
on yleensa valkea. Murros on tapahtunut.



7. Mitka kasvit, kukat, luonnonmateriaalit sinusta
sopivat haihini?

8. Naetko, etta voisit kayttaa haapaivana kaytettya
asustetta tai tuotetta uudelleen haidem jalkeenkin?

9. Historiasta keskustelu
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/. Neilikka. Heinakuussa haat joten sen ajan
luonnonantimia, lumipallo, ihania kukkia, runsaus ja
nayttavat kukka-asetelmat ja harsokukka. Voisi olla
puuta, Pinterest inpsiraationa, juuttinaru. Viestin
luonnonlaheisyytta, edullisuus, kauniita, jarkevia, kaikkea
el tarvitse ostaa, pienella vaivalla tehda itse, muista apua
koristelussa. Ekologinen ja ymparistoystavallisempi
vaihtoehto. Puun voi polttaa jalkeenpain.

8. Haapuku ei ole selva, varmaan vuokrattu, ei ainakaan
uudelleenkaytossa itsella. Myisi uuden kuitenkin pois.
Luulee ettei mene kiertoon perheessa. Koru voisi olla etta
kayttaa uudelleen, kukat kuihtuu....kimpun voisi kuivattaa.
Kengat uudelleenkaytossa.

9. Historiassa jarkevaa, arvostus materiaaleissa,
materiaalia on niin paljon ettei ihmiset enaa ajattele.
Siihen aikaan tyota on ollut niin paljon, ruokaa ei ollut,
mitoissa pysyminen tarkeaa silla kelle puku on teetetty.
Tavallaan tosi jarkevaa, hyodynnetaan sama puku aina
uudelleen hienoon juhlaan.



5.1 Haastaltelu ja visualisointi
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Kuva 19: Haastattelun visualisointi leikesivu
(Kumpulainen 2024)
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Kesahaat kukkien keskella

Kasasin luonnoskirjan kasin. Leikkeet on otettu 2023-
2024 haalehdista. Sivut ovat vesivaripaperia, jotta se
kestaisi liimojen, tussien ja vesivarien kayton. Kirja on
Kiinnitetty juuttinarulla niin, etta se on helppo avata ja
sisaltoa voi jatkaa lisaamalla sivuja Kirjan loppu paahan.
Visualisoin haastattelun tuloksia leikekirja -tyyppisesti
luonnosvihkoon.

Aukeamalla on selvasti huomattavissa kukkien voima,
luonnonvarit, yksinkertainen kattaus ja sirot korut.
Kuitenkin oikeaan ylanurkkaan on nostettu mustia
haapukuja haastateltavan vastattaessa yhden haavarin
olevan musta. Leikesivua tehtaessa ajattelin
haastateltavan persoona ja leikittelin hanen vastauksilla.

Sivu huokuu kesaa, elinvoimaa, kukkia, luonnonsavyja
pienella ripauksella mustaa.



5.2 Benchmark
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Kuva 20: Benchmark ja trenditutkimus leikesivu 1
(Kumpulainen 2024)
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Omassa vaaleanpunaisessa kuplassa

Tama on ensimmainen benchmark- ja trenditutkimus-
aukeama. Aukeamalla on selvasti huomattavissa
vaaleanpunainen unelma, herkkyys, rakkaus ja upeat
hiuskoristeet aukeaman alakulmissa. Aukeamalla on myaos
esilla taianomaiset vihkisormukset. Leikesivua tehtaessa
kasasin selvaa pastelli variteemaa, tunnelmaa, yksittaisia
nayttavia elementteja ja asusteita.

Sivu huokuu unenomaisuutta iloa ja onnea punaisen eri
savyjen saattelemana.
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5.2 Benchmark ja visualisointi
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Kuva 21: Benchmark ja trenditutkimus leikesivu 2
(Kumpulainen 2024)

Luonnonvoimista vahvin on rakkaus

Tama on toinen benchmark ja trenditutkimus aukeama.

Aukeamalla on selvasti huomattavissa Suomen luonto,
luonnonmukainen teema, historia, uniikit haapuvut ja

yksinkertaiset elementit kuten kattaus oikealla alhaalla.

Kuitenkin oikeaan ylareunaan on nostettu vahva,
voimakas keltakultasormus. Leikesivua tehtaessa
ajattelin aukeamalla nahtavaa kahta paria ja heidan
mielenmaisemaa.

Sivu huokuu Suomea, historiaa, sanatonta yhteytta ja
lampoda.
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5.2 Benchmark ja visualisointi
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Kuva 22: Benchmark ja trenditutkimus leikesivu 4
(Kumpulainen 2024)

Haat ilman ystavia ovat kuin juhlat ilman musiikkia

Tama on kolmas benchmark ja trenditutkimus aukeama.
Aukeamalla on selvasti huomattavissa ystavyys, vihreat
savyt, runsaat morsiuskimput ja upea harmaa
miestenpuku valkealla rusetilla. Leikesivua tehtaessa
ajattelin aukeamalla nahtavia ystavyksia ja heidan yhteen
liitettyja kasia.

Sivu huokuu turvaa ja lempeytta, ystavien naurua ja
ajatonta kauneutta.
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5.3 Eldmdn mittainen konsepti-idea luonnoksina

L Puhtaalla rakkaudella luonnon kauneutta kohtaan
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Kuva 23: Luonnoksia kukista
(Kumpulainen 2024)

Luonnoksia kukista, ajatuksia luonnosta

Lahdin selvittamaan ajatuksiani piirtamalla kukkia ja
hakemalla inspiraatiota luonnonantimista. Halusin paasta
ajatuksissani siihen, miksi kukat ovat niin ihania.
Herkkyys, hauraus, tuoksu ja varit tekevat sen.
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5.3 Eldmdn mittainen konsepti-idea luonnoksina

Kuva 24: Luonnoksia vieheista ja rannekukista
(Kumpulainen 2024)

Vieheessa ja rannekukassa yleensa sama teema

Seuraavaksi piirsin vieheita ja rannekukkia sellaisina kuin
ne usein nakee. Ne ovat yleensa samaa teemaa vareina
ja kukkalaatuina. Kyseisia asusteita loytyy vahan myos
esimerkiksi satiinista tehtyina ruusuina koristeineen,
mutta omaan silmaan ne kaikki olivat halvan nakaoisia.
Oikealle alhaalle on piirretty kolme netissa nahtya kangas
rannekukkaa. Totesinkin ettei uudelleenkaytettavan
haaasusteen tarvitse muistuttaa kukkaa itsessaan
ulkomuodolta tai matkia mitaan jo aiemmin nahtya.
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5.3 Eldmdn mittainen konsepti-idea luonnoksina

Kuva 25

: Luonnoksia Suomen luonnosta ja nopeita sketcheja liinasta eri asennoissa
(Kumpulainen 2024).

Suomen luonto ja liina

Siirryin piirtamaan pelkastaan Suomen luonnon kukkia ja
kasveja silla halusin viestia kotimaisuutta ja arvostusta
ymparoivaamme ihmeeseen. ldeani
uudelleenkaytettavasta haaasuste kokonaisuudesta lahti
polveilemaan liinaan. Kaunis pala kangasta taipuu
moneen asentoon ja siihen voi sisallyttaa tarkeita sanoja,
kuvia, muotoja tai jotakin muita elementteja.
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Ongelmanasettelu kysymykseen palaaminen;

Kuinka muotoilla uudelleenkaytettava haaasuste
kokonaisuus niin, etta se kulkisi elamassa mukana
seuraavatkin merkittavat juhlat?

Millaisessa muodossa tuote olisi haissa ensimmaista
kertaa? Onko kertaakaan historiassa ollut tallaista meidan
kulttuurissa? Mita tuotteen saaja asusteesta ajattelisi?
Syntyyko uusi perinne?

Haissa on kaytetty aina erilaisia asusteita korostamaan
itse haapukua, asusteet ovat tietenkin vaihtuneet
kulttuurien ja aikakausien valilla huomattavasti kuten
luvussa 2 kerrotaan Suomen haaperinteista. Samoin on
miesten asusteissa. Tulisi tarkastellaan onko historiassa
nahty haaasustessa, joka olisi ollut unisex tuote.
Kayttotarkoitus ei olisi ollut valttamatta tismalleen sama,
mutta samaa tuotetta esimerkiksi vaatetta olisi
kayttaneet kumpikin sukupuoli.
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ELAMAN MITTAINEN

Tarkeinta on, etta esine on mukana juhlasta toiseen.
Tuotteen merkitys kasvaa, kun esimerkiksi mummo, tai
ukki ojentaa oman liinansa seuraavalle sukupolvelle ja
heidan lapsenlapsensa ristiaisiin. Tarina jatkuu... kulutus
vahenee... muistot sailyy.

Ideointi: LIINA

e miehella taskuliina

e naisella ranteessa, hiuksissa vai myos rinnassa
e poOydassa, kehyksissa

e sormustyynyn tilalla liinana

e vihkitilaisuudessa parin kasissa

e lapsen ristiaisissa useampikin tapa kayttaa

e Slogan = Elaman mittainen

o Stategia = Uudelleenkaytettava haaasuste

o Statement = pitkaikaisyys, elinkaari ja muisto

e Yhteys = siirtyma perheen sisalla

e Arvo = muisto, tunnearvo

e Tavoite = tuote pysyy suvussa juhla-asusteena
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6 Pohdinta

Haabisneksen vain kasvaessa on kestavan
kehityksen nakokulmat otettava huomioon.
Haiden kasvava jarjestaminen ja niiden
kaupallisuus ei nayta taittuvan pois nakopiirista.
On siis vahintaankin aika miettia tuotteiden
merkityksia pidemman elinkaaren kautta.

| g s

Kuva 26: Inspiraatio pulppuaa luonnonihmeista Kuva 27: Kesajuhlat Suomessa
(Kumpulainen, 2018) (Kumpulainen, 2018)



Tydskentelyni opinndytetyoprosessin aikana eteni
vahvalla maaratietoisuudella. Tyoskentelyani ohjasi
tiukka aikataulu, jonka maaritteli vimeinen opiskeluvuosi,
tuleva harjoittelu yrityksessa ja opinnaytetyon
valmistuminen. Opinndytetyo prosessin aloitin tammikuun
lopussa 2024 ja tyo valmistui 31.3.2024.

Olen kaynyt myaos toissa opinnaytetyon ohessa, joten on
merkittavaa tarkastella aikataulussa onnistumista
ennaltaodottamattomien tyovuorojen maaran
lisaantymisen nakokulmasta. Kuitenkin yksi vaikuttava
tekija oli ei niin onnistunut aikataulun laatiminen tyon
muuttuvissa vaiheissa. Vaikeuksia tuotti esimerkiksi
ymmarrys siita, kuinka paljon tietokirjallisuuden
lukemiseen menee aikaa seka lisaksi luetun ymmarryksen
jasentelyyn. Naen, etta olisin paassyt parempaan
lopputulokseen keskittymalla vain opinnaytetyohon.

Ratkaisuksi opinnaytetyon ja arjen hallinan kannalta
Kirjasin elamani prioriteetteja paperille.
Kokemattomuuteni raportoinnista, lahdeviittauksista seka
tietokirjallisuuteen perehtyneisyydesta iski vasten
kasvoja, mutta onneksi mukana elamassa on muita
asiasta tietavia ja lahes kaikkeen I0ytyi vastaus ohjaajan
tai internetin kautta.

Tyoskentelyvaiheiden laajuuden hallitseminen oli
haastavaa ja tahan nakisin ratkaisun olleen tarkemman ja
laajemman tyosuunnitelman laatiminen.

Taustatutkimusaiheeksi merkitysten ja semantiikan
valikoiduttua koin haastavaksi valita ymmarryksen
syventymisen laajuuttaa. Vakevan (1987) tutkielma
taiteen kandidaatti opinnaytety0 oli osin hyvin haastavaa
luettavaa ja taman sisaistaminen ja lukeminen vaati
minulta aikaa. Opinnaytetyoprosessi todellakin kertoi,
kuinka paljon tarvitsen aikaa rakentaa ymmarrysta ja
kuinka se kumuloituu useasta eri paikasta ja oivalluksista.
Tein myos valinnan jattaytya sosiaalisesta mediasta
taysin pois ainakin opinnaytetyon ajaksi. Ehka palaan,
silla pidan kuitenkin alallani merkittavana
mainostusalustana esimerkiksi Instagramia.

Muotoiluprosessin hallinta ja tyon suunnitelmallinen
eteneminen tapahtui loppua kohden painoittuvasti. Tiesin
mita teen, vaikka sisaltoni ailahteli hieman projektin
aikana esimerksi sen johdosta kun jatin emotionaalisen
muotoilun varjoon ja valitsin tilalle perehtya
tuotesemantiikkaan.
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Sovelsin menetelmia tuotesemantiikka ja Sustainable
design cards mielestani hallitusti ja ammattimaisesti,
vaikkakin tuotesemantiikka oli minulle taysin uusi aihe
opinnaytetyon alussa. Sustainable design cards ol
minulle tuttu tyokalu ja menetelma jo kahdelta aiemmalta
opintojaksoltani, tata olenkin pitanyt miellyttavana tapana
|0ytaa arvovalintoja omiin muotoiluprojekteihin.

Taustatutkimuslahteena minulla oli haiden historia ja
tuotesemantiikka. Hurahdin aiheisiin ja olisin halunnut
vain lukea, en Kirjoittaa tai raportoida sisaltéa. Tama oli
kuitenkin valttamatonta toteuttaa opinnaytetyon teoria
osuuden onnistumiseksi. Luin aiheista paljon, ehka
liilankin paljon, enka aina osannut ymmartaa mita jattaa
pois tai mika kannattaisi olla tyossa.

En ole varma miten maaritella ymmarrykseni tasoa
semantiikka tai tuotesemantiikka niiden ollessa niin
moniulotteisia kasitteita. Koen, etta ymmarsin niiden
tarkoituksen ja pystyin poimimaan oivalluksia tyohoni
siita mita merkitykset ihmiselle ovat ja kuka merkityksen
luo. Kuitenkin niiden hallinnaksi vaatisisi se pitkaa ja
monipuolista lukemista aiheesta. Kuten tyossani
mainitsen, paasin raapaisemaan aihetta
merkityksellisyydesta.

Testimenetelmia omalle konsepti idealleni oli haastattelu
ja vertailuanalyysi. Taman opinnaytetyon tavotteisiin on
listattu vertailuanalyysin tekeminen. Olin ajatellut
vertailuanalyysin tehtavan historian tai nykyhetken ja
oman konsepti-idean valilla haaasusteista. Kuitenkin
muotoiluprosessin rajautuessa tassa aikataulussa ei
konsepti-idea ole viela niin pitkalla, jotta sita voisi verrata
vertailuanalyysin tavoin. Opinnaytetyon tyovaiheiden
laajuuden rakentaminen oli siis hieman liian intohimoinen
tyon alkaessa, silla kaikkia tavoitteita ei pystytty
saavuttamaan. Vertailuanalyysi tulee taydentymaan
muotoiluprosessin edetessa, kuitenkaan tassa
opinnaytetyossa sita ei kasitelty.

Tuotesemantiikan ymmarryksen toteutuminen ja sen
soveltaminen vaatii vahvaa ja oikeanlaatuista ymmarrysta
kayttajasta, taman johdosta laaja haasatteluotanta ja
niiden tulosten kasittely olisi tassa kontekstissa ollut
toivottavaa. Perustelen yhden haastattelun tuottamista
kuitenkin ajan rajallisuuden johdosta. Tiedan, etta
kayttajalahtoinen muotoilu ja onnistuneet tuotekehitykset
vaativat prototypointeja, testauksia, kayttajatutkimuksia,
havainnointia ja niista johtopaatosten tekemista. Tama
olisikin seuraava askel ja suunta tyoni laadukkaan
lopputuloksen saavuttamiseksi.
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Opinnaytetyossa tavoiteltiin luonnoskirjan tuottamista
koko prosessin ajan. Todellisuudessa luonnoskirjan
kasaaminen, piirtaminen ja leikeaukeamien tyostaminen
painoittui tyoskentelyn loppuvaiheisiin. Leikekirjan
kasaaminen tuki inspiraation syntymista ja aiheeseen
syventymista siten ,etta ymmarrys nykypaivan
haakulttuurista Suomessa vahvistui. Luontoaiheen
ymparilla piirtaminen johti ajatukseen liinasta, joka oli
ensimmainen idea uudelleenkaytettavasta
haaasusteesta. Konseptin jatkamiseksi ja kehittamiseksi
olisi edessa useita luonnosteluhetkia.

Oman merkityksellisyyden kasityksen sanoittaminen
tyohon oli mietittava tarkkaan, silla halusin, etta
ajatukseni nakokulma tulisi esiin. Koska tyon loppuun
saattaminen muotoiluprosessina on viela kesken, en voi
taysin arvioida onnistumistani
ongelmanasettelukysymykseeni vastauksena. Tarkastelin
tuotteiden merkitysten syntymista, suunnittelun
luomisprosessia ja haaasusteiden kehitystyota
merkitysten nakokulmasta ja mielestani onnistuin tassa.
Opinnaytetyon otsikointi kehittyi tyon varrella. Muutosten
jalkeen otsikoinnin ja tiivistelman oikeanlaatuisuus ohjaa
lukijaa tyon sisaltoon totuudenmukaisesti.
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Pidan omasta konsepti-ideasta, koska ajatukseni Elaman
mittaisesta asuste kokonaisuudesta saa alkunsa haista
joka on liittoutuma, rakkauden, ilon ja siirtyman
kokonaisuus. Arvovalintani konseptissa ovat vastuullista
toimintaa edistavia. Vaikka tuotesemantiikka tutkii
tuotteiden symboleja, konkreettisia esineita, toin tyossani
tuotesemantiikan ajatusta itse muotoiluprosessiin ja
suunnitteluun. Konsepti ideani vaatii viela paljon
jatkokehitysta, kuitenkin vahva pohja on nyt luotu.

Tuon haaalalle uudenlaisen nakokulman haaasusteiden
kayttotarkoitukseen. Nakokulmani on vahvasti
merkityksellinen. Ideallani voi olla markkinapotentiaalia ja
kiinnostuneita yhteistyokumppaneita. Tama selviaa silla,
Tyoelaman nakokulmasta tyoni osoittaa vahvaa
suunnitteluosaamista, ideointia ja suuren kokonaisuuden
hallintaa. Opinnaytetyoni voi ohjata minua alalla uusiin
kohtaamisiin ja tata kautta tyopaikkoihin.
Muotoilijaidentiteettini vaatii tyon onnistumisen
jasentelya paassani viela jonkin aikaa. Omakuva
muotoilijana kehittyi vahvimmillaan paatoksien teon
aikana, kun pohdin valintoja jo oppimani perusteella.
Omaksi muotoilufilosifiaksi kehittyi jonkinlainen tavoite
jatkumosta tuotesuunnittelussa.
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