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Tama opinnaytetyo tutkii, kuinka Ylen verkkosivuilla julkaistut uutisvideot soveltuisivat sellaise-

naan kaytettaviksi Ylen TV-uutisissa. Tutkimuksen rajaus on TV-uutistuottajien nakodkulma, silla
heilld on portinvartijan asema uutislahetysten koostajina. Tutkimus nojautuu Yle Uutisten kehi-

tystydhon, jonka tuloksena on syntynyt verkkovideokonsepteja, joita on kaytetty myds TV-uuti-

sissa.

Median kehitys on johtanut siihen, ettd myds perinteisissa broadcast-yhtidissa uutisten ensijul-
kaisu pyritdan tekemaan verkossa. Se puolestaan on merkinnyt verkkosisaltdjen kehittdmista.
Vuonna 2022 voimaan astunut Yle-laki myds edellyttaa, etta Ylen verkossa julkaisemien teks-
tien pitda padsaantoisesti liittya yhtion liikkuvaa kuvaa tai 8anta sisaltavaan julkaisuun.

Verkkovideoiden hyédyntamiselld Ylen TV-uutisissa pyritdan saavuttamaan paitsi synergiaa
tyoskentelyssa myos uudenlaista TV-kerrontaa. Uudistus ja ensimmaiset kokeilut hydodyntaa
verkkovideoita TV-uutisissa ovat kuitenkin nostaneet esiin myés haasteita. Tutkimustuloksista
selvida, ettd TV-uutistuottajien pelkona on itse uutisen kadottaminen lyhyiden verkkovideoiden
kayttamisen seurauksena. Myos uusien videomuotojen, kuten esimerkiksi toimittajavetoisten vi-
deoiden hyddyntaminen koetaan TV-uutisissa haasteelliseksi.

Tutkimusaihetta taustoitetaan kertomalla, kuinka televisiosta on edetty kohti digitaalista julkaise-
mista 2010-luvulla. Lisaksi Uutismedia verkossa 2023 -tutkimuksen tulokset avaavat, kuinka
suomalaiset kuluttavat uutisia tdna paivana.

Opinnaytetydn tutkimusmenetelmana on kaytetty tapaustutkimusta ja tutkimuksen toteutusta-
pana puolistrukturoitua teemahaastattelua. Tutkimukseen on haastateltu kuutta Ylen TV-uutis-
tuottajaa.

Tutkimuksen tulokset ja niistd vedetyt johtopaatdkset perustuvat aikaan, jolloin tehtiin ensimmai-
sia kokeiluja verkkovideoiden hyodyntamisesta Ylen TV-uutisissa. Haastateltujen TV-uutistuot-
tajien kokemukset koskevat videoita, joiden kehitystyd oli yha kéynnissa tutkimustydn aikana.
Tutkimuksen tulokset kuitenkin paljastavat, miten median muutos on vastaanotettu muutoksen
rajapinnassa. TV-uutistuottajat on ammattiryhma, joka on perinteisen TV-uutiskerronnan seka
verkkovideoihin perustuvan kerrontatyylin ristipaineessa.

Haasteista huolimatta, yleisena johtopaatdksena on nahtavissa, etta verkkovideot ovat hyddyn-
nettavissa sellaisenaan Ylen TV-uutisissa. Niiden arvo lahetyksen rytmin rikastuttajina seka vi-
suaalisesti kunnianhimoisina elementteind ymmarretaan.

Tyo toteutettiin syyskuussa 2023 — huhtikuussa 2024.
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journalismi, televisio, televisiotoiminta, verkkojulkaiseminen
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1 Johdanto

Tassa opinnaytetydssa tutkin, miten Ylen verkkosivuilla julkaistut kasikirjoitetut uutisvideot soveltui-
sivat sellaisenaan esitettaviksi Ylen TV-uutislahetyksissa. Tutkin aihetta erityisesti TV-uutistuottajien

nakokulmasta, silla heilla on keskeinen asema TV-uutisten sisaltdjen portinvartijoina.

Ylen tavoitteena on olla kaikkien suomalaisten tavoitettavissa (Yle 2020). Kaytanndssa tama ei ole
enaa vuosiin onnistunut kaikkien yleisdjen osalta samoin keinoin eikd samoilla sisalléilla. Nuorem-
mat yleisot eivat katso televisiota juuri lainkaan. Samanaikaisesti televisiolla on yha isot yleis6t van-
hempien ikaluokkien keskuudessa. Jotta Yle pystyisi tarjpamaan kaikille mediankayttgjille uutissisal-
t6ja, sisallontekijoiden resursseja ei kannata hajauttaa useille eri julkaisualustoille, mika voi johtaa
paallekkaisen tyon tekemiseen. Voi olla kannattavampaa hakea synergiaa tuottamalla osin samaa
materiaalia esimerkiksi verkkoon ja televisioon. Juuri tata Yle Uutiset parhaillaan kehittda Uutisker-

ronta uusiksi -projektissa.

Audiovisuaalinen kerronta on kiehtonut minua niin kauan kuin muistan. Ja nimenomaan televisioker-
ronta. Valmistuin ammattikorkeakoulu Stadiasta (nyk. Metropolia) medianomiksi vuonna 2004. Jo
tuolloin opinnaytetydni Videographer — tapaustutkimus monitekemisen soveltuvuudesta TV-uutistuo-
tantoon kasitteli videokerrontaa. Valmistuttuani aloitin tydskentelyn Ylen uutis- ja ajankohtaistoimin-

nassa.

Olen jo 20 vuoden ajan tydskennellyt Yle Uutisissa toimittajana, kuvaajana, leikkaajana, TV-uutisten
ohjaajana, juontajana ja tuottajana. Olen tydssani kokenut uutisvideoiden ja TV-inserttien tekemi-
sesta jokaisen puolen. Samalla olen oman tydurani aikana nahnyt pitkan, mutta alati kiihtyvan kehi-
tyksen, jossa TV:n rinnalle — ja osin my6s ohi — on noussut uutisten digitaalinen maailma verkossa
ja mobiilissa. Kun 2000-luvun alussa menin TV- ja radioyhtiéon toihin, en olisi osannut arvata, etta

tana paivana teen uutisten ensijulkaisun aina verkkoon, josta se versioidaan televisioon ja radioon.

Yle tayttaa sata vuotta vuonna 2026. Strategiassaan Yle tiedostaa, etta perinteinen media elaa nyt
kohtalonhetkiaan. Julkisen palvelun median perinteikds osaaminen ei sellaisenaan riitd, kun maa-
ilma tarjoaa maarattdmasti tietoa ja viihdetta. Myds ihmisten arvot ja elaméantavat ovat pirstaloitu-
neet. Jotta Yle pysyisi jatkossakin merkityksellisena, on sen kyettdva muuttumaan ajassa. Muutok-
sen on oltava nopeaa ja maaratietoista. Uudistumisen paine ndhdaan Yleisradiossa myds valtavana
mahdollisuutena. Median kaytettavissa on historiallisen paljon keinoja tuottaa tietoa yhteiskunnalle.
(Yle 2020.)

Median muutoksen vauhti on ollut nopea. Kaikkia tyoskentelytapoja ei ole ehditty kokeilla, saati sit-

ten tutkia. 2010-luvun puolivalissa kansainvalisestikin tiedostettiin, ettd perinteisten TV- ja



radioyhtididen eli broadcast-yhtididen olisi kuitenkin tehtava jotain myos verkkoon tai niiden tulevai-
suus olisi uhattuna. Yleis6t olivat siirtyneet digitaalisille alustoille muun muassa uusien suoratoisto-
palveluiden houkuttelemina. Oli vaikeaa nahda, miksi yleisot noudattaisivat perinteisen median aika-

tauluja ja ohjelmakarttoja, kun verkossa mita vain oli katsottavissa milloin vain.

Kehitys on luonnollisesti vaikuttanut myos uutistydhdn. Vield muutama vuosi sitten Ylessakin pohdit-
tiin, kuinka TV:n uutis- ja ajankohtaismateriaaleja pystyttaisiin houkuttelevasti tarjoilemaan yhtion
verkkosivuilla. Nyt suunta on kdannetty painvastaiseksi. Ylessa on kaynnissa kehitystyo, jossa poh-
ditaan, kuinka audiovisuaalista uutiskerrontaa kyetdan parantamaan verkossa siten, ettd sama si-
salto sopisi sellaisenaan myds TV-uutislahetyksiin. Suunnanmuutos on seurausta kehityksesta,

jossa digitaalisen julkaisemisen painoarvo on kasvanut.

Lisdksi vuonna 2022 voimaan astunut Yle-laki edellyttaa, ettéd verkon tekstimuotoisiin sisaltéihin liite-

téan myds audiovisuaalista materiaalia, joko videota tai audiota (Yle 2022c).

Jo parin vuoden ajan olen pohtinut verkossa julkaistavia uutisvideoita tutkimuskohteena. Median
muutosvauhdista kertoo se, etta tutkimukseni verkkovideoihin liittyva nakdkulma on ehtinyt vaihtua
muutamaan otteeseen. Nyt olen I6ytanyt ndkdkulman, joka on paitsi ajankohtainen, myoés sisallél-

taan tarkea perinteiselle TV- ja radiotalolle, joka haluaa pysya merkityksellisena yleisdilleen.

Taman opinnaytetyon tutkimusongelma siis on, kuinka Ylen verkkosivuilla julkaistuja kasikirjoitettuja
uutisvideoita voisi kayttaa sellaisenaan Ylen TV-uutislahetyksissa. Opinnaytetydssani kasittelen ai-
hetta erityisesti TV-uutistuottajien nakodkulmasta, silld he ovat TV-uutislahetysten portinvartijoita el

paattavat lahetysten rakenteesta ja sisallosta.

Opinnaytetydssani pyrin vastaamaan seuraaviin kysymyksiin:

1. Miten saman materiaalin kayttdminen verkossa ja televisiossa vaikuttaa Ylen TV-uutislahe-
tyksen koostamiseen?

2. Mitka verkkovideoiden ominaisuudet vaikuttavat niiden kaytettavyyteen Ylen TV-uutislahe-
tyksissa?

3. Miten TV-uutiset pysyisi vetovoimaisena uutislahetyksend myds tulevaisuudessa?

Olen valinnut opinnaytetyoni Iahestymistavaksi tapaustutkimuksen. Tapaustutkimus soveltuu hyvin
tutkimukseen, jossa pyritdan 16ytamaan vastaus kysymyksiin miten ja miksi, ja kun tutkimuksen
kohde on esimerkiksi yrityksen toiminta tai prosessi ja tarkoituksena on tuottaa kehittamisideoita.
(Ojasalo, Moilanen & Ritalahti 2014, 52).



Aineiston hankintaan olen kayttanyt laadullisia menetelmia. Laadullisia menetelmia kaytetaan tyypil-
lisesti sellaisten aiheiden tutkimiseen, joissa I&ahtdkohtana on todellisen elaman kuvaaminen (Oja-
salo ym. 2014, 105). Olen tehnyt avainhenkildiden taustahaastatteluja tutkimusaiheeni kontekstoi-

miseksi. Tutkimusaineiston olen kerannyt tekemalla puolistrukturoituja teemahaastatteluja.

Opinnaytetyoni aluksi luvussa kaksi avaan tarkemmin tassa tydssa toistuvia keskeisia kasitteitd. Ne
auttavat lukijaa ymmartdmaan tutkimukseni sisaltéa paremmin. Luvussa kolme kasittelen median

muutosta suhteessa television olemassa oloon ja verkon videomateriaalinen ilmaantumiseen. Muu-
tos on ollut havaittavissa 2010-luvulla. Alaluvussa 3.2 on nahtavissa mihin kehitys on johtanut Suo-

messa, kun nostan nakékulmia Uutismedia verkossa 2023 -tutkimuksesta.

Luku nelja on opinnaytetydssani keskeinen, silla se kertoo, miten median muutokset ovat puoles-
taan heijastuneet toimintaan Ylessa ja Yle Uutisissa. Luvussa nelja taustoitan tutkimustani kerto-
malla Ylen Uutiskerronta uusiksi -projektista sekd uusista verkkovideokonsepteista, jotka ovat synty-

neet osana projektia.

Luvussa viisi avaan, miten tutkimus on toteutettu ja tulokset analysoitu. Tutkimuksen tulokset kerron
yksityiskohtaisesti luvussa kuusi. Seitsemannessa luvussa teen yhteenvedon tutkimustuloksista
suhteessa tutkimusongelmaan ja -kysymyksiin. Luku kahdeksan on pohdinnan paikka: arvioin, mi-
ten tutkimukseni suhtautuu alan yleiseen tietovarantoon ja mita jatkotutkimusaiheita opinnaytetyds-

sani on nahtavissa.



2 Keskeiset kasitteet

Monet opinnaytetydssani kayttamani kasitteet ovat maariteltavissa usealla eri tapaa. Esimerkiksi te-
levisio on seka teknologiaa etta sisaltdja. Verkkovideo puolestaan voi olla toiselle kissavideo sosiaa-
lisessa mediassa ja toiselle tallenne webinaarista. Digitalisaation mydta audiovisuaalinen kerronta
on kehittynyt niin nopeasti, ettd se on vaistamatta vaikuttanut myos opinnaytetydssani kayttamaani
kasitteistdoon. On havaittavissa, etta esimerkiksi suhtautuminen verkkovideoon juttutyyppina on
muuttunut. Muutoksesta huolimatta journalismin peruspilarit, kuten uutinen pysyy, mutta uusia juttu-
tyyppeja uutisten kertomiseksi kuitenkin joudutaan luomaan, jotta diginatiivi sukupolvi saadaan hou-

kuteltua sisaltéjen aarelle.
Tassa luvussa maarittelen, mita tarkoitan opinnaytetyoni keskeisilla kasitteilla.
2.1 Televisio

Televisio on vuosikymmenet ollut olohuoneen keskipiste, huonekalu ja leirinuotio, joka on koonnut
niin perheet kuin kokonaisen kansakunnankin yhteen. Television maaritelma on kuitenkin tata moni-
ulotteisempi. Se on teollisuuden ala, jonka palveluksessa tydskentelee suuri joukko ammattilaisia.
Televisio on myo6s kuvaa ja aanta valittavaa tekniikkaa. Se on ohjelmia, joiden sisallét ovat muokan-
neet arvojamme. Kopun mukaan televisio on ollut yksi 1900-luvun kehityksen kulmakivista. Televisio
on olemassa olonsa aikana antanut yhteiskunnalle mahdollisuuden synkronoitua yhteisen tiedon aa-

relld. Se on ollut myds valtaa, osa kulttuuria ja sosiaalinen vaikuttaja. (Kopu 2019, 11-19.)

Vuoteen 2018 asti Tilastokeskus kerasi laitetietoja osana kuluttajabarometria (nyk. kuluttajien luotta-
mus). Tilastokeskuksen mukaan marraskuussa 2018 televisio oli yli 93 prosentissa 15—-84-vuotiai-
den suomalaisten kotitalouksista (Tilastokeskus 2018). Laitetietojen kerdamisen lopettaminen ker-
too saman, minka olen nahnyt 20-vuotisen televisiontekijan tydurani aikana. Televisiovastaanotinta
ei enaa valttamatta tarvitse sen sisaltdjen katsomiseen. Televisioyhtitt valittavat suoria lahetyksia ja
ohjelmia verkossa seka yhtididen omissa suoratoistopalveluissa. Television kuolemaa on ehditty en-
nustaa useaan otteeseen viime vuosien aikana. Silti sen parissa edelleen viettaa aikaa iso joukko

suomalaisia. Televisio myds tuo monelle seuraa ja turvaa tiedonvalityksen ohella.

Tilastokeskuksen mukaan vuonna 2022 televisiotoimiala oli median toimialoista suurin noin 1,3 mil-
jardin volyymilla. Kédytanndssa televisioalan osuus on runsas kolmannes koko mediamarkkinasta.
Noin neljan prosentin kasvuun edellisvuoteen verrattuna vaikuttivat erityisesti maksutelevisiopalve-
lut, joiden tilaaminen kotitalouksessa lisdantyi tuntuvasti. Netflix on yha markkinajohtaja Suomessa,
mutta vuonna 2022 HBO Nordicin tilaajamaara kasvoi nakyvasti. Tilastokeskuksen kokonaisuu-

dessa televisiotoimiala pitaa sisallaan Yleisradion toiminnan, televisiomainonnan seka



maksutelevisiomaksut eli myds tilausvideopalvelut. Mukana on lisaksi arvio kaapelitelevisio-operaat-
toreiden perimista maksuista. Samanaikaisesti sanomalehdiston nettomyynti supistui vuonna 2022

edellisvuoteen verrattuna. (Tilastokeskus 2023.)

Televisioyhtididen verkkopalveluiden kasvava suosio on nahtavissa Tilastokeskuksen vaeston tieto-
ja viestintatekniikan kayttoa tarkastelevasta tilastosta. Taulukko 1 kertoo, kuinka kymmenessa vuo-
dessa television verkkopalveluiden kayttd on noussut kaikissa tilastoitavissa katsojaryhmissa — toki
myds palveluiden maara on kasvanut vastaavana aikana. Vuonna 2013 televisioyhtididen verkko-
palveluiden ohjelmia oli viimeisen kolmen kuukauden aikana katsonut 81 prosenttia opiskelijoista,
kun vuonna 2022 luku oli 83 prosenttia. Elakeldisistd vuonna 2013 ohjelmia oli katsonut 29 prosent-
tia ja vuonna 2022 jo 59 prosenttia elakelaisista oli kayttanyt televisioyhtididen verkkopalveluita vii-
meisen kolmen kuukauden aikana. Vuosina 2014 ja 2017 tietoa ei ole joko saatu tai ei ole kysytty.
(Tilastokeskus 2022.)

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

yhteensa 59 — 61 61 — 65 70 74 76 77
opiskelija 81 — 78 74 — 81 82 82 84 83
tyollinen 70 — 73 70 — 75 83 85 85 86
eldkeldinen 29 — 34 36 — 41 44 51 58 59
muut 61 = 67 71 — 71 74 78 75 79

Taulukko 1. Katsonut ohjelmia televisioyhtididen verkkopalveluissa viimeisen 3 kuukauden aikana,
% (mukaillen Tilastokeskus 2022)

2.2 Uutinen

Uutinen on journalismin perusjuttutyyppi. Se valittda uutta, ajankohtaista ja merkityksellista tietoa.
Jaakkola maarittelee uutisen journalismin kivijalaksi ja toimittajan keskeisimmaksi ajattelun vali-
neeksi, joka ei sisalla kirjoittajan omia mielipiteitd. Uutinen rakentuu kysymyksista: mita, missa, mil-
loin, miksi, miten ja kuka. Uutinen vastaa kysymykseen "mita on tapahtunut”. (Jaakkola 2013, 179—
180.)

Uutinen kuvataan usein karjelldan seisovana kolmiona. Painoarvoltaan tarkein asia on heti ensim-

maisessa lauseessa, ja teksti etenee jarjestyksessa tarkeimmasta vahiten tarkeaan (Upola 2018,



39). Muotonsa ansiosta uutinen ei juurikaan salli toimittajalta yksilollisia ilmaisuja tai persoonallista
tyylia. Uutinen noudattelee neutraalin asiatekstin tyylia. Uutisen tarkoitus ei ole tuottaa lukijalleen

elamyksia, vaan valittaa informaatiota nopeasti. (Jaakkola 2013, 174-185.)

Upolan mukaan sosiaalisen median aikakausi on kuitenkin laajentanut etenkin nuorempien sukupol-
vien uutiskasitysta: entistd monipuolisempi sisaltdé on hyvaksyttavissa kuuluvaksi uutiskategoriaan.
Upola kysyy, tarvitseeko yleisdn edes tunnistaa uutista vai onko oleellisempaa, etta yleiso tunnistaa

mika on totta ja missa kontekstissa. (Upola 2018, 37.)

Erilaiset juttutyypit antavat toimittajille mahdollisuuksia venyttaa perinteisen uutiskerronnan muotoja.
Kasittelen juttutyyppeja tarkemmin luvussa 2.5, mutta tiivistetysti kyse on uutisen tarjoilusta ja eri-

laisten yleisdjen tavoittamisesta. Uutinen voi siis muodoltaan nayttaa erilaiselta sosiaalisessa medi-

assa, televisiossa tai verkossa. Upolan mukaan uutiskasityksen laajeneminen vaikuttaa taten toimit
tajan tydéhon (emt. 2018, 37).

Uutistydn ammattilaisena uskallan todeta, etta arkitydssa uutisen tarjoilua yleisélle pohditaan nyky-
aan aiempaa tarkemmin. Mika aihe verkossa toimii parhaiten tekstina, missa jutussa video valittaisi
tunteen osuvimmin vai toimisivatko valokuvat jutussa paremmin? Pitaisiko yleis6a tavoitella peli-
muotoisella jutulla vai testilla, jossa voi verrata itseddn muiden vastauksiin? Juttumuodon lisaksi
myo6s uutisen sisaltd kasitetddn aiempaa laveammin. Uutisjuttuja ei tehda ainoastaan kovista uutis-

aiheista, vaan uutistoimitus tuottaa sisaltdja elaman koko kirjosta.

Uutinen on myos tuote. Uutisia ei ainoastaan havaita ja raportoida, vaan uutisia kirjaimellisesti tuo-
tetaan ja markkinoidaan, oli kyse sitten kaupallisesta tai julkisen palvelun yhtiésta. Uutisorganisaa-
tiot itse muokkaavat uutisten valinta- ja esitysperusteita omien prioriteettiensa mukaan: tietyt uutista-
pahtumat nousevat arvoasteikossa, samalla kun toiset uutiset jadvat huomioimatta. (Meikle & Red-
den 2011, 3.)

2.3 Ylen TV-uutiset

Yleisradion TV-uutiset sai ensi-iltansa 1.9.1959 kello 20.45. Samalla kdynnistyi Yleisradion oma uu-
tistoiminta silloisessa Suomen Televisiossa. Sahkeuutislahetyksen kesto oli kolme minuuttia, ja ma-
teriaalin 1ahetykseen tuotti Suomen Tietotoimisto STT. Vakavailmeisten miesten lukemat, kuvatto-
mat sahkelahetykset nayttivat televisiossa radiouutisilta. Nain ensimmaisia sahkelahetyksia arkisto-
nauhojen perusteella kuvailee Ylen TV-uutisten historiasta tietokirjan koonnut historian tutkija Ville
Pernaa. (Pernaa 2009, 11, 16, 22.)

Aluksi visuaalisuudesta vastasi TV-uutisten kyljessa esitetty Kamerakierros-ohjelma. Mallia oli ha-

ettu elokuvateattereista, joissa ennen elokuvan alkua naytettiin filmikatsauksia. Kamerakierros taltioi



kirjavasti ennen kaikkea kuvallisia aiheita, joten uutisjournalismi jai toissijaiseksi kuvan rinnalla. TV-
uutiset viela etsi omaa tapaansa yhdistaa journalismi ja televisiolle ominainen ilmaisutapa. Lahto-
asetelmaa ei mydskaan palvellut se, etta kotimaassa TV-juttujen kuvaaminen oli sivutoimista puu-
haa yhtién kuvaajille. Lisaksi tapahtumia taltioi joukko freelance-elokuvaajia, joiden tuottama materi-
aali oli journalistisesti kirjavaa. Kuvamateriaalin saaminen uutissdhkeiden tueksi oli 1960-luvulla TV-

uutisten suurin puute. (Pernaa 2009, 20—42.)

Yleisradion TV-uutiset I0ysi muotonsa 1970-luvun lopulla, kun toimituksessa kiristettiin uutiskritee-

reja. Vuonna 1978 uutislahetys lyhennettiin kestoltaan 20 minuuttiin. Tdma merkitsi uutisjuttujen ly-
hentamista, mika puolestaan nopeutti [ahetyksen rytmia. Samalla paauutislahetys vakiinnutti kello

20.30 lahetysaikansa. Muutos oli onnistunut, katsojaluvut kasvoivat ja uutislahetys sai paikkansa

suomalaisten arjen rytmittajana. (Pernaa 2009, 151-152.)

Tana paivana Yle Uutiset on yha Yleisradion katsotuimpia ohjelmia. Televisiossa TV-uutisia on tar-
jolla aamusta alkaen, Ylen Aamun ensimmainen TV-uutislahetys on kello 6.30. lllalla Yle Uutiset on
tarjolla TV:ssa lahes tunnin valein: 17.00, 18.00, 20.30 ja 21.45. Taman lisdksi ohjelmistoon kuulu-
vat muun muassa Yle Uutiset selkosuomeksi, Yle Uutiset viittomakielella, Yle Oddasat, Novosti Yle,

Yle Uutiset alueeltasi ja Yle Uutiset Uutis-Suomi.

Yle Uutiset 20.30 eli television paalahetys on pysynyt kaikkein katsotuimpien ohjelmien joukossa.
Marraskuussa 2023, viikolla 46 ohjelmalla oli yli 998 00 katsojaa (Finnpanel 2023). Samalla viikolla
MTV3:n Kymmenen uutisia seurasi 750 000 katsojaa. Yle Uutisia toki seurataan myos Yle Areena -

suoratoistopalvelun kautta joko suorana lahetyksena tai tallenteena missa pain maailmaa tahansa.

Suomalaiset pitavatkin kotimaisia viestimia luotettavina. Vain alle kymmenen prosentin vahemmisto
pitda suurimpia paivalehtia ja uutiskanavia pikemminkin epaluotettavina. Tiedot perustuvat Reuters-
instituutin tutkimukseen. Suomen maaraportin Uutismedia verkossa 2023 -tutkimuksen mukaan tu-

los kertoo niin suomalaisista kuin suomalaisesta uutismediasta: journalistinen kulttuuri on yhtenai-

nen ja vahva. (Reunanen, Alanne, Huovinen, Jarvi, Nevalainen, Puolimatka, Vehkasalo 2023.)

Tutkimuksen mukaan Ylen uutisia pitda hyvin tai melko luotettavina 87 prosenttia suomalaisista.
Epaluotettavina niita pitda kolme prosenttia. Ylen luottamusarvioiden keskiarvo 8,0 on korkeimmil-
laan vuosiin, tosin muutokset edellisvuosiin verrattuna ovat kymmenyksia. Vastaajat arvioivat luotet-
tavuutta asteikolla nollasta kymmeneen, jossa nolla on ei lainkaan luotettava ja 10 erittain luotet-
tava. Helsingin Sanomien luottamusarvioiden keskiarvo vuonna 2023 on 7,4 ja MTV:n 7,3. (Reuna-
nen ym. 2023.)

Ylen TV-uutislahetyksen rakenne on vakiintunut. Lahetyksen kaynnistaa tunnus ja uutisotsikot. La-

hetys koostuu lyhyista noin 30 sekunnin mittaisista sahketeksteista, jotka uutisjuontaja lukee.



Sahkeet on kuvitettu joko tuoreilla uutiskuvilla tai arkistokuvilla aiheen mukaan. Sahkeiden kanssa
Iahetyksessa vuorottelevat uutisjutut eli insertit. Ne ovat kestoltaan noin kaksiminuuttisia ja rakentu-
vat toimittajan puheen ja haastateltavien kommenttien vuoropuhelusta. Tyypillisesti TV-uutisinsertti
on kuvitettu aiheen mukaisella videokuvalla tai kuvakerronta voi olla myds lasnaolevampaa, jos ky-
symys on uutisraportista. Lisaksi TV-uutislahetyksessa voi olla esimerkiksi kirjeenvaihtajien kuva-
suoria tai toimittajien kuvasuoria uutisten tapahtumapaikoilta, jolloin toimittaja on kuvayhteydessa
uutisstudiossa olevan juontajan kanssa. Uutisaihetta voidaan kasitella syvallisemmin myds studio-
vieraan kanssa. Uutislahetys paattyy meteorologin laatimaan sddennusteeseen. Vakiintunutta ra-
kennetta ja lahetyksen audiovisuaalisia sisaltdja kehitetdan parhaillaan Ylen Uutiskerronta uusiksi -

projektissa, josta kerron tarkemmin alaluvussa 4.2.
2.4 Yle Uutiset verkossa

Yleisradio tayttaa 100 vuotta vuonna 2026. Elddkseen ajassa radio- ja TV-yhtiona tunnettu Yle toimii

nakyvasti myos verkossa. Se nakyy myds Ylen strategiassa.

Ylen uutisvalitys alkoi internetissa 1990-luvun lopulla. Ensimmaiset uutiset julkaistiin TV-uutisten in-
ternetsivuilla vuonna 1996 ja siséaltdé koostui tuolloin uutislahetysten sahkeista. Varsinainen uutistoi-
minta internetissa alkoi vuonna 1998, kun TV-uutisten, radion ja Teksti-TV:n uutistarjonta yhdistettiin
ja Yle Uutisiksi nimetty palvelu alkoi toimia ymparivuorokautisesti. Tuolloinen TV-toimialan ohjelmis-
tojohtaja Heikki Seppala sanoi verkkoartikkelissa Ylen pyrkivan kansainvaliseen karkeen nettipalve-
lujen tarjoajana:

”Sivuilla on uutisia noin 150 sivua ja urheilua noin 100 sivua joka paiva. Koko yhtién toimituk-

selliset voimavarat ja 24 tunnin miehitys takaavat sen, ettd olemme seka kansallisesti etta kan-
sainvalisesti karjessa nettipalvelun tarjoajana.” (Yle 2.11.1998).

Kavijamaara sivustolla oli aluksi pieni. 2000-luvun alussa uutisten verkkopalvelu siirrettiin tuolloisen
YLE24-brandin alle. Tdma merkitsi, etta uutissivustolle syntyi myds erikoissivustoja esimerkiksi vaa-
leista. Vuonna 2007 Yle luopui uutistoimisto STT:n kaytdsta ja yhtid perusti oman uutistoimiston.
Verkossa uutiset koottiin Yle Uutiset -nimikkeen alle. Alkuvuosina uutisten verkkosivujen ulkoasua
uudistettiin tiuhaan ja niiden ilmetta uusittiin 1ahes vuosittain. Uutiset ryhmiteltiin sivustolla aihealu-
eittain. (Yle 13.11.2008.)

Jo aivan alkuvuosista alkaen lukijat pystyivat seuraamaan myoés kotiseutunsa asioita, koska Yle Uu-
tisten verkkosivuille koottiin maakuntasivut. Asiasisaltd koostui Ylen maakuntaradioiden Idhettamista
uutisista. Jo tuolloin Yle Uutisten verkkosivujen kerrottiin sisaltavan uutisia tekstien lisaksi 4anina,
kuvina ja videoina. Etusivuilla kerrottiin myds olevan linkit daniuutisiin englanniksi, saksaksi, rans-
kaksi, vengjaksi ja latinaksi. (Yle 2.11.1998.)



Vuonna 2017 digitaalisessa uutisvalityksessa koettiin uusi loikka, kun Yle toi tarjolle alypuhelinsovel-

luksen, jonka avulla paasi Yle.fi -etusivulle. Sovelluksen kerrottiin tarjoavan niin uutisia, urheilua

kuin ajanvietetta. Alle viikossa sovellus kerasi 10 000 kayttajaa. (Kamarainen 15.11.2017)

Tana paivana Yle-sovelluksella on viikoittain 550 000 kayttajaa (Paasonen 20.3.2024). Sovellus
edistdd vuorovaikutusta yleisdn kanssa, kun kayttdjilld on esimerkiksi mahdollisuus osallistua Ylen
ohjelmiin liittyviin danestyksiin, keskustella chateissa tai vaikkapa pelata Elamani biisi -TV-ohjelman
kotipelia. Kayttaja voi myos raataldoida omia uutissisaltdéjaan valitsemalla, mita aiheita haluaa seu-

rata tai mista uutisaiheista haluaa puhelimensa ruudulle ilmoituksen.

Ylella on verkossa myds suoratoistopalvelu Yle Areena. Vuonna 2007 avatusta palvelusta voi kat-
soa tai kuunnella Ylen omia tai ostamia sisaltoja niin suorana kuin tallenteinakin. Ylen televisioka-
navien suora verkkojakelu alkoi Yle Areenassa vuonna 2013. Palvelulla oli vuonna 2019 noin seitse-
man miljoonaa kuukausittaista selainkayntia. Vuonna 2021 suomalaiset kuluttivat aikaa Yle Aree-

nassa keskimaarin 70 minuuttia viikossa. (Wikipedia 2024.)

Taloustutkimuksen Brandien arvostus 2023 -tutkimuksessa kysyttiin suomalaisilta, mita brandeja he
arvostavat. Yle Areena sijoittui tutkimuksessa kolmanneksi. Karkipaikat veivat Fiskars ja Abloy. Mu-
kana tutkimuksessa oli 665 tutkittua brandia. Valtakunnallisen tutkimuksen tiedonkeruu toteutettiin
Internet-paneelissa huhti-toukokuussa 2023 ja vastaajat olivat 15-79-vuotiaita. (Taloustutkimus
2023.)

Yle painottaa digitaalista julkaisemista jatkuvasti enemman, silla sen merkitys mediankaytdssa kas-
vaa. Lisaksi Ylella on aiempaa tarkempi tieto siita, mihin laitteisiin ja kayttotilanteisiin sisaltoja teh-
daan. Ylen strategian mukaan siirtyminen kohti digitaalista tuotanto- ja julkaisuymparist6a tarkoittaa
muun muassa sita, etta sisaltoja julkaistaan nimenomaan suoratoistopalvelu Yle Areenassa ja yh-
tion mobiilipalveluissa. Yle kayttaa ensisijaisesti omia alustojaan verkkojulkaisuissa. Ulkopuolisia
julkaisualustoja kaytetaan harkiten tavoittamaan yleisja, joita Ylen alustat eivat tavoita. (Yle 2020.)
Yle julkaisee sisaltdja siis myds sosiaalisessa mediassa, kuten Facebookissa, Tiktokissa ja In-
stagramissa. Ylen TV- ja radiokanavat kuitenkin palvelevat jatkossakin isoja yleis6ja, erityisesti vart-

tuneessa aikuisvaestossa.
2.5 Juttutyyppi

Juttutyyppi on toimittajan tyékalu ja ohje jutuntekoon. Juttutyyppi maarittda kehykset jutun tekijalle,
mutta samalla juttutyyppi auttaa lukijaa tai katsojaa jo ennakolta hahmottamaan, mita jutulta voi
odottaa. Upolan mukaan journalismitutkija Heikki Kuutti (ks. Upola 2018, 19) maarittelee juttutyypin

sopimukseksi sanoman lahettdjan ja vastaanottajan valilla. Esimerkiksi uutinen on juttutyyppi, jonka
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yleiso lahtokohtaisesti tulkitsee kuvaavan maailmaa sellaisenaan. Uudet viestinnan kanavat ja ko-
keilut synnyttavat uusia juttutyyppeja, joten yleisd saattaa myds tarvita ohjeita, miten uutta juttutyyp-

pia luetaan tai katsotaan. (Upola 2018, 19-21.)

Nykyinen monimediainen tuotantoymparistd halventaa juttutyyppien rajoja. Jaakkolan mukaan tama
johtuu tuotantotapojen, sisaltdjen ja erilaisten mediateknologioiden sulautumisesta yhteen (Jaakkola
2013, 177). Etenkin verkossa koetellaan perinteisesti sovittujen juttutyyppien rajoja. Upolan mukaan
journalismin lajityypit sekoittuvat, kun tekijat kokeilevat uusia tekniikoita ja lainaavat eri esitysmuo-

toja toisista juttutyypeista. (Upola 2018, 19.)

Kopun haastatteleman Columbian yliopiston professorin Frank Rosen mukaan (ks. Kopu 2019, 40—
41) jokainen media tarvitsee oman kielioppinsa tarinankerrontaan. Rose arvioi, ettd kun uusia me-
dia-alustoja otetaan kayttéon voi kulua jopa 30 vuotta aikaa siihen, etta keksitdan, millainen “kieli”
alustalle parhaiten sopii. Rose viittaa aikamaareella internetin yleistymiseen noin kolmisenkym-
menta vuotta sitten: tdnd aikana verkon kyvykkyys on toki parantunut, mutta yha on kéynnissa ko-
keilut verkon liiketoimintamallien ja tarinankerronnan parantamiseksi. Rosen mukaan edelleen, kun
luulemme, ettd olemme saaneet otteen nettivideosta, syntyy jotain uutta, kuten Vine tai Snapchat.
(Kopu 2019, 40—41.)

Tarinankerronnan kielioppi on tarpeen myos versioinnissa. Toimittajilta edellytetdan enenevassa
maarin versiointia eli saman jutun julkaisua eri valineissa ja julkaisualustoilla. Jaakkolan mukaan
versiointi voi tarkoittaa saman aineiston hyddyntamista erilaisina juttuina eri kanavissa tai sita, etta
samasta aiheesta kirjoitetaan erilaisia versioita samaan kanavaan. Jaakkola arvelee versioinnin joh-
tuvan tyoskentelyn tehostamisesta, mutta myos siitd, ettd eri yleis6ja houkutellaan saman aiheen
aareen (Jaakkola 2013, 150-151). Toimittajan arjessa versiointi moninkertaistaa tydémaaran yhta
aihetta kohden. Vaikka jokaisella valineella, kuten televisiolla, radiolla ja verkkoalustoilla on omat
erityistarpeensa, on toimituksissa alettu kiinnittda huomiota siihen, ettei kyseessa ole kovin taloudel-

linen tyGtapa.

Upola korosti vuonna 2018, kuinka eri alustoille kannattaisi tehda niille ominaisia ja niiden vahvuuk-
sia hyodyntavia juttuja. Hanen mukaansa esimerkiksi YouTubeen ja televisioon pitaa tehda keske-
naan hyvin erilaiset jutut huolimatta siita, etta molemmat ovat liikkuvaa kuvaa. Upola perustelee ka-
sityksensa valineiden erilaisilla yleisdprofiileilla. (Upola 2018, 28.) Viidessa vuodessa Upolan ajatus
on osin haastettu. Esimerkiksi Ylen Uutiskerronta uusiksi -projektissa pyritaan ajattelemaan, etta
verkkoon tehtyja audiovisuaalisia juttuja voidaan nayttaa sellaisenaan myos TV-uutisissa (ks. 4.2).
Ajatus perustuu siihen, etta televisiolahetyksia katsovalle varttuneelle aikuisvaestdlle myos verkon
tai sosiaalisen median kerronnan keinot ovat tuttuja. Samanaikaisesti digitaalisten alustojen dynaa-

misempi rytmi nykyaikaistaisi TV-uutisten kerrontaa.
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2.6 Verkkovideo visuaalisena juttutyyppina

Verkkovideo on opinndytetydssani keskeinen ja toistuva kasite. Sen voi ymmartaa hyvin monella
tapaa: verkkovideo voi toiselle olla sosiaalisen median kissavideo, toiselle tallenne webinaarista.
Tassa opinnaytetydssa verkkovideolla tarkoitetaan Ylen verkkosivuilla uutiskontekstissa julkaistua
lyhytta videomuotoista uutisjuttua, joka on kasikirjoitettu, kuvattu ja leikattu. Muodoltaan se muistut-
taa TV-uutisten katsojalle tuttua TV-uutisjuttua eli inserttid, jonka kesto on tyypillisimmillaan minuu-

tista kahteen.

Verkkovideo tai verkossa julkaistava uutisvideo (engl. online news video) on audiovisuaalinen si-
saltd, joka on suunniteltu ja tuotettu julkaistavaksi ja kulutettavaksi internetissa. Erotuksena televi-
sion uutisjuttuihin on se, etta verkon uutisvideot ovat usein audiovisuaalisia elementteja osana teks-
timuotoista artikkelia. Ne eivat siis tarvitse uutislahetysta tai uutisjuontajaa kontekstoimaan videon
sisaltdéa. Verkon uutisvideot ovat myos tekstitettyja, joten ne ovat katsottavissa myds danettémina.
(Koliska, Thurman, Stares & Kunert 2021.)

Verkon videoilla voidaan viitata myos suoratoistopalveluiden sisaltdihin eli niin sanottuihin on de-
mand -videoihin. Se tarkoittaa, etta videosisaltdja, ovatpa ne sitten esimerkiksi uutisia, TV-sarjoja tai
elokuvia, voi jokainen katsoa itselleen sopivimpana ajankohtana. Suoratoistopalvelut ovat isolta

osalta vaikuttaneet siihen, etta television katselu on siirtynyt verkkoalustoille.

Verkon uutisvideot ovat visuaalista journalismia. Visuaalisen Journalismin Kilta -yhdistyksen (2019)
mukaan visuaalinen journalismi on:
= Tiedonvalitysta. Visuaalinen journalismi on tiedonvalitysta visuaalisin keinoin. Se ei koris-
tele vaan kertoo tosia asioita maailmasta.
= Tarinankerrontaa. Visuaalinen journalismi hyddyntda monenlaisia kerronnan tapoja.
= Tiimityo6ta. Visuaalinen journalismi syntyy vain harvoin yksilésuorituksena: kuvaaja tarvitsee
toimittajaa, ohjaaja tarvitsee leikkaajaa, graafikko tarvitsee koodaajaa.

=>» Totta. Visuaalinen journalismi on journalismia.

Muita verkon visuaalisia juttutyyppeja kuin uutisvideot ovat esimerkiksi valokuvaan tai grafiikkaan
perustuvat verkkojutut. Juttutyypit voivat olla myds edella mainittujen yhdistelmia. Upolan mukaan
video ei itsessaan ole juttutyyppi, vaan muoto, joka mahdollistaa erilaisten visuaalisten juttujen teke-
misen. (Upola 2018, 224-225.) Tassakin nakyy median nopea kehitys. Tana paivana uutisarjessa
videosta puhutaan juttutyyppina sellaisenaan. Uutisvideo voi olla rinnasteinen TV-insertille eli itse-
nainen tuote, joka toimii ilman tekstin tuomaa kontekstia. Toki uutisvideon voi myos maaritella tar-

kemmin sen sisallon mukaan, onko kyseessa esimerkiksi selitysvideo tai arkistovideo.
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Verkkovideon hyddyt uutiskerronnassa ovat ilmeiset. Katsojalla on mahdollisuus paasta nakemaan
videon tapahtumapaikka omin silmin tai tulkita haastateltavaa ilman toimittajan kirjoittamaa kuvailua.
Audiovisuaalisen sisallon tuottaminen verkkoon on nopeaa, halpaa ja helppoa verrattuna takavuo-
sien lahetysautoihin ja satelliittisuoriin. Nopeimmillaan tunnelmia paikan paalta voi valittaa alypuheli-

men avulla suorana verkkolahetyksena eli striimina.

Verkkovideoiden yleisd on armoton. Jutun lupaus pitda pystya lunastamaan nopeasti, ensimmaisten
sekuntien aikana. Jos jutun ote ei pida, katsoja siirtyy seuraavaan. Verkkokerronnan rytmi on paljon
perinteistd mediaa nopeampi, joten verkkovideon kerronnan tulisi alkaa tarinan huippukohdasta.
(Upola 2018, 28.)

Tutkimusta verkkovideoiden laatukriteereista on tehty verrattain vahan (Koliska ym. 2021). Kuitenkin
yleisdn arviot verkon uutisvideoista ovat merkityksellisia, silla yleisélla on valta paattaa, mita he va-
litsevat katsoa. Koliska, Thurman, Stares ja Kunert (2021) ovat tutkineet, miten yleisé ymmartaa
verkon uutisvideot (online news videos) ja miten yleisd arvioi niita. Isossa-Britanniassa tehdyn tutki-
muksen perusteella yleisd suosi uutisvideoita, joiden tarina eteni ilman suurempia hairiétekijoita. Eri-
tyisesti musiikki, nopeat siirtymat tai lukukelvoton tekstitys saivat yleisolta jatkuvaa arvostelua. Niita
pidettiin paitsi hairitsevina myos sisallon ymmartamista haittaavina. Tutkimukseen osallistunut yleiso
piti verkon uutisvideoissa liikkkuvaa kuvaa todenmukaisena ja toimittajan lasndolo joko paikan paalla

tai kertojadanena paransi katsojakokemusta.

Sita vastoin videoita pidettiin huonompilaatuisina, kun niiden visuaalinen sisalt6 ei ollut yhtenevai-
nen tekstityksen kanssa tai kun yleiso koki, ettei videon konteksti ollut riittava tarinan ymmartamisen
kannalta. Esimerkiksi musiikki koettiin usein hairitsevana tai jopa asiaa vaaristavana kovissa uutisai-
heissa. Sen sijaan musiikkia pidettiin hyvaksyttavana viihteellisemmissa uutissisalldissa. (Koliska
ym. 2021.)

Vaikka Koliska tutkimusryhmineen (2021) pitda havaintojaan selkeina, he eivat pysty varmuudella
sanomaan, missa maarin tutkimusasetelma on vaikuttanut tutkimustuloksiin. Tutkimukseen osallis-
tuneet vapaaehtoiset olivat innokkaita arvioimaan omia reaktioitaan uutisvideoihin. Tutkimustietoa
kerattiin olosuhteissa, jotka eivat vastanneet tilannetta, jossa osallistujat olisivat normaalisti katso-
neet uutisvideoita. Heidan reaktionsa luokkahuoneessa on saattanut poiketa siita, kuinka he olisivat
reagoineet esimerkiksi katsoessaan videoita yksin puhelimestaan vilkkaassa ymparistossa ja niin

edelleen.

Musiikin kayttdminen uutisvideoissa on myds Ylessa aiheuttanut runsaasti keskustelua. Musiikkia
on kaytetty verkkojutuissa viime vuosina hyvin kirjavasti. Verkkovideoiden yleistyessa musiikkia kay-

tettiin niissa varsin usein ja syyna siihen saattoi olla uutuudenviehatys. Nyt asiaa osataan ajatella
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laajemmin ja musiikin voidaan katsoa aiheuttavan tahatonta komiikkaa vakavissa uutisaiheissa. Mu-

siikkia kuitenkin kaytetaan yha valikoiden kevyemmissa aiheissa.
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3 Televisiosta kohti digitaalista julkaisemista

Ajatus siita, etta verkon materiaalia hyddynnettaisiin sellaisenaan TV-uutisissa, tuntuu olevan verrat-
tain tuore. Tutkimusten ja kirjallisuuden perusteella 2010-luvulla oli havaittavissa, ettd myos perintei-
nen media herasi ajatukseen pakollisesta toimintatapojen muutoksesta, kun yleiso siirtyi verkkoon
digitaalisten sisaltdjen perassa. Isot mediatalot yrittivat aluksi hyddyntaa television materiaaleja ver-
kossa. Perinteinen TV-kerronta kuitenkin osoittautui tyyliltdan laahaavaksi digitaalisessa maail-

massa, jossa erityisesti sosiaalisen median videot ovat lyhyita ja kerronnaltaan nopeatempoisia.

Uutismedia verkossa 2023 -tutkimus kertoo, etta jo Iahes neljdnnes suomalaisista seuraa uutisia
vain verkosta. Nuorissa ikaryhmissa 18—24-vuotiaille verkon ja sosiaalisen median merkitys on eri-
tyisen suuri. Heista 84 prosenttia pitaa verkkoa uutisseurantansa paaasiallisena lahteena. Toisaalta
tutkimus kertoo, ettd yha useampi suomalainen kuitenkin mieluummin lukee kuin katselee uutisia
verkossa. (Reunanen ym. 2023.) Tilanne on paradoksaalinen. Kun uutisyleisoja yritetaan tavoittaa
verkkokerronnalle tyypillisin visuaalisin keinoin ja sosiaalisessa mediassa suosittuja videosisaltoja

matkimalla, niin yleisd tutkimuksen mukaan valitsee verkossa mieluiten tekstin.

Ylessa verkkovideoista tuttu reippaampi kerronnan tempo halutaan nyt siirtda myds TV-uutisiin. En-
simmaiset kokeilut on jo tehty Yle Uutisissa. Tekijéiden mukaan (ks. 4.2) verkossa julkaistujen vide-
osisaltdjen hyddyntamista televisiossa pohditaan myos muissa yleisradioyhtidissa, mutta selkeda
benchmarkia eli esikuvaa, jonka toteutusta olisi voinut hyédyntaa, ei ole tullut vastaan. Sen perus-

teella Yle Uutiset on etujoukoissa kokeilemassa verkkovideoiden hyédyntamistad TV-uutisissa.

Tassa luvussa kasittelen media-alan ja erityisesti perinteisten mediatalojen muutosten matkaa. Ala-
luvussa 3.1 kerron, kuinka televisiouutisten ja verkon uutisvideoiden tulevaisuutta pohdittiin jo 2010-
luvun puolivalissa seka kuinka perinteiset televisiontekijat ovat joutuneet pohtimaan, miten tavoittaa
yleisét digitaalisessa maailmassa. Luvussa nelja kasittelen suomalaisen uutismedian tilannetta ver-
kossa vuonna 2023. Luku perustuu Oxfordin yliopiston Reuters-instituutin Digital News Report -tutki-
muksen Suomen maaraporttiin. Alaluvussa 3.3 tarkennan nakékulmaani Yle Uutisiin. Kerron, miten
Ylessa on vastattu vaajaamattémaan kehitykseen, jossa yleisét siirtyvat verkkoon ja miten se vaikut-

taa Ylen TV-uutisiin.
3.1 Merkkeja muutoksesta ilmassa

2010-luvulla oli nahtavissa, etteivat perinteiset television tekijat voisi jaada aloilleen lepaamaan, kun
yleisé alkoi siirtya verkkoon sinne tuotetun sisallon houkuttelemana. Meiklen ja Reddenin mukaan
(2011, 5) vuonna 2009 BBC World Servicen tuolloinen johtaja Peter Horrocks kuvasi muutosta “jour-

nalismin linnakkeen loppuna”. Han tarkoitti silld uutisten murenemista erillisena tuotteena. Siina
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missd aiemmin oli olemassa selkeat tuotteet ja alustat, kuten TV, radio, aikakausi- tai sanomalehti,
nyt kaikki sisaltd tuntui sekoittuvan yhdelle digitaaliselle alustalle ja yhteen ajatusmaailmaan. (Mei-
kle & Redden 2011, 5.)

Digitalisaatio myllasi ensin viihdeteollisuuden, sitten printtimedian. Kopun mukaan oli vain ajan kysy-
mys, ettd muutos iskisi myds televisioon mullistaen liikkkuvan kuvan esittdmisen ja television viihde-
teollisuuden. Kopu on kirjaansa Media television jélkeen varten haastatellut tydryhmansa kanssa yli
140:8a alansa asiantuntijaa niin mediajateista, televisio- ja elokuvateollisuudesta, mainosalalta, yli-

opistoista ja niin edelleen. (Kopu 2019, 7-8.)

Kopun mukaan suoratoistopalvelu Netflixin toimintaa vuonna 2013 pidettiin alalla television uuden
ajan alkuna. Netflix julkaisi tuolloin House of Cards -televisiosarjan kokonaisen tuotantokauden ker-
ralla katsottavaksi. Suitsutusta saanut ratkaisu poiki myds soradania. Osa Hollywoodin tekijoista
suhtautui epaillen Netflixin ratkaisuun, sillda kokonaisen tuotantokauden julkaiseminen suoratoisto-
palveluun vaikutti muun muassa siihen, kuinka kauan sarjaa oli aikaa markkinoida (Stelter
31.1.2013). Netflixin teko oli kuitenkin perustavanlaatuinen muutos televisioteollisuudessa, silla ensi
kertaa katsojilla oli sananvaltaa siihen, kuinka he kuluttaisivat sisaltdja. Heti seuraavana vuonna
2014 kuluttajat kayttivatkin ensimmaista kertaa tilastoidun mediankaytdn historiassa enemman ai-
kaa digitaalisilla alustoilla kuin televisiota seuraten — sen seurauksena televisio putosi Yhdysval-
loissa karkisijalta kuluttajien mediankaytdssa. Muutos nakyi myods Euroopassa: vuonna 2014
Isossa-Britanniassa televisioiden maara kotitalouksissa laski ensi kertaa sitten 1960-luvun. Vuotta
myShemmin Britannian yleisradioyhtid BBC ilmoitti tydvoimansa leikkauksista. Se perusteli toimen-
piteitd kehityssuunnalla, joka edellytti yhtidon toiminnan olevan “yksinkertaisempaa, kevyempaa ja
tehokkaampaa.” (Kopu 2019, 8-10.)

Jos TV-uutisten tekijat eivat reagoisi katsojalukujen laskuun ja verkkovideoiden suosioon, ne vaa-
rantaisivat toimintansa merkityksellisyyden. Nain ennakoivat Nielsen ja Sambrook jo vuonna 2016
artikkelissaan What is happening to television news? He korostavat ettei muutos ole akillinen, vaan
nykyiset katsojat jatkaisivat television parissa viela vuosia. Sen sijaan muutoksen tuomat haasteet
pitaisi tunnistaa heti ja toimia valittomasti, jos televisiontekijat haluaisivat uudistua ja 10ytaa uusia
yleisOja joukosta, joka yhd enenevassa maarin priorisoi digitaalista mediaa ja verkossa katseltavia
videoita. (Nielsen & Sambrook 2016.)

Television katselu on vuosi vuodelta vahentynyt samalla kun verkossa videoiden katselu on jatku-
vasti lisdantynyt. Vaikka televisio on yha merkittdva media, sen valta-asema on mennytta. Suku-
polvi, joka on kasvanut digitaalisten palvelujen keskella, katsonut suoratoistopalveluiden videoita

silloin kuin itselle parhaiten sopii, elanyt sosiaalisessa mediassa ja mobiilivideoiden parissa, ei
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todennakdisesti koskaan tule valitsemaan lineaarista televisiota ja sen kellontarkkuudella ohjelmoi-

tua sisaltda vain sen takia, ettd he joskus itsekin ikdantyvat. (Nielsen & Sambrook 2016.)

Perinteiset mediatalot, niin broadcast-yhtididen kuin printtimedian osaajat ovat tehneet lukuisia si-
saltokokeiluja verkossa. Niilla on tavoiteltu etenkin nuoria yleisoja. Nielsenin ja Sambrookin (2016)
mukaan kokeiluille yhteista on se, ettei kukaan tunnu I6ytdneen menestysreseptia verkossa katsel-
taville uutisvideoille. Selvaa kuitenkin on, etta tyyli, jolla uutislahetyksia on tahan asti tehty, on rikot-
tava, jotta seka videot etta tapa jakaa niita toimisivat verkossa. Televisiouutisten tekijoilld on murrok-
sessa etunaan useita vahvuuksia, kuten tunnettu brandi, luovaa osaamista ja kyky tuottaa laadu-
kasta sisaltdd. Samalla on kuitenkin vaara, ettd uudistumista rajoittavat broadcast-talojen perintei-

nen tyokulttuuri ja tekemisen tavat. (Nielsen & Sambrook, 2016.)

Verkossa katsottavien videoiden suosion kasvulle Nielsen ja Sambrook (2016) nakevat kolme tar-
keada ominaisuutta. Ensinnakin markkinoille on tullut suoratoistopalveluja, kuten Netflix ja Amazon
Prime, joista ohjelmasisaltdja voi katsoa silloin kuin itselle parhaiten sopii. Toiseksi videosisaltd on
levinnyt lukuisille eri alustoille, kuten esimerkiksi Googlen omistama videopalvelu YouTube, sosiaali-
sen median alustat kuten esimerkiksi Facebook ja myds erilaiset ihmisten valiset viestipalvelut, ku-
ten Snapchat. Kolmanneksi alypuhelimet ja nopeat, edulliset verkkoyhteydet ovat mahdollistaneet
videoiden mobiilikatselun. Nielsenin ja Sambrookin artikkelin ilmestymisen jalkeen lyhyet videot ovat
saaneet lisaa uusia alustoja, kuten rajahdysmaiseen suosioon nousseen kiinalaisen sosiaalisen me-

dian alustan Tiktokin.

Toimijat ja verkkoalustat kuten Netflix, Amazon Prime, YouTube ja Facebook ovat alusta asti kiri-
neet etumatkaa digitaalisilla alustoilla suhteessa perinteisiin broadcast-yhtidihin. Nama uuden aallon
toimijat ovat dominoineet audiovisuaalista maailmaa verkossa, vaikka perinteisilla toimijoilla olisi
etunaan vahva brandi, yrityksen omat luovat osaajat, lojaali yleisé ja vuosikymmenten aikana muo-
dostuneet tekemisen tavat televisio-osaamiseen. Uudet verkkoalustoilla toimivat yritykset ovat on-
nistuneet kasvattamaan etumatkaa suhteessa perinteisiin toimijoihin, koska niilla on ollut mahdolli-
suus investoida suoraan verkkoalustoille. Ne ovat pystyneet toimimaan suoraan globaalilla skaa-
lalla, johon perinteiselld medialla ole ollut mitdan mahdollisuutta. Perinteiselld medialla on uutishuo-
neet, jakelustrategiat ja kustannusrakenteet, jotka on rakennettu vuosikymmenia kaytettyjen toimin-
tatapojen mukaan ja palvelemaan vanhempia yleisdja. Uudet tekijat puolestaan ovat sitoutuneet
suoraan digitaaliseen mediaan. Uhkana on, etta perinteinen tv-teollisuus jamahtaa, kun yleisd kaan-
tdd huomionsa toisaalle, ja verkkovideo on yksi tdman kehityksen hyaotyijista. (Nielsen & Sambrook
2016.)

Kokonaan verkkoalustoilla operoivat yritykset, kuten AJ+ tai NowThis ovat ottaneet tilanteesta tay-

den hyddyn irti. Ne ovat olleet valmiimpia ottamaan riskeja kokeillessaan uusia formaatteja ja
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jakelukanavia — tosin samanaikaisesti moni naista yrityksista on riippuvainen isoista jakelualustoista,
joissa niilla itsellaan ei ole paatantavaltaa. Suoraan digimaailmaan syntyneilla yrityksilla ei ole perin-
teisen median taakkaa niskassaan, vaan toimintakulttuuri perustuu mahdollisuudelle loputtomiin ko-

keiluihin. (Kalogeropoulos, Cherubini & Newman 2016.)

Menestyneimmilla yrityksilld on videotuotannoissaan ollut seuraavat yhteiset avaintekijat: 1) selkea,
fokusoitu strategia ja videoon keskittynytta johtamista; 2) keskittyminen natiivivideo-osaamiseen ja
tekijoiden luovuutta ja innovaatioita on tuettu; 3) on investoitu tekijoita ja strategioita tukevaan tekno-

logiaan, tydvalineisiin ja sujuvaan tydprosessiin. (Kalogeropoulos ym. 2016.)

Alypuhelimet ja tabletit ovat mahdollistaneet verkkovideoiden katsomisen missé vain, samalla kun
laajakaistayhteyksien nopeus on kasvanut ja hinnat alentuneet. Broadcast- ja printtimedian on ollut
pakko omaksua kuluttajakayttaytymisen nopea muutos, jossa uutisia katsotaan yha useammin mo-
biililaitteilla. Median kuluttaminen on muuttunut myoés ajallisesti. Katsojien huomio saattaa kestaa

vain muutamia minuutteja, jos sitdkaan.

Tutkimusartikkeliaan The Future of Online News Video varten Kalogeropoulos ja kollegat (2016)
haastattelivat uutisorganisaatioiden edustajia sekd Euroopassa ettd Pohjois-Amerikassa. Iso-Britan-
nian yleisradioyhtié BBC:n uutisten digipaallikkd James Montgomeryn mukaan (ks. Kalogeropoulos
ym. 2016) mobiiliruutujen daressa katsojat ovat keskittyneempia ja sisdistavat katsomansa nopeam-
min. Montgomery sanoo ihmisten jopa imevan tietoa aiempaa nopeammin alypuhelimiensa ruu-
duilta. Siksi Montgomery uskoo, etta lyhyempi video toimii parhaiten. Tosin lopulta kyse ei ole edes

kestosta, vaan siita, kuinka pystyt pitdmaan katsojan kiinnostuksen ylla.

Yleiso pirstaloituu, kun jokainen voi tilata uutiset mobiililaitteeseensa omien kiinnostusten koh-
teidensa mukaan. Tapahtuu vaistamatta kuplautumista. Kopu (2019, 66) pohtii, onko television
broadcast-toiminta, jonka tehtavana on laajasti vaikuttaa kaikkiin, taysin tarpeetonta? Han vastaa
omaan kysymykseensa, etta televisiokanavan kuratoidulla, esivalitulla ja aikataulutetulla katselulla
on yha oma arvonsa. Verrattuna suoratoistomaailmaan, televisio palvelee yleisoa, kun yleison ei tar-
vitse itse tehda katseluvalintoja. Televisio pystyy myos ohjelmavalintojensa kautta maarittelemaan,
mika on tarkeaa ja mika ei.

Vastakkainasettelu voi olla my0s turhaa. Kopun mukaan aiemmin Fremantle Median globaalina
operatiivisena johtajana toiminut Gary Carter on todennut (ks. Kopu 2019, 41), etteivat massame-
diat kuole, vaan ne muokkaantuvat suhteessa uusiin tulokkaisiin. Hanen mukaansa massamedi-

oissa on kaynnissa jatkuva, historiallisesti hidas sekasorron sykili.

NBC Newsin digitaalisena johtajana toiminut Julian March (ks. Kopu 2019, 102-103) jakaa saman

ajatuksen: muutosta taytyy elaa koko ajan. Uudistuminen edellyttdd omalle epamukavuusalueelleen



18

menemista. March on taannoin jopa ehdottanut television uutisjournalistien nimeamista uudelleen
digitaalisiksi uutisjournalisteiksi, jotta uutisten tekijat omaksuisivat uusien alustojen metodit — ja néin

tekisivat TV-lahetyksista toissijaisia suhteessa digitaaliseen tuotantoon.

Osa media-ammattilaisista pitaa televisiota rajoittavana sanana. Kopun haastatteleman Tom Fresto-
nin mukaan (ks. Kopu 2019, 34) TV-maailma on muuttanut muotoaan videomaailmaksi. Freston on
yksi Music Televisionin perustajista ja on toiminut muun muassa hallituksen jasenena Vice Medi-
assa. Hanen mukaansa pitaisi oikeastaan puhua videokulutuksesta, silla yleisolla on kaytdssaan
kaikenlaisia laitteita, jotka eivat ole televisioita — ja toisaalta verkon sisaltéja voi katsoa televisiosta.
Koko asetelma on siis muuttanut muotoaan. Sveitsin yleisradioyhtié SRF:n ohjelmajohtajana tyds-
kennellyt Stefano Semeria (ks. Kopu 2019, 44) sanoo, ettei han ole enda edes ajatellut television

suunnittelua, vaan videosisallon suunnittelua alustoille.

Julkisen palvelun yleisradioyhtiot ovat voineet vuosikymmenia nauttia vahvasta asemastaan useissa
Euroopan maissa. Yhtididen etuna ovat olleet hyva maine, laadukas brandi, olemassa oleva rahoi-
tus ja suuri, lojaali yleisd perinteisissa kanavissa. Sen sijaan verkossa niiden asema uutisten tarjo-

ajina on ollut heikompi. (Sehl, Cornia & Nielsen 2016.)

Viime vuosina julkisen palvelun palvelun media on joutunutkin oikeuttamaan roolinsa myds aiempaa
digitaalisemmassa mediaymparistdssa. Sehl (2020) on tutkimuksessaan selvittéanyt julkisen palve-
luksen merkitysta yleisolle digiaikana seka sita, millaisena yleisé nakee julkisen palvelun roolin ver-
rattuna muihin uusimpiin digitaalisiin medioihin. Verkkotutkimuksen kohteena olivat Saksa, Ranska
ja Iso-Britannia. Vastaajat lukivat julkisen palvelun ansioksi selkean roolin, silla se oli erotettavissa
selvasti muusta mediasta. Vastaajat myos pitivat julkisen palvelun tarjoamaa viestintdd muita kor-
kealaatuisempina. Sen sijaan viihdesisalldissa vastaajat arvostivat sosiaalisen median alustoja
enemman kuin julkista palvelua. Sehlin mukaan tutkimustuloksiin saattaa kuitenkin vaikuttaa se, etta
sosiaalinen media ja videoalustat kasitetaan yhtena kohteena, vaikka niiden sisalt6 on laaja-alaista.
(Sehl 2020.)

Eri tiedotusvalineiden suoritusta arvioidessa, julkisen palvelun media parjasi erityisen hyvin kaikissa
kategorioissa, joissa tiedolla oli merkityksellisyytta. Vastaajat nakivat perinteisten journalististen roo-
lien odotusten tayttyvan julkisen palvelun mediassa. Tasta esimerkking olivat nopea tiedonvalitys ja

uutisointi relevanteista aiheista objektiivisella kasittelytavalla. (Sehl 2020.)

Muutos on pysyvaa. Uutisteollisuus uudistuu jatkuvasti ja erityisesti julkisen palvelun medialta vaadi-
taan entista enemman. Huolimatta pitkasta perinteestaan yhtena keskeisimpana uutistoimijana julki-
sen palvelun median on kyettava vakuuttamaan paikkansa kilpaillussa markkinassa. Euroopan

yleisradiounioni EBUn raportin mukaan uutistoimijoiden Iahitulevaisuuteen vaikuttavat yleison
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kiinnostuksen vaheneminen, uutisten valttelyn lisdantyminen, luottamuspula, medialukutaidon rooli
seka tekoalyn lisaantyminen. Lisaksi on olemassa huoli, etta syntyy yha enemman alueilta, joilla
paasy riittdvan monipuolisen, luotettavan ja puolueettoman paikallisen tai alueellisen tiedon &areen

vahenee. (EBU Media Intelligence Service 2023.)
3.2 Uutismedia verkossa 2023

Oxfordin yliopiston Reuters-instituutin Digital News Report -tutkimus on selvittdnyt uutisten kaytt6a
verkossa. Vuonna 2023 tutkimuksessa oli mukana 46 maata mukaan lukien Suomi. YouGov-tutki-
muslaitoksen verkkokysely toteutettiin tammi—helmikuussa 2023, ja jokaisessa maassa vastaajia oli
hieman yli 2 000. Tutkimusta on osaltaan rahoittanut kotimainen Media-alan tutkimussaatio. Saatio
on rahoittanut paitsi kansainvalista tutkimusta niin myoés siihen liittyvdd Suomen maaraporttia. Uutis-
media verkossa 2023 -raportin toteutuksesta on vastannut Tampereen yliopiston COMET-tutkimus-
keskuksen tutkija Esa Reunanen. Tutkija on antanut luvan kayttda kuvakaappauksia tutkimuksen

taulukoista tassa opinnaytetydssa. (Reunanen ym. 2023.)

Reunasen ja kumppaneiden (2023) mukaan perinteiselld medialla on yha merkityksellinen rooli suo-
malaisten arjessa. Kuva 1 kertoo, etta vaikka perinteisten uutislahteiden, kuten painetut lehdet, ra-
dio ja televisio tavoittavuus notkahti vuonna 2023 hieman edellisvuoteen verrattuna, on niilla yha
yleisonsa. On tyypillistd, ettd suomalaiset seuraavat uutisia sekéd perinteisista uutislahteista etta ver-

kosta.

KUVIO 1. UUTISTEN VIIKKOTAVOITTAVUUS VERKOSSA SEKA PERINTEISESSA MEDIASSA SUOMESSA
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Q3: Mita seuraavista mahdollisesti kaytit viimeisen viikon aikana uutislihteena? Valitse kaikki sopivat vastaukset. N=kaikki
vastaajat, 2023: 2027, 2022: 2064, 2021: 2009, 2020: 2050, 2019: 2009, 2018: 2012, 2017: 2007, 2016: 2041, 2015: 1509. Vastaus-
vaihtoehdot nakyvit kuviossa 3.

Kuva 1. Uutisten viikkotavoittavuus verkossa seka perinteisessa mediassa Suomessa (Reunanen
ym. 2023)
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Kuten kuvasta 1 havaitaan, vuonna 2023 digitaalisten uutisldhteiden tavoittavuus pysyi ennallaan.
Vastaajista 89 prosenttia kertoi kayttdneensa viimeisen viikon aikana uutislahteendan verkkome-
diaa. Perinteistd mediaa puolestaan kertoi kayttaneensa 75 prosenttia vastaajista. Painettujen leh-

tien, radion ja television kayttd on laskenut vuosi vuodelta.

Verkko, mukaan lukien sosiaalinen media, on p&éasiallinen uutislahde hieman yli puolelle suomalai-
sista. TAma on seurausta kehityksestd, jossa verkkouutisten kayttd on tasaantunut kuluneella vuosi-
kymmenella ja samanaikaisesti painettujen lehtien laskutrendi jatkuu. Kuva 2 osoittaa, etta perin-
teista televisiota paaasiallisena uutislahteenaan kayttaa noin kolmannes suomalaisista. Eriytymista

on tapahtunut myds ikaryhmittain. (Reunanen ym. 2023.)

KUVIO 4. SUOMALAISTEN PAAASIALLISET UUTISLAHTEET
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Q4: Kerroit, etta kiytit niita uutislahteita viimeisen viikon aikana. Mika sanoisit olevan paaasiallinen uutislahteesi? Mediatyypit on

tassd koostettu alkuperaisista vastausvaihtoehdoista, ks. kuvio 3. N=viimeisella viikolla jotain nutislahdetta kiyttaneet, 2023: 1991,
2022: 2025, 2021: 1969, 2020: 2021, 2019:1956, 2018: 1980, 2017: 1988, 2016: 2014, 2015: 1500.

Kuva 2. Suomalaisten paaasialliset uutislédhteet (Reunanen ym. 2023)

Sellaisten suomalaisten osuus, jotka seuraavat uutisia ainoastaan verkosta on jatkanut kasvuaan.
Kuvasta 3 on havaittavissa, etta sellaisten suomalaisten osuus, jotka seuraavat uutisia ainoastaan
verkosta on vuodesta 2015 yli kaksinkertaistunut. Tama tarkoittaa sita, etta jo lahes neljannes suo-
malaisista seuraa uutisia vain verkosta. Verkko on paaasiallinen uutislahde alle 55-vuotiaille. Ikaryh-
massa 18—24-vuotiaat kolmannes puolestaan kertoo seuraavansa uutisia padasiassa sosiaalisesta

mediasta. Television katselu painottuu vanhempiin ikaluokkiin. (Reunanen ym. 2023.)
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UUTISIA VIIKOITTAIN SEKA VERKOSTA ETTA PERINTEISTA VALINEISTA, VAIN VERKOSTA JA

KUVIO 2.
VAIN PERINTEISESTA MEDIASTA SEURAAVIEN OSUUDET SUOMESSA
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Q@3: Mita seuraavista mahdollisesti kiytit viimeisen viikon aikana uutislahteeni? Valitse kaikki sopivat vastaukset. N=kaikki
vastaajat, 2023: 2027, 2022: 2064. 2021: 2009, 2020: 2050, 2019: 2009, 2018: 2012, 2017: 2007, 2016: 2041, 2015: 1509. Vastaus-

vaihtoehdot nakyvit kuviossa 3.

Kuva 3. Uutisia viikoittain seka verkosta etta perinteisista valineista, vain verkosta ja vain

perinteisestd mediasta seuraavien osuudet Suomessa (Reunanen ym. 2023)

Verkko on mahdollistanut uutisten tekstisisaltdjen tadydentamisen videoilla ja audioilla. Tasta huoli-

matta tekstimuotoiset uutiset nayttavat pitdvan pintansa suhteessa audiovisuaaliseen sisaltoon.

KUVIO 44. VERKKOUUTISTEN LUKEMISEN, KATSELUN JA KUUNTELUN SUOSIO ERI MAISSA
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OPTQ11D_2020: Miké seuraavista vaittamisti sopii parhaiten uutisiin ja ajankohtaisaiheisiin liittyviin tottumuksiisi verkossa?
Valitse yksi vastaus. N=kaikki vastaajat kussakin maassa, Suomi: 2027. Luku 2020 kysymyksen tunnuksessa ei tarkoita, etta tulokset
olisivat talta vuodelta. Kuvion luvut ovat vuodelta 2023.

Kuva 4. Verkkouutisten lukemisen, katselun ja kuuntelun suosio eri maissa (Reunanen ym. 2023)
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Reunasen ja kumppaneiden (2023) tutkimuksen mukaan nain on etenkin Suomessa, jossa muita
maita yleisemmin uutisia luetaan kuin kuunnellaan tai katsellaan verkossa, kuten kuva 4 edella
osoittaa. 75 prosenttia vastaajia kertoo kuluttavansa uutisia verkossa mieluiten lukemalla. Vain 11

prosenttia mieluiten katsoo uutisia verkossa.

Viimeisten kolmen vuoden aikana lukemisen suosio on jopa yllattden lisdantynyt ja katselun vahen-
tynyt. Tutkimuksen mukaan tekstin valitsemista puoltaa se, etta lukemalla saa tarvittavat tiedot no-
peammin kuin videolta, jossa katsoja on sidottu videon rytmiin. Jos videon katsellakseen joutuu kat-
somaan ensin mainoksia, saattaa se my0s osaltaan ohjata tekstin pariin. Vastaajat kokivat, etta
tekstistd on helpompi valita itselleen kiinnostavat kohdat ja ohittaa vAhemman kiinnostavat. Toi-
saalta uutisvideoiden eduksi katsottiin niiden kiehtovuus, kiinnostavuus, kokonaisvaltaisuus ja kat-

selun helppous. (Reunanen ym. 2023.)

Vaikka suomalaiset mieluummin lukevat uutisia verkossa kuin kuuntelevat tai katselevat niita, 62
prosenttia kyselyn suomalaisvastaajista kuitenkin kertoo viikon aikana katselleensa uutisvideoita
joko uutismedian tai sosiaalisen median kautta (kuva 5). Vuonna 2023 Suomessa uutisvideoita kat-
seltiin yhta paljon uutissivustoilta kuin sosiaalisesta mediasta. Aiempina vuosina uutisvideoita on
katseltu Suomessa enemman uutissivustoilta. Muissa tutkimuksen maissa puolestaan katsellaan

tyypillisimmin sosiaalisessa mediassa. (Reunanen ym. 2023.)

Suomalaisten suosituimmat uutismediat verkossa ovat llita-Sanomat ja lltalehti, joita seuraa viikoit-
tain yli puolet suomalaisista aikuisista. Yle on verkon kolmanneksi tavoittavin uutismedia. Ylen verk-
kotavoittavuus on kasvanut vuodesta 2018 ja oli huipussaan koronapandemian aikaan vuonna
2021. Mediayhtididen tavoittavuuteen vaikuttavat niiden liiketoimintamallit. Verorahoitteisena julki-
sen palvelun yhtiona Ylen sisallot ovat saatavilla ilman maksumuuria, kun puolestaan sanomalehdet
ovat pyrkineet kasvattamaan ansioitaan suojaamalla sisaltdjaan maksumuureilla. (Reunanen ym.
2023.)

Reuters-instituutin kyselyn mukaan kansainvalisesti vertailtuna Suomessa uutismedialla on melko
hyva yhteys yleisoihinsa. 69 prosenttia suomalaisvastaajista hakee uutisensa suoraan uutismedian
omilta sivuilta tai niiden sovelluksista. Tasta huolimatta sosiaalisen median kanavat ovat lisanneet
suosiotaan uutislahteina. Jo kolmannes kyselyyn vastanneista kertoo I0ytavansa uutiset sosiaalisen
median kautta. Uutisten seuraaminen sosiaalisessa mediassa nayttaa kuitenkin liittyvan vastaajien

nuoreen ikaan, silla vanhemmat yleisét hakevat uutisensa suoraan uutissivustoilta.

Mielestani huomionarvoista Reunasen ja kumppaneiden (2023) tutkimuksessa on se, etta yleisén
suhde uutismediaan on mita ilmeisemmin muuttumassa entista epavakaammaksi. Nuorin diginatii-

vien ryhma eli 25-34-vuotiaat eivat ikdantyessadan todennakoisesti kayttaydy edellisten sukupolvien
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tavoin, vaan etsivat uutisensa jatkossakin sosiaalisesta mediasta. Suomessa tdma muutos nuorim-
massa ikaryhmassa nakyy nyt ensimmaista kertaa. On siis toistaiseksi mahdotonta sanoa, onko
kyse alkavasta trendista vai ei. Sosiaalisen median palveluista suosiotaan kasvattivat yha visuaali-

set alustat kuten Instagram ja Tiktok. (Reunanen ym. 2023.)

KUVIO 46. VIIKON AIKANA UUTISVIDEOITA KAIKKIAAN JA ERI ALUSTOILTA
KATSELLEIDEN OSUUDET ERI MAISSA
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Q11_VIDEQ_2018a: Ajattele uutisvideoiden (lyhyen videoklipin, livestriimin tai koko jakson) katsomista verkossa viimeisen viikon
aikana. Mita seuraavista teit? Valitse kaikki sopivat vastaukset. N=kaikki vastaajat kussakin maassa, Suomi: 2027. Uutisvideoita
sosiaalisesta mediasta katselleiksi on kuvissa merkitty ne, jotka ilmoittivat katselleensa niitd joko Facebookissa, YouTubessa, Twitte-
rissa, Instagramissa, TikTokissa tai Twitchissa. Luku 2018 kysymyksen tunnuksessa ei tarkoita, ettd tulokset olisivat talta vuodelta.
Kuvion luvut ovat vuodelta 2023. Prosenttiluvut esitetadn liitetaulukossa.

Kuva 5. Viikon aikana uutisvideoita kaikkiaan ja eri alustoilta katselleiden osuudet eri maissa (Reu-

nanen ym. 2023)

Kuten edella on jo kdynyt ilmi, uutisia on tyrkylla monen eri vaylan kautta. Alypuhelimet mahdollista-
vat uutisen lukemisen, kuuntelemisen tai katselemisen Iahes milloin ja missa tahansa. Kun samat
uutisaiheet toistuvat useita kertoja paivassa niin radiossa, televisiossa kuin verkossakin, on selvaa,
etta uutiset voivat herattaa ahdistusta. Kyselyn mukaan viidennes suomalaisista valttelee uutisia va-
hintdan toisinaan. Vaikka suomalaisvastaajissa uutisia valttelevien osuus on pienempi kuin muissa
verrokkimaissa, on Suomessa heidan osuutensa viime vuosina kasvanut hieman. Uutisten valttely
ei kuitenkaan tarkoita sita, etta uutisia ei seurattaisi. Uutisia valttelevista suomalaisista kuitenkin 81

prosenttia kertoo seuraavansa uutisia vahintaan paivittain. (Reunanen ym. 2023.)
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4 Uutiskerronta uudistuu Yle Uutisissa

Tassa alaluvussa keskityn uutiskerrontaan ja sen uudistamiseen Ylessa. Siihen vaikuttaa paitsi ta-
voite olla Suomen laadukkain audiovisuaalinen palvelu niin my6s vuonna 2022 voimaan astunut
Yle-laki. Kasittelen audiovisuaalisen kerronnan nykytilaa Yle Uutisissa seka lisaksi kerron videoker-

ronnan kehitystyosta.

Yhtidssa aloitettiin vuonna 2022 Uutiskerronta uusiksi -projekti, jonka tarkoituksena on kehittaa au-
diovisuaalista kerrontaa verkon ehdoilla. Verkossa julkaistuja visuaalisia elementteja, kuten videoita
ja grafiikkaa, kaytetaan myds televisiossa. Uutiskerronta uusiksi -projekti vaikuttaa paitsi kerrontata-
pojen kehittamiseen, myods tydprosesseihin ja pohdintaan siita, miten audiovisuaaliset tuotteet tar-

joillaan yleisoille.
4.1 Yle-laki

Media-alan ja graafisen teollisuuden yritysten edunvalvontajarjestdé Medialiitto kanteli Euroopan ko-
missiolle vuonna 2017 Ylen saamasta valtiontuesta. Kantelulla Medialiito halusi selvittaa, onko Ylen
verkossa julkaisema tekstimuotoinen journalistinen sisalté EU:n valtiotukisaantelyn mukaista. Me-
dialiiton nakemyksen mukaan tuolloinen Yle-laki mahdollisti poikkeuksellisen laajan tekstimuotoisen
julkaisutoiminnan verkossa. Liiton mukaan Ylen verkossa julkaisemilla tekstimuotoisilla sisallGilla ei
ollut riittdvaa kytkdsta sen TV- ja radio-ohjelmistoihin. Ylen audiovisuaalisten sisaltdjen julkaisu on
yleisradiotoimintaa ja siihen sovelletaan EU:n valtiontukisaantelyssa erillistd poikkeusta. Medialiitto
katsoo, etta audiovisuaalisesta toiminnasta irrallinen tekstijournalismi ei kuulu poikkeuksen piiriin.
Kantelussaan Medialiitto katsoo Ylen verkon tekstimuotoisten sisaltdjen aiheuttavan "kohtuuttomia
kilpailunvaaristymid Suomen mediamarkkinoilla” (Medialiitto 2017). Taman takia Ylen julkisella ra-

hoituksella toteutettua tekstisisaltdoa olisi Medialiiton mukaan rajoitettava. (Medialiitto.)

Kantelu johti lopulta lakimuutokseen. Eduskunta hyvaksyi Yle-lain muutoksen 1.3.2022. Muutos
edellyttaa, etta Ylen verkossa julkaisemien tekstien pitaa paasaantoisesti liittya yhtion liikkuvaa ku-

vaa tai aanta sisaltavaan julkaisuun (Yle 2022a):

Yle-lain 7. §: Julkinen palvelu (19.8.2005/635)

"Yhtién tehtdvana on tuoda monipuolinen ja kattava julkisen palvelun televisio- ja radio-ohjel-
misto siihen liittyvine oheis- ja lisdpalveluineen jokaisen saataville yhtalaisin ehdoin. Edelld mai-
nittuja ja muita julkisen palvelun sisaltépalveluja tulee tarjota yleisissa viestintaverkoissa valta-
kunnallisesti ja maakunnallisesti. Sisaltdpalvelujen paapainon tulee olla liikkuvaa kuvaa tai
aanta sisaltavissa julkaisuissa. Tekstimuotoisen sisallon tulee 3 momentissa saadettyja poik-
keuksia lukuun ottamatta liittya yhtion liikkuvaa kuvaa tai aanta sisaltavaan julkaisuun.” (Finlex
11.3.2022/159.)
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Yle alkoi soveltaa uudistettua lakia 1.8.2022. Ylen uutis- ja ajankohtaistoiminnan vastaava paatoi-
mittaja Jouko Jokinen avasi tuolloin kirjoituksessaan Ylen verkkosivuilla, kuinka yhtiéssa oli valmis-
tauduttu lakimuutokseen jo hyvissa ajoin ennen sen voimaantuloa muuttamalla digitaalista sisalt6a
lain hengen mukaiseksi. Jokisen mukaan liikkuvan kuvan ja audion osuuden kasvattaminen ver-
kossa sopii hyvin Ylen kaltaiselle toimijalle. Samalla Jokinen toteaa Medialiiton kantelun sisaltavan
perusteongelman. Hanen mukaansa mikaan tutkimus ei osoita yleisradioyhtididen julkaisemien
tekstisisaltdjen heikentdvan kaupallisen median digitaalista kilpailukykya. Jokinen pohtii myos Yle-
lain muutosta suhteessa sananvapauteen, kun uutisen julkaisemista joudutaan pohtimaan muilla

kuin journalistisilla perusteilla. (Yle 2022b.)

Laki ei kuitenkaan taysin kiella Ylea julkaisemasta tekstimuotoisia sisaltdja. Ne ovat olennainen osa
Ylen julkaisutoimintaa ja osaltaan takaavat, ettd Ylen sisallot ja palvelut ovat kaikkien saavutetta-
vissa. Poikkeuksia, joissa julkaisu voi sisdltda ainoastaan tekstia ovat lyhyet nopeisiin uutistilantei-
siin liittyvat sisallot, Suomen tietotoimiston lyhyet tekstimuotoiset sisallot, lain mukaan valitetyt viran-
omaistiedotteet, kulttuuriin ja oppimiseen liittyvat tekstimuotoiset sisallot seka vahemmistokielilla jul-
kaistut tekstimuotoiset uutissisallot. (Yle 2022c.) Yle-lain kayttéénotto on konkretisoitunut siten, etta

valtaosassa Ylen verkkosisaltdja on mukana joko video tai audio.
4.2 Ylen Uutiskerronta uusiksi -projekti

Yle Uutisten Uutiskerronta uusiksi -projekti kaynnistettiin kesalla 2022. Tavoitteena on laadukas vi-
suaalinen journalismi verkon ehdoilla. Samalla Yle strategiansa mukaisesti (Yle 2020) pyrkii palvele-
maan kaikenikaisia suomalaisia. Erityisesti nuorten yleisdjen tavoittaminen edellyttaa paitsi eri-ikais-
ten yleisOjen mediankayton ymmartamista, niin myos uusia digitaalisia sisaltdja ja uusia tekemisen

tapoja.

Opinnaytety6tani varten haastattelin neljaa avainhenkild6a Yle Uutisista liittyen uutiskerronnan uudis-
tamiseen ja uutisten visuaalisuuteen. Tassa luvussa valitsemani ammattilaiset avaavat omasta na-
kokulmastaan tilannetta syksylla 2023 ja tavoitteita Yle Uutisissa. Taustahaastattelut muodostavat
kontekstin seka verkkovideoiden kehitystydlle Yle Uutisissa etta opinnaytetyoni nakokulmalle, joka
pohtii verkkovideoiden soveltumista Ylen TV-uutisiin. Haastattelut ovat myos keskeinen osa itse

hankkimaani aineistoa opinnaytetyossani.

Haastateltavat ovat Ylen uutis- ja ajankohtaistoiminnan (UA) visuaalisuudesta ja visuaalisesta jour-
nalismista vastaava paallikkd Stefani Urmas, UA:n visuaalisen journalismin tuottaja Tatu Blomqvist
seka UA:n toimituspaallikkd Minna Asikainen, joka on osavetovastuussa Uutiskerronta uusiksi -pro-
jektissa. Lisaksi haastattelin UA:n lasten ja nuorten toimituksen paallikko Kirsi Teravaisen, joka puo-

lestaan on vetovastuussa kasikirjoitettujen videoiden kehittamisesta.
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Uutiskerronta uusiksi -projektissa audiovisuaalista kerrontaa kehitetaan siis erityisesti verkon eh-
doilla. Verkossa julkaistuja elementteja, kuten videoita ja grafiikkaa hyddynnetaan myads televisi-
ossa. Tavoitteena on, etta paallekkainen, siiloutunut tyd vahenee, kun visuaaliset uutiselementit
tehdaan vain yhteen kertaan ja julkaistaan eri alustoilla. Taman vuoksi Uutiskerronta uusiksi -kehi-
tystyd edellyttdd muutosta tydprosesseihin ja sisaltokonsepteihin. Projektin tavoitteena on myds
tuottaa Suomen laadukkainta monikanavaista audiovisuaalista palvelua. Uudistumiseen liittyvat

myds vuonna 2024 julkaistavat Yle Uutisten uusi visuaalinen brandi-ilme ja uusi TV-uutisstudio.

Ylen uutis- ja ajankohtaistoiminnan toimituspaallikkd Minna Asikaisen mukaan uudistustyd on valtta-
matonta, jos Yle haluaa vield 20 vuoden paasta olla olemassa relevanttina yleisradioyhtiona. Ylella
on edelleen isot, arvokkaat yleisét televisiossa, mutta samanaikaisesti strategisesti tarkeita koh-
deyleis6ja, kuten nuoret, joita ei viela tavoiteta tarpeeksi hyvin. Asikaisen mukaan televisiouutisten
sisaltdja ei ole systemaattisesti kehitetty pitkdan aikaan. TV-uutisissa on ollut "kuvittamisen kulttuu-
ria” eli TV-uutisjuttu on rakentunut toimittajan puheelle, joka on "kuvitettu”. Asikaisen mukaan mie-
luummin pitaisi puhua uutisaiheen visualisoimisesta. Olennaista olisi, etta uutisaiheen aarella tekijat
esittaisivat kysymyksen, milta uutinen nayttaa ja kuinka asia voidaan parhaiten visualisoida. Miksi
esimerkiksi talouden suunnanmuutos nayttaa monesti TV-uutisjutun kuvituksessa yritysten seinilta,
liehuvilta lipuilta ja anonyymien ihmisten askeleilta kadulla? Pitaisiko talousuutisen nayttaa pikem-

minkin silta arjen asialta, johon uutisaiheella on vaikutus, Asikainen kysyy. (Asikainen 22.9.2023.)

Passivoivasta tekemisen mallista puhuu myds viisi vuotta Ylen uutis- ja ajankohtaistoiminnassa
tydskennellyt visuaalisesta journalismista vastaava paallikké Stefani Urmas. Han nostaa esiin teke-
misen siiloutumisen: verkkoa ja televisiota on tehty toisistaan erillaan, ja myds journalistit ja visualis-
tit ovat tydskennelleet omissa siiloissaan. Urmaksen mukaan toimintakulttuuri on ollut passivoiva,
mika on nakynyt yleisoille asti sisalldissa. Visuaalisuutta on kylla ollut, mutta se on ollut paalle limat-
tua. Esimerkiksi verkkojutun visuaalisuutta on mietitty vasta, kun teksti on ollut jo valmis. Verkon vi-
suaalinen sisaltd on ollut tunnelmaltaan pysahtynytta: grafiikkaa tai valokuvia. Liikkuvan kuvan vah-

vuutta ei ole aiemmin valjastettu verkossa voimavaraksi. (Urmas 21.9.2023.)

Kaannds parempaan syntyi, kun visuaalisen journalismin ammattilaisia integroitiin osaksi journalisti-
sia tiimeja. Kaytanndssa se tarkoittaa, ettd kuvaaja-leikkaaja on mukana jo verkkojutun tai TV-uutis-
jutun suunnitteluvaiheessa. Samanaikaisesti Ylen verkkoalustaa on kehitetty siten, etta se tarjoaisi
audiovisuaaliselle kerronnalle paremmat mahdollisuudet ja lisaisi verkon vetovoimaa. Urmas sanoo,
ettd visuaalisuuden tehtdvana on auttaa ihmisia ymmartamaan maailmaa siind missa journalistisen
tekstinkin. (Urmas 21.9.2023.)

Verkkoon ei kuitenkaan tehda videoita vain videon vuoksi. Tarinankerronnalle valitaan sitéa parhaiten

tukeva muoto. Se voi olla likkuvaa kuvaa, valokuva, grafiikkaa — tai kuvituksen voi jattda kokonaan
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pois, tilanteen mukaan. Visuaalisuuden kehittdmiseen liittyy olennaisena osana siitd saatu palaute.
Verkkojutuista on mahdollista saada tarkkaa dataa yleison kaytdksesta. Sen perusteella pystytaan
nakemaan muun muassa kuinka moni katsoja on kaynnistanyt videon ja miten pitkdan uutisvideota
on jaksettu katsoa. Datan perusteella monet kasitykset ja ennakkoluulot yleiséjen kayttaytymisen
suhteen ovat osoittautuneet vaariksi. Urmas nostaa esimerkiksi suorat verkkolahetykset eli striimit.
Oletus oli, ettd kun sisaltd tarjoillaan digitaalisella alustalla, niin nuoret I6ytavat sen pariin. Kuitenkin
on jouduttu toteamaan, ettd 15-29-vuotiaiden kohdalla striimit tavoittavat vain muutaman prosentin
kohdeyleisdsta. Tekijdiden odotukset olivat korkeammalla. Ylen verkkosivujen tekijoilla puolestaan
oli pelko siita, etta yleis6a saattaisi arsyttaa itsestdan kaynnistyvat eli niin sanotut autoplay-videot.
Vaara kasitys on ollut jopa hieman kehityksen jarruna, Urmas sanoo. On rohkeutta pystya totea-
maan omat ennakkoluulot vaariksi. Sisaltéa tehdaan yleisdille, ja jos se ei heita kiinnosta, taytyy te-

kijdiden reagoida sen mukaan. (Urmas 21.9.2023.)

Koska lahes jokaisella on mahdollisuus katsoa Instagramin, Tiktokin tai YouTuben audiovisuaalista
kerrontaa, taytyy myos Ylen olla siind maailmassa relevantti, toteaa Ylen uutis- ja ajankohtaistoimin-
nan visuaalisen journalismin tuottaja Tatu Blomqvist. Sosiaalisen median videoita eivat katso aino-
astaan 15-29-vuotiaat, vaan kaikenikaiset mukaan lukien vanhemmat ikaluokat. Yleis6jen kokema
audiovisuaalinen kerrontamaailma on mullistunut suhteellisen lyhyessa ajassa. Kerronnan mahdolli-
suudet ovat kasvaneet rajahdysmaisesti ja yleisot ovat tottuneet katsomaan esimerkiksi suoraan ka-
meralle puhuvia videoiden tekijoita sosiaalisessa mediassa. Nykyisessa ymparistdssa on mahdo-
tonta rakentaa nuorille samanlaista suhdetta TV-uutisiin kuin vanhemmalla ikapolvella, joka on kas-
vanut iltauutisten aarella. Kyseessa ei ole kuitenkaan nuoret vastaan vanhat -asetelma, silla myos
vanhemmat ikaluokat ovat tottuneita sosiaalisen median kayttajia. Kun verkkovideoiden ilmaisu ja

vetovoima paranevat, sen seurauksena myods TV-kerronta kehittyy. (Blomqvist 22.9.2023.)

Audiovisuaalisen sisallén parantamiseksi kehitettiin vuonna 2021 verkkovideokonseptit. Konsepteja
olivat esimerkiksi uutisklippi avainhetkesta, videojuttu uutisellisesta tarinasta, katsojan ymmarrysta
parantava selitysvideo tai opastava "tee se nain” -video. Niiden tarkoituksena oli auttaa tekijoita ide-
oinnissa ja suunnittelussa. Ajatuksena oli samalla vakiinnuttaa nimet erilaisille videoille verkossa,
jotta niiden tuottaminen helpottuisi ja myds yleisd tunnistaisi verkossa tutuiksi kayvia konsepteja.
Verkkovideoiden oli my6s tarkoitus erottua perinteisista TV-uutisjutuista lyhyella kestolla, tiiviilla ker-
ronnalla ja huomioimalla se, etta niitd todenndkoisesti katsottaisiin pieneltd mobiililaitteen ruudulta
aanettdomina. Konseptoitujen verkkovideoiden oli tarkoitus toimia monivalineisesti eli myds TV-uutis-
l&hetyksessa. (Yle 2021.)

Konseptit eivat kuitenkaan heti ottaneet tuulta alleen. Konseptien kehitystydssa mukana ollut Blom-

gvist nakee siihen monta syyta. Hanen mukaansa konseptit tehtiin tietden, etta niitd muokataan ajan
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kanssa sitd mukaan, kun on nahtavissa, mitka niistd ovat tarpeellisia. Esimerkiksi "tee se nain” -kon-
septivideo oli hydtykaytdssa koronapandemian aikaan, kun sen avulla opastettiin koronan kotitestin
tekemisessa. Konsepti on sittemmin jaanyt vahemmalle kaytolle. Konseptit saattoivat myos olla liian
I6yhid hektisessa uutistydssa. Blomqvist pohtii, olisiko videoiden tekijdille pitédnyt vieldkin selkedm-
min kertoa, mitka valinnat milloinkin kannattaa tehda. Ja koska konseptit luotiin osaksi paljon kokei-
luja vaativaa kehitysty6ta, osa niista ei ollut alun perinkdan relevantteja — ja toisaalta, konsepteista

on varmasti myo6s puuttunut sellaisia, joita olisi toivottu tehtdvan enemman. (Blomqvist 22.9.2023.)

Uusien konseptien kanssa moni tekija joutuu epamukavuusalueelleen opettelemaan uutta. Saattaa
olla helpompaa palata tuttuihin tekemisen tapoihin. Blomqvistin mukaan on kuitenkin tarkeaa luoda
uusia rutiineja ja juuri siind videokonseptit ovat apuna. Blomqvist korostaa, ettéd isona mediatalona
Ylelld on paljon syvaa osaamista liikkkuvasta kuvasta, joten jos jonkun, Ylen pitdisi olla vahvoilla uu-
denlaisessa audiovisuaalisessa tekemisessa. Vaikeuskerroin tulee siita, ettd monikanavaisessa me-
diatalossa on tehtava sisaltda samanaikaisesti useisiin eri valineisiin. Paivittaista uutistyota ei myds-
kaan voi laittaa tauolle, joten kehitystyd on kuin vaihtaisi osia liikkuvaan junaan, Blomqvist summaa.
(Blomgvist 22.9.2023.)

Syksylla 2023 Yle Uutisten verkkovideokonseptit paatettiin kayda uudelleen |api. Kasikirjoitettujen
verkkovideokonseptien uudistamista pohtinutta tyéryhmaa ryhtyi vetamaan Ylen uutis- ja ajankoh-
taistoiminnan nuorten uutistoimituksen paallikko Kirsi Teravainen. Verkkovideoiden kehittamista
pohtiva tydryhma on perustanut uudistustydnsa dataan: millaiset verkkovideot ovat kiinnostaneet
yleisdja ja miksi. Kuinka paljon video on saanut nayttokertoja, kuinka iso osa yleisdsta on katsonut
ne loppuun asti, entd kuinka monta tuntia yleisd on yhteensa kuluttanut aikaa videon katseluun. Nai-
den perusteella tydryhma on keskustellut siita, mitd konseptien maarittelyn tulisi sisaltaa, jotta ne
toimisivat hyddyllisind tydkaluina tekijoille. Teravaisen mukaan vasta kun tekijat paasevat kokeile-
maan konsepteja kaytanndssa, voidaan uudelleen arvioida, millainen hyoty niista on ollut. Vahitellen
on myds mahdollista ndhda, millaista asiakasdataa videot tuottavat. Kun kokeilut ja niistd saatu pa-

laute rullaavat syklind, on taas aika arvioida konsepteja uudelleen. (Teravainen 21.9.2023.)

Kyseessa on siis jatkuva prosessi, jossa kokeiluja jalkautetaan kehitystydn aikana. Teravainen nos-
taa suurimmaksi muutokseksi tekemisen uuden rytmin. Se vaikuttaa niin kasikirjoittamiseen, leik-
kaamiseen, kuvaamiseen kuin graafikonkin tydskentelyyn. Kaiken lapileikkaava hitaus on leimannut
TV:n tekemista, Teravainen sanoo. Vaikka jokainen konsepti ei toimisikaan seka verkossa etta tele-
visiossa, pyrkimys on luoda sellaisia, jotka toimivat molemmissa. Jos Ylen TV-uutisiin saadaan
useita elementteja suoraan verkosta joka paiva, on se Teravaisen mielesta parannus nykytilantee-

seen, jossa viela melkein kaikki materiaali tehdaan erikseen televisiolle. (Teravainen 21.9.2023.)
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Stefani Urmas on skeptisempi sen suhteen, kuinka helposti verkon materiaalia voi siirtdad suoraan
TV-uutisiin. Urmas ei tosin ajattele ainoastaan kasikirjoitettuja verkkovideoita, vaan myods esimer-
kiksi grafiikkaa. Han puhuu verkon responsiivisuudesta. Tama tarkoittaa, ettd samasta visuaalisesta
sisallosta voidaan paatelaitteen mukaan nayttaa katsojalle, joko vaakaan, nelioksi tai pystyyn rajattu
kuva. Televisiossa puolestaan on tarkoitus esittda asiat vaakakuvassa. Verkossa kaytettavassa gra-
fiikassa voi siis olla sellaisenaan liian pieni kirjasinkoko kaytettavaksi suoraan televisiossa. Tai ver-
kossa esitettava grafiikka voi olla liilan runsasta televisioon, jolloin katsojalla on liian vahan aikaa si-
saistaa nakemansa. Urmaksen mukaan pitaa olla realisti ja hyvaksya, ettd saman materiaalin sovel-
tamisessa on tiettyja reunaehtoja, muutoin huijaa itsedan. Toisaalta, jos audiovisuaalisen materiaa-
lin versiointi tarkoittaa kasikirjoitetun verkkojutun tekstin ja kuvituksen uudelleen editointia, on se re-
surssien hukkaamista. Silloin TV:n tekijat ei opi tekemaan verkkoa, eivatka verkon tekijat koskaan
opi ymmartamaan ja huomioimaan TV:ta. Siksi nama tuodaan nyt yhteen, Urmas summaa. (Urmas
21.9.2023.)

Synergiasta huolimatta Uutiskerronta uusiksi -projekti ei ole ensisijaisesti saastéprojekti, Minna Asi-
kainen sanoo. Projektin alusta lahtien on alleviivattu, etta olemassa olevien tekijdiden pitaa pystya
tekemaan vaikuttavampaa visuaalisuutta. Visuaalinen journalismi tehdaan ensin verkkoon, mutta se
ei ole televisioyleisolta pois, pikemminkin painvastoin. Kyseessa on valtava muutosjohtamisen

hanke, joka lapileikkaa kaiken, Asikainen sanoo. (Asikainen 22.9.2023.)

Kukaan haastatelluista avainhenkildista ei pystynyt osoittamaan suoraa benchmarkia eli esimerkkia
toisesta mediayhtiosta, jossa olisi toimittu samalla tavalla kuin Ylessa nyt. Haastateltavat totesivat,
ettd monet yleisradioyhtiot pydrittelevat samoja kehitysteemoja kuin Yle, mutta toistaiseksi nayttaa

silta, ettei kukaan ole yhta suoraan hyddyntanyt verkon materiaalia televisiossa.
4.3 Ylen uutisvideoiden kehitystyo

Syksylla 2023 Yle Uutisissa kaynnistyi verkon videokonseptien jatkokehitystyd eli niin sanottu laatu-
loikka. Noin kymmenen hengen tyoryhma ryhtyi paivittdmaan jo olemassa olevia videokonseptien
ensimmaisia versioita. Aiemmat versiot verkkovideokonsepteista eivat olleet saaneet toimituksissa
riittdvan hyvaa vastaanottoa paatyakseen aktiiviseen kayttoon. Tyoryhman projekti kaynnistyi pohti-

malla, millaisia videokonsepteja uutistyossa tarvitaan ja miten ne maaritellaan.

Tavoitteena kehitystyossa on ollut suunnitella selkeat videokonseptit, jotka toimisivat tekijoiden tyo-
kaluina uutisvideoiden tekemisessa Ylen verkkosivuille. Ajatuksena on ollut, ettd harkitut konseptit
parantavat videokerronnan vetovoimaa seka verkossa etta televisiossa ja niista syntyy vakiintuneita
elementteja, jotka myos yleisO osaa tunnistaa ja ymmartaa, miten erotella eri videomuodot toisis-

taan.
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Yle Uutisissa tavoitteena siis on, etta sama videosisalto olisi julkaistavissa ensin verkossa ja sen jal-

keen sellaisenaan Ylen TV-uutisissa.

Varsinaisen verkkovideotydryhman lisaksi keskustelua juttumuotojen muutoksista ja toimivuudesta
on kayty myos eri toimituksissa seka viikoittaisessa videokerronnan verkostossa. Videokerronnan
verkosto on kaikille avoin, joka toinen viikko jarjestettava etdkokous, jossa keskustellaan videoker-
rontaan liittyvista aiheista ja tekemisen tavoista. Videokerronnan verkostoon osallistuu muun mu-
assa toimittajia, visuaalisia journalisteja eli kuvaaja-leikkaajia ja kuvatuottajia. Etatapaamiseen on

mahdollista osallistua myds Ylen aluetoimituksista eri puolilla Suomea.

Lokakuussa 2023 videokerronnan verkostossa keskusteltiin verkon ja TV-uutisten audiovisuaalisen
kerronnan eroista ja samankaltaisuuksista (Yle 2023c). Keskustelussa pohdittiin muun muassa,
mitka verkkovideoissa yleistyneet kerrontakeinot voisivat tehda TV-uutislahetyksesta entista kiinnos-
tavamman. Osallistujat pohtivat sitd, milloin sama video voisi toimia seka verkossa ettd TV-uutisissa
— enta milloin video ej toimisi joko verkossa tai TV:ssa. Avoimen ideoinnin aikana osallistujat jakoi-
vat ajatuksiaan yhteiselle taululle virtuaalisin muistilapuin. Niiden avulla videoiden ominaisuuksia ja-

ettiin eri kategorioihin, kuten kuva 6 nayttaa.

Eniten ajatuksia kertyi sarakkeeseen, johon kerattiin videoiden ominaisuuksia, jotka soveltuvat niin
verkkoon kuin televisioon. Téllaisia ovat muun muassa:

= vahva, nopea aloitus

=>» ensivideo tapahtumasta

=>» todistusvoimaisen kuvan kayttd

= haastateltavien kommentit, joissa on tunnetta

Keskustelijoiden mielesta videoiden ei katsottu soveltuvan verkkoon, jos niissa on:
= laahaava rytmi
=> liian pitkia haastateltavien kommentteja

=> liian pitkia osuuksia toimittajan puhetta

Videoiden ei katsottu puolestaan soveltuvan televisioon, jos niissa on:
= musiikkia, joka saattaa luoda koomisen tunnelman
=> epamuodollinen puhekielinen tyyli

=>» liian vahan kontekstia suhteessa siihen, etta video toimisi itsenaisena elementtina
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Kuva 6. Kuvakaappaus virtuaalisesta ideointitaulusta, jonka avulla pohdittiin videoiden ominaisuuk-

sien sopivuutta eri valineisiin (Yle 2023c)

Lyhyen ideointihetken perusteella oli ndhtavissa, etta videokerronnan ammattilaiset nakivat vide-

oissa eniten sellaisia ominaisuuksia, joiden perusteella ne olisivat kaytettavissa seka verkossa etta
televisiossa. TV-kerronnan ajateltiin kuitenkin olevan viela niin perinteista, ettd puhekielisyyden tai
musiikin ei ndhty soveltuvan TV-uutisiin — tai ainakin tekijat tiesivat sen aiheuttavan palautetta kat-
sojilta. Myoés irralliset videot ilman selkeda kontekstointia nahtiin ongelmallisina TV-uutisissa. Verk-
kokerrontaa ammattilaiset pitivat [ahtékohtaisesti nopeatempoisempana kuin perinteista kerrontaa

TV-uutisissa.

Mielestani kaynnissa on murroskohta, joka ei voi olla vaikuttamatta myos TV-uutisten kerrontatyyliin
tulevaisuudessa. Verkkovideot heijastavat sosiaalisen median kerrontaa, jossa rytmi on nopea ja
tekija puhuu suoraan kameralle. Videot ovat lyhyitd. Kun tdma kerronta nakyy verkon uutisvide-
oissa, siirtyy se vaistamatta myos televisioon. Tyyli ei tule valtaosalle TV:n katsojista kuitenkaan yl-
latyksena, silla iso osa yleisdstd on myds sosiaalisen median kayttajia. Uskon, ettd puhekielinen
tyyli yleistyy myos TV-uutisten kerronnassa lahitulevaisuudessa.

Kuten todettua, aihepiiri on synnyttanyt keskustelua niin toimituksissa kuin erilaisissa ammatillisissa
tyoryhmissakin. Verkkovideoiden kerronnan ja konseptoinnin varsinaista kehitystyota on kuitenkin
tehnyt erillinen tyéryhma. Olin mukana tydryhmassa syksylla 2023. Opinnaytetydni ei kuitenkaan ole

ollut sidoksissa tyéryhman toimintaan tai sen aikaansaannoksiin. Osallistumiseni on ollut osa
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opinnaytetyoni esiselvitysta. Voin opinnaytetydssani referoida tydryhman kehitystyota ainoastaan

pintapuoleisesti.

Verkkovideoiden kehitystyota tehnyt tydryhma (Yle 2023a) on keskittynyt uutisrytmissa syntyviin ka-
sikirjoitettuihin videoihin. On selva3, ettd toimituksissa tehddan myds isompia visuaalisia projekteja,
joiden toteuttaminen vie paivia tai viikkoja. Sellaiset on rajattu uutisvideoiden kehittamisen ulkopuo-
lelle. Tavoitteena on ollut, etta kehitystyd parantaa nopeassa aikataulussa tehtavien videoiden laa-

tua, silla niitda on maarallisesti paljon. Ne ovat myos nakyva osa uutistyota yleisolle.

Tybéryhma kavi aluksi lapi jo olemassa olevia konsepteja, etsi niistad puutteita ja tarkennuskohtia.
Koska aiemmat konseptit eivat olleet saaneet tuulta alleen toimituksissa, koettiin tarkeaksi, etta kon-
septeja teravaitettaisiin seka niiden tydskentelya ohjaavia maarittelyteksteja tarkennettaisiin. Kon-
septien kuvaustekstien olisi oltava sellaisia, ettd ne ohjaavat tekemaan halutun kaltaisia videosisal-

toja.

Kehitystydn tueksi ja visuaaliseksi inspiraatioksi etsittiin jo olemassa olevia verkkovideoita niin yh-
tién sisalta kuin myds muista mediayhtidistd maailmalta. Naiden perusteella ideoitiin, mita tekijan

tulisi huomioida kunkin konseptin kohdalla, mitka ovat juuri kyseisen verkkovideon erityispiirteita.

Kun konsepteja on aiemmin kokeiltu kdytadnndssa, on ollut havaittavissa, ettad osa niistd on muodos-
tunut lopulta hyvin helposti perinteisen TV-uutisjutun eli insertin kaltaisiksi, ehka vain kestoltaan ly-
hyempana. Osittain tdhan on saattanut vaikuttaa arjen kiire, jolloin on helpointa tehda sellaista,
minka varmuudella osaa. Verkkovideoissa kuitenkin pyritdan toisenlaiseen kerrontaan kuin perintei-

sissa TV-jutuissa.

Nakdkulma, jota itse pohdin, on kuinka paljon toimittajat ja kuvaaja-leikkaajat joutuvat tekemaan
kompromisseja tydssaan ja miten se nakyy valmiissa verkkovideoissa. Joissain toimituksissa arjen
realismia on se, etta kuvaustilanteessa syntyvaa materiaalia on kyettava versioimaan myds tekstina
verkossa seka pitkina haastatteluina radiossa, TV-uutisjuttuna eli verkkovideona — ja juttujen on
synnyttava yhden tyopaivan aikana. Nain laaja versiointi johtaa usein kompromisseihin tyoskente-

lyssa.

Verkkovideokonsepteja kehittanyt tyoryhma kokoontui syksylla 2023 parin viikon valein. Verkkovi-
deokonsepteja suunniteltin myos pienemmissa ryhmissa, joissa osallistujien oli mahdollista keskit-
tya yhteen konseptiin kerrallaan. Koska konsepteissa on kyse tyokalusta, jonka on tarkoitus helpot-
taa toimittajan ja kuvaaja-leikkaajan arkea, erityista huomiota kiinnitettiin siihen, etta konseptien

tekstimuotoiset ohjeet olisivat riittavan selkeat.
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Aluksi siis maariteltiin tarvittavat konseptit, jotta juttumuotoja olisi riittdvasti ja ne olisivat keskenaan
erilaisia. Konsepteja esittelen tarkemmin seuraavassa alaluvussa 4.4. Jokainen konsepti on nimetty
sisdlténsad mukaan, kuten esimerkiksi selitysvideo tai videoreppari. Kehitystydssa jokaisella konsep-
tille luotiin oma "ohjekorttinsa”, jossa on selkeasti maaritelty, milloin kyseista konseptia olisi tarkoi-
tuksenmukaisinta kayttaa, millaista kuvakerrontaa ja visuaalisuutta kyseiseltad konseptilta odotetaan,
millainen toimittajan esiintyminen konseptissa toimisi parhaiten seka mika olisi kyseiselle videokon-

septille ihanteellisin kesto.

Toimittajan ja kuvaaja-leikkaajan tyoskentelya helpottamaan kehitystyossa myos luotiin lyhyt "tee se
nain” -ohje jokaiselle konseptille. Ohjeistuksessa on pyritty vield tarkemmin sanallistamaan, millai-
nen tyyli ja millaiset elementit tekisivat videosta parhaiten konseptin mukaisen. Itse olin mukana
pohtimassa yhden verkkovideokonseptin sisaltda ja oheistusta. Tyoskentelyssa kavi ilmi, kuinka hel-
posti sama ohje on tulkittavissa eri tavoin ja myds, kuinka tekijat eri puolilta yhti6ta saattoivat pitaa
eri asioita itsestaan selvyyksina esimerkiksi kuvaustyyleissa. Juuri taman takia oli tarkeaa sanallis-

taa ajatukset ohjeiksi mahdollisimman yksiselitteisesti.

Kehitystydssa on ollut tarkoitus myds luoda yhteinen nakemys siita, millainen video on toimiva. Kai-
kista aiheista ei kannata tehda verkkovideota. Tekijoiden olisi tarkeaa oppia tunnistamaan, milloin
tehda video verkkoon. Konseptien on nimenomaan tarkoitus tukea tekijoiden pohdintaa, millaisia vi-

deoita mistakin aiheesta voisi tehda.

Kokeiluja jalkautettiin toimituksiin jo kehitystyon aikana syksylla ja talvella 2023. Videoiden ja niista
saatujen kokemusten perusteella konsepteja on kehitetty edelleen. Kerron palautteesta tarkemmin

luvussa 4.4 verkkovideokonseptien esittelyn jalkeen.

Tarinankerronta elaa renesanssiaikaa verkossa. Kehitys vaikuttaa selvasti myos toimittajan rooliin.
Digikonsultti Thomas Baekdalin (ks. Upola 2018, 135-136) mukaan toimittajan perinteinen rapor-

tointi muuttuu yha enemman tulkinnaksi tai analyysiksi. Se on seurausta siita, etta yleiso on jo ehti-
nyt ndhda sosiaalisessa mediassa, mita on tapahtunut. Siksi toimittajan tehtavaksi jaa kokonaisku-

van taydentaminen, kontekstoiminen, ja esimerkiksi uutisen analysointi.

Baekdal on listannut (ks. Upola 2018, 136—137) uusia rooleja toimittajalle verkossa. Mielestani lis-
taus nivoutuu olennaisesti myos Yle Uutisten verkkovideokonsepteihin. Taman listauksen rooleissa

on nahtavissa samankaltaisia ajatuksia Yle Uutisten videokonseptien kanssa.

Baekdalin mukaan:
=> Toimittaja on livekatsoja. Yleiso odottaa, etta toimittaja on aktiivisesti tapahtumien kes-

kella, eika seuraa tilannetta etaalta. Toimittaja on katsojan puolesta kokija.
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= Toimittaja on analysoija. Toimittaja pystyy runsaan tiedon aarella nakemaan asioita koko-
naisuutena ja selittdmaan yleisodlle, mistd aiheessa on kyse.

= Toimittaja on strategisti. Toimittajan tehtavana on ratkaisukeskeinen journalismi. Han ei
ainoastaan raportoi ongelmista, vaan |6ytaa niille ratkaisuvaihtoehtoja ja selvittda, miten ih-
miset voisivat toimia uutisissa nahtyjen ongelmien suhteen.

= Toimittaja on kokenut asiantuntija. Toimittajalla on ndkemys asioista tai uutissisalldista,
mutta kyseessa ei ole kuitenkaan mielipide.

=> Toimittaja on kuratoija. Toimittaja seuloo merkitykselliset sisallot tietotulvasta ja jakaa tie-
don yleisdlle. Toimittajan henkilékohtaisuus luo luottamusta, mika on yksi verkon tarkeim-

mista valuutoista.

Upolan mukaan juttumuotojen muuttuessa nopeasti niista pitda puhua: miten some vaikuttaa journa-
lismiin, miten yleisét pirstaloituvat ja toimittajien roolit muuttuvat kehityksen myoéta. Muutosten vaiku-

tukset heijastuvat journalistiseen ilmaisuun ja vaikuttavat jopa arvojen muutokseen (Upola 2018, 9).

Konseptoinnilla on seka hyvat etta huonot puolensa. Upolan mukaan liian tiukka konseptointi ei jata
tilaa yllatyksille. Toisaalta olematon konseptointi hankaloittaa tekijoiden arkea, kun pienia asioita
joudutaan ratkomaan uudelleen paivittain. (emt. 2018, 19-24.) Yle Uutisissa verkkovideoiden kon-
septoinneilla pyritdan arjen helpottamiseen vahentamalla juttujen versiointeja eri valineisiin. Samalla

konseptoinnin toivotaan synnyttavan tunnistettavia juttutyyppeja.
4.4 Verkkovideokonseptit

Kehitystydn tuloksena syntyi kahdeksan paivitettya verkkovideokonseptia (Yle 2023a). Konseptit
voidaan jakaa kahteen kategoriaan: nopeat videot ja kasikirjoitetut videot. Nopeat videot pyritdan
nimensa mukaisesti saamaan verkkoon mahdollisimman pian, tydskentely on suoraviivaista ja vi-
deot ovat lyhyitd. Kasikirjoitetuissa videoissa puolestaan tdhdataan siihen, etta niiden tekemiseen
olisi hieman enemman aikaa, mutta kuitenkin uutisrytmissa. Kasikirjoitettuja videoita varten pitaisi
olla seka kasikirjoitus etta kuvakasikirjoitus tehtyna ennen tyoskentelyn aloittamista. Yhteista kaikille
videoille on, etta ne ovat kestoiltaan Iahtokohtaisesti lynyempia kuin nykyiset noin kahden minuutin
mittaiset TV-uutisjutut eli insertit. Jokainen videokonsepti on kaytettavissa niin verkossa kuin televi-

siossa.

Nopeita videokonsepteja ovat (Yle 2023a):
=> Uutisklippi, joka nayttaa uutisen olennaisimman hetken. Kyseessa on erittain lyhyt video,
joka menee suoraan asiaan ja nayttaa tilanteen avainhetken. Kestoltaan video voi olla ly-
hyimmilldan sekunteja, joka tapauksessa alle puoli minuuttia. Video voi olla myos lyhyt patka

TV-ohjelmasta, jossa nakyy jokin olennainen tilanne tai kommentti.
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= Haastatteluklippi on lyhyt video, kuten uutisklippikin. Haastatteluklipissa olennaista on nayt-
taa nimensa mukaisesti ytimekas haastattelun osa, joka sisaltda uutisen tai valittaa tunteen.

= Kommenttikierros kokoaa yhteen videoon 3-5 harkiten valittua haastateltavaa, jotka on va-
littu journalistisin perustein kommentoimaan asiaa, joka on heille tuttu. Haastateltavien nake-

mys asiasta on kiinnostava.
= Toimittaja tapahtumapaikalla on toimittajavetoinen uutisvideo, jossa toimittaja on konsep-

tin nimen mukaisesti kirjaimellisesti tapahtumapaikalla. Han auttaa katsojaa ndkemaan uuti-

sesta olennaisen.

Keskityn opinnaytetydssani kasikirjoitettuihin videokonsepteihin, silld ne muistuttavat eniten perin-

teistd TV-juttua ja ne paatyvat TV-uutisiin nopeita videoita todennakdisemmin. Esimerkkeja on ha-

vainnollistettu kuvaan 7.

Kasikirjoitettuja videokonsepteja ovat (Yle 2023a):

Kasikirjoitetut videot

1 : .

UUTIMEN S e
60 SEKUNNISSA SELITYSVIDEO VIDEOREPPARI
Visuaalisesti
N Toimittajavetoinen ; ; N
Spiikattu : poikkeuksellisen Kiinnostava

uutisvideo, joka

nayttaa ja kertoo,

mista on kyse.

rautalankavideo,
joka tekee
aiheesta
ymmarrettavan.

herkullinen video,

joka vie katsojan
erityiseen
paikkaan tai
tilanteeseen.

valdhdys uutiseen
arkistomateriaalin
kautta.

Kuva 7. Mukailtuja esimerkkeja kasikirjoitetuista verkkovideokonsepteista (Yle 2023a)

= Uutinen 60 sekunnissa -videokonsepti on toimittajan perustydkalu. Tama on hetkessa
kiinni oleva spiikattu uutisvideo, joka nayttaa, mista on kyse. Talla konseptilla voi tehda vi-
deon aiheesta kuin aiheesta. Perus uutisvideo, mutta napakka minuutin kesto.
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=> Selitysvideo on syventava rautalankavideo. Konseptissa aiheeseen syvemmin perehtynyt
toimittaja tekee vaikeasta asiasta ymmarrettavan. Osaamista vaativa konsepti, joka hyddyn-
taa selkeaa, visualisoivaa materiaalia ja grafiikkaa.

= Videoreppari vie katsojan erityiseen paikkaan tai tilanteeseen. Tama konsepti on visuaali-
selta ilmeeltdan poikkeuksellisen herkullinen tai vangitseva. Parhaimmillaan on itsenaisesti
kaytettavissa seka verkossa ja TV:ssd, ei vaadi ylimaaraista kontekstointia.

=> Arkistovideo on kiinnostava valahdys uutiseen arkistomateriaalin kautta. Voidaan kayttaa
esimerkiksi ihmisen tai asian merkkipaivan yhteydessa tai vaikkapa videomuotoisena nekro-

logina.

Alkuvuodesta 2024 kasikirjoitetttuja videokonsepteja on toimituksissa otettu kayttdon aiempaa
useammin. Verkkovideoista on my6s annettu kootusti palautetta. Palautetta on keratty
verkkovideoiden kehitysryhman jasenilta sekad kuvaajilta, leikkaajilta, toimittajilta ja tuottajilta eri

puolilta Ylen uutis- ja ajankohtaistoimintaa. (Yle 2023b.)

Yleisesti palautteessa todetaan, etta verkkovideoihin on valittu kiinnostavia, keskenaan hyvin
erilaisia uutisaiheita. Onnistuneissa videoissa kehutaan usein toimittajan puhetyylia, kerrontatapaa
tai energiaa. Osan videoista nahtiin toimivan myos itsenaisesti ilman verkkoartikkelin kontekstia.

Monesti myds videon grafiikalle annettiin positiivista palauteta.

Palautteesta kuitenkin kay ilmi, ettad verkkovideoiden konseptit eivat vield ole taysin hallussa. Moni
video luisuu perinteisen TV-insertin puolelle. Se nakyy videoiden kerrontatyylissa ja rytmin
verkkaisessa tahdissa. Monissa videoissa on vield turhan paljon tyhjakayntia. Lisaksi aloitusten
koukuttamisessa riittdaa parannettavaa. Koska videoiden esitystapa viela selvasti hakee muotoaan,
heraa kysymys, onko konseptia edes valittu ennen tydhon ryhtymista saatikka kasikirjoitusta tai
kuvakasikirjoitusta tehty ennakkoon. Palautteen mukaan videoissa on viela epayhtenevaisyytta,

joten niissa ei ole tunnistettavia, toisteisia elementteja juuri lainkaan.

Oma havaintoni maaliskuulta 2024 on, ettd useat toimittajat ovat alkaneet kuvata niin sanottuja seli-
tysvideoita studioymparistossa. Kun toimittaja seisoo yksivarisen taustan edessa studio-olosuh-
teissa, hanen lasnaolonsa videolla korostuu entisestaan. Monet ylelaiset ovat luontevia esiintyjia ka-
meran edessa. Videoista on kuitenkin mielestani nahtavissa, etta studiossa kuvatut selitysvideot ei-
vat viela ole niin luontevia kuin ne voisivat olla. Itse myos kyseenalaistan studiossa kuvaamisen, jos
se ei anna lisaarvoa videolle. Mielestani pelkka toimittajan Iasnaolo taustakankaan edessa ei ole riit-
tavan kiinnostavaa kuvaa. Tall6in mieluusti nakisin kuvaan yhdistettdvan esimerkiksi grafiikkaa.
Opinnaytetyoni tutkimustuloksista kay ilmi (ks. 6.1), ettd Ylen TV-uutistuottajat vierastavat toimittaja-
vetoisia videoita, eivatka haluaisi sellaisia TV-uutislahetykseen. Haastattelemani TV-uutistuottajat

kommentoivat "puhuvina paina” sellaisia toimittajia, jotka ovat juttuaiheensa luonnollisessa
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ymparistdssa juontaneet osan puheestaan kameralle. Nyt studiossa kuvatut selitysvideot korostavat

toimittajan lasn&oloa entisestaan.

Olen pohtinut, mista johtuu, ettei uusimmissa verkkovideoissa nay viela selvasti eri konseptien tun-
nuspiirteet. Yksi syy voi olla aiemmin mainittu kiire. Toinen, ettd ohjeet videoiden tekemiseen eivat
ole riittdvan selkeat tai niita ei ole viela ehditty sisaistda. Uuden oppiminen vaatii toistoa. Television
tekemisen perinne on vahva ja se on vuosikymmenia pitkd, verkon sisaltja on tehty huomattavasti

lyhyemman aikaa.

Opinnaytetydssani olen vienyt ndkdkulman verkkovideoiden kehittdmisesta askeleen pidemmalle ja
tutkin, miten konseptien avulla toteutetut videot soveltuisivat kaytettaviksi TV-uutisissa sellaisenaan.
Tartun aiheeseen nimenomaan TV-uutistuottajien nakdékulmasta ja siita, miten he ovat vastaanotta-
neet uudenlaiset videoelementit ja kuinka niiden kayttdminen vaikuttaa tuottajien tydprosesseihin.

Koska uusia konsepteja on kokeiltu jo kehitystydn aikana, on TV-uutistuottajille kertynyt niistd koke-

musta.
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5 Tutkimuksen toteutus

Tassa luvussa kayn lapi, kuinka tutkimus on toteutettu seka kerron kayttamistani tutkimusmenetel-
mista. Perustelen valitsemani lahestymistavan tutkimuksen tekemiseen ja avaan kayttdmani aineis-

tonkeruu- ja analysointimenetelmat.
5.1 Tutkimuksen tavoitteet ja eteneminen

Opinnaytetyoni lahtdkohtana on selvittda, kuinka Ylen verkkosivuilla julkaistut kasikirjoitetut uutisvi-
deot soveltuisivat sellaisenaan Ylen TV-uutislahetyksiin. Opinnaytetyéssani perehdyn tutkimuson-
gelmaan erityisesti TV-uutistuottajien nakdkulmasta, silla he ovat portinvartijan asemassa valites-

saan sisaltgja uutislahetyksiin.

Kuten olen jo aiemmin todennut, Yle ei ole enaa vuosiin onnistunut tavoittamaan kaikkia yleiséjaan
samoilla keinoilla eikd samoilla sisallGilla. Strategiansa (Yle 2020) mukaisesti yhtioé kuitenkin pyrKii
palvelemaan kaikenikaisia suomalaisia. Mediankayton muutos on heijastunut myds uutistydhon.
Yleis6ja on siirtynyt digitaalisille alustoille ja esimerkiksi sosiaalisessa mediassa yleisd on oppinut
kuluttamaan lyhyita ja nopeatempoisia audiovisuaalisia sisaltja. Myos Yle on katsonut, etta sen on
pysyttava verkkoilmaisun kehityksessa mukana. Nykytilanteessa, jossa Yle Uutiset julkaisee sisal-
ténsa ensisijaisesti verkossa, voi uutistoimituksen sisalla olla kannattavaa etsia tyoprosesseista sy-

nergiaa kayttamalla samaa materiaalia seka verkossa etta televisiossa.

Taman kehityksen seurauksena Yle Uutisissa on pohdittu, miten audiovisuaalista kerrontaa voisi
verkossa parantaa entisestaan siten, etta sisaltd sopisi sellaisenaan myos TV-uutislahetyksiin. Kehi-
tystyota on tehnyt ydinryhma, joka on laatinut erilaisia videokonsepteja ohjeineen arjen tyokaluiksi
toimittajille. Verkkovideokonseptien kehitystyd alkoi syksylla 2023 ja uudistetut konseptit otettiin
kayttdéon joulukuussa 2023. Kehitystyd on pohjautunut vuonna 2021 tehtyihin videokonsepteihin,
jotka eivat kuitenkaan paatyneet laajasti kayttéon toimituksissa. Kuten jo aiemmin totesin, olen ollut
mukana tyéryhmassa syksylla 2023. Opinnaytetydni ei kuitenkaan ole ollut sidoksissa tyéryhman

toimintaan tai sen aikaansaannoksiin. Osallistumiseni on ollut osa opinnaytetyoni esiselvitysta.

Teen aiheesta tutkimusta, koska muutos vaikuttaa laajasti useiden eri ammattilaisten arkeen Yle
Uutisissa. Lopulta se nakyy myds katsojille paitsi verkossa, niin ennen kaikkea TV-uutisissa, jossa
on vuosikymmenten aikana totuttu tietynlaiseen kerrontaan. TV-uutistuottajat ovat keskeisessa roo-
lissa tutkimuksessani, silla he osaavat uutisammattilaisina arvioida verkon visuaalisten materiaali-
sen toimivuutta TV-uutisissa omasta nakokulmastaan. Juuri tatéd nakékulmaa ei ole tutkittu Yle Uuti-
sissa. TV-uutistuottajilla on kuitenkin asiasta nakemys, silld kokeiluja saman materiaalin hyddynta-

misesta verkossa ja televisiossa on tehty jo vuoden 2023 aikana.
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Tavoitteena on, etta opinnaytetyoni auttaa ymmartamaan, miten kasikirjoitetut uutisvideot, jotka on
rakennettu verkkokerronnan lainalaisuuksien mukaan, sopisivat myos TV-uutisiin. Tata selvittaak-

seni, minun on tutkimuksessani vastattava seuraaviin kysymyksiin:

1. Miten saman materiaalin kdyttdminen verkossa ja televisiossa vaikuttaa Ylen TV-uutislahe-
tyksen koostamiseen?

2. Mitka verkkovideoiden ominaisuudet vaikuttavat niiden kaytettavyyteen Ylen TV-uutisldhe-
tyksissa?

3. Miten TV-uutiset pysyisi vetovoimaisena uutislahetyksena myos tulevaisuudessa?

Aloitin opinnaytetydni etsimallda media-alan tutkimusartikkeleja ja kirjallisuutta, jotka kasittelevat
2010-luvulla tapahtunutta median murrosta. Kerddmani aineiston perusteella juuri tuolloin verkon

uutisvideot ja television tulevaisuus ovat puhuttaneet. Tata aikaa kasittelen alaluvussa 3.1.

Vastapainoksi edelliselle halusin nayttaa, mihin 2010-luvulla alkanut kehitys on johtanut. Kesa-
kuussa 2023 julkaistu Uutismedia verkossa 2023 -tutkimus kertoo tuoreen nakoékulman siihen, miten
suomalaiset tana paivana kuluttavat mediaa ja mista yleisd lukee tai katsoo uutisia. Tutkimuksen

olennaiset tiedot liittyen omaan tutkimusaiheeseeni olen koonnut alalukuun 3.2.

Olen tutkimustydssani edennyt melko kronologisesti yleisesta globaalista tiedosta kohti kotimaan
mediamarkkinaa ja siita edelleen omaan tutkimuskohteeseeni. Luvussa nelja tarkennan, miten
edelld mainittu median muutos on vaikuttanut tydskentelyyn Yle Uutisissa ja miten verkon kerrontaa
ja saman materiaalin hyddyntamista TV-uutisissa kehitetdan. Tassa yhteydessa osallistuin myds

verkkovideokonseptien kehitystydhdn esiselvityksena opinnaytetydlleni.

Varsinaisen tutkimusaineistoni eli TV-uutistuottajien ndkdkulman verkkovideoiden hyddyntamiseen
hankin haastatteluin. Suunnittelin puolistrukturoidun teemahaastattelun, joka rakenne eteni nimensa
mukaisesti teemoittain. Kutsuin haastateltavat sdhképostitse ja jokainen kutsuttu halusi osallistua
tutkimukseeni. Haastatteluista kerron tarkemmin alaluvussa 5.4.1 ja tutkimuksen tuloksista luvussa

kuusi.
5.2 Tutkimusote eli lahestymistapa

Tama opinnaytetyd on tutkimuksellinen kehittdmistyd. Se tarkoittaa, ettd opinnaytetydssa keskity-
tdan kaytannon ongelmien ratkaisuun seka uusien ideoiden ja kaytantdjen luomiseen. Ojasalon,
Moilasen ja Ritalahden mukaan tieteellisen tutkimuksen voi erottaa tutkimuksellisesta kehittamis-
tydsta niiden padmaarien perusteella. Tieteellisessa tutkimuksessa on olennaisempaa tuottaa ilmi-

Oista uutta teoriaa, kun puolestaan tutkimuksellisessa kehittamistyossa on tarkoitus saada aikaan
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my0s kaytannon parannuksia tai kokonaan uusia ratkaisuja. (Ojasalo, Moilanen & Ritalahti 2014,
19-22.)

Tutkimuksellisuus on kuitenkin tarkea osa myos kaytannonlaheista kehittamistyota. Sen avulla ke-
hittdmistyo etenee jarjestelmallisesti, analyyttisesti ja kriittisesti. Samalla voidaan olettaa, etta kehit-
tamistydssa tuotettu tieto ja esitetyt ratkaisut perustuvat jo olemassa olevan tiedon paalle. Kaytan-
ndssa aiheeseen liittyva tietoperusta ja kehittdmistydssa syntynyt tieto kdyvat vuoropuhelua. Se ker-
too, onko kehittdmistyd synnyttanyt aiheeseen liittyvaa uutta tietoa. (Ojasalo, Moilanen & Ritalahti
2014, 19-22.)

Tutkimuksellisen kehittdmistydn tavoitteeseen pyrkimista ohjaavat tutkimusote eli Iahestymistapa
seka tutkimusmenetelmat. Lahestymistapa toimii kehittdmistydn punaisena lankana. Sita voi verrata
tutkimusstrategiaan tieteellisessa tutkimuksessa (Ojasalo ym. 2014, 51). Tavanomaista on valita
tydlle yksi lahestymistapa, mutta ei ole poissuljettua, etteikd kehittamistydssa voisi kayttda myds
osia useammasta eri lahestymistavasta. Kehittamistehtava maarittaa, mika lahestymistapa soveltuu
parhaiten kehittdmistydhon. Lahestymistapoja ovat muun muassa tapaustutkimus (case study), toi-
mintatutkimus (action research), konstruktiivinen tutkimus (constructive research), palvelumuotoilu

(service design) ja innovaatioiden tuottaminen (Ojasalo ym. 2014, 36—-38).
5.3 Tapaustutkimus eli case study

Olen valinnut opinnaytetydni lahestymistavaksi tapaustutkimuksen. Laineen, Bambergin & Jokisen
mukaan (2007, 10) tapaustutkimuksella pyritdan selvittdmaan jotain, mika ei ole entuudestaan tie-
dossa. Siksi tapaustutkimus soveltuu hyvin tutkimuksiin, joissa pyritdan I6ytdmaan vastaus kysy-
myksiin miten ja miksi. Tapaustutkimus soveltuu hyvin myds kehittdmistydn kaltaisiin opinnaytetoi-
hin silloin, kun tutkimuksen kohde on esimerkiksi yrityksen toiminta tai prosessi ja tehtdvana on tuot-
taa kehittamisideoita (Ojasalo ym. 2014, 52). Tapaustutkimuksessa tutkijalla on usein ennakkoaa-
vistus siita, etta tapaus on tarkea, ja tutkimuksen tarkoituksena on lisata ymmarrysta tutkittavasta

tapauksesta (Laine ym. 2007, 10).

Juuri tma ennakko-oletus koskee myos omaa opinnaytetyotani. Verkon ja perinteisen broadcast-
median suhteessa on kdynnissa prosessi, jota voidaan paitsi tutkia ilmiéna, mutta samanaikaisesti
tutkimuksen avulla voidaan kehitella siihen liittyvia uusia ideoita. Verkkovideoiden kehitystyo ja nii-
den hyédyntaminen myos TV-uutisissa on esimerkki ilmidsta. Samalla katson, etté se on vasta en-
siaskel murroksessa, joka tulee synnyttdamaan lisda kehittamisideoita. Siksi tapaustutkimus sopii

parhaiten opinnaytetyoni lahestymistavaksi.

Tapaustutkimus siis saa usein alkusykayksensa tutkittavasta tapauksesta yleisten teorioiden sijaan.

Tutkijalla on iimidsta aiempaa tietoa, mika avittaa tutkimuksen maarittelyssa. Tapaustutkimusta on
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mahdollista tehda joko laadullisin tai maarallisin menetelmin — tai naita yhdistelemalla. (Ojasalo ym.
2014, 54-55.)

Koska tapaustutkimus voi siis sisaltaa useita tutkimusmenetelmia ja erilaisia aineistoja, Laine tutki-
musryhmineen (2007, 9) maaritteleekin tapaustutkimuksen mieluummin tutkimustavaksi tai -strategi-
aksi. Malmsten (2007, 72) puolestaan korostaa rajaamisen merkitysta: se antaa tutkimustyélle ke-
hykset ja toimii punaisena lankana lapi tydn. Hdnen mukaansa aihetta rajatessaan tutkija tekee
myos tulkintaa, kun jotain asiaan liittyvaa jaa vaistamatta tutkimustydn ulkopuolelle. Tapaustutki-
muksessa ei pyritdkaan tilastolliseen yleistdmiseen, vaan tarkedmpaa on tapauksen kokonaisvaltai-

nen ymmartaminen (Malmsten 2007, 73).

Tapaustutkimuksen tiedonintressia pidetdan ainutlaatuisuutta tutkivana, idiografisena eli tapauskoh-
taisena. Vaikka tapaus olisi uniikki, pAamaarana on ilmididen ymmartdminen tapauksen ja niiden

taustalla olevien asiayhteyksien vuoropuheluna. (Peltola 2007, 112.)

Peltola (2007, 128) pitaa tutkimustydn raportoinnissa haasteellisena sita, etta teoria ja empiria voi-
vat kietoutua toisiinsa. Hinen mukaansa tapaustutkimus on samanaikaisesti oppimisprosessi, joka
on yhteydessa "tutkijan ja tutkimuksen kohteen suhteeseen, tiedon luonteeseen, tieteellisten lahes-

tymistapojen ja tieteen kentdn muotoutumiseen seka tutkijan taitoihin”. (Peltola 2007, 128.)

Haikié & Niemenmaa (2007, 55) puolestaan nakevat tapaustutkimuksen haasteena sen, jos tutkija
tuntee henkildkohtaisesti tutkimuskohteensa keskeiset toimijat. Ja toisaalta sen, jos tutkimuksen te-
kija vaihtaa rooliaan osallistujasta tutkijaksi. Tall6in oma suhde osallistujiin vaistamatta muuttuu ja
tutkijan oma asema voi heijastua tutkimukseen. Muutoin Haikio ja Niemenmaa pitavat tapaustutki-
muksessa tehtdvia valintoja samankaltaisina kuin muissakin tutkimuksissa. Myds he korostavat ta-

paustutkimuksessa ilmién ymmartamista kokonaisuutena. (Haikié ym. 2007, 41-42.)

Viitaten Haikion ja Niemenmaan ajatukseen tapaustutkimuksen haasteista, on selvaa, ettd opinnay-
tetyon tekeminen omalla tydpaikalla vaatii erityista tarkkaavaisuutta. Itse tunnen pintapuoleisesti tut-
kimuksessani haastatellut TV-uutistuottajat, mutta he eivat ole lahimpia kollegoitani. Tyoyhteiso ja

yritys ovat isoja, mika on tutkimuksen etu. Myoskaan osallistumiseni verkkovideoiden kehitystyoryh-
maan ei mielestani ole roolin vaihto osallistujasta tutkijaksi, silla tassa opinnaytetyossa tutkin nimen-

omaan yksittaisen ammattiryhman suhtautumista kehitystyon tuloksena syntyneisiin videoihin.

Leinon (2007, 214) mukaan onnistunut tapaustutkimus suorastaan tarjoaa mahdollisuuden yleista-

miselle. Hanen mukaansa yksittaista tapausta tarkeampaa on toimiva tilanteen analyysi, koska siita
nousee esiin uusia tarkastelukulmia aiheeseen. Aineistosta nousee erilaisia tulkintoja. (Leino 2007,
214.)
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5.4 Aineistonkeruu- ja analyysimenetelmat

Tapaustutkimuksessa on mahdollista kayttaa monia eri aineistonhankintamenetelmia. Tyypillisesti
aineistonhankintamenetelmat jaetaan laadullisiin eli kvalitatiivisiin ja maarallisiin eli kvantitatiivisiin

menetelmiin.

Laadullisia menetelmia ovat esimerkiksi erilaiset haastattelut ja osallistuva havainnointi. Maarallinen
menetelma on usein kysely tai strukturoitu lomakehaastattelu, joka mahdollistaa saman asian kysy-

misen suurelta vastaajajoukolta. (Ojasalo ym. 2014, 104-105.)

Ojasalo ja kumppanit (2014, 105) pitavat tarkeana, etta tutkija ymmartaa laadullisten ja maarallisten
menetelmien peruserot, jotta tama osaisi kayttda menetelmia oikein. Usein menetelmien valinen ero
kuitenkin hamartyy, silld ne ovat ennen kaikkea kehitystyon apuvalineitd, johtamassa mahdollisiin

uusin kaytantoéihin. (Ojasalo ym. 2014, 105.)

Opinnaytetydssani kaytan aineistonhankintaan laadullisia menetelmia. Laadullisten menetelmien
mukaisesti olen tehnyt avainhenkildiden taustahaastatteluja tutkimusaiheeni kontekstoimiseksi. Tut-

kimusaineistoa keratakseni olen puolestani tehnyt puolistrukturoituja teemahaastatteluja.

Laadullisia menetelmia kaytetaankin tyypillisesti sellaisten aiheiden tutkimiseen, joissa lahtokohtana
on todellisen elaman kuvaaminen ja joita halutaan ymmartada paremmin. (Ojasalo ym. 2014, 105.)
Useiden menetelmien kayttamisestd samassa tutkimuskohteessa voidaan puhua triangulaationa
(Hirsjarvi & Hurme 2004, 39; Laine ym. 2007, 23). Hirsjarven & Hurmeen mukaan monimetodisessa
lahestymistavassa on etunsa: jos tutkija kdyttda ainoastaan yhtd menetelmaa, voi han paatya usko-
maan "l6ytdneensa oikean vastauksen”. Useamman menetelman kayttdminen voi synnyttaa erilaisia

vastauksia, jolloin ndenndainen "oikean I6ytdmisen varmuus” poistuu. (Hirsjarvi & Hurme 2004, 39.)
5.4.1 Puolistrukturoitu teemahaastattelu

Haastattelin opinnaytetydni tutkimusta varten kuutta Yle Uutisten TV-uutistuottajaa. Heita on lasken-
tatavasta ja sijaisuuksista riippuen noin kahdeksan, joten tutkimukseni otos on varsin kattava. TV-
uutistuottajat ovat avainasemassa tutkimuksessani, silla he ovat TV-uutislahetysten portinvartijoita.
TV-uutistuottajat paattavat uutislahetyksen sisallosta ja siita, millaisia visuaalisia elementteja lahe-
tykseen valitaan — mukaan lukien verkkovideot. Keskittymalla ainoastaan TV-uutistuottajien haastat-
telemiseen pystyin tekemaan enemman haastatteluja ja saamaan kattavamman otoksen yhdesta

ammattiryhmasta.

Haastateltavat ovat 48—64-vuotiaita ja kaikki heista ovat tehneet vuosikymmenten uran toimitus-

tydssa. Valitsin haastateltavat sattumanvaraisesti, mutta pyrin siihen, ettd haastateltavissa olisi
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tyokokemukseltaan seka konkareita etta Ylen TV-uutisissa uudempia uutistuottajia. Haastateltavien
tydvuosissa TV-uutistuottajana onkin tuntuvasti hajontaa 2—35 tyovuoden valilla. Haastateltavissa

on tasapuolisesti miehia ja naisia.

Lahetin haastattelukutsut sdhkopostitse. Kutsussa kerroin lyhyesti opinnaytetydni aiheen ja, etta
opinnaytety® on osa Haaga-Helia ammattikorkeakoulussa suorittamaani ylempaa korkeakoulututkin-
toa. Kerroin haastateltaville, ettd olen saanut Ylen uutis- ja ajankohtaistoiminnasta tutkimusluvan.
Ehdotin suoraan tallennettavaa puhelinhaastattelua, koska tiedan, etta haastateltavat ovat koke-

neita viestijoita ja olemme pintapuoleisesti tuttuja samasta isosta tyOyhteisosta.

Haastattelut toteutin puolistrukturoituina teemahaastatteluina. Haastattelu on yksi tiedonhankinnan
perusmuodoista ja puolistrukturoituna se etenee keskeisten teemojen mukaan. Valmiit teemat va-
pauttavat haastattelutilanteen ja antaa tutkittavien danen kuulua. Puolistrukturoidussa teemahaas-
tattelussa on joustonvaraa vuorovaikutukselle, jolloin sisallon merkitykset syvenevat. (Hirsjarvi ym.
2004, 11-48.)

Tein siis kaikki haastattelut puhelinhaastatteluina, jotka tallensin. Haastattelut olivat kestoltaan noin
30 minuuttia. Kaikki haastattelut noudattelivat samaa puolistrukturoidun teemahaastattelun kysy-
mysrunkoa. Se sallii, ettd ennakkoon laadittujen kysymysten jarjestysta voi vaihdella haastattelun
edetessa, osa kysymyksista voidaan jattda pois, mutta myds tarkentavia tai jatkokysymyksia on
mahdollista esittaa (Ojasalo ym. 2014, 108). Haastattelut kulkivat edelld mainitun kaltaisesti. Haas-
tateltavilla oli kaikista teemoista runsaasti sanottavaa. Sen perusteella pidan teemojen valintaa on-

nistuneena ja aihetta ajankohtaisena.

Tekemissani haastatteluissa on haastateltavan perustietojen lisdksi kolme teemaa (ks. haastattelu-

runko liite 1):

1. Haastateltavan taustatiedot liittyen TV-tuottajan tyéhon

2. TV-tuottajan tyOprosessit ja verkon visuaaliset sisallot

3. Verkon visuaaliset sisallot ja niiden edut seka haasteet TV-uutisissa
4

Ylen TV-uutisten tulevaisuus

Hirsjarvi & Hurme (2004, 35) ovat listanneet haastattelun etuja tutkimustydssa. Heidan mukaansa
ihminen on tutkimustilanteessa subjekti, jolla on mahdollisuus tuoda nakokulmiaan esille vapaasti.
Ihminen on talléin merkityksia luova ja aktiivinen osapuoli tutkimusta. Hirsjarvi & Hurme nakevat
haastattelun edut my0ds silloin, kun kyseessa on vahan kartoitettu tutkimusalue, jonka vastauksia

tutkijan on vaikea ennakoida. Haastattelusta on hyotya, kun jo ennalta tiedetaan, etta tutkimuksen
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aihe tuottaa monitahoisia vastauksia tai tutkija haluaa syventda saamiaan tietoja esimerkiksi perus-

teluin tai lisakysymyksin.

Haastatteluihin siséltyy myos haittoja ja riskeja. Haastattelijalla taytyy olla taitoa ja kokemusta.
Haastattelussa saattaa olla seka haastattelijasta ettd haastateltavakin johtuen monia virhelahteita.
Haastateltavalla voi olla esimerkiksi taipumus myo6tailla haastattelijaa, jolloin aineiston luotettavuus
karsii. Aineiston analysointi ja raportointi voivat olla ongelmallisia, koska niiden tulkinnat voivat vaih-

della tapauskohtaisesti. (Hirsjarvi ym. 2004, 35.)

Haluan nostaa esille my6s tutkimuksen eettiset kysymykset, silla teen tutkimusta laajasti katsottuna
omassa tydyhteisdssani. Siksi luotan aineistonhankinnassa sekd ammattitaitooni etta kayttamaani
puolistrukturoituun haastattelurunkoon, jotta haastattelu on kaikille tasavertainen. Tutkimushaastat-

teluihin osallistuminen on ollut haastateltaville vapaaehtoista.

Haastattelua tehdessaan tutkija joutuu pohtimaan, miten paljon han avaa haastateltavalle tutkimuk-
sen tavoitteita ja kuinka yksityiskohtaisesti han kertoo talle tutkimuksen menettelytavoista. Pohdin-
taa joudutaan kdymaan, jottei mahdollinen liika tieto vinouttaisi haastateltavan vastauksia. Toisaalta
haastateltava tekee paatdksensa osallistua tai olla osallistumatta saamansa tiedon varassa. (Hirs-
jarvi ym. 2004, 19-20.)

Hirsjarvi & Hurme (2004, 34) pitavat mahdollisena haasteena my0s sita, ettéd samalla kun vapaa-
muotoisia tutkimushaastatteluja tehdaan aiempaa enemman, ei sitd nahda ongelmallisena tiedonke-
ruutapana. Heidan mukaansa tutkimusraporteissa ei ole nahtavissa kriittistd suhtautumista toiminta-

tapaan, vaan l6yhasti strukturoituihin haastatteluihin suhtaudutaan lahinna teknisesti.
5.4.2 Haastattelujen analysointimenetelma

Kaikki tekemani haastattelut ovat puhelinhaastatteluja eli audioita. Tallensin haastattelut itselleni

anonyymeina ja erittelin haastateltavat koodein H1, H2, H3 ja niin edelleen. Kaikki kuusi haastatte-
lua olivat kestoltaan noin 30 minuuttia. Haastattelujen litterointiin kokeilin ensimmaista kertaa litte-
rointiohjelmaa. Tekstin oikeellisuuden varmistamiksi kuuntelin tallenteet useaan kertaan ja korjasin

tekoalyn tekemat pienet kosmeettiset virheet.

Olin suunnitellut haastattelevani kaikki Ylen TV-uutisissa uutistuottajavuoroja tekevat henkilét, joita
on laskutavasta ja sijaisuuksista riippuen noin kahdeksan. Kuuden haastateltavan jalkeen oli kuiten-
kin huomattavissa selkea aineiston kyllaantyminen eli saturaariopisteen saavuttaminen. Ojasalon ja
kumppaneiden mukaan (2014, 111) haastatteluja on tarpeeksi, kun uudet haastattelut eivat enaa
tuota mitaan uutta ja oleellista tietoa tutkimustyon kannalta. Haastatteluaineiston analyysissa maara

ei siis korvaa laatua.
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Laadullisessa tutkimuksessa aineiston perusanalyysimenetelma on sisallonanalyysi. Myos tassa
opinnaytetydssa olen kayttanyt tavanomaisia sisalldnanalyysin menetelmia. Olen valinnut tarkkaan
rajatun, kapean ilmién kertoakseni siita kaiken mahdollisen ja teemoittanut materiaalin ndhdakseni,

mitd kustakin teemasta on sanottu. (Tuomi & Sarajarvi 2002, 93-95.)

Tuomi ja Sarajarvi (2002, 93) kuvaavat laadullisen tutkimuksen analyysin etenemista neljan paakoh-
dan avulla. Analyysin kulku on muokattu Jyvaskylan yliopiston tutkija Timo Laineen aiemmin teke-

masta rungosta. Myos itse olen noudattanut tekemassani sisallonanalyysissa vastaavia tyovaiheita:

Sisalldnanalyysin lahtdkohta on rajaus. On paatettava, mika aineistossa kiinnostaa. (emt. 93.) ltse
halusin pitaa sisallonanalyysissa mukana kaikki haastatteluissa kayttdamani teemat, silla teemat he-
rattivat tasapuolisesti runsasta pohdintaa kaikissa haastateltavissani. Paatin pitaa rajauksen koko-
naisvaltaisena myds siksi, koska tutkimusaiheeni on rajaukseltaan tarkka, haastateltava joukko
kompakti ja aineisto kokonaisuutena hallittavissa. Halusin saada aineistosta mahdollisimman koko-
naisvaltaisen kasityksen haastateltavien ajatuksista suhteessa tutkimusongelmaan ja tutkimuskysy-

myksiin, silld vastaavaa tutkimusta ei ole tehty.

Seuraavaksi aineisto kaydaan lapi (emt 93). Luin litteroidun haastatteluaineiston lapi useampaan

kertaan. Aineistosta poimin olennaiset vastaukset teemahaastatteluiden kysymyksiin. Litteroidun ai-
neiston seulominen ja sieltd olennaisen poimiminen omaksi kokonaisuudekseen on olennainen osa
omaa ammattiani ja arkity6tani toimittajana. Koin tdman tydvaiheen helpoksi ja aineiston [apikaymi-

nen eteni joutuisasti. Irrotin sitaatteja runsaasti aineiston teemoittamista varten.

Valittu aineisto luokitellaan, teemoitetaan tai tyypitelldan (emt. 93). Teemoittelussa tarkastellaan il-
miditad, jotka yhdistavat haastateltavia. Naiden ilmenevien sddnnénmukaisuuksien kautta on mah-
dollista tarkastella yhteyksia, jota ilman analyysi jaisi pintapuoliseksi. (Ojasalo ym. 2014, 110-111.)
Jasensin litteroidun aineiston teemahaastattelun mukaisten otsikoiden alle. Teemahaastattelun ky-
symykset mukailivat opinnaytetyoni tutkimuskysymyksia, mutta aineisto oli pilkottavissa viela tatakin
tarkempiin osa-alueisiin. Teemoittelu osoitti, ettd aineisto on hyvin tasapainoinen. Jokaiselta haasta-
teltavalta oli I10ydettavissa nakemyksia kaikkiin teemahaastattelussa esiintyneisiin kysymyksiin eli

siten myos tutkimuskysymyksiin.

Edelld mainitut tydvaiheet johtavat yhteenvetoon (emt. 93). Tutkimukseni tulokset ovat luettavissa
luvussa kuusi. Seitsemannessa luvussa tuloksista on koottu yhteenveto, jossa tarkastelen tuloksia

suhteessa asettamaani tutkimusongelmaan ja -kysymyeksiin.
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6 Tutkimustulokset

Haastattelin tata opinnaytetyéta varten kuutta Ylen TV-uutisissa tuottajavuoroja tekevaa uutistyén

ammattilaista. Haastateltavat valitsin sattumanvaraisesti, naisia ja miehia oli tasapuolisesti.

Haastateltavien ikdhaarukka on 48—-64 vuotta. Kaikilla haastateltavilla on mittava tydura mediassa.
Tyobvuosia alalla haastateltavilla on 24—43 vuotta. Kokemusta Ylen TV-uutisten tuottajavuoroista

haastateltavilla on hyvin vaihtelevasti 2—35 vuoden valilla.

Haastateltavat olivat innokkaita osallistumaan tutkimushaastatteluihin. Teemahaastatteluiden aiheet
ja esitetyt kysymykset kiinnostivat haastateltavia, silla vastaukset olivat runsaita ja nakemykset poh-
dittuja. Oli selvasti kuultavissa, etta tutkimusaiheeni on ajankohtainen ja etta teemoista on keskus-

teltu tyoyhteisdssa.

Kuten aiemmin jo mainitsin, pohdin aluksi haastattelevani kaikki TV-uutistuottajan tyovuoroja teke-
vat, mutta aineiston nopean kyllaantymisen perusteella se ei ollut tarpeellista. Tekemani haastattelut

edustavat noin 80 prosentin otosta Yle Uutisten TV-uutistuottajista.

Teemahaastattelu koostui haastateltavien taustatiedoista seka kolmesta teemasta alakysymyksi-
neen. Kayn tassa osiossa kertynytta aineistoa lapi haastattelukysymysten perusteella, jotka ovat
kattoteemoja tarkempia. Tulokset on ryhmitelty haastattelurunkoa yksityiskohtaisemmin, silla jokai-

sella haastateltavalla oli runsaasti annettavaa kaikkiin kysymyksiin.

Jokainen alaluku edustaa kysymysta tai teemaa, josta haastateltavat kertovat ndkemyksiaan. Tulok-
set esittelen haastattelurungosta poikkeavassa jarjestyksessa. Eniten painoarvoa saaneet ja tutki-

muksen kannalta merkityksellisimmat tulokset esittelen ensin.

Haastateltavien anonymiteetin suojaamiseksi haastateltavat on merkitty koodein H1-H6. Koska vas-

taajajoukko on suppea, en tdsmenna koodilla yksildidyn vastaajan ikaa tai sukupuolta.
6.1 Toimittajavetoiset verkkovideot

Yksi tutkimushaastatteluissa eniten mainintoja saanut yksityiskohta oli toimittajan esiintyminen verk-
kovideoissa ja sen myota monien uusien kasvojen "ilmestyminen” TV-uutislahetykseen. Tassa alalu-
vussa haastateltavat pohtivat verkkovideoiden toimittajavetoisuutta. Teema nousi esille TV-uutis-

tuottajien itsensa nostamana, kun he pohtivat, millaiset verkkovideot eivat toimi televisiouutisissa.

TV-uutistuottajat nakevat verkkovideoissa esiintyvat toimittajat eli niin sanotut "puhuvat paat” ongel-
mallisina TV-uutislahetyksen kannalta. Osa haastateltavista kokee, ettd TV-uutislahetyksen drama-

turgia karsii, jos useat eri toimittajat ovat omilla kasvoillaan lahetyksessa.
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H1: ”Se on yksi niistd suurimmista ongelmista. - - - TV-dramaturgisesti ei voi olla niin, etta siina
on monta puhuvaa paata siina TV-uutisen lahetyksessa. Niitd pomppaa koko ajan joku puhu-
maan. Se ei toimii. - - - Ne pitda saada pois, ne puhuvat paat.”

H3: "Niin se tulee myos katsojalle yllarina, jos ihan tuntematon toimittaja pdnéttaa jossakin. Ma
uskon, etta osa siita viestistd menee ohi, kun ne ihmiset ihmettelee, mika juttu tda on.”

H4: "Kun me ajatellaan BC-lahetyksen [broadcast-lahetyksen] kokonaisuutta, jos meilla koos-
tuu se voittopuolisesti tammoisesta verkkovideoista - - - se valttamatta ei nayta hyvalta, jos
meilld joka ainoassa sisalléssa on toimittaja omalla naamallaan tekijana, kokijana esittele-
massa sita. - - - Jos meilla on liikaa kertojahenkil6ita. Niin sekaan ei oo hyva. Meilla on yksi
paakertoja 25 minuutin uutisldhetyksessa. Se on se juontaja.”

H6: "Sinne pompsahtaa aina joku tyyppi, jota katsojat ei valttamatta tunne entuudestaan. Niita
on lukuisia saattaa olla lahetyksen aikana.”

TV-uutistuottajien mielesta toimittajan rooli korostuu verkkovideoissa liiaksi. Haastateltavat pelkaa-

vat asian tai jutun paahenkildon jadvan toimittajan varjoon. Osa myds alleviivaa, etta toiset toimittajat
ovat luonnollisempia esiintyjia kameran edessa kuin toiset, mika puolestaan vaikuttaa verkkovideon
sisaltédn. Osa haastateltavista sanoo sisallén olevan paikoin jopa komediallista toimittajavetoisissa

verkkovideoissa.

Haastateltavat kertovat, etta verkkovideoita on myos jaanyt kayttamatta TV-uutisissa, kun heidan

mukaansa itse uutinen on jaanyt sivuseikaksi tai kirjaimellisesti toimittajan selan taakse.

H2: ”[- - - ] Niin ne on kylld ongelmallisia, etta jos tehdaan jostakin mielenkiintoisesta henkildsta
sisaltda ja tavallaan toimittaja varastaakin sen huomion, niin silloin joudutaan my6s pohtimaan
sitd, etta oliko se niin kuin balanssissa.”

H3: "Meilld on kaikilla hyvia ja huonoja paivid. On olemassa toimittajia, joita kamera rakas-
taa. Sitten on olemassa toimittajia, jotka on luonnollisempia kameran edessa. Siina on aina
riski, plus sitten se, etta valtakunnan lahetyksissa sekin tulee aina vahan yllarina katsojalle, jos
tulee ihan nobody-toimittaja ruutuun.”

H1: ”Ne on vahan semmoisia niin kuin komediallisia. Niissa on liikaa semmoista niin kuin...Se
toimittaja on liikaa esilla padosassa siind. Siina se fokus on vahan vaarassa kohdassa.”

H6: "Tiedan, etta valilla on ollut sellaisia tilanteita, ettd joku verkkovideo on sen takia juuri jaa-
nyt ajamatta lahetyksessa, koska siina se itse asia on jaanyt sitten sivuseikaksi, etta siind onkin
paaroolissa se, etta siina on se toimittaja.”

Haastateltavat painottavat, etta toimittajan esiintyminen verkkovideolla tulisi olla perusteltua TV-uu-
tislahetyksen nakokulmasta. Vertailukohtana he pitavat perinteista TV-uutisjuttua, jossa myos hei-
dan mielestaan toimittajan juonto kameralle eli niin sanottu stand up tulee aina olla perusteltu osa

kokonaisuutta.

H4: "Perinteisessa TV-jutussakin sen toimittajan lasnaolo, vanhaan malliin stand up, sen taytyy
olla perusteltu jollakin tavalla. Etta ei se voi vaan olla semmoinen paalle liimattu osa sitd. Vaan
siita tuo tietyt syyt miksi tehdaan.”

H3: "Ja pahin on sitten semmoinen jostain EU-kokouksesta, etta toimittaja seisoo kaksi minuut-
tia, eika tapahdu taustalla mitaan. Hanen kasvonsa ilmeet. Han selittda vaan sita prosessia,
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mita nyt tanaan tapahtui. Se pysahtyy. Siina ei tapahdu mitaan. [- - -] Pelkilla kasvoilla jonkun
vaikean asian selittdminen minuutti kolmekymmenta sekuntia. Ei.”

H6: "Etta joihinkin perinteisiin juttuihin se on sopinut tosi hyvin, etta toimittajana olen nyt taalla
ja tuo takana nakyva... - - - Mutta kun nyt se jotenkin tuntuu, ettd se on usein aika semmoista
paalle liimattua.”

6.2 Pelko uutisen menettamisesta

Tutkimushaastatteluissa toinen voimakkaasti esille noussut teema oli pelko uutisen menettamisesta
verkkovideoiden myo6ta. Myos tama teema nousi esille TV-uutistuottajien itsensa nostamana. Haas-
tateltavia pohditutti, miten verkkovideoiden kayttdminen TV-uutislahetyksissa saattaa johtaa siihen,

etta itse uutinen kadotetaan.

Yksi syy pelkoon uutisen menettamisesta on haastateltavien mukaan verkkovideoiden napakka
kesto. Moni TV-uutistuottaja on tottunut siihen, etta uutisaihe kasitelldan parin minuutin mittaisessa
insertissa eli TV-uutisjutussa, jota edeltda noin puolen minuutin juonto eli johdatus aiheeseen. Siksi
verkkovideokonseptien mukaiset videot, kuten esimerkiksi "uutinen 60 sekunnissa” tai toimittajan

tekema "selitysvideo” ovat haasteltavien mielesta vaillinaisia kerrontamuotoja.

H2: ”Onko meilld aiheen ka&sittely riittdva, jos meilld on 50 sekunnin videoanalyysi jostakin?
Kaipaisiko se enemman? Mennaankd me riittdvan syvalle? Jaadaankd me pintapuoliseksi?
Tammoisia kysymyksia ma pohdin.”

H4: "Etta tdma on se kriittinen asia ja semmoinen, mistd mina pikkaisen kannan huolta. Etta jos
meilld on iso aihekokonaisuus ja meilld on siitd tarjolla [8hetykseen vain 60 sekunnin selitysvi-
deo. Niin voi olla tuottaja aika ihmeessa, ettd miten me A: saadaan se lahetys tayteen, ja miten
me B: saadaan se tayteen tyylikkaalla tavalla.”

H5: "Uutiskriteeristd, jota TV-uutisissa on tahan asti kaytetty, niin se varmaan alkaa muotoutua
enemman netin suuntaan. Eli me tullaan nakemaan sellaisia TV-uutislahetyksia, joissa on
enemman nettimaista uutiskriteeristosisaltoa.”

Pelko uutisen menettamisesta liittyy myds siihen, etta uutinen ei mydskaan saa jaada videon visu-
aalisuuden varjoon. Osa haastateltavista katsoo, ettd on olemassa riski, ettéd verkkovideoiden myéta

niin sanottujen tunnelmapalojen esittaminen lisdantyy TV-uutisissa ilman teravaa uutiskontekstia.

H2: ”[- - -] me emme voi nayttda myoskaan pelkkia tunnelmapaloja, vaan aina taytyy olla meilla
sitd uutissisaltéa, niin ettd me ei hukata sitd uutista tai toisaalta sita kontekstia. Tata keskuste-
lua kdydaan joka paiva.”

H2: "Kyllahan meidan koko ajan taytyy pyrkia kohti ikdan kuin vaikuttavampaa visuaalista ker-
rontaa. Mutta sitten taytyy muistaa siind samassa, ettd me emme saa unohtaa sita meidan
ydinta, sitd uutista.”

Yksi haastateltavista nostaa esiin myos huolen dokumentoivan uutiskuvan vahenemisesta. Han pe-

rustelee ndkemystaan silla, ettd kun toimittaja on videossa esilla omilla kasvoillaan, niin tarve
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kayttaa videossa niin sanottua kuvituskuvaa vahenee. Henkil® kokee, etta jatkossa Yleisradion ar-
kistoon tallentuu aiempaa vdhemman dokumentaarista TV-kuvamateriaalia ymparistéstdmme ja ar-

jestamme.

H1: ”Ylella on vahintdan moraalinen, jos ei lakivelvoitteinen tarve tallentaa ja nayttda suoma-
laista, kotimaista ja maailmalta maisemaa ja miltd maailma nayttaa. [- - -] Ja taa tulee olemaan
tulevaisuudessa, muutaman vuoden kuluessa, jos taa jatkuu, niin iso ongelma, etta todennakoi-
sesti taytyy vahentaa sita puhuvia paita. Tai sit taytyy kdyda kuvaamassa kahteen kertaan. Eli
ensin se puhuvat paat ja sitten se maisema. Ja se maisema arkistoidaan. Ymmarsitko sa,
kuinka isosta asiasta on kyse?”

6.3 Verkkovideoiden hyddynnettavyys TV-uutislahetyksissa

Alaluvussa 6.3 haastateltavat pohtivat verkkovideoiden visuaalisuutta, silla se on olennainen osa
TV-kerrontaa. He vastaavat kysymykseen, millainen verkkovideo on hyddynnettavissa sellaisenaan

TV-uutislahetyksessa, ja kertovat mitd mieltéd he ovat nakemistaan verkkovideoista.

Verkkovideoiden visuaalisuus ja sisallét puhuttivat haastateltavia paljon. Haastatellut TV-uutistuotta-
jat sanovat ymmartavansa, etta visuaalisuuden vaatimukset ovat muuttuneet vuosien saatossa. So-
siaaliselle medialle tyypillinen nopea ja lyhyt kerronta johtaa siihen, ettd myds televisiokerronta vais-
tamatta nopeutuu. Toisille nopeampi kerronta merkitsee nuorekkuutta, toisille sellaista sisaltéa, jo-

hon on jo totuttu sosiaalisessa mediassa.

H5: "Uutiskriteeristd, jota TV-uutisissa on tdhan asti kaytetty, niin se varmaan alkaa muotoutua
enemman netin suuntaan. Eli me tullaan nakemaan sellaisia TV-uutislahetyksia, joissa on
enemman nettimaista uutiskriteeristosisaltoa.”

H2: "Mulla on koko ajan ollut se ajatus, ettd ndma videot tulee parhaimmillaan rikastuttamaan
tatd meidan perinteista uutiskerrontaa. Ja ma olen uskonut, ettd me saadaan niistd semmoista
eldmyksellista ja nuorekastakin sisalt6a noihin meidan lahetyksiin.”

H3: "Kylld ma naen siind myds mahdollisuuksia. Ja se, etta rytmi nopeutuu, niin totta kai, koska
kaikki me ollaan, tai melkein kaikki ihmiset on nykyaan jo sosiaalisessa mediassa. Ja siella tor-
maa siihen. Etta kylla esimerkiksi se kerronnan nopeus.”

Yksi konkreettinen paanvaiva TV-uutistuottajille on se, jos alun perin verkkoon tai sosiaaliseen me-
diaan tehty video on kuvattu pystyvideona. Haastateltava katsoo, ettd pystykuva ei yksinkertaisesti

toimi televisiossa, videon kuvasuhde on oltava vaakasuuntainen.

Osaa haastateltavista jopa arsyttda puhe verkkovideoista ja niiden sisalldista. Verkkovideoista pu-
huminen koetaan "sanoilla kikkailuksi”, silla haastateltavien mukaan pohjimmiltaan kyse on sellais-
ten sisaltdjen luomisesta, jotka voidaan kayttdd myos televisiossa — kuten perinteiset TV-uutisjutut.
Haastateltavat kokevat, ettd uudistuksia tehdaan uudistusten vuoksi ja osin olemassa olevan teke-

misen kustannuksella.

H4: "No, me ollaan meidan omassa tiimissa ajateltu, ettd se on ihan yksi hailee miksi me kutsu-
taan sita tuotetta. Onko se kasikirjoitettu uutisvideo? Tama on ihan typerdd muuten tdma niin
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kuin tammadinen sanoilla kikkailu. Vai kutsutaanko me sita jutuksi? Ihan sama, vaikka sita kut-
suttaisiin asteroidiksi. Kunhan me saadaan parempia sisaltéja meille myds telkkariin. Jos se
tulee verkon kautta, jos meidan pitaa tammaoinen verkkomutka tehda, etta verkkostrategian
kautta me saadaan parempaa TV-sisaltda - fine. Se ihan sopii meille, kunhan se lopputuotos
on parempi.”

H6: "On ollut semmoinen aika vahvastikin sellainen tunne, ettd naitd uudistuksia on tehty myos
aika paljon sen vanhan kustannuksella. Niin, ett laitetaan niin paljon paukkuja tdhan kaikkeen
uuteen, etta sitten se vanha jaa vahan silla tavalla polkemaan paikallaan.”

Haastateltavat kritisoivat myds sita, etta verkkovideot on saatettu tehda muoto edella, joten uutis-
mainen, kirkas sisaltd on voinut jaada toissijaiseksi. TV-uutistuottajien mukaan videoiden sisalldissa

on suuria eroja eli osa sisalldistd on enemman pohdittuja kuin toiset.

H2: "On myds sisaltdja, jotka vaatii aika paljon kehittelya ja uudelleenpohdintaa. Juurikin silta
kantilta, etta pitda huolehtia, ettd missa on se kirkas uutismainen sisalté. Etta videota ei ole
vaan tehty sen vuoksi, etta tehdaan video. Vahan hassun hauska video. Vaan niissa aina tay-
tyisi olla vahva uutissisaltd, joka antaa katsojalle jonkin uuden tiedon.”

H3: "Kylla siis telkkarissahan visuaalisuus ja sitten kylla vanhat draamankaariopit Aristoteleista
lahtien, kylld ne on edelleen voimassa vaikka mita ajateltaisiin.”

H2: ’[- - -]niiss& on hyvinkin suuria eroja. Ja osa on tehty todella huolellisesti. Ja tuota... Ja sel-
vasti nakyy, etta niitd on ajateltu. On pohdittu sita, etta mika toimii, mika ei. Ja tietysti tama, etta
mika toimii, mika ei, niin se on osin hyvin suurelta osin my6s subjektiivista.”

Haastateltavien mielesta verkkovideo on parhaiten hyddynnettavissa TV-uutisissa, kun siina on sa-
mat hyveet kuin huolella tehdyssa TV-uutisjutussakin: sisaltdé on visuaalinen, se vie katsojan tapah-
tumien keskipisteeseen, video on elamyksellinen ja valittaa tunnetta. Siksi yksi haastateltavista ei
ymmarra, miksi perinteisiin TV-juttuihin on hanen mukaansa suhtauduttu jopa negatiivisesti ja pi-

detty niita tylsina ja vanhanaikaisina.

H4: "Tassa ei mun mielesta tarvitse keksia sita pyéraa uudelleen. Se on jopa hassua, ettd me
puhutaan ensinndkin kasikirjoitetusta verkkovideosta. Se on juttu. Hyva juttu on juttu alustasta
riippumatta. Ja huono juttu on huono juttu. Etta sen takia vahan niin kuin vierastetaankin tam-
moisia ikaan kuin perinteisia TV-juttuja ja jopa sita juttu sanaa. Koska joidenkin mielesta on tul-
lut sellainen huono klangi, etta se olisi jollakin tavalla tylsa ja vanhanaikainen. Eihan jutun sel-
lainen tarvitse olla. Samaan verkkovideoon patee ihan yhta lailla ne samat hyveet kuin mitka
patee perusjuttuun.”

H2: [- - -] parhaimmillaan, niistd voi saada semmoista hienoa tunne-elementtia, jota me saa-
daan oikein erityisesti pointattua. Otetaan se joku parinkymmenen sekunnin.... miksi sita nyt
sanotaan - avainhetki. Mutta sitten taas toisaalta itse my6s mietin sita, ettd koska nama kuiten-
kin ndma uudet muodot on aika lyhkasia, niin ettei me sitten ikdan kuin sitd syvyytta missata.”

H5: "Entisaikaan kun mentiin kentille, niin keskityttiin valtavasti siihen, etta millaista kuvaa saa-
daan. Nyt se on keskittynyt enemmankin sen kuvattavan aiheen sijaan siihen, ettd me saadaan
jonkinlainen vetava video aikaiseksi esimerkiksi verkkoa varten.”

Parhaimmillaan haastateltavat uskovat verkkovideoiden kehittavan TV-uutisten kerrontaa. Haastel-
tava kuvaa lahetyksessa kaytettavia elementteja "palapelin paloiksi”, jotka ihannetapauksessa lok-

sahtavat dynaamiseksi kokonaisuudeksi.
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H4: "Etta parhassa tapauksessa se tekee siitd dynaamisempaa, paremmin kuvattua. Kehittaa
kerrontaa, luo meille dynamiikkaa, luo meille eri kokoisia palasia. Ja tuottajan nakdkulmasta
erilaisia pelimerkkeja ja palapelin osasia. Erilaisia lego-palikoita, mista se rakentaa sen talon,
etta sitten tulee tyylikkddmman nakdinen.”

H3: "Kylld ma nden siind myds mahdollisuuksia. Ja se, etta rytmi nopeutuu, niin totta kai, koska
kaikki me ollaan, tai melkein kaikki ihmiset on nykyaan jo sosiaalisessa mediassa. Ja siella tor-
maa siihen. Etta kylld esimerkiksi se kerronnan nopeus.”

Lyhyiden elementtien ja nopeamman rytmin kdantépuolena TV-uutistuottajat toivovat, ettd mahdolli-
suus kasitella uutisaiheita myos pidemmassa muodossa sailyy. Osin lyhyiden videoklippien kayttéon

liittyy my6s huoli sisallon laadun huonontumisesta.

H4: "Pitka lahetys ei voi koostua pelkastaan 60 sekunnin tai maksimissaan minuutin patkista.
Vaan ihan rytmin ja asian kasittelyn takia meilla pitda olla mahdollisuus edelleen tulevaisuudes-
sakin myds pidempiin muotoihin. Ja tdma oli jossakin vaiheessa nyt ainakin siina suunnitte-
lussa sieltd puuttumassa. kysyinkin ettd onko meilla nyt semmoinen tilanne, ettd meillda on mak-
simissaan pisin muoto on minuutti. Ja se ei voi olla niin vaan meilla pitaa olla siind konseptiport-
foliossa mahdollisuus semmoiseen kerrontamuotoon myés.”

H6: "Ehka niin kuin pelottaa se, etta rupeeko sitten yhd enemman meilla esimerkiksi tulemaan
niin kuin TV-lahetyksissa jotain kannykalla kuvattuja juttuja ja materiaaleja epatarkkaa ja sem-
moista niin kuin heiluvaa kuvaa, ettéd vahan sinne pain. Etta tietenkin, etta se niin kuin TV-uutis-
ten visuaalinen taso laskee. Sitdhan sita pelkaa.”

6.4 Verkkovideoiden kontekstointi TV-uutisldhetyksissa

Tassa alaluvussa TV-uutistuottajat pohtivat verkkovideoiden kontekstointia TV-uutislahetyksissa.
Pohdinta liittyy siihen, etta verkkovideolla on normaalisti verkkosivustolla tukenaan artikkeli eli teksti,
jossa uutinen voidaan kontekstoida ja nakdkulmaa laajentaa. Verkkovideo on talldin "osa pakettia”.
Kun video paatetaan nayttaa TV-uutislahetyksessa, joudutaan usein pohtimaan, miten tekstimuotoi-

sen artikkelin sisaltd esitetaan televisiossa.

Osa haastateltavista on sitd mielta, ettei verkkovideoiden kontekstointia TV-uutislahetyksiin ole poh-
dittu riittavasti. Videon kayttaminen televisiossa ei sinansa ole ongelma, mutta kirjoitetun tekstin vi-

sualisointi lahetykseen koetaan haasteelliseksi. Se my6s aiheuttaa toimituksessa ylimaaraista tyota.

H1: "On valtava haaste ja monimutkaista, ja vie useiden eri tydntekijdiden toita yksi ainoa joku
verkkovideon tai sellaisen UKU-hankkeen [uutiskerronta uusiksi -hankkeen] toteuttaminen
TV:ssé toistaiseksi. - - - Se kaikkein suurin ongelma on se journalistinen kontekstointi niille ku-
ville, verkon kuville, joka verkossa on tekstid. Siihen ei ole kukaan viela tata kehitysty6ta vissiin
tekemassa, etta miten se teksti muutetaan visuaaliseksi kokonaisuudeksi TV-uutiseen. Se pala
puuttuu.”

H1: ’[- - - ] jos on semmoinen viiden minuutin, kolmen minuutin lukujuttu, jossa on 45 sekunnin
verkkovideo, niin se verkkovideo ei ole mikaan ongelma saada TV-uutisiin, mutta se kolme mi-
nuuttia kirjoitettua tekstia, sen visualisointi televisioon, niin siihen ei ole ratkaisua olemassa.
Muuta kuin siis tdma perinteinen tapa tehda juttu.”

H3: "Tulee usein ylimaaraista ty6ta siita, ettd ne ei sindlldan valttdmatta sovi sinne TV-uutisiin,
kun niissa esimerkiksi saattaa puuttua kontekstointi, tai sitten se voi alkaa tavallaan ihan pus-
kista TV-uutisten katsojalle, kun siina ei ole ymparilla sitd muuta nettisisaltéa. Yleensa, kun
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katsot netista videon, sa olet lukenut vahintaan jutun otsikon. Ja useimmiten ingressinkin, jotta
sa tavallaan tiedat, mita tulee. Ma olen kokenut sen vahan ongelmallisena, ettd miten esim. se
jutun 1ahto, etta tuleeko se tv-katsojalle ihan puskista.”

Osa haastateltavista on sita mielta, etta sisaltéa tuottavien toimitusten tulisi itse paremmin pohtia,
kuinka kontekstointi tehdaan. Yhtena vaihtoehtona haastateltava ehdottaa, etta toimituksessa voitai-
siin esimerkiksi ennakkoon miettia, kuka voisi olla sopiva studiovieras TV-lahetykseen taydenta-
maan verkkovideon sisaltoa.

H3: "Hirvean harvoin [toimituksen suunnittelukalenterissa] tiimi olisi esimerkiksi miettinyt, etta
hei, tata voisi laajentaa, ettd me ehdotamme téllaista vierasta. Olemme alustavasti kysyneet,
etta jos uutispaiva sallii ja mahtuu.”

H1: ”Taman parin vuoden aikana en mina ole nahnyt mitdan ihmeellista, niin kuin en ole nah-
nyt mitdan kehitysaskelia, huimia kehitysaskelia viela. Etta aika lailla ollaan samoissa kanti-
missa kuin aikaisemminkin. Ettd edelleen meidan verkko, niin kuin muutkin verkkouutiset,on
Iahinna 70 prosenttia tekstia. Valtavasti pitaa tehda t6ita, ettd saadaan siihen sita visuaalista
kerrontaa enemman, kuin pelkkaa tekstia.”

Verkkovideoiden kaltaiset elementit TV-uutislahetyksessa uhkaavat jaada haastateltavien mielesta
irrallisiksi palasiksi. Tama puolestaan voi tuottajien mielesta vaikuttaa siihen, miten hyvin katsoja
ymmartaa, mista uutisaiheessa on kysymys. Samalla kontekstoinnin tarve kasvaa.

Yhdella TV-uutistuottajista on painvastainen ndkemys. Hanen mielestdan verkkovideot eivat kaipaa
kontekstointia ymparilleen, tosin tallaisessa tapauksessa hanen kuvailemansa video muistuttaa
muodoltaan perinteista TV-uutisjuttua. Hanen mukaansa tekijoiden pitaisi yhteistuumin I0ytaa esitys-
muoto, joka on kayttokelpoisin sellaisenaan.

H5: "Ne videot ei oikeastaan siind mielessa tarvitse sitad kontekstointia ymparilleen, ettd nehan
on nykyaan niin kuin aika I&helle sita niin kuin vanha perinteista juttumuotoa, riippuu kovasti
tietysti, ne vaihtelevat aika paljon, mutta tuota... Ma nakisin, ettd meidan pitaisi nyt yhdessa
niin kuin yrittda hakea sita, ettd mika on se kaikkein kayttékelpoisinta videosisaltéa. Jotta se
toimii seka netissa, ettd TV-ssa. Ettd me I0ydetaan yhteinen formaatti.”

6.5 Uutiskerronnan uudistamisen tavoitteet ja sen vaikutukset tyohon

Tassa alaluvussa haastateltavat kertovat ndkemyksiaan kysymykseen, mitd mielta he ovat yleisesti
Uutiskerronta uusiksi -projektin tavoitteesta. Lisaksi haastateltavat vastaavat siihen, miten verkkovi-
deoiden kayttaminen TV-uutislahetyksessa vaikuttaa uutislahetyksen rakenteeseen ja tuottajan tyo-

prosessiin.

Haastateltavat pitavat tavoitetta uutiskerronnan uudistamisesta yleisesti hyvana. Laadukas visuaali-
nen journalismi saa ymmarrettavasti kannatusta audiovisuaalisen median ammattilaisilta. Se, miten
kaynnissa oleva Uutiskerronta uusiksi -projekti on nakynyt TV-uutistuottajien arjessa ensimmaisten
kokeilujen aikana, saa tuottajat osin eparéimaan uudistuksen toimivuutta kdytannossa.

H3: "On hyvia ja huonoja esimerkkeja. Niistd hyvistd esimerkeistd ma voisin sanoa, etta tavoite

on hyva, mutta sitten kun on niin paljon huonoja esimerkkeja, jotka eivat toimi, niin mun pitaa
kuitenkin sanoa, etta tavoite on huono.”
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Haastateltavien epardinti johtuu heidan kertomansa mukaan kaytannon kokemuksista. Haastatelta-
villa ei ole selkeaa kasitysta Uutiskerronta uusiksi -hankkeen vaikutuksista TV-uutistuottajan arkeen.
Toisaalta koetut esimerkit eivat ole vakuuttaneet tuottajia mydskaan uudenlaisen uutissisallon sopi-

vuudesta siihen, millaisena he nakevat TV-uutislahetyksen.

H3: "On tosi hyva, etta tulee ohjeita, koska nythan me ollaan... aika monet on aika hukassa.
Voi sanoa, ettd me ollaan kaikki kylla hukassa nyt, ettd mita tama tarkoittaa tama UKU [uutis-
kerronta uusiksi]. On hyva, etté tulee erilaisia malleja. Toivottavasti niihin ei hirttdydyta, koska
jokainen uutinen on erilainen.”

Haastateltujen TV-uutistuottajien mielesta verkkovideoiden hyddyntaminen TV-uutisissa heikentaa
tyoprosessien ennakoitavuutta. Yksi haastateltavista kuitenkin toteaa, etta verkkovideoiden kaytta-
minen ei juuri eroa TV-inserttien kayttamisesta uutislahetyksessa. Hanen mielestaan enemman
tyota aiheuttavat muut uutiskerronnan uudet tyylit, kuten grafiikkaelementeista koottavat esitykset
uutisstudion videoseinalle. Muut haastattelemani tuottajat nostavat esille enemman epakohtia sen
suhteen, etta materiaali on tuotettu ensin verkkoon, josta se valitaan naytettavaksi televisiossa.
Useampi haastateltava korostaa sita, ettei voi tydssaan tuottajana luottaa siihen, millaista materiaa-

lia verkosta on tarjolla TV-uutisiin.

H4: "Kyllahan se vaikuttaa paljon siihen tyépaivan kulkuun. - - - Mulla ei voi olla sellaista luotta-
musta siihen, etta se [verkkovideo] toimii TV-valineessa an sich [sindnsa] suoraan heittamalla.
Samalla tavalla, kun mulla on luottamus vaikka perinteisen TV-jutun tekijan tekemiseen.”

H5: ”Ei paasta tilaamaan suoraan vaikka yksittaista juttua, vaan etta tulee paloja siita tee-
masta, jota kasitelldan. Tuottaja joutuu fundeeraamaan tarkemmin sen, etta kuinka sita aihetta
sitten siina lahetyksessa juoksutetaan, jotta se kuitenkin pysyy ymmarrettavana ja helposti
omaksuttavana. Se sirpaleisuus tuottaa enemman ty6ta.”

Eras haastateltava kertoo tilanteesta, jossa TV-uutislahetykseen oli budjetoitu puolentoista minuutin
osuus verkkovideolle. Videon valmistuttua TV-uutistuottaja yhdessa uutislahetyksen ohjaajan

kanssa totesivat, ettei verkkovideo sisaltdnsa vuoksi sopinut sellaisenaan uutisldhetykseen. Videon
editointi uudelleen olisi vienyt liikaa aikaa. Lopputuloksena haastateltava toteaa jadneensa tilantee-
seen, jossa han joutui nopeasti ratkaisemaan, kuinka tayttaa lahetykseen muodostunut puolentoista

minuutin aukko.

Myo6s muut haastateltavat pohtivat lyhytkestoisten verkkovideoiden vaikutusta Iahetyksen rakentee-
seen. Lahetykseen tarvitaan talléin enemman muita elementteja, jotta uutislahetyksen kesto saa-

daan taytettya.

H6: "Se aiheuttaa silla tavalla tuottajalle haastetta, ettéd ne verkkovideot voi olla usein paljon
lyhyempia kuin ne perinteiset uutisjutut. Etta silloin sitd materiaalia pitda olla runsaasti.”

H3: "[- - -] on tarjottu paljon naita lyhyitd verkkovideoita. Niin on ollut hankaluuksia saada lahe-
tys tayteen. Jotenkin tuntuu, ettd sita ei ole sitten mietitty, etta jos kaikki rupeaa olemaan tal-
laista 60 sekuntia eli minuuttia.”
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Haastateltavat nostavat haasteena esille sen, etta verkkovideoilla ei ole viela riittdvan vakiintuneita
muotoja, jotta TV-uutistuottaja voisi tietaa, mita hanelle on tulossa tarjolle I1ahetykseen. Téama puo-
lestaan aiheuttaa painetta ehtid katsomaan valmis video ennakkoon Kiireisenakin uutispaivana.
Tuottajat kokevat, ettei annettuun sisaltdkuvaukseen tai uutiskokouksessa sovittuun sisaltdéon voi
aina luottaa. Haastateltavien suhtautuminen uudistukseen on osin ristiriitaista, silla TV-uutistuottajat
kuitenkin kokevat uusien videoelementtien rikastuttavan uutislahetyksia. Eri pituisten elementtien

toivotaan parantavan TV-uutisten rytmia.

H4: ”Se herattaa ristiriitaisia ajatuksia. Minusta tavoite on ymmarrettava ja hyva. Synergioita on
jarkevaa hakea. Mutta ristiriitaisia sen vuoksi, etta...Alustat on erilaiset ja siitéd ei mihinkdan
paase. Ja eri alustoilla Iahtokohtaisesti toimii erilaiset kerrontatavat.”

Verkkovideoiden kesto vaihtelee suuresti alle minuutista jopa yli kahteen minuuttiin. Jos tahan pys-
tytdan ennakkoon varautumaan, TV-uutistuottajat eivat pida lyhyempaa kestoa lahtdkohtaisesti on-
gelmallisena, vaikka materiaalia lahetykseen taytyisi kokonaisuudessa tuottaa enemman Ilyhyiden

verkkovideoiden vuoksi.
6.6 TV-uutisten tulevaisuus: Pelkkaa verkkomateriaaliako?

Yksi haastateltaville esitetty kysymys oli, voisivatko TV-uutistuottajat kuvitella tulevaisuutta, jossa
kokonainen TV-uutislahetys koostettaisiin ainoastaan verkossa julkaistuista sisalloista. Tassa alalu-
vussa haastateltavat pohtivat, mika edella mainitusta tilanteesta tekee mahdollisen tai mahdotto-
man. TV-uutistuottajat myos kertovat, miltad heidan mielestaan TV-uutisten tulevaisuus nayttaa maa-
iimassa, jossa lineaarisen television kuolemaa on ennustettu jo vuosia ja yleiso viettaa aikaansa yha

enemman verkkosisaltdjen parissa seka sosiaalisessa mediassa.

Ajatus siita, ettd TV-uutislahetys koostuisi pelkastaan verkossa julkaistusta materiaalista saa haas-
tateltavilta Iahes taystyrmayksen. Ajatusta pidetdan mahdottomana, silla uutispaivaa ei heidan mu-
kaansa pysty ennalta hallitsemaan ja monet verkkovideotyypit vaativat ainakin jonkin verran ennak-

kosuunnittelua.

H1: "Sellaista tulevaisuutta, sellaista ei ole olemassa. Se ei ole mahdollista. - - - Se on para-
doksi. Se ei voi onnistua.”

H3: "Ei voi, koska me ei pystyta uutistilannetta hallitsemaan ja aika monet verkkovideot on
suunniteltu jo aamupaivalla, edellisena paivana, edellisella viikolla. Ei voi, ei voi tulla, koska
maailmassa tapahtuu koko ajan kaikkea. Ei voi menna tammoiseksi.”

H4: "Se ei talla hetkella ole viela realismia. Ja mun on vaikea ndhda, etta se ihan kovin lyhyella
aikavalilla mydskaan olisi realismia. Enka tieda, kannattaako meidan nyt edes tahan tavoittee-
seen pyrkia. Koska alustat on Iahtokohtaisesti erilaisia. Eri asiat toimii eri alustoilla.”

H6: "Ma en usko tohon fantasiaan. Mua pelottaa tommoset. Ma oon itsekin ollut tdmmoisessa
tilanteessa, jolloin on sanottu, ettd jopa ensi vuonna oltais jo siing, ettd meilla on



55

uutislahetykset sellaisia, etta ei varsinaisesti tehda siihen telkkarin enaa mitdan omaa, vaan
kaikki tulisi suoraan verkosta. Ja ma naen sen tosi pelottavana visiona.”

Akillisessa, niin sanotussa breaking news -uutistilanteessa osa haastateltavista nakee perinteiset
TV-uutisjutut ketterimpana tapana tuottaa uutissisaltoja televisioon. Tavoitetta rakentaa TV-uutiset
paaosin verkon materiaaleista pidetaan jopa liian kunnianhimoisena. Yksi haastateltavista nostaa
esimerkiksi tilanteen, jossa han itse olisi halunnut kayttaa verkkoon tuotettua materiaalia, mutta sen

saaminen TV-kayttoon olisi ollut teknisesti liian hankalaa nopeassa aikataulussa.

H2: "Se [tavoite] on kunnianhimoinen, se on tosi kunnianhimoinen. Mutta sitten tavallaan ma
olen vuosikausia toivonut, ettd me saataisiin esimerkiksi [verkon] hienoja visutoteutuksia mei-
dan TV-uutisiin. Ja aina on kipuiltu sen kanssa vuosien ajan, etta se on ollut hankalaa, se on
ollut mahdotonta valilla. Ja nyt ma toivon, ettd tdman hankkeen kautta me entistd paremmin
saataisiin sita upeaa visua, mita verkossa on.”

H4: "Ymmarran tavoitteen ja ei sindnsa mitdan sita vastaan. Mutta me ollaan viela pitkan pitkan
matkan paassa siitad. Ja en tieda kannattaako meidan valttdmatta edes ihan kauhean yksisil-
maisesti edeta nyt siihen tavoitteeseen. Mieluummin ma nakisin, etta pidetdan nama valineiden
ominaispiirteet hyvassa hapessa.”

Haastatellut TV-uutistuottajat uskovat TV-uutisten tulevaisuuteen. Monet nostavat esille yleisen ka-
sityksen siita, ettd TV:n merkitys vahenee ja yleis6t vanhenevat. Siitd huolimatta itse tekijat uskovat
TV-uutisten voimaan. Yhtena TV-uutisten paatehtavana nahdaan journalistisen, autenttisen uutisku-

van nayttaminen suomalaisille.

H1: "Siis autenttinen uutiskuva on viidenkymmenenkin vuoden paasta, se on se ainoa rele-
vantti. Jos jostain syysta kay niin, ettd ihmiset ei halua ndhda maailmasta mitdan, eivat halua
tietda, miltd maailma nayttaa jostain kumman syysta, niin sitten voidaan lopettaa TV-uutiset.”

TV-uutistuottajat ovat kuitenkin mydés mydnteisid muutokselle ja heilld on selked halu kehittda TV-
uutislahetysta. Kehittaminen tarkoittaa esimerkiksi uusien elementtien kayttamista uutislahetyk-
sessa, lahetyksen tarjoilua mobiililaitteiden valityksella, uutta |[8hetysaikaa tai useita uutislahetyksia

jopa parin tunnin valein pitkin paivaa.

H2: "Ma uskon vilpittdmasti TV-uutisten voimaan, koska ma oon tehnyt tata niin pitkaan. Ja niin
pitkddn on myds puhuttu siita, ettd TV-merkitys vahenee tai se muuttuu, katsojat ikaantyy ja
nain poispain. Mutta ma silti uskon aidosti sydamestani, ettd aina tulee olemaan meilla suuria
massoja, jotka tulee meidan aarelle. Ja kaikki nama suuret uutistapahtumat, niin ne on osoitta-
nut sen kylla kerta toisensa jalkeen.”

H3: "Kylla ma uskon, ett3 siis... Se on merkitysta jatkossakin, jos ajatellaan kahdenkymmenen
vuoden paastd. Mutta se on eri asia, katsotaanko se sitten mobiilista yhd enemman. Mutta kylla
ihmisilla on edelleen halu tavallaan kuulla ne paivan tarkeimmat uutiset. Tietaa, ettd mita mun
ymparilla tapahtuu.”

H4: "Mun mielestani on relevantti formaatti tulevina vuosikymmenina. Ja ei tarvitse painaa mi-
taan paniikkinappulaa. Mutta pitaa uudistua. Pitda elaa siina ajassa. Pitaa kehittda ja kehittya.
Tehda siitd laadukkaampaa ja dynaamisempaa ja mielenkiintoisempaa. Se palvelee yleis6a
entistd paremmin.”
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Tekijat nakevat TV-uutisten vahvuutena nimenomaan lahetyksen muodon: TV-uutiset on kuratoitu

uutispaketti paivan tarkeimmista uutisista ja ilmidista. Se kertoo, analysoi ja syventaa aiheita seka

muodostaa harkitun kokonaisuuden silppuisessa ja nopeatempoisessa maailmassa. TV-uutisten

voima konkretisoituu suurten uutistapahtumien aarella, jolloin TV-uutiset kerda edelleen miljoo-

nayleisoja.

H4: "Mita sirpaleisempaan ja sekavampaan ja informaatioahkyisempaan aikaan me mennaan -
- - - niin sitd enemman on tarvetta tammaoisille TV-uutisille, kuratoidulle uutispaketille. - - - Se on
niin hieno palvelu ja hieno tuote tahan hetkeen, etta jos sita ei nyt olisi olemassa, niin musta
sitd kannattaa ehdottomasti keksia.”

H6: "Varsinkin viimeaikaiset ja viimevuotiset tapahtumat on niin sekasortoisia ja niin epaselvia.
Niin kasittamattomia ja kummallisia, etta ihmiset kaipaavat jotenkin semmoista koottua paket-
tia.”

H3: "Pitaako se olla illalla enda puoli yhdeksan aikaan? Vai pitddkd meidan siirtya siihen, etta
meilla on tdmmdsia paivan tarkeimmat uutiset? Niin kuin tdmmdsia uutislahetyksia. Etta pitaako
meidan uudistaa ja ruveta tekemaan? Niin kuin tyyliin kahden tunnin valein esimerkiksi tam-
modsta TV-uutistuotetta, paivan tarkeimmat uutiset.”

H6: "Ja taytyy miettia sitten, miten voidaan verkkoa ja mobiilia yhdistaa ja hyédyntaa. Ja tajuta
se, etta katsojat, ne katsovat sita uutislahetysta erilaisilta alustoilta, etta se ei ole se telkkari.”

Huolimatta osin kriittisesta suhtautumisesta verkkovideoihin ja niiden hyédyntamiseen Ylen TV-uuti-

sissa, tuottajat ovat melko yksimielisia siita, ettd TV-uutislahetysta on kehitettava. TV-uutistuottajat

nakevat lahetyksen kannalta vahvuutena, etta siind on erilaisia elementteja, jotka elavaittavat lahe-

tyksen rytmia. Tuottajat uskovat TV-uutisten lunastavan paikkansa ja yleis6nsa, jos lahetysta pysty-

tdan kehittdmaan ajassa.

H4: "Mut ma uskon, etta se balanssi sielta [0ytyy. Etta lopputulos X vuoden kuluttua on se, etta
meilld on parhaimmillaan semmoinen tilanne, ettd verkossa on hienoja sisalt6ja, joista sopivim-
mat ja parhaat palat me hydédynnamme myoés BC:ssa [broadcast-lahetyksissa]. Mut on tiettyja
asioita, mitka tehdaan BC edellda myds sitten naitéd meidan [TV-uutis-] Iahetyksia ajatellen.”

H2: "Ma sanon ihan aidosti sydamesta, ettd kun me t4t4 hommaa kehitetdan ja ollaan ketteria
ja joustavia ja seurataan mitd meidan ymparilla tapahtuu, visumielessa ja tekoalyn kautta ja
muuten, niin kylld se meidan paikka kylla sailyy vahvana.”

H3: "Se ei muutu miksikaan, ettd merkittava, valovoimainen, visuaalisesti hyva, nayttava
kuva... Niin kuin videokuva... Sen todistusvoima ja merkitys uutisissa, sehan ei muutu miksi-
kaan. Tai vastoin musta tuntuu, etta se vaan korostuu. Ja siihen ehka pitaisi niin kuin panna
seka telkkarissa etta naissa nettivideoissa nyt enemman paukkuja.”

Seuraavassa luvussa seitseman teen tutkimustuloksista yhteenvedon, jota tarkastelen suhteessa
tutkimusongelmaan ja -kysymyksiin.
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7 Johtopaatokset

Opinnaytetyoni lahtokohtana on ollut selvittda, kuinka Ylen verkkosivuilla julkaistut kasikirjoitetut uu-
tisvideot soveltuisivat sellaisenaan Ylen TV-uutislahetyksiin. Olen tarkastellut tutkimusongelmaa eri-

tyisesti TV-uutistuottajien nakdkulmasta, silla he koostavat sisallét TV-uutislahetyksiin.

Aihe on selvastikin tuttu haastattelemilleni TV-uutistuottaijille, joille on jo ehtinyt kertya kaytannon ko-
kemuksia verkkovideoiden hyddyntamisesta televisiossa. Tutkimusaiheeni heratti haastateltavissa
paljon ajatuksia sekd mielipiteitd — asiaa oli kuulemani perusteella pohdittu ja siitd keskusteltu tyéyh-

teisdssa, silla haastateltavien vastaukset olivat hyvin mietittyja ja jasenneltyja.

On tarkeda ymmartaa, etta tdaman tutkimuksen tulokset ja niista vedetyt johtopaatokset perustuvat
aikaan, jolloin tehtiin ensimmaisia kokeiluja verkkovideoiden hyddyntamisesta Ylen TV-uutisissa.
Haastateltujen TV-uutistuottajien kokemukset koskevat videoita, joiden kehitystyo oli yha kaynnissa
taman tutkimustyon aikana. Tutkimus on kuitenkin merkittava kooste TV-uutisten portinvartijoiden
nakemyksista vaistamattoman muutoksen ollessa kaynnissa. Tutkimustuloksia voidaan pitaa luotet-
tavina, silla TV-uutisissa kaytetyt verkkovideot, joita haastateltavat kommentoivat, ovat olleet kon-

septikehitystydn mukaisia.

TV-uutistuottajat vastasivat kolmeen tutkimuskysymykseen, joista voidaan johtopaatdksina ajatella

seuraavaa.

Miten saman materiaalin kdyttaminen verkossa ja televisiossa vaikuttaa Ylen TV-uutislahe-

tyksen koostamiseen?

Tavoitetta uudistaa uutiskerrontaa pidettiin yleisesti hyvana, eika pyrkimysta laadukkaaseen audio-
visuaaliseen journalismiin lahtokohtaisesti teilattu. Kuitenkin kaytannon kokemukset ovat osoitta-
neet, ettd saman materiaalin hydédyntamisessa niin verkossa kuin televisiouutisissakin on viela pal-
jon kehitettavaa. Tuottajat eivat ole vield taysin vakuuttuneita saman sisallén sopivuudesta molem-
mille julkaisualustoille. Yksi syy tdhan on, etta tuottajat kokevat oman tyénsa ennakoitavuuden hei-
kentyneen. Yksi syy tdhan on se, etta vaikka verkkovideoilla on omat konseptinsa, niiden muodot

eivat ole riittavan selkeitd ja vakiintuneita.

Koska verkkovideot ovat perinteisia uutisjuttuja lyhyempia, vaikuttaa se myés TV-uutistuottajan tyo-
hoén uutislahetysta koostettaessa. Kadytanndssa maaramittaisen uutisldhetyksen tayttamiseksi tarvi-
taan enemman sisaltdja niiden lyhyemman keston vuoksi. Osa TV-uutistuottajista on sita mielta, etta

verkkovideoiden kontekstointia osaksi TV-uutisléhetysta ei ole vield pohdittu riittavasti.
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Johtopaatdksena voidaan todeta, ettd verkkovideoiden kayttaminen TV-uutisissa aiheuttaa tois-
taiseksi lisatyota. Uutiskerronta uusiksi -projektin tavoite on kuitenkin ollut painvastainen. Osa lisa-
tydsta aiheutuu siita, ettei tata tutkimusta tehtdessa verkkovideoiden konseptit olleet viela kovin te-
ravia, joten tekijoilla ei ole riittavan selkeaa yhteista kasitysta siitd, mita ollaan tekemassa tai mita
uutislahetykseen on tulossa. Verkkovideoita kaytettdessa myos vuosikymmenia kaytetty TV-uutisten
l&hetyksen rakenne vaistamatta rikkoontuu. Maaramittaisten kahden minuutin inserttien ja puolen
minuutin uutissdhkeiden sekaan tulee uudenlaisia sisaltdja. TV-uutistuottajien on opittava rakenta-
maan lahetys paikoin hyvin silppuisestakin materiaalista. Osa verkkovideoista tulee jatkossakin tar-
vitsemaan tuekseen myos muita elementteja kuten sdhkekuvitusta, grafiikkaa tai studiovieraan sa-

masta aiheesta.

Mitka verkkovideoiden ominaisuudet vaikuttavat niiden kaytettavyyteen Ylen TV-uutislahe-

tyksissa?

Verkkovideoiden ominaisuuksista puhuttaessa niiden toimittajavetoisuus korostuu haastateltavien
itsensa esiin nostamana. TV-uutistuottajien mielesta niin sanotut "puhuvat paat” verkkovideoissa
hankaloittavat videoiden kaytettavyytta TV-uutislahetyksissa. Haastateltavat nakevat, ettd katsojien
keskittyminen itse asiaan voi herpaantua, kun ruudulle ilmestyy usein lIahetyksen aikana heille tunte-

maton toimittaja.

Lyhyisiin verkkovideoihin liittyy TV-uutistuottajien mielesta myds pelko uutisen menettamisesta.
Teema korostui voimakkaasti useiden haastateltavien itsensa esiin nostamana. Huoli liittyy siihen,
onko kestoltaan alle minuutin millainen videoanalyysi riittdva sisaltd uutisaiheesta vai jaako uutisla-
hetys pintapuoleiseksi, jos se koostuu tallaisista sisalldista. Jalleen palataan siihen, etta aiheen ym-

parille taytyy TV-uutislahetyksessa rakentaa myds muuta sisaltéa, mika aiheuttaa lisatyota.

Kuitenkin verkkovideoiden hyédyntamisessa nahdaan myos hyvia puolia TV-uutislahetysta koostet-
taessa. TV-uutistuottajat sanovat ymmartavansa, etta visuaalisuuden vaatimukset ovat muuttuneet
vuosien saatossa. Sosiaalisen median nopea ja lyhyt kerronta tulee vaistamatta nakymaan myds
TV-uutisten visuaalisessa kerronnassa. Parhaimmillaan verkkovideot ovat TV-uutislahetyksessa

myos tunne-elementteja tai visuaalisesti kunnianhimoisia.

Johtopaatoksena nayttaa silta, etta verkkovideoiden sisallot poikkeavat TV-uutistuottajien mielesta
likaa totutusta. Hieman yllattaen kaikki haastateltavat nostavat itse esille kaksi teemaa verkkovide-
oiden sisaltdihin liittyen: toimittajavetoisuuden ja pelon uutisen menettamisesta. TV-uutisten pe-

rinne, jossa lahetyksella on yksi juontaja, yhdet kasvot, istuu vahvassa — huolimatta siita, etta sosi-

aalisessa mediassa altistumme jatkuvasti vaihtuville "kertojille”.
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Huoli uutisen menettamiseen liittyy verkkovideoiden lyhyeen muotoon, mutta toisaalta, mikaan ei
esta kasittelemasta uutisaihetta lahetyksessa runsaammin, jos aihe sita vaatii. Kaiken kaikkiaan
nayttaa silta, ettd monet esiin nostetuista huolista liittyy verkkovideoiden kehitysvaiheeseen ja jal-

leen siihen, etteivat ne ole vield vakiinnuttaneet muotoaan. Samalla vaikuttaa myos silta, ettei tutki-

mani ryhma eli TV-uutistuottajat ole paasseet riittavasti keskustelemaan asiasta ennakkoon kehitys

tyota tekevien kollegoidensa kanssa.
Miten TV-uutiset pysyisi vetovoimaisena uutislahetyksena myos tulevaisuudessa?

Haastateltavilta kysyttiin, voisivatko he kuvitella, ettd koko TV-uutisldhetys koostettaisiin tulevaisuu-
dessa vain verkon materiaaleista. Ajatusta pidettiin utopistisena ja se sai lahes taystyrmayksen. Vi-
sio ndhdaan jopa pelottavana. Paasyy tahan on, ettei uutispaivaa pysty ennakolta hallitsemaan.

Osa verkkovideokonsepteista vaatii ennakkosuunnittelua ja kasikirjoittamista.

Haastatellut TV-uutistuottajat ovat kuitenkin mydénteisid muutokselle. Heilld on selked halu kehittada
TV-uutislahetysta. Ammattilaisilla on realistinen ymmarrys siita, ettd TV:n merkitys vahenee ja ylei-
s6t vanhenevat. On kyettava tarjoilemaan TV-uutiset myods muilta alustoilta kuten verkosta tai mobii-
lista — ja ehka jopa pohtia sita, pitaisikd lahetysaikaa tai lahetysten kestoa ja rytmia ohjelmakartassa

uudistaa. Voisiko TV-uutiset lahettaa esimerkiksi kahden tunnin valein?

Johtopaatdksena haastatteluista kay ilmi, ettd TV-uutistuottajat, varmastikin jo asemansa puolesta,
uskovat TV-uutisten tulevaisuuteen. Koetaan, ettad nykyisessa sirpaleisessa ja sekavassa maail-
massa on paikkansa kuratoidulle uutispaketille, joka koostaa paivan tarkeimmat uutiset ja ilmiét. TV-
uutisilla on mahdollisuus analysoida ja syventaa uutisaiheita. TV-uutisilla on myo6s paikkansa doku-
mentaarisesti nayttaa, millainen maailma on meilla ja muualla. Tekijéiden mukaan TV-uutisten

voima konkretisoituu isojen uutistapahtumien aarelld, jolloin 1ahetys yha keraa miljoonayleison.

Yleisena johtopaatoksena tutkimustulokset vastaavat mielestani hyvin tutkimusongelmaan. Tutki-

musongelma on opinnaytetydssani varsin rajattu ja kasittelee aihetta erityisesti Ylen TV-uutistuotta-
jien nakokulmasta. Pidan rajausta onnistuneena, silla tasta nakokulmasta aihetta ei ymmartaakseni
ole tarkasteltu yhtion sisalla. Tutkimus on onnistunut tuottamaan uutta tietoa ammattiryhmasta, joka

on keskeisessa asemassa, kun verkkovideoita pyritaan hyodyntamaan myos TV-uutisissa.

Tiivistetysti, tutkimusongelman nakokulmasta, verkkovideot ovat hyodynnettavissa sellaisenaan
Ylen TV-uutisissa. Niiden arvo lahetyksen rytmin rikastajana ja visuaalisesti kunnianhimoisina ele-
mentteind ymmarretaan. Verkkovideoiden hyodyntaminen TV-uutisissa ei kuitenkaan ole viela mut-
katonta. Yksi syy tahan on verkkovideokonseptien vakiintumaton muoto. Vaikka konseptit on tark-
kaan maaritelty, tekijat eivat ole viela taysin sisaistaneet erilaisia muotoja ja niiden eroavaisuuksia.

Siksi lopputuloksesta on vaikea nahda, minka konseptin mukaan kyseinen video on rakennettu.
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Tama puolestaan johtaa epaselvaan tilanteeseen, koska TV-uutistuottajilla ei ole taytta varmuutta
siitd, millaista materiaalia odottaa Iahetykseen. Koska kaikki uudet verkkovideokonseptit eivat sellai-
senaan vastaa perinteista TV-uutisinserttid, tulee tuottajien varautua lisatyohon, jotta he saavat ra-

kennettua aiheesta ymmarrettavan kokonaisuuden TV-uutisiin.
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8 Pohdinta

Valtava muutos median kuluttamisessa on ollut havaittavissa oman hieman yli kaksikymmenta
vuotta kestaneen tydurani aikana. Kuten johdannossa totesin, aloittaessani tyéurani Ylella, tulin t6i-
hin TV- ja radioyhtiodn. Nyt uutistydssa ensijulkaisu pyritdan tekemaan verkossa, josta materiaali
versioidaan muille julkaisualustoille. Uudistuminen ja uudenlainen on jatkuvasti lasna: Ylessa on
kaynnissa uutiskerrontaa uudistava projekti, ja opinnaytetyétani teen puolestani uudistuvan journa-

lismin koulutusohjelmassa Haaga-Helia-ammattikorkeakoulussa.

Uutista on kuitenkin totuttu pitdmaan journalistisista juttutyypeista rakenteeltaan ja ilmaisultaan va-
kiintuneimpana. Neutraalina juttutyyppina se on sallinut kaikkein vahiten persoonallista tyylia ja min-
kaanlaista yksildllista ilmaisua. (Jaakkola 2013, 185.) Uskallan vaittaa, etta tyylin ja ilmaisun suh-

teen myds uutinen juttutyyppina on liudentumassa.

Olen osana opinnaytetyotani ollut Ylelld mukana uutisvideoiden eli verkkovideokonseptien kehitys-
tyossa. Videot ovat ensisijaisesti tarkoitettu julkaistaviksi verkossa, mutta niiden on ajateltu sopivan
kaytettaviksi sellaisenaan myos TV-uutislahetyksissa. Verkkovideokonseptien kehitystyd on antanut
tutkimukselleni hyvan kiinnekohdan. Osallistumiseni kehitysty6ta tehneen ryhman tyoskentelyyn
syksylla 2023 auttoi minua hahmottamaan, millaisesta projektista on kyse ja mitka ovat projektin ta-
voitteet. Lisaksi tekemani avainhenkildiden haastattelut kontekstoivat kehitystyon lahtétilannetta Yle

Uutisissa.

Kaynnissa oleva uudistustyd tulee vaistamatta nakymaan myds perinteisen broadcast-median el
television katsojille. Siksi halusin lopulta rajata tutkimusongelmani koskemaan myllerryksen vaiku-
tuksia TV-uutistuottajien ndkdkulmasta. Ratkaisuni osoittautui oikeaksi, silla kaikki haastatellut TV-
uutistuottajat olivat halukkaita osallistumaan tutkimushaastatteluihin. Heilla oli runsaasti erilaisia na-
kdékulmia kéynnissa olevaan kehitystydhdn. Uskon, etta tutkimushaastattelut ja sen my6ta tama
opinnaytety6 ovat tuottaneet uutta ja merkityksellista tietoa Yle Uutisissa. Ylen TV-uutiset on tuote,
jota tekijat haluavat vaalia ja kehittda. Samanaikaisesti muutoksen pelatdan tuhoavan jotain olen-
naista TV-uutisten taustoittavasta ja ympardivaa maailmaa dokumentoivasta luonteesta. Tahan kes-
kusteluun myds TV-uutistuottajien nakokulman tuominen on merkityksellinen lisa verkkovideokon-

septeja kehittaneen tyoryhman tyohon.

Kuten opinnaytetyoni johtopaatoksissa mainitsin, tata tutkimusta lukiessa on tarkeaa ymmartaa, etta
tulokset ja niista vedetyt johtopaatokset perustuvat loppuvuoteen 2023, jolloin tehtiin ensimmaisia
kokeiluja verkkovideoiden hyodyntamisesta Ylen TV-uutisissa. Verkkovideoiden niin sanottu kon-
septikirja sai nykyisen muotonsa jouluna 2023. Siksi opinnaytetydni tulokset heijastelevat muutok-

sen alkuvaiheen mielipiteita.
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Opinnaytetyoni tutkimustyon aikana verkkovideoiden kehitystyé on edennyt, konsepteja on tarken-
nettu ja joulukuussa 2023 ne jalkautettiin kaytettaviksi toimituksissa. On selva, etta vasta kaytan-
non kokemukset nayttavat, miten eri verkkovideokonseptit istuvat parhaiten TV-uutisldhetykseen.
Kokeilut vievat aikaa. Koska paivittaista uutisty6ta ei voi pysayttaa, kehitystyd on kuin vaihtaisi osia
likkuvaan junaan (Blomqvist 22.9.2023).

TV-uutistuottajien itsensa nostama kritiikki videoiden toimittajavetoisuudesta seka pelko uutisen me-
nettamisesta ovat vahva viesti. Nama teemat olivat itselleni yllatys, enk& osannut ennakoida niiden
vahvaa esiinnousua pohtiessani teemahaastattelun kysymyksia. Osasyyna teemojen esiin nostami-
sessa lienee huoli TV-uutisten tulevaisuudesta. Tekijat nakevat, ettd TV-uutiset on tuote, jota kan-
nattaa vaalia, vaikka yhtenaiskulttuurin aika TV-vastaanotinten edessa on ohi. TV-uutisten merkitys
kuratoituna tietopakettina ndhdaan tassa pirstaloituneessa ajassa ehka aiempaakin arvokkaam-

pana.
8.1 Hidas sekasorron sykli?

Television kuolemaa on povattu jo vuosia. Selvaa on, etta televisio ei ole enda yhteinen leirinuotio
olohuoneen nurkassa. Tasta huolimatta Tilastokeskuksen mukaan vuonna 2022 televisiotoimiala oli
Suomessa suurin median toimialoista (Tilastokeskus 2023). Toimiala kasvoi erityisesti suoratoisto-

palveluiden suosion my6ta. Katsojat valitsevat nyt itse, mita televisioistaan kuluttavat.

Tutkimusaiheeni heijastelee kehitysta, joka oli ndhtavissa jo 2010-luvulla: perinteiset broadcast-yh-
tiét uhkasivat ajautua ongelmiin, jos ndma eivat reagoisi yleisdn kayttaytymisen muutokseen. Yleisd
paitsi 16ysi suoratoistopalvelut, niin alkoi siirtya verkkoon sinne tuotetun sisallon houkuttelemana.
Vuonna 2009 BBC World Servicen tuolloinen johtaja Peter Horrocks (ks. Meikle & Redden 2011, 5)
kuvasi muutosta ”"journalismin linnakkeen loppuna”. Uutiset olivat murenemassa erillisena tuotteena,
kun kaikki sisaltd tuntui sekoittuvan yhdelle digitaaliselle alustalle. Yleisesti nahtiin, etta jos TV-uutis-
ten tekijat jaisivat muutoksessa tuleen makaamaan, ne vaarantaisivat toimintansa merkityksellisyy-
den (Nielsen & Sambrook 2016).

Television katselu on vuosi vuodelta vahentynyt samalla kun verkossa videoiden katselu on lisaan-
tynyt. Perinteiset mediatalot ovat taman seurauksena tehneet lukuisia sisaltokokeiluja verkossa,
joilla on yritetty tavoitella etenkin nuoria yleisoja. Kokeiluille yhteista kuitenkin on se, ettei kukaan

tunnu l6ytdneen menestysreseptia verkossa katseltaville uutisvideoille. (Nielsen & Sambrook 2016.)

Yleisradio tayttda 100 vuotta vuonna 2026. Siksi myds Yle eladkseen ajassa toimii nakyvasti ver-
kossa. Vuonna 2017 Yle julkaisi sovelluksen, jonka avulla paasee yle.fi-etusivulle. Tana paivana
Yle-sovelluksella on viikoittain reilusti yli puoli miljoonaa kayttajaa (Paasonen 20.3.2024). Samanai-

kaisesti Ylen TV-uutiset edelleen keraavat arkisin Iahes miljoonayleison.
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Vastakkainasettelu saattaakin olla osin turhaa. Massamediat eivat valttamatta sittenkaan kuole,
vaan ne muokkaantuvat suhteessa uusiin tulokkaisiin. Fremantle Median globaalina operatiivisena
johtajana toiminut Gary Carter (ks. Kopu 2019, 41) on kuvannut kdynnissa olevaa tilannetta jatku-

vaksi, hitaaksi sekasorron sykliksi.

Koko asetelma on muuttanut muotoaan. Yksi Music Televisionin perustajista, Tom Freston (ks.
Kopu 2019, 34) haluaa television sijaan puhua videokulutuksesta, silla yleisolla on kaytdssaan erilai-
sia katselulaitteita — ja toisaalta television sisaltdja voi katsoa verkosta. Sveitsin yleisradioyhtio
SRF:n johtaja Stefano Semaria (ks. Kopu 2019, 44) puolestaan sanoo, ettei enda suunnittele televi-

siosisaltéja, vaan videosisaltdja eri alustoille.

Viela taannoin myos Ylessa pohdittiin, kuinka television sisaltéja voisi tarjoilla yhtion verkkosivuilla.
Nyt tilanne on painvastainen. Nyt tavoitteena on julkaista sisallét verkossa, josta ne voi versioida —

tai kayttaa sellaisenaan — televisiossa.

Verkko, mukaan lukien sosiaalinen media, on paaasiallinen uutislahde hieman yli puolelle suomalai-
sista. Perinteista televisiota paaasiallisena uutislahteenaan kayttaa enaa noin kolmannes suomalai-
sista. Sellaisten suomalaisten osuus, jotka seuraavat uutisia ainoastaan verkosta on jatkanut kasvu-

aan. Jo lahes neljannes suomalaisista seuraa uutisia vain verkosta. (Reunanen ym. 2023.)

Edella mainitun perusteella on ollut selvasti nahtavissa kehitys, jossa myos perinteisten broadcast-
yhtididen on reagoitava verkon valtaan suhteessa yleisoihin. Ylessa tdma on merkinnyt kattavan
Yle-palvelun kehittdmista verkossa. Yle.fi-sivustolla yleisdn saatavilla on muun muassa uutisia, vide-
oita, audioita, suoria verkkolahetyksia eli striimeja, urheilua ja tapahtumia. Uutistarjonnassa koros-

tuu visuaalisuus.

Oma tutkimukseni on suoraa jatkumoa edella kuvatulle kehitykselle, jossa erityisesti perinteiset
yleisradioyhtiot ovat joutuneet pohtimaan olemassa oloaan “journalismin linnakkeen” sortuessa. On
ryhdytty toimiin, jotta Yle tavoittaisi eri yleiséryhmat. Se on merkinnyt digitaalisten julkaisemisen pai-
nottamista. Silld puolestaan on vaistamatta heijastusvaikutuksia yhtion perinteiseen broadcast-toi-
mintaan. Kun uutisen ensijulkaisu tapahtuu verkossa, on audiovisuaalinen materiaali tuotettu sinne
verkon ehdoilla. Se puolestaan merkitsee entista tiivimpaa, nopeampaa ja kestoltaan lyhyempaa
kerrontaa. Kun verkon uutiskerronta leviaa TV-uutisiin, nakyy muutos perinteisemmallekin yleisolle.
Toisaalta harva meista elda kuplassa, jossa ei olisi minkaanlaista kosketusta verkon uutiskerrontaan

tai sosiaaliseen mediaan.

Vaikuttaa siltd, ettd aiemmin mainittu hidas sekasorron sykli (ks. Kopu 2019, 41) on yha kaynnissa.
On liian aikaista viela sanoa, onko verkkovideoiden kayttaminen TV-uutisissa alku pysyvalle muu-

tokselle vai kokeilu, joka lopulta johtaa johonkin toiseen suuntaan.
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Samanaikaisesti on jo ndhtavissa vastakkaista liikehdintaa, jossa osa yleisdista on sosiaalisen me-
dian nopean silpun turruttamia ja valitsee mieluummin pidempikestoisia videoita. Esimerkiksi tata
pohdintaa kirjoittaessani katsoin Instagramista videon, jossa New Yorkissa koteja esitteleva vaikut-
taja pohti, miksi kilpailevan vaikuttajan kotiesittelyt Chicagossa ovat hanen videoitaan suositumpia.
Syyksi han arveli videoiden keston. Suositut videot olivat [8hes neljaminuuttisia, kun toinen vaikut-
taja oli pitdytynyt alle minuutin videoissa. Tama on toki vain pieni esimerkki, mutta uskon, etta pin-

nan alla kuplii myds vastareaktio kaikelle nopealle ja lyhyelle.

Se tekee TV-uutisten kerrontatyylistd haasteellisen. Ylen TV-uutistuottajat myontavat, etta lyhyet
verkkovideot tuovat lahetykseen rytmia, visuaalisuutta ja uusia kerrontakeinoja. Samalla tekijat pita-
vat TV-uutisten nykyista kuratoitua kokonaisuutta sellaisena, etta jos sita ei olisi, sellainen pitaisi

tassa pirstaleisessa ajassa keksia.

Tutkimukseni tulokset paljastavat, miten median muutos on vastaanotettu muutoksen rajapinnassa.
TV-uutistuottajat on ammattiryhma, joka on perinteisen TV-uutiskerronnan seka lyhyiden videoiden
ja niiden uudenlaisen kerrontatyylin ristipaineessa. Verkkovideoiden kayttdminen Ylen TV-uutisissa
on nimenomaan perinteisen broadcast-yhtion yritys reagoida edelld kuvailtuun median kehitykseen.
Tutkimukseni perusteella vaikuttaa silta, etta voittajareseptia verkon uutisvideoille ei ole 16ytynyt oi-
kein vielakaan, vaikka samasta problematiikasta puhuttiin jo Nielsenin & Sambrookin tutkimuksessa
(2016).

Pidan tutkimukseni tuloksia arvokkaina, silla nain tarkasti yhteen ammattiryhmaan rajattua tarkaste-
lua ei Ylen uutiskerronnan uudistamisen yhteydessa ole tehty. Vaikka tutkimukseni perustuu Ylella
tehtyyn kehitystyohon, ovat myds muut broadcast-yhtidt samassa ristipaineessa verkon sisaltdjen ja

perinteisen TV-kerronnan suhteen.
8.2 Luotettavuusvarmistus

Tuomi & Sarajarvi (2002, 131) muistuttavat, ettd laadulliseen tutkimukseen liittyy erilaisia nakemyk-
sia tutkimuksen luotettavuudesta. Eri oppaat painottavat eri asioita luotettavuustarkasteluissa. He
myos heittavat ilmaan ajatuksen, onko laadullisessa tutkimuksessa edes yhtenevaisia kasityksia tut-

kimuksen luotettavuudesta.

Tutkimusmenetelmien luotettavuudesta puhutaan yleensa kasitteilla validiteetti ja reabiliteetti. Validi-
teetti kasittelee sita, onko tutkimuksessa tutkittu sitd mita on luvattu. Reabiliteetti puolestaan merkit-
see tutkimustulosten toistettavuutta. Kasitteet ovat peraisin maarallisesta eli kvantitatiivisesta tutki-
muksesta, joten niiden kaytto ei valttamatta ole tarkoituksen mukaista laadullisessa tutkimuksessa.

Tuomen & Sarajarven mukaan laadullinen tutkimus on kokonaisuus, jossa merkityksellistéd on sen
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johdonmukaisuus — tutkimuksen osat on oltava myds suhteessa toisiinsa. (Tuomi & Sarajarvi 2002,
133-135.)

Hirsjarven & Hurmeen mukaan reabiliteetin ja validiteetin hylkddminen ei kuitenkaan vapauta tutki-
muksen tekemiseen miten tahansa. Pyrkimyksena on joka tapauksessa oltava tutkimus, joka on tut-

kittavien kasitysten suhteen niin aito kuin mahdollista. (emt. 2004, 188-189.)

Eniten tutkimuksen luotettavuuteen vaikuttaa tutkija itse (Kananen 2015, 338). Kananen perustelee
nakemystaan silla, etta tutkija tydskentelee omassa ainutlaatuisessa kontekstissaan. Tutkimuksessa
voi tapahtua seka tiedostettuja etta tiedostamattomia virheitd, jotka voivat johtua niin tutkijasta kuin
aineistostakin. Kananen kuvailee tutkimuksen luotettavuusvarmistusta ikédan kuin tyon riskienhallin-
naksi. Tyon luotettavuutta tulisikin arvioida jo tutkimustydn aikana, eika vasta tyon valmistuttua. (emt
2015, 338).

Olen luvuissa viisi ja kuusi kuvaillut opinnaytetyoni tutkimuksen toteutusta varsin yksityiskohtaisesti.

Olen saanut itse valita opinnaytetyoni aiheen ja tehda tutkimustyéta itsenaisesti. Minulla on Ylen uu-
tis- ja ajankohtaistoimituksen antama tutkimuslupa opinnaytetyoni tekemiselle. Vaikka olen tehnyt
tutkimustyotd omassa tydyhteisdssani, on tydyhteisd niin laaja, ettéd esimerkiksi tutkimukseen haas-
tattelemani henkilét ovat minulle I1&hinna pintapuoleisesti tuttuja. Osallistumiseni verkkovideoiden
kehitystydryhmaan ei ole ollut sidoksissa opinnaytetyéhoni, vaan osallistumiseni tyéryhmaan on ol-

lut osa opinnaytetydni esiselvitysta.

Osa omaa ammattitaitoani toimittajana on kyeta tekemaan haastatteluja, joiden sisaltéa en ohjaa.
Olen my0@s tassa tutkimustydssa toiminut oman ammattietiikkani mukaisesti. Tutkimushaastattelui-
hin osallistuminen on ollut vapaaehtoista. Kaikki haastattelut on toteutettu keskendan samalla ta-
valla eli tallennettuina puhelinhaastatteluina. Haastateltavat ovat olleet tietoisia tallennuksesta, siita
tehtavasta litteroinnista ja heidan kommenttiensa kayttamisesta tutkimustulosten esittelyssa. Haas-
tateltavat ovat olleet myos tietoisia siitd, ettd kyseessa on julkinen opinnaytetyd. Kaikki haastattelut
ovat edenneet saman ennalta maaritellyn teemahaastattelun rungon mukaan. Kaikki haastateltavat
puhuivat haastatteluissa vapautuneesti ja hyvin avoimesti tutkimusaiheesta ja siihen liittyvista ongel-
mista. Uskon, etta se, etta olen itse samasta laajasta tyoyhteisosta, myotavaikutti aitojen vastausten

saamiseen.

Olen litteroinut materiaalin pian haastatteluiden jalkeen. Koska kaytin litteroinnin apuna tekoalya,
olen kuunnellut tallenteet useampaan kertaan ja kasin korjannut tekoalyn tekemat pienet kauneus-

virheet litteroinneissa.
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Haastattelin noin kahdeksan hengen ammattiryhmasta kuusi TV-uutistuottajaa. Aineisto saavutti sa-
turaatiopisteen hyvin nopeasti. Aineiston perusteella oli kuultavissa, ettd haastateltaville tutkimus-
aihe oli tuttu seka se kiinnosti heitd. Jokaisella haastateltavalla oli paljon mielipiteita kaikkiin haastat-
teluissa esiin nousseisiin nakdkulmiin. Vastauksista oli myds kuultavissa, etta aihepiiristd on myos
keskusteltu tydyhteisdssa. Olen suojannut haastateltavien anonymiteetin kayttamalla heista lyhen-
teitd H1—H6. Koska haastateltujen joukko on verrattain suppea ja tydyhteisd on pieni, en ole tarken-

tanut lyhenteiden ohessa haastateltavan ikaa tai sukupuolta, jottei tdman henkildllisyys paljastu.

Edelliseen perustuen tutkimukseni on luotettava siind hetkessa, kun se on toteutettu. Tutkimukseni
heijastelee mielipiteitd muutoksen keskelld. On selva3, ettd kun verkkovideokonseptit tarkentuvat,

niiden kayttd Ylen TV-uutisissa yleistyy ja aikaa kuluu, myds mielipiteet muuttuvat.
8.3 Oppimisprosessi ja mahdolliset jatkotutkimusaiheet

Tama opinnaytetyd on opettanut minulle paljon projektiluonteisesta tekemisesta. Oma tyoni uutistoi-
mittajana ja -tuottajana on nopeatempoista ja lyhytsyklista. Aloitin opinnaytetydni syyskuussa 2023
ja se aluksi eteni osin rinnakkain Ylen verkkovideoiden kehitystyon kanssa. Koska videoiden kehi-
tystyd ja harjoittelu niiden kayttéon ottamisessa jatkuvat yha, oli tdrkeda osata valita rajattu osa pro-
sessista, jota opinnaytetydssani tutkin. Aluksi pohdin myos kvantitatiivisen tutkimuksen liittamista
tydhoni. Ajatuksena oli tehda kysely laajemmalle ammattiryhmalle Yle Uutisissa. En kuitenkaan
osannut tarkentaa nakdkulmaani riittdvasti. Riskina oli, ettd kysely olisi tuottanut sindnsa mielenkiin-
toista yksityiskohtaista tietoa, mutta kuitenkin sellaista, joka ei olisi palvellut tata tutkimusta. Matkan
varrella olen myds oppinut, osin kantapaan kautta, rajaamaan tutkimusaihettani vielakin tarkemmin.
Se on paitsi jouduttanut opinnaytetydni tekemista, niin myds tuottanut sellaista rajattua tietoa, johon

verkkovideoiden kehitystydssa ei ole paneuduttu.

Tutkimushaastatteluihin osallistunut ryhma on verrattain pieni, mutta toisaalta se edustaa valtaosaa
tutkittavasta ammattiryhmasta Yle Uutisissa. Teemahaastatteluiden tekeminen oli tiedonhankinnan
kannalta osuvin valinta tutkimukseni aineistonhankintamenetelméksi. Se soveltui hyvin haastatelta-

ville, jotka ovat tottuneet iimaisemaan itseaan puhumalla ja ovat luontevia haastattelutilanteessa.

Jalkikateen ajateltuna, etenkin tutkimustuloksia lukiessa, pohdin, olisiko TV-uutistuottajille ja verkko
videoita kehittaneelle ryhmalle voinut jarjestdd myds yhteisen tyopajan. Sen tulokset olisivat var-
masti olleet mielenkiintoinen lisa tutkimushaastatteluille. Yhteisen ajan I0ytyminen tyopajaa varten

olisi ollut kyseisille ryhmille haasteellista hektisen arkityon ohessa.

Tutkimusongelman kannalta kuitenkin olennaista olisi, etta tdssa tutkimuksessa esiin tulleet TV-uu-

tistuottajien kaytanndnkokemukset ja nakemykset kirjattaisiin, ja ne huomioitaisiin verkkovideoiden
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mahdollisessa jatkokehitystydssa. Erityisesti pyrkimys lisatydn vahentamiseen ei viela taysin to-

teudu.

lImeisin jatkotutkimus opinnaytetydlleni olisi toistaa sama tutkimus esimerkiksi vuoden kuluttua. Us-
koisin, etta silloin verkkovideoiden tekijat osaavat nykyista paremmin erottaa videokonseptit toisis-
taan ja kayttaa ronkeammin erilaisia konsepteja. Vuoden aikana myos TV-uutistuottajille olisi kerty-
nyt nykyistda enemman kokemusta erilaisista Iahetykseen tarjolla olevista materiaaleista ja niiden

kayttamisesta TV-uutisissa.

Kuten jo aiemmin mainitsin, myds yhteinen tydpaja TV-uutistuottajille ja verkkovideoita tekeville toi-
mittajille ja kuvaajille voisi tuottaa hyddyllisia nakdkulmia videoiden muotoja tai tekotapoja ajatellen.
Osa TV-uutistuottajien kritiikistd verkkovideoita kohtaan saattaa liittya vahaiseen viestinvaihtoon

verkkovideokonsepteja suunnitelleiden ja videoiden tekijdiden kanssa.
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Liitteet

Liite 1. Teemahaastattelurunko Ylen TV-uutistuottajille

1. Haastateltavan taustatiedot liittyen TV-uutistuottajan tyohon
e Nimija ika?
o Kuinka pitka tydurasi media-alalla on kokonaisuudessaan?

¢ Kuinka monta vuotta tyéurastasi olet tydskennellyt Ylen TV-uutistuottajana?

2. TV-uutistuottajan tyoprosessit ja verkon visuaaliset sisallot

o Mita ajattelet yleisesti Uutiskerronta uusiksi -projektin tavoitteesta hyodyntaa verkon kasikir-
joitettuja videoita sellaisenaan TV-uutisissa?

o Miten tavoite hyodyntaa verkon materiaalia, erityisesti kasikirjoitettuja verkkovideoita, Ylen
TV-uutisissa vaikuttaa TV-uutistuottajan tyopaivaan?

o Miten kasikirjoitettujen verkkovideoiden kayttaminen TV-uutislahetyksissa vaikuttaa lahetyk-

sen rakentamiseen ja koostamiseen?

3. Verkon visuaaliset siséallot ja niiden edut sekd haasteet Ylen TV-uutisissa
¢ Millainen verkkovideo on mahdollista hyddyntaa TV-uutisissa muokkaamatta?

¢ Millaisia kdytdnndn kokemuksia sinulla on verkkovideoista, jotka
— ovat toimineet sellaisenaan TV-uutisissa?

— eivat ole toimineet sellaisenaan TV-uutisissa?
¢ Millaisia mahdollisia muutoksia pitaisi tapahtua tai miten verkkovideoita pitaisi kehittaa, etta

ne soveltuisivat sellaisenaan kaytettaviksi Ylen TV-uutisissa?

4. Ylen TV-uutisten tulevaisuus

¢ Miten edellda mainittu tavoite vaikuttaa/ on vaikuttanut tydhosi TV-uutisten tuottajana?

e Miten TV-uutisia pitaisi mielestasi kehittaa, jotta lahetys pysyisi elinvoimaisena myos tulevai-
suudessa?

e Millaisena naet TV-uutisten tulevaisuuden?
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