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Selitysvideo sukeltaa syvemmalle

- analyysi uutismedioiden selitysvideoista sosiaalisessa mediassa

Tassa opinnaytetydssa tarkastellaan selitysvideota yhtena uutisvideon
muotona. Tyossa selvitetaan, mista elementeista toimiva selitysvideo koostuu ja
mita taitoja sen tuottaminen vaatii toimittajalta.

Tavoittaakseen nuoret yleis6t uutismedioiden on tuotettava kohderyhmaa
kiinnostavaa sisaltdéa kanaviin, joissa se viettda aikaansa. Sosiaaliseen
mediaan tuotetut selitysvideot ovat yksi keino houkutella nuoria uutisten pariin.

Opinnaytety6 on toteutettu analysoimalla Yle Uutisten ja Helsingin Sanomien
sosiaalisen median kanaville tuottamia selitysvideoita. Analyysia tukevat
kahdelle tyokseen selitysvideoita tekevalle toimittajalle tehdyt haastattelut.

Tulokset osoittavat, etta selitysvideot noudattavat samaa kaavaa kuin muutkin
sosiaaliseen mediaan tuotetut lyhytvideot. Videoissa toistuvat tiivis ilmaisu ja
kuvakerronta seka yleison huomioiva kielenkaytto ja puhetapa. Tarkein osuus
on ensimmaiset sekunnit, joiden aikana yleiso taytyy saada koukkuun.
Toimittajan rooli selitysvideon tuottamisessa on suuri. Hanen taytyy hallita asian
tilvistaminen, mielenkiintoinen esittdminen seka tekninen toteutus. Omilla
kasvoillaan videoilla esiintyvat toimittajat henkildityvat vahvasti edustamaansa
mediaan. Tama voi tuoda lisaa uramahdollisuuksia, mutta myos kuormittaa.
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Explainer Video Digs Deeper

- An Analysis of News Media's Explainer Videos on Social Media

This thesis examines explainer videos as a form of news video. The study
investigates the elements that make up an effective explainer video and the
skills its production requires from a journalist.

To reach younger audiences, news media must produce content that interest
the target group on platforms where they spend their time. Explainer videos
produced for social media are one way to attract young people to news.

The thesis is implemented by analyzing explainer videos produced for the social
media by Yle Uutiset and Helsingin Sanomat. The analysis is supported by
interviews conducted with two journalists who produce explainer videos as part
of their work.

The results show that explainer videos follow the same pattern as other short
videos produced for social media. The videos repeat concise expression and
visual storytelling, as well as audience-conscious language use and speech
style. The most important part are the first few seconds, during which the
audience must be hooked. The role of the journalist in producing an explainer
video is significant. They must master summarizing the topic, presenting it in an
interesting way and technical implementation. Journalists appearing on videos
with their own faces are strongly personified to the media they represent. This
can provide additional career opportunities but can also be demanding.
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Kaytetyt lyhenteet ja sanasto

Editointi Videokuvan muokkaaminen tai leikkaaminen eli otosten
jarjestaminen esityskelpoiseen muotoon (Digitakojat
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Hyppyskarvi Videokuvan leikkaus, jossa kuvakoko ei muutu. Kuva
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1 Johdanto

Moni suomalainen ja kansainvalinen uutismedia kipuilee parhaillaan nuorten
yleisdjen tavoittamisessa. Miten tavoittaa tuleva uutisia kuluttava sukupolvi, joka
ei enaa valttamatta tilaa printtilehtea tai katso TV-uutisia? Vastaus on jo pitkaan

ollut sosiaalinen media. Mennaan sinne, missa yleiso jo on.

Pelkka lasnaolo ei kuitenkaan riitd. On keksittava keinot tarjota uutissisaltdéa
sellaisessa muodossa, jossa yleiso sita haluaa kuluttaa. Taytyy myos miettia,
miten erotutaan Kilpailijoista, jotka kaikki uutisoivat samoista aiheista. Oman

haasteensa tuo lisaksi yleison jatkuva karkaaminen viihteen pariin.

Reuters-instituutin vuoden 2024 mediankulutusta ennustava tutkimus osoittaa,
etta uutismediat pyrkivat taklaamaan naita haasteita tuottamalla jatkossa
enemman videoita seka tarjoamalla parempia tapoja selittdd monimutkaisia
aiheita (Newman 2024, 21, 24).

Tarkastelen opinnaytetydssani sosiaalisen median kanaviin tehtyja
selitysvideoita yhtena uutisvideon muotona ja selvitéan, mista elementeista
koostuu toimiva selitysvideo. Lisaksi pohdin, mita taitoja toimivan selitysvideon

teko vaatii toimittajalta.

Olen valinnut analyysiini selitysvideoita Yle Uutisilta ja Helsingin Sanomilta,
jotka ovat kaksi eniten kyseista videoformaattia tekevaa uutismediaa
Suomessa. Ne myOs edustavat kahta erilaista media-alan toimijaa. Yle Uutiset
edustaa julkisrahoitteista mediaa, jonka painopiste on aina ollut TV- ja
videotuotannossa. Helsingin Sanomat edustaa kaupallista mediaa, jonka moni
mieltda perinteiseksi printtisanomalehdeksi. Se on kuitenkin panostanut
voimakkaasti verkkoon jo usean vuoden ajan, mutta videotuotanto on viela

pienta.

Olen haastatellut opinnaytetydtani varten kahta Ylen ja Helsingin Sanomien
toimittajaa, jotka tekevat tyokseen nuorelle yleisolle suunnattuja uutisvideoita.
Kerron tydssani ensin sosiaalisen median merkityksesta nuorten uutisten

kuluttamisessa. Sen jalkeen avaan tarkemmin, mika selitysvideo on ja miten se
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rakennetaan. Pohdin lisaksi omilla kasvoillaan tyota tekevan toimittajan
henkilébrandin merkitysta. Lopuksi analysoin seka Ylen ja Helsingin Sanomien

julkaisemia selitysvideoita videoanalyysin keinoin.
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2 Sosiaalinen media nuorten ensisijaisena vaylana
uutisten pariin

Oxfordin yliopiston Reuters-instituutti tutkii vuosittain uutisten kulutustamme.
Vuoden 2023 tutkimukseen osallistui 46 maata, mukaan lukien Suomi (Media-

alan tutkimussaatio 2023, 6).

Vuonna 2023 suomalaisista 18—24-vuotiaista vastaajista kolmasosa ilmoitti
paaasialliseksi uutislahteekseen sosiaalisen median. Seuraavassakin
ikaryhmassa eli 25—-34-vuotiaissa osuus on lahes viidennes. Molemmissa
ikaryhmissa osuudet ovat nousussa. Nuorempien keskuudessa osuus on
kasvanut edellisvuodesta viisi ja vanhempien keskuudessa nelja
prosenttiyksikkda. Nuorten osuus sosiaalisen median kayttajina korostuu
selkeasti, silla kaikkien suomalaisten kesken vain 11 prosenttia mainitsee
sosiaalisen median paaasialliseksi uutislahteekseen. (Media-alan
tutkimussaatio 2023, 9-11.)

Valtaosa suomalaisista kuluttaa uutisia nykyisin verkossa. Ja vaikka suurin osa
saa uutistarjontansa uutissivuston tai -sovelluksen kautta, yha kasvava osa
kulkee sinne sosiaalisen median kanavien kautta. Reutersin tutkimusraportin
mukaan sosiaalisen median kanavilta uutissisallon 10ysi 34 prosenttia kaikista

vastaajista. (Media-alan tutkimussaatic 2023, 16-18.)

Sosiaalinen media toimiikin tehokkaana vaylana verkkouutisiin varsinkin
nuorten keskuudessa. Vuoden 2023 aikana sosiaalista mediaa paaasiallisena
vaylanaan verkkouutisten pariin kayttavien 18-24-vuotiaiden nuorten maara
ylitti suoraan uutissivustolle kulkevien maaran (Media-alan tutkimussaatic 2023,
19). Tata taustaa vasten ei ole yllattavaa, ettda suomalaiset mediat panostavat
koko ajan enemman sosiaalisen median kanaviin. Nuorta yleis6a on

houkuteltava uutisten pariin siella, missa he liikkuvat.
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Kuvio 1. Nuorille sosiaalinen media on tehokas vayla uutisten pariin.
Sosiaalinen media ja uutissivustot vaylina verkkouutisiin Suomessa 2018-2023
(Media-alan tutkimussaatio 2023, 19).

Raportissa pohditaan my0s sita, etta vaikka nayttaakin silta, etta vanhemmiten
suomalaiset siirtyvat suoraan uutissivustojen kayttajiksi, tama ei ole varmaa.
Koko ikansa sosiaalisen median parissa kasvaneet nuoret eli niin sanotut
"sosiaalisen median natiivit” saattavatkin jatkaa uutisten etsimista ja lukemista
sosiaalisen median kanavissa. (Media-alan tutkimussaatio 2023, 19.) lImio on
mielenkiintoinen ja sen seuraaminen tulevina vuosina vaikuttaa todennakoisesti

siihen, mihin kanaviin uutismediat jatkossa panostavat.

2.1 Uutisten valttely tuo haasteita uutismedioille

Suomessa kiinnostus uutisia kohtaan on edelleen korkeaa suhteessa muihin
maihin. Reutersin vuoden 2023 tutkimusraportin mukaan 65 prosenttia
vastanneista oli erittain tai varsin kiinnostunut uutisista. Luku oli raportin
vertailussa mukana olleista maista suurin. (Media-alan tutkimussaatic 2023,
24.)

Luvussa on paljon hajontaa, kun mukaan otetaan vastaajien koulutus, tulotaso

ja ika. Tiivistettyna: mita korkeampi koulutus, tulotaso ja ika, sita
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kiinnostuneempi suomalainen on uutisista. Nuorten, alle 34-vuotiaiden
vastaajien osuus uutisista erittain tai varsin kiinnostuneista oli 46 prosenttia, kun
yli 34-vuotiaiden keskuudessa prosenttiosuus oli 72. (Media-alan tutkimussaatio
2023, 25.)

Kasvava osa suomalaisista kuitenkin valttelee uutisia. Kyselyyn vastanneista
uutisia valttelee usein 5 prosenttia, toisinaan 23 prosenttia ja satunnaisesti 29
prosenttia. Nuorimman ryhman eli 18—24-vuotiaiden keskuudessa osuudet ovat
jopa hieman korkeampia: uutisia valttelee usein 5 prosenttia, toisinaan 26
prosenttia ja satunnaisesti 33 prosenttia. Kuvaavaa on se, etta vain alle
kolmasosa kertoo, ettei koskaan valttele uutisia. Vanhempien, yli 34-vuotiaiden

joukossa tuo osuus on 51 prosenttia. (Media-alan tutkimussaatic 2023, 32-33.)

Uutisten valttely saattaa johtua esimerkiksi siita, etta niiden aiheet koetaan
ahdistaviksi ja uutisten maara liialliseksi (Media-alan tutkimussaatio 2023, 32).
Uutismedioiden onkin mietittava, miten heratetaan vahemman kiinnostuneen ja

valttelevan yleison huomio.

2.2 Sosiaalisen median kanavien kayttd uutisvideoiden alustana

Sosiaalisen median kanavien kautta uutismediat voivat tavoittaa uusia yleisoja
seka sitouttaa heita palvelunsa kayttajiksi. Varsinkin nuorta yleis6a kosiskellaan

sosiaalisen median kautta.

Suosituin sosiaalisen median kanava uutiskaytdssa on Suomessa edelleen
Facebook, myos nuorten keskuudessa. 18—24-vuotiaista vastaajista viidennes
kayttaa uutisten kuluttamisessa kuitenkin Youtubea, Whatsappia, Instagramia ja
Tiktokia. Varsinkin Tiktokin uutiskayttd on huimassa kasvussa. Vuonna 2022
vastaajista vain seitseman prosenttia kaytti Tiktokia uutisten seuraamiseen,
jakamiseen tai keskusteluun, mutta vuonna 2023 maara oli jo 18 prosenttia.
(Media-alan tutkimussaatio 2023, 69-72.) Tata nuorempien keskuudessa
Tiktokin suosio on viela suurempaa. Yle uutisoi tammikuussa 2024, etta 49
prosenttia 13—18-vuotiaista seuraa uutisia Tiktokin kautta, ja se on kyseisen
ikaryhman tarkein uutiskanava (Yle 2024).
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Reutersin tutkimusraportin mukaan suomalaisista vastaajista 39 prosenttia
katselee uutisvideoita viikoittain sosiaalisessa mediassa. Sama maara katselee
videoita uutissivustoilla tai -sovelluksissa. Kun lukuja aletaan purkaa ian
perusteella osiin, huomataan, ettd nuorimman ryhman eli 18—24-vuotiaiden
keskuudessa uutissivustojen ja -sovellusten osuus vahenee ja sosiaalisen

median kanavien osuus kasvaa. (Media-alan tutkimussaatic 2023, 76—77.)

En ole katsonut uutisiin liittyvia videoita 28%
viimeisen viikon aikana

38%
5%

.

Katsoin uutisiin liittyvan videon Twitchissa 1%

Katsoin uutisiin liittyvan videon Tiktokissa 6% 25%

|

12%

Katsoin uutisiin liittyvan videon X:ssa 6%

23%

Katsoin uutisiin liittyvan videon Instagramissa 10%

26%

Katsoin uutisiin liittyvan videon Youtubessa 16%

20%
19%

Katsoin uutisiin liittyvan videon Facebookissa

Katsoin uutisiin liittyvan videon, 23%
kun selasin uutissivustoa tai sovellusta

39%

W 18-24-vuotiaat M Kaikki

Kuvio 2. Nuoret katsovat huomattavasti useammin uutisvideoita sosiaalisen
median kanavilla kuin suomalaiset keskimaarin. Viikon aikana uutisvideoita eri
alustoilta katselleiden osuudet Suomessa (Media-alan tutkimussaatio 2023, 77).

Uutismedioiden kannattaa tarjota nuorille tarkoitettuja sisaltéja kanavissa, joissa
he viettavat aikaa ja ovat tottuneet kuluttamaan uutisia. Yle julkaisee nuorelle
yleisdlle tarkoitettuja uutisvideoita sosiaalisen median kanavista Instagramiin,
Tiktokiin ja Youtube Shorts -videopalveluun, Helsingin Sanomat Instagramiin ja
Tiktokiin. Joitain videoita julkaistaan myos medioiden verkkojuttujen

yhteydessa. Yle julkaisee videot naiden lisaksi Yle Areenaan.

Ylen ja Helsingin Sanomien kanavavalinnat noudattavat Reuters-instituutin
vuoden 2024 mediankulutusta ennustavaan tutkimukseen osallistuneiden

media-alan toimijoiden nakemyksia siita, mihin kanaviin uutismedioiden

Turun AMK:n opinnaytetyd | Suvi Pulliainen
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kannattaa panostaa. Tutkimuksen mukaan Facebook ja viestintapalvelu X
menettavat merkitystaan julkaisualustoina. Sen sijaan videomuotoiseen
sisaltoon perustuvat kanavat eli Instagram, Tiktok ja Youtube nousevat yha
suurempaan arvoon. Panostus varsinkin Tiktokiin on suurta. (Newman 2024, 9—
10.)

Tutkimus osoittaa, etta uutismediat suunnittelevat tuottavansa jatkossa
enemman videoita. Ne tietavat, etta tavoittaakseen nuorta yleisoa, niiden taytyy
hallita lyhyiden uutisvideoiden teko. (Newman 2024, 21.) Samalla ne haluavat
vastata nousevaan trendiin uutisten valttelysta. Suosituin keino tahan on tarjota
parempia tapoja selittdd monimutkaisia aiheita (Newman 2024, 24). Yhtena

ratkaisuna tahan voisi olla toimiva ja kiinnostava selitysvideo.

Turun AMK:n opinnaytetyd | Suvi Pulliainen
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3 Selitysvideon ominaispiirteet

Selitysvideo eli explainer-video on yksi tapa tehda uutisvideoita. Se eroaa
perinteisemmasta, reagoivasta uutisvideosta siina, etta se pyrkii nimensa
mukaan selittamaan mista on kyse, ei niinkaan kertomaan, etta jotain on
tapahtunut. Ylen nuorten uutis- ja ajankohtaistoimituksen toimittaja Antti Kurra
antaa esimerkin; jos perinteinen uutisvideo kertoo, etta jossain on rajahtanyt

tulivuori, selitysvideo kertoo, miksi se rajahti ja mita se tarkoittaa.

Selitysvideot kasittelevat aiheita, joihin niiden yleisd on jo todennakdisesti
aiemmin tormannyt muussa uutisoinnissa. Videolla aiheita syvennetaan ja niita
kasitelladn uusista nakokulmista. Selitysvideolla uutisen taustat selitetdan auki.
(Laine 2022, 28-29.)

Helsingin Sanomien toimittaja Lotta Mikkila kuvailee selitysvideota kirjoitetun
uutisen referaatiksi. Fokus on hanen mukaansa uutisaiheen selittdamisessa ja
sen tiivistamisessa helposti ymmarrettavaan muotoon. Selitysvideossa
materiaalin ja lahteiden hankinta on laajempaa kuin perinteisessa
uutisvideossa. Siina saatetaan siteerata muita medioita eika videon pohjana ole

vain yhta aiheesta kirjoitettua artikkelia.

Seka Kurra ettéd Mikkila nimeavat selkeaksi erottavaksi tekijaksi reagoivan
uutisvideon ja selitysvideon valilla tekemiseen kaytetyn ajan. Reagoivat, paivan
tarkeimpiin uutisaiheisiin tarttuvat videot tehdaan valmiiksi (ideoinnista
julkaisuun) tyépaivan aikana, kun taas selitysvideoihin aikaa kaytetaan paivasta

kahteen tai jopa kolmeen. Talloin aiheeseen ehditaan sukeltaa syvemmalle.

Selitysvideoissa on yleensa mukana jonkinlaista grafiikkaa, jonka kaytto
osaltaan erottaa videotyypin omakseen. Suuri merkitys on lisaksi toimittajan
kasvoilla. Iso osa videoiden kuvituksesta tulee puhuvasta paasta eli siita, etta

toimittaja kertoo uutisen suoraan kameralle.
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3.1 Tyoprosessi

Ylelld pystymuotoisia uutis- ja selitysvideoita tekee nelihenkinen tiimi, joka

koostuu kahdesta toimittaja-juontajasta, tuottajasta ja graafikosta.

Ylella videon aiheet ja tekijat paatetaan tiimin yhteisessa aamupalaverissa,
jonne tuottaja tuo aiheita koko talon suunnittelukokouksesta. Aiheiden valinnan
jalkeen alkaa tiedon hankinta, jossa luetaan ja katsotaan lapi, mita muut mediat
ovat aiheesta kertoneet. Taman pohjalta tyostetaan videolle kasikirjoitus, johon
kirjoitetaan puhutut vuorosanat. Tekstin lisaksi videolle tehdaan

kuvakasikirjoitus.

Kun kasikirjoituksen ensimmainen versio on valmis, tuottaja katsoo sen lapi ja
sita tarvittaessa muokataan yhdessa. Hyvaksynnan jalkeen video kuvataan
mobiililaitteilla. Editoinnissa videon spiikit leikataan ja niihin etsitdan sopiva
kuvitus. Kun kuvitus on valmis, videoon lisataan sopiva taustamusiikki ja se

tekstitetaan saavutettavuuden parantamiseksi.

Videon ensimmainen versio jaetaan tiimin omaan chat-ryhmaan, jossa kaikki
voivat katsoa sen lapi ja antaa kommentteja. Tarvittaessa video palaa sen
jalkeen leikkauspoydalle. Kun video on valmis, siita tehdaan omat versiot eri
sosiaalisen median kanaviin, ja se julkaistaan niissa seka Yle Areenassa. Video
upotetaan myds Ylen verkkopalvelussa olevaan uutiseen, jos aiheesta on

olemassa verkkoartikkeli.

Turun AMK:n opinnaytetyd | Suvi Pulliainen



16

Toimittaja
Koko talon e .
suunnittelukokous Tuottaja
I ' Tydryhma
Tuottaja
|
Aamupalaveri ja B
aiheiden valinta yorynma
|
Toimittaja
|
Tiedonhankinta +— Ka.SIk-!I'j-OI't%JS'jE
kuvakasikirjoitus
|
Tuottaja ja toimittaja
|
Tarkistus ja
hiominen
Tekstitys
L Musiikki
Toimittaja
! I
Kuvaus - Editointi Versiointi —  Julkaisu
|
Tyoryhma

Kommentointi

Kuvio 3. Selitysvideo syntyy samanlaisen tyoprosessin myoéta. Toimittajan rooli

videon teossa on suuri. Kaavio Ylen tyoprosessista.

Helsingin Sanomilla nuorille tarkoitettuja uutis- ja selitysvideoita tekee

kolmehenkinen tiimi, joka koostuu kahdesta toimittajasta ja yhdesta tuottajasta.

Yleen verrattuna Helsingin Sanomien panostus videotuotantoon on pieni.

Helsingin Sanomien videon tekoprosessi on hyvin samankaltainen kuin Ylella.

Suurimpana erona on se, etta videolle ei tehda erillistd kuvakasikirjoitusta.

Tama johtuu Mikkilan mukaan siita, etta

ole paljon. Tassa tyoskentelytavassa ko

kaytettavaa kuvamateriaalia ei yleensa

rostuu editoinnin suuri merkitys.

Editointivaiheessa videon kuvitusta varten haetaan saatavilla olevasta

materiaalista kayttokelpoiset ja toimivat

Kurran mukaan eniten aikaa tydprosess

ratkaisut.

issa vie kasikirjoittaminen ja editointi.

Valilla kasikirjoitusta saatetaan pyoritella tunteja, jos aihe on monimutkainen.
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Pitaa miettia, mita voi jattaa pois, mita ei tarvitse kertoa ja mika osa on pakko
olla mukana. Tarkeinta on saada uutinen kerrottua niin, etta sen ymmartaa

katsoja, joka ei tieda aiheesta viela mitaan.

Toinen mahdollisesti paljon aikaa vieva osuus on editointi. Varsinkin aiheissa,
jotka kasittelevat ilmidita eivatka valttamatta mitdan konkreettista tapahtumaa,

tarvitaan paljon luovuutta, jotta videon kuvakerronnasta saadaan kiinnostavaa.

3.2 Kohderyhma vaikuttaa aiheiden valintaan

Molemmat media tekevat selitysvideoita nuorelle kohderyhmalle. Helsingin
Sanomien kohderyhma on alle 25-vuotiaat, Ylen 18-25-vuotiaat. Kurra kuvaa
kohderyhmaa nuoriksi aikuisiksi, jotka ovat opiskelun ja tydnteon maailmojen

valissa.

Selitysvideon aiheet ovat Kurran mukaan usein sellaisia, jotka ovat olleet
pitempaan pinnalla. Paivittaisista, nopeasti ohi menevista aiheista ei tehda

selitysvideoita, vaan niihin vastataan reagoivilla uutisvideoilla.

Mikkilan mukaan uutiskriteerit maarittavat sen, mista Helsingin Sanomat tekee
uutisvideoita. Selitysvideoiden aiheet ovat usein uutisia, joista on muodostunut
puheenaiheita kohderyhman keskuudessa. Kun aihe jo valmiiksi puhututtaa,

siitd on helpompi kiinnostua.

Kumpikin media pyrkii valitsemaan selitysvideoiden aiheisiin kohderyhmaa
koskettavia asioita. Joskus aihe saatetaan valita myos pelkastaan kohderyhman
takia. Kurra antaa esimerkin: jos on valittavissa video opiskeluun liittyvasta
aiheesta tai elakkeista, valitaan usein opiskeluaihe, silla se kiinnostaa
todennakoisesti enemman tavoiteltua yleis6a. Jos sen sijaan video taytyy tehda

elakkeista, haetaan siihen nuoria kiinnostava nakokulma.

Mikkila pohtii aihevalintaa myds alustojen kannalta. Sosiaalisessa mediassa
eniten nakyvyytta keraavat polarisoivat aiheet. Vahvasti mielipiteita jakavat
aiheet, kuten hallituksen rasismikohu tai vegaaninen kouluruoka keraavat

valtavasti nayttokertoja. Samalla ne herattavat miettimaan uutisoinnin
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eettisyytta: kuinka tarpeellista on yllapitaa yleisoa voimakkaasti jakavaa
keskustelua? Mikkila nostaa esiin myds tallaisten aiheiden kannalta
ongelmallisen keskustelun moderoinnin. Kun keskustelu kiihtyy, ei voida olla

varmoja henkiloityyko se johonkuhun ja milloin ylitetdan kiusaamisen raja.

3.3 Videon aloitus — somevideon klikkiotsikko

Sosiaalisessa mediassa videon tarkein osuus on sen alku. Kun videoita
julkaistaan jatkuvasti valtavat maarat, katsoja taytyy saada koukkuun heti
kasittelyssa. Ylen omien tilastointien perusteella esimerkiksi Tiktokissa kahden
sekunnin kohdalla katsojista on jaljella 75 prosenttia. Viiden sekunnin kohdalla
maara on tippunut 55 prosenttiin ja 10 sekunnin kohdalla noin 45 prosenttiin.
Sen jalkeen katsojamaarat eivat tipu enaa merkittavasti, vaan video yleensa

katsotaan loppuun asti. (Valtee 2023, 64.)

Selitysvideoissa asiaan on mentava heti. Kurran mukaan ensimmaisen lauseen
ja mielelldaan ensimmaisten kolmen sanan pitaisi jo kertoa, mista on kyse.
Mikkila kertoo pyrkivansa siihen, ettd ensimmaisten kolmen sekunnin sisalla
katsojalle kay selvaksi, mita video kasittelee. Jos katsoja ei kiinnostu videosta

heti, han siirtyy seuraavaan ja videon loput sekunnit muuttuvat turhiksi.

Tehokas aloitus Kurran mielesta on iskea kiinni heti painavimpaan asiaan. Han
antaa esimerkiksi alkuvuodesta 2024 tehdyt lakkouutiset. Sen sijaan, etta video
aloitettaisiin sanomalla, etta "lakko tulee vaikuttamaan elamaasi viidella eri
tavalla”, aloitetaankin sanomalla "bensa voi loppua”. Sen jalkeen, kun katsojan
mielenkiinto on heratetty, voidaan kertoa, mista tama johtuu ja mita se

tarkoittaa.
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Hae liittyvaa sisalt6a

Tamaylaivareitti onbyksi
vaarallisimmista. =%

Kuva 1. Toimiva selitysvideo aloitetaan tarjoilemalla katsojalle pihvi eli tarkein
asia heti. Ensimmainen lause kertoo, mista on kyse. Kuvakaappaus Yle
Uutisten Tiktok-kanavalta 8.4.2024.

Seka Kurra etta Mikkila vierastavat ajatusta iltapaivalehtimaisesta
klikkiotsikkotyylista videon muodossa. Vaikka videon alkuun taytyy rakentaa
jokin koukku, se ei saa olla katsojaa harhaan johtava. Molemmat kuitenkin
myontavat, ettd koska katselupaatdoksen tekemiseen kaytetty aika on niin lyhyt,

toimiva video vaatii alkuun jotain "klikkimaisyytta”. Mikkila pohtii koukuttamista
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myos julkaisualustan kannalta; jos videolle haluaa katselukertoja, on toimittava

alustan algoritmien sanelemalla tavalla.

Kurran mukaan toimiva aloituslause herattaa jotain tunteita. Se voi olla
uutisesta riippuen hauska, outo tai vahan erikoinen. Yksi hyva keino erottua
massasta, on laittaa videon alkuun jokin asia tai nakokulma, jota muut mediat
eivat viela ole uutisoineet. Kun mediat tekevat samankaltaisia videoita samoista
aiheista, on tarkeaa aloittaa video eri tavalla kuin muut. Jos video alkaa samalla
tavalla kuin muutkin videot, katsojalle tulee tunne, etta on sen jo nahnyt, ja han

siirtyy seuraavaan.

3.4 Se mihin on totuttu TV:sséa, ei toimi somessa

Kurran mukaan TV-uutisissa nakee edelleen asioita, jotka eivat ole perusteltuja.
Han antaa esimerkiksi toimittajan, joka kavelee videolla koulun kaytavilla ja
kertoo kouluruoasta. Toimittajan liike ei liity uutisen aiheeseen, ja se voi
nayttaytya nuorelle katsojalle kankealta ja yliyrittamiselta. Sen sijaan
perustellumpi kuva olisi toimittajasta sydomassa kouluruokaa ja

keskustelemassa siita sen aarella.

Toinen asia, jota Kurra tiimeineen haluaa valttaa, on tapetointi. Tapetoinnilla
han tarkoittaa kuvituskuvaa, joka on niin geneerista, etta se ei tuo katsojalle
mitaan lisainformaatiota. Esimerkiksi anonyymi kuva liikkuvista jaloista ei
valttamatta liity uutisen aiheeseen mitenkaan muuten, kuin ettéd se on saatettu
kuvata samassa paikassa, mita uutinen koskee. Sosiaalisessa mediassa

tallaiselle taytekuvalle ei ole sekunteja hukattavaksi.

Kurra muistuttaa, etta usein TV-uutisten katsojat ovat hyvin vannoutuneita
katsojia, jotka ovat saattaneet katsoa uutisia tietyssa formaatissa kymmenia
vuosia. Sita totuttua tapaa on vaikea lahtea rikkomaan. Sosiaalinen media sen
sijaan antaa tilaa venyttaa kerronnan tapoja ja rikkoa rajoja. Siella eri tyylilajien
kokeileminen on mahdollista ja jopa pakollista, silla tavat esittda asioita

muuttuvat vauhdilla.
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Kurra antaa esimerkin. Vuosina 2020-2022 Yle tuotti nuorille suunnattuja
selitysvideoita Yle Uutiset Rec -konseptin alla. Recin ensisijainen
julkaisukanava oli Youtube ja videot olivat kestoltaan 5—7 minuuttisia. Tuohon
aikaan Kurra koki, etta videoihin ei mahtunut kaikkea, mita olisi tarvinnut asiasta
kertoa ja videoiden tempo tuntui nopealta. Nyt han kuvailee niita kuolettavan
hitaiksi. Tama kertoo hanen mielestaan hyvin siita, miten varsinkin nuoret
ihmiset, jotka ovat tottuneet sosiaalisen median kerrontarytmiin, nakevat TV-

uutiset: ne ovat aarettoman tylsia.

3.5 Uutiset vastaan viihde

Kurra kertoo, etta Ylella ei kilpailla sosiaalisessa mediassa nakyvyydesta
pelkastaan uutissisaltdjen kanssa, vaan ajatus ulotetaan kaikkeen sisaltoon,
mya0s viihteelliseen sisaltoon. Tasta syysta he kayttavat paljon aikaa miettien,
miten uutisista saadaan kohdeyleisda kiinnostavaa, joka monissa tapauksissa

saattaa tarkoittaa viihdyttavaa.

Viihdyttavyys videoon voi Kurran mukaan tulla esimerkiksi musiikista, hanen
tavastaan esiintya tai jostain hauskasta videoklipista. Kurra pitda onnistuneena
uutiskerrontana sita, jos uutisen onnistuu naamioimaan hieman viihteen
nakoiseksi. Han korostaa kuitenkin, etta uutisellisen sisallon taytyy olla sellaista,

jonka takana journalisti voi seisoa.

Ylella viihteellisempia aiheita valitaan tehtavaksi kevyina uutisviikkoina tai
paivina, jolloin uutiskynnys on matalalla. Hyvan mielen uutiset saavat yleensa

positiivista palautetta yleisolta ja toiveita niiden lisaamisesta.

Viihteellisyys ei Kurran mukaan sovi kaikkeen uutissisaltoon. Vakavammalle
uutissisallolle on tarvetta ja kiinnostusta. Tasta kertovat Ylen uutisvideoiden
korkeat katselukerrat. Kurran mukaan uutisten taytyy valilla myos ahdistaa. Jos

haluaa, etta maailmassa asiat olisivat paremmin, ei silmien sulkeminen auta.

Mikkilan mukaan Helsingin Sanomien neutraali tyyli uutistuotannossa ei anna

kovin paljon vapautta viihteelliseen sisaltoon. Aiemmin nuoremmille yleisoille
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suunnatun HS Nyt -brandin puolella tydskennellessa vapaammat ja humoristiset
jutut kiinnostivat sen kohderyhmaa. Nykyisessa tilanteessa, jossa videoita
tehdaan osana koko Helsingin Sanomien toimitusta, se ei enaa toimi. Mikkila
kertoo, etta yleiso mieltdad Helsingin Sanomat hieman vakavamieliseksi
mediaksi, ja kevyemmat aihekokeilut ovat saattaneet herattaa ihmettelya
Tiktokissa.

Kyse on myds resursseista. Mikkila miettii, etta jos Helsingin Sanomilla olisi
enemman tekijoita videotuotannossa, saatettaisiin viihteellisia sisaltdja tehda

enemman. Nykyisella kokoonpanolla siihen on harvemmin aikaa.

Mikkila pitaa nuorten aliarviointina ajatusta siita, etta nuorille kaikki pitaisi olla
videomuodossa ja hauskaa. Hanen mukaansa nuoret haluavat uutiset samalla
tavalla kerrottuna kuin kaikki muutkin. Nuorelle uutisvideo saattaa olla vain tapa

kuluttaa uutisia siina missa vanhemmalle sukupolvelle aamun sanomalehtikin.
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4 Henkilobrandays ja toimittajan tunnettuus

Suomen tiedetoimittajain liiton paasihteerin Ulla Jarven mukaan uutinen vaatii
valittajakseen kiinnostavan persoonan. Nakyvat toimittajat keraavat huomiota
sosiaalisen median kanavilla julkisuuden henkildiden ja vaikuttajien rinnalla.
Yksi keino houkutella varsinkin nuorta yleisda uutisten pariin, on median

henkildityminen. (Media-alan tutkimussaatio 2023, 37.)

Selitysvideon luonteelle oleellinen asioiden selittdminen tuo haasteita nykyisen
keskittymiskykymme kanssa. Mita pitempi video, sitd vaikeampi on pitaa
katsojan mielenkiintoa ylla. Mutta mita lyhyempi video, sita vaikeampi on
selittaa uutista kattavasti. Toimiva selitysvideo kaipaakin kaverikseen

karismaattista toimittajaa, joka pitaa yleison mielenkiinnon ylla. (Weller 2022.)

Selitysvideoissa toimittajien kasvot ja nimet ovat nakyvasti esilla, ja he tulevat
nopeasti tunnetuiksi yleisolleen. Toimittajan tunnettuus voi auttaa eteenpain

uralla, mutta henkildityminen voi myds kuormittaa.

Kun Ylella alettiin suunnitella nuorille suunnattuja noin minuutin uutisvideoita, oli
alusta asti selvaa, etta uutisia tulisi kertomaan kaksi pysyvaa kasvoa. Antti
Kurra kutsuu tata palvelulupaukseksi: tutut naamat kertovat uutiset tutulla

tavalla. Talla pyritdaan luomaan hyvaa ja pysyvaa yleisdsuhdetta.

Kun toimittaja kertoo uutisista omilla kasvoillaan, han henkiloityy helposti
edustamaansa uutismediaan. Kurran mukaan tdma on ollut myds Ylen
tavoitteena. Tutut ja toistuvat naamat lisaavat hanen mukaansa luotettavuutta
varsinkin Tiktokissa. Pysyvat kasvot myos auttavat katsojaa keskittymaan itse
uutiseen. Kun toimittaja on ja pysyy, ei yleiso jaksa enaa kiinnittaa ylimaaraista

huomiota hanen persoonaansa tai ulkoasuunsa, Kurra sanoo.

Kurra kokee oman henkilébrandinsa ja tunnettuuden olevan hyva asia
henkilokohtaisen urapolkunsa kannalta. Juontamisesta ja esiintymisesta
kiinnostunut Kurra nakee brandaytymisen positiivisena asiana, joka voi johtaa

uusiin tydmahdollisuuksiin.
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Myos Helsingin Sanomilla Lotta Mikkila ja hanen kollegansa toimivat Tiktokin ja
Instagramin brandikasvoina. Videoissa brandia korostetaan kayttamalla
vesileimoja ja tiettyja vareja. Sosiaalisen median alustoilla toimiessa vaikutteita
haetaan valilla trendaavista formaateista ja kerrontatyyleista. Tahan liittyy
Mikkilan mukaan riski, etta sisaltdéa ei enaa tunnistetakaan Helsingin Sanomien

sisalloksi.

Mikkila tiedostaa, etta omilla kasvoilla esiintyessa han saattaa henkiloitya
yleisdlleen Helsingin Sanomiksi. Tunnettuuden lisdantyessa han pohtii, mita
omilla kasvoillaan voi tehda vapaa-aikana. Enta kuinka hyvin yleiso erottaa
milloin kyseessa on Helsingin Sanomien toimittaja ja milloin vapaa-ajan
henkil6? Han toivoo, ettd suomalaisissa mediataloissa ymmarrettaisiin tyon

raskaus, kun sita tehdaan omilla kasvoilla.

Mikkila ei koe hyotyneensa tunnettuudesta tai henkilobrandayksesta urallaan
ainakaan viela. Han kokee, etta jossain piireissa saatetaan arvostaa kykya
heittaytya ja esiintya, joita videoiden tekeminen omilla kasvoillaan vaatii.
Tyostaan saama suurin vahvuus hanella on kohderyhman asiantuntijuus ja

sosiaalisen median maailman ymmartaminen.
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5 Videoiden analyysi

Katsoin ja analysoin opinnaytetyotani varten 15 selitysvideota: 10 Yle uutisten
tuottamaa ja viisi Helsingin Sanomien tuottamaa videota. Valitsin videot
sattumanvaraisesti, mutta kuitenkin niin, etta ne edustivat mahdollisimman eri

tyylisia aiheita seka niin, etta niiden toteutustavoissa oli joitain eroja.

Yle uutisten videoita valikoitui analyysiin enemman, koska julkaistujen
selitysvideoiden maara on huomattavasti suurempi kuin Helsingin Sanomilla.
Videot on julkaistu kyseisten uutismedioiden sosiaalisen median kanavilla
elokuun 2023 ja maaliskuun 2024 valisena aikana. Tata vanhempien videoiden
analysointi ei ole enaa mielekasta, silla tavat tehda videoita sosiaaliseen

mediaan muuttuvat vauhdilla.

Videoiden aiheet vaihtelivat maailmanpolitikasta sotauutisiin,
presidentinvaaleista tulivuorenpurkauksiin seka bensan hinnasta
urheilutuloksiin. Molemmat uutismediat olivat tehneet selitysvideot Gazan
sodasta ja Islannin tulivuorenpurkauksista, muuten analysoitujen videoiden

aiheet poikkesivat toisistaan.

Yle Uutiset pyrkii videoissaan minuutin pituuteen. Analysoiduista Ylen videoista
lyhyin on kestoltaan 49 sekuntia ja pisin 1 minuutti ja 9 sekuntia. Helsingin
Sanomilla samanlaista tarkkaa aikarajaa ei ole, ja analysoitujen videoiden

pituudet vaihtelevat 1 minuutista ja 4 sekunnista 1 minuuttiin ja 24 sekuntiin.

5.1 Videoiden kuvakerronnan tyyli ja visuaalisuus

Sosiaalinen media on laittanut klassisen kuvakerronnan koville. Videon
leikkaussaumoja ei aina peiteta toisella videokuvalla, vaan hyppyskarvit eli
hyppyleikkaukset saavat nakya eika se omassa kontekstissaan hairitse
katsojaa. Tama patee myos selitysvideoihin. Koska videoissa kaytetaan paljon
kuvaa toimittajan kasvoista, sita leikataan usein hyppyskarvein. Samalla

videoihin luodaan tiiviin ja nopean kerronnan rytmi. Joidenkin videoiden
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leikkauksissa kuvakoko vaihtuu hieman, eli samaa kuvaa on editoidessa
zoomattu kauemmas tai lahemmas. Tama tekee videon katselusta

kiinnostavampaa varsinkin silloin, kun videoklippi toimittajan kasvoista on pitka.

Selitysvideoiden leikkaustahti on somevideoille tyypillisen nopea. Kuva
leikkautuu useimmiten 2—4 sekunnin valein, eivatka sekunnin pituiset videoklipit
ole harvinaisia. Videoita katsoessa poikkeuksellisen pitkalta tuntuvat klipit ovat
8—10 sekunnin mittaisia, mika kertoo paljon temposta ja rytmista, johon olemme

sosiaalisessa mediassa tottuneet.

Pystymuotoinen videoformaatti tuo omat rajoituksensa vaakamuotoisten
videoklippien kaytolle. Usein ratkaisu on rajata nakyviin vain osa videon
sisallosta. Yle kayttaa toisinaan myos toista keinoa, jossa se asettaa kaksi
vaakamuotoista videota paallekkain. Keino on hyvin tehokas huomion ja
mielenkiinnon herattaja. Videoissa, joissa kaksi vaakamuotoista videota eivat
ole sama videoklippi, katsojan on mahdotonta katsoa, saati sisaistaa molempia
klippeja samanaikaisesti. Nain ollen video taytyy katsoa uudestaan, jos
molempien vaakavideoiden sisallon haluaa nahda. Tama tuottanee lisaa

katselukertoja videolle ja sitouttaa katsojan videoon pitemmaksi aikaa.
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Kuva 2. Kahden vaakamuotoisen videon kayttdé samanaikaisesti on tehokas
keino herattaa katsojan mielenkiinto. Kuvakaappaus Yle Uutisten Tiktok-
kanavalta 27.3.2024.

Grafiikan merkitys

Antti Kurran mukaan yksi selitysvideoiden ominaispiirre on grafiikan kaytto.
Selitysvideoissa nakee paljon karttagrafiikkaa, jolla havainnollistetaan missa
tapahtuu ja kuinka laajasta ilmidsta on kyse. Karttagrafiikkaa kayttavissa
videoissa karttaa esittavien klippien pituus on aina videon mittaan suhteutettuna
pitka. Karttaa saatetaan tarkastella 20-30 sekuntia. Katsojan mielenkiintoa
pidetaan ylla liikkeella ja animoinnilla. Karttaa lahennetaan ja loitonnetaan, ja
sinne piirretaan pisteita ja nuolia. Vaikka kyse on staattisesta kuvasta, pienella

animoinnilla ja liikkeella kuvasta tehdaan elava.
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Esimerkiksi Ylen selitysvideo Ukrainan jalkavakimiinoista kayttaa
karttagrafiikkaa, jossa kerrotaan miinoista loukkaantuneiden siviilien maarasta.
Puheessa 269 loukkaantunutta kuulostaa vahaiselta, mutta kun
loukkaantumiset esitetaan kartalle ilmestyvina pisteina, ongelman laajuus
selviad. Samalle kartalle piirretdan myds alue, jota ongelma koskettaa. 140 000

neliokilometria puheessa ei saa samoja mittasuhteita, kuin kartalle varitetyt

suuret alueet.

Miinojen ja rdjahtimattomien
ampumatarvikkeiden varaita
tarkastettava alue

LAHDE: DW, UKRAINIAN DEMINERS ASSOCIATION

138 968 km?

o
Sielafpitaisifraivataymelkein
0 000 nldomsiih e,

Kuva 3. Videoilla kaytetty grafiikkaa auttaa hahmottamaan selitettavien
ilmididen laajuutta. Kuvakaappaus Yle Uutisten Tiktok-kanavalta 22.4.2022.

Helsingin Sanomien videoissa grafiikan kaytté on huomattavasti vahaisempaa

kuin Ylen videoissa. Karttagrafiikkaa on kaytetty yhdessa analysoiduista
videoista, muuten grafiikka on pienia teksteja tai kuvia, kuten puolueiden logoja.
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Still-kuvien kaytto

Videoklippien, toimittajan kasvojen ja grafiikan lisdksi selitysvideoissa kaytetaan
valokuvia ja kuvakaappauksia kuvittamaan juttuaiheita. Valokuvat ovat harvoin
taysin paikallaan, vaan niita usein vieritetdan vasemmalta oikealle tai niihin
zoomataan. Vieritettavat kuvat ovat vaakamuotoisia ja talloin kuvaa taytyy
vierittaa, jotta sen sisaltd nakyy kokonaisuudessaan katsojalle. Liike myos
sujuvoittaa katselua, kun kuvassa tapahtuu koko ajan jotain, johon

mielenkiinnon voi kohdistaa.

Helsingin Sanomat kayttaa videoissaan huomattavasti enemman valokuvia ja
kuvakaappauksia omista jutuistaan. Lotta Mikkilan mukaan tama johtuu
kaytettavista resursseista. Helsingin Sanomilla ei ole samanlaista
videotuotantoa kuin esimerkiksi Ylella ja MTV:lla, jotka tekevat verkkouutisten
lisaksi televisiota. Videomateriaalia on kaytettavissa yleensa vain
kansainvalisiltd uutispankeilta, kuten Reutersilta. Joskus myds median omat
valokuvaajat ovat ottaneet videoklippeja juttuprojektejaan varten ja silloin videot

ovat hyoddynnettavissa myos sosiaalisen median julkaisuihin.

Kuvakaappaukset jutuista viittaavat siihen, etta aiheesta on kirjoitettu myos
laajempi artikkeli, johon katsoja voi halutessaan tutustua. Niiden runsas kaytto
ei kuitenkaan paranna videoiden visuaalisuutta tai sujuvoita videon katselua.
Kun videokuvan, jossa toimittaja kertoo asiasta omilla kasvoillaan, paalle
lisataan tekstia tai jopa tekstia ja kuvan sisaltava kuvakaappaus, on katsojan

vaikea keskittya kaikkeen nakemaansa.
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Hae liittyvaa sisiltoa

Hikkiinen painottaa, ettd reservisti eroamisen kieltimi ¥t
puolustusministerion keskeisien hankkeiden listalla. Lainvalmistelun 3
resurssit on sidottu muun muassa Nato- ja puolustusyhteistyoasioihin seki |

asevelvollisuuden kehittimiseen.

"Me emme tule it edistimiin nyt, Timi ei ole meidiin edistettivien
hankkeiden listalla.”

Kuva 4. Helsingin Sanomien selitysvideoilla nakyy useammin kuvakaappauksia
verkkoartikkeleista. Kuvakaappaus Helsingin Sanomien Tiktok-kanavalta
28.3.2024.

Arkistomateriaalin arvo

Aiheet, jotka kasittelevat esimerkiksi ilmidita ja joista ei suoraan I0ydy yksittaista
tapahtumaa, jota voisi kuvata, nostavat arkistomateriaalin suureen arvoon. Jos
aihe sen sallii, Kurra kertoo kayttavansa videoissa mahdollisuuksien mukaan
mustavalkoista arkistomateriaalia. Ylella on tassa etulyontiasema kaupallisiin
kanaviin verrattuna, silla Ylen arkistot ulottuvat Iahes sadan vuoden taakse.

Kaikki mita Yle on koskaan kuvannut tai aanittanyt, 16ytyy arkistosta ja on
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kaytettavissa myos somemaailman aikaan. Tama takaa sen, etta Yle pystyy

nayttamaan sellaista kuvamateriaalia, mita kilpailijoilla ei ole.

Vanha ja varsinkin mustavalkoinen arkistomateriaali on kuvana mielenkiintoista.
Esimerkiksi Ylen selitysvideossa, joka kasittelee vaaliennusteen laatimista,
Kurra on lisannyt videoon vanhaa mustavalkoista videota vanhojen
tietokoneiden kaytosta. Tietokoneet poikkeavat niin paljon nykyisten koneiden
ulkonaosta, etta katsoja jaa seuraamaan kuvaa mielenkiinnolla. Jos video olisi
ajantasaista kuvaa nyKkyisista tietokoneista, se ei kiinnostaisi samalla tavalla,

silla katsojalle tuo kuva on tuttua arkipaivaisesta elamasta.

Y

Sitten se ennuste
lahtee muodostumgn. ‘
- —

Kuva 5. Vanhat ja varsinkin mustavalkoiset videot arkistoista tuovat videoihin
lisaa visuaalista mielenkiintoa. Kuvakaappaus Yle Uutisten Tiktok-kanavalta
22.4.2024.
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5.2 Kaytetty kieli ja puhetyyli

Toisin kuin vaikuttajat ja muut sosiaaliseen mediaan sisaltoa tuottavat,
toimittajat eivat voi ilmaista mielipiteitaan vapaasti journalistisissa videoissa.
Talldin yksi voimakas keino aitouteen pyrkiessa on murteellisuus. Sanavalinnat

ja ilmaisut tuovat toimittajan persoonallisuutta nakyville. (Valtee 2023, 67.)

Ylen toimittajien puhetyylit eroavat toisistaan. Aliisa Ristmerin ja Sara Salmen
puhetyylit ovat selkeasti puhekielisia, mutta niissa ei kuulu kovin vahvaa
murretta. Kurralle murre sen sijaan on muotoutunut tavaramerkiksi. Hanelle
murteella puhuminen on tapa, jolla han on luonteva. Kurra ei ole tietoisesti
pyrkinyt hiomaan pois mitaan murteellisia ilmaisuja, mutta han valttaa

kayttamasta murresanoja, jotka eivat aukea kaikille katsojille.

Kurra tiedostaa sen, etta joidenkin mielesta uutisia ei saisi kertoa murteella.
Hanen mielestaan se, miten toimittaja puhuu ei syé taman uskottavuutta.
Painvastoin Kurran mukaan luonteva esiintyminen vaatii luonnollisen puhetyylin.
Luontevalla tavalla puhuva toimittaja kuulostaa hanen mukaansa silta, etta
ihminen kertoo uutisia, eika norsunluutorniin kilvennyt toimittaja. Nain paastaan

lahemmas yleisoa.

Kurran videoissa vilisee rentoja ilmaisuja ja sanoja, jotka erottuvat massasta,
kuten "plantti”, "oke” ja "kilipailu”. Salmen videoissa puhetyyli tuntuu jutustelulta
ja silta, etta sita ei ole sanasta sanaan kasikirjoitettu. Ristmerin puheessa sanat
lyhenevat ja paatteet putoavat usein pois. Kaikkien tyyli on erilainen, mutta

yhdistava tekija on juuri luontevuus.

Helsingin Sanomien toimittajien puheessa ei kuulu selkeda murretta. Mikkila
kuvailee heidan kayttamaansa kielta yleiskielen ja puhekielen valimuodoksi.
Vaikka valilla videoissa saatetaan hassutella ja kayttaa tehokeinona esimerkiksi
stadin slangia tai nuorisokielta, kokee Mikkila tarkeammaksi puhuttelutyylin.
Han kertoo yrittavansa kuulostaa aina silta, kuin puhuisi kaverilleen ja
vertaiselleen. Mikkila vierastaa uutistenlukijoiden puhetyylia seka opettavaista,

ylhaalta alaspain kertovaa tyylia.
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Mikkila kertoo, etta kasikirjoitukseen kirjoitetaan teksti sellaisella tavalla, kun
sen vapaasti itse puhuisi. Talloin kieli on mahdollisimman sopivaa omaan

suuhun ja toimittaja vaikuttaa luontevalta.

Toimittajasta ja mediasta riippumatta, videoiden puheessa ei ole taukoja
asioiden tai edes valttamatta lauseiden valilla. Katsojalle ei anneta
hengahdystaukoja. Mikkilan mukaan somessa ei ole aikaa tauoille. Kun kaiken

pitaa olla tiivista, ei luonnollista miettimista videoissa kuulla tai nahda.

5.3 Adnimaailma

Kaikissa analysoiduissa selitysvideoissa on taustamusiikki. Ylen musiikki on
royalty free -musiikkia, jonka kayttéoikeudet se on ostanut Epidemic Sound -
musiikkipalvelusta. Helsingin Sanomat kayttaa vastaavaa, Universal Music -

musiikkipalvelua.

Musiikilla luodaan videoon tunnelmaa. Seka Kurra ettd Mikkila kertovat
valitsevansa vakavampiin aiheisiin huomaamattoman taustamusiikin ja
varovansa ylidramatisointia. Tarkeaa on, etta musiikki ei vie huomiota itse
sisalloltd. Kevyemmissa aiheissa musiikkivalinnoissa on enemman vapautta.
Naihin aiheisiin Kurra pyrkii valitsemaan juuri aiheeseen sopivan musiikin,
esimerkiksi huvipuistoteemaista musiikkia huvipuistoa koskevaan videoon.

Tama tuo videoihin lisaa kiinnostavuutta.

Analysoiduissa videoissa taustamusiikki on kaikissa paitsi yhdessa videossa
hyvin huomaamatonta. Musiikkiin ei videota katsoessa kiinnita mitaan huomiota,
jos sita ei ala erikseen kuunnella. Musiikissa on yleensa jokin kevyt rytmi ja
joistain kappaleista saattaa erottaa rummut. Joukosta eroava video on Helsingin
Sanomien Gazan sodasta kertova video, jossa taustamusiikki on muita

musiikkeja synkempi ja painostavampi.

Suurimmassa osassa videoita kuvitusvideoklipit ovat taysin aanettémia.
Poikkeuksen tekevat videot, joihin on kaytetty videoita, joissa on haastattelua tai

ulkomaankirjeenvaihtajan puhetta suoraan kameralle. Myds edelld mainitussa
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Gazan sodasta kertovassa videossa osassa klipeistd on mukana aanet ja siina

kuuluvat rajahdykset seka sireenien ulvonta.

Erillisten daniefektien kayttd selitysvideoissa on maltillista. Helsingin Sanomat
korostaa toimittajan puhetta pienilla aanitehosteilla hanen kertoessaan lakon
tuomista vaikutuksista luettelonomaisesti. Yle taas on lisannyt kohahtavan
aanen bensan hinnasta kertovaan videoonsa, jossa hinta videossa muuttuu
kuin sormia napsauttamalla. Tama alleviivaa videossa tapahtuvaa tarkeaa

muutosta.

Kurra kokee, etta Tiktok on lisannyt adnimaailman merkitysta. Sovellus on
suunniteltu kulutettavaksi aanien kera ja ilman aania videoista menettaa jotain
oleellista. Video on Kurran mielesta helpompi kuluttaa, kun siina on musiikkia.
Mikkila taas kertoo, etta jos videoon ei |I0ydy sopivaa musiikkia, se voidaan
jattaa pois. Musiikki on hanen mukaansa lisaelementti, jonka merkitys ei ole

sisallon kannalta kovin suuri.

Videon aanet saavat tarkean merkityksen muutamassa videossa, jossa samaa
videoklippia tai valokuvaa on kaytetty kahdesti eri kohdissa. Jos videota katsoo
ilman aania, katsoja alkaa miettia, meniko video jo ympari ja alkoi alusta, silla
kuva on tdsmalleen sama. Adnien kanssa toimittajan selostus pitda katsojan

mukana videossa, eika hamaannys ole yhta suuri.

5.4 Tekstin kaytto videoissa

Saavutettavuuden vuoksi kaikki selitysvideoiden puhe on tekstitetty. Ylella
tekstitys on aina yleiskielta ja puhuttua tiivimpaa. Murteelliset sanat ja
taytesanat tippuvat tekstityksesta pois. Helsingin Sanomien tekstityksessa on
joitain murteellisia sanoja seka taytesanoja, ja se noudattaa tarkemmin
toimittajien kayttdamaa kielta. Suurin osa tekstista on kuitenkin yleiskielta, vaikka

toimittaja ei sita taysin kayttaisikaan.

Muita tekstielementteja videoissa kaytetaan maltillisesti. Toimittajien nimet seka

uutisen kohteena olevien henkildiden nimet on usein kirjoitettu erillisina
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teksteina mukaan videoon. Taman lisaksi kartoissa on mukana tekstia.
Helsingin Sanomat kayttaa myds toimittajan esittdmia kysymyksia ikaan kuin
valiotsikkoina, ja ne on kuvitettu videoon erillisina tekstilaatikoina, joissa on

varillinen tausta.

5.5 Toimittajan ulkoasu ja persoonan nakyminen

Sosiaalisen median kanavilla tydskentelevan toimittajan ulkoasu eroaa
televisiossa tyoskentelevasta kollegastaan. Esimerkiksi televisiouutisissa on
edelleen tavallista meikata vahvasti ja pukeutua muodollisesti. Somevideossa
taman kaltainen esiintyminen saattaisi vaikuttaa katsojasta yliyrittamiselta ja
etaannyttad hanet videosta ja sen aiheesta. Tarkeinta on, etta katsojan huomio

Kiinnittyy sisaltéon, ei sen puitteisiin. (Laine 2022, 32.)

Selitysvideoiden yksi tunnusmerkki on toimittajan kasvojen kayttaminen
videossa. Analysoiduista videoista vain kahdessa ei nakynyt lainkaan
toimittajan kasvoja, vaan ne oli kuvitettu taysin muulla videokuvalla ja grafiikalla.
Kun uutisia kerrotaan omilla kasvoilla, on videoissa mahdollisuus nayttaa myos
omaa persoonaa. Ylen toimittajat esiintyvat videoilla iimeikkdampina ja
kayttavat esimerkiksi enemman kasiaan asioita selittdessaan kuin Helsingin

Sanomien toimittajat.

Kummallakaan medialla ei ole varsinaista ohjeistusta toimittajan ulkoasuun tai -
nakoon. Ylen ainoa saantd on se, ettei kuvissa saa nakya tuotemerkkeja tai
logoja, silla se voitaisiin tulkita mainostukseksi. Helsingin Sanomilla ei
vastaavaa kieltoa ole, mutta Mikkilan mukaan logollista vaatetta ei lahdeta
korostamaan. Han kertoo kiinnittavansa huomiota myos siihen, etta vaaleihin tai
politiikkaan liittyvassa uutisoinnissa toimittajalla ei olisi paalla minkaan puolueen

vareja, vaan vaatteissa olisi jokin neutraalimpi savy.

Analysoiduissa videoissa kenenkaan toimittajan vaatetukseen tai muuhun
ulkoasuun ei kiinnita kovinkaan paljon huomiota. Vaatteet ovat usein yksivarisia,
neutraaleja eika mitdan nakyvia logoja tai printteja ole. Ainoa nakyva logo on
langattomaan mikrofoniin teipattu Ylen tai Helsingin Sanomien logo.
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Hae liittyvaa sisaltoa | 8 [ Hae liittyvaa sisaltoa

LOTTA MIKKILA
TOIMITTAJA, HS

TOIMITTAJA

Siksilkaupunkinionkin
pdatetty, evakuoida:

Helmikuujalkaa Suomessa
poikkeuksellisenilaajoina lakkoina:

Kuva 6. Toimittajat suosivat videoissa neutraalia pukeutumista, eika vaatteissa
nay raikeita printteja tai logoja. Kuvakaappaukset Helsingin Sanomien ja Yle
Uutisten Tiktok-kanavilta 22.4.2024.

Seka Kurra etta Mikkila kertovat tekevansa videoita itsensa nakodisena. He eivat
meikkaa tai pukeudu eri tavalla videoiden tekoa varten, mutta pitavat huolta
siita, ettd ulkoasu on siisti videota kuvatessa. Kurran mukaan toimittajan
ulkonadlla ei ole merkitysta sen suhteen, kuka selitysvideoita voisi tehda.
Ulkonadstaan epavarma ihminen sen sijaan ei valttamatta koe oloaan

mukavaksi kameran edessa, mika saattaa johtaa epavarmaan esiintymiseen.

Mikkila kertoo alkaneensa vasta ajatella, etta kuvaukseen valmistautuminen, eli
vaatteiden valinta, hiusten laitto ja meikkaus ovat osa tyOaikaa, vaikka se
alkaisikin jo kotona. Han vertaa tata valmistautumista esimerkiksi juttukeikalle
valmistautumiseen. Molemmissa tarkoituksena on olla mahdollisimman hyvin

valmistautunut tulevaan tyohon.
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6 Lopuksi

Opinnaytetyoni tavoitteena oli selvittaa, millainen on toimiva selitysvideo
uutiskaytdossa ja mita sen tekeminen vaatii toimittajalta. Yksinkertaiseksi
aiheeksi mieltamani kokonaisuus osoittautui laajemmaksi jo heti tutkimuksen

alkumetreilla, kun lahdin selvittdmaan, miten selitysvideo maaritellaan.

Uutiskaytossa selitysvideo kertoo, miksi jotain on tapahtunut ja mita se
tarkoittaa. Sen ideana ei ole kertoa laajasti, mita on tapahtunut, silla yleensa
uutisen aihe on katsojalle entuudestaan tuttu jotain muuta kautta.
Selitysvideoita tehdaankin usein aiheista, jotka ovat pitempaan pinnalla ja
puhututtavat yleis6a jo valmiiksi. Videossa aiheita syvennetaan ja niiden taustat

selitetddn auki mahdollisimman ymmarrettavasti.

Sosiaalisen median lyhytkestoisten videoiden maailmassa on tarkeaa osata
tiivistaa. Vaikka uutisoitava ilmio olisi laaja, on toimittajan tehtava puristaa se
ymmarrettavaan ja tiiviseen muotoon. Enempaa ei kannata kertoa, kuin mita

katsoja pystyy kerralla sisaistamaan.

Paivittaisessa toimitustyossa yksi merkittava ero paivan tapahtumiin reagoivan
uutisvideon ja selitysvideon tuottamisen valilla on tydhon kaytetty aika. Siina
missa reagoiva uutisvideo valmistuu tydpaivan aikana, toimivan selitysvideon

luominen vie aikaa jopa kahdesta kolmeen paivaa.

Sosiaalisessa mediassa katsojan mielenkiinto on lunastettava sekunneissa. Jos
videon aloitus ei koukuta, on katsojan helppo siirtya seuraavaan pienella
sormen liikkeella. Selitysvideoissa asiaan on mentava heti, silla somessa ei ole
sekunteja tuhlattavaksi mystisiin aloituksiin tai katsojan lammittelyyn. Jotta
katsoja jaa katsomaan videota, pitaa sen aloituksessa olla jotain
klikkiotsikkomaista. Turhia ei kuitenkaan tule lupailla, vaan sisallon taytyy

kestaa journalistista suurennuslasia.

Selitysvideot noudattavat samaa kaavaa, kuin muutkin sosiaaliseen mediaan
tehdyt videot. Niissa on nopeita leikkauksia, kiinnostavia kuvia, hyvin tiivista

ilmaisua, musiikkia luomassa toivottua tunnelmaa, luonnollista esiintymista seka
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yleisdn huomioivaa kielta ja puhetapaa. Omana elementtina selitysvideoissa on

usein mukana grafiikkaa, jonka avulla uutisoitavaa aihetta selvennetaan.

Selitysvideoissa uutisellista sisaltdéa pystyy naamioimaan viihteen nakdiseksi,
koska sosiaalisen median kayttajat ovat tottuneet viihteelliseen sisaltoon.
Videon viihdyttavyys voi syntya toimittajan esiintymistavasta, musiikista tai
mielenkiintoisesta videoklipista. Kaikkea uutisointia ei kuitenkaan voi eika
pidakaan viihteellistaa. Helsingin Sanomien toimittaja Lotta Mikkila korostaa,
ettei katsojaa saa koskaan aliarvioida. Vakaville sisalloille on tarvetta ja

mielenkiintoa my06s nuorten parissa.

6.1 Toimittajan rooli

Tarkea elementti selitysvideoissa on puhuva paa, eli toimittaja, joka kertoo
aiheesta omilla kasvoillaan. Vaikeasti kuvitettavissa uutisissa toimittajan
kasvojen merkitys korostuu. Omilla kasvoilla tehtavat videot henkil6ivat

toimittajan nopeasti omaan mediaansa.

Varsinkin nuorelle yleisolle esimerkiksi Antti Kurran kasvot voivat olla sama kuin
Yle ja Lotta Mikkilan kasvot Helsingin sanomat. Tutut kasvot yllapitavat
yleis6suhdetta ja madaltavat kynnysta siirtyd median palveluiden pariin.
Toimittajaa tunnettuus voi auttaa uralla, mutta se myos kuormittaa. Kun suuret
yleisomaarat yhdistavat toimittajan kasvot vahvasti edustamaansa mediaan,
heraa kysymys, missa yhteyksissa toimittajan kasvot voivat nakya hanen

vapaa-ajallaan. Erottaako yleiso toimittajan ammatti- ja vapaa-ajan minan?

Toimittajan rooli selitysvideoiden teossa on suuri. Selitysvideoita tehdaan hyvin
itsenaisesti eika erillisia kuvaajia tai leikkaajia ole. Toimittajan taytyy hallita siis
ideoiminen, laaja taustatyo, kasikirjoitus, kuvaaminen, esiintyminen ja editointi.
Sosiaaliseen mediaan videoita tuottavan toimittajan taytyy myés ymmartaa

somekanavien luonne ja tuntea tavoiteltu yleiso.

Laine (2022, 39) kirjoittaa, etta tulevaisuuden toimittaja on

informaatioammattilainen. Hanella on taitoa hankkia tietoa ja tarinallistaa sita
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niin, etta se on selkeaa ja visuaalisesti kiinnostavaa. Laineen mukaan tata
tarvitaan, kun yritamme selvita internetin tietokaaoksessa. Yhdyn tahan taysin,

mutta korostan, etta se on jo nykyisyytta.

6.2 Jatkotutkimusaiheita

Opinnaytetyota tehdessani keskustelin Ylen toimittajan Antti Kurran kanssa
siita, miten TV-uutisten kerronta on jaljessa sosiaalisen median kerronnasta.
Sosiaalisessa mediassa jokainen sekunti on katsojalle kallis. Tasta syysta
kaiken videon visuaalisuuden taytyy olla perusteltua. TV-uutisoinnissa edelleen
nakyvaa taytekuvan kayttoa ja toimittajan luonnollisuuteen pyrkivaa turhaa
liketta tulee valttaa. Kurran mukaan luonnollisuus syntyy siita, etta toimittaja on

luonteva oma itsensa.

Olisi mielenkiintoista tutkia, voisiko TV-kerronta muuttua enemman sosiaalisen
median kerronnan kaltaiseksi. Saataisiinko silla siirrettya myos nuorta yleiséa
perinteisten uutislahetysten aareen, vai pitaako vain todeta, ettei kyseinen

formaatti endaa puhuttele tulevia uutisten kuluttajia?
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Liite 1

Haastattelukysymykset

Haastattelukysymykset Antti Kurralle

Miten selitysvideo eroaa uutisvideosta?

Mika on videoiden kohderyhma?

Minkalainen tydryhma tekee videoita ja mitka heidan roolinsa ovat?

Kerro videon tekoprosessista. Mihin menee eniten aikaa? Mika on haastavin

osuus?

Mika vaikuttaa aiheen valintaan?

Mika on arkistomateriaalin merkitys juttujen teossa?

Miten valitaan taustadanet/musiikki?

Saako kaiken tarvittavan mahtumaan 60 sekuntiin?

Miten tehdaan tarpeeksi kiinnostava aloitus videoon?

Mika somessa toimii, mika ei?

Miten nykyinen tekeminen eroaa Yle Uutiset Recin ajoista?
Miten murre ja puhetyyli vaikuttaa videoissa?

Miten toimittajan ulkonako vaikuttaa?

Videot brandaavat toimittajat: kuinka tarkeaa on, etta henkildityvat Yleen?

Uutisten ahdistavuus kaannyttaa yha useamman viihteen puolelle. Pystyykd

selitysvideo taklaamaan tata ongelmaa?

Voiko uutisvideo olla viihteellinen?
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Haastattelukysymykset Lotta Mikkilalle

Kuinka suuri panostus Helsingin Sanomilla perinteisena printtimediana on

videoiden tekemiseen?

Miten selitysvideo eroaa uutisvideosta?

Mika on videoiden kohderyhma?

Mihin pituuteen videot pyritaan tekemaan?

Miksi videoissa kaytetaan paljon still-kuvia?

Minkalainen tydoryhma tekee videoita ja mitka heidan roolinsa ovat?

Kerro videon tekoprosessista. Mihin menee eniten aikaa? Mika on haastavin

osuus?

Mika vaikuttaa aiheen valintaan?

Mika on muun kuvituksen merkitys juttujen teossa?
Miten valitaan taustadanet/musiikki?

Miten tehdaan tarpeeksi kiinnostava aloitus videoon?
Mika somessa toimii, mika ei?

Miten murre ja puhetyyli vaikuttaa videoissa?

Miten toimittajan ulkonakdé vaikuttaa?

Videot brandaavat toimittajat: kuinka tarkeaa on, etta toimittajat henkiloityvat

Helsingin Sanomiin?

Uutisten ahdistavuus kaannyttaa yha useamman viihteen puolelle. Pystyyko

selitysvideo taklaamaan tata ongelmaa?

Voiko uutisvideo olla viihteellinen?
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