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Tassa opinnaytetydssa tarkastellaan suomalaisten tietoisuutta Euroopan unionin 55-valmiuspa-
ketista, ja sen vaikutuksista henkildautoja koskeviin saanndksiin seké pyritaan selvittamaan vai-
kuttaako valmiuspaketti suomalaisten kuluttajien paatoksentekoon naiden hankkiessa ensim-
maista autoaan tai vaihtaessaan autoa. Tutkimus toteutettiin kvantitatiivisen kyselyn avulla, joka
jaettiin sosiaalisen median kanavien, erityisesti Jodelin, kautta. Kyselyyn vastasi viikon aikana
92 henkilba.

TyoOn teoriaosuudessa maaritelladn tutkimuksen tavoitteet ja keskeiset kasitteet. Opinnaytetyon
tavoitteena on selvittdd suomalaisten tietoisuutta Euroopan unionin 55-valmiuspaketista ja sen
sisaltamista maarayksista koskien henkildautoja seka selvittédd, onko valmiuspaketilla vaikutusta
suomalaisten kuluttajien paatoksentekoon naiden hankkiessaan ensimmaistéa autoaan tai vaih-
taessaan autoa. Lisaksi tavoitteena on tutkia, miten erilaiset demografiset tekijat vaikuttavat ku-
luttajien tietoisuuteen valmiuspaketista ja heidan halukkuuteensa hankkia hybridi- tai sahkoauto.
Opinnaytetyon keskeisia kasitteita ovat kestava kehitys ja Euroopan unionin ilmastopolitiikka,
jotka painottavat ymparistondkokulmaa autoalan kehityksessa ja sdéntelyssa. Kestavan kehityk-
sen periaatteiden mukaisesti pyritddn vahentamaan ymparistdvaikutuksia ja edistamaan ekolo-
gista kestavyytta. Euroopan unionin ilmastopolitikka puolestaan asettaa tavoitteita hiilidioksidi-
paasttjen vahentamiselle ja uusiutuvan energian kayton edistamiselle autoteollisuudessa. Au-
tonvalmistus- ja myynti Euroopassa viittaa automarkkinoiden toimintaan, valmistajiin ja myyntiin
alueella, joka on merkittavassa asemassa Euroopan taloudessa. Kuluttajien ostokayttaytyminen
puolestaan kuvaa kuluttajien toimintaa ja paatoksentekoa ostaessaan tuotteita tai palveluita,
mukaan lukien autojen hankinta. Euroopan unionin 55-valmiuspaketti on saantelypaketti, joka
sisaltaa maarayksia henkilbautojen paastojen vahentamiseksi ja ymparistdystavallisempien au-
tojen edistamiseksi Euroopassa.

Tutkimuksen lopputuloksena voidaan todeta, etta suurin osa vastaajista ei ollut lainkaan tietoisia
Euroopan unionin 55-valmiuspaketista, mutta moni oli kiinnostunut hankkimaan hybridi- tai sah-
koauton. Vaikka suoria yhteyksia valmiuspaketin tietoisuuden ja kiinnostuksen vélilla ei havaittu,
erilaiset kannustimet, kuten laajempi latausinfrastruktuuri ja hankintatuet, koettiin tehokkaiksi
keinoiksi lisata sahko- ja hybridiautojen hankintaa.

Opinnaytetydn yhteenveto-osuudessa esitettiin tutkimustulokset, havainnot ja johtopaatotkset, ja
korostettiin tarvetta lisata tietoisuutta Euroopan unionin toimenpiteisté ja keinoista edistaa
sahko- ja hybridiautojen kayttdonottoa. Tyd antaa hyodyllista tietoa siitd, miten poliittiset paatta-
jat ja yritykset voivat kannustaa kuluttajia valitsemaan ymparistoystavallisempia vaihtoehtoja au-
ton hankinnassa.
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1 Johdanto

Taman opinnéaytetydn aihe on Euroopan Unionin 55 -valmiuspaketin vaikutus kuluttajien henkildau-
tojen hankintaan liittyvaan paattksentekoon, eli ostokayttaytymiseen. Valmiuspaketti on Euroopan
unionin strateginen suunnitelma, jonka tavoitteena on vahentaa kasvihuonekaasupaastoja vahin-
tédan 55 prosentilla vuoteen 2030 mennessa verrattuna vuoden 1990 tasoihin (Eurooppa-neuvosto
2024). Autoteollisuus, erityisesti henkildautojen markkinat, on merkittdvassa roolissa taman tavoit-
teen saavuttamisessa. Henkil6- ja pakettiautojen tuottamat paastot kattoivat 15 prosenttia Euroo-
pan unionin paastoista vuonna 2018, ja tasta syysta on olennaisen tarkeaa ymmartaa, miten poli-
tiikkkatoimet kuten 55-valmiuspaketti ohjaavat kuluttajien valintoja auton ostotilanteissa (Euroopan
parlamentti 2023).

Taman tutkimuksen paékysymys on seuraava, miten 55-valmiuspaketti vaikuttaa kuluttajien ajo-
neuvojen hankintaan littyvaan paatoksentekoon? Tutkimuksen alaongelmat pureutuvat syvemmin
siihen, miten valmiuspaketin aiheuttamat muutokset ajoneuvojen paasténormeissa vaikuttavat ku-
luttajien suhtautumiseen ajoneuvojen ymparistoystavallisyyteen ja vaihtoehtoisiin ajoneuvoihin,

seka muihin keskeisiin tekijoihin ajoneuvojen hankinnassa.

Tama opinnaytetyd rajautuu kasittelemaan ainoastaan henkiléautoja, mika antaa mahdollisuuden
keskittyd syvallisesti yhteen merkittavaan ajoneuvoluokkaan ja mahdollistaa Traficomin ensirekis-
terdityjen ajoneuvojen tilastojen hyddyntamisen tutkimuksessa. Henkilbautojen valintaan vaikutta-
vat monet tekijat, joista hinta, kayttémukavuus, tekniset ominaisuudet ja ymparistoystavallisyys

ovat keskeisia. Tama tutkimus pyrkii selvittdma&an, miten nama tekijat painottuvat kuluttajien paa-

toksenteossa 55-valmiuspaketin kontekstissa.

Opinnaytetydlla ei ole toimeksiantajaa, vaan se perustuu omaan mielenkiintooni opinnaytetytn ai-

hetta kohtaan.

1.1 Tavoitteet ja rajaukset

Taman tyon tavoitteena on tuoda esiin tarkeitéd ndkokulmia ja informaatiota, joka voi tukea p&aatok-
sentekoa seka kuluttaja- ettd poliittisella tasolla, edistéden kestavampien liikkumismuotojen omak-

sumista. Tyo pyrkii kyseenalaistamaan vallitsevia kasityksia autoilusta ja autoteollisuuden tulevai-
suudesta, tarjoten samalla ratkaisuja, jotka tukevat ilimastonmuutoksen torjuntaa ja kestavaa kehi-

tysta



Tutkimuksen paakysymys on selvittdd, miten Euroopan unionin 55-valmiuspaketti vaikuttaa kulutta-
jien paatoksentekoon henkildauton hankintaan liittyen. Tarkoituksena on ymmartaa, miten 55-val-
miuspaketin sisaltamat ilmastopolitikkaan ja autoiluun liittyvat toimenpiteet vaikuttavat kuluttajien
ajoneuvovalintoihin. Tutkimus pyrkii analysoimaan, miten esimerkiksi tiukemmat hiilidioksidi p&as-
tonormit, uusiutuvien polttoaineiden edistaminen ja muut paketin siséltamat toimenpiteet vaikutta-
vat kuluttajien preferensseihin, ostopaatoksentekoprosessiin ja lopulta henkilbauton ostamiseen.
Tama auttaa hahmottamaan, miten ilmastopolitikan muutokset vaikuttavat kuluttajien kayttaytymi-

seen autojen hankinnassa ja siten mahdollistavat kestdvamman lilkkumisen edistamisen.
Tutkimuksen alakysymykset ovat;

1.Milla tavoin 55-valmiuspaketti muuttaa ajoneuvojen paastonormeja, ja mitk& ovat naiden muutos-

ten vaikutukset eri henkilbautoihin?

2.Miten kuluttajat arvioivat ajoneuvojen ymparistoystavallisyyttd ja kuinka suuri merkitys talla teki-

jalla on ajoneuvon valinnassa?

3.Miten kuluttajat suhtautuvat vaihtoehtoisiin ajoneuvoihin, kuten sahko- ja hybridiautoihin, ja min-

kalaisia esteita niiden hankinnassa on?

4.Mitka tekijat ovat tarkeita kuluttajille ajoneuvojen hankinnassa, kuten hinta, kayttémukavuus ja
tekniset ominaisuudet, ja miten nama tekijat vaikuttavat ajoneuvon valintaan suhteessa ymparis-

toystavallisyyteen?

5.Millaisia toimenpiteita yritykset voivat tehda vahentaékseen kuluttajien mahdollisia epavarmuuk-

sia ja esteitd ymparistdystavallisempien ajoneuvojen hankinnassa?

Tutkimusongelman rajaus maarittaa, mita tutkimus kasittelee ja mita se jattdd huomiotta. Ta&man
tutkimuksen aiheena on 55-valmiuspaketin vaikutus kuluttajien paatoksentekoon henkilbautojen
hankinnassa. Tutkimus keskittyy selvittdma&an, miten EU:n ilmastotoimet muokkaavat kuluttajien
valintoja autojen ostotilanteissa, erityisesti keskittyen paasténormien muutoksiin, ymparistoystaval-
lisyyden arviointiin, vaihtoehtoisten ajoneuvojen hankintaan, seka kuluttajille tarkeisiin hankintateki-
joihin. Rajaukset on valittu, jotta tutkimus pysyy hallittavissa rajoissa ja voi tuottaa syvallista tietoa
keskeisista kysymyksista, jotka vaikuttavat kuluttajien henkildautojen hankintapaattksiin 55-val-

miuspaketin kontekstissa.

Tutkimus keskittyy yksityishenkildiden tekemiin ensirekisteroityjen henkildautojen hankintapaatok-
siin Suomessa. yritysten tai julkisen sektorin ajoneuvohankinnat jatetaan tutkimuksen ulkopuolelle,

silla ndma ryhmat voivat toimia eri logiikan ja hankintakriteerien mukaan.



Tutkimus keskittyy ensirekisterdityihin henkildautoihin, jattden raskaan liikenteen, kuten kuorma- ja

linja-autot, sek& moottoripyorat ja muut erikoisajoneuvot ulkopuolelle. Tama rajaus on tehty, koska

henkildautot ovat yleisimmin kuluttajien hankkimia ajoneuvoja. (Traficom 2024.)

Tutkimuksessa keskitytaan erityisesti hiilidioksidipaastoihin ja energiatehokkuuteen liittyviin ympa-

ristoystavallisyyden tekijoihin. Muita ymparistovaikutuksia, kuten melusaastetta tai valmistuspro-

sessien ymparistovaikutuksia, ei kasitella yhté yksityiskohtaisesti.

Tietoperusta | Tulokset | Lomakkeen

Alaongelmat

g (luku) (luku) | kysymykset
1.Milla tavoin 55-valmiuspaketti muuttaa ajoneuvo- | 2.1 & 2.4 3.24 7
jen paastonormeja, ja mitka ovat ndiden muutosten
vaikutukset eri henkilbautoihin?
2.Miten kuluttajat arvioivat ajoneuvojen ymparis- 21&24 3.2.3 8
toystavallisyytta ja kuinka suuri merkitys talla teki-
jalla on ajoneuvon valinnassa?
3.Miten kuluttajat suhtautuvat vaihtoehtoisiin ajo- 21&24 3.24 9-10
neuvoihin, kuten sahko- ja hybridiautoihin, ja min-
kalaisia esteitd niiden hankinnassa on?
4.Mitka tekijat ovat tarkeitd kuluttajille ajoneuvojen | 2.2 3.23& 8,11&12
hankinnassa, kuten hinta, kayttbmukavuus ja tekni- 3.24
set ominaisuudet, ja miten nama tekijat vaikuttavat
ajoneuvon valintaan suhteessa ymparistoystavalli-
syyteen?
5.Millaisia toimenpiteita yritykset voivat tehda va- 2.4 3.2.4 14

hentddkseen kuluttajien mahdollisia epavarmuuk-
sia ja esteitd ymparistoystavallisempien ajoneuvo-

jen hankinnassa?




1.2 Keskeiset kasitteet

Opinnaytetydlle keskeisia kasitteitd ovat kestava kehitys, joka viittaa kehitykseen, joka tyydyttaa
nykyisten sukupolvien tarpeet siten, etté se ei vaaranna tulevien sukupolvien mahdollisuuksia tyy-
dyttdd omia tarpeitaan (Ymparistoministerio 2023). Toinen tarkea kasite on Euroopan unionin 55 -
valmiuspaketti, joka on laaja lainsdadantopaketti, jonka tavoitteena on asettaa Euroopan unionille
hiilidioksidip&d&stojen vahentamistavoitteet, erityisesti liikenteen ja teollisuuden osalta (Eurooppa-
neuvosto 2023). Viimeisen& ostokayttaytyminen viittaa kuluttajien toimintaan, paatoksentekoon ja
kayttaytymiseen ostaessaan tuotteita tai palveluita. Se kattaa kaikki vaiheet ostoprosessissa, aina
tarpeiden tunnistamisesta tuotteen valintaan ja lopulta ostopdatoksen tekemiseen asti. Ostokayt-
taytymisen tutkiminen sisdltaa usein analyysin kuluttajien motiiveista, preferensseista, odotuksista
ja kayttaytymismalleista, jotka vaikuttavat heidan ostokayttaytymiseensa (Bergstrém & Leppanen
2009, 81- 100).

1.3 Tutkimuksen tausta ja merkitys kohderyhmille

Tutkimuksen tausta liittyy laajempaan kestavan kehityksen ja ilmastonmuutoksen torjunnan koko-
naisuuteen. Se sijoittuu keskelle globaalia keskustelua siitd, miten yhteiskuntamme voi siirty& kohti
kestdvampaa tulevaisuutta. Tutkimus toteutetaan kartoittavana empiirisené tyoné, jossa kaytetaan
kvantitatiivisia menetelmid verkkokyselyn muodossa, tarkoituksena muodostaa kattava ymmarrys
siitd, miten EU:n ilmastopolitiikan toimenpiteet vaikuttavat kuluttajien henkildautovalintoihin. Liséksi
tutkimuksessa hyddynnetédéan saatavilla olevaa tietoa ilmastopoliittisista toimista, kuluttajien suhtau-

tumisesta niihin seka Traficomin palveluista |0ytyvaa tietoa.

Autoteollisuuden yritykset. Tutkimuksen tulokset auttavat ymmartamaan kuluttajien arvostuksia,
odotuksia ja huolenaiheita liittyen ymparistoystavallisempiin henkildautoihin. T&ma tieto on hyddyl-
listd uusien tuotteiden kehityksessa, markkinointistrategioiden suunnittelussa seka asiakaspalvelun

parantamisessa.

Poliittiset paattajat. Tutkimuksen tarjoama tieto auttaa hahmottamaan, miten erilaiset ilmastopolitii-

kan toimet, kuten paastonormien tiukentaminen, vaikuttavat kuluttajien kayttaytymiseen.

Ymparistojarjestot. Tutkimuksen tulokset antavat ymparistojarjestdille lisatietoa kuluttajien ndke-
myksista ja esteista ymparistoystavallisempien autojen hankinnassa. Tdma tieto voi auttaa suunnit-
telemaan tehokkaampia kampanijoita ja vaikuttamistyota, jotka kannustavat ymparistotietoisem-

paan kuluttamiseen.



Kuluttajat. Tutkimus tarjoaa kuluttajille tietoa siita, miten heidén valintansa vaikuttavat ilmaston-
muutokseen ja mita vaihtoehtoja on saatavilla ymparistoystavallisempéaan likkumiseen. Lisaksi se
voi auttaa kuluttajia tekemaan tietoisempia paatoksia autohankinnoissaan.



2 Tietoperusta

Tutkimuksen tietoperusta viittaa siihen tietoon ja teoreettiseen viitekehykseen, joka muodostaa tut-
kimuksen perustan ja auttaa tutkijaa ymmartamaan tutkimuksen aiheeseen liittyvia keskeisia kasit-
teitda, iimidita ja taustaa. Se auttaa tutkijaa asettamaan tutkimuskysymyksen ja tulosten tulkinnan

oikeaan kontekstiin.

2.1 Kestava kehitys ja Euroopan unionin ilmastopolitiikka

Kestava kehitys on lahestymistapa, jonka tavoitteena on tyydyttaa nykyisten sukupolvien tarpeet
ottamatta kuitenkaan pois tulevien sukupolvien mahdollisuuksia tyydyttdd omia tarpeitaan. Se pyr-
kii tasapainottamaan sosiaaliset, taloudelliset ja ymparistolliset nakékohdat niin, etta taloudellinen
kasvu ja yhteiskunnallinen hyvinvointi tapahtuvat ekologisesti kestavalla tavalla. (Ympéaristoministe-
rie 2023.)

Euroopan unioni on sitoutunut kunnianhimoisiin ilmastotavoitteisiin osana kestavan kehityksen
edistamista. Euroopan unionin ilmastopolitikka pyrkii viahentamaan kasvihuonekaasupaastoja ja

sopeutumaan ilmastonmuutoksen vaikutuksiin. (Euroopan parlamentti 2023.)
Tarkeimmaét EU:n ilmastopolitikan valineet ja aloitteet ovat:

Pariisin ilmastosopimus: Euroopan unioni on sitoutunut Pariisin ilmastosopimuksen tavoitteisiin ra-
joittaa maapallon keskilampétilan nousun selvasti alle 2 celsiusasteeseen suhteessa esiteolliseen

aikaan ja pyrkivansa rajoittamaan sen 1,5 celsiusasteeseen. (Eurooppa-neuvosto 2024.)

Euroopan vihrean kehityksen ohjelma: Euroopan unionin keskeinen aloite kestavan kehityksen
edistamiseksi. Ohjelma kasittdd useita toimenpiteita ja aloitteita, jotka liittyvat esimerkiksi ilmaston-
muutoksen torjuntaan, uusiutuvien energialdhteiden kayton edistamiseen, energiatehokkuuden pa-
rantamiseen, luonnon monimuotoisuuden sailyttdmiseen, kiertotalouden edistamiseen ja puhtaan
teknologian kehittdmiseen. Sen tavoitteena on tehdd EU:sta hiilineutraali vuoteen 2050 mennessé

ja asettaa valitavoitteita vuodelle 2030. (Eurooppa-neuvosto 2024.)

Paastokauppajarjestelma: alla lainaus Euroopan parlamentin verkkosivuilta maaritelmasta.

Paastdkauppajarjestelma perustuu niin sanottuun "saastuttaja maksaa" -periaatteeseen, ja
sen piirissé on yli 10 000 energiantuotanto- ja teollisuuslaitosta. Niiden on hankittava lupa jo-
kaista ilmaan paastamaansa hiilidioksiditonnia kohden. Taman on tarkoitus kannustaa yrityk-
sia saastuttamaan vahemman: mitd vahemman saastutat, sitd vahemman maksat. Yritykset



ostavat paasttoikeutensa huutokaupalla, ja hinta maaraytyy kysynnan ja tarjonnan mukaan.
(Euroopan parlamentti 2022.)

55-valmiuspaketti: Euroopan unionin toimenpidepaketti, jonka tavoitteena on vahentaa kasvihuo-
nekaasupaastoja vahintddn 55 prosentilla vuoteen 2030 mennessa verrattuna vuoden 1990 tasoi-
hin. Paketti siséltaa useita lainsaadantdehdotuksia eri aloilta, mukaan lukien liikenne, energia ja

maatalous. Tahan palataan kappaleessa 2.4. (Eurooppa-neuvosto 2024.)

Uusiutuvan energian direktiivi: Euroopan unionin lainsdadantovaline, joka edistaa uusiutuvan ener-
gian kayttoa ja asettaa jasenvaltioille tavoitteita uusiutuvan energian osuuden kasvattamiseksi

energiantuotannossa. (Eurooppa-neuvosto 2024.)

Energiatehokkuusdirektiivi: Tavoitteena on parantaa energiatehokkuutta eri sektoreilla, kuten ra-

kennuksissa, liikenteessa ja teollisuudessa. (Ciucci 2023.)

Naiden aloitteiden yhteinen tavoite on vahentaa EU:n kasvihuonekaasupaastoja, edistaa kestavaa
kehitysta ja tehda EU:sta hiilineutraali alue. EU pyrkii toimimaan esimerkkina ja johtajana globaa-

lissa taistelussa ilmastonmuutosta vastaan. (Eurooppa-neuvosto 2024.)

2.2 Autonvalmistus- ja myynti Euroopassa

Autoteollisuus on merkittdva talouden ala Euroopassa, joka kattaa laajan valikoiman toimijoita, ku-
ten autonvalmistajia, komponenttitoimittajia, jalleenmyyjia ja huoltopalveluita. Taméa ala vaikuttaa
sekéd Euroopan talouteen ettd ihmisten paivittaiseen elamaan, silla autojen kaytté on yleista niin

yksityishenkildiden kuin yritystenkin keskuudessa. (Euroopan komissio 2024.)

Autoteollisuus on myos merkittava tyollistdja Euroopassa, ja sen vaikutus ulottuu laajalle tuotanto-
ja palveluketjuun. Autonvalmistus teollisuudenalaan kuuluu myés tutkimus- ja kehitystoimintaa,
joka keskittyy uusien teknologioiden, polttoaineiden ja ajoneuvomallien kehittamiseen. (Euroopan
komissio 2024.)



EU:n autoteollisuus...
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Kuva 1. Euroopan unionin autoteollisuus (Eurooppa-neuvosto 2022.)

Auton myynti tapahtuu usein autoliikkeiden kautta, jotka voivat olla joko valmistajien omia myyma-
[6it& tai itsendisia jalleenmyyjia. Lisaksi autoja myydaan yhd enemman myoés verkossa, ja digitaali-

set kanavat ovat tarked osa auton ostamisen prosessia nykypaivana.

2.3 Kuluttajien ostokayttaytyminen

Ostokayttaytymisella tarkoitetaan kuluttajan toimintaa ostotilanteessa, sitd ennen ja sen jalkeen.
Ostokayttaytymiseen kuuluu kaikki ostoprosessin osat, alkaen tarpeesta tai halusta, tietoisuudesta
ostettavasta tuotteesta tai palvelusta, harkinnasta vaihtoehtojen valilla, ostopaatoksesta ja tata
seuraavasta joko positiivisesta tai negatiivisesta palautteesta. (Bergstrom & Leppanen 2009, 100-
101.)



Ostokayttaytymisté ohjaavat monet eri tekijat, jotka voivat vaihdella yksildllisesti ja tilannekohtai-
sesti. Naihin tekijoihin kuuluvat muun muassa yksilon demografiset tiedot, kuten ik&, sukupuoli,
koulutustaso, ammatti ja taloudellinen tilanne. Liséksi sosiaaliset tekijat, kuten perhe, ystavat ja
muut vertaisryhmat, voivat vaikuttaa antamalla neuvoja, suosituksia ja normeja. Kulttuuriset tekijat,
kuten arvot, uskomukset ja perinteet, muokkaavat myods ostokayttaytymista. Psykologiset tekijat,
kuten mieliala, persoonallisuus ja motiivit, vaikuttavat siihen, miten henkilé suhtautuu ostotilantei-
siin ja tekee paatoksia. Taloudelliset tekijat, kuten tulotaso, varallisuus ja taloudellinen vakaus, vai-
kuttavat myds siihen, millaisia tuotteita ja palveluita henkild on valmis ostamaan seké& millaisia os-

topaatoksia han tekee. (Bergstrém & Leppanen 2009, 81- 100.)

Alla yksinkertaistettu kaavio ostoprosessin kulusta.

Tarve tai
halu

Tietoisuus Harkinta Ostopaatos Suosittelu

Kuva 2. Ostoprosessi. (Mukaillen Bergstrom & Leppanen 2009, 103 — 105.)

Tassa tutkimuksessa tarkastellaan erityisesti sita, miten EU:n ilmastopoliittiset toimet, kuten paas-
tonormien tiukentaminen ja ymparistdystavallisten vaihtoehtojen edistaminen, vaikuttavat kulutta-
jien paatdksentekoon ensirekisterdidyn auton hankinnassa Suomessa. Lisdksi tutkimus tarkastelee
sitd, miten kuluttajat arvioivat auton ymparistdystavallisyytta ja millaisia esteitd he kokevat ymparis-

toystavallisten vaihtoehtojen hankinnassa.
2.4 Euroopan unionin 55-valmiuspaketti

55-valmiuspaketti, tunnettu myo6s nimella "Fit for 55", on Euroopan Unionin kattava lainsdadanto-
paketti, jonka tavoitteena on vahentda Euroopan unionin kasvihuonekaasupééstdja vahintdan 55
prosenttia vuoteen 2030 mennessé verrattuna vuoden 1990 tasoihin. TAma on osa Euroopan vih-
reén kehityksen ohjelmaa, jonka lopullisena pddmaarana on saavuttaa ilmastoneutraalius vuoteen
2050 mennessa. Paketti sisaltdé laajan valikoiman toimenpiteitd, jotka kattavat eri sektorit, kuten
energia, liikenne ja rakennukset, ja siséltdd uusia seké paivitettyja EU:n lainsdadantdehdotuksia.

(Eurooppa-neuvosto 2024.)

55-valmiuspaketin toimenpiteet sisaltdvat muun muassa Euroopan unionin paastokauppajarjestel-

man laajentamisen, uusiutuvan energian ja energiatehokkuuden tavoitteiden nostamisen,
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hiilidioksidipaastojen vahentamistavoitteet tieliikenteelle ja rakennuksille seka hiilirajamekanismin
kayttoonoton. Naiden toimien tarkoituksena on kannustaa investointeja kestéaviin teknologioihin,
edistdd puhtaan energian kayttoa ja vahentéa fossiilisten polttoaineiden riippuvuutta. 55-valmius-
paketti on keskeinen askel EU:n sitoutumisessa Pariisin iimastosopimukseen ja pyrkimyksessa hil-
litd ilmastonmuutosta. (Eurooppa-neuvosto 2024.)

Pakettiin sisaltyy useita ilmastopoliittisia toimenpiteita, kuten tiukempia paéastonormeja henkildau-
toille, uusiutuvien polttoaineiden edistamista ja vaihtoehtoisten polttoaineiden kayton lisaamista.
Naista taman tyon kannalta keskeisimpi& ovat uusien polttomoottoriautojen myynnin kielto vuo-
desta 2035 alkaen tiettyja poikkeuksia lukuun ottamatta (Eurooppa-neuvosto 2024). Lisaksi maa-
liskuussa 2023 Euroopan parlamentissa tehty sopimus, joka sitoo Euroopan unionin jasenmaat li-

saamaan lataus- ja tankkausasemien maaraa seuraavalla tavalla:

teholtaan vahintdédn 400 kW:n latausasemia henkildautoille on otettava kayttdon vahintadan 60
kilometrin vélein Euroopan laajuisen liikenneverkon-runkoverkon reiteilla vuoteen 2026 men-
nessa siten, ettad verkon antoteho kasvaa 600 kW:iin vuoteen 2028 mennessa. Kuorma- ja
linja-autojen latausasemia on oltava 120 kilometrin valein. Nama asemat olisi asennettava
puolelle EU:n paateista vuoteen 2028 mennessa, ja antotehon taytyy olla 1400-2800 kW
tiesta riippuen. EU-maiden on varmistettava, ettéd Euroopan laajuisen liikenneverkon-runko-
verkon varrella vetytankkausasemia on kaytossa vahintadéan 200 kilometrin vélein vuoteen
2031 mennessa. (Euroopan parlamentti 2023)

Euroopan laajuiseen liikenneverkkoon kuuluu Suomessa valtatiet 1, 4 ja 7, joten edella mainittu so-
pimus lataus- ja tankkausasemista koskee vain pientd osaa Suomen tieverkosta, keskittyen ete-
l&an Turku, Helsinki ja Kotka akselille, seka Valtatie neljgén Ouluun saakka. (Euroopan komissio
2021.)

Nama toimenpiteet voivat vaikuttaa kuluttajien paatoksiin auton hankinnassa monin tavoin. Esimer-
kiksi tiukemmat paasténormit voivat kannustaa kuluttajia valitsemaan ymparistdystavallisempia
vaihtoehtoja, kuten sahko- tai hybridiautoja. Lisaksi uusiutuvien polttoaineiden, latauspisteiden
seka infrastruktuurin ja vaihtoehtoisten ajoneuvojen saatavuuden lisaantyminen voi tehda néaista

vaihtoehdoista houkuttelevampia ja helpommin saatavilla olevia kuluttajille.
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3 Tutkimus

Taman tyon tutkimusosiossa tarkastellaan Euroopan Unionin 55-valmiuspaketin vaikutusta kulutta-
jien ostokayttaytymiseen ensirekisterdityjen henkildautojen hankinnassa. Tutkimus pyrkii selvitta-

maan sen paakysymyksen kautta miten ilmastopoliittiset toimenpiteet, kuten tiukemmat paastonor-
mit ja uusiutuvien polttoaineiden kayton edistiminen muokkaavat kuluttajien preferensseja ja osto-
paatoksia. Lisaksi tutkimus pyrkii selvittdmaan, minkalaisia esteita ja mahdollisuuksia kuluttajat ko-

kevat naiden toimenpiteiden seurauksena.

Tutkimuksen paakysymys on, miten Euroopan unionin 55-valmiuspaketti vaikuttaa kuluttajien paa-

toksentekoon henkildauton hankintaan liittyen.

3.1 Tutkimusaineisto- ja menetelmat

Tutkimusaineistona kaytetaan verkkokyselya, joka kerataan satunnaisotannalla valituilta Suomen
kansalaisilta. Kysely koostuu seka suljettujen etta avointen kysymysten osuuksista, jotka on suun-
niteltu kartoittamaan kuluttajien nakemyksia ja kayttaytymista henkiléautojen hankinnassa seka nii-
den ymparistoystavallisyyteen liittyvia asenteita. Kyselyn liséksi tutkimuksessa hytdynnetaan myos
jo olemassa olevaa kirjallisuutta ja tilastotietoja EU:n ilmastopolitiikasta, ostokayttaytymisesta seka

autoteollisuudesta.

Tutkimuksessa kaytettdvaan kyselyyn johtavaa linkkia levitetaan Jodel -sovelluksen kautta, joten
tadma on otettava huomioon tuloksia tarkastellessa. Statistan mukaan Suomessa Jodelia kayttaa
suurimmaksi osaksi vuosien 1981-2012 valilla syntyneet, ja kayttajista 60 prosenttia on naisia ja
40 prosenttia miehia. Taman lisdksi Jodelin kayttdjistda 56 prosenttia asuu kaupungeissa. (Statista
2024.)

Menetelmind kaytetd&n kvantitatiivista analyysia, joka perustuu kerdtyn kyselyaineiston tilastolli-
seen kasittelyyn ja tulkintaan. Analyysissa pyritdan tunnistamaan keskeiset trendit, preferenssit ja
asenteet kuluttajien ostokayttaytymisessa ja niiden yhteydet EU:n ilmastopoliittisiin toimenpiteisiin.

Liséksi tarkastellaan mahdollisia alueellisia tai demografisia eroja.

Tutkimuksessa pyritdéan myds huomioimaan mahdolliset vaaristymat ja virhelahteet kyselyaineis-

tossa seka varmistamaan sen luotettavuus ja validiteetti mahdollisimman tarkasti.
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3.2 Tutkimustulokset ja analyysi

Tutkimusta varten tehtyyn kyselyyn vastasi yhteensa 92 henkil6a, eli otannan koko tekee tasta
tydsta kokeellisen tutkimuksen. Tassa osiossa tarkastellaan vastaajien demograafisia tietoja, vas-
taajien auton omistajuutta kyselyhetkelld, tietoisuutta Euroopan parlamentin 55-valmiuspaketista
seka etsitaan korrelaatioita edella mainittujen tekijéiden ja halukkuuden ostaa hybridi- tai sahko-
auto valilla. Kyselyn tuloksia analysoidaan ristiintaulukoimalla, regressioanalyyseilla seka korreloi-
malla kayttaen SPSS-ohjelmistoa.

3.2.1 Demograafiset tiedot

Demografisilla tiedoilla viitataan kuluttajien ominaisuuksiin ja luokitteluun vaestoryhmittain tietyilla
kriteereilla. Naita voivat olla esimerkiksi ik&, sukupuoli, tulotaso, asuinpaikka, perhetilanne, ty6ti-

lanne ja koulutustaso.

Esimerkiksi nuoret aikuiset saattavat etsia erilaisia ominaisuuksia ja hintaluokkia kuin vanhemmat
ikaryhmat. Sukupuolella voi olla eroja autovalinnoissa ja prioriteeteissa. Korkeamman tulotason
omaavat kuluttajat saattavat hakea premium-luokan autoja, kun taas pienemmalla tulotasolla ole-
vat saattavat etsia edullisempia vaihtoehtoja. Kaupunki- ja maaseutualueilla asuvilla voi olla erilai-
sia tarpeita ja mieltymyksia auton suhteen. Perheellisilla kuluttajilla saattaa olla erilaiset tarpeet ti-
lan ja turvallisuuden suhteen kuin yksin elavilla. Ty6tilanteella, kuten tydmatkan pituudella ja tydn
luonteella, voi olla merkitysta autonvalinnassa. Lisaksi korkeamman koulutustason omaavilla kulut-
tajilla saattaa olla tietoisuutta ymparistdasioista ja teknologian kehityksesta, jotka vaikuttavat auto-

valintaan.

Nama demografiset tekijat voivat vaikuttaa kuluttajien mieltymyksiin, tarpeisiin ja arvoihin auton os-

taessaan.

Kyselyyn vastanneista 92 henkilosta valtaosa oli nuoria miehia. Seuraavalla sivulla olevissa

graafeissa on vastaajien sukupuoli- ja ikdjakauma seka vastaajien sukupuolijakauma ikaryhmittain.
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Kuva 3. Vastaajien sukupuolijakauma.
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Kuva 4. Vastaajien ikdjakauma.
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Kuva 5. Sukupuolijakauma ikaryhmittain.
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Kyselyssa vaihtoehtona sukupuolta koskevaan kysymykseen oli myds vastausvaihtoehdot "muu” ja
"en halua kertoa”, mutta vastaajia, jotka valitsivat toisen edelld mainituista vastausvaihtoehdoista,

oli niin vahan, etté 16ydoksia heité koskien ei voida pitaa tilastollisesti merkittavana.

Kyselyyn vastanneista 92 henkildsté 51 sanoi asuvansa Kaupungissa kerrostaloalueella, 37 oma-
kotitaloalueella taajamassa ja 4 taajaman ulkopuolisella haja-asutusalueella.

3.2.2 Auton omistaminen ja kaytto

Tassa osiossa tarkastellaan tutkimusaineiston perusteella kuluttajien auton omistamiseen ja kéayt-
toon liittyvia nakokohtia. Analyysissa selvitetddn muun muassa, kuinka moni vastaajista omistaa
auton, miten he kayttavat autoaan, esimerkiksi kuinka pitkia matkoja seka kuinka usein he ajavat,
sekd mahdolliset trendit auton omistamisen suhteen eri demografisten ryhmien keskuudessa. Li-
sdaksi tarkastellaan mahdollisia yhteyksia auton omistamisen ja Euroopan unionin 55-valmiuspake-

tin tuntemisen valilla.

Tilastokeskuksen mukaan vuoden 2023 lopussa Suomessa oli rekisterissa 3 744 469 henkilbau-
toa, joista liikennekaytdssa oli 2 782 205. Naista henkilbautoista 86 011 oli tayssahkoéisia ja

128 564 ladattavia hybrideja. Verrattuna vuoteen 2021 jolloin séhkdautot nakyvat ensimmaista ker-
taa Tilastokeskuksen moottoriajoneuvokantaa koskevassa julkaisussa, sahkdautojen méaara on |a-
hes nelinkertaistunut, mutta ne kasittavat silti vasta 3,1 prosenttia liikennekaytdssa olevista henki-
I6autoista. Lataushybridit puolestaan ovat olleet markkinoilla pidempé&én kuin taysin sahkoiset au-
tot, ja niiden osuus liikennekaytdssa olevista henkildautoista on 4,7 prosenttia. (Tilastokeskus
2024.)



80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

15

Liikennekaytossa olleet henkiloautot kayttovoiman mukaan
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Kuva 6. Liikennekaytossa olleet henkildautot kayttovoiman mukaan. (Traficom 2024.)

Kyselyyn vastanneista 92 henkilosté 81 vastasi kyselyssa omistavansa auton tai ettd heidan kay-
tdssaan oli leasing -auto, auton omistajuus oli hieman yleisempaa kyselyyn vastanneilla naisilla
kuin miehilla. Kyselyyn vastanneista miehista 88,7 prosenttia vastasi, ettd he omistavat auton tai
heilla on kaytdssaan leasing -auto, kun taas naisilla vastaava luku oli 92,3 prosenttia. Ikaryhmittain
luvut olivat samanlaisia kuin sukupuolien valilla, eika tilastollisesti merkittavaa korrelaatiota I0ytynyt
ian ja auton omistuksen valilla. Asuinalueen ja auton omistajuuden valilta [0ytyi selke& positiivinen
ja tilastollisesti merkittava korrelaatio, jonka mukaan omakotitalo- ja haja-asutusalueella auton
omistaminen oli yleisempaé kuin kaupunkien keskustassa ja sen laheisyydessa asuvilla.

Auton kaytto niilla vastaajilla, jotka omistavat auton tai joilla on kaytdssaan leasing -auto, oli paivit-
taista tai lahes paivittaista, noin 20 prosenttia vastaajista sanoi kayttavansa autoaan 1-3 paivana
viikossa ja pieni murto-osa vastaajista sanoi kayttdvansa autoaan harvemmin kuin kerran viikossa.
Auton paivittdisessa kaytossa ei ollut sukupuolien vélilla huomattavaa eroa, mutta kyselyn vastauk-
sista ilmeni, etta autolla ajaminen 4—6 paivana viikossa oli yleisempaa naisilla kuin miehilla, kun
taas 1-3 paivana viikossa ajaminen oli yleisempaa miehille kuin naisille noin 15 prosentin erolla.

Yhdensuuntaisten autolla kuljettujen matkojen pituus oli suurimmalla osalla vastaajista 6—20
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kilometrid. Kyselyn vastauksista korostui, ettd yli 20 kilometrid pitkat yhdensuuntaiset matkat olivat
yleisempia miehill& kuin naisilla, kun taas alle 20 kilometria pitk&t yhdensuuntaiset matkat olivat
yleisempia naisilla kuin miehilla. Alla olevissa graafeissa on visualisoituna niiden vastaajien ajotaa-
juus sekéa yhdensuuntaisten matkojen pituus, jotka vastasivat kyselyyn omistavansa auton. Graa-

fien tiedot kuvaavat erikseen prosenttiosuutta miehista ja naisista.

Ajotaajuus
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Paivittain 4-6 paivana viikossa 1-3 paivanaviikossa

Kuinka usein ajat autollasi?
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Kuva 7. Kyselyn vastaajien ajotaajuus sukupuolittain.
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Kuva 8. Kyselyn vastaajien yhdensuuntaisten matkojen pituus sukupuolittain.
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Ikaryhmittdin auton omistavien vastaajien ajotaajuudessa huomattavin ero oli ettd 26—35-vuotiai-
den ikaryhmalla paivittainen ajo oli harvinaisempaa kuin muilla ikaryhmillg, ja 1-3 paivana viikosta
tai harvemmin ajaminen oli 26—-35-vuotiaiden ikaryhmalla yleisemp&é kuin muilla ikaryhmilla. Huo-
mattavimpia eroja eri ikaryhmien yhdensuuntaisten matkojen pituuksissa olivat lyhyiden 1-5 kilo-
metri& pitkien matkojen méara 17-25-vuotiaiden ikaryhmalla verrattuna muihin ik&ryhmiin, 6—-20
kilometrid pitkien matkojen maara 26—35-vuotiaiden ikAryhmassa muihin ik&ryhmiin verrattuna ja
50 kilometria tai pidempien matkojen méara 36-50-vuotiaiden ikdryhmassa verrattuna muihin ika-
ryhmiin. Alla graafit eri ikaryhmien ajotaajuuksista seka yhdensuuntaisten matkojen pituuksista,
graafeissa kuvatut prosenttiosuudet kuvaavat ajotaajuuden ja yhdensuuntaisten matkojen pituuk-

sien jakautumista kunkin ikaryhman kesken.
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Kuva 9. Kyselyn vastaajien ajotaajuus ikaryhmittain.
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Yhdensuuntaisten matkojen pituus
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Kuva 10. Vastaajien yhdensuuntaisten matkojen pituus ikaryhmittain.

Asuinalueen huomattavin vaikutus kyselyyn vastanneiden autonomistajien ajotaajuuteen oli se,
ettd omakotitaloalueella asuvista yli 50 prosenttia ajoi autollaan paivittain, ja vain 9 prosenttia oma-
kotitaloalueella asuvista ajoi autollaan 1-3 paivana viikossa. Kaupungin keskustaa tai kantakau-
punkia vastaavalla alueella ja haja-asutusalueella asuvien vastaajien ajotaajuus jakautui lahes ta-

san vastausvaihtoehtojen paivittain, 4—6 paivana viikossa ja 1-3 paivana viikossa kesken.

3.2.3 Tietoisuus 55 -valmiuspaketista

Tassa osiossa tarkastellaan vastaajien tietoisuutta 55-valmiuspaketista ja heidan asenteitaan ja
reaktioitaan siihen. Pyritd&n arvioimaan, kuinka laajalti valmiuspaketti tunnetaan kuluttajien kes-

kuudessa ja millaisia odotuksia ja huolenaiheita siihen liittyy auton hankintaprosessissa.

Kyselyyn vastanneista 92 henkilésta vain yksi vastasi olevansa melko hyvin tietoinen Euroopan
unionin 55-valmiuspaketista, 10 henkil6d vastasi olevansa hieman tietoisia valmiuspaketista ja 80
henkil6a vastasi, etté he eivét ole lainkaan tietoisia valmiuspaketista, jattaen yhden vastaajan vas-
tauksen tyhjaksi. Kun kyselyn vastauksia tarkasteltiin sukupuolittain, ilmeni etta tietoisuus valmius-
paketista oli naisten keskuudessa hieman yleisemp&é kuin miesten, mutta ainoa melko hyvin tietoi-
nen -vastaus kysymykseen ” Kuinka tietoinen olet EU:n 55 -valmiuspaketista ja sen vaikutuksista

henkildautoja koskeviin s&&nndksiin?” oli miehelta.
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Tietoisuus valmiuspaketista miesten ja
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Kuva 11. Kyselyn vastaajien tietoisuus 55-valmiuspaketista sukupuolittain.

Ikaryhmittéin valmiuspaketista tietoisia oli ainoastaan 17—-25-vuotiaiden ryhméssa seka 26—35-vuo-
tiaiden ryhmdassa. Ristitaulukoimalla kyselyn vastauksia koskien auton kayttoa ja tietoisuutta Eu-
roopan unionin 55-valmiuspaketista, kavi ilmi, etta tietoisuus valmiuspaketista oli yleisinta niilla
vastaajilla, jotka kayttivat autoaan 4—6 paivana viikosta, ja joiden yhdensuuntaiset matkat olivat 36-
50 kilometrid. Valmiuspaketista vahiten tietoisia olivat ne vastaajat, jotka kayttivat autoaan vain 1-3

paivana viikosta, ja vastaajat, jotka ajoivat enimmakseen yli 50 kilometrin yhdensuuntaisia matkoja.

Vaikka tietoisuuden valmiuspaketista ja auton kayttoon liittyvien- ja demografisten tekijoiden valilta
ei l6ytynyt tilastollisesti merkittavaa yhteytta, ristiintaulukoimalla samoja muuttujia |8ytyi joitakin pie-

nia eroja.

Lisaksi kyselyssa kysyttiin "Kuinka tarkeana pidat ajoneuvon ymparistoystavallisyytta valitessasi
autoa?”. Kaikista kyselyn vastaajista 10,8 prosenttia piti auton ymparistoystavallisyytta erittain- tai
hyvin tarkednd, jotka olivat viisi asteisen vastausvaihtoehdot kaksi korkeinta vastausta. Vastaavasti
72,8 prosenttia vastaajista valitsi vaihtoehdoista kaksi alinta vastausvaihtoehtoa, jotka olivat ei lain-
kaan tarke&na ja hieman tarkeana. Tarkastelemalla tatad kysymystéa regressioanalyysilld, ilmeni etta
suurin yhteys ajoneuvon ymparistdystavallisyyden tarkeydelle oli kiinnostus hankkia hybridi- tai

sahkoauto ndiden valisen b-arvon ollessa 0.381 ja p-arvon <0.001.
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3.2.4 Kiinnostus hybridi- tai s&hkdauton hankintaan

Tassa osiossa tutkitaan kyselyyn vastanneiden halukkuutta hankkia seuraavaksi autokseen hyb-
ridi- tai sahkdauton, seka pyritdén selvittamaan, miten valmiuspaketin sisaltamat ilmastopoliittiset

toimenpiteet ja sdantelyvaatimukset vaikuttavat kuluttajien valintoihin autonvalinnassa.

Analyysissa tarkastellaan erityisesti vastaajien suhtautumista ymparistoystavallisiin vaihtoehtoihin
ja uusiin teknologioihin, kuten sahko- ja hybridiautoihin, jotka saattavat tulla houkuttelevammiksi
valinnaksi valmiuspaketin myota. Lisaksi arvioidaan, miten tiukemmat paastonormit ja mahdolliset
muutokset verotuksessa vaikuttavat kuluttajien paatoksentekoon auton ostamisessa. Tavoitteena
on saada syvallistd ymmarrysta siita, miten ilmastopoliittiset toimenpiteet ohjaavat kuluttajien valin-

toja auton hankintaprosessissa ja miten tdméa heijastuu kaytannéssa markkinoilla.

Kyselyyn vastanneista 92 henkilostéa 38,1 prosenttia vastasi olevansa hyvin tai erittain kiinnostunut
hankkimaan seuraavaksi autokseen hybridi- tai sahkdauton, 39,1 prosenttia oli hieman kiinnostu-
nut tai kiinnostunut hankkimaan seuraavaksi autokseen hybridi- tai séhkdauton ja 22,8 prosenttia
vastaajista ei ollut lainkaan kiinnostuneita hankkimaan seuraavaksi autokseen hybridi- tai s&hkbau-
toa.

Tarkastelemalla regressioanalyysilla vastaajien demografisia tietoja, suhtautumista auton ymparis-
toystavallisyyteen, auton hinnan vaikutusta auton valintaan seka vastaajien auton kayttéa verrat-
tuna vastaajien kiinnostukseen hankkia hybridi- tai séhkdauto joko ensiautokseen tai seuraavan
auton vaihdon yhteydessa kavi ilmi, ettéa kyselyyn vastanneiden kesken iké ja sukupuoli olivat mer-
kittavimmat tekijat kiinnostukseen hybridi- ja sahkdauton hankintaa kohtaan. 1&n ja kiinnostuksen
hankkia hybridi- tai séhkdauto valinen b-arvo oli 0.584 ja p-arvo 0.003, eli kun vastaajan ikdryhma
kasvoi yhdella yksikoélla, niin kiinnostus hybridi- ja sdhkdautoja kohtaan nousi 0.584 yksikkoa ja alle
0.01 suuruinen p-arvo tarkoittaa taman olevan tilastollisesti merkittava tieto. Sukupuolen ja kiinnos-
tuksen hankkia hybridi- tai sahkdauto vélinen b-arvo oli puolestaan -0.517 ja p-arvo 0.029, joka viit-
taa siihen, ettéa naisilla on suurempi kiinnostus hybridi- ja sdhk6autoja kohtaan, ja 16ydés on tilastol-
lisesti merkittdva p-arvon ollessa alle 0.05. Alla graafi ristiintaulukoinnista vastaajien iasta ja kiin-
nostuksesta hankkia seuraavaksi autokseen hybridi- tai sdhkdauto seké vastaajien sukupuolesta ja

kiinnostuksesta hankkia hybridi- tai sdhkoauto.
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Kuva 12. Kiinnostus hybridi- ja s&hkbdautoja kohtaan ik&ryhmittain.
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Kuva 13. Kiinnostus hybridi- ja sdhkdautoja kohtaan sukupuolittain.
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Ristiintaulukoimalla vastaajien asuinalueita ja kiinnostusta hybridi- tai s&hkdauton hankintaa koh-
taan ilmeni, ettd omakotitaloalueella asuvat vastaajat olivat yleisesti kiinnostuneempia hybridi- ja
sahkdauton hankinnasta. Lisdksi vertaamalla vastaajien tietoisuutta hybridi- ja sdhkoautoiluun kan-
nustavista toimista, kuten kotilatauspisteiden asennustuesta olivat omakotitaloalueella asuvat

naista enemman tietoisia kuin muut vastaajat.

Ristiintaulukoimalla kyselyn vastauksia kysymyksiin koskien vastaajien halukkuutta hankkia seu-
raavaksi autokseen séhko- tai hybridiauto ja tietoisuutta Euroopan unionin 55-valmiuspaketista,
kavi ilmi, ettei naiden kahden tekijan valilla ollut huomattavaa korrelaatiota. Niista vastaajista jotka
eivat tunteneet ennen kyselyyn vastaamista valmiuspakettia yhteensa 50 prosenttia vastasi ole-
vansa joko kiinnostunut, hyvin kiinnostunut tai erittain kiinnostunut hankkimaan séhko- tai hybridi-
auton joko ensiautokseen tai seuraavan autonvaihdon yhteydessa. Niiden vastaajien kesken, jotka
vastasivat olevansa hieman tietoisia valmiuspaketista, vastaava luku oli myos 50 prosenttia. Kyse-
lyn ainoa vastaaja, joka tunsi valmiuspaketin melko hyvin vastatessaan kyselyyn vastasi olevansa
erittdin kiinnostunut hankkimaan sahko- tai hybridiauton seuraavaksi autokseen, tata ei kuitenkaan

voida pitaa tilastollisesti merkittavana.

Jotta saataisiin selville yleisimmat syyt, joiden takia ihmiset eivat ole vield valmiita hankkimaan
hybridi- tai sahkdautoa, tutkimusta varten tehdyssa kyselyssa oli kysymys "Mik& on suurin este
sahko- tai hybridiauton hankinnassa sinun mielestasi?”. Selkeasti yleisin syy oli hybridi- ja séhko-
autojen hintataso. Esimerkiksi uusi Tesla Model 3 tayssahkdauto maksaa taman opinnaytetyon te-

kohetkellda uutena halvimmillaan 41 990 euroa. (Tesla 2024.)
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Kuva 14. Kyselyn vastaajien kokemat esteet hybridi- tai sahkdauton hankinnalle.
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4 Yhteenveto ja johtopaatokset

Opinnaytetydn viimeisessa osassa tiivistetdan numeeriset ja tilastolliset tulokset tutkimuksen eri
osista, kaydaan lapi mitd saaduista tuloksista on paateltavissa seka tiivistetaan tutkimus ja pohdi-

taan, onko tutkimuskysymyksiin saatu vastaus.

4.1 Tutkimuksen tulokset

Tutkimusta varten tehtyyn kyselyyn vastattiin yhteensa 92 kertaa. Suurin osa vastaajista, 53 pro-
senttia kuului 26—35-vuotiaiden ryhmaan. Kyselyn vastauksissa tarjotut ikaryhmat olivat 17—-25,
26-35, 36-50, 51-69 ja 70 vuotta tai enemman. Vastaajien sukupuolijakauma puolestaan oli 69
prosenttia miehia, 28 prosenttia naisia, joiden liséksi 3 prosenttia oli valinnut jattda sukupuolensa
kertomatta. Kyselyn vastaajista 52 prosenttia asui kaupungissa, 43 prosenttia omakotitaloalueella

taajamassa ja loput 5 prosenttia haja-asutusalueella.

Opinnaytetydssa pyrittiin myds selvittdmaan, onko ihmisten auton kaytolla yhteytta siihen, kuinka
tietoisia he ovat henkiléautoja koskevista poliittisista toimenpiteistd, kuten 55-valmiuspaketista. Ky-
selyn vastauksista selvisi, ettd 89 prosenttia kyselyyn vastanneista omisti auton, tai heilla oli kay-
tossaan leasing-auto. 35 prosenttia niista vastaajista, jotka omistivat auton, sanoivat ajavansa pai-
vittdin, 32 prosenttia 4—6 paivana viikossa ja 20 prosenttia 1-3 paivana viikossa. Eniten, 36 pro-
senttia vastaajista, ilmoitti yhdensuuntaisten matkojensa pituudeksi 6—20 kilometrid, kun taas 23
prosenttia vastaajista kertoi matkojensa olevan 21-35 kilometria pitkia. Sen jalkeen 11 prosenttia
ilmoitti matkojensa pituudeksi 36—-50 kilometrid, kun taas 10 prosenttia ilmoitti matkojensa olevan
1-5 kilometria pitkia. Vain 9 prosenttia vastaajista ilmoitti matkojensa olevan 50 kilometria tai

enemman.

Vain 11 prosenttia kyselyyn vastanneista sanoi olevansa hieman tietoisia Euroopan unionin 55-val-
miuspaketista, kun taas suurin osa vastaajista, noin 88 prosenttia ei ollut lainkaan tietoisia valmius-

paketista.

Opinnaytetydn paakysymys oli miten Euroopan unionin 55-valmiuspaketti vaikuttaa kuluttajien ajo-
neuvojen hankintaan littyvaan paatoksentekoon. Taman selvittamiseksi etsittiin korrelaatiota kyse-
lyn vastaajien tietoisuuden valmiuspaketista ja vastaajien halukkuuden hankkia seuraavaksi autok-
seen hybridi- tai sdhkoauto valilla. Naiden kahden tekijan valilla ei ollut 16ydettavissa tilastollisesti
merkittvaa korrelaatiota. Opinnaytetydssa selvitettiin regressioanalyysilla mitka kyselyyn vastan-
neiden demografisista- tai auton kayttoon liittyvista tekijoista vaikuttivat eniten siihen, ovatko he

kiinnostuneita hankkimaan hybridi- tai sdhkdauton. Suurin nain Iéydetty yhteys oli idn ja
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kiinnostuksen hybridi- tai séhkdauton hankintaa kohtaan vélilla, b-arvo naiden kahden valilla ol
0.584 ja p-arvo 0.003. Toiseksi eniten kiinnostukseen hankkia hybridi- tai séhkdauto vaikutti suku-
puoli, naiden vélinen b-arvo oli 0.517 ja p-arvo 0.029, tarkoittaen etta kiinnostus hankkia hybridi- tai
séhkoauto oli yleisempaa naisilla kuin miehill&.

Suurimpana esteena hybridi- tai sahkdauton hankkimiselle pidettiin kyselyn vastanneiden keskuu-
dessa naiden hintatasoa, jonka jalkeen suurimpina esteina pidettiin latausinfrastruktuurin puutetta

seka epavarmuutta uuden teknologian toimivuudesta.

4.2 Havainnot

Saaduista vastauksista voidaan paatelld, ettd kuluttajien kiinnostukseen hankkia hybridi- tai s&hko-
auto ensiautokseen tai seuraavan autonvaihdon yhteydessa ja tuntemuksen Euroopan unionin 55-
valmiuspaketin vélilla ei ole yhteytta. Kyselyn tuloksista selvisi kuitenkin se, etta kiinnostus hybridi-
tai sdhkdauton hankintaan on yhteydessa ikdan ja sukupuoleen niin, ettéa kun vastaajien ika kasvoi,
kasvoi myds kiinnostus hybridi- tai sdhkéauton hankintaa kohtaan. Taman liséksi suurempi osuus

naisista kuin miehista vastasi olevansa kiinnostunut hankkimaan hybridi- tai sdhkéauton.

Kyselyn vastauksista kavi myos ilmi, ettd paivittainen ajaminen oli yleisempé&é 17-25-vuotiaiden ja
36-50-vuotiaiden keskuudessa kuin 26—35-vuotiaiden keskuudesta. Vastaavasti satunnaisempi ajo
1-3 paivana viikossa tai harvemmin kuin kerran viikossa oli yleisempaa 25—-36-vuotiaiden keskuu-
dessa. Tama voi olla selitettavissa silla, ettd 26—35-vuotiaiden ryhméssa etadyén mahdollistava tie-
totyd on yleisempéaa kuin tydelaman alkuvaiheessa olevilla 17—25-vuotiailla, ja avoimuus uusia toi-

mintatapoja kohtaan voi olla yleisempéaéa 26—35-vuotiaiden kuin 36—-50-vuotiaiden keskuudessa.

Kyselyyn vastanneilta kysyttiin mitk& ovat heiddn mukaansa tehokkaimmat keinot kannustaa kulut-
tajia harkitsemaan seuraavaksi autokseen hybridi- tai s&hkdautoa. Naité olivat laajempi latausinfra-
struktuuri, joka tarkoittaisi enemman julkisia latauspisteitd, sekd parempaa saatavuutta ja help-
poutta lataamiseen eri alueilla. Laajempi latausverkosto lisdisi sahkdéautojen houkuttelevuutta ja
kaytanndllisyytta paivittdisessa kaytdossa. Laajemman latausinfrastruktuuri lisaksi vastaajat pitivat
hankintatukia ja verohelpotuksia toimivina keinoina lis&ta kiinnostusta hybridi- tai sdhkdauton han-
kintaa kohtaan. Traficom on myontanyt vuonna 2022 hankittujen tadysséahkdautojen ostamiseen
hankintatukea, tata ei kuitenkaan enaa ole saatavilla kuin tayssahkoisiin paketti- ja kuorma-autoi-
hin. Laajemman latausinfrastruktuurin sek& hankintatuen ja verohelpotusten liséksi kyselyyn vas-
tanneet pitivat hybridi- ja sdahkdautojen eduista markkinointia ja tiedotusta toimivana tapana lisata

naiden houkuttelevuutta. (Traficom 2024.)
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4.3 Johtopéaatokset

Vaikka vastaajien tietoisuuden Euroopan unionin 55-valmiuspaketista ja kiinnostuksen hankkia
hybridi- tai sdhkdauton valilla ei [6ytynyt yhteyttd, saatiin tutkimuksesta selville ensinnékin se, etta
suurin osa kyselyn vastaajista ei tuntenut 55-valmiuspakettia. Tama oli mielestani melko yllattavaa,
koska osana valmiuspakettia on tavoite, etté kaikkien markkinoille tulevien uusien henkildautojen
tulisi olla taysin hiilidioksidipaastottomid vuodesta 2035 alkaen. Taméa on valtava askel autoteolli-
suudelle ja autoilulle, mutta toisaalta vuoteen 2035 on tamé&n opinnaytetydn tekohetkella viela yli
10 vuotta aikaa. 55-valmiuspakettiin sisaltyvasta tavoitteesta, joka pyrkii siihen, ettd uudet henkil6-
autot olisivat paastottomia vuodesta 2035 alkaen uutisoidaan esimerkiksi Euroopan parlamentin
omilla verkkosivuilla uusien bensiini- ja dieselautojen myyntikieltona. Tama ei kuitenkaan pida ihan
sellaisenaan paikkaansa, koska esimerkiksi synteettisilla polttoaineilla toimivien autojen myynti sal-
litaan tulevaisuudessakin. (Euroopan parlamentti 2023; Helsingin Sanomat 2023.)

Monet vastaajista pitivat hankintatukia ja verohelpotuksia tehokkaina tapoina edistaa kuluttajien
kiinnostusta hybridi- ja séhkdautoja kohtaan. Taman opinnaytetydn tekohetkella kuitenkin tallaisia
hankintatukia ei ole saatavilla henkildautomallisille hybridi- tai séhkdautoille. Lisaksi tdyssahkoisten
autojen verotusta on nostettu vuoden 2023 lokakuussa. Tama viestii mielestani siita, ettd Suomen
hallinto ei pida polttomoottoriautoista luopumista kovinkaan tarke&ana viela, tai sen tukemiseen ei

ole riittavasti varoja. Helsingin Sanomat 2023.)

Moni opinnaytety6ta varten tehtyyn kyselyyn vastannutta mainitsi latausinfrastruktuurin puutteen
esteeksi hybridi- tai s@hkdauton hankinalle, Euroopan unioni kuitenkin vaatii jasenmaitaan rakenta-
maan TEN-T-runkoverkon reiteille vahintaan 60 kilometrin vélein teholtaan vahindéan 400 kilowatin
latausasemia henkildautoille vuoteen 2026 mennessa. Esimerkiksi nakyva tiedottaminen tasta voisi
antaa kuluttajille luottamusta siihen, etta latausinfrastruktuuri tulee olemaan riittava lataushybri-
deille seka sahkoautoille ainakin TEN-T-runkoverkon alueella, joka kasittdd Suomessa moottoritiet
Helsingin ja Turun valilla, Helsingin ja Kotkan valilla sek& Helsingin ja Oulun vélilla. (Euroopan par-
lamentti 2023.)

4.4 Oman oppimisen arviointi

Opinnaytetyon aihe herasi siité, kun néin itse uutisotsikoissa Euroopan unionin 55-valmiuspakettia
koskevan uutisen, jota pidin mielenkiintoisena, etenkin sitéd, kuinka osana valmiuspakettia on uu-

sien polttomoottorikayttoisia koskeva myyntikielto vuodesta 2035 alkaen. Halusin selvitta& ovatko


https://www.europarl.europa.eu/topics/fi/article/20221019STO44572/uusien-bensiini-ja-dieselautojen-myyntikielto-mita-vuosi-2035-tuo-mukanaan
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kuluttajat tietoisia nain suuresta henkiléautoja koskevasta muutoksesta, ja jos ovat, ottavatko he
sita viel& huomioon valitessaan joko ensiautoaan, tai seuraavan autonvaihdon yhteydessa hankit-

tavaa autoa.

Aloitin opinnaytetydprosessin vuoden 2023 kevaalla, mutta jouduin jattdma&an opinnaytetyén tau-
olle, koska tyotehtavani muuttuivat ja jouduin siihen liittyen opiskella todella paljon hallintolakia
seka verolainsaadantod, jonka takia en saanut tehtya vapaa-ajallani opinnaytety6ta. Toiden loput-
tua vuoden 2023 loppuessa jatkoin opinnaytetytn tekoa samalla kun suoritin viimeiset kurssini
Haaga-Heliassa. Opinnaytetyon tekeminen oli aluksi haastavaa ja hidasta, koska siitd kun olin suo-
rittanut tutkimustyon perusteet ja menetelmaét -kurssin oli jo 1dhes vuosi ja olin unohtanut paljon
niita asioita, joita kurssilla opeteltiin tukemaan opinnaytetytn teossa. Sain kuitenkin edistettya
tyota. Seuraavana haasteena esittaytyi kanavan Idytaminen opinnaytetyon kyselya varten, koska
tyolla ei ollut toimeksiantajaa, jonka valmiita jakelukanavia olisin voinut hyddyntaa. Paadyin jaka-
maan linkkia kyselyyn Jodelin kautta, ja sain viikkossa hieman alle 100 vastausta kyselyyn. Kyselyn
tulosten analysointi oli aluksi haastavaa, koska en ollut kayttanyt SPSS:aa melkein vuoteen, sain

kuitenkin melko pian palautettua mieleeni mita eri analyyseilla voi selvittéaa ja miten.

Sain opinnaytetydn valmiiksi, mutta koin lahes jatkuvasti, ettd jonkin asian olisi voinut tehda parem-

min. Toivon etta lopputulos on vahintaan tyydyttava.
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Liitteet

Liite 1. Kyselyn rakenne

1. Sukupuoli
— Mies
— Nainen
- Muu

— En halua kertoa

- 17-25
- 26-35
- 36-50
- 51-69
— 70taivyli

3. Mika seuraavista kuvaa parhaiten asuinaluettasi?
— Kaupungin keskusta tai kantakaupunki
— Omakotitaloalue taajamassa

— Taajaman ulkopuolinen haja-asutusalue

4. Omistatko talla hetkella auton?
o Kylld
e En

Kysymykset 5 ja 6 nakyvat ainoastaan niille vastaajille, jotka ovat vastanneet omistavansa auton.
5. Kuinka usein ajat autollasi?
e Paivittain
e 4-6 paivana viikossa
e 1-3 péivana viikossa

e Harvemmin kuin kerran viikossa

6. Kuinka pitkia ajamasi yhdensuuntaiset matkat ovat yleensa?
e 1-5km
e 6-20km
o 21-35km
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36-50km

50km tai enemman

7. Kuinka tietoinen olet EU:n 55 -valmiuspaketista ja sen vaikutuksista henkildautoja koske-

viin sdannoksiin?

En lainkaan tietoinen
Hieman tietoinen
Melko hyvin tietoinen
Hyvin tietoinen

Erittain tietoinen

8. Kuinka tarkedna pidat ajoneuvon ymparistoystavallisyytta valitessasi autoa?

En lainkaan tarkeana
Hieman tarkeéana
Tarkeana

Hyvin tarkeana

Erittain tarkedna

9. Kuinka kiinnostunut olet hankkimaan sahko- tai hybridiauton ensiautoksesi tai seuraavan

autonvaihdon yhteydessa?

En lainkaan kiinnostunut
Hieman kiinnostunut
Kiinnostunut

Hyvin kiinnostunut

Erittain kiinnostunut

10. Mika on suurin este sahko- tai hybridiauton hankinnassa sinun mielestasi?

Hintataso

Rajallinen toimintaséde
Latausinfrastruktuurin puute
Haluat huoltaa autosi itse

Epavarmuus uuden teknologian toimivuudesta

11. Kuinka paljon hinta vaikuttaa paatokseesi valita tietty henkilbauto?

Ei lainkaan

Vahan



Melko paljon
Paljon

Erittain paljon

12. Kuinka tarkeana pidat teknisia ominaisuuksia, kuten moottorin suorituskykya ja

ajoneuvon ajotuntumaa, ostopaatosta tehdessasi?

Ei lainkaan tarkedna
Hieman tarkeana
Tarkeana

Hyvin tarkeana

Erittain tarkeana

13. Kuinka tietoinen olet valtion ja yritysten tarjoamista tukitoimenpiteista, kuten

latausinfrastruktuurin rakentamisesta, kotilatauspisteen asentamisen tuesta ja

uusien ensirekisterdityjen tayssahkédautojen verovapaudesta?

En lainkaan tietoinen
Hieman tietoinen
Melko tietoinen
Hyvin tietoinen

Erittain tietoinen

14. Mitka ovat mielestasi tehokkaimmat toimenpiteet, joita poliittiset paattajat ja

yritykset voivat tehdé kannustaakseen valitsemaan sahko- ja
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lataushybridiajoneuvoja? (Tahan kysymykseen voi valita useamman vastausvaihtoehdon)

Laajempi latausinfrastruktuuri

Hankintatuki ja verohelpotukset

Markkinointi ja tiedotus sahko- ja lataushybrideihin liittyen
Hintojen alentaminen

Muu, mika?



