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Opinnaytetyon aiheena oli suunnitella ja kehittaa verkkosivut kahvilalle. Toimeksiantajana oli
Entrance- kahvila Bangkokissa, Thaimaassa. Opinnaytetyon tavoitteena oli luoda selkeat ja
suoraviivaiset verkkosivut Bangkokissa sijaitsevalle kahvilalle. Toinen tavoite oli saada verk-

konakyvyytta kahvilan verkkosivuille kayttaen hyvaksi hakukoneoptimointia.

Opinnaytetyon tietoperustassa kaytiin lapi vertailuanalyysia, digitaalista markkinointia verk-
kosivujen avulla, sisallonhallintajarjestelmia ja verkkosivujen visuaalista suunnittelua. Nama

kaikki edella mainitut asiat liittyvat verkkosivujen kehittamiseen.

Vertailuanalyysia kaytettiin aineistonhankinnassa. Opinnaytetyossa kaytiin lapi kahvilan kah-
den kilpailijan verkkosivuja ja poimittiin sielta niiden parhaimmat puolet. Analyysin perus-

teella saatiin hyvia ideoita verkkosivustoa varten.

Toteutusosassa kaytiin lapi verkkosivujen kehittamisprosessi. Jokainen vaihe selitettiin askel
askeleelta. Opinnaytetyon tuloksena syntyi verkkosivut ja tyolle asetetut tavoitteet toteutui-
vat. Kahvila hyotyi opinnaytetyon tuloksista siten, etta se sai verkkonakyvyytta. Jatkossa

verkkosivuja tullaan paivittamaan ja kehittamaan tarpeen mukaan.
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The topic of the thesis was to design and develop a website for a cafe. The client was the
Entrance Cafe in Bangkok, Thailand. The thesis aimed to create a clear and straightforward
website for a cafe in Bangkok. Another goal was to gain online visibility for the cafe's website

using search engine optimization.

Benchmarking analysis, digital marketing using websites, content management systems and
visual design of websites were reviewed in the thesis database. All of these things mentioned

above are related to website development.

Comparative analysis was used in the procurement of materials. The websites of the cafe's
two competitors were reviewed and were picked out their best aspects. Based on the

analysis, good ideas were obtained for the website.

In the implementation part, the website development process was reviewed. Each step was
explained step by step. The website was created due to the thesis and the goals set for the
work were realized. The cafe benefited from the thesis results in gaining an online presence

from its new website. The website will be updated and developed as needed in the future.

Keywords: website planning, website development, search engine optimization
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1 Johdanto

Thaimaassa kaytetaan keskimaarin 8 tuntia paivassa internetia. Suosituin laite internetin kay-
tossa on mobiililaite, ja toiseksi suosituin laite on tietokone. Noin 54 miljoonalla thaimaalai-
sella eli noin 75 prosentilla vaestosta on paasy internetiin. (Statista 2024.) Yritykset pystyvat
paremmin tavoittamaan ihmisia luomalla omat verkkosivut. Verkkosivujen kautta yritykset
voivat houkutella uusia kavijoita ja asiakkaita. Suurin osa ihmisista etsii tietoja yrityksesta in-
ternetista. (Komulainen 2018, 218).

Taman opinnaytetyon toimeksiantaja on Entrance- kahvila, joka sijaitsee Bangkokissa, Thai-
maassa. Toimeksiantajan kanssa kavin keskusteluja verkkosivujen kehittamisesta kahvilalle.
Esitin kysymyksia tyotiimille ja vastausten perusteella seka suunnittelin etta toteutin verkko-

sivut.

Aloitin opinnaytetyon kirjoittamisen tammikuussa 2024 ja sain sen paatokseen toukokuussa
2024. Ensin suunnittelin verkkosivut ja sitten etsin sopivan verkkohotellin ja yhdessa kahvilan
tiimin kanssa mietimme sopivaa domain nimea verkkosivuille. Lisaksi kavimme lapi eri sisal-
[6nhallintajarjestelmia ja valitsimme parhaimman vaihtoehdon verkkosivuille. Sisallonhallin-

taohjelmalla loin verkkosivut Entrance- kahvilalle.



2 Tyon lahtokohdat

Entrance- kahvila perustettiin vuonna 2013. Sen perustivat kaksi suomalaista lahetystyonteki-
jaa. Entrancella on yhteistyojarjestoja, jotka kayttavat Entrancen tiloja. Kuusi henkiloa on
tayspaivaisessa tyosuhteessa Entrancen kanssa. Henkilokunnassa on myos osa-aikaisia tyonte-

kijoita ja harjoittelijoita.

Olen tyoskennellyt Thaimaassa, ja yksi tehtavani on osallistua Entrance-kahvilan toiminnan
kehittamiseen. Kahvilalla on ollut vahaista nakyvyytta verkossa, joten tiimissa on keskusteltu
verkkonakyvyyden parantamisesta ja oman verkkosivuston luomisesta. Vaikka kahvilalla oli ai-
kaisemmin omat verkkosivut, ne eivat enaa ole kaytossa. Olen suunnitellut luovani uudet
verkkosivut kahvilalle, koska niille on tarvetta. Tavoitteenani on houkutella kavijoita verkko-
sivuille. Uusien verkkosivujen avulla kahvila voi parantaa nakyvyyttaan ja houkutella uusia

asiakkaita.
2.1 Tyon tavoitteet

Yksi taman opinnaytetyon tavoitteista on saada siistit ja selkeat verkkosivut Entrance- kahvi-
lalle. Samalla verkkosivuja pitaisi pystya yllapitamaan helposti. Taman vuoksi verkkosivut tul-
laan kehittamaan sisallonhallintaohjelmalla. Toinen tavoite on saada lisattya verkkonaky-

vyytta tuleville verkkosivuille.

Minun tavoitteeni on oppia suunnittelemaan seka kehittamaan verkkosivuja asiakkaille. Ta-
man opinnaytetyon kautta tulen saamaan paljon kaytannon kokemusta ja erityisesti koke-
musta asiakkaiden kanssa tyoskentelysta. Minulle on tarkeata oppia vastaamaan asiakkaiden
tarpeisiin. Minun pitaa kysella ja kartoittaa asiakkaiden tarpeita. Talla tavoin pystyn arvioi-

maan heidan tarpeensa seka vaatimuksensa ja siten voin suunnitella verkkosivut heille.

Entrance-kahvilalla on jonkin verran aktiivisuutta sosiaalisessa mediassa, ja he ovat julkais-
seet seka kuvia etta ilmoituksia siella. Lisaksi kahvilalla on jo valmiina logo. Tyontekijat ovat
luvanneet auttaa verkkosivujen sisallon tuottamisessa, joten sinun tehtavaksesi jaa verkkosi-
vujen visuaalisen ilmeen luominen ja tekninen toteutus. Tama yhteistyo varmasti helpottaa

tyotani ja antaa minulle mahdollisuuden saavuttaa tavoitteeni.
2.2 Aiheen rajaus

Taman opinnaytetyon aiheena on verkkosivujen kehittaminen ja varsinkin verkkonakyvyyden
lisaaminen. Verkkonakyvyyden lisaaminen onnistuu digitaalisen markkinoinnin kautta. Sivujen
visuaalinen ilme, kaytettavyys seka responsiivisuus ovat merkittavia tekijoita verkkosivuston
kavijoitten tavoittamisessa. Naita edella mainittuja asioita tulen kasittelemaan opinnayte-
tyossani. Taman opinnaytetyon aikana tulen kehittamaan verkkosivut, jotka lisaavat yrityksen

verkkonakyvyytta.



2.3  Kahvila

Entrance- kahvila sijaitsee Bangkokissa. Se on Chulalongkorn- yliopiston alueella. Se sijaitsee
lahella Bangkokin keskustaa, Thaimaassa. Talla hetkella thaimaalaiset omistavat taman yri-

tyksen. Entrance vuokraa kaksikerroksista taloa. Kahvila sijaitsee alakerrassa.
2.4  Studio

Entrancella on myos oma musiikkistudio, jonka jokainen voi vuokrata tunniksi tai pidemmaksi
aikaa. Musiikkistudio sijaitsee kahvilan ylakerrassa. Studiossa on yleisimmat instrumentit kay-
tettavissa kuten esimerkiksi piano, kitara ja rummut. Studiossa voi aanittaa omaa musiikkia.

Vaihtoehtoisesti siella voi harjoitella musiikkia vapaasti aanittamatta sita.
2.5 Keskeiset kasitteet

Kayttoliittyma tarkoittaa sita osaa, jossa ihminen on vuorovaikutuksessa koneen kanssa (Ka-
limo, A 1996,7). Domain nimi, toiselta nimeltaan verkkotunnus, muuttaa IP- osoitteen teksti-
muodoksi (Lepisto, | 2024). Web- hotelli on palvelin, johon tallennetaan verkkosivuston tie-
dostot ja ne julkaistaan sielta kasin (Louhi.) HTML on koodauskieli, jolla koodataan verkkosi-
vuja (MacDonald 2011,2). HEX-koodi tarkoittaa koodia, jolla osoitetaan vari HTML- koodikie-

lessa (Cinnamon Graphics, 2024).

3  Digitaalista markkinointia verkkosivujen avulla

Nykyaan yritykset pystyvat helposti markkinoimaan tuotteitaan ja palveluita verkossa. Yritys
pystyy lisaamaan verkkonakyvyyttaan mainostamalla itseansa sosiaalisen median alustoilla.
Omien verkkosivujen kautta yritys pystyy tavoittamaan myos sellaisia kayttajia, jotka eivat
kayta sosiaalista mediaa. Komulaisen mukaan nykyaan asiakkaita on jopa mahdotonta tavoit-
taa, jos yrityksella ei ole verkkonakyvyytta. Suurin osa asiakkaista hankkivat tiedon interne-
tista ennen ostopaatostaan. Taman vuoksi digimarkkinoinnin merkitys on suuri. (Komulainen
2018, 27.)

3.1 Verkkosivujen kaytettavyys

Verkkosivujen pitaa olla helppokayttoiset, jotta kayttajat loytavat helposti etsimaansa infor-
maatiota. Kayttajat pitavat helppokayttoisista sivuista. Sivuston ei tule olla sekava tai muu-
ten kayttaja poistuu sivustolta. Verkkosivujen kehittajan tulee kiinnittaa huomiota sivujen
helppokayttoisyyteen. Kayttajan pitaisi saada hyva kayttajakokemus vieraillessa sivuilla.

Tama on kaytettavyyden tarkoitus. (Nielsen 2012.)



Sivuston valikko on tarkea osa verkkosivustoa. Kayttaja navigoi valikon avulla sivustolla. Logo
on tarkea osa sivuston visuaalista ilmetta. Kayttajan pitaisi pystya palaamaan verkkosivuston
etusivulle klikkaamalla logoa. Sivuston visuaalista ilmetta on hyva paivittaa silloin talloin. Pai-
vitetty visuaalinen ilme sivustolla antaa hyvan kuvan yrityksesta. Se kertoo siita, etta sivusto

on aktiviinen. (Myllynen 2017.)

3.2 Hakukonemarkkinointi

Hakukoneoptimoinnilla tarkoitetaan prosessia, jossa pyritaan parantamaan verkkosivuston ha-
kukonenakyvyytta (Komulainen, M 2023,237). Hakukoneoptimoinnin avulla verkkosivusto voi
tavoittaa uusia kayttajia ja taten lisata verkkonakyvyytta. Sen avulla parannetaan yrityksen
myyntia. Hakukoneoptimointi on valttamatonta yritykselle, koska ilman sita kilpailijat saavat

etulyontiaseman. (Komulainen, M 2023, 245).

3.3 Verkkosivujen responsiivisuus

Nykyaan suurin osa ihmisista, jopa 58 % nettikayttajista, selailee verkkosivuja mobiililaitteilla
(Buck 2024). Sen vuoksi on tarkeaa, etta verkkosivut toimivat moitteettomasti myos mobiili-
laitteilla. Responsiivisuus tarkoittaa sita, etta verkkosivut nakyvat sopivalla tavalla kaikissa
laitteissa. Hakukoneet, kuten esimerkiksi Google, pisteyttavat verkkosivut niiden responsiivi-
suuden mukaisesti. Eli mita paremmin sivut toimivat mobiililaitteilla, sita korkeamman piste-

maaran verkkosivusto saa hakukoneilta. (Sininen harka 2022.)

4  Sisallonhallintajarjestelmat

Sisallonhallintajarjestelmalla tarkoitetaan internetissa toimivia sovelluksia, joiden avulla
kayttaja pystyy luomaan verkkosivut ja yllapitamaan ne. Sisallonhallintajarjestelma on tarkoi-
tettu niille, jotka haluavat luoda verkkosivut ilman koodailua. Jarjestelma paivittaa sivuston
automaattisesti ja huolehtii tietoturvasta. Yleensa naiden jarjestelmien mukana tulee val-

miita teemoja, joista kayttaja voi valita sopivan itselleen. (Rahmel 2009, 3.)

4.1  Wordpress

Wordpress on sisallonhallintaohjelma, joka on tarkoitettu blogin julkaisua varten. Viime vuo-
sina sita on kaytetty myos nettisivujen kehittamiseen. Se perustuu avoimeen lahdekoodiin.
Wordpressissa pystyy lisaamaan sisaltoa ja sivuja ilman koodausta. (Stern, H. & Damstra, D. &
Williams, B. 2010, 1). Jos haluaa luoda kotisivut ilman koodailua, niin se onnistuu Wordpress-
jarjestelmassa. Useimmat webhotellit tukevat Wordpressia ja niissa voidaan asentaa kyseinen

ohjelma yhdella klikkauksella.
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Wordpress.com - eroaa siten Wordpress.org:sta, etta sita ei tarvitse ladata omalle koneelleen
ja sitten ladata web- palvelimelle. Wordpress- com:ssa voi ostaa webhotellin ja domainin sa-

masta paikasta (Wordpress.com 2024).

Wordpress.org:ssa voi ladata Wordpress- paketin omalle koneelleen ja sitten asentaa sen
web-palvelimelle (Wordpress.org 2024). Tosin nykyaan jotkut web-palvelimet antavat mah-
dollisuuden asentaa Wordpress yhdella klikkauksella heidan kayttoliittymassa. Esimerkiksi Do-

mainhotelli -domain palvelussa voi tehda nain (Domainhotelli 2024).
4.2  Wordpress - teemat seka lisaosat

Wordpress- ohjelmassa on mahdollista valita sopiva teema omille verkkosivuille. Teemoja on
jopa tuhansia mista valita. Suurin osa teemoista on ilmaisia, mutta jotkut teemat ovat mak-

sullisia (wordpress.com/themes 2024). Teemoja pystyy myos itse kehittamaan.

Wordpressiin saa liitettya lisaosia. Ilmaisia lisaosia on 59 782 kappaletta. Sen lisaksi on ole-
massa maksullisia lisaosia. (wordpress.com/plugins 2024). Seka lisaosat etta teemat tulee pai-

vittaa aika ajoin turvallisuusriskien vuoksi (WP Travel 2024).
4.3 Joomla

Joomla on sisallonhallintajarjestelma. Joomla on ilmainen ja kuka tahansa voi ladata sen. Se
on myos helppokayttoinen. Kayttoliittyma on suoraviivainen ja looginen. Siihen pystyy lataa-

maan lisaosia. (Rahmel 2009, 3,5.)
4.4  Drupal

Drupal on avoimeen lahdekoodiin perustuva sisallonhallintajarjestelma. Drupalissa on vahva
tietoturva. Lisaosia on tarjolla myos Drupalissa ja ne tunnetaan nimella moduulit. Drupalia

saa ladata ilmaiseksi. Sita saa myos muokata vapaasti. (Drupal 2024.)

5  Verkkosivujen visuaalinen suunnittelu

Verkkosivujen visuaalisessa suunnittelussa otetaan huomioon verkkosivuston grafiikka, varit ja
typografia. Visuaalinen suunnittelu tulee tehda hyvin, koska verkkosivuston visuaalinen ilme
on tarkea ominaisuus verkkosivuja katsellessa. Visuaalisessa suunnitelmassa my0s mietitaan
sita, miten halutaan kommunikoida kayttajan kanssa visuaalisten elementtien kautta.
(Duckett, J 2011, 456.)
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5.1  Typografia

Graafisessa suunnittelussa seka verkkosivujen kehittamisessa mietitaan typografiaa. Fonteilla
ja grafiikalla on suuri merkitys kummassakin tapauksessa. Verkkosivujen vaikutelma muuttuu
todella paljon, jos esimerkiksi fontteja tai taustavaria vaihdetaan. (Sassoon 2013,12.) Kaytta-
jat pitavat helposti luettavasta fontista. Kappalejako on myos tarkea osa typografiaa. Teksti

kannattaa pitaa lyhyena ja selkeana. Talloin kayttaja jaksaa lukea tekstia. (Sassoon 2013,18.)
5.2 Hahmolait

Hahmolaki on psykologinen kasite, jota hyodynnetaan markkinoinnissa ja verkkosivujen kehit-
tamisessa. Hahmolait auttavat selventamaan visuaalisia kokonaisuuksia erityisesti verkkosivu-
jen suunnittelussa ja visuaalisen suunnitelman luomisessa. lhmisaivot pyrkivat luomaan yh-

teyksia eri asioiden valilla, ja kun ihminen havaitsee kuvia, liiketta tai vareja, han pyrkii ym-

martamaan niita kokonaisuuksien ja kuvioiden avulla.

Verkkosivujen kehittajan on tarkeaa ymmartaa, miten kayttajan mieli toimii ja miten houku-
tella kayttaja jaamaan sivustolle. Tama tieto on hyodyllista myos kayttoliittymasuunnitte-
lussa. Kun ymmarretaan hahmolait, voidaan luoda kayttajaystavallisempi verkkosivusto.
(Kurko 2023).

5.3  Visuaalinen hierarkia

Visuaalisella hiearkialla tarkoitetaan sita, millaisessa jarjestyksessa visuaaliset elementit ovat
esille teoksessa. Tata voidaan soveltaa verkkosivujen kehittamiseen. lhmiset prosessoivat tie-
toa oppimansa kaavan mukaisesti. lhmisen oma ymparisto, kulttuuri ja kasvatus vaikuttavat
sithen, miten han prosessoi tietoa ja visuaalisia elementteja. Lansimaissa olemme tottuneet
lukemaan tekstia vasemmalta oikealle ja ylhaalta alas. Joissakin kielissa luetaan oikealta va-
semmalle ja nain ollen tama muuta prosessointia. Visuaalisessa hierarkiassa on erilaisia kaa-
voja, kuten esimerkiksi f- seka z- mallit, joita voidaan kayttaa hyvaksi visuaalisessa suunnitte-

lussa. Seuraavaksi naytettaan kuvia naista edella mainituista malleista. (Canva 2024).
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5.3.1  F- malli

F-mallissa tieto ja visuaaliset elementit menevat vasemmalta oikealle ja sielta alaspain. Tassa
mallissa tieto kulkee suoraviivaisesti ja loogisesti. Tama sopii varsinkin niille kielille, joissa

tekstia luetaan vasemmalta oikealle (Kuva 1). (Virtanen 2021.)

(Y— —
v
()
8/

| >

Kuva 1. Hahmotelma F-mallista (Virtanen 2021).

5.3.2  Z- malli

Z- mallissa tieto seka visuaaliset elementit etenevat z- muotoisesti. Kuten f- kaava, niin z-
kaava on my0s katsojan silmalle miellyttava malli. Voidaan sanoa, etta ihminen ei ainoastaan
lue tekstia, vaan han skannaa silmillaan. Jotkut ihmiset skannaavat eli prosessoivat tietoa z-
muotoisesti (Kuva 2). (Babich, N. 2017.)

(O —— (D
() ()

Kuva 2. Hahmotelma Z- mallista (Babich, N. 2017).

5.4  Verkkosivujen varit

Verkkosivujen vareja miettiessa on hyva tutustua varikarttaan. Tietyt varit sopivat tiettyjen
varien kanssa. Vareilla voidaan myo0s viestia ja ne voivat hyvin sopia verkkosivuja varten ase-
tettuihin tavoitteisiin. Varikombinaatiot ovat tarkeita ja oikeanlaiset yhdistelmat voidaan loy-
taa variohjelmistolla tai joku graafikko on tehnyt valmiit variyhdistelmat, joita muut voivat

kayttaa sivustoillaan.

Varimaailmassa kolme keskeisinta varia ovat magenta, syaani ja keltainen. Muut varit koostu-
vat naiden aikaisemmin mainitsemien paavarien yhdistelmista. Toissijaiset varit ovat ne varit,
jotka saadaan yhdistamalla paavareja. Naista variyhdistelmista on hyotya silloin, kun tehdaan

visuaalista suunnitelmaa sivustolle. (Corrigan 2024.)
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6  Vertailuanalyysi

Vertailuanalyysi tarkoittaa prosessia, jossa vertaillaan oman yrityksen suorituskykya kilpaili-

joihin verrattuna. Eli analysoidaan dataa yritysten valilla. Yritys vertailee itseansa kilpailijoi-
hin ja analysoi niiden toiminnan negatiiviset seka positiiviset puolet. Lisaksi peilataan niiden
toimintaa oman liikeyrityksen toimintaan. Samalla tarkkaillaan oman yrityksen suorituskykya.
(Niva & Tuominen 2005, 5.)

Vertailuanalyysissa ensimmaiseksi mietitaan, mita ja miten lahdetaan vertailemaan eri yritys-
ten tietoja keskenaan. Samalla myos mietitaan, etta ketka ovat tarkeimmat kilpailijat sa-
malla alalla ja samalla paikkakunnalla. Analysoinnin jalkeen sitten tehdaan suunnitelma, jossa
kaytetaan hyvaksi kerattya dataa ja suunnitellaan sita, etta miten voitaisiin parantaa omia

palveluita verrattuna kilpailijoihin. (Niva & Tuominen 2005, 17.)

Otin perusteellisesti selvaa Entrancen kilpailijoista ja tutkin huolellisesti heidan verkkosivu-
jaan. Keskityin erityisesti tarkastelemaan heidan verkkosivujensa sisaltoa, ulkoasua ja kaytet-
tavyytta. Vertailin, miten nama kahvilaketjut mainostavat itseaan ja millaisia tarjouksia ja

tuotteita he esittelevat sivustoillaan.

Kriteerina valitessani kilpailijoita oli, etta kyseisen kahvilan on sijaittava Bangkokissa tai va-
hintaan Thaimaassa. Vaikka yritin etsia Bangkokissa toimivan kahvilan verkkosivuja, en vali-
tettavasti loytanyt sellaisia. Paatin kuitenkin tarkastella Thaimaassa sijaitsevien kahden suu-
rimman kahvilaketjun, Starbucksin ja Amazon Cafen, kotisivuja. Nailla kahvilaketjuilla on toi-
mipisteita Entrance-kahvilan laheisyydessa, joten naita kahviloita voidaan pitaa Entrancen kil-

pailijoina.
6.1  Amazon café

Amazon café on kahvilaketju Thaimaassa (Amazon cafe 2024). Kahvilan kotisivuilla logo on
esilla suurena. Etusivulla kahvila mainostaa uusia tuotteitaan. Verkkosivujen taustalla nakyy
vihjeita viidakosta, kuten palmupuiden siluetteja, mika liittyy kahvilan nimeen, joka viittaa
Amazonin sademetsaan. Sivuston paavarit ovat vihrea ja beige. Kotiinkuljetuspalvelua mai-
nostetaan nakyvasti verkkosivuilla, ja kahvila myy myos kahvipapuja. Nama tuotteet ovat kes-

keisessa roolissa mainonnassa.

Sivut ovat saatavilla seka thain etta englannin kielilla. Verkkosivuilla on linkki Amazon Cafen

Facebook-sivuille, mutta muita sosiaalisen median linkkeja ei nay sivuilla. (Kuva 3). Amazonin
verkkosivuilta nakee kahvilan tuotteet. Hinnat eivat ole esilla. Sivuilla mainostetaan kahvilan
alennuskampanjoita. Verkkosivuilla myos esitellaan kahvin valmistamista. Amazonilla on oma

tehdas, josta viedaan valmiit tuotteet sen kahviloihin. Sivustolla on kuvia tehtaasta.
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Amazonin verkkosivut ovat responsiiviset (Kuva 4). Ne toimivat todella hyvin mobiililaitteilla.
Kuvat pienentyvat juuri sopivan kokoisiksi mobiililaitteella. Valikko tulee esille animaation
kera. Nayttaisi silta, etta sivut ovat ensisijaisesti tarkoitettu mobiililaitteille, silla sivut nayt-

tavat kapeilta tietokoneella.

Kuva 3. Cafe Amazon - sivusto tietokoneen selaimessa. Kuva 4. Sivusto mobiililaitteella.

6.2 Starbucks

Starbucks - kahvilaketju on monessa eri maassa (Starbucks 2024). Etusivulla kahvila mainostaa
sen uutta mobiilisovellusta. Alempana etusivulla nakyy kahvilan uudet tuotteet. Verkkosivujen
paavarit ovat vihrea ja valkoinen. Verrattuna Amazonin verkkosivuihin, Starbucksin verkkosi-
vut ovat hillityt. Logo on pieni. Valikko on nakyvilla. Se on valkoisella pohjalla. Verkkosivut

ovat seka thai- etta englanninkieliset (Kuva 5).

Starbucksin verkkosivuilla esitellaan kahvilan menu ja hinnat selkeasti. Jokaisesta tuotteesta
on kuva, ja niihin liittyy selitysosuus, jossa kerrotaan tuotteiden sisallosta. Lisaksi sivustolla
mainostetaan Starbucksin kerailytuotteita seka heidan palkinto-ohjelmaansa ja mobiilisovel-

lustaan. Sivuilla on myos linkit Starbucksin sosiaalisen median kanaviin

Thaimaassa sijaitsevien Starbucksin toimipisteiden osoitteet ovat nahtavilla verkkosivuilla, ja
kayttaja voi hakea tiettya toimipistetta kirjoittamalla hakusanan hakukenttaan. Yhteystieto-
sivulla on interaktiivinen kartta, jossa nakyvat kaikki Starbucks-kahvilat Thaimaassa. Lisaksi
osoitteiden lisaksi sivuilla kerrotaan kahviloiden aukioloajat. Sivustolla on myos kunkin kahvi-
lan puhelinnumero seka linkki ajo-ohjeisiin. Kyseinen linkki ohjaa kayttajan Google Maps -si-
vustolle, josta kayttaja voi saada reittiohjeet kahvilaan kyseisesta sijainnista, missa han fyysi-

sesti sijaitsee.

Sivut ovat responsiiviset. Ne nayttavat hyvilta mobiilaitteilla. Mobiiliselaimessa yrityksen logo
on vasemmalla ylhaalla. Valikko menee piiloon oikealle puolelle. Verkkosivujen alaosassa on
toinen valikko. Sama valikko on myos nahtavissa tietokoneella. Mobiiliselaimessa taman
kyseisen valikon tausta on hieman harmaampi kuin verkkosivujen tietokoneversiossa.

Etusivulla on kuvakaruselli ,joka peittaa suuren osan verkkosivujen mobiiliversiosta (Kuva 6).
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6.3 Yhteenveto

Vertailuanalyysin perusteella huomasin, etta useimmilla kahviloilla Thaimaassa ei ollut omia
verkkosivuja. Starbucksin ja Amazon Cafen sivustot olivat kuitenkin laadukkaasti suunniteltuja
ja toteutettuja. Amazon Cafen verkkosivut oli erityisesti optimoitu mobiililaitteille, kun taas
Starbucksin sivustoilla oli paljon yksityiskohtaista tietoa tuotteista ja palveluista. Molemmat
sivustot olivat visuaalisesti houkuttelevia ja kayttajaystavallisia, ja niissa oli runsaasti kuvia ja

informatiivista sisaltoa.

Sivustojen varit on mietitty tarkasti ja niiden kehittajat ovat onnistuneet valitsemaan sopivat
varit. Lisaksi nama varit sointuvat hyvin toisiinsa. Kummallakin sivustolla paavari on vihrea.
Tavoitteena on saada asiakas tuntemaan olevansa luonnon keskella. Samalla halutaan mainos-
taa ekologisuutta. Starbucksin sivuilla on paljon enemman yksityiskohtia ja infoa tuotteista
kuin Amazon cafen sivuilla. Lisaksi Starsbucksilla on oma mobiilisovellus, jota taas ei Amazon

cafella ole. Kummatkin sivustot ovat kayttajaystavallisia.

7  Entrance- kahvilan verkkosivujen toteuttaminen

Entrance- verkkosivujen suunnittelun jalkeen kehitetaan verkkosivut. Sen jalkeen viela testa-
taan verkkosivuja. Testaamisen jalkeen verkkosivut ovat valmiit julkaisemista varten. Verkko-
sivujen julkaisemisen jalkeen voidaan todeta, etta projekti on saatu paatokseen. Sen jalkeen

verkkosivuja paivitetaan jatkuvasti ja sinne voidaan lisata sisaltoa.
7.1  Projektin suunnitelma

Pidimme palaverin kahvilan tyontekijoiden kanssa. Tassa palaverissa keskustelimme siita,
minkalaiset sivut olisivat sopivat seka kahvila- etta studiotoiminnalle. Kuuntelin tiimin toi-
veita ja teimme yhdessa suunnitelman, jonka mukaan tulemme etenemaan tassa projektissa.
Sovimme, etta tyotiimi ottaa vastuun kahvilan verkkosivujen sisallosta ja mina otan vastuun

sivujen teknisesta toteutuksesta.
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7.2 Tavoitteet

Entrancella on tavoitteena lisata verkkonakyvyytta. Verkkosivujen tarkoituksena on saada
myos luotua yhteyksia mahdollisiin uusiin sidosryhmiin. Verkkosivut tulevat tavallaan olemaan

Entrancen digitaalinen “kayntikortti”.
7.2.1 Tekniset tavoitteet

Kahvilassa ei ole sellaista henkiloa toissa, joka on kehittanyt kotisivuja. Yksi tyontekija on
joskus paivittanyt Wordpress-sivuston sisaltoa. Tama on yksi syy, miksi paadyin tekemaan ko-
tisivut Wordpress-jarjestelmalla. Toinen syy on se, etta minulla on jonkin verran kaytannon
kokemusta Wordpress-jarjestelman kaytosta. Tyotiimi tulee paivittamaan sivuja saannolli-
sesti. Sivujen ulkoasua voisi myos muuttaa silloin talloin. Tavoitteena on saada tehtya toimi-

vat ja nopeasti latautuvat verkkosivut.
7.2.2 Sisallolliset tavoitteet

Kahvilan verkkosivuilla tulisi kertoa sen tarkeimmat tiedot, mita jokainen kavija etsii: kahvi-
lan sijainti ja tuotevalikoima. Usein kavijat etsivat ensiksi sivuilta kahvilan sijaintia. Siksi on
tarkeaa kertoa etusivulla, missa kahvila sijaitsee. Entrancella on myds musiikkistudio ja sita-
kin tulisi mainostaa sivuilla. Jos laitamme hinnat esille sivustolle, niin ne tulisi aina paivittaa
saman tien silloin kun ne muuttuvat. Verkkosivujen yllapitajan pitaisi ahkerasti olla paivitta-
massa hintoja, mikali niita naytettaisiin sivuilla. Paatimme yhdessa, etta emme laita hintoja
sivuille, koska siita tulisi liilan monimutkaista. Lisaksi totesimme, etta olisi hyva tehda myos

englanninkielinen versio sivuista.

Jotta Entrance saisi verkkonakyvyytta, niin sen verkkosivuilla pitaisi olla jotain mielenkiin-
toista sisaltoa, jolla se saisi houkuteltua kayttajia sivustolleen. Monet kayttajat etsivat tieota
yksinkertaisilla avainsanoilla hakukoneissa. (Potts, K 2007,24.) Esimerkiksi kayttaja saattaa
etsia tietoa kahvista tai kahvilasta ja silloin olisi hyva, jos Entrance pystyisi luomaan sisaltoa

tallaiseen tarpeeseen.
7.3  Kohderyhma

Entrance- kahvilan asiakaskunta koostuu paaosin opiskelijoista, toimistotyontekijoista ja ulko-
maalaisista turisteista. Entrancen sijainnin takia opiskelijat ovat loytaneet helposti tiensa
kahvilaan. Lisaksi Entrancen yhteistyojarjesto Envision tekee vapaaehtoistyota kahvilan ti-
loissa, kuten esimerkiksi opettaa yhteison lapsille englantia ilmaiseksi. Monet opiskelijat ovat

innostuneet opettamaan ja tuonut Entrance- kahvilan opiskelijoiden tietoisuuteen.
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Entrance sijaitsee yritysten toimistoja lahella. Toimistotyontekijat tulevat usein lounastauon
aikana ostamaan kahvia Entrancelta. Entrancella on jonkin verran vakioasiakaita toimisto-

tyontekijoiden keskuudessa.

Yksi Entrancen kohderyhma on turistit. Yksi kiinalainen turisti kuvasi kahvilan vieressa sijait-
sevaa ravintolaa ja julkaisi infoa siita sosiaalisessa mediassa. Monet kiinalaiset turistit tulevat
syomaan tuohon kyseiseen ravintolaan. Silloin kun he tulevat syomaan, niin useimmat heista
tulevat myos Entrance- kahvilaan. Ravintolasta saa alennuskuponkeja Entrancelle. Usein asi-
akkaat joutuvat odottamaan vuoroansa ravintolaan ja silloin he odottavat kahvilassa, silla

Entrancessa on ilmastointilaite, joka tulee tarpeeseen silloin, kun ilma ulkona on kuumaa.
7.4  Verkkosivujen suunnittelu

Piirsin paperille sellaiset verkkosivut, joita kahvilan tiimi halusi. Piirrosten pohjalta tehtiin
kuviot tietokoneella. Tyotiimissa keskusteltiin siita, miten verkkosivujen kehittaminen toteu-
tetaan. Wordpress on vahva vaihtoehto verkkosivujen luontia varten. Tyotiimissa kavimme
lapi sita, mita sivuja ja mita tekstia tulee olemaan myos. Lisaksi valitsimme sopivat varit si-
vuille. Lisaksi suunnittelin englanninkielisen sivun, jossa kerrotaan kahvilan toiminnasta eng-
lanniksi. Paatin kaantaa sivun suoraan thai- kielesta englanniksi. Nain verkkosivuilla on sa-
mankaltainen sisaltdo kummallakin kielella. Kahvilalla oli tarjota paljon kuvia vuosien varrelta,

ja niita pystyin kayttamaan tassa projektissa.
7.5 Visuaalinen suunnittelu

Tiimin kanssa kavimme lapi eri varivaihtoehtoja verkkosivuille. Entrance- kahvilan logo on
vaaleanvihrea. Silta pohjalta paatettiin kayttaa eri vihrean varin savyja. Tausta on valkoinen.
Teksti on musta. Tekstin fonttia oli hieman vaikea valita, silla thai- kielen fontteja on vain va-
han. Etusivulle tyotiimi halusi kuvan kahvikupista. Tama kyseinen kuva loytyi Wordpress- jar-
jestelman omasta kuvakirjastosta. Kahvilan etusivulla olisi hyva olla tiedot kahvilan aukiolo-

ajoista ja sijainnista.

Entrance- kahvilan kohdalla vihrea vari liitetaan luontoon. Voidaan sanoa, etta vihrea on suo-
malaisille rakas vari, silla Suomessa on paljon metsaa ja sita pidetaan suuressa arvossa. Muut

varit sivustolla ovat hillittyja.
7.6  Rakennesuunnittelu

Kahvilan verkkosivujen ensisijainen tavoite on tehda niista selkealukuiset, ja jokaisen kavijan
pitaisi pystya loytamaan tietoa helposti. Rakenteen tulisi olla selkea kaikille kavijoille. Raken-
teen tulisi olla looginen ja jarjestelmallinen. Kavijan pitaisi pystya etenemaan sivustolla suo-
raviivaisesti miettimatta sen tarkemmin, missa jarjestyksessa tulisi sivustolla liikkua. Tein si-

vustoa varten niin kutsutun ”rautalankamallin” (Kuva 7).
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Kuva 7. Verkkosivuston “rautalankamalli”.

7.7 Valikon suunnittelu

Valikossa tulisi olla mahdollisimman vahan linkkeja. Valikossa voi olla alavalikko, jossa on
enemman linkkeja. Ensimmaiset sivut, jotka luodaan, ovat etusivu, info- sivu ja yhteystiedot.
Taman jalkeen luodaan sellainen sivu, jossa kerrotaan kahvilan eri toiminnoista. Toiminta- si-
vun alavalikkoon tulisi muun muassa seka studio- etta kahvilan yhteistyokumppanit - sivut.

Viimeisena linkkina olisi verkkosivujen englanninkielinen versio.
7.8 Sisallon toteutus

Sisallon toteutus oli odotettua vaikeampi prosessi. Kaikki tekstit piti luoda itse tyhjasta. Etu-
sivulla sijaitsevan kuvan paalle piti kirjoittaa teksti. Taman tekstin tuottaminen oli hankalaa.
Tekstin piti olla mainosteksti, jolla saadaan kavijan huomio kiinnitettya kahvilaan. Lopulta
yhdessa tyotiimin kanssa keksimme sopivan tekstin, joka on suomeksi kaannettyna ”kahvila

Bangkokin keskustan sydamessa”.

8  Verkkosivut Wordpress- jarjestelmalla

Verkkosivut toteutettiin Wordpress- jarjestelmalla. Se on helppokayttoinen, ja monta kaytta-
jaa pystyy sita kayttamaan samanaikaisesti. Yksi kahvilan tyontekija lupautui yllapitamaan si-

vuja julkaisun jalkeen.

Wordpress.com tarjoaa erilaisia paketteja kayttajan tarpeiden mukaisesti. Jos kayttajan ei
tarvitse muokata teemaa, niin silloin paras vaihtoehto on halvin paketti. Halvimmassa pake-
tissa ei pysty asentamaan muualta ladattuja teemoja. Siina pystyy vain ottamaan kayttoon
jonkin valmiin teeman. Sitten on vahan kalliimpi paketti niille, jotka haluavat asentaa ulko-
puolisen teeman tai itse muokata teemaa. Tama paketti antaa paljon mahdollisuuksia. Kal-

leimmassa paketissa kayttajalle annetaan vapaat kadet. Taman lisaksi kayttajan on
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mahdollista rakentaa verkkokauppa Wordpress- alustalle. Verkkosivujen osoitteeksi valikoitui

www.entrancebangkok.com.

Verkkosivujen asentaminen Wordpress.com:ssa oli helppoa. Piti vain kirjautua palveluun ja
tayttaa lomakkeet, jotka tulivat vastaan. Verkkosivut latautuivat domain osoitteeseen saman

tien.
8.1  Otsikko ja slogan

Wordpress kysyy verkkosivujen otsikkoa ja slogania. Seka otsikko etta slogan nakyvat verkkosi-
vuston valilehdessa. Tyotiimin kanssa paatimme asettaa ” Drink Coffee. Relax. Let God Surp-
rise You.” (Juo kahvia. Ota rennosti. Anna Jumalan yllattaa sinut.) verkkosivuston sloganiksi.

Verkkosivuston otsikko on Entrance.
8.2 Rakenteen toteutus

Kahvilan verkkosivujen rakenne on hyvin suoraviivainen. Eli ensimmaisessa sarakkeessa on
etusivu, seuraavana kahvilan toiminnat ja sita seuraa sivu, jossa on yleista infoa kahvilasta.
Toiseksi viimeisessa sarakkeessa on kahvilan yhteystiedot ja osoite. Viimeisessa sarakkeessa
on linkki sivujen englanninkieliseen versioon. Etusivulla on mainos kahvilasta, jonka jalkeen
on teksti, jossa esitellaan kahvila. Taman infon jalkeen on kolme saraketta, jossa mainoste-
taan kahvilan eri toimintamuotoja. Siina mainostetaan kahvilaa, kahvilan yhteydessa toimivaa

musiikkistudiota seka Entrance- mediatoimistoa, jossa kuvataan ja muokataan videoita.
8.3  Visuaalinen toteutus

Verkkosivuilla pyritaan luomaan kuva rauhallisesta kahvilasta. Kavin lapi tahan sopivat kuvat,
jotka edesauttavat kuvan luomista asiakkaalle. Verkkosivujen sivuilla otsikko on isona sivun
alussa. Ainoastaan etusivulla ei ole nakyvissa otsikkoa. Kahvilan toimintojen esittelysivuilla on

iso kuva sivun alussa.

Etusivulla on kaytetty hyvaksi z-mallia. Kahvikuppi on vasemmalla puolella. Kuvateksti on o0i-
kealla puolella. Siita sitten kayttaja siirtyy alaspain ja seuraavat kuvat alkavat vasemmalta ja

jatkuvat oikealle. Samaa mallia kaytin tiedot- sivulla (Kuva 8).
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Kuva 8. Info- sivu.

8.4 Teema

Verkkosivujen teemaksi ei valittu valmista teemaa, vaan paatin lahtea luomaan itse.
Wordpress.com - palvelussa pystyy itse luomaan helposti uuden teeman. Teeman muokkaami-
nen onnistuu helposti Wordpress- jarjestelmassa. Entrance- kahvilan verkkosivujen kohdalla
teema luotiin tyhjasta. Myohemmin oli mahdollista palata muokkaamaan teemaa. Teemaa

muokkasin monta kertaa. Kokeilin eri vaihtoehtoja teeman kohdalla.

8.5 Varit

Kokeilin eri vareja etusivulla. Paadyin siihen lopputulokseen, etta paras vari alkukuvan ala-
puolella oli tummavihrea, jonka heksakoodi on #1F2E27. Tama vari sopii hyvin sivuille ja on
myos sopiva kahvilan logon kanssa. Painikkeet ovat taas mintunvihreita ja niiden heksakoodi
on #5ECB6F. Sivun alaosan taustavari on sama tummanvihrea, joka esiintyy aikaisemmin si-

vulla.

8.6 Kuvat

Etusivulla alkukuvaksi valitsin kuvan kahvikupista ja korvakuulokkeista. Monet asiakkaat teke-
vat etatoita kahvilassa ja heilla on kaytossa korvakuulokkeet. Minun mielestani tama kuva oli
sopiva kahvilan etusivulle. Se on hyvin siisti kuva ja sen paalle voi lisata tekstia helposti, silla
tausta yksivarinen. Verkkosivujen kuvat otettiin Wordpressin omasta mediakirjastosta tai kah-

vilan Facebook- sivuilta.

8.7 Kayttajat

Itse toimin sivuston paakayttajana. Wordpress- jarjestelmassa voi lisata paakayttajan lisaksi

muita kayttajia. Paakayttajalla on enemman oikeuksia kuin muilla kayttajilla. Lisasin toisen
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kayttajan, jolla on hallitsijan oikeudet, eli samat oikeudet mita minulla on paakayttajana. Li-
saksi lisasin yhden kayttajan, joka pystyy kirjoittamaan muun muassa blogikirjoituksia. Yh-

teensa kayttajia talla sivustolla on kolme.

8.8  Verkkosivujen typografia

Thai- kielessa on vahemman fontteja valittavana kuin esimerkiksi englannin kielessa. Tama toi
omat haasteensa sivuston typografian kohdalla. Fontiksi valikoitu lopulta Overpass. Tama ky-
seinen fontti sopii hyvin talle sivustolle, silla se on arvokkaan seka siistinnakoinen fontti. Sa-
manaikaisesti se on moderninnakoinen. Entrance haluaa antaa arvokkaan ensivaikutelman
kayttajalle (Kuva 9). Tama kyseinen fontti palvelee tata tarkoitusta ja tavoitetta. Fontin
kooksi tuli medium (suomeksi keskikokoinen) eli 1.125 millimetria. Tekstin varin on musta ja
sopii hyvin valkoiselle taustalle. Sellaisissa kohdissa, joissa tausta on vihrea, tekstin vari on
valkoinen. Otsikot ovat kooltaan hieman isompia kuin leipateksti. Etusivulla kansikuvan paalla
oleva teksti on h1. Sen alapuolella oleva teksti on normaalinkokoista leipatekstia. Englannin-

kielisella sivulla on kaytetty samaa fonttia ja samaa fonttiluokkaa.
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Kuva 9. Verkkosivuston fontti.

8.9  Verkkosivujen responsiivisuus

Verkkosivuja kehittaessa on pidetty koko ajan silmalla sita, milta ne nayttavat mobiililait-
teilla. Olen testannut sivuja eri mobiililaitteilla, kuten Android- seka Iphone- puhelimilla.
Muokkasin sivuja sen mukaan, milta ne nayttivat mobiililaitteilla. Wordpress- jarjestelmassa
pystyy katevasti myos valitsemaan sen, mita ja miten eri verkkosivujen osat naytetaan mobii-
lilaitteilla. Joskus kuvat voivat nayttaytya eri kohdissa mobiililaitteilla kuin tietokoneella kat-

soessa.

8.10 Kayttoliittyman toteutus

Kayttoliittyma on yksinkertainen ja selkea (Kuva 10). Ylhaalla on sivuston valikko, josta paa-
see valitsemaan, etta mille sivulle haluaa menna. Englanninkielinen sivu on oikeassa kul-

massa, viimeinen linkki valikossa. Valikko on jokaisella sivulla ja se pysyy samana. Sivuston
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alaosassa on tekijaoikeusmerkki ja linkit kahvilan sosiaalisen median kanaville. Sivun sisalto
on sivun keskiosassa. Otsikko on valikon alapuolella. Wordpress- jarjestelman visuaalisessa
editorissa pystyy lisaamaan elementteja, kuten painikkeita ja kuvia, helposti ja katevasti. Si-
vuston HTML- koodia pystyy muokkaamaan koodieditorissa, mutta minun ei tarvinnut sita

kayttaa.
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Kuva 10. Valmis kayttoliittyma.

8.11 Sisallon toteutus

Verkkosivujen sisaltoa taydennettiin yhdessa yhden kahvilan tyontekijan kanssa. Tyotiimin
kanssa pidettiin palaveri, jossa mietittiin sopiva slogan etusivulle. Tama kyseinen tyontekija
kirjotti kahvilan historian. Englanninkielinen sivu on tynka ja se on tarkoitettu niille, jotka ei-
vat osaa lukea thaita. Verkkosivujen sisalto on thai- kielella ihan sen vuoksi, etta Entrancen
ylivoimaisesti suurin kohderyhma on thaimaalaiset ja erityisesti bangkokilaiset. Sivuilla kerro-
taan myos kahvilan eri toiminta-alueista. Musiikkistudiolle on oma sivunsa ja myos Entrance

videotuotannolle.
8.12 Verkkosivujen hakukoneoptimointi

Asensin All in One SEO - lisaosan Wordpress- jarjestelmaan. Taman avulla Entrancen verkkosi-
vut nakyvat hakukoneissa. Hakukoneoptimointi- lisaosalla pystyy maarittelemaan avainsanat,
joilla loytaa verkkosivut hakukonehaussa. Nyt Entrancen verkkosivut pitaisi tulla esille hakutu-

loksissa, jossa kayttaja hakee kahvilaa tai studiota Bangkokin alueella (Kuva 11).

Title Separator

Preview
Entrance coffeehouse and studio

- https;//entrancebangkok.com

Entrance - Drink Coffee. Relax. Let God Surprise You.
Drink Coffee. Relax. Let God Surprise You

Kuva 11. Verkkosivujen nakyma hakukoneessa.
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8.13 Testaus

Entrance- tiimissa on testattu sivustoa mobiililaitteilla. Mina olen testannut sivustoa seka tab-
letilla etta puhelimella. Mina olen testannut sivustoa myos tietokoneella ja eri selaimilla. Si-
vusto toimii moitteettomasti eri alustoilla. Testauksen jalkeen mina julkaisin Entrance- kahvi-

lan verkkosivut.

9 Pohdinta

Olen ollut jo pitkaan kiinnostunut verkkosivujen kehittamisesta. Olen opiskellut muun muassa
HTML-, CSS- ja JavaScript-koodauskielia, joten verkkosivujen kehittaminen tuntui luontevalta
aiheelta opinnaytetyolleni. Lisaksi olen perehtynyt WordPress-jarjestelman kayttoon. Tutta-
vapiirissani on ihmisia, jotka ovat pyytaneet minua luomaan verkkosivuja heidan yrityksilleen.
Jokaisella yrityksella tulisi olla omat verkkosivut, silla ilman verkkonakyvyytta yritys antaa kil-
pailijoilleen etulyontiaseman. Uskon vahvasti, etta verkkosivujen kehittamiselle on ja tulee

olemaan kysyntaa myos tulevaisuudessa.

WordPress-jarjestelma on erinomainen tyokalu verkkosivujen luomiseen. Sen kaytto on suora-
viivaista ja asentaminen on helppoa. Yksi WordPressin eduista on laaja valmiiden lisaosien ja
teemojen valikoima. Lisaksi verkosta loytyy runsaasti ohjeita WordPressin kaytosta. Sivujen
lisaaminen ja muokkaaminen WordPress-jarjestelmassa on helppoa, jopa henkildlle, jolla ei

ole aiempaa kokemusta verkkosivujen kehittamisesta.

Uskon, etta Entrance- kahvilan verkkosivut hyodyttavat heita merkittavasti. Vaikka suurin osa
heidan asiakaskommunikaatiostaan tapahtuu sosiaalisessa mediassa, verkkosivut ovat silti tar-
kea osa heidan nakyvyyttaan verkossa. Hakukoneoptimoinnin avulla he voivat parantaa verk-
kosivujensa nakyvyytta entisestaan. Tama auttaa asiakkaita l[oytamaan heidat helpommin ja
tavoittamaan myos ne, jotka eivat valttamatta kayta sosiaalista mediaa. Verkkosivuja on tar-

koitus paivittaa saannollisesti.

Toivon, etta voin jatkaa verkkosivujen kehittamista myos tulevaisuudessa ja kehittya alalla
ammatillisesti. Verkkosivujen kehittaminen ja siihen liittyvat teknologiat kiinnostavat minua

suuresti.
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