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Instagram-suunnitelma musiikkilehti Soundille

Taman opinnaytetydn myo6ta suunnittelin Instagramiin painottuvan sosiaalisen
median suunnitelman musiikkilehti Soundille, jolla sellaista ei entuudestaan
ollut.

Soundi on Suomen suurin musiikkilehti. Se ilmestyy printtilehtena 11 kertaa
vuodessa ja silla on aktiivisesti paivittyvat verkkosivut. Sosiaalisen median
kanavista lehti kayttda Facebookia sekad Instagramia. Opinnaytetyd painottuu
kanavista nimenomaan Instagramiin, silla se on jaanyt alustoista toisen varjoon
ja sen toimintaa halutaan parantaa.

Sosiaalisen median suunnitelman toteuttamista varten tutkin Instagramin
algoritmin toimintaa, analysoin Soundin tdmanhetkista Instagramin kayttéa ja
sisaltoa, seka tein vertailuanalyysin neljan muun kotimaisen musiikkimedian
tileista.

Naiden tietojen pohjalta rakentui suunnitelma, jossa on huomioitu Instagramin
algoritmin suosima julkaisutahti seka musiikkimedian tililla kannattava sisalto.
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Instagram-focused social media strategy for a music
magazine Soundi

With this thesis | planned an Instagram-focused social media plan for a music
magazine Soundi, that didn’t have one before.

Soundi is the biggest music magazine in Finland. It's published in print eleven
times a year and it also has an actively updated website. The magazine uses
Facebook and Instagram as its social media channels. The focus of the thesis is
on Instagram, as it has been overshadowed by the other platform. The aim of
this thesis is to improve its functioning.

To implement the social media plan, | studied how the Instagram algorithm
works, analyzed Sound's current Instagram usage and content, and made a
comparative analysis of four other domestic music media accounts.

Based on this information, | built a plan that considered the preferred publishing
rate of the Instagram algorithm and the content that is profitable on the music
media account.
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1 Johdanto

Taman toiminnallisen opinnaytetydn mydéta valmistui Instagramiin painottuva
sosiaalisen median suunnitelma musiikkilehti Soundille. Olin kyseisella lehdella
tydharjoittelussa viime vuoden kevaalla ja tehtdvakseni sain muun muassa
Instagram-tarinoiden paivittdamisen. Nopeasti kavi ilmi, ettei Soundin tilille
julkaista sisaltoa aktiivisesti saatikka saanndllisesti. Siita sain ajatuksen

opinnaytetydlleni.

Soundi on vuonna 1975 perustettu musiikkilehti, joka kuuluu Pop Median
digitaalisten medioiden perheeseen. Printtilehti iimestyy 11 kertaa vuodessa,
minka lisaksi Soundilla on verkkosivut, jonne uutisia ja musiikkiaiheisia

artikkeleja julkaistaan paivittain.

Soundilla on talla hetkella kaytdssaan sosiaalisen median alustoista Facebook
ja Instagram. Facebookiin paivittaminen on aktiivista ja selvasti hallinnassa.
Siksi opinnaytetydssani perehdytdan nimenomaan Instagramiin, joka on jaanyt
edella mainitun media-alustan varjoon. Instagramin kayttajista lahes 70
prosenttia on alle 35-vuotiaita. Soundin kohderyhmaa puolestaan ovat 35—44-
vuotiaat, mutta oikeanlaisella sisallontuotannolla voidaan myds nuorempia

seuraajia houkutella lehden pariin.

Opinnaytetyon tavoitteena on vastata kysymykseen, millaisella paivitystahdilla
ja sisallélla Soundin Instagramista saadaan elavaisempi ja houkuttelevampi.
Opinnaytetydssani perehdyin erityisesti Instagramin algoritmin tamanhetkiseen
toimintaan ja siihen, millaisia tileja se suosii. Tein myos vertailuanalyysia
muiden suomalaisten musiikkimedioiden toiminnasta Instagramissa. Tekemieni
huomioiden pohjalta lahdin tyostamaan sosiaalisen median suunnitelmaa, jossa
apuna kaytin myos SOSTAC-markkinoinnin suunnittelumallia. Kyseinen malli

esitellaan vaihe vaiheelta opinnaytetyoni kuudennessa luvussa.
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2 Toimeksiantaja Soundi

Musiikkilehti Soundi on Pop Median digitaalisten medioiden perheeseen
kuuluva Suomen suurin musiikkilehti. Sen perustivat vuonna 1975 toimittajat,

jotka erosivat vuosina 1972—1978 toimineen Musa-lehden toimituksesta.

Soundi ilmestyy printtilehtena 11 kertaa vuodessa ja sen levikki on noin 20 000
kappaletta. Lehdella on myds aktiiviset verkkosivut, jonne musiikkiaiheisia
uutisia julkaistaan paivittain useiden artikkeleiden verran. Verkkosivuille
kaynteja kertyy kuukaudessa noin miljoona. Lehden lukijakunnan keski-ika on
35—-40 vuotta.

Pop Median sivuille Soundi-lehti esitellaan seuraavasti: "Soundi kertoo edelleen
tinkimattomalla tyylillaan musiikkimaailman mielenkiintoisimmista bandeista,
ilmidista ja tuoreimmista levyista. Soundin erikoisalaa ovat pitkat ja syvalle
porautuvat haastattelut kotimaisista artisteista, joita et muiden lehtien sivuilta
l6yda”. (Pop Media 2024.)

Soundin toimituksessa kuukausipalkalla tdissa ovat lehden paatoimittaja seka
verkkotuottaja. Silla on myds osa-aikainen taittaja seka Pop Medialta nimetty
oma mediamyyja. Lehdelle téita tekevat myos avustavat freelancer-toimittajat.
Paatoimittajan arvion mukaan noin kahdellekymmenelle avustajalle maksetaan
korvauksia joka kuukausi. Heistd kymmenkunta tekee Soundille merkittavan

maaran juttuja joka kuukausi.
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3 Instagram

Instagram on vuonna 2010 perustettu sosiaalisen media alusta, joka keskittyy
kuvien ja videoiden jakamiseen. Sen perustajina toimivat ohjelmistoinsindori

Michel Krieger ja ohjelmistokehittaja Kevin Systrom.

Instagramilla on vuonna 2023 julkaistujen statistiikkojen mukaan 2 miljardia
kayttajaa ja se on neljanneksi suosituin sosiaalinen media maailmassa. (Digital
2023 Globa Overview Report 2023.) Suomessa Instagramilla on 2,3 miljoonaa
kayttajaa ja se on maan kolmanneksi suosituin sosiaalisen median alusta.
(Markkinointimaestro 2023.) Lahes 70 prosenttia sovelluksen kayttajista ovat
alle 35-vuotiaita. (Statista 2023.)

Markkinointialustana sovellus sopii erityisesti liiketoiminnalle, jota visuaalinen
markkinointi tukee. Kuluttaja-asiakkaiden tavoittamiseen Instagramin
paivitystahdiksi riittdaa parin kuvan tai videon postaaminen yritykseen liittyen
kuukaudessa, mutta parhaan hyodyn sovelluksesta saadakseen, tulee sita

paivittaa saannollisemmin kuin Facebookia. (Ukko.fi 2021.)

3.1 Instagram algoritmi

Instagramin algoritmi on vuosien saatossa muuttunut runsaasti. Kun sovellus
julkaistiin vuonna 2010, sinne tehdyt julkaisut naytettiin kronologisessa
julkaisujarjestyksessa uusimmasta vanhimpaan. Nykyisin sovelluksella on
kaytossa tekoalyjarjestelma, joka pystyy maarittamaan kayttajalle nakyvan
sisallon hanen kiinnostuksen kohteidensa mukaan. (Influencer Marketing Hub
2023.)

Instagramin eri ominaisuuksilla on myds kaytossa erilaisia algoritmeja.
Esimerkiksi Tarinat-osiossa algoritmi nayttaa tekoalyjarjestelman maarittamalla
jarjestyksella kayttajan seuraamien tilien tekemia tarinoita. (Transparency
Center 2023.) Sama on kaytdssa Instagramin etusivulla, jossa ensimmaisena

nakyy kayttajan seuraamien tilien uusimmat julkaisut. Niiden lisaksi etusivulla
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nakyy ehdotettua sisaltda ja mainoksia. Ne perustuvat tilin toimintaan, eli sen
seuraamiin tileihin seka julkaisuihin, joita kayttaja on aiemmin kommentoinut,
tallentanut ja tykannyt. Myds Threads-profiilin toiminnalla on vaikutusta

etusivulla nakyviin ehdotuksiin. (Meta 2024.)

Kelat-osion videot tekoalyjarjestelma valikoi perustuen siihen, millaisen sisalldon
se olettaa kiinnostavan tilin kayttajaa. Kelojen sisallosta voi raataloida itselleen
sopivampaa jakamalla, tallentamalla ja remiksaamalla niita. (Transparency
Center 2023.) Kelat ovat paras tapa tavoittaa uusia kayttajia, jotka eivat viela
seuraa tiliasi, silla ne voivat paatya Instagramin explore-, eli hakusivulle, jonka
kautta 50 prosenttia kayttajista etsivat uusia seurattavia. (Lane 2024.) Kelojen
tavoittavuus on yleensa 22 prosenttia enemman, kuin muut Instagram-julkaisut.

(Promoty julkaisuaika tuntematon.)

Myds etusivulla naytettavaa suositeltua sisaltoa voi muokata oman tyylisekseen
jakamalla julkaisuja keskusteluihin, omaan tarinaan tai toiseen sovellukseen.
Sisaltdehdotuksiin vaikuttavat myods julkaisujen tallennukset tai niiden
lisaaminen suosikkeihin. Talloin julkaisun tehnyt tili lisataan suosikit-sivulla
naytettavien tilien joukkoon ja sen julkaisuja nakyy siella. (Transparency Center
2023.)

3.2 Algoritmin hyodyntaminen menestyviin postauksiin

Algoritmin toiminnan kolme paatekijaa ovat kiinnostavuus, ajankohtaisuus ja
suhteet. Julkaisujen kiinnostavuutta algoritmi maarittaa sen saamien reaktioiden
ja niiden maaran mukaan. Ajankohtaisuudessa algoritmi painottaa uusia
julkaisuja ja suhteiden myo6ta se puolestaan maarittelee tilin vuorovaikutuksen.
(Markkinen 2024.)

Instagramissa siis menestyy, kun julkaisut ovat kohderyhmaa kiinnostavia ja
merkityksellisia ja julkaisurytmi on saanndllinen. Hakukoneoptimoinnin kannalta
julkaisuihin kannattaa lisata alt-teksti, eli vaihtoehtoinen kuvan sisaltdéa
kuvaileva teksti, joka parantaa julkaisujen saavutettavuutta. Myos hashtagien

kayttd seka hyva Instagram-bio ovat tarkeita hakukoneoptimoinnin kannalta.

Turun AMK:n opinnaytety6 | Emilia Aho



Hashtageja kannattaa valita 4—-8 postausta kohden, jotka liittyvat jaettuun

sisaltoon ja tiliin. (Markkinen 2024.)

Turun AMK:n opinnaytety6 | Emilia Aho
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4 Soundi Instagramissa

Soundilla ei ennestaan ole Instagramiin painottuvaa sosiaalisen median
suunnitelmaa. Myoskaan varsinaista julkaisukalenteria ei ole olemassa, vaan
Instagramia paivitetaan 1ahinna silloin kun siihen on aikaa ja sinne on jotain
julkaistavaa. Sosiaalisen median suunnitelmalle on tarvetta, silla tilid halutaan
elavoittaa ja sita kautta tavoittaa uusia seuraajia seka laajentaa mahdollista

lukijakuntaa.

Tata tekstia kirjoittaessa (8.2.2024) Soundilla on @soundilehti-tilillaan
Instagramissa 7739 seuraajaa. Tilille on viimeisten viiden kuukauden aikana

julkaistu yhteensa 39 kuvaa, joista lahes 85 prosenttia on olleet mainoksia.

Soundin Instagram-julkaisut syyskuusta
tammikuuhun

Syyskuu Lokakuu Marraskuu Joulukuu Tammikuu

10

(o2}

o

F Y

N

o

@ Julkaisut ) Kaupalliset @ Omat
yhteensa julkaisut julkaisut

Kuvio 1. Soundin Instagram-julkaisut syyskuusta tammikuuhun.

Mainospainotteisen tilin julkaisujen tykkaysmaarista voi paatella, etta seuraajia

kiinnostaa mainoksia enemman nimenomaan Soundiin ja sen artikkeleihin
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liittyvat julkaisut. Esimerkiksi 23.1.2024 tehty mainosjulkaisu
musikaalinayttelijan keikasta Espoon Sellosalissa on saanut 15 tykkaysta, kun
taas 25.1. tehty postaus Soundin verkkosivuille julkaisutusta artikkelista, jossa
kasiteltiin vuoden 2023 parhaiden albumien lukijaganestyksen tuloksia, on

kerannyt 106 tykkaysta.

4.1 Instagramin ammattilaisen hallintapaneeli

Ammattilaisen hallintapaneelin on Instagramin tyokalu, joka on kaytossa
sisallontuottaja ja yritystileilla. Sen kautta on mahdollista tarkastella tilin
tehokkuutta eli kavijatietoja. (Metan ohje- ja tukikeskus yrityksille 2024).
Soundin ammattilaisen hallintapaneeli kertoo, etta tili on tavoittanut aikavalilla
31.12.2023-29.1.2024 yhteensa 16,4 tuhatta Instagram-tilia. Tilin seuraajista
suurin osa, eli 92,1 prosenttia, on Suomesta. Heista 24 prosenttia on
Helsingista ja seuraavaksi eniten seuraajia on Tampereelta (9,1 prosenttia) ja

Turusta (4,3 prosenttia).

Eniten Soundin Instagram-tilia seuraavat 35—-44-vuotiaat, joiden
prosentuaalinen osuus on 33,4. Toiseksi eniten seuraajia on 45-54-vuotiaissa
(25,9 prosenttia) ja kolmanneksi 25—34-vuotiaissa (23,4 prosenttia). Tasta
voidaan paatella, etta nuoret eivat kuulu Soundin kohderyhmaan. Koko

seuraajakunnasta 62,9 prosenttia on miehia ja 37 prosenttia naisia.
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5 Muut musiikkimediat Instagramissa

Jotta Instagramia on helpompi lahtea kehittdmaan, on hyva katsoa, miten ja
milla aktiivisuudella muut alan toimijat sovellusta kayttavat. Vertailuanalyysin
kautta on hyva lahtea selvittamaan kilpailijoiden toimintaa, silla sen pohjalta
voidaan oppia ja I6ytaa oma paikka sosiaalisen median kentalla. (Kananen
2018, 286—-287.) Analysoinnin jalkeen tuloksia voidaan peilata omaan
toimintaan ja niiden perusteella voidaan tehda omia valintoja sosiaalisessa

mediassa toimimisen suhteen.

Tassa kappaleessa hyddynnetaan vertailuanalyysia analysoimalla Soundin
rinnalla kolmen muun musiikkimedian Instagram-tileja. Mukkaan valikoituivat
musiikkilehti Inferno seka -mediat Rumba ja Kaaoszine. Inferno ja Rumba ovat

Soundin sisarmedioita, silla myds niitéa kustantaa Pop Media Oy.

5.1 Inferno Instagramissa

Inferno on raskaan rockin erikoislehti, joka ilmestyy printtijulkaisuna 11 kertaa
vuodessa. Lehdella on myos verkkosivut, jonne rock- ja metalliaiheisia uutisia ja
muita julkaisuja paivitetaan paivittain samaan tapaan kuin Soundin

verkkosivuille.

Turun AMK:n opinnaytety6 | Emilia Aho
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NFERNU
1137 6895 5264

‘ ' Julkaisut  Seuraajat Seurataan

INFERNO

Raskaan rockin erikoislehti vuodesta 2001. Elama on
raskasta.

Infernon toimitus (arviolevyt [ review copies): PL
543, Tampere, Finland

& www.inferno fiflehti

@E’j _susannapauliina ja soundilehti seuraavat
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Apua Ukrai.. MAGAZINE

£
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Kuva 1. Infernon Instagram-profiili (Infernon Instagram-tili 2024)

Instagramissa Infernolla on talla hetkella (8.2.2024) Iahes 6900 seuraajaa ja
takaisin seurattavia tileja silla on jopa 5264. Lehden tilia paivitetaan
epasaanndllisesti. Esimerkiksi tammikuussa tilille tehtiin vain yksi postaus ja
vuoden 2023 joulukuussa ei yhtakaan. Soundin tapaan feedin postaukset ovat
paaasiassa mainoksia keikoista ja konserteista tai seuraavaksi ilmestyvista
lehdista. Tilille on paivitetty esimerkiksi vuonna 2021 aktiivisesti postauksia
nettisivuille julkaistuista uutisista ja videoita seka kuvia festareilta ja muilta
keikoilta, mutta jostain syysta postailu on sittemmin jaanyt lahes kokonaan.

Infernon profiilista 10ytyy kaksi kohokohtaa, mutta niita ei ole paivitetty vuosiin.

Vaikka tili on epaaktiivinen ja silla on vahemman seuraajia kuin Soundilla, on
mielenkiintoista huomata, etta sen julkaisut keraavat keskimaarin lahes puolet
enemman tykkayksia. Soundin tykkayksien keskiarvo yhta julkaisua kohden on

36 kun Infernolla se on jopa 63.
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5.2 Rumba Instagramissa

Rumba edustaa Pop Median digitaalisten medioiden perheessa uutta musiikkia.
Nykyisin pelkastaan verkkojulkaisuina toimiva media on ilmestynyt printtilehtena
vuosien 1983-2019 ajan. Siind missa Soundi ja Inferno ovat painottuneet rock-

ja metallimusiikkiin, kasittelee Rumba myds niin kutsuttua nuorisomusiikkia.

" 381 1Mt 1398
ru nba Julkaisut  Seuraajat Seurataan
Rumba
Uutiset ja media -sivusto
Music Magazine from Finland. . Valta

huonoa musiikkia!
) www.rumba.fifjakelufinstagram

@Eﬁ _susannapauliina, akitykki ja 9 muuta
» scurzavat

m Viesti Sahkoposti

‘.,"‘
e

2021 parhaat

Kuva 2. Rumban Instagram-tili (Rumban Instagram-profiili 2024 )

Instagramissa Rumballa on 11 000 seuraajaa. Tilia paivitetaan aktiivisesti siten,
etta feediin ilmestyy tavanomaisesti yksi postaus per paiva. Julkaisut
pohjautuvat verkkosivuille tehtyihin uutisiin seka haastatteluihin ja niissa
kaytetaan artistien ja bandien promokuvia. Postauksen yhteyteen kirjoitetaan
muutaman virkkeen pituinen teksti, jossa kerrotaan mita verkkosivuille julkaistu
uutinen kasittelee ja postaustekstin loppuun lisataan myos kehotus lukemaan
aiheesta lisaa Rumban verkkosivuilta. Tilille jaetaan Soundin ja Infernon tapaan

myos mainospostauksia, mutta ne eivat pista edella mainittujen tilien tapaan
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silmaan, silla joukossa on paljon muitakin julkaisuja. Postauksissa, jotka eivat
ole mainoksia, kaytetaan aina hashtagia #rumbalehti ja postauksessa
esiintyvan artistin tai bandin nimi lisatdan myos hashtagina. Kuvassa olevan
muusikon mahdollinen Instagram-tili tagataan my0s julkaisutekstin loppuun.
Toisin kuin Soundi ja Inferno, Rumba ei lisaa artistien ja bandien tileja kuvaan

julkaisun Merkitse henkil6ita -ominaisuuden kautta.

Vaikka Rumban tililla on enemman seuraaijia ja se on yli puolet aktiivisempi
julkaisemaan kuin Soundi, tykkayksien keskiarvo yhdeksan julkaisun
perusteella jaa alemmas. Rumban postaukset saavat keskimaarin 30,88

tykkaysta.

5.3 Kaaoszine Instagramissa

Kaaoszine on itsenainen, suomalainen verkossa toimiva musiikkisivusto.
Verkkosivuilta 10ytyy raskaaseen musiikkiin painottuen haastatteluja, kolumneja,

liveraportteja seka -kuvia, eli keikoilta tehtyja kuvakoosteita.
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6643 22,8t. 2185
Julkaisut  Seuraajat Seurataan

Kaaoszine

Media

METAL / HARDCORE / INDIE / ROCK

Haastattelut, livekuvat, arvostelut ja artikkelit kaikille
vaihtoehtoisen musiikin ystaville. '« ... lisaa

@ linktr.ee/kaaoszine

@ , _susannapauliina, seppanen_laura ja 10
j muuta seuraavat

Uutiset Keikat Haastattelut Musavisa Kilp:

Kuva 3. Kaaoszinen Instagram-tili (Kaaoszinen Instagram-profiili 2024)

Instagramissa sivustolla on 22,8 tuhatta seuraajaa ja tilia paivitetaan seka
feedin etta tarinat-osion puolesta ahkerasti paivittain. Tilin tarinoihin julkaistaan
postauksia sivuston nettisivuille julkaistavista uutisista ja niiden yhteyteen
jaetaan myos linkki kyseessa olevaan uutiseen. Feediin puolestaan jaetaan
postauksia musiikin historiaan liittyen. Julkaisuissa voidaan esimerkiksi onnitella
pyOreita tayttavia artisteja tai levyja. Lisaksi feediin jaetaan livekuvista tehtyja
videokollaaseja seka mainoksia nettisivuille julkaistuista haastatteluista ja
artikkeleista. Postauksissa hyodynnetaan Instagramin Lisaa musiikkia -
toimintoa ja kuvissa esiintyvat bandit tai artistit merkitdan kuvaan Merkitse
henkil6ita -ominaisuuden kautta. Tilille julkaistiin tammikuun aikana 75 kuvaa,
eli keskimaarin jopa 2,4 kuvaa paivassa. Yhdeksan kuvan keskiarvon
perusteella julkaisut saavat 298,4 tykkaysta ja kommentteja jopa 117,1. Tama
johtunee siita, etta julkaisutekstin loppuun lisataan aina postauksen aiheeseen

liittyva kysymys.
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kaaoszine
I Diablo - Read My Scars

Qv W

576 tykkaysta

kaaoszine Kotimainen metalliyhtye Diablo julkaisi
kolmannen studioalbuminsa "Eternium" tasan 20
vuotta sitten. Mika on mielestasi albumin paras biisi?

@diabloperkele
Nayta kaikki 44 kommenttia

19. tammikuuta

Kuva 4. Kaaoszinen Instagram-postaus (Kaaoszinen Instagram-profiili 2024 )

Kaaoszine myo0s lisaa julkaisuissa kayttamansa hashtagit kommenttina

kommenttiosioon, mikad nostaa niiden maaraa.

Kaaoszine hyodyntaa Instagramin kohokohdat-osiota ahkerasti. Sinne
tallennetaan tarinoihin julkaistuja postauksia, jotka muutoin haviaisivat 24 tunnin
kuluessa. Tilin kohokohdista 16ytyy videomateriaalia keikoilta, Musavisa-osio,
jonne tallennetaan tilille julkaistavia musiikkiaiheisia kysymyksia, seka Uutiset ja
Haastattelut -kohokohdat, joista 16ytyy linkkeja nettisivuille jaettuihin
artikkeleihin.
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5.4 Vertailuanalyysin yhteenveto

Analyysissa kunkin tilin julkaisujen tykkays- ja kommenttikeskiarvot laskettiin
yhdeksan julkaisun perusteella. Mukaan otettiin tammikuun viimeisin julkaisu ja
sitd ennen julkaistut kahdeksan kuvaa. Julkaisutahtia tarkasteltiin tammikuun

2024 julkaisujen perusteella.

TYKKAYKSET KOMMENTIT
MEDIA SEURAAJAT JULKAISUA JULKAISUA JULKAISUTAHTI
KOHDEN* KOHDEN*
SOUNDI 7739 % 077 12]ulka|s_ua kuukauden
aikana
INFERNOD 6920 63 066 1 julkaisy kuukauden
aikana
RUMBA 1Mt 30,88 0,44 251ulka|s_ua kuukauden
aikana
KAAOSZINE 2281, 298.4 111 15 lqua|::|:a::ukauden

*Yhdeksan julkaisun keskiarvo

Kuvio 2. Vertailuanalyysi.

Tehdyn vertailuanalyysin perusteella voidaan todeta, etta Instagram-tilin
aktiivisuudella on vaikutusta seuraajamaaraan. Siina missa lahes paivittain
julkaisuja tekevalla Rumballa ja useasti paivassa julkaisevalla Kaaoszinella
seuraajia on 11 000 ja yli 22 000, jaavat selvasti epaaktiivisemmat Inferno ja

Soundi jalkeen alle 7000:lla ja 8000 seuraajallaan.

Ylla olevan taulukon lukemia tarkastellessa silmaan pistaa miten selvasti
Kaaoszine keraa muita analyysissa olleita musiikkimedioita enemman
kommentteja julkaisuihinsa. Julkaisujen keskiarvoisia tykkays- ja
kommenttimaaria verratessa kay ilmi, etta jopa yli 39 prosenttia tykkaajien
maarasta kommentoi median julkaisuja. Soundin postauksissa vastaava luku on
yli 2 prosenttia, Rumballa Iahes puolitoista prosenttia ja Infernolla hieman yli

yhden prosentin. Kommentteja voivat kuitenkin jattda myos kayttajat, jotka eivat
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ole tykanneet varsinaisesta julkaisusta, joten luvut eivat ole taysin

vertailukelpoisia keskenaan.
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6 Sosiaalisen median kehittaminen SOSTAC-mallin
avulla

Jotta sosiaalisen median suunnitelman laatiminen olisi helpompaa, otin sen
suunnitteluun avuksi PR Smithin kehitteleman SOSTAC-markkinoinnin
suunnittelumallin, jota kayttavat niin isot kuin pienetkin yritykset digitaalisen
markkinoinnin suunnittelussa. (Unfair julkaisuaika tuntematon). Omaa
suunnitelmaani en tehnyt taysin kyseisen mallin mukaan, vaan sovelsin sita

parhaaksi kokemissani maarin.

SOSTAC-malli koostuu kuudesta osa-alueesta, joita ovat nykytila-analyysi
(situation analysis), markkinoinnin tavoitteet (objectives), markkinointistrategia
(strategy), toimenpiteet (tactics), toimintasuunnitelma (action) ja
prosessinhallinta seka seuranta (control). Tassa luvussa esitellaan tarkemmin

mallin osat.

6.1 Nykytila-analyysi

SOSTAC-mallin toteuttaminen aloitetaan yrityksen tai organisaation
nykytilanteen kartoittamisella. Siina selvitetdan asiakaskohderyhma, tarjolla
olevat tuotteet ja palvelut seka kilpailutilanne ja -keinot. (Aava & Bang 2018.)
Nykytilannetta voidaan selvittdda muun muassa SWOT-analyysin kautta, joka
auttaa nakemaan yrityksen tai organisaation vahvuudet ja heikkoudet.
Suomeksi myds nelikenttdanalyysina tunnettu menetelma koostuu neljasta

osiosta: vahvuuksista, heikkouksista, uhista ja mahdollisuuksista.

6.2 Markkinoinnin tavoitteet

Markkinoinnin tavoitteet -kohdassa maaritellaan nimensa mukaisesti
markkinoinnin tavoitteet ja aikataulu, jossa ne halutaan saavuttaa. Tavoitteiden
mittaamisen onnistumiseksi niista ei saa tehda liian suurpiirteisia. (Aava & Bang

2018.) Tavoitteiden maarittelyssa voidaan hyodyntaa esimerkiksi SMART-

Turun AMK:n opinnaytety6 | Emilia Aho



22

mallia, joka koostuu sanoista specific, measurable, achievable, realistic ja time-
bound. Mallin mukainen hyva tavoite on siis selkea, konkreettisesti mitattava,
aikataulutettu, realistinen ja lopputulokseltaan tarpeellinen. (Haven Porvoo
2022.) Erityisesti realistisuudesta on tarkeaa pitaa kiinni SMART-tavoitteita
asettaessa. Siihen saadaan apua nykytilanteen kartoituksesta ja kokemuksesta.

(Unfair julkaisuaika tuntematon.)

6.3 Markkinointistrategia

Kolmantena SOSTAC-mallin mukaan selvitetaan, miten asetettu tavoite
saavutetaan. (Unfair julkaisuaika tuntematon.) Sita varten kartoitetaan, kenelle
markkinointi kohdennetaan, mita kanavia siihen kaytetaan ja millaista

sisallontuotantoa tehdaan. (Aava & Bang 2018.)

6.4 Toimenpiteet

Strategian pohtimisen jalkeen maaritellaan konkreettisia toimenpiteita, joiden

myota tavoite saavutetaan (Aava & Bang 2018.)

Toimenpide voisi esimerkiksi liittya strategiavaiheessa suunniteltuun
Instagramissa toteutettavaan neliosaiseen Suomirockin historia -kuvasarjaan.
Toimenpiteena paatetaan, etta kuvasarja toteutetaan maaliskuun aikana, jolloin
joka keskiviikko julkaistaan jokin Suomirockin historiaan liittyva postaus ja

julkaisuja varten tarvitaan aiheeseen liittyvaa kuvamateriaalia.

6.5 Toimintasuunnitelma

Tassa mallin osassa paneudutaan siihen, miten tehty suunnitelma saadaan
kaytannossa toimimaan. (Aava & Bang 2018.) Soundin tapauksessa voidaan
esimerkiksi selvittaa, millaisia juttukeikkoja on tiedossa ja millaista sisaltdoa

toimittajaa voitaisiin pyytaa haastattelun tiimoilta someen ottamaan.
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Toimintasuunnitelmaa tehdessa tulee sopia myods siita, millaisella aikataululla

kuva- tai videomateriaali Instagramiin paivitettaisiin.

6.6 Prosessinhallinta ja seuranta

Viimeisena SOSTAC-mallin vaiheena sovitaan, miten digimarkkinointiprosessia
hallinnoidaan ja seurataan. Prosessin seuranta on tarkeaa mahdollisesti
tarpeellisten muutosten vuoksi ja mittaaminen puolestaan kertoo, miten asetetut

tavoitteet saavutetaan (Aava & Bang 2018.)
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7 Pohdinta

Taman opinnaytetyon paatehtavana oli luoda toimeksiantajalle Instagramiin
painottuva sosiaalisen median suunnitelma, jonka avulla heidan Instagram-
tilistdan saadaan elavampi ja kiinnostavampi. Tavoitteenani oli luoda
yksinkertainen mutta toimiva suunnitelma, joka tarjoaa helpotusta tilin

paivittamiseen.

Suunnitelmaa aloittaessani ensimmainen ajatukseni oli, ettd Soundin Instagram
feediin tulee saada muutakin sisaltda kuin mainoksia. Suurin ongelma
sisallontuottamiseen liittyen on kuitenkin siihen kaytossa olevat pienet resurssit.
Taman vuoksi suunnitelmassani kannustetaan ottamaan kaikki hyoty irti
haastattelutilanteista, joiden yhteydessa toimittajat voivat ottaa kuva- tai

videomateriaalia someen.

Lahdemateriaalia etsiessani tormasin usein tietoon siita, etta Instagram kelat
ovat talla hetkella sovelluksen algoritmin suosiossa. Kelat tavoittavat uusia
kayttajatileja enemman kuin muut postaukset, koska ne voivat paatya
helpommin Instagramin hakusivulle. Siksi sisallytin myos niita tekemani

somesuunnitelman esimerkkijulkaisukalenteriin.

Tehdessani vertailuanalyysia Soundin ja muiden musiikkimedioiden tileille
huomasi, etta analysoimistani tileista suosituin oli jokaisella postauksellaan
aktiivisesti vuorovaikutuksessa seuraajiensa kanssa. Tilin julkaisujen loppuun
lisattiin aina jokin aiheeseen liittyva kysymys, joka sai seuraajat lahes
poikkeuksetta kommentoimaan julkaisuun. Lisaksi tili tykkasi kaikista
kommenteista. Siksi halusin somesuunnitelmassa lisata Soundin tilin seuraajien

huomioimista ja vuorovaikutusta heihin pain.

Jos Soundin toimituksessa saadaan jarjestettya resursseja tekemani
suunnitelman toteuttamiseen, uskon tilin houkuttelevan pariinsa uusia seuraajia
nykyista paremmin. Toteutetun suunnitelman tuloksista voidaan mahdollisesti
tulevaisuudessa nahda viela paremmin, millainen sisaltd Soundin seuraajia

kiinnostaa, ja keskittya tarkemmin heita palvelevaan sisallontuotantoon.
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Itselleni opinnaytetyon tekeminen tarjosi runsaasti tietoa erityisesti Instagramin
algoritmin toiminnasta. Koen osaavani nyt hydodyntaa sita aiempaa enemman ja

uskon siita olevan hydtya minulle viela tulevaisuudessakin.
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Liite 1. Sosiaalisen median suunnitelma Soundille.

Sosiaalisen median

suunnitelma

SOUNDI

SISALTO

01
02
03
04
05
06

SOUNDL.FI

TAVOITTEET
KOHDERYHMAT
SISALTOTYYPIT
JULKAISUKALENTERI
VUOROVAIKUTUS

SEURANTA JA ANALYSOINTI
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Tuottaa erityisesti
Instagramin feediin
enemman ja
monipuclisempaa
sisaltoa.

35-44-vuotiaat

Soundin Instagramin
analytiikan mukaan
suurin osa tilin
tamanhetkisista
seuraajista kuuluvat
kyseiseen ikaluckkaan
ollen kotoisin

Helsingista.

TAVOITTEET

Tavoittaa uusia
potentiaalisia lukijoita seka
aktivoida myds tilin
seuraajia.

Tavoite saada 10 000
seuraajaa tayteen tamén
vuoden aikana.

KOHDERYHMAT

Musiikintekijat [ Artistit

Tavoitteena tavoittaa
musiikintekijoita ja
artisteja, jotka voivat
lisdtd seuraajavirtaa
myads Soundin tilille.
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Luoda saanndllinen ja
jatkuva rytmi, jonka
mukaan Instagram-tilia
paivitetaan aktiivisesti.

Nuoret aikuiset

Jotta uusi lukijapolvi
I6ytad Soundin pariin,
on tarkeaa tavoitella
Instagramissa myos
nuoria aikuisia
(20-30-vuotiaat).
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SISALTOTYYPIT

Mita?

Sisalto

Miten usein / milloin?

.

Uutiskooste

Sisaltéa 3-6 péivan aikana verkkosivuille julkaistua
mielenkiintoisinta ja ajankohtaisinta uutista.
Kuvatekstiin lyhyet kuvaukset kustakin uutisesta,
ohjaus lukemaan juttu verkkosivuilta ja loppuun
aiheita koskevat tagit.

Ei sisallyteta postauksiin livearvioita.

Paivittain.

Julkaistaan mieluusti iltaisin klo 18,
silla ammattilaisen hallintapaneelin
mukaan se on Soundin seuraajien
aktiivisinta aikaa Instagramissa.

Tulevan lehden
mainospostaus

Postaukset hoidetaan niin kuin tahankin asti, eli
kuvatekstiin lyhyt kuvaus lehden sisallosta ja
mukana olevien artistien/bandien tagaykset.

Kerran kuukaudessa.
Julkaistaan saman péaivén aamuna,
kun lehti on iimestynyt.

Livearviot

Kuva keikalta ja kuvatekstiin lyhyt kuvaus keikka-
arviosta (voidaan kayttaa myds Facebookin
jakotekstia).

Postaus samantien, kun livearvio on
julkaistu verkkosivuille.

SISALTOTYYPIT

Mita?

Sisalté

Miten usein / milloin?

Behind the Scenes -materiaali

Kuva/video materiaalia artistien/béndien
haastatteluista. Julkaisuilla voidaan
valottaa, mita seuraavassa lehdessé on
luvassa. Haastateltavia voidaan pyytaa
esimerkiksi videolla lyhyesti kertomaan,
mita ollaan tekemassa.

Jaetaan materiaalia myos keikoilta, joita
kaydaan arvioimassa.

* Aina, kun toimittajat ovat tekemassa juttuja livena.
Postaukset voidaan julkaista tarinoihin heti
haastattelun jalkeen tai muuna paatoimittajan kanssa
sovittuna aika.

« Keikoilta videot ja kuvat voi jakaa samantien.

« HUOM! Artistihaastattelujen ohessa otetut videot
voidaan julkaista myds keloina.

o Kysymykset/kyselyt

Seuraajien aktivoimiseksi tarinoihin
tehdaén musiikkiaiheisia kysymyksia ja
kyselyitd, esimerkiksi: Miké on suosikki
bandis? Millainen on ensimmainen
festarimuistosi? Onko levyn x paras biisi
& vai 67

* Kyselyjé ja kysymyksia julkaistaan tarinoihin aamuisin
pari kertaa viikossa. Aihetta koskien kysymys voidaan
julkaista joko Instagramin Kysymykset tai Kyselyt -
tyokalua kayttaen.

* Vastauksista voidaan luoda kooste ja jakaa se
iitapaivalla.

Repostaukset 2

Artistien/bandien jakamat julkaisut
Soundiin heista tehdyista jutuista.

* Aina, kun huomataan tagays, lisataan julkaisu
omaan tarinaan.
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SISALTOTYYPIT

» Kelojen tavoittavuus Instagramissa on jopa 22 prosenttia suurempi, kuin
feed—postauksilla ja tarinoilla. Siksi on hyva muistaa tehda myos niita

* Koska resursseja Instagramin paivittamiseen ei ole liiaksi, pyritaan julkaisemaan keloja
kerran-pari kuukaudessa.

» Keloihin voidaan julkaista vaikka seuraavan lehden paahaastateltavan
haastattelun yhteydessa kuvattu lyhyt video, jossa han esimerkiksi kertoo, mita
aiheita tulevassa jutussa kasitellaan.

» Kelojen ei tarvitse olla pitkig, 10-60 sekuntia riittda. Maksimi pituus on 90
sekuntia.

JULKAISUKALENTERI

. T
Esimerkkiviikko
Aika Sisalte
" * Tarinaan kysely: esim. Mika biisi kuvaa
Maanantaiaamu 3 2
parhaiten aamuasi?
Maanantai-iltapaiva * Tarinaan kooste kyselyn vastauksista.
Maanantai-ilta + Postaus feediin paivan uutisista.
Tiistai-ilta * Postaus feediin paivan uutisista.
Keskiviikkoaamu * Kela seuraavan lehden paahaastateltavasta.
Keskiviikkoiltapaiva + Postaus feediin paivan uutisista.
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JULKAISUKALENTERI

Esimerkkiviikko
Aika Sisalto
Torstaiaamu * Feediin jako livearviosta.
Torstai-ilta * Postaus feediin paivan uutisista,

* Tarinaan kysymys, esim. Mika on bandin x

Perjantaiaamu
paras levy?

Perjantaiaamu * Postaus feediin iimestyneesté lehdesta.

« Tarinaan repostauksia artistien jakamista

Perjantai-iltapaiva i S
] P Soundiin liittyvista julkaisuista.

Perjantai-ilta » Postaus feediin paivan uutisista.

VUOROVAIKUTUS

Seuraajien ja Soundin Instagram-tilin valisen vuorovaikutuksen lisdamikseksi on
tarkeaa muistaa huolehtia myds siita, eli:

e Vastataan julkaisuihin ja viesteihin tulleisiin kysymyksiin ja reagoidaan
muutenkin kommentteihin tykkaamalla.
e Tykkaillaan julkaisuista, joihin Soundin tili on tagatty.
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Suunnitelman toteuttamisen alettua tuloksia on hyva seurata, jotta nahdaan A=
miten suunnitelma toimii. =

Tuloksien seuranta toteutetaan kdyttaen Instagramin omaa analytiikkaa, jossa
kiinnnitetdadn huomiota seuraaviin asioihin:

e Onko seuraajien madra kasvanut?

* Nouseeko tykkaysten maara?

s Kasvaako sitoutuneiden tilien maara?
e Millainen sisalto tavoittaa eniten tileja?

W\ Lisdksi tarkastellaan, onko aktiivisempi ja monipuolisempi Instagramin
\\| kaytto lisannyt virtaa verkkosivuille.
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