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1 Johdanto 

Digitaalinen aikakausi on muuttanut kaupankäyntiä perusteellisesti, tarjoten yrityksille uusia 

ja innovatiivisia tapoja tavoittaa ja palvella potentiaalisia asiakkaitaan ympäri maailman. 

Yksi tällainen palvelumalli on Print on Demand (POD), joka on kasvattanut suosiotaan vii-

mevuosina. POD:n viehätys piilee sen kyvyssä tuottaa tuotteita vasta tilauksen tekemisen 

jälkeen, mikä poistaa varastointi tarpeen ja alentaa yleiskustannuksia. Vaikka konsepti on 

yksinkertainen, menestyvän POD-yrityksen perustaminen ja toiminnan teknisten näkökul-

mien ymmärtäminen voi olla haastavaa. Tämän opinnäytetyön toimeksiantajalla on halu 

perustaa POD-verkkokauppa, joten tavoitteena on selventää POD-verkkokaupan teknisiä 

monimutkaisuuksia ja täten informoida toimeksiantajaa oikean kombinaation valitsemiseksi, 

ja sitten tehdä tekninen toteutus tämän valinnan pohjalta. Vertailussa keskitytään ensisijai-

sesti kahden suositun sähköisen kaupankäynnin alustan – Shopifyn ja WordPress Woo-

Commerce lisäosalla (WP/WC) – ja kahden tunnetun tilaustulostuspalveluntarjoajan, Prin-

tifyn ja Printfulin, vertailuun. 

Oikean alustan ja palveluntarjoajan valinta on ratkaisevan tärkeää, sillä nämä voivat vaikut-

taa merkittävästi liiketoimintaan, skaalautumiseen ja asiakaskokemukseen. Vaikka Shopify 

tarjoaa avaimet käteen -ratkaisua sähköiseen kaupankäyntiin, WP/WC on suuressa suosi-

ossa sen laajojen räätälöintimahdollisuuksiensa vuoksi. POD-palveluntarjoajista Printify 

erottuu monipuolisella tulostuskumppaniverkostollaan, kun taas Printful ylläpitää omia tu-

lostus/toimituskeskuksiaan. Tämän opinnäytetyön tavoitteet ovat seuraavat: 

 Ymmärtää Shopifyn ja WP/WC:n tekniset perusteet ja analysoida niiden sovel-

tuvuutta POD-kaupantekoon 

 Arvioida Printifyn ja Printfulin toiminnallisia ominaisuuksia, mukaan lukien niiden 

integrointiominaisuudet, skaalautuvuus ja tehokkuus 

 Tarjota syvällisempää ymmärrystä, jonka perusteella yrittäjät ja yritykset voivat 

tehdä tietoon perustuvia päätöksiä, täten varmistaen heidän POD-hankkeensa 

teknisen järkevyyden, jotta niillä olisi parhaat mahdollisuudet menestyä kaupal-

lisesti 

 Tehdä verkkokaupan tekninen toteutus toimeksiantajalle hänen valintansa pe-

rusteella. 

Tämä analyysi pyrkii tarjoamaan myös yrittäjille, yrityksille ja tieto- ja viestintäteknologian 

ammattilaisille kattavan katsauksen POD-kaupantekoon teknisistä näkökohdista. Teknisten 

näkökohtien ymmärtäminen on välttämätöntä POD-verkkokaupan perustamiselle ja ylläpi-

dolle kummalla tahansa alustalla, niiden ollessa integroituna POD-palveluntarjoajaan. 
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2 Alustat ja palveluntarjoajat 

2.1 Shopify 

Shopify on tunnettu pilvipohjainen kaupankäyntialusta, joka palvelee niin pieniä yrittäjiä kuin 

suuria yrityksiä. Shopify yksinkertaistaa sähköistä kaupankäyntiä tuomalla useita eri kaup-

piaan tarvitsemia palveluita saman alustan sisään. Shopifyn tarjoaa laajan valikoiman pal-

veluita, joiden avulla kauppiaat voivat suunnitella, perustaa ja hallita myyntitoimintaansa 

useilla myyntikanavilla, mukaan lukien verkkokaupat, useat verkkomarkkinat, sosiaalisen 

median ja kivijalkakaupat. (Winter 2024.) 

Shopifyn historiaa 

Shopifyn perustivat vuonna 2006 Tobias Lütke, Daniel Weinand ja Scott Lake. Kolmikko 

perusti yrityksen, kun he huomasivat, että tuolloin saatavilla olevat verkkokauppa-alustat 

eivät olleet tarpeeksi luotettavia heidän lumilautailuvarusteidensa myyntiin. Ohjelmoijana 

Lütke otti asian omiin käsiinsä ja loi oman ratkaisunsa tähän ongelmaan. Yritys muuttui 

tuottavaksi kahdessa vuodessa ja on tämän hetken yksi tunnetuimmista sähköisen kaupan-

käynnin alustoista. (Linderman 2010.)  

Shopifyn ominaisuudet 

Shopifyn Software as a Service -malli tarjoaa kauppiaille kattavan isännöidyn verkkokaup-

paratkaisun, joka sisältää alustan säännölliset päivitykset ja laadukkaan tietoturvan, mu-

kaan lukien Payment Card Industry Data Security Standard (PCI DSS) -yhteensopivuuden 

maksuliikenteen suojaamiseksi. Shopifyn ominaisuuksiin kuuluu muun muassa helppokäyt-

töinen verkkokauppageneraattori, sekä työkaluja tilausten, lähetysten, maksujen ja varas-

ton hallintaan. (Simplilearn 2022.)  

Shopify on rakennettu Ruby on Rails -kehykselle, joka mahdollistaa kehittäjille nopean ja 

modulaaristen web-sovellusten kehityksen. Ruby on Rails on myös hyvin skaalautuva, joten 

se pystyy vastaamaan nopeasti kasvavaan käyttäjäkuntaan tai tietoliikenneruuhkiin. (Tipper 

2024.) 

Shopifyn kautta voi palkata ammattilaisen suunnittelemaan verkkokaupan käyttöliittymän, 

mutta tarjolla on myös valmiiksi suunniteltuja verkkokauppamalleja, sekä vedä ja pudota -

rajapintoja, joilla voi muokata kaupan ulkonäköä ilman teknistä asiantuntemusta. Shopify 

App Store tarjoaa pääsyn laajaan valikoimaan laajennuksia ja integraatioita, mikä laajentaa 

edelleen alustan ominaisuuksia. (Sheenan 2023.) 
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Edistyneempää räätälöintiin voidaan käyttää Shopifyn ohjelmointirajapintoja (API), ohjel-

mointikehityksen työkalukokoelmia (SDK), primitiivejä ja muita työkaluja, joilla voidaan ra-

kentaa ja mukauttaa kaikkia ostokokemuksen osa-alueita, mukaan lukien julkisivut, ostos-

kori- ja kassavirrat sekä taustaohjelmistointegraatiot. Alusta on suunniteltu skaalautuvaksi, 

tarjoaa maailmanlaajuisen luotettavan infrastruktuurin, ja jatkaa investoimista avoimen läh-

dekoodin työkalujen kehitykseen. Shopify antaa kehittäjilleen mahdollisuuden myydä kehit-

tämiään sovelluksia ja teemoja Shopifyn sovellus- ja teemakauppojensa kautta. Tämä laa-

jentaa jatkuvasti Shopifyn ominaisuuksia miljoonille kauppiaille maailmanlaajuisesti. 

(Shopify a.) 

2.2 WP/WC 

WordPress on suosittu sisällönhallintajärjestelmä, jota käyttää tällä hetkellä yli kolmasosa 

internetistä. Sen mukautuvuus ja avoimen lähdekoodin kehitys on johtanut sen laajaan käyt-

töönottoon. Aktiivinen kehittäjien ja suunnittelijoiden yhteisö osallistuu jatkuvasti sen alati 

kehittyvään ekosysteemiin. (Web.com 2023.) 

WooCommerce on ilmainen WordPress-laajennus, joka lisää verkkokauppatoimintoja 

WordPress-sivustoille. WooCommerce muuttaa WordPress-sivuston täysin toimivaksi verk-

kokaupaksi, tuoden sähköisen kaupankäynnin kaikkien ulottuville. (WooCommerce a.) 

WP/WC:n historiaa 

Vuonna 2003 Matt Mullenwegin ja Mike Littlen ideana syntynyt WordPress oli vastaus käyt-

täjäystävällisten blogialustojen puutteeseen. WordPress sai alkunsa Michel Valdrighin ai-

kaisemmasta työkalusta nimeltä b2/cafelog. WordPress on kehittynyt ensisijaisesti blog-

gaamista varten tarkoitetusta alustasta sisällönhallintajärjestelmäksi, joka pystyy hallitse-

maan kaikentyyppisiä verkkosivustoja. WordPressin ensimmäinen versio julkaistiin touko-

kuussa 2003, ja sitä päivitettiin merkittävästi vuonna 2004 laajennustuella. Vuonna 2005 

WordPressiin lisättiin teemat, jotka mahdollistivat sivuston laajemman ulkoasun muokkauk-

sen. Vuonna 2010 tehty merkittävä päivitys mahdollisti useiden sivustojen hallinnan. Vuo-

teen 2011 mennessä WordPressin helppokäyttöisyys ja joustavuus tekivät siitä johtavan 

sisällönhallintajärjestelmän, jota käyttää yli puolet sisällönhallintajärjestelmää käyttävistä 

verkkosivustoista. Vuodesta 2022 lähtien WordPressin arvioidaan toimivan noin kolman-

neksessa miljoonasta eniten vierailluista verkkosivustoista ja 40 % kaikista verkkosivus-

toista maailmanlaajuisesti. (Gregersen 2024.) 

Marraskuussa 2007 Mark Forrester, Magnus Jepson ja Adii Pienaar tekivät yhteistyötä ver-

kossa rakentaakseen uuden teeman WordPressille. Myytyään muutaman kuukauden 
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yhteisiä teemojaan, he päättivät perustaa yhdessä WooThemesin. Vuonna 2011 WooThe-

mes loi ilmaisen WordPress-laajennuksen nimeltä WooCommerce. (WooCommerce a.) 

WP/WC:n ominaisuudet 

WordPress on monipuolinen avoimen lähdekoodin alusta, joka antaa yrittäjille ja yrityksille 

mahdollisuuden rakentaa ja hallita verkkosivustojaan tehokkaasti. WordPress on käyttä-

jäystävällinen sisällönhallintajärjestelmä, joka tarjoaa mukautettavia malleja ja teemoja. 

Sen avulla voi luoda verkkosivustoja informatiivisista blogeista verkkokauppoihin. 

WordPressin intuitiivisen käyttöliittymän avulla voi helposti lisätä, muokata ja järjestää si-

sältöä ilman teknistä kokemusta. WordPress mahdollistaa lisäosien helpon integroinnin, pa-

rantaa muun muassa yhteydenottolomakkeiden toimivuutta, hakukoneoptimointia ja sosi-

aaliseen mediaan jakamista. WordPress on kustannustehokas ratkaisu internetnäkyvyyden 

vahvistamiseen, antaen mahdollisuuden esitellä tuotteita, jakaa näkemyksiä ja olla yhtey-

dessä kohdeyleisöön. (Web.com 2023.) 

WordPress tarjoaa kehittäjille kattavan joukon työkaluja sen toimivuuden mukauttamiseen 

ja parantamiseen. Alustalle on mahdollista luoda liitännäisiä sen sovellusliittymien ja lukuis-

ten webhookien avulla, jotka voi isännöidä WordPress-laajennus arkistossa. Lisäksi 

WordPress tukee teemojen kehitystä tarjoten joustavuutta suunnitella ne niin yksinkertai-

siksi tai monimutkaisiksi kuin halutaan, ja mahdollisuuden jakaa ilmaisia teemoja 

WordPress-teemakirjaston kautta. (WordPress a.) 

Kehittäjille, jotka haluavat rakentaa sovelluksia, WordPress toimii tehokkaana sovelluske-

hyksenä, joka tarjoaa perusominaisuuksia, kuten käyttäjien hallinnan, käännökset, Hyper-

text Transfer Protocol (HTTP) -pyynnöt, tietokannat ja Uniform Resource Locator -reitityk-

sen. WordPressin Representational State Transfer (REST) API helpottaa sovellusten kehi-

tystä sallimalla vuorovaikutuksen näiden ominaisuuksien kanssa. Lisäksi WordPress mah-

dollistaa sisällön mukauttamisen luomalla mukautettuja viestityyppejä, taksonomioita ja me-

tatietoja, mikä tarjoaa kehittäjille mahdollisuuden räätälöidä WordPressiä erilaisiin käyttö-

tarkoituksiin. (WordPress a.) 

WooCommerce on ilmainen verkkokauppalaajennus, joka integroituu saumattomasti 

WordPressiin ja lisää siihen joukon verkkokauppatyökaluja kuten tuotteiden hallinnan, os-

toskoritoiminnot, hakukoneoptimoinnin ja suojatut maksuyhdyskäytävät (Ciorici 2024). 

WooCommerce tarjoaa turvatoimia, kuten kaksivaiheisen todennuksen järjestelmävalvojan 

tileille. Kokonaisvaltaista tietoturvaa WooCommerce ei tarjoa, vaan neuvoo valitsemaan hy-

vämaineisen isännöintipalvelun, joka tarjoaa Secure Sockets Layer (SSL) -varmenteita, 

jotka ovat välttämättömiä turvalliselle verkkokaupalle. (Choules 2024.) 
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WP/WC:n isännöinti ja tietoturva vaativat käytännönläheistä lähestymistapaa verrattuna 

täysin isännöityihin ratkaisuihin. Vaikka tämä itseisännöity malli tarjoaa paremman hallin-

nan sivuston dataan ja suorituskykyyn, yritysten on itse ennakoitava suojaustoimenpiteiden, 

päivitysten ja varmuuskopioiden tarve. (Khan 2024.) 

2.3 Printify 

Printify on Latvian Riikassa toimiva yritys, joka yhdistää kauppiaat tulostuspalvelujen tarjo-

ajiin. Siitä on tullut yksi maailman tunnetuimmista tilaustulostuspalveluntarjoajista, joka erot-

tuu edukseen helppokäyttöisyydellään, suurella integraatiokirjastollaan ja yli 850 tuotteen 

tuoteluettelollaan. Tämän tulostuspalvelun lisäksi Printify tarjoaa myös POD-yritysten tar-

vitsemia palveluita, kuten ilmaisen mallingeneraattorin ja mahdollisuuden muodostaa yh-

teys verkkosivustoihin ja internetkauppapaikkoihin. Forbes Advisorin asiantuntijat arvioivat 

Printifyn yhdeksi markkinoiden parhaista tilaustulostuksen tarjoajista. (Main 2024a.) 

Printifyn historiaa 

Alusta lanseerattiin vuonna 2015 Latvian Riikassa (Main 2024a). Alustan perustaja James 

Berdigans tiesi lapsesta lähtien, että hän halusi johtaa yritystä. Hän kokeili monia ideoita, 

jotka kaikki epäonnistuivat, kunnes idea Printifystä syntyi hänen viimeisestä epäonnistumi-

sestansa, jolloin Berdigans joutui ostamaan paljon tavaraa varastoon ilman tietoa siitä, 

saako hän niitä myydyksi. Tästä hän sai idean valmistaa tuotteita vasta kun hän hänellä oli 

asiakas valmiina ostamaan niitä. James loi Printifyn ideasta yhdistää itsensä kaltaiset ihmi-

set parhaisiin tuotevalmistajiin. (Printify.) 

Printifyn ominaisuudet 

Printify on tilaustulostuspalveluntarjoaja, joka integroituu verkkosivustoon tai verkko-

kauppa-alustaan, kuten Shopify, WooCommerce, Etsy, Amazon ja eBay. Tämän lisäksi 

Printify tarjoaa API:n mahdollistaen lisäintegraatiot. Palvelussa on laaja tuoteluettelo, jossa 

on yli 850 tuotetta. Käyttäjät voivat luoda räätälöityjä grafiikoita ja kuoseja erilaisiin tuottei-

siin, kuten T-paitoihin, hattuihin, laukkuihin, mukeihin jne. Käyttäjä valitsee tarjoamansa 

tuotteet Printifyn tuoteluettelosta, luo tuotteen, lisää sen verkkokauppaansa Printfulin 

avulla, ja sitten kun asiakas on tehnyt tilauksen, Printify välittää tilauksen valitulle tulostus-

palvelutarjoajalle, joka tulostaa ja lähettää tuotteen asiakkaalle. Tilaustulostus muistuttaa 

dropshippingiä, jossa myyjän ei tarvitse hallita varastoa tai käsitellä lähetyksiä, joten Printify 

on hyvä vaihtoehto myydä tuotteita verkossa ilman suuria etukäteissijoituksia tai yleiskus-

tannuksia. Printify ei tue räätälöityjä pakkauksia, mikä voi olla haitta yrittäjille ja yrityksille, 

jotka haluavat parantaa tuotemerkkinsä tunnettavuutta. (Main 2024a.) 
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2.4 Printful 

Printful on painotalo, joka perustettiin vuonna 2013 Pohjois-Carolinassa. Printful on yksi 

markkinoiden käyttäjäystävällisimmistä tilaustulostuspalveluntarjoajista. Perustulostuspal-

velunsa lisäksi Printful tarjoaa myös erilaisia ominaisuuksia, jotka auttavat uusia verkko-

kauppiaita rakentamaan tuotemerkkejään työkaluilla kuten logogeneraattori, kustomoitujen 

tarrojen tulostus ja personoidut pakkausvaihtoehdot. Forbes Advisorin asiantuntijat pitävät 

Printfulia yhtenä markkinoiden parhaista tilaustulostuspalveluntarjoajista. (Main 2024b.) 

Printfulin historiaa 

Printfulin perustivat vuonna 2013 Lauris Liberts ja Davis Siksnans. Vuonna 2012 Lauris 

Liberts muutti Latviasta Yhdysvaltoihin ja perusti Startup Vitaminsin, motivaatiojuliste verk-

kokaupan, mutta luotettavien tulostuspalvelutarjoajien puute johti hänet lopulta lanseeraa-

maan Printfulin. Vuonna 2013 Printful perustettiin kuuden hengen tiimillä, ja se tarjosi aluksi 

tuotteinaan julisteita, kankaita, t-paitoja ja helppoa verkkokauppaintegrointia. Yritys saavutti 

miljoonan dollarin liikevaihdon vuonna 2014 ja laajensi nopeasti tuotevalikoimaansa moni-

puolisempiin tuotteisiin. Vuonna 2015 Printful otti käyttöön Design Maker -työkalun, Kornit-

tulostimet tulostuslaadun parantamiseksi ja Davis Siksnans otti toimitusjohtajan roolin. Laa-

jentuminen jatkui vuonna 2016 uudella toimituskeskuksella Charlottessa, Pohjois-Caroli-

nassa, ja Printful saavutti muita merkittäviä virstanpylväitä, kuten satatuhatta palveltua asia-

kasta ja miljoona painettua paitaa. Vuonna 2017 Printful lisäsi maailmanlaajuista kattavuut-

taan avaamalla toimituskeskuksen Riikaan, Latviaan, ja lanseeraamalla Warehousing & 

Fulfillment -palvelun. Vuonna 2018 avattiin toimituskeskus Meksikossa. Vuoteen 2019 men-

nessä yritys oli lisännyt palveluihinsa tuoteilmeen personoinnin, julkaissut verkkosivustonsa 

useilla kielillä ja tuottanut kymmenen miljoonaa tilattua tuotetta. (Printful.) 

Vuoden 2020 COVID-19-pandemian haasteista huolimatta Printful laajensi toimintaansa 

Espanjaan ja Kanadaan, otti käyttöön Printful Pro -ohjelmistotyökalut ja jatkoi yli kahdensa-

dantuhannen aktiivisen asiakkaan palvelemista. Vuonna 2021 Printful sai 130 miljoonan 

dollarin investoinnin Bregal Sagemountilta, keskittyi kestävään kehitykseen, ja laajensi ym-

päristöystävällistä tuotevalikoimaansa. Vuonna 2022 Alex Saltonstall aloitti toimitusjohta-

jana. Vuonna 2023 Printful osti Snow Commercen tarjotakseen kattavia verkkokaupparat-

kaisuja ja käynnisti jäsenohjelman, joka tarjoaa etuja ja kiinteät alhaiset hinnat. (Printful.) 
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Printfulin ominaisuudet 

Printful on tilaustulostuspalveluntarjoaja, joka tulostaa, lähettää ja integroi tilaustulostetut 

tuotteet erilaisiin verkkokauppa-alustoihin ja kauppapaikkoihin. Printful tukee laajaa integ-

raatiovalikoimaa sisällönhallintajärjestelmien ja verkkokauppapaikkojen kanssa, mukaan lu-

kien Shopify, Etsy, WooCommerce, Wix, Squarespace, BigCommerce, Amazon, eBay ja 

monet muut. Lisäksi Printfulin voi yhdistää sosiaalisen median myyntikanaviin, kuten Tik-

Tok, Facebook, Instagram, Spotify, YouTube ja Pinterest. (Main 2024b.) 

Printful tarjoaa yli 230 tuotteen tuoteluettelon, joka sisältää tuoteluokkia, kuten vaatteet, jal-

kineet, tekniset tarvikkeet, seinätaide, astiat, kynttilät, sisustus ja lemmikkituotteet. Printful 

tarjoaa myös helppokäyttöisen tuote-editorin tuotteiden suunnitteluun, sekä useita muokat-

tavia tuotemerkkilehtisiä tuotemerkki-ilmeen laajempaan esilletuontiin. Printfulin palvelut 

kattavat myös personoitujen hoito-ohjemerkkien ja pakkausvaihtoehtojen toteutuksen, joi-

den avulla yritykset voivat luoda tuotteita ja pakkauksia, jotka tuovat tuotemerkki-ilmettä 

esiin entistä enemmän. Muokattaviin elementteihin kuuluvat myös muun muassa pakkaus-

luettelot ja tilausten seuranta. Printfulin suoratoimituspalvelun ansiosta myyjien ei tarvitse 

käsitellä tai lähettää tuotteita asiakkaille, mikä virtaviivaistaa toimitusprosessia. (Main 

2024b.) 
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3 Tekninen vertailu 

3.1 Vertailussa Shopify ja WP/WC 

Verkkokauppojen markkina-alue voi laajimmillaan olla maailmanlaajuinen. Verkkokauppa-

alustat ja -markkinapaikat toimivat perustana tälle liiketoiminnalle. Shopifyn palvelupohjai-

nen malli ja WP/WC:n monipuolinen avoimen lähdekoodin lähestymistapa tarjoavat myyjille 

erilaisia työkaluja tuotteidensa esittelyyn ja myyntiin.  

Tässä osiossa käsitellään näiden alustojen teknisiä puolia ja tuodaan esiin niiden vahvuu-

det, haasteet ja taustalla olevat mekanismit, jotka määrittelevät niiden kyvykkyydet sähköi-

sessä kaupankäynnissä. Osion lopussa vertailun tulokset tiivistetään värikoodattuun tau-

lukkoon. 

3.1.1 Isännöinti 

Shopify tarjoaa kattavat isännöintipalvelut verkkokauppasivustoille ja verkkokaupoille, 

jotka on tuotu tai rakennettu Shopifyn alustalle, mikä poistaa erillisten isännöintipalvelujen 

tarpeen. Tämä isännöintipalvelu on olennainen osa Shopify-pohjaisten sivustojen toimintaa 

ja tarjoaa luotettavan, turvallisen ja skaalautuvan infrastruktuurin, joka pystyy käsittelemään 

sähköisen kaupankäynnin tarpeet, kuten tuoteluettelot ja maksujen käsittelyn. Shopifyn 

isännöintipalveluihin kuuluvat palvelin- ja datakeskuskokonaisuus, SSL-salaus, suojaus 

palvelunestohyökkäyksiä vastaan, helppo käytettävyys ja skaalautuvuus liiketoiminnan kas-

vun tukemiseksi. Lisäksi Shopify huolehtii palvelinten ylläpidosta, päivityksistä ja käyttää 

maailmanlaajuista sisällönjakeluverkkoa optimoidakseen latausajat maailmanlaajuiselle 

yleisölle. (ReConvert 2023.) 

Käyttäjien ei tarvitse ostaa erillisiä verkkotunnus- ja isännöintipalveluita käytettäessä Shopi-

fyta. Alusta tarjoaa integroidun ratkaisun, joka sisältää isännöintipalvelun ja mahdollisuuden 

ostaa uusi verkkotunnus Shopifyn kautta tai liittää olemassa oleva verkkotunnus muilta 

verkkotunnusten rekisteröijiltä. Shopify isännöi verkkosivuston automaattisesti palvelimil-

leen kaupan luomisen yhteydessä, mikä varmistaa verkkosivustojen jatkuvan käytettävyy-

den. Lisäksi Shopify tarjoaa intuitiivisen sisällönhallintajärjestelmän verkkokaupan sisällön, 

tuotteiden ja suunnittelun hallintaan, mikä tekee siitä kokonaisvaltaisen ratkaisun verkko-

kaupan perustamiseen ja ylläpitämiseen ilman teknistä asiantuntemusta. (ReConvert 

2023.) 

 



9 
 

 

WP/WC-verkkosivuston ylläpito edellyttää sivuston tiedostojen sijoittamista palvelimelle, jol-

loin ne ovat käytettävissä internetin kautta isännöintipalveluntarjoajien avulla. Tämä on vält-

tämätöntä, jotta verkkosivusto on saatavilla maailmanlaajuisesti. Isännöintipalveluntarjoajat 

yksinkertaistavat isännöintiprosessia hallitsemalla palvelinten teknisiä osa-alueita ja tarjoa-

malla työkaluja verkkosivustojen hallintaan. Jotta verkkosivustoa voidaan isännöidä, tarvi-

taan isännöintipalveluntarjoaja ja verkkotunnus. Verkkotunnus toimii verkkosivuston osoit-

teena, kun taas isännöintipalveluntarjoaja tallentaa ja palvelee verkkosivuston tiedostoja. 

(WPBeginner 2024a.) 

On olemassa erilaisia isännöintipalveluita, jotka soveltuvat eri kokoisille verkkosivustoille ja 

verkkoliikennemäärille. Erilaisia isännöintimalleja ovat muun muassa jaettuisännöinti, Vir-

tual Private Server (VPS) -isännöinti, hallittu WordPress-isännöinti ja omistettuisännöinti. 

Jokaisella mallilla on omat ominaisuudet, suorituskykytasot ja hinnoittelu, jotka kattavat kai-

ken pienistä blogeista suuriin yrityssivustoihin. Jaettuisännöinti on kustannustehokas rat-

kaisu pienille sivustoille, VPS-isännöinti tarjoaa enemmän resursseja keskikokoisille sivus-

toille, hallittu WordPress-isännöinti tarjoaa erikoispalveluja WordPress-sivustoille ja omis-

tettuisännöinti tarjoaa laajat resurssit ja hallinnan suurille sivustoille. Hinnoittelu ja soveltu-

vuus vaihtelevat näissä vaihtoehdoissa: jaettu isännöinti alkaa 1,99 dollarista kuukaudessa 

ja omistettuisännöinti voi maksaa jopa 79,99 dollaria kuukaudessa tai enemmän. Lisäksi 

monet isännöintipalveluntarjoajat tarjoavat paketteja, jotka sisältävät ilmaisen verkkotun-

nuksen, mikä yksinkertaistaa verkkosivuston perustamisprosessia. On myös mahdollista 

isännöidä verkkosivustoa omalla tietokoneella testaustarkoituksiin, mutta internetin yli käy-

tettävää sivustoa suositellaan isännöimään ammattimaisella isännöintipalvelulla niiden luo-

tettavuuden, turvallisuuden ja teknisen tuen vuoksi. Kun valitaan isännöintipakettia, on 

syytä harkita perusvaihtoehdolla aloittamista ja päivittää pakettia tarpeen mukaan sivuston 

kasvaessa. Verkkosivuston isännöinnin hinta vaihtelee isännöintisuunnitelman, lisäpalvelu-

jen ja verkkosivustotarpeiden mukaan. Vaikka sivustoa on mahdollista isännöidä ilmaiseksi 

palvelimella tai omalla tietokoneella, on näillä vaihtoehdoilla merkittäviä rajoituksia tai ne 

vaativat laajaa teknistä asiantuntemusta. (WPBeginner 2024a.) 

WooCommerce-kaupat voivat vaatia erikoistuneemman WooCommerce-isännöinnin, 

koska ne tarvitsevat lisäresursseja, joita tavalliset WordPress-sivut eivät välttämättä tar-

vitse. WooComerselle optimoitu ympäristö varmistaa paremman suorituskyvyn, turvallisuu-

den ja tuen kokeneilta WooCommerce-ammattilaisilta. Näihin isännöintiratkaisuihin on esi-

asennettu WooCommerce, ja ne tarjoavat nopeat latausajat, parannetut suojausominaisuu-

det, kuten SSL-sertifikaatit, ja erillisen WooCommerce-tuen. Lisäksi nämä isännöintiratkai-

sut sisältävät yleensä kaikki tavalliset isännöintiominaisuudet, kuten nopean tiedonsiirron, 

paljon tallennustilaa ja sähköpostitilit. (WPBeginner 2024b.) 
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WooCommerce-isännöinti voi kuitenkin olla kalliimpaa kuin jaettu WordPress-isännöinti, ja 

sen mukana saattaa tulla esiasennettuja ohjelmistoja ja teemoja, joita kaikki käyttäjät eivät 

välttämättä halua. Valitusta palvelusta riippuen ylläpito, kuten päivitykset ja varmuuskopiot, 

voivat vaatia myös manuaalisen asennuksen. (WPBeginner 2024b.) 

Aloittelijoille tai niille, joilla on pieni tuoteluettelo, jaettu WordPress-isännöinti palveluntarjo-

ajilta saattaa riittää. Mutta pienille yrittäjille ja yrityksille, jotka haluavat avata kattavan verk-

kokaupan syventymättä teknisiin seikkoihin, WooCommerce-isännöinti tarjoaa virtaviivai-

sen ja tehokkaan tavan saada verkkokauppa toimimaan mahdollisimman helposti. Lopulta 

valinta tavallisen WordPress-isännöinnin ja WooCommerce-isännöinnin välillä riippuu yri-

tyksen tarpeista, teknisestä asiantuntemuksesta ja budjetista. (WPBeginner 2024b.) 

3.1.2 Tietoturva 

Shopifyn tietoturvaominaisuudet on suunniteltu varmistamaan sen alustalla isännöityjen 

verkkokauppasivustojen turvallisuus ja eheys. Keskeisiä turvatoimia ovat (Husain 2023): 

 SSL-sertifikaatit: Oletuksena kaikki Shopify-kaupat on varustettu SSL-varmenteilla, 

jotka salaavat käyttäjän selaimen ja kaupan välillä siirrettävän tiedon ja suojaavat 

arkaluonteisia tietoja, kuten luottokorttitietoja. 

 PCI DSS -yhteensopivuus: Shopify ja kaikki sen avulla perustetut myymälät ovat 

Level 1 PCI DSS -yhteensopivia, mikä on PCI DSS -sertifioinnin korkein taso luot-

tokorttitietoja käsitteleville yrityksille. Tämä sertifiointi auttaa suojaamaan haavoittu-

vuuksilta ja takaamaan turvalliset maksutapahtumat. (Cummings 2022.) 

 Isännöity alusta: Shopify on isännöity alusta, mikä tarkoittaa, että se hallinnoi palve-

limillaan olevien kauppojen isännöintiä. Tämä järjestely vapauttaa kaupan omistajat 

palvelimien ylläpito- ja suojaustoimenpiteiden vastuusta. Shopify toteuttaa auto-

maattisesti tietoturvakorjaukset ja -päivitykset. 

 Bug Bounty -ohjelma: Shopify Whitehat Reward -ohjelma kannustaa hakkereita löy-

tämään Shopifyn järjestelmästä tietoturva-aukkoja ja raportoimaan niistä palkkiota 

vastaan. Tämä edesauttaa mahdollisten tietoturvaongelmien nopeaa tunnistamista 

ja ratkaisemista. 

 Petosanalyysityökalut: Shopify käyttää sisäänrakennettuja työkaluja vilpillisten ti-

lausten havaitsemiseen ja niiltä suojaamiseen tarkistamalla laskutusosoitteet, luot-

tokorttitiedot ja suorittamalla tarkistuksia tunnettujen petosten tekijöiden luettelosta. 
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 Transport Layer Security (TLS) -sertifikaatit: Shopify käyttää TLS-varmenteita pa-

rantaakseen verkon turvallisuutta ja varmistaakseen salatun ja suojatun viestinnän 

asiakkaiden ja palvelimien välillä. 

 Shopify Plus Security: Shopify Plus, joka on suunnattu suurille kauppiaille ja yrityk-

sille, sisältää parannettuja suojausominaisuuksia, kuten oman tietoturvatiimin, 99,99 

%:n käyttöajan ja kaiken siirrettävät datan 256-bittisen SSL-salauksen. 

 General Data Protection Regulation -yhteensopivuus: Shopify noudattaa Euroopan 

unionin yleistä tietosuoja-asetusta ja tarjoaa ominaisuuksia, joiden avulla kauppiaat 

voivat suojata asiakkaiden tietoja ja ylläpitää tietojenkäsittelyn läpinäkyvyyttä. 

Turvallisuuden lisäämiseksi Shopify suosittelee lisätoimenpiteitä, kuten kaksivaiheisen to-

dennuksen käyttöönottoa, vahvojen salasanojen asettamista, tietosuojasovellusten, kuten 

McAfee SECURE ja Locksmith, käyttöä ja salattujen maksuvaihtoehtojen tarjoamista asi-

akkaille. Shopify tukee myös SSL-asetuksia liikenteen reitittämiseksi Hypertext Transfer 

Protocol Securen (HTTPS) kautta, mikä parantaa turvallisuutta mahdollisia hyökkäyksiä 

vastaan. (Husain 2023.) 

WP/WC:n tietoturva on kriittinen tekijä verkkokaupanteossa asiakas tietojen ja tuotemerkin 

maineen suojaamiseksi. Vaikka WordPress ja WooCommerce sisältävät sisäänrakennet-

tuja suojaustoimenpiteitä, myymälöiden omistajien lisätoimet ovat välttämättömiä suojauk-

sen parantamiseksi. Tässä on yhteenveto tärkeimmistä käytännöistä ja huomioista Woo-

Commerce-kaupan turvaamiseksi (Marr): 

 Luotettava isännöintipalveluntarjoaja: On syytä valita isännöijä, joka priorisoi suo-

jauksen ominaisuuksilla, kuten SSL-varmenteet, varmuuskopiot, hyökkäysten val-

vonta, palvelimen palomuurit ja ajan tasaisilla ohjelmistoilla. Tämä on sivuston tur-

vallisuuden perusta. 

 Vahvojen salasanojen edellyttäminen: Käyttöön on otettava vahvat, yksilölliset sa-

lasanat kaikille liitetyille tileille, mukaan lukien WordPress-järjestelmänvalvojan, 

isännöinti- ja verkkotunnuksen rekisteröijän tileille. 

 Kaksivaiheinen todennus: Lisäämällä ylimääräinen suojaustaso järjestelmänvalvo-

jan tileille vaatimalla toinen todennustapa, yleensä mobiililaitteen kautta, vaikeuttaa 

luvatonta käyttöönottoa. 

 Väsytyshyökkäysten esto: Käyttämällä työkaluja, kuten Jetpackin ilmaista väsy-

tyshyökkäyssuojausominaisuutta, estetään kirjautumistietojen uteluyritykset. 

 Säännöllinen tarkistus haittaohjelmien varalta: Käyttöön on otettava tietosuojasovel-

luksia, kuten Jetpack Scan, jolla sivustoa voidaan seurata jatkuvasti haittaohjelmien 



12 
 

 

varalta. Nämä sovellukset hälyttävät käyttäjälle havaitusta uhkasta ja tarjoavat kor-

jaustoimenpiteitä. 

 Kommenttien ja lomakkeiden roskapostin seulonta: WordPress-asetuksilla voidaan 

hallita kommenttien lähettämistä ja lisäosilla, kuten Akismet, voidaan suodattaa ros-

kapostia. 

 Toimintalokin ylläpito: On syytä pitää kirjaa kaikista sivuston toiminnoista, mukaan 

lukien päivitykset ja käyttäjien kirjautumiset, jotta voidaan havaita mahdolliset epäi-

lyttävät toimet. 

 Sivuston ajantasaiset ohjelmistopäivitykset: Säännöllisesti päivitetty WordPress, 

WooCommerce, laajennukset ja teemat minimoivat haavoittuvuudet ja pitävät sivus-

ton suojattuna. 

 Palomuuri käyttöönotto: Ottamalla käyttöön esimerkiksi Jetpack Firewallin kaltainen 

palomuuri, valvotaan tietoliikennettä ja estetään haitalliset toimijat ennalta määritet-

tyjen sääntöjen perusteella. 

 File Transfer Protocol (FTP) -asetukset: Rajoittamalla FTP:n käyttöä tärkeisiin ha-

kemistoihin ja rajoittamalla käyttöoikeuksia estetään luvattomat muutokset sivus-

toon. 

 Myymälän säännöllinen varmuuskopiointi: On syytä käyttää luotettavaa varmuusko-

piointiratkaisua, kuten Jetpack VaultPress Backupia, reaaliaikaiseen varmuuskopi-

ointiin ja sivuston helppoon palauttamiseen tietoturvaloukkauksen sattuessa. 

 SSL-sertifikaatti: On syytä varmistaa, että kaikki sivuston tiedonsiirto on salattu SSL-

varmenteella, mikä on ratkaisevan tärkeää hakukoneoptimoinnin ja asiakkaiden 

luottamuksen kannalta. 

 Käyttäjien käyttöoikeudet: Rajoittamalla käyttäjien pääsyä perustuen rooleihin ja 

vastuualueisiin minimoidaan sisäisten uhkien riskiä. 

Laadukkaan WooCommerce-tietoturvalaajennuksen, kuten Jetpack Securityn, valitsemi-

nen voi automatisoida monia näistä parhaista käytännöistä tarjoamalla ominaisuuksia, ku-

ten reaaliaikaisia varmuuskopioita, haittaohjelmien tarkistusta, seisokkien valvontaa jne. 

Priorisoimalla nämä turvatoimenpiteet voidaan suojata WooCommerce-kauppa mahdolli-

silta uhilta ja rakentaa luotettava ja turvallinen verkkokauppaympäristö asiakkaille. (Marr.) 

3.1.3 API-ominaisuudet ja laajennettavuus 

Shopify App Store on Shopifyn sisäinen markkinapaikka, joka tarjoaa erilaisia sovelluksia 

Shopify-kauppojen toiminnallisuuden laajentamiseen. Shopify App Store sisältää laajan va-

likoiman sovelluksia eri käyttötarkoituksiin, muun muassa markkinointiin, tilausten ja toimi-

tusten hallintaan ja myymälän suunnitteluun. Shopifyn tarjoaa omia sovelluksiaan, mutta 
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tarjolla on myös kolmansien osapuolien kehittämiä sovelluksia. Shopify App Storessa on yli 

11 000 sovellusta yli 4 400 kehittäjältä. (Odrynska 2022.) 

Oikean sovelluksen löytämiseksi Shopify App Storesta käyttäjät voivat selata luokkia, ala-

luokkia ja käyttää sovellushakua, löytääkseen liiketoiminnan tarpeisiin oikeat sovellukset. 

Monet kaupan sovelluksista tarjoavat ilmaisia paketteja tai kokeiluversioita maksullisten 

vaihtoehtojen lisäksi. Sovellusten hinnoittelu voi riippua siitä, ovatko ne räätälöityjä yhdelle 

käyttäjälle vai tarjolla kaikille, ja niiden kokonaisvaikutuksesta liiketoimintaprosesseihin ja 

tuloksiin. (Odrynska 2022.) 

Shopify-sovellusten tuomista lisätoiminnoista ja kaupan suorituskyvyn parantamisesta huo-

limatta, on niiden luotettavuus tarkistettava, sillä ne voivat aiheuttaa turvallisuusriskejä. 

Kauppojen omistajien on tärkeää hankkia sovelluksia hyvämaineisilta kehittäjiltä. Sovellusta 

valittaessa tulee ottaa huomioon sovelluksen hinta, kuvaus, dokumentaatio, asiakasarvos-

telut ja kehittäjän tarjoaman tuen taso. Yksityiskohtainen tuotedokumentaatio ja reagoiva 

tuki ovat ratkaisevan tärkeitä, jotta sovellus täyttää kaupan erityistarpeet. (Odrynska 2022.) 

Edistyneeseempään mukautukseen voidaan käyttää Shopifyn API-ominaisuuksia, SDK:ita, 

primitiivejä ja työkaluja, joilla voidaan rakentaa ja mukauttaa kaikkia ostokokemuksen osa-

alueita, mukaan lukien julkisivut, ostoskori- ja kassavirrat sekä taustaohjelmistointegraatiot. 

Shopify tukee GraphQL- ja REST-sovellusliittymiä, tarjoaa React-pohjaisen kehyksen ja 

komponenttikirjaston myymäläkehitykseen ja sisältää kaupankäynnin primitiivejä erilaisiin 

tarpeisiin, kuten tilaussuunnitelmiin ja kansainväliseen laajentumiseen. Shopify tarjoaa 

myös komentorivin integraatioiden hallintaan, käyttövalmiita käyttöliittymäkomponentteja ja 

ekosysteemin järjestelmäintegraatioita varten. Shopify alustana on suunniteltu skaalautu-

vuutta varten, tarjoaa maailmanlaajuisen luotettavan infrastruktuurin, ja se on sitoutunut in-

vestoimaan avoimen lähdekoodin työkalujen kehittämiseen. Shopify antaa kehittäjille mah-

dollisuuden tavoittaa maailmanlaajuinen ostajakunta sovellus- ja teemakauppojensa kautta, 

mikä helpottaa sovellusten ja teemojen luomista, ja laajentaa Shopifyn ominaisuuksia mil-

joonille kauppiaille maailmanlaajuisesti. (Shopify a.) 

WP/WC:tä voi laajentaa lisäosilla, jotka parantavat WP/WC:n ydintoimintoja ja tarjoavat 

ominaisuuksia, jotka eivät sisälly perusohjelmaan. Nämä lisäosat voivat vaihdella uusien 

tuotetyyppien, kuten jäsenyyksien tai toistuvien tilausten, lisäämisestä, lähetyssovellusliit-

tymien integroimiseen seurantaa varten, aina uusien maksuyhdyskäytävien lisäämiseen. 

Vaikka WooCommercen perusohjelmassa on merkittäviä toimintoja käytettävissä heti asen-

nuksesta lähtien, ja sisältää suuret maksuintegraatiot ilmaiseksi, laajennukset mahdollista-

vat mukautuksen ja lisäominaisuudet kaupan erikoistarpeiden mukaan. Lisäosien hankinta 

hyvämaineisilta palveluntarjoajilta on kuitenkin ratkaisevan tärkeää, koska kolmannen 
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osapuolen laajennukset voivat aiheuttaa turvallisuusriskejä, eikä WooCommerce-tuki kata 

niitä. (Duò 2023.) 

WooCommerce-laajennukset eroavat WordPress-laajennuksista siinä, että ne on erityisesti 

suunniteltu laajentamaan WooCommercea, joka itsessään on WordPress-laajennus. Tämä 

luo hierarkian: WordPress > WordPress Plugins (mukaan lukien WooCommerce) > Woo-

Commerce Extensions. WooCommerce Extensions -laajennukset keskittyvät yksinomaan 

WooCommercen verkkokaupan mukauttamiseen, kun taas WordPress-laajennukset voivat 

lisätä laajan valikoiman toimintoja WordPressin sisällönhallintajärjestelmään. Pienoisohjel-

mat, jotka sisältyvät usein molempiin laajennuksiin, ovat lohkoja, jotka lisäävät toimintoja 

sivuston tiettyihin osiin, kuten sivupalkkeihin tai alatunnisteisiin. Pienoisohjelmat suorittavat 

laajennustoimintoja, tuoden mukanaan ominaisuuksia, kuten sosiaalisen median syötteiden 

lisäämisen verkkosivustolle. (Duò 2023.) 

WooCommerce REST API mahdollistaa kehittyneet mukautus- ja integrointiominaisuudet 

verkkokauppayrityksille. REST API tarjoaa päätepisteitä WooCommerce-tietojen, kuten 

tuotteiden, tilausten ja asiakkaiden hallintaan. Vaikka REST API näyttää yksinkertaiselta 

standardi HTTP-menetelmien ja JSON-tiedostomuotonsa ansiosta, sen tehokas hyödyntä-

minen vaatii syvällistä ohjelmointi- ja turvallisuusnäkökohtien ymmärtämistä. Mahdollisten 

riskien, kuten tietoturvaloukkausten ja tietojen eheysongelmien vuoksi, ammattitaitoisten 

kehittäjien apua suositellaan niille, jotka haluavat hyödyntää sovellusliittymää täysimääräi-

sesti. (Codeable 2023.) 

WooCommerce REST API on erityisen hyödyllinen yrityksille, jotka haluavat mukauttaa 

kauppaansa, automatisoida työnkulkujaan tai skaalata toimintojaan. WooCommerce REST 

API mahdollistaa toimintoja, kuten asiakkuuksienhallintaintegroinnin, varastonhallinnan au-

tomaation, mukautetun mobiilisovelluskehityksen, sekä tarkennetut haun suodatukset. 

Pienten- ja peruskauppojen, sekä suppean teknisen osaamisen omaavien käyttäjien, ei kui-

tenkaan välttämättä tarvitse heti priorisoida sen käyttöä. (Codeable 2023.) 

Vaikka valmiit laajennukset voivat tarjota samanlaisia toimintoja ja tarjota käyttäjäystävälli-

sen ratkaisun kaupan ominaisuuksien laajentamiseen, ne eivät välttämättä vastaa REST 

API:n mukauttamis- ja joustavuustasoa. REST API mahdollistaa lähes rajattomat mukau-

tusvaihtoehdot, minkä avulla lähes kaikkiin erityistarpeisiin voidaan vastata. Valmiita laa-

jennuksia ja REST API:a voidaan usein käyttää myös yhdessä myymälän ominaisuuksien 

laajentamiseen. (Codeable 2023.) 
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3.1.4 Räätälöinti ja teemat 

Shopifyn teemakauppa tarjoaa laajan valikoiman mobiiliresponsiivisia teemavaihtoehtoja, 

jotka on luokiteltu ilmaisiin ja maksullisiin teemoihin. Ilmaiset teemat sopivat uusiin tai pie-

nempiin verkkokauppoihin tarjoamalla kustannustehokkaan tavan päästä alkuun. Ilmaiset 

teemat tarjoavat usein vain rajoitettuja mukautusvaihtoehtoja. Maksulliset teemat puoles-

taan tarjoavat kehittyneempiä suunnittelutoimintoja, työkaluja ja ominaisuuksia, mikä mah-

dollistavat laajemmin mukautetun verkkokauppakokemuksen. (Sheehan 2023.) 

Shopify-teemoja voidaan mukauttaa ilman koodaustaitoa. Shopifyn teemaeditorissa voi-

daan säätää ominaisuuksia, kuten väripalettia ja fontteja. Editorista löytyy työkaluja, kuten 

väripalettigeneraattori ja kirjasinten pariliitosoppaat, jotka auttavat tyylillisiä päätöksiä teh-

täessä kohti yhtenäistä ja houkuttelevaa sivuston ulkoasua. (Sheehan 2023.) 

Sivusapluunat tarjoavat toisen vaihtoehdon mukauttamiseen, mikä mahdollistaa usein käy-

tettyjen sivujen tai osioiden, kuten blogitekstien, tuotesivujen tai aloitussivujen yhtenäisen 

ulkoasun. Tämä auttaa tuotemerkki-ilmeen ylläpidossa ja säästää aikaa sisällön luomi-

sessa. Shopifyn Sections-ominaisuus mahdollistaa pienempien sisältölohkojen mukautta-

misen, joita voidaan käyttää uudelleen eri sivuilla, mikä tehostaa suunnitteluprosessia enti-

sestään. (Sheehan 2023.) 

Myymälän toimintoja voidaan laajentaa ja mukauttaa Shopifyn sovelluskirjaston avulla. 

Nämä sovellukset mahdollistavat lisätoiminnallisuuksia, kuten kehittyneemmät hakuominai-

suudet, tuotesuositukset ja asiakasarvostelujen integroinnin. Esimerkiksi sovellukset, kuten 

Shopify Search & Discovery, voivat muokata hakupalkkia, kun taas sovellukset, kuten Pro-

duct Reviews ja Judge.me, helpottavat asiakkaiden arvostelujen sisällyttämistä kauppaan. 

(Sheehan 2023.) 

Shopify-sovellusupotukset tarjoavat tavan lisätä sovelluksen toimittamia elementtejä tai 

peittokuvia teemaan, kuten chat-kuplia tai analytiikkaa, ilman suoraa näkyvyyttä asiakkaille. 

Tämä ominaisuus yksinkertaistaa näiden elementtien hallintaa, koska sovellusupotukseen 

tehdyt muutokset päivittyvät automaattisesti kaikilla sivuilla, joilla ne näkyvät. (Sheehan 

2023.) 

Shopify teemat on kehitetty käyttämällä Shopifyn omaa Liquid-sapluunakieltä sekä tavallisia 

verkkotekniikoita, kuten HTML, CSS, JavaScript ja JSON. Kehittäjät voivat joustavasti luoda 

mukautettuja teemoja yksittäisille kauppiaille, muokata olemassa olevia teemoja vastaa-

maan paremmin erityistarpeita, tai suunnitella teemoja myytäväksi Shopify-teemakau-

passa. Lisäksi kehittäjät voivat luoda sovelluksia, jotka parantavat teeman toimintoja. 

(Shopify b.) 
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WP/WC-kauppasivun mukauttaminen voi parantaa asiakkaiden ostoskokemuksia ja mah-

dollisesti lisätä myyntiä. On olemassa kolmea ensisijaista tapaa mukauttaa WooCom-

merce-kauppasivua: WP/WC-oletusasetusten käyttäminen, WooCommerce-laajennusten 

ja lisäosien käyttäminen, sekä WordPress-teemojen ja sivurakentajien hyödyntäminen. (Lu-

cia 2024.) 

WooCommercen hallintapaneeleista ja WordPress-muokkaustyökalun avulla voidaan 

tehdä sivustoon perusmukautuksia. Näihin kuuluu muun muassa kauppasivun valinta, os-

toskoritoiminnan muokkaus, pienoisohjelmien uudelleen järjestys, sekä tuoteluettelon ase-

tusten, kuten oletuslajittelun ja tuotekuvakokojen, muokkaus. Edistyneempiä muokkauksia 

varten voidaan sivustoon lisätä mukautettua CSS-koodia. (Lucia 2024.) 

WooCommerceen on saatavilla lukuisia laajennuksia ja lisäosia, joilla voidaan tehdä laa-

jempia muokkautuksia kuin mitä perusasetukset sallivat. Nämä voivat lisätä toimintoja, ku-

ten päivitetyt tuotesuodattimet, tuotekuvien määrän lisäys ja ”hover”-tehosteet kauppasi-

vulle, tuotteiden esikatselut tai pikanäkymät, sekä tuotevariaatioiden näyttäminen yksittäi-

sinä tuotteina. Jokainen näistä mukautuksista voi parantaa merkittävästi asiakkaan käyttö-

kokemusta, mikä tekee kaupasta intuitiivisemman ja visuaalisesti houkuttelevamman. (Lu-

cia 2024.) 

Teemat ja sivunrakentajat tarjoavat mukauttamismahdollisuuksia, joiden avulla voidaan hal-

lita tarkemmin kaupan ulkonäköä. On tärkeää valita muokattava teema, joka integroituu hy-

vin WooCommerceen, kuten WooCommerce Storefront, Kadence tai Astra. Nämä teemat 

tarjoavat responsiivisen rakenteen, hakukoneoptimoinnin ja laajat mukautusvaihtoehdot. 

Käyttäjille, joiden tekninen osaaminen ei ole laaja, on tarjolla sivunrakentajia, kuten Ele-

mentor, Beaver Builder, WPBakery ja Divi Builder. Nämä tarjoavat vedä ja pudota -rajapin-

toja sivuasettelujen luomiseen ilman koodaustaitoa. Gutenberg on WordPressin oma loh-

koeditori, joka yksinkertaistaa sivuston luomista. Gutenberg ei ole yhtä kattava kuin perin-

teiset sivunrakentajat, mutta sitä kehitetään koko sivuston kattavaksi editoriksi. (Lucia 

2024.) 

3.1.5 Maksuyhdyskäytävät 

Shopify mahdollistaa useita maksutapoja, kuten luottokorttimaksut Shopify Paymentsin tai 

kolmannen osapuolen palveluntarjoajan kautta, sekä verkkomaksutavat kuten PayPal, 

Meta Pay, Amazon Pay ja Apple Pay. Lisäksi vaihtoehtoisten maksuvaihtoehtojen, kuten 

kryptovaluuttojen, lisääminen on mahdollista. (Shopify c.) 
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Shop Payn aktivoiminen Shopify Paymentsin avulla antaa asiakkaille mahdollisuuden tal-

lentaa toimitus- ja maksutietonsa nopeuttaakseen ostokokemusta. Samanlaisia nopeutet-

tuja maksuvaihtoehtoja on saatavilla myös muiden palveluntarjoajien, kuten PayPalin, Ama-

zon Payn, Apple Payn ja Google Payn, kautta. Maksupalveluntarjoajaa valittaessa on tär-

keää ottaa huomioon kaupan ja sen asiakkaiden sijainnit, sekä kunkin yhdyskäytävän tuke-

mat valuutat. (Shopify c.) 

Shopify-myymälä on valmis hyväksymään käytetyimmät maksutavat välittömästi Shopify 

Paymentsin avulla, mutta on kuitenkin tärkeää huomata, että Shopify Payments on saata-

villa vain tietyissä maissa ja alueilla, sekä vaatii kaksivaiheisen todennuksen tilin turvalli-

suuden parantamiseksi. Shopify Paymentsin, Shop Payn, Shop Pay Installmentsin ja Pay-

Pal Expressin kautta käsitellyt tilaukset ovat vapaat kolmannen osapuolen tapahtumamak-

suista, sekä manuaaliset maksutavat, kuten käteinen ja pankkisiirrot, omista tapahtuma-

maksuistaan. (Shopify d.) 

Jos Shopify Payments -palvelua ei haluta käyttää, Shopify tukee myös yli sataa luottokort-

timaksupalveluntarjoajaa, jotka on luokiteltu suoriin ja ulkoisiin palveluntarjoajiin. Suorat 

palveluntarjoajat antavat asiakkaille mahdollisuuden tehdä ostoksensa kaupan omalla si-

vulla, kun taas ulkoiset palveluntarjoajat ohjaavat asiakkaat ulkoiselle kassasivulle. (Shopify 

e.) 

WP/WC tukee useita maksuyhdyskäytäviä, jotka voidaan integroida siihen lisäosilla ja laa-

jennuksilla, mikä mahdollistaa myyntiprosessin automatisoinnin ja vähentää petosriskejä. 

Kahdeksan suosituinta WooCommercen maksuyhdyskäytävää ovat WooCommerce Pay-

ments, Stripe, Square, Authorize.net, PayPal, Amazon Pay, Apple Pay ja Alipay. Jokainen 

yhdyskäytävä tarjoaa erilaisia ominaisuuksia, transaktiomaksuja sekä tuettuja valuuttoja ja 

alueita, mikä tekee Woocomercesta muokattavan moniin erilaisiin liiketoiminnan tarpeisiin 

ja maantieteellisiin markkinoihin. (Jordana 2024.) 

Kun valitaan maksuyhdyskäytävää, on otettava huomioon esimerkiksi kohdemarkkinan 

mieltymykset, tapahtumamaksut, turvaominaisuudet ja lisätoiminnot, kuten tuki toistuville 

maksuille tai mobiilitapahtumille. On tärkeää valita maksuyhdyskäytävä, joka ei vain täytä 

tämänhetkisiä liiketoimintatarpeita, vaan tukee myös myymälän kasvua ja mukautuu kehit-

tyviin maksutekniikoihin ja -standardeihin. (Jordana 2024.) 

Tietoturva on kriittinen näkökulma maksuliikenteessä, ja tarjolla on vaihtoehtoja, kuten myy-

mäläsivustolla suoritettavat maksut, jotka edellyttävät SSL-sertifikaattia PCI DSS -yhteen-

sopivuutta varten, sekä uudelleenohjaustavat, joissa asiakkaat lähetetään maksuyhdyskäy-

tävän sivustolle käsittelemään maksuja. Useimmat yhdyskäytävät edellyttävät turvatoimien 

noudattamista arkaluonteisten asiakastietojen suojaamiseksi. (Jordana 2024.) 
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Esimerkiksi WooCommerce Payments tarjoaa integroidun maksujen käsittelyn ominaisuuk-

silla, kuten mukautetut talletusaikataulut ja yhden napsauttamisen maksu, mutta siitä puut-

tuu tuki toistuville maksuille ilman erillistä laajennusta. Stripe ja PayPal ovat tunnettuja laa-

jasta valuutta- ja maatuesta, mikä tekee niistä hyviä valintoja kansainväliseen myyntiin. Jo-

kaisella yhdyskäytävällä on omat erityispiirteensä transaktiomaksujen ja lisäkulujen osalta, 

jotka tulee ottaa huomioon myyntimäärissä ja toimintabudjetin yhteydessä. (Jordana 2024.) 

3.1.6 Tuki ja yhteisö 

Shopify tarjoaa tukipalveluita, kuten ympärivuorokautista asiakastukea live-chatissa ja säh-

köpostitse. Shopifyn laaja tietokanta sisältää ohjattuja opetusohjelmia, usein kysytyt kysy-

mykset -osioita ja perusteellisia selityksiä alustan ominaisuuksista. Shopify Academy tar-

joaa kokoelman ilmaisia kursseja, opetusohjelmia ja webinaareja Sopifyn tehokkaaseen 

käyttöön, mikä auttaa yritysten omistajia optimoimaan verkkokauppansa. (Shopify g.) 

Shopify-yhteisön tukea voi saada monin eri tavoin. Liittymällä Shopify-yhteisöfoorumiin, 

päästään käsiksi runsaaseen määrään tietoa, jossa kauppiaat, kehittäjät ja asiantuntijat ja-

kavat kokemuksia ja näkemyksiä. Shopify-ohjekeskus sisältää kattavan arkiston artikke-

leita, opetusohjelmia ja oppaita, jotka käsittelevät monia yleisiä ongelmia ja kyselyitä. (Jain 

2023.) 

Sosiaalisen median yhteisöihin osallistuminen voi olla hyödyllistä. Alustat, kuten Facebook, 

Twitter ja LinkedIn, isännöivät lukuisia Shopifyyn keskittyviä ryhmiä, joissa voi kysyä neu-

voja ja jakaa kokemuksia. Shopifyn tapaamisiin ja tapahtumiin osallistuminen voi myös tar-

jota arvokkaita verkostoitumismahdollisuuksia ja mahdollisuuden saada oivalluksia tosielä-

män kokemuksista. (Jain 2023.) 

Tarkempia tai teknisiä ongelmia varten voidaan palkata Shopify-asiantuntija. Nämä ammat-

tilaiset ovat Shopifyn sertifioimia ja voivat tarjota mukautettuja ratkaisuja yksilöllisiin tarpei-

siin ja ongelmiin. (Jain 2023.) 

Kysymyksen esittämiseksi Shopify-yhteisössä on luotava tili ja kirjauduttava sisään sivus-

tossa https://community.shopify.com. Seuraavaksi valittaan kysymykselle sopiva luokka ja 

varmistetaan, että kysymystä ei ole kysytty aiemmin. Kysymyksen tulee olla selkeä ja yksi-

tyiskohtainen, jotta yhteisön on helpompi antaa apua. Lähettämisen jälkeen vastauksiin tu-

lee osallistua aktiivisesti, jotta yhteisön neuvoista ja tuesta saadaan mahdollisimman paljon 

hyötyä. (Jain 2023.) 

 

 



19 
 

 

WP/WC  

Jotta WordPress-tukea voidaan saada tehokkaasti, on hyödyllistä yrittää ratkaista ongelma 

ensin itsenäisesti. Avoimen lähdekoodin alustana WordPressillä on elinvoimainen yhteisö 

ja saatavilla on monia ilmaisia resursseja, kuten laajennuksia ja teemoja. Näitä ovat usein 

kehittäneet harrastajat, jotka eivät välttämättä saa korvausta työpanoksestaan. Arvostusta 

näille kehittäjille voidaan osoittaa jättämällä positiivista palautetta, mikä edistää kannusta-

vaa vuorovaikutusta. (WPBeginner c.) 

Jos kohdataan ongelmia laajennuksen tai teeman kanssa, virallinen WordPress-arkisto on 

hyvä paikka aloittaa, koska jokaisella laajennuksella ja teemalla on yleensä oma tukifooru-

minsa. Ennen kuin lähetetään kysymys, on kirjauduttava WordPress.org-tilille, minkä jäl-

keen kyselyn tulee olla selkeä ja kunnioittava, sekä sen on ilmaistava vaiheet, jotka on jo 

suoritettu ongelman vianmäärityksessä. (WPBeginner c.) 

Ongelmissa, jotka vaativat välitöntä- tai asiantuntijakäsittelyä, voi olla hyödyllistä ottaa yh-

teyttä suoraan laajennuksen tai teeman tekijään heidän tukifooruminsa kautta. Jos ky-

seessä on korkealuokkainen laajennus tai teema, joihin usein kuuluu oma tuki, on otettava 

yhteyttä tukeen ostohetkellä annettujen virallisten kanavien kautta. (WPBeginner c.) 

Jos ongelma jatkuu tai näyttää liittyvän isännöintiin, isännöintipalveluntarjoajan tukitiimi voi 

tarjota erityistä apua. Monimutkaisissa ongelmissa, jotka ylittävät sivuston omistajan tekni-

sen osaamistason, on hyvä harkita ammattimaisen WordPress-avun palkkaamista. 

WPBeginner Pro Services ja muut hyvämaineiset kehittäjät tarjoavat valikoiman palveluita, 

jotka on räätälöity ratkaisemaan tehokkaasti erilaisia WordPress-ongelmia. (WPBeginner 

c.) 

WooCommerceen liittyviin ongelmiin voi saada tukea joko ratkaisemalla ongelman itse tai 

ottamalla yhteyttä WooComercen Help Deskiin. Itsenäiseen ratkaisua varten on suositelta-

vaa etsiä ratkaisua WooCommerce-dokumentaatiosta tai käyttää hakukonetta ratkaisujen 

löytämiseen internetistä. On syytä varmistaa, että ohjelmistot, mukaan lukien WordPress, 

laajennukset ja teemat, ovat ajan tasalla menemällä Dashboard > Updates -valikkoon si-

sällönhallintajärjestelmässä. Päivittämällä teemat ja laajennukset selvitetään usein monta 

ongelmaa. (WooCommerce b.) 

Kolmansien osapuolien tuotteita, joita ei ole ostettu WooCommerce.com-sivustolta, tukee 

niiden alkuperäiskehittäjät. Jos tarvitaan lisäapua, voidaan ottaa yhteyttä Happiness En-

gineeriin WooCommerce Help Deskin kautta, joka tukee WooCommerce-, Jetpack- ja 

WordPress-tuotteita. Muissa tapauksissa asiakkaita kehotetaan käyttämään 
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WooCommerce Support Forumia tai harkitsemaan WooExpert-toimiston palkkaamista. 

(WooCommerce b.) 

3.1.7 Alustojen vertailutaulukko 

Taulukossa 1 on vertailtu visuaalisesti verkkokauppa-alustojen ominaisuuksia toimeksian-

tajalle esitetyn vertailun ja sitä seuranneen haastattelun perusteella. Vertailun kriteerit ovat 

toimeksiantajan omaan käyttötarkoitukseen, ja saattavat vaihdella muiden käyttäjien tarpei-

den mukaan. Alustavasti WP/WC valikoitui paremmaksi alustaksi. 

Taulukossa eroja on havainnollistettu värein. Vihreä on vertailun paras arvosana, keltainen 

tarkoittaa keskivertoa ja punainen on välttävä. Toimeksiantajalle oli tärkeää muun muassa 

muokattavuus, laajennettavuus ja edulliset käyttökustannukset. 

 

Taulukko 1. Verkkokauppa-alustojen vertailu 

3.2 Vertailussa Printify ja Printful 

Tilaustulostuspalveluntarjoajilla on keskeinen rooli POD-verkkokaupassa. Vaikka verkko-

kauppa-alustat, kuten Shopify ja WooCommerce, toimivat myymälänä, ovat tilaustulostus-

palveluntarjoajat, kuten Printify ja Printful, infrastruktuuri niiden takana, joka varmistaa, että 

tuotteet tulostetaan, pakataan ja toimitetaan tehokkaasti.  
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Tämä osio perehtyy syvemmälle näiden tilaustulostuspalveluntarjoajien teknisiin yksityis-

kohtiin ja tarjoaa näkemyksiä niiden toimintakyvystä ja mahdollisista parannuskohteista. 

Osion lopussa vertailun tulokset tiivistetään värikoodattuun taulukkoon. 

3.2.1 Integrointi ja käytettävyys 

Printful tarjoaa laajan joukon integraatioita kahdenkymmenenkolmen eri verkkokauppa-

alustan ja markkinapaikan kanssa. Tämä valikoima sisältää suosittuja alustoja, kuten 

Shopify, WooCommerce ja Etsy, sekä suoran integroinnin suurten markkinapaikkojen, ku-

ten Amazonin ja eBayn kanssa. Printful-tilin integrointi verkkokauppa-alustoihin ja markki-

napaikkoihin helpottaa varaston, tilausten ja tuotannon hallintaa tuomalla ne yhteen hallin-

tapaneeliin. (Walsh 2024.) 

Yksi Printfulin ominaisuuksista on sen suora integrointi Amazoniin, joka on suurin verkko-

kaupan markkinapaikka monissa osissa maailmaa. Tämän integroinnin avulla myyjät voivat 

hyödyntää laajaa asiakaskuntaa ilman ongelmia, joita tavallisesti liittyy kolmannen osapuo-

len integraatioihin. Suora integrointi yksinkertaistaa tuotteiden listaamista, varastojen synk-

ronointia ja tilausten täyttämistä suoraan Printfulin kautta. (Walsh 2024.) 

Printfulin yhdistäminen verkkokauppaan on suunniteltu yksinkertaiseksi, ja vaatii usein vain 

muutaman napsautuksen muodostaakseen yhteyden alustoihin kuten Shopify tai WooCom-

merce. Tämä helppokäyttöisyys on hyödyllistä sekä vasta-aloittaville yrittäjille, että koke-

neille myyjille, jotka haluavat laajentaa toimintaansa nopeasti. (Walsh 2024.) 

Printifyn alustaintegrointimahdollisuudet ovat pienemmät, yhteensä kymmenen kappa-

letta, mukaan lukien Shopify, WooCommerce ja Etsy. Printifystä puuttuu suora integraatio 

Amazonin kanssa. Tämä rajoitus voi olla mahdollinen haitta myyjille, jotka haluavat hyödyn-

tää Amazonin valtavaa markkinapaikkaa tavoittaakseen laajemman yleisön. (Walsh 2024.) 

Alustaintegraatioiden pienempi määrä voi olla haitta, mutta Printify kompensoi antamalla 

käyttäjien muodostaa yhteyden useisiin kolmannen osapuolen tulostuspalveluntarjoajiin. 

Tämä tarjoaa joustavuutta valittaessa palveluntarjoajia sijainnin, hinnoittelun ja tulostuslaa-

dun kaltaisten tekijöiden perusteella, mikä voi olla hyödyllistä yrityksille, jotka haluavat vä-

hentää valmistus- ja toimituskustannuksia, sekä toimitusaikoja, mitkä kaikki vaikuttavat suo-

raan asiakastyytyväisyyteen ja liiketoiminnan tehokkuuteen. (Walsh 2024.) 

Vertaileva yleiskatsaus 

Markkinakattavuus ja tehokkuus: Printfulin laajemmat integraatiomahdollisuudet, erityisesti 

suora Amazon-integraatio, tarjoavat selkeän kilpailuedun markkinoiden kattavuuden ja toi-

minnan tehokkuuden suhteen. Printful yksinkertaistaa käyttäjiensä toimintaprosesseja 
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hallitsemalla kaikkea tuotteen tuotannosta sen lähetykseen, mikä voi johtaa nopeampaan 

tuotekehitykseen, korkeampaan asiakastyytyväisyyteen ja toistuvaan liiketoimintaan. 

Räätälöinti ja joustavuus: Printifyn lähestymistapa tarjoaa toisenlaisen edun, koska se ko-

rostaa mukauttamista ja joustavuutta saumattoman integroinnin sijaan. Tämä voi kiinnostaa 

käyttäjiä, jotka ovat enemmän huolissaan toimitusketjunsa tiettyjen osien optimoinnista tai 

jotka toimivat kapeilla markkinoilla, joilla palveluntarjoajan erikoistuminen voi johtaa parem-

piin tuloksiin. 

Yhteenvetona voidaan todeta, että harkitessaan Printfulia ja Printifyta, käyttäjien tulee pun-

nita Printfulin tarjoaman saumattoman integraation ja laajan markkinoille pääsyn tärkeyttä 

Printifyn tarjoamaan räätälöityyn tuotantoon ja logistiseen joustavuuteen. 

3.2.2 Tuotetarjonta, räätälöinti ja liiketoimintamalli 

Printful toimii sisäisen tuotannon periaatteella. Tämä tarkoittaa, että kaikki tuotteet paine-

taan, prosessoidaan ja toimitetaan Printfulin omistamista ja ylläpitämistä laitoksista. Tuo-

tantoprosessin valvonta varmistaa tuotteiden laadun johdonmukaisuuden ja mahdollistaa 

laadunvalvontatoimenpiteiden nopean täytäntöönpanon. Tämän ansiosta Printful voi nope-

asti innovoida ja ottaa käyttöön uusia painoteknologioita ja -tuotteita. (Walsh 2024.) 

Printful tarjoaa edistyneitä mukautustyökaluja, joiden avulla myyjät voivat paitsi luoda, myös 

personoida tuotteita laajasti. Tämä sisältää vaihtoehtoja mukautetuille nimilapuille, pak-

kauksille ja pakkauslisille. Nämä ominaisuudet auttavat tuotemerkkejä luomaan vahvan ja 

ainutlaatuisen identiteetin markkinoillaan. (Walsh 2024.) 

Printfulin tuotevalikoima on pienempi kuin Printifyn, mutta se on silti laaja ja kattaa valikoi-

man luokkia, kuten vaatteet, asusteet sekä käyttöesineet ja kodinsisustustuotteet. Printful 

valitsee tuotteensa huolellisesti ja testaa ne vastaamaan heidän laatustandardejaan, mikä 

varmistaa, että käyttäjät voivat myydä tuotteitaan luottavaisesti heidän tuotemerkkinsä alla. 

(Walsh 2024.) 

Printify toimii välittäjänä kauppiaiden ja kolmannen osapuolen tulostuspalveluntarjoajien 

verkoston välillä. Tämän mallin avulla Printify voi tarjota huomattavasti laajemman tuoteva-

likoiman hyödyntämällä eri tulostustoimittajien tuotekatalogeja. Käyttäjät voivat valita yli yh-

deksänsadan tuotteen joukosta, mikä antaa heille mahdollisuuden monipuolistaa tuotetar-

jontaansa Printfulia laajemmin. (Walsh 2024.) 

Printifyn avulla voidaan valita eri tulostustoimittajat yksittäisille tuotteille. Näin käyttäjät voi-

vat mukauttaa tuotantoketjuaan useiden eri kriteerien, kuten tuotanto- ja toimitusaikojen, 

kustannusten, sijainnin ja jopa käytettyjen tulostustekniikoiden perusteella. Käyttäjä voi 
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esimerkiksi valita asiakkaan alueella toimivan tulostuspalvelun minimoidakseen toimitusku-

lut ja toimitusajat. (Walsh 2024.) 

Vertaileva yleiskatsaus 

Hallinta vastaan joustavuus: Printfulin sisäinen malli tarjoaa paremman hallinnan koko toi-

mitusketjussa tuotannosta toimitukseen, mikä voi johtaa parempaan yhdenmukaisuuteen 

tuotteiden laadussa ja asiakaskokemuksessa. Tämä saattaa kuitenkin rajoittaa tuotevalikoi-

maa ja mukautusvaihtoehtoja Printifyn verkotettuun malliin verrattuna. Printifyn mallista voi 

olla hyötyä nopeasti skaalautuville yrityksille, jotka haluavat kokeilla erilaisia markkinoita tai 

tuotelinjoja sitoutumatta yhden toimittajan tuote- ja palvelutarjontaan. 

Laadunvarmistus ja tuotemerkin ilme: Printfulin keskittyminen laadunvarmistukseen ja tuo-

temerkkien ilmeen esilletuontiin tekee siitä ihanteellisen valinnan korkealuokkaisille tuote-

merkeille, jotka keskittyvät yhtenäisen ja laadukkaan asiakaskokemuksen rakentamiseen. 

Toisaalta Printifyn lähestymistapa saattaa sopia yrityksille, jotka asettavat monipuolisuuden 

ja mukauttamisen etusijalle tuotemerkin ilmeen yhtenäisyyden sijaan. 

Loppujen lopuksi valinta Printfulin ja Printifyn välillä riippuu yrityksen erityistarpeista, mu-

kaan lukien kuinka paljon he haluavat hallita tuotteiden laatua verrattuna siihen, kuinka pal-

jon joustavuutta he tarvitsevat tuotetarjonnassa ja toimintamallin mukauttamisessa. 

3.2.3 Laatu ja tuotanto 

Printful hallitsee kaikkia tuotantoprosesseja sisäisesti mahdollistaen tiukan laadunvalvon-

nan valmistusprosessin jokaisessa vaiheessa. Printful valvoo tulostusta, pakkaamista ja lä-

hetystä omissa tiloissaan, ylläpitäen korkeaa laatutasoa. Tämä valvonta ulottuu materiaa-

lien valintaan, painokoneiston tarkkuuteen ja henkilöstön koulutukseen varmistaen, että jo-

kainen tuote täyttää ennalta määritetyt laatukynnykset ennen kuin se lähetetään asiak-

kaalle. (Walsh 2024.) 

Printfulin oman tuotannon etu näkyy tuotteiden laadun yhtenäisyydessä ja luotettavuu-

dessa. Printfulin tuotteissa on yleensä vähemmän vaihtelua värien, painon selkeyden ja 

materiaalien laadussa. Tämä tasalaatuisuus on tärkeää tuotemerkeille, jotka luottavat tuo-

tetarjonnassaan ennustettavuuteen, varsinkin kun asiakkaiden odotukset perustuvat aikai-

sempiin ostoihin. (Walsh 2024.) 

Printful investoi uusimpiin tulostustekniikoihin, mukaan lukien tekniikat kuten Direct to Gar-

ment (DTG), kirjonta- ja sublimaatiotulostus. Näitä tekniikoita päivitetään jatkuvasti, jotta ne 

kehittyvät alan vaateiden mukana, jolloin Printful voi tarjota kestäviä tulosteita eloisilla vä-

reillä ja yksityiskohtaisilla kuvioilla. (Walsh 2024.) 
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Printify tulostuspalveluntarjoajien verkosto tarjoaa pääsyn laajaan valikoimaan tulostus-

vaihtoehtoja ja tekniikoita kolmansien osapuolien tulostustoimittajien kykyjen mukaan. 

Vaikka tämä voi tuoda suuremman valikoiman tuotteita, se tarkoittaa myös, että laatu voi 

vaihdella merkittävästi eri toimittajien ja jopa tilausten välillä. (Walsh 2024.) 

Joustavuus valita eri toimittajista antaa käyttäjille mahdollisuuden priorisoida tiettyjä toimin-

tamalleja, kuten nopeammat tuotantoajat, alhaisemmat kustannukset tai tietyt tulostustavat, 

joita ei ehkä ole saatavana yhdeltä toimittajalta, kuten Printfulilta. Tämä voi kuitenkin tapah-

tua tasaisen laadun kustannuksella, koska materiaalit, laitteet ja painotekniikat voivat vaih-

della suuresti toimittajittain. (Walsh 2024.) 

Printify ei suoraan ohjaa tuotantoprosesseja, mutta se helpottaa laadunvalvontaa käyttäjien 

palautemekanismien avulla. Kauppiaat voivat arvioida ja arvostella jokaista tulostustoimit-

tajaa tuotteiden laadun ja saamansa palvelun perusteella. Tämän palautteen tarkoituksena 

on auttaa muita käyttäjiä tekemään tietoisia päätöksiä siitä, mitä toimittajia käyttää, mutta 

se perustuu käyttäjien koottuun kokemuksiin eikä valvottuihin, johdonmukaisiin standardei-

hin. (Walsh 2024.) 

Vertaileva yleiskatsaus 

Kompromissit hallinnan ja valikoiman välillä: Printfulin lähestymistapa keskittyy tuotantopro-

sessin hallintaan korkealaatuisten tulosten varmistamiseksi, mikä on ihanteellinen tuote-

merkeille, joilla ei ole varaa tuotteiden laatueroihin. Toisaalta Printify tarjoaa laajemman va-

likoiman tulostusvaihtoehtoja ja mahdollisuuden optimoida tuotantoa eri kriteerien, kuten 

hinnan ja sijainnin mukaan, mikä saattaa sopia paremmin yrityksille, jotka haluavat kokeilla 

erilaisia tuotteita tai suuntautua eri markkinoille. 

Laadunvarmistus vai monipuoliset markkinat: Printfulin laadunvarmistus tulee sen keskite-

tystä tuotannosta, mutta tämä rajoittaa sen kykyä tarjota yhtä laajaa tuotevalikoimaa kuin 

Printify. Toisaalta vaikka Printifyn laaja verkosto mahdollistaa suuremman markkinakatta-

vuuden ja tuotevalikoiman, kauppiaalla on velvollisuus varmistaa, että hänen valitsemansa 

palveluntarjoajat täyttävät heidän laatustandardinsa. Tämä voi lisätä myös tuotekehityk-

sestä johtuvia kuluja ja hidastaa uusien tuotteiden tuomista markkinoille. 

Yhteenvetona voidaan todeta, että valinta Printfulin ja Printifyn välillä, laadun ja tuotannon 

suhteen, tulisi olla yhdenmukainen yrityksen prioriteettien kanssa. On mietittävä arvostaako 

yritys korkeampaa laatua ja tuotemerkkiluottamusta kuten Printfulin kohdalla, vai monipuo-

lista markkinasopeutumiskykyä kuten Printifyn tapauksessa. Kumpikin malli tarjoaa selkeitä 
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etuja ja haasteita, jotka sanelevat niitä käyttävien yritysten toimintamalleja ja mahdollista 

menestystä. 

3.2.4 Hinnoittelu ja kustannukset 

Printfulin yksi suurimmista hinnoittelueduista on, että se ei veloita kuukausimaksua. Tämä 

voi olla erityisen houkuttelevaa uusille tai pienille yrityksille, jotka pyrkivät minimoimaan ku-

lunsa. Käyttäjät maksavat vain tilaamistaan tuotteista, jotka sisältävät tuotanto- ja toimitus-

kustannukset. (Walsh 2024.) 

Printfulin tuotteiden peruskustannukset ovat yleensä kilpailukykyisiä, ja alusta säätää sään-

nöllisesti hintoja vastaamaan raaka-aineiden ja tuotantokustannusten muutoksia. Vaikka 

Printfulin kustannukset ovat joskus korkeammat kuin Printifyn, ne sisältävät etuja, kuten 

tiukan laadunvalvonnan ja yhtenäisen tuotannon. (Walsh 2024.) 

Printful tarjoaa alennuksia joukkotilauksille ja alentaa edelleen näytetuotteiden hintoja. Näin 

yritykset voivat testata uusia tuotteita ilman merkittäviä taloudellisia kustannuksia, ja jouk-

kotilausten alennukset auttavat parantamaan katteita myyntimäärien kasvaessa. (Walsh 

2024.) 

Printfulin hinnoittelu on suoraviivaista ja läpinäkyvää, ilman piilokuluja. Esitetyt kustannuk-

set sisältävät kaiken painatuksesta peruspakkaukseen, mikä helpottaa yritysten odotettujen 

voittomarginaalien laskemista. (Walsh 2024.) 

Printify tarjoaa useita hinnoittelutasoja, mukaan lukien ilmaisen tason, joka saattaa olla 

houkutteleva yrityksille, jotka testaavat POD-myyntimallia tai toimivat tiukalla budjetilla. Pre-

mium-paketti, joka maksaa 29 dollaria kuukaudessa, tarjoaa 20 % alennuksen kaikista tuot-

teista, mikä voi merkittävästi alentaa tuotekohtaisia kustannuksia ja parantaa voittomargi-

naaleja suuremman volyymin myyjille. (Walsh 2024.) 

Koska Printifylla on ulkopuolisten tulostustoimittajien verkosto, tuotteiden kustannukset voi-

vat vaihdella suuresti. Tämän mallin avulla käyttäjät voivat tehdä vertailua alustan sisällä 

saadakseen parhaat hinnat, ja tasapainottaa kustannukset muiden tekijöiden, kuten tuotan-

toajan ja toimituskulujen kanssa. (Walsh 2024.) 

Printify tarjoaa suuryrityksille tai niille, joilla on suuria tilausmääriä, yritysratkaisun mukau-

tetulla hinnoittelulla. Tämä suunnitelma on räätälöity yrityksen erityistarpeisiin ja tarjoaa 

mahdollisesti parempia ehtoja suurempien volyymien perusteella. (Walsh 2024.) 

Toimituskulut voivat myös vaihdella valitun toimittajan ja kohteen mukaan. Toisin kuin Print-

fulissa, jossa toimitusvaihtoehdot ovat standardoidumpia, Printifyn malli voi aiheuttaa 
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lisäkustannuksia, jos yritys valitsee toimittajat, jotka sijaitsevat kaukana asiakaskunnasta. 

(Walsh 2024.) 

Vertaileva yleiskatsaus 

Joustavuus vastaan johdonmukaisuus: Printifyn joustava hinnoittelu voi olla hyödyllistä yri-

tyksille, jotka haluavat minimoida ennakkokustannukset, ja yrityksille, jotka pystyvät hyö-

dyntämään eri toimittajien kilpailukykyistä hinnoittelua edukseen. Tämä edellyttää kuitenkin 

monimutkaisemman toimitusketjun hallintaa. Sitä vastoin Printfulin johdonmukaisempi hin-

noittelu ja kuukausimaksuton malli yksinkertaistavat budjetointia ja kustannusten hallintaa, 

mutta saattavat johtaa hieman korkeampiin yksikkökustannuksiin. 

Alennukset ja kannustimet: Molemmat alustat tarjoavat erilaisia alennuksia ja kannustimia. 

Printfulin alennukset näyte- ja joukkotilauksista ovat hyödyllisiä skaalautuville yrityksille, 

jotka arvostavat johdonmukaisuutta ja laatua. Samaan aikaan Printifyn porrastettu hinnoit-

telusuunnitelma voi merkittävästi alentaa kustannuksia yrityksille, jotka ovat valmiita sitou-

tumaan kuukausimaksuun, mikä tekee siitä kustannustehokkaan vaihtoehdon käyttäjille, 

joilla on suuri myyntivolyymi. 

Kustannusten läpinäkyvyys ja ennustettavuus: Printful tarjoaa korkeamman tason kustan-

nusten ennustettavuutta, mikä on ratkaisevan tärkeää yrityksille, jotka luottavat vakaaseen 

hinnoitteluun säilyttääkseen voittomarginaalit. Printifyn muuttuvat kustannukset vaativat ak-

tiivisempaa hallintaa, mutta tarjoavat mahdollisuuden kustannusten optimointiin toimittajan 

valinnan avulla. 

Loppujen lopuksi valinta Printfulin ja Printifyn välillä hinnoittelun ja kustannusten perusteella 

riippuu yrityksen taloudellisesta strategiasta ja liiketoimintamallista. Yrityksen on punnittava 

kustannusvakauden merkitystä joustavan hinnoittelun mahdollisiin hyötyihin ja kykyyn opti-

moida kustannuksia toimittajan valinnan avulla. 

3.2.5 Toimitus ja toteutus 

Printful hoitaa kaikki toimituksen osa-alueet sisäisesti käyttämällä omaa maailmanlaajuista 

tuotanto- ja toimituskeskusten verkostoaan. Tämä integrointi mahdollistaa virtaviivaisem-

man toiminnan, koska tuotteet tulostetaan, pakataan ja lähetetään yhdestä laitoksesta. Täl-

lainen keskittäminen johtaa tyypillisesti nopeampiin käsittelyaikoihin, koska käsittelyvaiheet 

vähenevät. Tämän ansiosta Printful voi tarjota myös yhdenmukaisia toimitusaikoja ja luo-

tettavuutta. Tämä ennustettavuus on tärkeää asiakkaiden luottamuksen säilyttämiseksi, eri-

tyisesti yrityksille, jotka lupaavat tietyt toimitusajat. (Walsh 2024.) 
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Printfulin useat toimituskeskukset sijaitsevat ympäri maailmaa, muun muassa Yhdysval-

loissa, Euroopassa ja Meksikossa, ja mahdollistavat tehokkaat kansainväliset toimitukset. 

Reitittämällä tilaukset asiakasta lähinnä olevaan laitokseen, Printful ei ainoastaan vähennä 

toimituskuluja, vaan myös minimoi toimitusajat, mikä parantaa asiakastyytyväisyyttä maail-

manlaajuisesti. (Walsh 2024.) 

Printful tarjoaa myös mahdollisuuden laskea reaaliaikaiset toimitushinnat, jotka voidaan 

näyttää asiakkaille kassalla. Tämä ominaisuus auttaa estämään odottamattomia kustan-

nuksia ja parantaa ostoprosessin läpinäkyvyyttä, mikä osaltaan parantaa yleistä asiakas-

kokemusta. (Walsh 2024.) 

Printify ei omista tiloja, joissa tuotteet tulostetaan ja lähetetään, vaan sen monipuolinen 

tulostuspalvelutarjoajien verkosto sijaitsee ympäri maailman. Tämä malli tarjoaa laajemman 

kattavuuden toteutusvaihtoehtojen suhteen, mutta se tuo myös vaihtelua toimitusaikoihin ja 

kustannuksiin. Koska Printify on riippuvainen useista toimittajista, joilla kullakin on omat toi-

mituskäytännöt ja -ominaisuudet, kauppiaiden on valittava palveluntarjoajansa huolellisesti 

sen perusteella, kuinka hyvin ne vastaavat asiakaskuntansa toimitustarpeisiin. Tämä vaih-

telu voi vaikuttaa asiakaskokemuksen johdonmukaisuuteen, koska eri palveluntarjoajilla voi 

olla eri tehokkuus ja luotettavuus. (Walsh 2024.) 

Printify antaa kauppiaille mahdollisuuden valita palveluntarjoajia erityisten toimitustarpei-

den, kuten nopeamman toimituksen, alhaisempien kustannusten tai tuotantokapasiteetin, 

perusteella. Tämä joustavuus voi olla hyödyllistä, jos lähestytään tiettyjä markkinoita tai 

asiakassegmenttejä, mutta tämä toimintamalli vaatii aktiivista hallintaa sen varmista-

miseksi, että palveluntarjoajat täyttävät odotetut standardit. Vaikka Printifyn verkostoon 

kuuluu palveluntarjoajia useista maista, keskitetyn järjestelmän puute voi monimutkaistaa 

kansainvälistä lähetyslogistiikkaa. Kauppiaiden on valittava strategisesti asiakaskunnalleen 

maantieteellisesti optimaaliset tulostustoimittajat voidakseen hallita toimitusaikoja ja -kus-

tannuksia tehokkaasti. (Walsh 2024.) 

Vertaileva yleiskatsaus 

Nopeus ja tehokkuus: Printfulin integroitu toimitusmalli tarjoaa yleensä nopeammat ja en-

nakoitavammat toimitusajat vähempien käsittelyvaiheiden ja keskitetyn hallinnan ansiosta. 

Tämä voi olla merkittävä etu kauppiaille, jotka asettavat nopeat toimitusajat etusijalle osana 

asiakaspalvelustrategiaansa. 

Joustavuus ja kattavuus: Printifyn malli on joustava, minkä ansiosta kauppiaat voivat opti-

moida toimitusstrategiansa asiakkaidensa sijainnin perusteella suhteessa Printifyn 
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palveluntarjoajien sijainteihin. Tämän hintana on kuitenkin useiden toimituskäytäntöjen hal-

linnan monimutkaisuus ja mahdolliset toimitusstandardien epäjohdonmukaisuudet. 

Kustannusvaikutukset: Printful saattaa tarjota vakaammat, mutta mahdollisesti myös kor-

keammat toimituskustannukset, mutta se kompensoi tehokkuudella ja nopeammilla toimi-

tusajoilla. Printify voi tarjota alhaisempia kustannuksia, jos sopiva toimittaja valitaan, mutta 

tämä vaatii huolellista suunnittelua ja koordinointia. 

Yhteenvetona voidaan todeta, että valinta Printfulin ja Printifyn välillä toimitusta ja toteutusta 

ajatellen, määräytyy yrityksen toiminnallisten prioriteettien kautta. On päätettävä keskit-

tyykö yritys nopeaan ja johdonmukaiseen toimitukseen, kuten Printfulin kohdalla vai suun-

tautuuko se muokattavissa oleviin ja mahdollisesti kustannustehokkaisiin toimitusratkaisui-

hin, joita Printify tarjoaa. Jokaisessa mallissa on etuja ja haasteita, joita voidaan käyttää eri 

tavoin liiketoimintatarpeiden ja asiakkaiden odotusten täyttämiseksi. 

3.2.6 Käyttäjä kokemus, tuki ja mobiili 

Printful tarjoaa intuitiivisen ja selkeän käyttöliittymän, joka yksinkertaistaa tuotteiden luo-

misen, mukautuksen ja määrittelyn, sekä tilausten hallinnan. Käyttöliittymä on suunniteltu 

suoraviivaiseksi, jolloin uudet käyttäjät voivat navigoida ja käyttää verkkokauppaansa te-

hokkaasti ilman jyrkkää oppimiskäyrää. (Walsh 2024.) 

Printful tarjoaa laajaa asiakastukea useiden kanavien kautta, mukaan lukien live chatin, 

sähköpostin ja puhelin soitot, varmistaen, että käyttäjät voivat saada apua aina kun he sitä 

tarvitsevat. Tätä tukea täydennetään runsailla verkkoresursseilla, kuten opetusohjelmilla, 

usein kysytyillä kysymyksillä ja yksityiskohtaisilla oppailla, jotka kattavat kaiken myymälän 

perustamisesta tuotesuunnittelun optimointiin. Printfulin tuki ja resurssit ovat saatavilla 

maailmanlaajuisesti useilla kielillä, mikä on merkittävä etu ei-englanninkielisille käyttäjille. 

(Walsh 2024.) 

Printful on kehittänyt mobiilisovellukset sekä iOS:lle että Androidille, jotka tarjoavat samat 

toiminnot kuin selainkäyttöliittymä, ja ne ovat saaneet hyvät arviot sovelluskaupoissaan. 

Näiden sovellusten avulla käyttäjät voivat hallita liiketoimintaansa ollessaan liikkeellä aina 

uusien mallien luomisesta tilausten seurantaan ja asiakkaiden tiedusteluihin vastaamiseen. 

(Walsh 2024.) 

Printify tarjoaa myös käyttäjäystävällisen käyttöliittymän, vaikka se voi sisältää hieman 

enemmän navigointia useiden tulostuspalvelutarjoajien verkoston vuoksi. Jokaisella palve-

luntarjoajalla on erilaiset tekniset tiedot ja tarjoukset, mikä lisää tuotteen suunnittelu- ja 

määritysprosessin monimutkaisuutta. (Walsh 2024.) 
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Printify tarjoaa tukea pääasiassa sähköpostitse ja live-chatin kautta. Vaikka Printify-tuki on 

yleensä tehokas apukanava, hitaampia vasteaikoja on raportoitu ruuhka-aikoina, mikä voi 

olla haitta käyttäjille, jotka tarvitsevat välitöntä apua. Kuten Printful, Printify tarjoaa myös 

kattavan ohjekeskuksen, joka sisältää artikkeleita, video-opetusohjelmia ja vinkkejä, jotka 

auttavat käyttäjiä hallitsemaan alustaa tehokkaasti. (Walsh 2024.) 

Printifyn mobiilisovellus on tällä hetkellä saatavilla beta-versiona Androidille, mikä rajoittaa 

iOS-käyttäjien toimintamahdollisuuksia. Sovellus tarjoaa ydintoimintoja, mutta siitä puuttuu 

silti joitain selainkäyttöliittymän ominaisuuksia. Tämä voi olla rajoitus käyttäjille, jotka halua-

vat hallita liiketoimintaansa pääasiassa mobiililaitteiden kautta. (Walsh 2024.) 

Vertaileva yleiskatsaus 

Helppokäyttöisyys ja saavutettavuus: Molemmat alustat pyrkivät tarjoamaan helppokäyttöi-

sen käyttöliittymän, vaikka Printfulin virtaviivaisempi lähestymistapa tuotantoon ja toteutuk-

seen saattaa tarjota hieman sujuvamman kokemuksen käyttäjille, jotka arvostavat yksin-

kertaisuutta ja tuotteidensa suoraa hallintaa. 

Tuki- ja koulutusresurssit: Printfulin monikielinen tuki ja asiakaspalvelun saatavuus eri ka-

navien kautta tekevät siitä erottuvan erityisesti käyttäjille, jotka toimivat muissa kuin englan-

ninkielisissä maissa tai jotka haluavat suorempia viestintämuotoja. 

Käytettävyys mobiililaitteilla: Printfulilla on selkeä etu täysin toimivilla ja korkeasti arvioiduilla 

sovelluksilla molemmille suurille mobiilialustoille, mikä lisää käyttäjien joustavuutta hallita 

liiketoimintaansa missä ja milloin tahansa. Printifyn rajoitettu mobiilisovellusten saatavuus 

voi olla haitta merkittävälle joukolle mobiilikäyttäjiä. 

Yhteenvetona voidaan todeta, että vaikka Printful sekä Printify tarjoavat vankan käyttöko-

kemuksen ja tuen, Printfulin lisätukikielet, kattava mobiilisaatettavuus ja suoraviivainen 

käyttöliittymä voivat tarjota tyydyttävämmän yleisen käyttökokemuksen erityisesti niille, 

jotka arvostavat saavutettavuutta ja mobiilihallintaa. Printify on kuitenkin edelleen vahva 

kilpailija, erityisesti käyttäjille, jotka pitävät joustavuutta etusijalla ja pystyvät navigoimaan 

sen monimutkaisemmissa asetuksissa useiden toimittajavaihtoehtojen ansiosta. 

3.2.7 Tuotemerkin ilme ja markkinointi 

Printful tarjoaa laajan valikoiman vaihtoehtoja tuotemerkin ilmeen esille tuontiin, jotka ulot-

tuvat muuallekin kuin itse tuotteeseen. Yritykset voivat muokata pakkauksia logoillaan, si-

sällyttää siihen lehtisiä, tarroja tai kiitoskortteja, ja käyttää mukautettuja merkkejä ja nimi-

lappuja vaatteissa. Nämä vaihtoehdot mahdollistavat yrityksille tavan luoda personoitu pak-

kauskokemuksen ja vahvistavat tuotemerkki-identiteettiä. Kaikki Printfulin toimittamat 
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tuotteet tulevat automaattisesti ilman Printful-tuotemerkkiä, ja ne noudattavat valkoisen eti-

ketin ratkaisua, jonka avulla yritykset voivat tehdä tuotteesta täysin oman näköisensä. Tämä 

on tärkeää saumattoman tuotemerkkikokemuksen ylläpitämiseksi verkkosivustosta toimi-

tukseen. (Walsh 2024.) 

Printful tukee myös yrityksiä markkinoinnissa tarjoamalla malligeneraattoreita, tuotevideoita 

ja elämäntyylikuvia, jotka ovat tärkeitä ammattimaisten ja houkuttelevien tuotelistausten 

luomisessa. Nämä työkalut auttavat yrityksiä esittelemään tuotteitaan realistisissa olosuh-

teissa, mikä parantaa verkkonäkyvyyttä ja mahdollisesti lisää myyntituloksia. (Walsh 2024.) 

Printfulin integraatio tärkeimpiin verkkokauppaalustoihin ei vain yksinkertaista verkkomyyn-

tiä logistisesta näkökulmasta, vaan mahdollistaa myös automaattisen toteutuksen, joka voi 

olla ratkaisevan tärkeää aikarajoitteisissa markkinointikampanjoissa. Mahdollisuus synkro-

noida tuotteita ja myyntitietoja saumattomasti eri alustojen välillä voi merkittävästi parantaa 

markkinoinnin tehokkuutta. (Walsh 2024.) 

Printifyn tuotemerkkiominaisuudet ovat vähemmän kattavat Printfuliin verrattuna. Vaikka 

käyttäjät voivat luoda mukautettuja tuotteita, mukautettujen pakkausten ja inserttien vaihto-

ehdot ovat rajoitetumpia. Joitakin tuotemerkki-ilmeen esilletuontivaihtoehtoja on saatavilla, 

mutta ne riippuvat suuresti valitusta tulostuspalveluntarjoajasta, koska kaikki eivät tarjoa 

samaa mukautustasoa. Tämä tarkoittaa, että vaikka käyttäjillä voi olla pääsy laajaan vali-

koimaan tuotteita ja toimittajia, voi näiden tuotteiden tuominen kattavasti saman tuotemer-

kin alle olla haastavaa. (Walsh 2024.) 

Printify tarjoaa perusmallityökalut, joiden avulla kauppiaat voivat luoda tuotekuvia verkko-

kauppoihinsa. Näiden työkalujen laajuus ja laatu ei ole samalla tasolla kuin Printfulin tar-

joamissa työkaluissa, mikä saattaa vaikuttaa kauppiaiden kykyyn markkinoida tuotteitaan 

tehokkaasti. (Walsh 2024.) 

Vertaileva yleiskatsaus 

Yhtenäinen tuotemerkkikokemus: Printful tarjoaa yhtenäisemmän ja kontrolloidumman tuo-

temerkkikokemuksen, mikä voi olla kriittistä yrityksille, jotka panostavat vahvasti tuotemerk-

kinsä tunnettavuuteen ja asiakasuskollisuuteen. Erityisesti räätälöityjen pakkausten ja pak-

kauslisien kattavat vaihtoehdot tarjoavat yrityksille enemmän mahdollisuuksia parantaa tuo-

temerkkinsä näkyvyyttä ja asiakkaiden sitoutumista. 

Joustavuus ja valikoima: Vaikka Printify tarjoaa enemmän joustavuutta tuotevalikoimassa 

tilaustulostustoimittajaverkostonsa ansiosta, tämä tapahtuu usein yhtenäisen tuotemerkki-

ilmeen kustannuksella. Tämä voi olla tärkeä näkökohta yrityksille, joille tuotemerkin johdon-

mukaisuus on avainasemassa. 
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Tuki markkinointiin: Molemmat alustat tarjoavat työkaluja tukemaan markkinointiin, mutta 

Printfulin laajempi tarjonta mallien, elämäntyylivalokuvien ja verkkokauppaintegroinnin 

myyntialustojen kanssa antaa yrityksille vahvemman perustan tehokkaiden markkinointi-

strategioiden toteuttamiseen. 

Yhteenvetona voidaan todeta, että tuotemerkki-ilmeen ja markkinoinnin osalta Printful tar-

joaa todennäköisesti edullisemman paketin yrityksille, jotka asettavat etusijalle tuotemerkin 

johdonmukaisuuden ja markkinoinnin tuen. Printify on kuitenkin edelleen varteenotettava 

vaihtoehto niille, jotka arvostavat tuotevalikoimaa ja pystyvät hallitsemaan itsenäisempiä 

tuotemerkkiponnisteluja eri toimittajien kesken. 

3.2.8 Tilaustulostuspalveluntarjoajien vertailutaulukko 

Taulukossa 2 on vertailtu visuaalisesti tilaustulostuspalveluntarjoajien ominaisuuksia toi-

meksiantajalle esitetyn vertailun ja sitä seuranneen haastattelun perusteella. Vertailun kri-

teerit ovat toimeksiantajan omaan käyttötarkoitukseen, ja saattavat vaihdella muiden käyt-

täjien tarpeiden mukaan. Vihreä on vertailun paras arvosana, keltainen tarkoittaa keskiver-

toa ja punainen on välttävä.  

Toimeksiantajalle oli tärkeää muun muassa tuotteiden tasalaatuisuus ja nopeat toimitusajat. 

Printful valikoitui toimeksiantajan tarpeisiin paremmin soveltuvaksi tilaustulostuspalvelun-

tarjoajaksi.  

 

Taulukko 2. Tilaustulostuspalveluntarjoajien vertailu 
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4 Käyttöönotto 

4.1 WordPress 

WordPressin viimeisin julkaistu versio on 6.4.3. Viimeisin versio tarvitsee palvelimen, jossa 

on vähintään PHP-versio 7.4 ja MySQL 8.0 tai MariaDB 10.4. Palvelimena suositellaan 

Apachea ja Nginxiä. (WordPress b.) 

Nykyään useat palvelimet tarjoavat valmiita työkaluja, kuten tässä käyttöönotossa käytetty 

cPanel jonka tarjosi Wepard. avulla voidaan asentaa WordPress-sisällönhallintajärjestelmä 

automatisoidusti. Kaikilla palveluntarjoajilla ei välttämättä ole näitä työkaluja, joten järjes-

telmä on asennettavissa myös manuaalisesti. Tässä osiossa käydään läpi molemmat asen-

nustavat. Kuvassa 1 on cPanel palvelimella, jonka kautta voidaan suorittaa automatisoitu 

asennus käyttämällä Softaculous WordPress Manageria. 

 

Kuva 1. cPanel hallintapaneeli  
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WordPressin automatisoitu asennus 

Ensimmäisenä valitaan Softaculousin hallintapaneelista WordPressin asennusohjelma. Ku-

vassa 2 näkyy myös muita sisällönhallintajärjestelmiä, joita on mahdollista asentaa palveli-

melle. 

 

Kuva 2. Softaculous hallintapaneeli 

Seuraavassa askeleessa valitaan WordPress-asennuksen perusasetukset. WordPress 

asennetaan rapidthirdeyemovement.com-juureen, joten directory-kenttä jätetään tyhjäksi. 

WordPressin uusin versio valitaan alasvetovalikosta, joka oli asennushetkellä 6.5.2. Sivus-

ton nimi, metakuvaus, pääkäyttäjän käyttäjänimi, salasana ja sähköpostiosoite, sekä kieli 

valitaan kuvassa 3. 
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Kuva 3. WordPress asennuksen perusasetukset 

Kuvassa 4 valitaan tietokannan nimi, sekä tietokannan taulujen etuliite. Tietokantojen tau-

lujen etuliite on oletuksena WordPressissä wp_, mutta sivuston tietoturvallisuuden paran-

tamiseksi etuliite kannattaa olla jotain muuta (Kaupinmäki 2024). 

 

Kuva 4. Tietokannan perustiedot 

Kun WordPress asennuksen perustiedot on valittu, suoritetaan asennus painamalla install-

painiketta. Asennusohjelma luo tietokannan palvelimelle ja asentaa Wordpressin valmiiksi. 
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WordPressin manuaalinen asennus 

Manuaalinen asennus on hieman työläämpi, koska tietokannan luominen ja tiedostojen 

siirto palvelimelle täytyy tehdä itse. Asennusta varten tarvitaan seuraavat asiat: 

 yhteys palvelimelle FTP-ohjelmalla 

 tekstieditori 

 verkkoselain. 

Asennus aloitetaan lataamalla asennuspaketti WordPress-verkkosivustolta. Asennuspa-

ketti voidaan ladata joko zip tai tar.gz muotoon pakattuna. Asennuspaketti puretaan tieto-

koneen kovalevyllä latauksen jälkeen. Tämän jälkeen aloitetaan tietokannan luonti Data-

base Wizardia käyttäen palvelimen cPanelissa (Kuva 5). 

 

Kuva 5. cPanel tietokannan luonti 

Tietokannan luonnin ensimmäisessä vaiheessa sille annetaan nimi. Kuvassa 6 luodaan tie-

tokanta nimeltä database. 

 

Kuva 6. Tietokannan nimeäminen. 
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Vaiheessa 2 tietokannalle luodaan käyttäjä. Käyttäjälle valitaan käyttäjätunnus ja erittäin 

vahva salasana, jonka vahvuus indikoidaan salasanakentän alapuolella olevalla indikaatto-

rilla (Kuva 7). 

 

Kuva 7. Tietokannan käyttäjän ja salasanan asetus 

Vaiheessa 3 tietokannan käyttäjälle valitaan käyttöoikeudet. Jotta WordPressin moitteeton 

toiminta voidaan taata, tietokannan käyttäjälle valitaan kaikki oikeudet (Kuva 8). 

 

Kuva 8. Tietokannan käyttöoikeudet 
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Asennuksen seuraavassa vaiheessa muokataan WordPress-asennuspaketista löytyvää 

wpconfig-sample.php-tiedostoa. Tiedosto nimetään ensin wp-config.php-nimiseksi ja tämän 

jälkeen avataan tekstieditorissa. Tiedoston muokkaus aloitetaan täyttämällä seuraavat koh-

dat (Kuva 9): 

 DB_NAME, juuri luodun tietokannan nimi 

 DB_USER, juuri luodun käyttäjän käyttäjätunnus 

 DB_PASSWORD, juuri luodun käyttäjätunnuksen salasana 

 

Kuva 9. Wp-config.php -tiedoston muokkaus 

Seuraavaksi muokataan tiedoston suola- ja suojausavainosiota. Ensin siirrytään viralliselle 

WordPressin suola- ja suojausavaingeneraattorisivulle, https://api.wordpress.org/secret-

key/1.1/salt/, jota päivittämällä saadaan uusia, ainutlaatuisia satunnaisesti luotuja suola- ja 

suojausavaimia. 

Kun uudet suolat ja avaimet on luotu, vaihdetaan ne wp-config.php-tiedostossa olevan teks-

tin tilalle (Kuva 10). On tärkeää varmistaa, että muoto pysyy yhtenäisenä alkuperäisen teks-

tin kanssa.  

Tällä asennustiedoston muokkauksella parannetaan todennustietojen salausta. Kun 

WordPress-sivustolle kirjaudutaan sisään, tunnistetiedot, kuten salasana, ovat alttiina siep-

paukselle, jos ne tallennetaan tai lähetetään pelkkänä tekstinä. Suola- ja suojausavaimet 

estävät tämän lisäämällä ainutlaatuista ja satunnaista dataa todennustietoihin ennen niiden 

tallentamista. (Kinsta 2024.) 



38 
 

 

WordPress käyttää evästeitä istuntojen hallintaan ja käyttäjien pitämiseen kirjautuneena il-

man, että heidän on syötettävä salasanansa uudelleen joka kerta, kun he vierailevat sivus-

tolla. Näihin evästeisiin upotetaan suola- ja suojausavaimet. Ne salaavat evästeissä olevat 

tiedot, kuten käyttäjän todennustiedot. Suola-avaimet ovat pitkiä, satunnaisia merkkijonoja, 

jotka lisätään salasanatietoihin, kun taas suojausavaimet toimivat osana salaustoimintoa, 

joka sekoittaa nämä tiedot. Tämä tekee tiedoista lukukelvottomia ilman täsmälleen samoja 

suola- ja suojausavaimia. (Kinsta 2024.) 

Suola- ja suojausavainten yhdistelmällä voidaan myös estää sivuston kaappaus. Jos joku 

pääseekin käyttämään evästetietoja, päivittämällä tämä asetustiedosto uusilla suola- ja 

suojausavaimilla, kirjataan ulos kaikki käyttäjät, jotka kirjautuivat sisään käyttäen vanhoja 

suola- ja suojausavaimia. Tämä edellyttää heidän kirjautumistansa takaisin sisään käyttäen 

uusia suojausasetuksia. (Kinsta 2024.) 

 

Kuva 10. Suola- ja suojausavaimet 

Seuraavaksi muutetaan tietokannan taulujen oletuksena oleva etuliite wp_ joksikin muuksi. 

Tämä on tietoturvallisuustoimenpide (Kuva 11). (Kaupinmäki 2024.) 

 

Kuva 11. Tietokannan taulujen etuliitteen muokkaus 

Viimeinen wp-config.php-tiedoston muokkaustoimenpide on myös tietoturvatoimenpide. 

Normaalisti kirjautuneet käyttäjät voivat muokata WordPressissä teeman ja lisäosien tie-

dostoja, jos heillä on pääkäyttäjäoikeudet. Lisäämällä define(’DISAL-

LOW_FILE_EDIT’,true); -rivin wp-config.php-tiedostoon, estetään palvelimelle siirrettyjen 
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tiedostojen muokkaus selaimen kautta (Kuva 12). Tällöin ainut tapa muokata WordPress-

asennuksen tiedostoja on siirtää ne palvelimelle FTP-ohjelmalla tai cPanelin kautta. Näin 

toimittaessa estetään hakkerin mahdollisuus lisätä sivustolle haittakoodia hypoteettisessa 

tilanteessa, jossa hakkeri pääsisi kirjautumaan WordPressiin. (Kaupinmäki 2024.) 

 

Kuva 12. Teemojen ja lisäosien muokkauksen esto  

Muokkauksen jälkeen tiedosto tallennetaan, jonka jälkeen asennuskansion sisältö siirre-

tään kokonaisuudessaan palvelimelle FTP-yhteyttä käyttäen. WordPress-asennuksen vii-

meinen vaihe on sisällönhallintaohjelman avaaminen selaimessa, tässä esimerkissä osoit-

teessa http://www.rapidthirdeyemovement.com/wp-admin. WordPressin asennuksen vii-

meistely tapahtuu antamalla sivustolle nimi, pääkäyttäjän käyttäjätunnus, salasana, sekä 

sähköpostiosoite (Kuva 13). Lisäksi tässä vaiheessa voidaan estää hakukoneita indek-

soimasta sivustoa niin haluttaessa, jos esimerkiksi sivusto ei ole vielä valmis. Sivusto asen-

tuu Install Wordpress -painikkeesta. 

 

Kuva 13. WordPressin perusasetukset 
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Kun sivusto on asentunut, tehdään tietoturvatoimenpide poistamalla ensimmäisenä luotu 

käyttäjä nimeltä admin jonka ID on 1. Tämä tapahtuu luomalla ensin toinen käyttäjä, jolla 

on pääkäyttäjäoikeudet (Kuva 14). Tämän jälkeen kirjaudutaan sivustolle käyttäen tätä 

toista pääkäyttäjää ja sitten poistetaan ensiksi luotu käyttäjä admin. Tällä pienennetään 

hakkeroinnin riskiä poistamalla oletuskäyttäjänimi ja -ID. (Kaupinmäki 2024.) 

 

Kuva 14. WordPressin käyttäjien luonti 

Seuraavaksi sivustolle asennetaan toimeksiantajan teemankehitystä varten tarvittavia lisä-

osia (Kuva 15). Näihin lukeutuvat muun muassa Advanced Custom Fields, joka mahdollis-

taa vaivattoman sisällön sijoittelun teemaan, Advanced Editor Tools, joka laajentaa teks-

tieditorin toiminnallisuuksia, sekä Classic Editor, joka korvaa WordPressin uudemman Gu-

tenberg-editorin yksinkertaisemmalla tekstinkäsittelykentällä. Lisäksi käyttöönotetaan tieto-

turvalisäosa, Wordfence Security, joka torjuu aktiivisesti tietoturvahyökkäyksiä.  



41 
 

 

 

Kuva 15. WordPressin lisäosia 

Seuraavaksi muokataan Reading Settings -osiota. Koska WordPress on alun perin blo-

gialusta, näytetään etusivulla oletuksena uusimmat uutisartikkelit. Koska tämän sivuston 

sisältö on pääasiassa erillisillä alasivulla ja verkkokaupan tuotteissa etusivuna toimii staat-

tinen sivu, valitaan se alavetovalikosta (Kuva 16). 

 

Kuva 16. Etusivun valinta 
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Viimeinen WordPress-asetus, jota muokataan, on Permalink Settings. Linkkien rakenteeksi 

valitaan kuvassa 17 Post name, jotta linkit ovat helposti muistettavia, ja hakukoneoptimoi-

tuja (Kaupinmäki 2024). 

 

Kuva 17. Sivuston linkkirakenne 

4.2 WooCommerce-lisäosan asennus 

Seuraavaksi toteutetaan WooCommerce-verkkokauppalisäosan asennus ja käyttöönotto. 

Asennus suoritetaan suoraan WordPress-sisällönhallintajärjestelmän lisäosakirjaston 

kautta. Täten vältetään erillisten asennuspakettien lataukset ja tiedonsiirrot tietokoneen ja 

palvelimen välillä. 

Ensin etsitään WooCommerce-lisäosa Add plugins -sivulta käyttäen hakukenttää. Tämän 

jälkeen valitaan Install Now -painke, joka aloittaa asennuksen (Kuva 18).  
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Kuva 18. WooCommerce-lisäosa WordPress-lisäosakirjastossa 

Kun WooCommerce on asentunut, ruudulle ilmestyy ohjatun asennuksen kehote. Ohjattu 

asennus on valinnanvarainen toiminto, mutta helpottaa verkkokaupan perustamista läpi-

käymällä tärkeitä asetuksia kaupan toiminnan kannalta. WooCommerce kehottaa anta-

maan joitain perustietoja kaupasta, kuten sen osoitetiedot ja sähköpostiosoite. Kaikkia an-

nettuja tietoja voidaan tarvittaessa muuttaa myöhemmin WooCommerce-asetuksissa. 

WooCommercen ohjatun asennustoiminnon ensimmäisen sivu näkyy kuvassa 19. 

 

Kuva 19. WooCommerce-verkkokauppan perustiedot 

Ohjatun asennustoiminnon toinen askel pyytää määrittämään kaupan toimialan. WooCom-

merce käyttää näitä tietoja kehitystarkoituksiin. Tehdyt valinnat eivät kuitenkaan vaikuta 

laajennuksen tarjoamiin toimintoihin. Valittavissa on useita toimialoja (Kuva 20), jos kau-

passa aiotaan myydä tuotteita ja/tai palveluita useissa eri kategorioissa. Jos mikään 
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toimiala WooCommerce-luettelossa ei sovi myymälän kuvaukseen, siirrytään eteenpäin va-

litsemalla Other. 

 

Kuva 20. WooCommerce kaupan toimialat 

WooCommercen avulla voidaan myydä sekä fyysisiä että digitaalisia tuotteita ja palveluita. 

Tässä vaiheessa WooCommerce ehdottaa useita tuotetyyppejä, joita kaupassa voidaan 

myydä, ja ilmoittaa jos niille tarvitaan laajennuksia, jotka edellyttävät vuosilisenssin osta-

mista. WooCommerce näyttää nämä vuosihinnat kuukausittaisina kustannuksina. Rekiste-

röityminen mihinkään WooCommercen ehdottamiin laajennuksiin ei ole pakollista. On ole-

massa monia vaihtoehtoja uusien tuotetyyppien lisäämiseen, jotka ovat halvempia tai jopa 

ilmaisia kuin mitä Woocommerce ehdottaa tässä vaiheessa. Lisäksi nämä laajennukset voi-

daan lisätä kauppaan myöhemmin, jos niitä tarvitaan. Valitaan toistaiseksi vain fyysiset tuot-

teet ja jatketaan eteenpäin valitsemalla Continue (Kuva 21). 

 

Kuva 21. WooCommercen kaupassa myytävien tuotteiden tyypit 
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Seuraavalla näytöllä WooCommerce kysyy, kuinka monta tuotetta aiotaan tarjota verkko-

kaupan kautta ja myydäänkö niitä myös muissa kauppapaikoissa. Näillä vastauksilla ei ole 

vaikutusta WooCommercen tarjoamiin perusominaisuuksiin. Vastauksista riippuen laajen-

nus saattaa kuitenkin automaattisesti lisätä joitain ilmaisia laajennuksia WooCommerce-

kauppaan. Esimerkiksi, jos valitaan Yes, on another platform -vaihtoehdon kohdasta Cur-

rently selling elsewhere? (Kuva 22), WooCommerce kysyy kaupan nykyisistä tuloista ja 

käytetystä alustasta. Tällä sivulla voi myös ilmoittaa, jos käyttäjä on rakentamassa Woo-

Commerce-kauppaa asiakkaalle.  

 

Kuva 22. WooCommerce-kaupan tuotemäärät ja muut kaupat 

Kun napsautetaan Continue, WooCommerce kysyy, halutaanko sen lisäävän ilmaisia laa-

jennuksia kauppaan annettujen vastausten perusteella (Kuva 23). Avattavasta valikosta 

nähdään, mitä laajennuksia WooCommerce suosittelee. Jos laajennukset eivät ole tuttuja, 

ne voidaan aina asentaa myöhemmin. 

 

Kuva 23. WooCommercen suosittelemat laajennukset 



46 
 

 

Ohjatun asennustoiminnon viimeisen Continue-painikeen painalluksen jälkeen, avautuu 

WordPress-hallintapaneeli. Jos sivustolle päätettiin asentaa ilmainen Jetpack-tietoturva- ja 

optimointilaajennus, hallintapaneeli kehottaa määrittämään Jetpackin sivustolle tässä vai-

heessa. Tämä kuitenkin voidaan jättää myöhemmäksi. Sen sijaan napsautetaan uutta Woo-

Commerce-välilehteä WordPress-hallintapaneelista. Vaikka yrityksen tiedot on lisätty ohja-

tussa asennustoiminnossa, täältä löytyy tarkistuslista, joka opastaa verkkokaupan perusta-

misprosessissa eteenpäin (Kuva 24). 

 

Kuva 24. Tarkistuslista verkkokaupan perustamiseen 

Koska rakenteilla on POD-verkkokauppa, voidaan tuotteiden lisäysvaihe ohittaa tässä koh-

taa, sillä tuotteiden lisäys tapahtuu tilaustulostuspalveluntarjoajan kautta. Verkkokauppa-

lisäosan käyttöönotto vaatii vielä muutamien perusasetusten määrittämistä ja tarkistamista. 

Seuraavaksi käydään läpi pintapuolisesti maksu- ja veroasetukset, sillä ne jäävät opinnäy-

tetyön aiheen ulkopuolelle. 

WooCommercen maksuasetukset 

Set up WooCommerce Payments -osiossa valitaan, mitkä maksuvaihtoehdot halutaan ottaa 

käyttöön verkkokaupassa. Tämä tehdään joko napsauttamalla asetussivun-linkkiä, tai siir-

tymällä hallintapaneelista Payments-välilehteen. Ensimmäisenä on tarjolla WooCommer-

cen oma maksukäsittelijä Woopayment, joka on integroitu usean eri maksuvaihtoehdon 

kanssa. WooCommercessa voidaan myös käyttää laajennuksia lisäämään maksunkäsitte-

lijöitä kauppaan kuten Stripe ja PayPal (Kuva 25). 



47 
 

 

 

Kuva 25. WooCommerce-verkkokauppalisäosan maksuasetukset 

WooCommercen arvonlisäveroasetukset 

WooCommercen Tax-välilehdeltä voidaan määrittää veroprosentit manuaalisesti eri myyn-

tialueille. Täällä voidaan määrittää muun muassa miten verot näytetään asiakkaalle kau-

passa ja miten veroja sovelletaan esimerkiksi postituskuluihin. 

Toinen vaihtoehto hallita verotuskäytäntöjä on asentaa esimerkiksi WooCommerce Tax tai 

Avalara laskemaan verot automaattisesti (Kuva 26). Näitä sovelluksia on syytä käyttää har-

kiten ja varovasti, sillä ne eivät kata kaikkia verotustilanteita, jotka määräytyvät muun mu-

assa kaupan ja asiakkaan sijainnin mukaan. Veroasiantuntijan konsultointi on järkevää, kun 

päätetään kaupan myyntialueita. 
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Kuva 26. WooCommercen verotusautomaatio vaihtoehdot 

Kaupalle tullaan määrittelemään muun muassa kauppa-alue ja veroasetukset myöhemmin 

tulevaisuudessa, kun toimeksiantaja on selvittänyt verovelvollisuutensa per kauppa alue. 

Toimitukseen ja veroihin liittyviä asetuksia käydään läpi Printful-osiossa. 

4.3 Printful-laajennnuksen asennus 

Ensimmäiseksi Printful-laajennuksen asentamisessa on luotava ilmainen Printful-tili. Ku-

vassa 27 rekisteröityminen tehdään Printfulin kotisivulla, https://www.printful.com/auth/re-

gister, käyttäen joko sähköpostia tai sosiaalisen median tiliä. 

 

Kuva 27. Printful tilin luonti (Magonova 2023) 

Seuraavaksi asennetaan ilmainen Printful-laajennus siirtymällä WordPress-hallintapanee-

liin, valitsemalla sivuvalikosta Plugins ja napsauttamalla Add new -painiketta. Tämän 
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jälkeen Printful-laajennus haetaan hakupalkin avulla käyttäen hakusanaa Printful. Kuvassa 

28 Printful-laajennus näkyy ensimmäisenä hakutuloksissa, josta se asennetaan napsautta-

malla Install Now -painiketta. 

 

Kuva 28. Printful-laajennus haettuna ja asennusvalmiina (Magonova 2023) 

Kuvassa 29 laajennus on asentunut, ja Printful-laajennus otetaan käyttöön napsauttamalla 

Activate-painiketta. Kun laajennus on aktivoitu, se ilmestyy WordPress-hallintapaneelin si-

vuvalikkoon. 

 

Kuva 29. Printful-laajenus asennettuna ja valmiina aktivoitavaksi (Magonova 2023) 

Kuvassa 30 Printful-laajennus on valittuna WordPressin hallintapaneelista. Printful ilmoit-

taa, että on tehtävä kaksi asiaa, ennen kuin laajennus voidaan yhdistää WooCommerce-

kauppaan. 
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Kuva 30. Printful laajennus WordPressissä aktivoinnin jälkeen (Magonova 2023) 

Ensiksi on määritettävä WordPressin pysyvät linkit, jotta WooCommerce API pystyy toimi-

maan oikein. Siirrytään WordPressin sivuvalikon kohtaan Settings ja valitaan sen alta Per-

malinks. Common Settings osiosta valitaan mikä tahansa muu linkkirakenne kuin Plain. Ku-

vassa 31 nähdään valittuna linkkirakenne Post name, joka sitten tallennetaan sivun ala-

laidasta Save changes -painikkeella. 

 

Kuva 31. WordPressin pysyvien linkkien asetukset (Magonova 2023) 
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Tämän jälkeen palataan Printful-laajennukseen. Kuvassa 32 nähdään, että jäljellä on enää 

yksi tehtävä ennen kuin WooCommerce voidaan yhdistää Printfuliin. Napsauttamalla API 

setting linkkiä siirrytään Woocommerce Setting osioon. 

 

Kuva 32. Pintful-laajennus pysyvien linkkien määrittämisen jälkeen (Magonova 2023) 

Seuraavaksi siirrytään Advanced-välilehdelle. Täällä otetaan käyttöön Legacy REST API 

napsauttamalla rasti sen viereiseen ruutuun, ja sitten tallennetaan muutokset Save changes 

-painikkeella (Kuva 33). 

 

Kuva 33. WooCommercen Legacy REST API asetukset (Magonova 2023) 



52 
 

 

Tallennuksen jälkeen palataan Printful-laajennukseen. Seuraavaksi aloitetaan WooCom-

merce-kaupan synkronointi Printful-laajennuksen kanssa napsauttamalla Connect-paini-

ketta (Kuva 34). 

 

Kuva 34. Printful-laajennus valmiina yhdistettäväksi WooCommerceen (Magonova 2023) 

Seuraavana WooCommerce kysyy, että annetaanko Printfulille lupa yhdistyä verkkokaup-

paan. Napsauttamalla Approve-painiketta Printfulille annetaan lupa luoda webhookkeja ja 

hallinnoida muun muassa tuotteita, tilauksia, asiakkaita ja myyntiraportteja (Kuva 35). 

 

Kuva 35. Printful-laajennus pyytää yhdistymislupaa (Magonova 2023) 
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Seuraavaksi asennus prosessi siirtyy Printfulin verkkosivuille (Kuva 36). Sivustolle kirjau-

dutaan sisään asennusprosessin alussa luoduilla tunnuksilla.  

 

Kuva 36. Kirjaudutaan Printfuliin (Magonova 2023) 

Kirjautumisen jälkeen, luodaan yhteys Printfulin ja WooCommercen välille napsauttamalla 

Connect store to [sähköpostiosoitteesi] -painikkeella (Kuva 37). Synkronointi kestää muu-

taman minuutin. 

 

Kuva 37. Yhteyden luominen Printfulin ja WooCommersen välille (Magonova 2023) 
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4.4 Printful tuotteen tilausputken perustaminen 

POD-lisäosan käyttöönotto vaatii vielä muutamien perusasetusten määrittämistä ja tarkis-

tamista. Tässä osiossa käydään läpi tilausputken perustaminen ja määritellään muun mu-

assa kauppa-alue, tuotteiden perusasetukset, veroasetukset sekä toimitukseen liittyvät 

asetukset. 

Ensimmäisenä luodaan tuote ja lisätään se verkkokauppaan käyttäen Printfulia. Näin var-

mistetaan, että tilaustulostuspalveluntarjoaja on synkronoitunut verkkokauppaan onnistu-

neesti.   

Printful tuottteen luonti ja lisääminen verkkokauppaan 

Kun synkronointi on valmis, voidaan aloittaa tuotteiden lisääminen WooCommerce-kaup-

paan napsauttamalla Add product -painiketta (Kuva 38). Tämän jälkeen valitaan tuote-

luokka ja malli Printfulin tuoteluettelosta.  

 

Kuva 38. Printful tuotteen luominen (Magonova 2023) 

Seuraavaksi valitaan tuotteelle kirjailutekniikka (kuten DTG-tulostus), jos valitulle tuotteelle 

on käytettävissä useampi kuin yksi. Tämän jälkeen valitaan tarjottavan tuotteen värit ja koot 

(Kuva 39). 
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Kuva 39. Tuotteen kirjailutekniikka, värit ja koot (Magonova 2023) 

Tämän jälkeen siirrytään Design-välilehdelle, jossa tuotteelle luodaan kuosi käyttämällä itse 

tehtyjä kuvituksia, tai sitten Printfulin ilmaisia resursseja, kuten tekstiä, clipartia ja Quick 

Designia, tai valitaan Printfulin omia Premium-kuvia lisämaksusta. Kuvitus sijoitellaan tuot-

teeseen kuvassa 40 näkyvässä editorissa. Samaa tai erilaisia kuvituksia voidaan käyttää 

sijoiteltuna tuotteen eri kohtiin. Ylimääräisistä sijoitteluista peritään lisämaksu. 

 

Kuva 40. Printful tuote-editori (Magonova 2023) 

Ladattavissa tiedostoissa vaihtoehtoina voidaan käyttää joko käyttäjän omaa tulostustie-

dostoa tai Printfulin omien suunnittelijoiden tekemiä näytetiedostoja (Kuva 41). Ikkunassa 

näkyy myös kirjasto aiemmin käytetyistä ja ladatuista tiedostoista, josta haluttu kuva voi-

daan hakea. 
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Kuva 41. Printfuliin kuvitusten lataus (Magonova 2023) 

Kuvituksen valinnan jälkeen voidaan sen tulostustiedoston kokoa ja sijoitusta muuttaa edi-

torissa. On syytä noudattaa Printfulin tarjoamia tulostuslaatutietoja parhaan tuloksen saa-

vuttamiseksi. Kun suunniteltu tuotte, on valmis, napsautetaan Proceed to mockups -paini-

ketta, jotta voidaan jatkaa tuotteen lisäämistä WooCommerce-kauppaan (Kuva 42). 

 

Kuva 42. Suunniteltu tuote Printful-editorissa (Magonova 2023) 

Seuraavaksi valitaan mallikuvien tyypit, jotka halutaan näyttää WooComerce-kaupassa, ja 

valitaan kuvien tiedostomuoto. Vihreä tähti kuvan kulmassa osoittaa, että se on tuoteluet-

telon pääkuva. Pääkuvaa voi muuttaa napsauttamalla sitä mallin esikatselun oikealla puo-

lella. Kun mallikuvat on valittu, napsautetaan Proceed to detail -painiketta (Kuva 43). 
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Kuva 43. Mallikuvien valinta (Magonova 2023) 

Tässä vaiheessa määritellään tuotteen nimi, kuvaus, koko-oppaat ja muut tiedot. Näitä tie-

toja voidaan muuttaa WooCommerce-kaupassa myöhemmin. Kun halutut tiedot on lisätty 

tähän, napsautatetaan Proceed to pricing -painiketta (Kuva 44 & Kuva 45). 

 

Kuva 44. Printful-tuotteen tiedot 1 (Magonova 2023) 
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Kuva 45. Printful-tuotteen tiedot 2 (Magonova 2023) 

Viimeinen vaihe ennen kuin tuote voidaan lisätä WooCommerce-kauppaan, on tulojen tai 

vähittäismyyntihintojen määrittely. Tuloja voidaan muuttaa valitsemalla Set revenue -painik-

keella. Tuottoa voit muuttaa myös säätämällä vähittäishintaa summan vieressä olevalla "+" 

tai "-" -merkillä. Kun tuotteen hinnoittelu on valmis, napsautetaan Submit to store -paini-

ketta, joka lisää tuotteen WooCommerce-verkkokauppaan (Kuva 46). 

 

Kuva 46. Printful tuotteen lisäys WooCommerce-verkkokauppaan (Magonova 2023) 

Tuote on nyt lisätty verkkokauppaan. Tällä sivulla Printful hallintapaneelissa (Kuva 47) voi-

daan lisätä ja muokata tuotteita. Tuotteiden muokkaus onnistuu myös WooCommerce-kau-

passa. 
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Kuva 47. Tuotekirjasto Printful-hallintapaneelissa (Magonova 2023) 

Printful-toimituskulujen asetukset 

Printfulin toimittamien tuotteiden toimitusasetusten määrittämiseksi, siirrytään WordPress-

hallintapaneeliin. Sivuvalikosta napsautetaan WooCommerce-laajennusta ja valitaan Set-

tings sen alta. General-välilehdellä valitaan toimituspaikat Selling location(s) -pudotusvali-

kosta halutuille aluille. Tämän jälkeen vieritetään alas ja napsautetaan Save changes -pai-

niketta (Kuva 48). 

 

Kuva 48. Myyntialueiden määrittely (Magonova 2023) 

Seuraavaksi napsautetaan Shipping-välilehteä ja sen alta löytyy Printful shipping asetukset. 

Tällä sivulla valitaan Enable this shipping method -ruutu. Täällä on myös mahdollista pois-

taa käytöstä Printfulin tuottamien tuotteiden WooCommerce-standardihinnat. Tämä 
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tarkoittaa, että jos verkkokaupassa on tuotteita joita Printful ei toteuta, ja joille on määritelty 

muita manuaalisia toimituskuluja, niin ne eivät näy Printful-tuotteissa kassalla. Tämä jäte-

tään tyhjäksi, jos halutaan käyttää muita kuin Printfulin tarjoamia toimituskuluja (Kuva 49). 

Reaaliaikaiset toimitushinnat otetaan käyttöön napsauttamalla Save changes -painiketta. 

 

Kuva 49. Printful toimitusasetukset (Magonova 2023) 

Toimitustavat, joita Printfulin käyttää tilauksen toimittamiseen asiakkaille voidaan määrittää 

napsauttamalla sivuvalikosta Printful-laajennusta ja sitten sen Settings-välilehteä. Täällä 

voidaan määrittää, mitkä toimitusnopeudet ovat käytettävissä verkkokaupan sijainnin pe-

rusteella (Kuva 50). 

 

Kuva 50. Toimitustavat (Magonova 2023) 
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Kiinteän hinnan valinta mahdollistaa Printfulin kiinteän hinnan toimitusvaihtoehdon. Tämä 

tarkoittaa, että tilaus toimitetaan edullisimmalla saatavilla olevalla toimitustavalla riippu-

matta siitä, mitä muita vaihtoehtoja on otettu käyttöön. Jos halutaan käyttää vain tiettyjä 

toimitustapoja, poistetaan Flat Rate -vaihtoehtot käytöstä. 

Jos halutaan, että kaikkia tilauksia seurataan, poistetaan käytöstä vaihtoehdot, joissa lukee 

Without tracking. Kun toimitustavat on valittu (Kuva 51), napsautetaan Save changes. Print-

fulin algoritmi määrittää kullekin tilaukselle nopeimman, kustannustehokkaimman ja luotet-

tavimman toimitustavan. 

 

Kuva 51. Toimitustapojen tallennus (Magonova 2023) 

Printful-arvonlisäverotuksen asetukset 

Asiakkaan asuinpaikasta riippuen, Printful voi veloittaa tilauksesta veroja, kuten myyntive-

ron Yhdysvalloissa tai ALV:n EU:ssa. Myyjä saattaa myös olla velvollinen perimään veroja 

asiakkailtaan. On hyvä idea kysyä veroasiantuntijalta neuvoa. 

Joissakin Yhdysvaltain osavaltioissa Printful laskee myyntiveron automaattisesti. Myyntive-

ron automaattinen laskeminen otetaan käyttöön siirtymällä Printful-laajennuksen Settings-

välilehteen ja valitsemalla Calculate sales tax -ruutu (Kuva 52). 
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Kuva 52. Myyntiverotus (Magonova 2023) 

Printful-laskutus 

Seuraavaksi varmistetaan asiakastilausten läpimeno ja Printfulin kyvykkyys niiden täyttä-

miseen, määrittelemällä laskutus Printful hallintapaneelista. Siirrytään hallintapaneeliin ja 

valitaan sivuvalikosta Billing-kohdan alta Billing metohods. Täällä (Kuva 53) voidaan mää-

rittää ensisijainen laskutustapa, jota Printful käyttää oletusarvona veloittamaan tulevat ta-

pahtumat. 

 

Kuva 53. Laskutustavat (Magonova 2023) 

Kaupalle voidaan määrittää uusi laskutustapa napsauttamalla Add new billing method -pai-

niketta. Avataan kaupan valikko ja valitaan laskutustapa (Kuva 54), jota halutaan käyttää. 

Heti tämän jälkeen voidaan aloittaa Printful-tuotteiden myynti. 
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Kuva 54. Laskutustapa (Magonova 2023) 
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5 Yhteenveto 

Sähköisen kaupankäynnin maailmassa kauppiailla on monia vaihtoehtoja teknologisen ke-

hityksen ansiosta. He voivat valita eri alustojen ja tilaustulostuspalveluntarjoajien välillä. 

Opinnäytetyö perehtyi syvällisesti Shopifyhyn, WP/WC:een sekä Printifyhyn ja Printfuliin 

vertailemalla niitä keskenään ja löysi tärkeitä eroavaisuuksia verkkokauppa-alustojen ja ti-

laustulostuspalveluntarjoajien välillä. 

Alustoista opittiin, että Shopify on pilvipohjainen ja integroitu ratkaisu, joka yhdistää isän-

nöinnin, tietoturvan ja skaalautuvuuden saumattomaksi kokemukseksi kauppiaille. Tämä 

alusta keskittyy vähentämään kauppiaiden teknisiä rasitteita ja mahdollistaa nopeamman 

markkinoilletulostrategian. WP/WC toisaalta taas tarjoaa laajoja mukautusominaisuuksia 

avoimen lähdekoodinsa avulla. Tämä antaa yrityksille ja niille, joilla on teknistä osaamista, 

paljon työkaluja, joilla on mahdollista täyttää kunkin käyttäjän erityistarpeet edullisesti. 

Tämä merkitsee kuitenkin myös jyrkempää oppimiskäyrää ja suurempaa vastuuta infra-

struktuurin ja turvallisuuden hallinnasta. 

Tilaustulostuspalveluntarjoajien soveltuvuudesta opittiin, että Printify tarjoaa monipuoli-

suutta ja joustavuutta laajan tulostuskumppaniverkostonsa ansiosta, mikä tekee siitä sopi-

van valinnan monipuolisuutta etsiville kauppiaille. Sen monipuolinen toteutusmalli useiden 

tulostuskumppaneiden ansiosta pitää sisällään myös mahdolliset laadun vaihtelut ja kohon-

neet tuotekehityskustannukset. Printful puolestaan hallitsee omia toimituskeskuksiaan ja 

painottaa paljon johdonmukaisuutta, laadunvalvontaa ja integroituja ominaisuuksia, kuten 

reaaliaikaisia toimituslaskelmia. Heidän integroitu lähestymistapansa infrastruktuuriin ja 

keskittyminen suorituskyvyn optimointiin tekevät heistä luotettavan kumppanin yrityksille, 

jotka asettavat etusijalle toimitusten johdonmukaisuuden ja laadun. 

Tietoturvaa ja tukea ajatellen sekä Shopify että WP/WC tarjoavat vankat tietoturvakehykset, 

vaikkakin erilaisilla lähestymistavoilla. Shopify tarjoaa huolettoman tietoturvaratkaisun, kun 

taas WP/WC vaatii ennakoivaa lähestymistapaa. 

Yhteisö ja resurssit ovat usein ylenkatsottu, mutta kriittinen puoli missä tahansa alustassa 

tai palvelussa. Sekä Shopifyssa että WP/WC:ssä on laajat yhteisöt, jotka tarjoavat vertais-

tukea, laajennuksia, teemoja ja ratkaisuja. Samoin Printifyn ja Printfulin tukirakenteet doku-

mentaatiosta asiakaspalveluun heijastavat heidän sitoutumistaan käyttäjiensä menestyk-

seen. 

Lopuksi optimaalinen valinta riippuu kauppiaan ainutlaatuisista tarpeista, teknisestä osaa-

mistasosta ja myyntistrategisesta suunnasta. Ne, jotka etsivät käytännönläheisempää, in-

tegroitua ratkaisua, saattavat pitää Shopifysta yhdistettynä Printfuliin houkuttelevana 
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avaimet käteen -vaihtoehtona. Sen sijaan kauppiaat, jotka asettavat etusijalle räätälöinnin, 

hallinnan ja monipuolistamisen, saattavat mahdollisesti suosia WP/WC:tä yhdessä Printifyn 

kanssa. 

Vertailun tavoitteena oli informoida toimeksiantajaa valitsemaan kombinaatio tulevalle verk-

kokaupalleen, ja hän päätyi vertailun pohjalta valitsemaan WP/WC yhdessä Printifulin 

kanssa, koska hänellä on aikaisempaa kokemusta WordPressistä ja koki Shopifyn liian ra-

joittavaksi alustaksi. Printful valikoitui POD-palvelun tarjoajaksi tuotteen tasalaatuisuuden 

varmistamiseksi. 

Käytännön osiossa verkkokaupan toteutus oli onnistunut. Asennusprosessi oli suoraviivai-

nen ja sen toteutukseen löytyi paljon resursseja internetistä. Perustoiminnallisuuden saa-

vutettua paljastui miten laaja ja monimutkainen aihealue verotuskäytäntöjen lainmukainen 

noudattaminen on POD-verkkokaupassa, mutta se jäi opinnäytetyön aihepiirin ulkopuolelle, 

ja jäi täten läpikäymättä. Tulevaisuudessa kaupan ulkonäköä tullaan muokkaamaan perus-

teemastaan vastaamaan Rapid Third Eye Movement -tuotemerkkiä, ja verkkokaupasta tul-

laan myymään myös mahdollisesti tuotteita, jotka on tuotettu kaupan omaan varastoon. 

Sähköisen kaupankäynnin pelikenttä on laaja, monimutkainen ja jatkuvasti kehittyvä. Yrit-

täjät ja yritykset voivat kuitenkin navigoida siinä oikeilla työkaluilla ja oivalluksilla tehden 

tietoon perustuvia päätöksiä, jotka vastaavat heidän visiotaan ja kasvupolkujaan. POD-

kauppa on erinomainen tapa aloittaa omien tuotteiden myynti internetissä minimaalisella 

investoinnilla ja riskillä. POD-kauppa on oiva tapa tehdä markkinatutkimusta oman asiakas-

kunnan löytämiseksi ja riskivapaa tapa selvittää mikä myy tämän asiakaskunnan sisällä, 

ilman että täytyy investoida suuria summia rahaa uuden tuotteen lanseeraamiseksi. 

Asiakkaat sen sijaan voivat nauttia tuotteista, jotka ovat tarkemmin suunnattu heidän miel-

tymyksiään ja kiinnostuksen aiheitaan kohti, samalla tukien suoraan pienyrittäjiä ja -yrityk-

siä, taiteilijoita ja suunnittelijoita, joiden työstä ja tuotteista he nauttivat. POD-kauppa vä-

hentää myös hävikkiä, joka on tärkeää monelle ympäristötietoiselle kuluttajalle. 

Tulevaisuudessa POD-kaupankäynti tulee olemaan iso osa yrittäjien ja yritysten markki-

nastrategiaa juuri tämän minimaalisen hävikin vuoksi. Kun yhteiskunta siirtyy kohti parem-

paa ymmärrystä kulutustuotteiden valmistamisesta aiheutuvista jätteistä ja päästöistä, al-

kaa se silloin myös vaatimaan tuotteiden valmistajilta vastuullisuutta näistä päästöistä. Mi-

nimaalisen alkupääoman tarve asettaa tuotteiden valmistajat samalle lähtöviivalle, joten ku-

lutustavaramarkkinoille siirtyminen on helpompaa täten luoden itsetyöllistämismahdolli-

suuksia laajalle joukolle ihmisiä. Asiakkaat eivät ole enää sidoksissa isojen merkkien ge-

neeriseen valikoimaan vaan voivat ostaa kauniita, kestäviä ja käyttökelpoisia vaatteita ja 
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muita tavaroita suunnittelijoilla, joita he haluavat tukea, tai jopa tehdä niitä omien tuotos-

tensa pohjalta. 
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