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1 Johdanto

Seuraan Instagramissa erilaisia taiteilijoita, joilla jokaisella on eri tyyli, mielenkiinnon
kohteet ja arvot. He ovat kasvattaneet omaa nakyvyyttaan omilla aiheillaan kuten
esimerkiksi nettisarjakuvilla, animaatioilla tai kuvituksilla. Naméa aiheet houkuttelevat
tiettyja kohderymia, jotka jakavat saman mielenkiinnon. Heidan Instagram-tilinsa ovat aina
aktiivisia ja julkaisut saanndllisia. Jokaisella taiteilijalla on selkea taidetyyli, josta on helppo
tunnistaa. Tyylit voivat vaihdella realismista piirrettyihin. Myos tietyn varipaletin kaytt6 voi
erottaa tyylin muista. Joillakin on myds henkilébrandinsa tone of voice eli &&nensavy tai

persoona, jota he kayttavat kommunikoidakseen seuraajien kanssa.

Sosiaalisesta mediasa on tullut suosittu alusta markkinoida omaa taidettaan. Selke&
henkilobrandi houkuttaa toivotun kohdeyleison ja someaktiivisuus nostaa nékyvyytta.
Mutta miten hyva henkilobrandi sitten luodaan taiteiljana? Miten paasisi alkuun oman

taiteen markkinoimisessa?

Tassa opinnaytetydssa kayn lapi henkildbrandin perusteet sekd miten taidepersoonaa
luodaan. Tutkin, miten paastaan alkuun henkilobrandayksessa taiteilijana. Projektina luon
oman uudistetun henkilobrandin, joka edustaa minua digitaalisena taiteilijana. Vertailen
sitd myds vanhaan henkilobrandiini. Kerron myos taiteeni tyylista, teemasta ja aiheesta.
Henkilobrandia varten rakennan portfolioverkkosivun, jossa esiintyy projektin aikana
tekemiani teoksiani. Nama teokset auttavat visualisoimaan piirtotyylid. Kaytan verkkosivun

rakennusalustana Carrdia. Kerron alustasta lisda projektiosiossa.

Tavoitteena on luoda itselleni henkil6brandi, joka viestii onnistuneesti omista arvoista seka
intohimosta taiteeseen. Opinnaytetyoni toimii mallina henkilébrandin rakentamiseen

aloittelijan nakodkulmasta.



2 Henkildbrandi

2.1 Brandin méaaritelma

Brandi tulee englanninkielisesta termista brand. Kasitteend se on laaja, mutta se ei ole
yksindan pelkka tuote, logo tai yritys. Yksinkertaistettuna se on kokonaisuus kuluttajan tai
kokijan mielikuvasta, kasityksestda, kokemuksesta seka heratetyistd tunteista (Alma
Media).

Brandi on fiilis, joka ihmisella on tietystd tuotteesta, tuotemerkista, yrityksesta tai jopa
toisesta ihmisesta. Jokaisella teollaan voi vaikuttaa omaan brandiinsd seka brandinsa
kehittymiseen. Brandi ei ole ikind kuitenkaan taysin yrityksen tai henkilon tekema.
Asiakkaiden mielipiteet ja kokemukset ovat myds tarkeita vaikuttajia brandin maineessa.

(Folcan.)

Brandin ilme muodostuu muun muassa seuraavista elementeista: Nimi, logo, fontti,
iskulause, varimaailma ja &ani. Nimena toimii yrityksen oma nimi tai tunnus, joka eroaa
muista yrityksista. Logo taas on visuaalinen ulkomuoto yrityksen nimesta, joka yleensa jaa
aika helposti asiakkaan muistiin. Iskulause, eli slogan, kiteyttda yrityksen toiminnan tai
arvot. Hyvin valikoitu varimaailma auttaa tunnistamaan ja erottamaan yrityksen muista.
Lopuksi on brandin &ani eli tone of voice, joka on yrityksen viestinnan tyyli ja savy. Tone
of voice valittda yrityksen persoonaa seka arvoja. (Huusko, 2024.) Visuaalisia elementteja
kaytetaan hyodyksi esimerkiksi mainonnassa, pakkaussuunnitteluissa seka nettisivuilla.
Niilla on myds tarkea rooli luotettavan ja houkuttelevan ensivaikutelman luomisessa.
Esimerkiksi yrityksen visuaalinen elementti voi olla merkki eli kuvake, joka kéaytetdan

logon kanssa tai ilman. Merkki ja logo yhdessa luovat yrityksen tunnuksen.

Valmiilla brandin identiteetilla ei kuitenkaan paase vield pitkadlle. Illman oikeaa
kohderyhmaa ja oikeanlaista markkinointia, bréndi ei ole viela mitaan. Toimialasta ja
kohderyhmasta riippuen markkinointistrategiaa voi suunnitella ja toteuttaa eri tavoin.
Yrityksen tai henkilon tulee esittédd arvonsa selkeésti, jotta he voivat tavoittaa oikeanlaisia
asiakkaita. Asiakastyytyvaisyys on tarkeaa, silla se kasvattaa luottamusta sekd luo
positiivisen kuvan brandistd. Jos yritys tai henkild toimii vaarin ja tekee jotain brandin
arvojen vastaista, se vaikuttaa negatiivisesti taman imagoon. Virheen tunnustaminen seka

tilanteen valiton korjaus voi silti viela pelastaa brandin maineen.



2.2 Henkilébrandays

Henkilobrandi 16ytyy luonnostaan jokaiselta meista. Se on mielikuvia, joita muilla inmisilla
on henkilésta. Se on myds muodostettu kasitys ammattimaisuudesta seka osaamisesta.
Eli kasitys siitd, mitd osaamme, miten me teemme ty6tamme ja millainen ihminen olemme
ammattilaisena omalla alalla (Kurvinen & Laine & Tolvanen 2019, 9). Eli henkildbrandina
ei riitd pelkastaan persoonallisuus tai oma muotityyli. Muiden ihmisten kokemukset sek&

mielikuvat henkilosta toimivat tarkeina vaikuttajina.

Henkilobrandi ja henkilobrandays eivat ole sama asia. Henkildbrandi on ihmisella
luontaisesti syntynyt status, jota ei ole viela kunnolla hyoédynnetty. Henkilébrandi
muodostuu  omasta persoonasta, asiakassuhteista, omasta osaamisesta ja
kohderyhmasta. Henkilobrandays taas on prosessi, jossa koitetaan ymmartaa omaa
osaamista ja kartoittaa omia tavoitteita (Rossi, 2022). Prosessin ideana on auttaa

rakentamaan positiivista mielikuvaa itsestaan.

Henkilobrandyksesséd on tarke&dd luoda sellainen persoona, joka ldhtee luonnollisesti
itsestddn eika tunnu liian teenndiseltd. Eli kannattaa olla juuri oma itsensa tai ottaa esille
joku persoonallisuuden piirre, joka tuntuu luontaiselta. Epavarmuus omasta itsestaan voi
aiheuttaa identiteettikriisin (Kurvinen & Laine & Tolvanen 2019, 48). Kun esiintyy eri
persoonallisuudella, on vaikeaa toimia parhaimmalla tasolla ja valepersoonan

yllapitdminen voi olla hankalaa.

Brandi-identiteetin rakentamisessa pyritddn vastaamaan taustakysymyksiin kuten, mika
on bréandin taustatarina, mitk& ovat tavoitteet ja miten eroaisi muista (Rossi, 2022). Omat
arvot, koulutustaustat ja kiinnostuksen aiheet luovat perustan identiteetin rakennukseen.
Prosessin aikana voi ottaa selvilla omista taidoistaan, tiedoistaan sekd mielikuvista, joita
muut ihmiset ovat luoneet henkilésta. On tarkedda kaydd oma tausta lapi, jotta

kokonaisuus identiteetistd on selkeampi itselleen.



3 Henkilébrandina visuaalinen taiteilija
3.1 Taiteellisen osaamisen branddaminen

Henkilébrandin rakentaminen taiteilijalle on tarkeda. Se tuo omat taidot esille, sen avulla
saa tunnustusta ja se luo uniikin persoonan alalle. (Wimbledon Art Studios, 2022.)
Taiteilijan henkildbrandin tarkeimméat ominaisuudet ovat taidetyyli, persoonallisuus seka
omat arvot. Piirtotyylin pitdd heijastaa brandin persoonaa ja arvoja seka vdlittaa viesti
katsojalle. Kehittynyt uniikki tyyli erottaa taiteilijan muista ja jaa helposti ihmisten muistiin.
Tyylit vaihtelevat myds taiteenlajin mukaan. Esimerkiksi sosiaalisessa mediassa nakyy
digitaalisia kuvittajia sekd perinteisia maalareita, joista jokaisella on omanlainen

henkildbrandi.

Taiteilijan henkildbrandi on yhtenéainen ja johdonmukainen edustus omasta itsestaan. Se
kertoo, mita taitelija tekee ja millaisia arvoja tamé edustaa. Luodessaan henkilébrandia voi
aluksi maaritella taiteellista markkinarakoaan, esittdd omia tarkeita arvoja, tunnistaa oma
kohderyhménsa seka kehittda bréanditarinan. Bréanditarina on kertomus, jossa kerrotaan
omasta taiteellisesta matkasta, omista intohimoista sekd tavoitteista. N&ain luodaan

helposti yhteys kohderyhman ja taiteilijan valilla. (Art Marketing News)

Tavoitteita on myo6s tarkeda kartoittaa, silla se selventdd omaa toimintaa esimerkiksi
sosiaalisessa mediassa. Jokainen yksilo aloittaa brandé&amisen eri taiteellisen osaamisen
tasolta. Jotkut haluavat parantaa osaamistaan ja samalla dokumentoida kehitystaan
kohdeyleisdlle. Jotkut myyvat téitddn ja osaamistaan, jotta tydllistyisivét alalla. Toiset taas
haluavat yksinkertaisesti luoda luomisen ilosta ja tuoda riemua Kkatsojien paivaan.
Henkilébréandin tavoin voivat myds tavoitteet muovautua ajan kanssa riippuen monesta eri
vaikuttajasta. Naita voivat olla esimerkiksi kohderyhméan palautteiden kuunteleminen tai

vaikkapa halu kehittéd& brandia pienyrityksen tasolle.

Yhtena esimerkkind on suomalainen taiteilija sek& pienyrittdja Inka Ruska, joka tekee
taidetta maagisesta luonnosta ja saa inspiraatiota ihanista kirkkaista vareista (Kuva 1).
H&an haluaa tuoda iloa ja kauneutta ihmisten arkeen (Ruska). H&nen tyonsa ovat elain- ja
luonnonaiheisia kuvituksia, jotka ovat suloisia, hauskoja ja varikkaita. Han luo tdistaan

muun muassa korvakoruja, tarroja, printteja seka aurinkosieppareita.
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Kuva 1. Inka Ruskan Instagram -profiili, kaksi julkaisua seka verkkokaupan etusivu
(Ruska)

3.2 Artistinen persoona

Oikealla nimelld esiintyminen somessa voi olla hankalaa tai epamukavaa joillekin
taiteilijoille. Ratkaisuna voi olla artistisen persoonan tai taiteilijanimen luominen. Artistinen
persoona on taiteilijan, muusikon ja luovan alan ammattilaisen identiteetti (JQ). Se on
my0s osa henkilobrandia, jonka avulla kohdeyleisté yhdistaa taiteilijan hanen omiin
toihinsa.

Jotkut taiteilijat jopa suunnittelevat ja piirtavat artistisen persoonansa hahmoina. Nama
hahmot voivat olla suoria omakuvia tai voivat nayttaa aivan erilaisilta edustamaansa
henkiloobn verrattuna. Hahmo kuvaa itse taiteiljaa, joten molemmilla sama
persoonallisuus. Hahmo voi nayttdd miltd vaan, silla taiteilija itse paattdd, miten han
nakee itsensd. Persoonallisuus voi kylld erota omasta, mutta se kannattaa pitda

mahdollisimman luonnollisena tai muuten uskottavuus karsii.



3.3 Taiteellinen markkinarako

Jotta taiteilijana tulisi tunnistettavammaksi, on hyva selvittdd oma niche eli markkinarako.
Markkinarako tarkoittaa monen kohderyhman ja asiakastyyppien poissulkemista
keskittyen hyvin pienen ja kapean ryhman palvelemiseen (Schmidt). Markkinaraon
selvittdminen on térkedd, koska se muun muassa auttaa erottumaan taiteilijoiden
joukosta, vetdmaan puoleensa oikeaa kohderyhmdad sekd saavuttamaan nakyvyytta
sosiaalisessa mediassa. Oma tyyli, kiinnostuksenkohteet ja tapa luoda taidetta auttavat

maarittelemadn oman markkinaraon.

Taiteellinen markkinarako on tietty kategoria tai tyyli, johon keskityt taiteiljana. Se voi olla
myo6s yhteinen kiinnostuksenkohde taiteiljan ja kohderyhman valilla. (Archetti.)
Taiteellisen markkinaraon voi maaritellda muun muassa keskeisella teemalla (Kuva 2),
aiheilla, tyylilla, varipaletilla ja teksteissa kaytettavilla fonteilla. Kannattaa muistaa, etta

omallakin markkinaraolla on mahdollista I0ytaa kilpailua.
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Kuva 2. Taiteilijan Mahoukarpin kuvitukset ja minisarjakuvat ovat tdynna suloisia ja

pydrednmuotoisia eldinhahmoja, joista haihahmo on hanelle ikonisin (mahoukarp)

Yksi taiteellisen markkinaraon esimerkki, jota tulen hyddyntamddn omassa
henkildbrandissani, on oman originaalin taiteen sisaltd. Jotkut julkaisevat siséaltéa, johon
kuuluu esimerkiksi omien hahmojen suunnittelua sek& tarinankerrontaa. Heidén
kohdeyleisbnsa on yleensa ihmiset, jotka innostuvat kiinnostavan nékéisistda hahmoista
seka kiinnostavan kuuloisista tarinoista. Esimerkiksi Etela-Korealainen kuvittaja Rino Park
(Kuva 3), on tunnettu hénen erilaisista hahmosuunnitteluistaan, joihin han saa
inspiraatiota eri aiheista. Hanen vesileimansa on tonnikalamaskotti, joka on piilotettu

jokaiseen tybhonsa jossain muodossa. Tama antaa yleisolle myo6s viihdettd, kun he
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koittavat etsid tonnikalan kuvista. Jotkut taiteilijat kertovat hahmojensa tarinan muun
muassa pienten animaatioiden tai lyhyiden sarjakuvapéatkien avulla. Jotkut taas ovat
kehittaneet taidonsa pidemmadlle ja tarjoavat jopa tutoriaaleja hyvan hahmon

suunnittelemiseen.

RILLJ
e

Kuva 3. Rino Parkin esimerkkitydt hahmoista, jotka ovat saaneet inspiraatiota mustikoista

ja nastasta (Rinotuna)
3.4 Toiden esillepano

Kehittyvalla digitaalisella aikakaudella sosiaalisesta mediasta on tullut taiteilijoille suosittu
paikka laittaa omat ty6t esille. Siind on myds mahdollisuus vuorovaikutukseen yleison
kanssa ja kuunnella heidan palautettaan. Sosiaaliset mediat ovat oivia paikkoja
markkinoida omaa taidetta, silla mahdollisista julkaisuista tai uutisista on helppoa

ilmoittaa.

Netissa 16ytyy myos paljon erilaisia verkkogallerioita, kuten DeviantArt ja Artstation (Kuva
4). Nama paikat ovat tdynna muita taiteilijoita sek& taideharrastajia, jotka voivat antaa
tukea seka palautteita. (Tuimala.) Sielta 16ytyy myds helpommin taideyhteisdja, jotka
voivat olla itselleen ja omille tdilleen relevantteja. Koska ndmé sivustot ovat vahvasti
taideyhteisdihin perustuvia, saa sieltd helposti inspiraatiota ja naiden kanavien kautta
pystytddn oppimaan uutta. Nama sopivat taydellisesti aloittelijoille sekd myo6s

kokeneemmillekin artisteille.



Kuva 4. Etela-Korealaisen taiteilijan Rino Parkin Artstation portfolio (Rinotuna)

On olemassa muitakin tapoja ja paikkoja esitella tydénsa, jos sosiaalinen media ei kuulosta
omalta jutulta. Netista 16ytyy verkkosivunrakennusalustoja, joita on monia erilaisia moneen
eri tarkoitukseen. Niilla pystyy rakentamaan aivan omannakoisia sivustoja (Kuvat 5 ja 6).
Ne voivat olla verkkosivustoja, joissa voi navigoida eri sivuille tai sitten yksintkertaisia
kayntikorttisivuja. Portfoliot ovat hyddyllisia tydelamassa, silla niissd nékyy parhaimmat
teokset seka yhteystiedot. Nakyvyyden saaminen voi olla hankalaa, jos ei ole sosiaalista
mediaa. Pelkdlla portfoliolla ei valttamatta pysty vuorovaikutukseen julkisen yleison

kanssa.
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Kuva 5. Freelancer taiteiljan Betina Mascenonin Wix-verkkosivusto, josta |6ytyy
yhteystiedot, tilaustdiden tiedot, galleria, verkkokauppa ja jopa portfolio hanen
videopelistdan (Mascenon)



Kuva 6. Taiteilijan OtakuPupin yksisivuinen kayntikorttisivusto Carrd -alustalla, jossa on

linkkej& sosiaalisiin medioihin, verkkokauppaan seké portfolioon (OtakuPup)
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4 Siyano Studio
4.1 Alustavaa tietoa brandista

Tama brandi on uudistettu versio vanhemmasta henkildbrandistéani, jossa esiinnyin
taiteilijanimella Micah Cyan. Olen aikaisemmin ollut aktiivinen p&&aosin Instagramissa,
jossa tein julkaisuja saanndllisesti. Lopulta koin, ettd aikaisempi henkilobrandini oli hieman

sekava. Piirtotyyli ja keskeinen kuvitusaihe eivét olleet selkeita.

Uudistetun henkildbréndin tavoite on auttaa minua etenemd&an taiteilijan uralla. Teen
brandistd selkeamman, jotta sen yllapitaminen jatkossa ei ole haastavaa. Tietenkin ajan

mittaan brandi voi muuttua ja uudelleenmuotoutua inspiraation léahteiden mukaan.
4.1.1 Tarina ja arvot

Digitaalisena taiteilijana suurin kiinnostuksenkohteeni on hahmosuunnittelu. Visuaalinen
tarinankerronta kiinnosti minua jo lapsena. Nautin sarjakuvien lukemisesta ja niiden
piirtdminen on kiinnostanut minua jo lapsesta lahtien. Lapsuuden haaveeni oli kirjoittaa
menestynyt Kirjasarja. Ylaasteella kuitenkin tajusin, ettd kirjoittaminen ei ollut minun
juttuni. Tunsin, ettd on helpompaa kertoa tarinoita visuaalisesti. Sain paljon inspiraatiota
eri taiteilijoista sekd animaatiosarjoista, mikd innosti minua seuraavaksi animoimaan
tarinani itse. Tajusin seuraavaksi lukiossa, etta tamakin oli lian kunnianhimoinen tavoite.
Ison animaatiosarjan piirtdminen yksin on mahdotonta. Seuraavaksi mietin sarjakuvan
tekoa. Luin lukion aikana paljon nettisarjakuvia ja tajusin, etta tarinani voisi kertoa
sarjakuvan muodossa. Mydhemmin siitékin lahti motivaatio, silla piirtokykyni ei ole

tarpeeksi kehittynyt.

Koko elamani ajan olen asettanut itselleni liian korkeita tavoitteita ja antanut itselleni liian
tiukkoja maaraaikoja. Totesin, ettd on viisaampaa tehdd asioita, joihin on todellakin
jaksamista. Taman takia paatinkin asettaa suuret tavoitteet sivuun ja piirtda mielihyvaa
tuottavia asioita. Naitd ovat esimerkiksi omien alkuperaisten hahmojen piirtaminen ja
mielikuvituksellisten kohtauksien kuvittaminen. En en&éa stressannut maaraajoista ja loin
taidetta omalla tahdillani. Minulla on paljon ideoita hahmosuunnitteluun ja pidan
taustatarinoiden luomisesta eri hahmoille. Toivon myds, etté taiteeni saavuttaa oikean

kohderyhman ja saa aikaan erilaisia reaktioita ihmisissa.

Toissani pyrin piirtdmaéan selkeitd &ariviivoja ja kayttdmaan eloisia vareja. Keskityn
[&ahinna ihmishahmojen ja humanoidien piirtdmiseen. Piddn uusien hahmokonseptien

keksimisesta ja pyrin tuomaan mahdollisimman paljon tietoa hahmosta konseptitaiteessa.
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Esimerkiksi hahmon persoonallisuus tulee esille muun muassa kehonkielesta, ilmeesta ja
vaatteissa. Suunnittelen hahmoja lahinna henkilokohtaisia taideprojekteja varten, mutta
suunnittelen niitd myods esimerkiksi videopeleihin tai sarjakuviin. Tydssani on tarkeaa
my06s omien taitojen kehittdminen. Pyrin jatkuvasti kokeilemaan piirtdmaan jotain uutta ja
menna oman mukavuusalueen ulkopuolelle. My6s oman tyylin ja tekniikan l6ytaminen

kuuluu kehitykseen.

4.1.2 Tavoite

Tavoitteeni on kehittéda piirtotaitojani paremmaksi, jotta voin hyddyntaa niitd paremmin
urallani. Minulla on viela paljon opittavaa, ennen kuin pystyisin kutsumaan itseani
ammattilaiseksi. Talla hetkella minulla on paljon parantamisen varaa muun muassa
taustojen, eldinten sekd vaatteiden piirtdAmisessa. Suurin haasteeni talla hetkelld on
oikeanlaisen tyylin Ioytaminen. Piirtotyylini vaihtelee paljon ja valilla se vaihtuu inspiraation
lahteen mukaan. Toivon kumminkin, etta nykyinen tyylini on tarpeeksi tunnistettava ja sen

pystyy yhdistaa minuun.

Toisena tavoitteenani on paastd markkinoimaan taidettani eri kauppatavaroiden
muodoissa. Haluaisin tehdd muun muassa printteja, tarroja, pinsseja ja myyda niita
erilaisissa tapahtumissa. Pienyrittajyys kiinnostaa minua taiteilijana, silla paasisin vapaasti
luomaan ja myymaan taidetta omalla tahdillani ja omilla ehdoillani. Sen vuoksi brandilleni

on myos tarkeaa saada paljon nakyvyytta sosiaalisessa mediassa.

4.1.3 Oma markkinarako

Taiteelliseen markkinarakooni kuuluu ainakin oma piirustustyylini. Tyylissani koitan pitaa
varit vahvoina ja kirkkaina, mutta valilla tykkdan kokeilla erilaisia véripaletteja.
Savyttdmisessa minulla on viela opittavaa ja olen avoin uusien tekniikoiden oppimiselle.
Piirtojalkeni on puhdas ja selkea, mutta kokeilen valilla muitakin tyyleja. Tyylini on myds

enemman piirrosmainen ja olen saanut paljon inspiraatiota itdaasialaisesta piirtotyylista.

Paaaiheeni on hahmosuunnittelu seké visuaalinen tarinankerronta. Haluan luoda erilaisia
hahmoja, jotka herattavat ihailua yleistssa. Niissé esiintyisi kiinnostava ulkoasu, selke&a
sympaattinen persoonallisuus ja mahdollisesti taustatarina, joka herattaisi kiinnostusta
hahmoon. Piirrosmainen tyyli houkuttelisi myés tietynlaisen kohdeyleison. Visuaalisessa
tarinankerronnassa keskityn yleensa kuvituksiin, minisarjakuviin seka valilla animoituihin
kuvakasikirjoituksiin. Teemani vaihtelevat paljon ja se antaa minulle vapautta piirtdmiseen.

Valilla haluan piirtda sopoja aiheita kuten esimerkiksi elainhahmoja pyoéreilla muodoilla ja
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hassuilla ilmeilla. Toisinaan haluan myds piirtdd mystisid teemoja kuten esimerkiksi

mytologiasta tai yliluonnollisuudesta inspiraatiota saaneita hahmokuvituksia.

Kaikki tyoni eivat kuitenkaan ole lapsiystavallisia. Taiteessani voi ilmaantua eroottista ja
jopa vékivaltaista siséltoa, joka ei todellakaan ole suunnattu alaikaisille. Pyrin pitamaan
nama aiheet erillddn muista, jotta nuorempikin yleis6 voisi rauhassa nauttia taiteestani.

Tama voi onnistua esimerkiksi pitamalla ei-lapsiystavéllisen sisallon erillisella sometililla.

Kohdeyleis6é6ni kuuluu suurimmaksi osaksi nuoret aikuiset, joilla on samanlaiset
kiinnostuksen kohteet kuten minulla. Eli japanilaiset mediat kuten manga ja anime,
videopelit sekd nettisarjakuvat. Kohdeyleisonani on myds sellaiset ihmiset, jotka myds
arvostavat taiteilijan alkuperaisia téita ja projekteja. He myo6s suosisivat piirrosmaista tyylia

kuin realistista.
4.1.4 Aanensavy

Tone of voice on brandin tai yrityksen danensavy. Kyse ei ole siitd mita viestit, vaan miten
viestit (Miettinen, 2022). Tone of voicen madrittelyyn vaikuttaa esimerkiksi brandin arvot,
persoonallisuus ja kohdeyleis6. Kannattaa my6s miettid kirjoitustyylida sekd mita kielta

puhuu eli haluaako kohdeyleisdn olevan paikallista vai maailmanlaajuista.

Siyano Studion aanensavy on paaosin rento, valilla humoristinen ja toisinaan innokas.
Haluan keskittdd siihen omaa persoonallisuuttani, jotta se olisi mahdollisimman
autenttinen. Esimerkiksi sosiaalisessa mediassa kirjoitan postauksia pelkilla gemenoilla el
pienkirjaimilla, silla se antaa rennon kuvan. Innostuessani asiasta saatan sitten kirjoittaa
kaiken versaaleilla eli suurkijaimilla. Tavoitteenani on kasvattaa nakyvyytta myds Suomen
ulkopuolella, joten kirjoitan p&&osin englanniksi. Esimerkiksi paikallisista tapahtumista

ilmoittaessani kirjoitan tietenkin suomeksi, kun haluan saavuttaa suomalaisen yleison.
4.2 Brandinimen luominen

Opinnaytetytn aikana aloin miettimdan omia kiinnostuksen kohteitani. Tykk&én sinisesta
varista, erityisesti syaanista, mutta ajattelin, ettd onko sitd pakko tuoda esille nimessa?
Toinen asia mista tykkdan, on aksolotleista. Aksolotlit ovat sammakkoeldaimid ja niiden
hassua luonnetta on hyddynnetty monessa eri mediassa. Aksolotli on hieman hankala
sana ja sen voi helposti sanoa tai kirjoittaa vaarin. Tutkin seuraavaksi muita tieteellisia
nimia aksolotlille ja térmasin nimeen, mudpuppy, suomeksi koirasalamanteri.
Koirasalamanteri ja aksolotli nayttavat keskenaan aika samanlaisilta, mutta ovat taysin eri
eladinlajeja. Sana mudpuppy on omasta mielestani sépo6n kuuloinen, joten p&éatin kokeilla

ensimmaiseksi nimeksi “Mudpuppy Studio”. Toinen idea oli "Mudpuppypond”. Rupesin
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jopa testaamaan eri logoja naiden nimien kanssa (Kuva 7 ja 8). Nimissa on kylla s6p6
savy, mutta se kuulosti liian herttaiselta  edustamaan  henkilébrandiani
kokonaisuudessaan. Palasin variteemaan ja mietin, miten hyddyntaisin lempivariani
brandissani. Vietin aikaa tutkien syaani sanaa eri kielissad ja paadyin loppujen lopuksi
nimeen Siyano Studio.

A
%Muc’f) uPPyFond \id

Kuva 7 ja 8. Logo-hahmotelmia ensimmaisista nimi-ideoista. Logoihin koitin hyodyntaa
aksolotlia ja sen kiduksiaan (Siyano Studio, 2024)

Sana “Siyano” on saanut inspiraatiota varin syaanin englanninkielisestd sanasta cyan
sekd japanilaisesta sanasta shian. Nimivalinta perustuu yksinkertaisesti omaan
lempivariin, jota tulen hyddyntamaan nimen lisdksi yhten& bréndin visuaalisen identiteetin
paavarind. Syaani on ollut pitkdan tarked osa minun aiemmissakin taidepersoonissani,

joten halusin pitda sen uudessa henkilébrandissa.

Sana “Studio” tulee latinalaisesta sanasta studium, joka tarkoittaa tutkia tai opiskella.

Studio on tila tai rakennus, jossa tutkitaan ja tuotetaan taidetta. Siella voi tydskennella
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muun muassa muusikot, tanssijat, taiteilijat ja valokuvaajat. Minulle se on sopiva
lisanimeen silld en luo ainoastaan digitaalisia kuvituksia, mutta myds opin ja luon uutta.
Se kertoo, etté tulen luomaan uusia erilaisia asioita, joita kiinnostaa minua ja toivottavasti

myo6s kohdeyleisdani.

Loin nimesta eri mallisia logoja (Kuva 9). Aluksi oli hieman hankalaa hyddyntaa kolmea
paavaria, mutta paadyin kayttamaan ainoastaan syaania ja pinkkia, koska valkoinen voi
esiintya joissain tapauksissa taustalla. Kirjoitin myds nimen ihan kasin enka kayttanyt
yhtédén valmista fonttia, koska halusin logosta tyylitellyn sek& oman nékdiseni. Paadyin
valitsemaan ensimmaisen suunnitellun logon (Kuva 10), koska se ei ole liian simppeli eika
lian monimutkikas. Vaihdoin vain “aksolotlin kidukset” pinkkiin. Tulen kayttamaan tata

logoa myos vesileimana, jonka laitan sitten toitteni paalle.

Kuva 9. Logoideoita (Siyano Studio, 2024)
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Kuva 10. Lopullinen logo (Siyano Studio, 2024)

4.3 Varimaailma ja typografia

Varimaailma on yksi tarkeimmista ja tehokkaimmista brandin visuaalisista tytkaluista. Se
parantaa brandin tunnistettavuutta. Valittua varipalettia kéytetdédn muun muassa
verkkosivuilla, sosiaalisessa mediassa, painotuotteissa ja logossa. (Halonen). Eri vareilla
on eri merkityksia ja ne voivat kertoa mitd brandi viestii. Ne voivat luoda katsojassa

tunnereaktioita, jonka he liittdvat suoraan brandiin.

Siyano Studion ilmeeseen tarvitsin VviileitA sek& energisid vareja, jotka tukevat
henkilobrandini persoonallisuutta. Koska bréandi on henkilokohtainen, valitsin siis vareja,
jotka miellyttivat minua ja varmistin, ettd ne sopivat hyvin keskenaan. Varimaailmassa
pitdd myos samalla nékyd sopoytta sekd eleganttiutta. Verkkosivustossa hyddynnén

kokoamani varipalettia (Kuva 11).

Henkilobréndin p&éavareiksi valitsin syaanin, valkoisen ja pinkin. Syaani on
itsestdanselvad, koska se myds mainitaan nimessa. Syaani on kirkas sinivinred savy ja se
on yksi CMYK vaéritilan paavareistd. Syaania voidaan yhdistaa eloisuuteen, energisyyteen
ja nuoruuteen (Async Labs, 2022). Valkoinen merkitsee tdssa brandissa neutraalisuutta ja
tasapainoisuutta. Pinkin valitsin edustaakseen sOp0& puolta taiteessani. Perinteisesti
pinkki edustaa hellyyttd, romanssia seka ihanuutta ja se voi my6s herattda leikkisyytta
(Stanton, 2023). Lisavareiksi valitsin sellaisia sévyja, jotka huokuisivat mysteerisyytta

sekéd vahvaa energiaa. Valitsin siis mustan ja violetin.
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Kuva 11. Varimaailma koottu sivuston Coolors.co véripaletti generaattorilla

Typografiaan kaytdn fontteja, jotka nayttavat luonnollisesti kéasin Kkirjoitetuilta. Niissa
huokuu rentoutta ja autenttisuutta. Verkkosivulla kaytin fonttia nimeltddn Gamja Flower.

Tulen kayttdmaan myts omaa késialaa omissa toissa.

4.4 Portfolioverkkosivuston rakentaminen

Aiemmin kaytin oman verkkosivuston rakentamiseen Wix -alustaa, joka on hieman
monimutkikas, mutta kattava tyokalu. Sain portfolioni nayttamaan ammattilaismaiselta,
mutta en paatynyt olemaan tyytyvainen siihen. Ensinnakin en pitanyt siita, ettd nimeni oli
esilla. Toiseksi teema oli liian tumma edustaakseen oikeaa brandiani (Kuva 12). Virheeni
oli my6s laittaa sellaisia toita, joita en haluaisi tehda lisda jatkossa tai taitoni ei viela riita
sellaisiin projekteihin (Kuva 13). Vanhojen téiden laittaminen portfolioon oli ihan hyva idea,
koska ne nayttavat piirtotyylini muutosta ajan kanssa. Ongelmana oli se, ettd en ole
piirtdnyt ollenkaan vanhan portfolion rakentamisen jalkeen. En ole tehnyt yhtd&n valmista

teosta ainakaan kahteen vuoteen.

Taideportfolio on kokoelma parhaista tekemistaan toista, jotka edustavat omaa osaamista
seka brandia. Ne myds kootaan ja esitetddn yhtendisesti seka ammattimaisesti. Portfolio

toimii visuaalisena esityksend omasta tyylista, taidosta ja luovasta aanesta. (Bistricer,
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2024). Nykyaan portfolioita rakennetaan digitaalisesti, koska niitd on helpompi jakaa ja
oytaa netissa. Portfoliot vaihtelevat oman alan sekd ammatin mukaan. Esimerkiksi

valokuvaajilla on portfolio taynné heidén parhaita kuviaan.

Portfolion rakentamisen alussa kannattaa ensimmaisend miettia keille portfolio on
suunnattu. Haluaako myydéa olemassa olevia teoksia, tarjota tilaustoita tai tyollistya jollain
tietylla alalla? Omassa portfoliossani esittelen paéosin hahmosuunnittelua ja kuvituksia
hahmoistani. Portfolion avulla minulla voi olla mahdollisuus p&&sté projekteihin tekemaan

hahmosuunnittelua tai kuvittamaan hahmoja.

Verkkosivun rakennusalustoja on maksuttomia seka maksullisia versioita ja joissakin
alustoissa on lisenssimaksu, jota pitdd maksaa kuukausittain tai vuosittain. Aloittelijalle
tietenkin sopii paremmin maksuton vaihtoehto, jos haluaa ensin sovitella tyyliaan. On hyva

myds valita sellainen alusta, jonka kayttoliittyma on selkea ja helppokayttdinen.
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Alyssu Salvador (Micah Cyan)
Portfolio

Digial works

My nama is Alyssa Sakvadar with an artist nama, Micah Cyan
I'm a fourth yaar stuc m LAB Univarsity Finland Design Institita, taiing 2

2sing 2 comic series
my stories and illustrations | kesp

Kuva 12. Etusivu vanhasta portfoliosta Wix-alustalla, jossa musta oli dominoivana

teemana (Salvador Alyssa, 2022)
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School Works

Digital works

Game Graphics

Articles

Videos

Designs

Preliminary exam

Kuva 13. Pudotusvalikot eri sivuista. Olin lisannyt portfoliooni vanhoja kuvia seka koulussa
tehtyja projekteja (Salvador Alyssa, 2022)

441 Carrd

Uuden verkkosivuston rakentamista varten halusin aloittelijaystavéllisen alustan ja
Carrd.co on juuri hyva valinta. Carrd ei ole ainoastaan ilmainen sivusto, se on myos
simppeli ja silla saa luotua toimivan pienen portfolioverkkosivun. Sen kayttoliittyma on
yksinkertainen ja toimintoja on riittdvasti, vaikka osa ominaisuuksista on maksullisessa
versiossa ja ne kuvataan keltaisella lukolla (Kuva 14). Carrdilla yleensd rakennetaan
yksittaisia kayntikorttisivuja, joissa on linkkeja henkilon tai yrityksen eri sometileihin tai
yhteystietoihin, mutta talla sivustolla pystyy rakentamaan toimivan pienen

portfolioverkkosivuston hyvin yksinkertaisella koodaamisella.
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List

Buttons

Links

lcons

Table

Divider

Container Control

Kuva 14. Erilaiset, mutta yksinkertaiset tyokalut loytyvat kaikki samalta paikalta (Carrd,
2024)

Carrdilla on myos maksullisia pro-versioita (Kuva 15), mutta en koennut tarvetta sille.
Kaytan siis basic-versiota (Kuva 16), joka on ihan riittava alkuun. Pro-versiot eivat
kuitenkaan ole kalliita, jos haluaa kayttaa niiden ominaisuuksia. Versioiden hinnat ovat 93,
19% ja 49% vuodessa.
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Kuva 15. Lista kolmesta eri pro-versioiden lisenssien ominaisuuksista. Pro Plussan lista

jatkuu vield pidemmalle kuvassa (Carrd, 2024)
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Features Add Features

Your current plan gives you access to the following features:

3 Sites

Build and publish up to 3 sites from a single account.

.carrd.co URLs

Publish sites to a free .carrd.co URL.

Carrd Branding

Sites are published with "Made with Carrd" branding in the footer.

Standard Quality

Publish sites with standard quality images and backgrounds.

Standard Images

Upload and use images/GIFs up to 2MB and videos up to 4MB.

50 Element Limit

Build sites with up to 50 elements.

Kuva 16. Ominaisuudet ilmaisessa basic-versiossa (Carrd, 2024)

Aloittaessaan uuden Carrd -sivun rakentamisen, sivusto tarjoaa useita eri mallipohijia,
joista valita. Itse valitsin tyhjan pohjan, jotta voin itse maaritella sivustoni ulkoasun.
Ensimmaisessa nakymassa on pelkkaa valkoista ja keskella on teksti "Nothing here yet!
:)’, mutta hiirelld liikuttamalla pystyy l0ytamaan nayton keskeltd olevat ensimmaiset
elementit, "Page” ja "Text”. Elementteja klikatessa naytdon vasemmalle sivulle ilmestyy
muokkaustoimintoja (Kuva 17). Sivuston taustaakin voi muokata, jos klikkaa "Page’-

elementin ulkopuolelta.
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Appearance

Color

#000000
Nothing here yetl -)|
Animation

Default

sagog e
Size
“Italic* _Italic
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_ Underline
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Blur In
I 19poilexs] | Tilt Left

~Super=cript®

[Color text]{colornome}
[Color text] {fcolorcode}
LineynBreak

Non—Breaking'=Space

Kuva 17. Esimerkiksi tekstielementtia klikkamalla, nayton sivulle I6ytyy erilaisia

muokkaustoimintoja (Carrd, 2024)
4.4.2 Siyano Studion verkkosivun rakennus

Siyano Studion verkkosivulta olisi tarkedd I0ytd& yhteystiedot. Laitoin etusivulle
sahkopostiosoitteen ja alaviitteeseen painikkeen, joka johtaa Instagram-tilille. Naiden
kautta minuun voisi ottaa yhteyttd tydasioissa. Verkkosivu toimii paaosin portfolio-,
galleria- ja kayntikorttisivustona. Vierailija pystyy ottamaan minuun helposti yhteytta,
katsomaan parhaita toitani sekd selailemaan taideprojektejani. Etusivulle voin
tulevaisuudessa lisaaméaan ajankohtaisia uutisia kuten esimerkiksi missa taidekujilla tulen

myymaan taidettani.

Verkkosivulla hyddynnan aiemmin kokoamaani véaripalettia, opinnéytetyon aikana tehtyja
toitd ja muita oman brandi-identiteetin elementteja. Halusin erottaa etusivun, portfolion ja
projektejani eri sivuille, joten hytdynsin Carrdin sivunjakausominaisuutta (Kuva 18).
Kaytin tyokalua nimeltdan “Control”, joka luo avainsanan tai tunnisteen. Se maarittelee
esimerkiksi sivun pituuden ja osoitteen. Paastadkseen sitten eri sivuille, voidaan

hyoddyntaa painike-elementteja, joihin voi kirjoittaa sivun osoitteen (Kuva 19).
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Siyano studio

: /
hullo! ‘
‘ welcome to siyano studio! i'm mica, o .
‘ 23-yeors-old digital artist from .

finlond who studies media. content

design. i draw fanarts, create

character designs and make cute

stationery stuff.
thank you for stopping byl

micahcyan@gmail.com l
‘ contact y

Portfolio

Kuva 18. Sivustoja voi jaotella eri sektioihin harmailla rajoilla, jotka erittelevat sivut
toisistaan (Carrd, 2024)

Buttons

Portiolio

Label

Portiolio

URL

#portfolio

Kuva 19. Tatad nappia painaessa, vierailijaa johdatetaan osoitteeseen, joka on merkattu

nimella #portfolio eli portfoliosivulle

Etusivulle laitoin nimen, lyhyen esittelyn itsestani, yhteystiedon ja navigointielementit
muihin sivuihin. Kaytin profiilikuvana leikattua kuva yhdesta tydsténi ja se saa vaihtua

silloin talldin, kunhan se vield edustaa taiteilijaa. Alaviitteessé on toistaiseksi pelkastaan
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linkki Instagram -profiiliin, mutta tdhén on tulossa lisaa linkkejd muihin somealustoihin
tulevaisuudessa. Portfolioon laitoin kaikki ty6t, jotka olen opinnaytetytn aikana tehnyt.
Tein myds erillisen sivun projekteilleni, johon lisasin keskeneraisen projektin. Kyseinen
projekti on siis opinnaytetydén aikana aloittamani kuvasarja. Aiheena on kaksitoista
kiinalaista horoskooppina ihmismaiseksi Dpiirrettyind ja edustamassa kahtatoista eri

musiikkigenreda. Sivu paivittyy sitd mukaan, kun uusia kuvia on saatu tehtya.

Keskimmaisen sivun taustavariksi asetin valkoisen, jotta muut elementit nayttavat
selkeiltd. Navigointinapeissa kaytin korostusvarina mustaa, joka muuttuu pinkiksi, kun
hiiren laittaa nappuloiden paalle eli kun napin paalla hoveraa. Kokeilin myos erilaisia
animaatioita elementteihin. Sivuston kokonaisuutta viimeisteli taustakuva aksolotleista,

jotka piirsin ja asettelin itse (Kuva 20).

) [ ) 9 @
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Kuva 20. Taustakuva, johon on hy6dynnetty aikaisemmin piirretyt aksolotlit (Siyano
Studio, 2024)

Alusta ei rajannut paljoa minun suunnitteluvalintoja. Mutta esimerkiksi tietyt fontit eivat tue
a- ja 0 kirjaimia, joten taytyy valilla tehda kompromisseja. Kuten esimerkiksi teksti voi olla
englanniksi tai taytyy valita joku muu fontti. Onneksi télle verkkosivulle 16ysin sopivan
fontin. Tein visuaaliset elementit eli taustakuvan ja logon itse, mika teki verkkosivustostani
persoonallisemman. Sain hyddynnettyd melkein kaikkia brandi-ilmeen elementteja.
Varipaletista jatin lisavarit pois, koska en Ioytanyt niille paikkaa verkkosivulla.

Rakennuksen aikana en joutunut tekemé&an suuria muutoksia brandi-ilmeeseen.
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5 Lopputulos
5.1 Verkkosivu

Siyano Studion brandi-identiteetti ndkyy onnistuneesti valmiissa verkkosivustossa (Kuva
21, 22, 23 ja 25). Olen erityisesti tyytyvainen projektisivuun, jossa nakyy selkeasti
tyoprosessini (Kuva 24). Rajoitetun tiedostokoon takia tiettyjen prosessikuvien laatu
nayttdd huonolta. Tarkeintd on, etté prosessikuvat ovat tarpeeksi selkeita ja itse valmiiden

téiden laatu ei ole karsinyt.

J ~
B

{

hello!

welcome to Siyano studio! i'm mika, o
23-years-old digital artist from
finland Who enjoys o good character
design. i also make Sometimes cute,
something Spicy and Some days even

chaotic art.

thank you for checking out)

contact micahcyon@gmail.com

Kuva 21. Etusivu (Siyano Studio, 2024)
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Portfolio

Kuva 22. Ensimmainen ndkyma portfolio sivusta (Siyano Studio, 2024)
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Kuva 23. Ensimmainen ndkyma projektisivusta (Siyano Studio, 2024)

Art Series

Ongoing = Musice.l Zodie.cs

Prompt: twelve chinese zodiocs each
representing o music genre
Done characters:

Dragon - Traditional Chinese music
0x - Country Metal
Rabbit — Japanese Pop

‘_\.z.‘%i
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2. Ox - Country Metal

final work + progress

Kuva 24. Projekteihin olen lisénnyt tydvaiheita jokaisesta teoksesta (Siyano Studio, 2024)
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. contact micahcyan@gmail.com
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Kuva 25. Kokonainen ndkyma etusivusta (Siyano Studio, 2024)
5.2 Omaa tyylia edustavat tytt

Opinnaytetydn aikana piirsin kolme hahmokuvitusta taideprojektiini (Kuva 26, 27 ja 29).
Tein myo6s erikseen yksittdisen hahmokuvituksen, joka ei liity edella mainittuun projektiin
(Kuva 28). Ajattelin jatkossa tehda lisda tdman tyyppisia hahmokuvituksia. Voisin myo6s

tehda naista toista printteja.

Kuva 26. Musical Zodiacs -projektiin kuuluva teos. Aiheina lohikdarme ja perinteinen

kiinalainen musiikki (Siyano Studio, 2024)
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Kuva 27. Musical Zodiacs -projektiin kuuluva teos. Aiheina harka ja country rock (Siyano
Studio, 2024)

Kuva 28. Pin up kuva succubuksesta eli viettelevastd demonista (Siyano Studio, 2024)
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projektiin kuuluva teos. Aiheina janis ja japanilainen pop (Si-

Kuva 29. Musical Zodiacs

2024)

yano Studio
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6 Loppupohdinta

Opinnaytetyoni tavoitteena oli luoda itselleni taiteilijan henkildbrandi ja samalla toimia
mallina muillekin minunkaltaisilleni aloittelijoille, joilla on my6és oma taiteellinen brandays
epaselvdnd. Mielestéani sain oman brandi-identiteetin selkedksi ja uskon, etta
verkkosivustoni pohjana paasen hyvin alkuun kehittdmé&én brandiani tulevaisuudessa.
Samalla uskon myds, ettd tama brandi-identiteetti ei ole lopullinen, silla se kasvaa ja
muovautuu ajan kanssa. Inspiraatiot ja kiinnostuksen aiheet voivat muuttua seka
mahdollisesti yleisén palautteet voivat antaa suuntaa brandilleni. Piirtotyyli seka -taito voi

myds muuttua, mutta toivon, etté sen kehittyminen olisi yleisoélle kiinnostavaa seurattavaa.

Teoksiani tehdessani huomasin, ettéd minulla oli taipumus jo tuolloin kokeilla eri tekniikoita.
Tutustuin uusiin pensseleihin ja kokeilin erilaisia fiilliksia. Sen takia teokset saattavat
vahan erota toinen toisistaan tyyliltddn. Opettelen viela varisdvyjen kayttda ja toivon, ettd

ainakin kaksi tydstani sopii viel& brandiin tummista teemoista huolimatta.

Carrdin kayttaminen oli aika lailla helppoa ja siina oli kaikki tarvittavat tyokalut
ensimmaisen portfolioverkkosivun rakentamiseen. Brandi-identiteettini soveltaminen tassa
sivustossa meni minun mielestani hyvin, itselleni téarkeintd oli kayttdd juuri kolmea
paavaria. llme on eloisa, mutta samalla rento. Taustakuva, varit ja fontti nakyvat
toistuvasti jokaisella sivulla. Kuvia oli vain neljd, joten portfoliossa ei ole hirveasti
naytettdvaa, mutta siihen tulee kylla lisdd tulevaisuudessa. Verkkosivun rakenne on

selked ja sivuille on helppoa navigoida selkeiden nappien avulla.

Hyddynnan brandiani tamén opinnaytetyon jalkeen ja avaan pikkuhiljaa uuden Instagram
—tilini, jossa yritan olla parhaani mukaan aktiivinen. Yritdn olla my6s ottamatta liikaa
paineita ja teen julkaisuja omalla tahdillani. Somealustojen algoritmit voivat olla tiukkoja ja
saattavat rankaista, jos ei julkaise tarpeeksi saanndéllisesti. Mutta tarkeinta on pitaa itsesta
huolta taiteilijana, eikd antaa esimerkiksi sometykkayksien maaran maaritelld omaa

arvoaan.

Brandi-ilmettani voisin hyddyntaa tulevaisuudessa muissakin asioissa, kuten esimerkiksi
fyysisissa kayntikorteissa ja mahdollisesti verkkokaupassakin. Niissdkin hyddynnén
varipalettiani ja samankaltaista luonnollista fonttia. Saatan my6s lisata verkkosivustooni

linkin erilliseen verkkokauppaan, jota tulen mahdollisesti rakentamaan tulevaisuudessa.
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