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The objective of this thesis was to explore how various social media channels
can be used to showcase one's personal brand and professional expertise. Ad-
ditionally, the aim was to provide a comprehensive overview of how different so-
cial media platforms can be utilized to build a personal and credible brand, as
well as offer insights on how to present one's professional skills across different
social media channels. Social media platforms in this study are Instagram,
LinkedIn, YouTube, and TikTok. The thesis examines how these four channels
can support personal brand building.

The theoretical section discusses the key characteristics of the main social media
channels and how they can be leveraged for building a personal brand and show-
casing professional expertise. The theoretical part also explores how to stand out
from others and how personal brand building in Finland differs from globally built
personal brands.

As part of the thesis, an eight-week diary report was written. The purpose of the
diary-based thesis was to clarify what kind of content should be produced for
social media channels in order to strengthen one's personal brand and showcase
professional expertise. At the end of each week, a weekly analysis was con-
ducted, and the entire diary process was analyzed in the conclusion.
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1 JOHDANTO

Sosiaalinen media on viime vuosikymmenina muuttanut merkittavasti tapaa, jolla
yksilot ja yritykset kommunikoivat, rakentavat verkostojaan ja viestivat omasta
osaamisestaan. Digitaalisessa ymparistossa on tarjolla monia eri kanavia, joista
jokaisella on omat erityispiirteensa seka oma kayttajakuntansa. Jokainen alusta
tarjoaa omanlaisen tavan tuoda esiin henkilon persoonallisuutta ja ammatillista
asiantuntemusta, mika mahdollistaa henkilobrandin monipuolisen rakentamisen

ja hyédyntamisen.

Tassa opinnaytety0ssa otetaan selvaa, miten erilaisissa sosiaalisen median ka-
navissa voi tuoda esiin omaa henkilobrandiaan sekéa omaa osaamistaan. Tyon
tavoitteena on selvittda, miten erilaisten kanavien avulla pystyy ilmentamaan
omaa persoonaansa ja henkilobrandiaan seka miten nama kanavat toimivat vali-
neina henkildbrandin ja osaamisen esille tuomisessa. Osana opinnaytetyota pidin
kahdeksan viikon ajan paivakirjaa, jossa pohdin omaa sosiaalisen median kayt-
toani, henkilobrandini nakyvyytta ja luomista seka analysoin viikoittain toimintaani

tarkemmin eri sosiaalisen median kanavissa.

Tassa opinnaytetydssa kaydaan lapi nelja keskeista sosiaalisen median kana-
vaa, jotka ovat Instagram, LinkedIn, TikTok ja YouTube. Jokaisella naista alus-
toista on oma viestintatyylinsa ja ominaisuudet, mika antaa kayttajalle mahdolli-
suuden tuoda esille omaa henkilobrandiaan seka ammatillista osaamistaan kun-
kin alustan tyyliin sopivalla tavalla. Instagramin visuaalisuus ja Story-ominaisuus
tukevat inspiroivien tarinoiden ja arjen jakamista. LinkedIn keskittyy ammatilli-
seen verkostoitumiseen ja asiantuntijuuden osoittamiseen. TikTok korostaa luo-
vaa ja usein jopa humoristista lyhytvideoformaattia. YouTube puolestaan tarjoaa
mahdollisuuden syvallisempiin videoihin ja pidempiin asiantuntijasisaltoihin.
TyOssa pyritdan tuomaan esille naiden edella mainittujen somekanavien hyotyja
ja etuja siita, miten naissa voi tuoda esille omaa henkilobrandiaan ja osaamis-

taan.

Lisaksi tyossa tarkastellaan henkilobrandin rakentamisen periaatteita seka hen-
kilobrandin erottavuustekijoita nykypaivana. Henkilobrandin luominen on tarkea

osa nakyvyyden, luottamuksen ja vaikuttavuuden kasvattamista, ja se vaatii
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toisinaan myos somekanavien yhtenaisyytta ja pitkajanteista tyoskentelya. Opin-
naytetyon tavoitteena on antaa kattava kuva siita, kuinka eri sosiaalisen median
kanavia voi hyddyntaa persoonallisen ja uskottavan henkilobrandin rakentami-
sessa seka tarjota kaytannonlaheisia vinkkeja siihen, miten ammatillista osaa-

mista voi tuoda esiin eri alustoilla.

Osana tata opinnaytety6ta olen pitanyt kahdeksan viikon ajan paivakirjaa oman
henkilobrandini kehittamisesta seka oman ammatillisen osaamiseni esiin tuomi-
sesta. Paivakirjassa kayn lapi sita, millaisena nden omat somekanavani talla het-
kella seka sita, millaisia haluaisin niiden olevan. Lisaksi pohdin, mita asioita ha-
luaisin tuoda enemman kanavissani esiin, jotta henkildbrandini ja ammatillinen

osaamiseni nakyisi paremmin.



2 TAMAN TYON KESKEISIMMAT SOSIAALISEN MEDIAN KANAVAT

Nykypaivana on paljon erilaisia sosiaalisen median kanavia eli somekanavia.
Somekanavien lukumaara kasvaa jatkuvasti, ja uusia alustoja syntyy koko ajan
lisaa. Tarkkaa lukumaaraa on haastavaa maarittaa, mutta tunnetuimpia ja eniten
kaytettyja kanavia ovat esimerkiksi Facebook, Instagram, Twitter, LinkedIn, Tik-
Tok, Snapchat, Pinterest, Reddit, WhatsApp ja YouTube. Naiden lisaksi on lukui-
sia muita alustoja, jotka palvelevat erilaisia kohderyhmia ja tarpeita. Esimerkiksi
Suomessa suosittuja ovat myos Jodel ja Discord (Nieminen 2023).

Tassa tyossa keskityn neljaan somekanavaan, jotka ovat itselleni tuttuja ja joiden
kayttaja olen itse. Nama kanavat valikoituivat tahan tydhon myos niiden suosion

seka monipuolisuutensa vuoksi.

2.1 Instagram

Instagram on visuaalinen alusta, jonka kautta kayttajat jakavat kuvia ja vide-
oita. Alustan kayttajat nakevat sisaltéa joko seuraamiltaan tileilta tai selaamalla
Explore -sivua, johon Instagramin algoritmi lisaa suosittujen kayttajien paivityksia.
Applikaatioon voi tehda julkaisuja monellakin eri tavalla. Alun perin tapoja oli vain

muutama, mutta nykyaan ne ovat lisdantyneet huimasti.

Tavanomaisin tapa on kuvan jakaminen omaan profiiliin. Yksittaisten kuvien ja-
kaminen on yksi vahiten suosittu julkaisutapa talla vuosikymmenella, mutta se on
yha hyva tapa vahvistaa henkilobrandia ja tuoda omaa persoonaansa esiin. Yk-
sittaisissa kuvajulkaisuissa isoon rooliin nousee myos visuaalisuus ja otsikko
(Havo 2022). Suosiotaan on nostanut myos karusellit, johon pystyy nykyaan li-

saamaan jopa 20 kuvaa samaan julkaisuun.

Etenkin videot ovat nostaneet suosiotaan Instagramissa. Pidempia videoita lada-
taan usein Reels-osioon, jolloin tavoittavuus on myos normaalia paivitysta tehok-
kaampi. Videot voivat olla korkeintaan 90 sekuntia pitkia ja voivat sisaltaa esi-
merkiksi musiikkia ja visuaalisia tehosteita. Reelsien kaytté on erityisen suosi-
teltavaa, silla algoritmi suosii tata sisaltomuotoa ja levittaa sita laajemmalle

yleisodlle. Se on siis konkreettinen tapa tuoda esiin omaa osaamistaan, ja etenkin



videot, joissa voi tarjota nopeita vinkkeja tai opetusvideoita omalta alalta, ovat
nousussa (Sprout Social, 2023).

Storyt taas ovat lyhyita videoita tai kuvia, jotka ovat nakyvissa 24 tuntia, jonka
jalkeen ne poistuvat nakyvista. Instagram Stories on erinomainen tyokalu aitou-
den valittdmiseen ja autenttisen henkilobrandin rakentamiseen. Tutkimusten mu-
kaan Storiesin tarjoama reaaliaikainen ja lyhytkestoinen sisalté auttaa luomaan
laheisemman ja spontaanimman yhteyden seuraajiin verrattuna perinteisiin In-
stagram-paivityksiin, jotka ovat pysyvampia ja enemman harkittuja. Kayttajat ko-
kevat Stories-sisallon usein autenttisempana, koska se tarjoaa valittomia hetkia,
joita ei ole tarkoitettu pitkaaikaiseksi viestiksi (Adisty & Yanti 2024). Tama tarinoi-
den nopea luonne korostaa aitoutta ja antaa henkilobrandille mahdollisuuden
viestia arjen tapahtumia ilman, etta niiden tarvitsee olla taydellisia. Aitouden ja
autenttisuuden merkitys on korostunut erityisesti nuorempien kayttajien keskuu-
dessa. Kayttajat arvostavat sita, etta henkilobrandi on aito ja rehellinen. In-
stagram Storiesin avulla voi jakaa kulissien takaisia hetkia, kuten tyoskentelya
projektin parissa tai henkilokohtaisia oivalluksia, jotka syventavat henkilobrandin
ja yleison valista suhdetta (Brand Credential 2024).

2.2 Linkedln

LinkedIn on tyoelamaan keskittyva verkostoitumispalvelu, jossa kayttajat voivat
profiilinsa avulla luoda itselleen virtuaalisen kayntikortin ja ansioluettelon yhdis-
telman. Profiiliin lisataan usein tydkokemus, koulutus ja osaaminen ja sen avulla
on helppo I0ytda ammatillisia kontakteja. (Ponka, 2015) LinkedInissa voi tuoda
esiin ammatillista osaamista kirjoittamalla artikkeleita, jakamalla asiantuntijasisal-
toa ja osallistumalla keskusteluihin, jotka liittyvat omaan alaan (Jarvinen, 2021).
Alustan vahvuus piilee sen kyvyssa yhdistaa ammattilaisia keskenaan ja tarjota

mahdollisuuksia laajaan verkostoitumiseen.

Henkildbrandin rakentaminen LinkedInissa vaatii selkean ja johdonmukaisen pro-
fiilin, joka esittelee osaamisen ja saavutukset selkeasti. Kannattaa myos kayttaa
samoja avainsanoja ja profiilikuvia kuin muissa kanavissa, jotta brandista muo-
dostuu yhtenainen (Koivunen, 2018). Linkedlnissa kannattaa liséksi julkaista
saannollisesti ajatuksia ja nakemyksia omaan alaan liittyvista ajankohtaisista asi-

oista, mika auttaa erottumaan asiantuntijana ja saamaan nakyvyytta.



2.3 Youtube

YouTube on netin videopalvelu, johon kayttajat voivat luoda pidempia videosisal-
toja rippumatta ammattitaidosta videoiden tekemiseen tai editointiin. YouTubesta
I0ytyy niin ohjevideoita esimerkiksi rakentamiseen, vloggaajien eli tubettajien uu-
simmat kuulumiset seka esimerkiksi tietokonepelien tallenteita. (P6nka, 2015)
YouTube on erinomainen alusta, jos haluaa jakaa asiantuntijasisaltoa tai opetus-
videoita, jotka voivat esitella osaamista syvemmin. Videoiden pituuden jousta-
vuus mahdollistaa monimutkaisten aiheiden kasittelyn ja tarjoaa tilaa esimerkiksi
tuote- tai palveluarvosteluille seka asiantuntijahaastatteluille (Brand Credential,
2023).

Henkildbrandin rakentamisessa YouTubessa kannattaa aloittaa julkaisemalla
saanndllisesti korkealaatuista sisaltoa, joka puhuttelee omaa kohderyhmaa. Yksi
tapa tuoda esiin omaa osaamista on hyddyntaa "behind-the-scenes” -videoita,
joissa esitellaan omaa tyoskentelya tai projektin etenemista (Haworth, 2021).
Nain seuraajat paasevat nakemaan aidon puolen toiminnasta ja sitoutuvat pa-
remmin brandiin. YouTubessa menestyminen vaatii johdonmukaisuutta ja karsi-
vallisyytta, mutta hyvin suunniteltu sisalto voi houkutella laajaa yleis6a pitkalla
aikavalilla.

2.4 TikTok

TikTok tarjoaa ainutlaatuisen mahdollisuuden luoda persoonallista ja luovaa si-
saltoa, joka voi nopeasti tavoittaa suuren yleison. Alusta painottaa lyhytmuotoisia
videoita, joiden avulla voi esittdd osaamistaan rennossa ja helposti lahestytta-
vassa muodossa. TikTokin vahvuus piilee siing, etta algoritmi raataloi kayttajien
syotteen heidan kiinnostustensa mukaan, mika voi auttaa levittamaan sisaltoéa
tehokkaasti (Geyser, 2023).

Henkilobrandin rakentamisessa TikTokissa on tarkeaa olla aito ja osallistava. Vi-
deot, joissa jaetaan arjen kokemuksia, esitetaan omia nakemyksia tai opetetaan
taitoja, ovat tehokkaita tapoja kasvattaa seuraajakuntaa. Esimerkiksi lyhyet ope-
tusvideot tai tyonkulun esittelyt ovat loistavia tapoja tuoda omaa asiantuntemusta

esiin (JWU CPS, 2023). Lisaksi TikTokin kayttajakunta on sitoutunutta ja
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aktiivista, mika tekee siitd hyvan alustan brandin rakentamiselle erityisesti nuo-

remman yleison keskuudessa.
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3 HENKILOBRANDIN RAKENTAMINEN JA EROTTUMINEN

Henkildbrandi kertoo yksilon ammatillisen identiteetin: kuka olet, mista sinut tun-
nistetaan, mihin osaamisesi yhdistetdaan ja miten jaat muiden mieleen (Rossi,
2022). Henkilobrandays on kasitteena suomalaisessa kielenkaytossa melko uusi,
mutta sen taustalla oleva ilmio ei ole. Inmiset ovat aina nostaneet tiettyja henki-
IGita esikuviksi, mika osoittaa, ettd henkilobrandi on osa ihmisten kayttaytymista
ja viestintaa (Aalto & Uusisaari, 2010). Kuten Kurvinen ym. (2017) ja Kortesuo
(2011) korostavat, henkilobrandin rakentaminen vaatii pitkajanteisyytta ja sitou-
tumista, jotta se voi kehittya menestyksekkaaksi ja tunnistettavaksi. Henkilobran-
din rakentamisessa on todella tarkeaa tuoda esille oma osaaminen tavalla, joka
erottaa sinut muista ja tekee brandistasi ainutlaatuisen. Vaikka henkilobran-
daamisen ilmié on muuttunut digitaalisten kanavien myo6ta, sen ydin on edelleen
sama: tarkoituksena on luoda pysyva ja tunnistettava vaikutelma, jonka avulla
yksilo erottuu massasta. Tama on erityisen merkityksellista nykypaivana, jolloin
nakyvyys sosiaalisessa mediassa voi ratkaisevasti vaikuttaa siihen, millaisen

brandin yksild pystyy rakentamaan.

3.1 Henkilobrandin rakentamisen periaatteet

Henkilobrandin rakentamisen perusta on itsensa tuntemisessa ja tavoitteiden
asettamisessa. Kortesuo (2011) toteaa, etta onnistuneen henkilobrandin taytyy
pohjautua todelliseen persoonallisuuteen, silla aitous ja omat arvot ovat ratkaise-
via tekijoita. Tama patee erityisesti sosiaalisen median ymparistossa, jossa yleiso
huomaa helposti, jos viestinta ei ole linjassa kayttajan persoonan kanssa. Aalto
ja Uusisaari (2010) puolestaan korostavat, ettd henkilobrandi ei ole uusi ilmio —
ihmiset ovat aina tunnistaneet tiettyja yksiloita esikuvina — mutta nykyaan sosiaa-
linen media tarjoaa uuden tavan laajentaa tata ilmiota ja tavoittaa suurempia ylei-
sOja. Tasta ehka konkreettisesti kertoo se, etta yli 70 % suomalaisista on kaytta-
nyt sosiaalista mediaa tai yhteisopalveluita viimeisen kolmen kuukauden aikana
ja yli 60 % kayttaa niita joka paiva (Tilastokeskus 2021).

Kohdeyleison tunnistaminen on toinen tarkea elementti. Henkilobrandays ei ole
kuitenkaan vain itsensa esille tuomista, vaan ymmartamista, mita arvoa voi tuoda
muille. Kurvinen ym. (2017) toteavat, etta brandin taytyy palvella tiettya kohde-

ryhmaa ja olla merkityksellinen kyseiselle yleisolle. Nain brandi erottuu
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kilpailijoistaan ja saavuttaa pysyvyytta. Osaamisen tuominen esiin on prosessi,
joka alkaa siita, etta tunnistetaan omat vahvuudet ja luodaan strategia niiden ja-

kamiseksi yleisOlle.

Henkilobrandin johdonmukaisuus on keskeinen tekija pitkajanteisessa brandin
rakentamisessa. Rossi (2022) muistuttaa, etta brandi muodostuu siita, miten si-
nut muistetaan ja mihin osaamisesi litetaan, ja tama tarkoittaa, etta kaikki julki-
nen viestinta ja sosiaalisen median sisalto tukevat yhta johdonmukaista narratii-
via ja brandia. Sosiaalisen median eri kanavat, kuten Instagram, TikTok, Lin-
kedIn, ja YouTube tarjoavat erilaisia mahdollisuuksia tuoda esiin naita osa-alu-
eita, mutta olennaista on, etta jokainen kanava palvelee samoja henkilobrandin
tavoitteita. Koivunen (2018) muistuttaakin, etta profiilien kannattaa olla yhtenaisia
eli jokaisesta kayttamasta kanavasta tulisi 10ytya samat profiili- ja taustakuvat
seka mahdolliset avainsanat.

Esimerkiksi globaalin talouslehden Forbesin henkildbrandayksen asiantuntija
Chan (2018) on julkaissut listan kymmenesta saannosta ja periaatteesta henki-

I6brandayksessa ja ne ovat vapaasti suomennettuna seuraavat:

-

. Maarita ydinviestisi ja pyri noudattamaan sita
. Ole aito

. Kerro tarinasi kiinnostavalla tavalla

. Ole johdonmukainen

. Ole valmis oppimaan virheista

. Luo positiivinen vaikutelma

. Ota mallia sinua menestyneimmilta

. Ela omaa brandiasi

© 0o N oo o b~ O w DN

. Anna muiden tuoda tarinaasi esiin
10. Jata perintd eli luo verkostoille sellaista arvoa, etta he varmasti muistavat

sinut
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Naita saantoja ja periaatteita noudattaen on mahdollista rakentaa vahva henkilo-
brandi, mutta se vaatii aikaa ja karsivallisyytta. Konsistenssi eli johdonmukaisuus
ei kuitenkaan koske pelkastaan sisallon muotoa ja tyylia, vaan myos arvojen ja
viestien yhtenaisyytta. Etenkin sosiaalisessa mediassa aitouden ja jatkuvan vuo-
rovaikutuksen merkitys on kasvanut. Yleiso odottaa brandilta paitsi sisallon saan-
nollisyytta myos aitoa lasnaoloa ja vuorovaikutusta (Socinator, 2024).

3.2 Miten erottua muista?

Erottuminen muista on keskeista henkilobrandayksessa. Kurvinen ym. (2017) ko-
rostavat, etta jokainen viesti, kommentti ja seuraaja on osa kilpailua huomiosta.
Tassa onnistuminen vaatii paitsi jatkuvaa nakyvyytta, myos aitoa vuorovaiku-
tusta seuraajien kanssa seka arvoa tuottavaa sisaltdéa, joka oikeasti vastaa

heidan tarpeisiinsa ja kiinnostuksiinsa.

Kortesuo (2011) mainitsee, etta erottumisen on tultava aidosti omasta persoo-
nasta ja oltava motivoitunutta. Tarkeinta on 16ytaa itselleen sopiva, mutta oma-
perainen piirre, josta sinut on helppo tunnistaa. Tama voi olla persoonallinen vies-
tintatyyli, erityisosaaminen tai visuaalinen tyyli, jota kaytetaan johdonmukaisesti

sosiaalisen median kanavissa.

Erityisen tarkeaa sosiaalisen median kilpailussa on aitouden ja asiantuntijuuden
yhdistaminen. Potgieter, Doubell & Klopper (2017) painottavat, ettd vahva henki-
I0brandi rakentuu, kun henkild pystyy valittamaan ainutlaatuisen myyntivaitta-
mansa ja sitouttamaan yleisonsa tunnesiteen kautta. Esimerkiksi henkilokohtai-
set tarinat ja kokemukset tekevat brandista inhimillisen ja lahestyttavan, mika voi

erottaa sinut kilpailijoista, jotka keskittyvat vain tekniseen osaamiseen.
Vasconcelos & Rua (2021) korostavat tutkimuksessaan, etta sosiaalisen median

vaikuttajat pystyivat rakentamaan vahvan henkilobrandin ja erottumaan juuri kon-

sistentilla, aidolla ja erottuvalla sisallolla, joka houkutteli sitoutunutta yleisoa.
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3.3 Maailma vs Suomi

Globaalin ja suomalaisen henkilobrandin rakentamisen valilla on selkeita
eroja mutta myds yhtalaisyyksia. Sosiaalinen media tarjoaa laajat mahdolli-
suudet brandin rakentamiseen maailmanlaajuisesti, silla esimerkiksi Instagra-
min ja LinkedInin kaltaiset kansainvaliset alustat ovat kaytossa ympari maail-
maa. Maailmanlaajuisesti vuonna 2021 oli 4,66 miljardia aktiivista internetin
kayttajaa ja 4,2 miljardia sosiaalisen median kayttajaa (wearesocial.sg). Tama
valtava kayttajakunta tarkoittaa, ettd mahdollisuudet nakyvyyteen ja kohde-
ryhman tavoittamiseen ovat luonnollisesti merkittavasti laajempia kuin paikal-

lisella tasolla.

Suomessa henkilobrandays on kasvussa, mutta markkinat ovat pienemmat ja
kulttuuri usein vahemman itsedan korostava. Tama vaikuttaa siihen, millainen
brandaysstrategia toimii Suomessa verrattuna globaalisti. Suomalaiset arvos-
tavat yleensa asiantuntijuutta ja aitoutta, kun taas globaalilla tasolla visuaali-
suus ja nayttavyys ovat usein merkittavassa roolissa (Jarvinen, 2021). Lisaksi
Suomessa henkildkohtainen brandi rakentuu usein verkostoitumisen ja asian-
tuntijaviestinnan kautta esimerkiksi LinkedInin kaltaisilla alustoilla, joissa kes-
kustelut ja jaettu sisaltd voivat olla merkityksellisia ammatillisen profiilin kehit-
tamisessa (Koivunen, 2018). Suomessa henkilobrandayksessa painotetaan
usein tieteellista ja asiantuntijalahtdista viestintaa, kun taas globaalisti bran-
dayksessa voi korostua viihteellisyys ja visuaalisuus, erityisesti kanavilla ku-
ten Instagram ja TikTok (Hu, Manikonda & Kambhampati 2014). Tama ei tar-
koita, etta suomalaisen henkilobrandin tulisi olla vahemman visuaalinen, vaan
ettd on tarkeaa Ioytaa oikea tasapaino persoonallisen ja asiantuntevan vies-

tinnan valilla.

Suomessa asiantuntijuus ja aitous ovat keskiossa henkilobrandin rakentami-
sessa. Jarvinen (2021) painottaa, ettd suomalaiset kuluttajat ja ammatilliset
verkostot arvostavat brandia, joka perustuu asiantuntemukseen, omakohtai-
seen kokemukseen ja johdonmukaiseen viestintaan. Koivunen (2018) nostaa
esiin, ettd LinkedIn on suosituin alusta asiantuntijalahtdisen henkilobrandin
rakentamiseen, koska se mahdollistaa syvallisten keskustelujen, artikkelien ja

ammatillisten saavutusten jakamisen.
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Suomalaisessa kontekstissa viestinnan aitous ja asiantuntevuus yhdistetaan
usein harkittuun ja luotettavaan ilmeeseen, kun taas globaalisti korostuvat
viihteellisyys ja kyky herattda nopeasti huomiota. Marwickin (2015) mukaan
henkildbrandin rakentaminen globaalisti vaatii usein sellaista sisaltoa, joka on
visuaalisesti kiinnostavaa ja helposti kulutettavaa. Suomalainen lahestymis-
tapa voi kuitenkin hydtya myos globaalien trendien ymmartamisesta ja sovel-

tamisesta, mika tuo brandiin houkuttelevuutta ja monipuolisuutta.

Nain ollen on tarkeaa ymmartaa, etta paras henkilobrandaysstrategia riippuu
lopulta tavoitteista ja kohdeyleisosta. Oikea tasapaino henkildkohtaisen ja asi-
antuntevan viestinnan valilla voi olla avain menestykseen niin Suomessa kuin
kansainvalisillakin markkinoilla, mutta aivan kuten ylla todettiin, globaalin ja
Suomen valilla on eroja. Tarkeaa on tuntea itsensa ja omat vahvuutensa toi-

mitaan sitten Suomessa tai kansainvalisilla markkinoilla.
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4 PAIVAKIRJARAPORTOINTI

Tein paivakirjaraportointia kahdeksan viikon ajan ja sina aikana tein paivittaista
reflektointia kayttamiini somekanaviin liittyen. Lisaksi analysoin tamanhetkista si-
sallontuotantoani ja pohdin sita, mihin suuntaan haluan vieda omia someka-
naviani. Osana paivakirjaraportointia tein myos lopuksi somesuunnitelman tule-
vaisuutta varten helpottamaan aktiivisempaa julkaisutahtia. Jokaisen raportointi-
viikon paatteeksi kokosin viikon aikana saamani opit viikkoanalyysiin, jossa sum-
maan paremmin viikon aikana tapahtuneita oivalluksia ja ajatuksia. Kahdeksan
viikon paivakirjaraportoinnin aikana pyrin selkeyttamaan itselleni, mita haluan
omilta somekanaviltani ja millaista sisaltda minun tulisi tuottaa kuhunkin someka-

navaan, jotta oma henkildbrandini ja ammatillinen osaamiseni nakyisi.

4.1 Viikko 1/ vk 37

Maanantai 9.9.

Paivakirjaraportoinnin aloittaminen on tuntunut haastavalta vahaisten aikaresurs-
sien takia. Olen jo viime viikolla pohtinut ja prosessoinut paivakirjan aloittamista
ja tyostanyt ajatuksen tasolla koko tata kirjoitusprosessia. Uskon, etta paivakirjan

kirjoittaminen osana tata opinnaytetyota tulee olemaan antoisaa.

Olen tehnyt tanaan paljon kirjallista suunnittelua itseani varten koko naiden kah-
deksan viikon ajaksi. Tein alustavan suunnitelman siita, miten saan naista vii-
koista parhaan mahdollisen irti, silla tarkoitukseni paivakirjaraportoinnissa on ni-
menomaan saada itselle oppeja seka konkreettisia tyokaluja tulevaisuutta ajatel-

len.

Tiistai 10.9.

Paivakirjaraportoinnin aloittaminen on tuntunut tanaan raskaalta, mutta koen, etta
minulla on vahva motivaatio kehittdd omaa osaamistani sosiaalisen median am-
mattilaisena seka uskoa omaan tekemiseeni. Haluan todella testata, kuinka hyvin
pystyn nayttamaan osaamistani seka persoonaani naissa eri kanavissa, joihin

paneudun naiden viikkojen aikana.
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Tanaan olen jatkanut hieman suunnitelmaa paivakirjaraportoinnin kannalta, mika
jai eilen kesken. Aikataulun tekeminen on helpottanut oloani ja avartanut ajatuk-
siani sen suhteen, miten ehdin tekemaan koko taman projektin. Olen luonut itsel-
leni alustavat viikkokohtaiset tavoitteet seka kirjoittanut ylos, mita haluaisin saada
aikaan taman kahdeksan viikon prosessin aikana, jotta tasta olisi aidosti hyotya
minulle. Uskon, etta ainoa haasteeni tassa kohtaa on se, pysynko aikataulussa.

Keskiviikko 11.9.

Tanaan aloitimme paivan yhdessa tiimikaverini kanssa TAMKIin kirjastossa. Ra-
portoimme paivan alkuun toisilemme, missa vaiheessa meidan opinnayte-
tydomme ovat, seka pohdimme yhdessa tdidemme aiheita. Pohdimme myds, mil-
laisiin asioihin tulisi jatkossa kiinnittda huomiota ja mitka ovat seuraavat askeleet
edistddksemme t6ita parhaalla mahdollisella tavalla.

Kun olimme kayneet lapi molempien tyot, aloitimme uurastuksen. Minulle paivan
tehtavaksi tuli perehtyminen Instagramin algoritmiin ja sen saloihin tarkemmin,
jotta paasisin testaamaan kaytanndssa sen vaikuttavuutta nayttokertoihin. Se he-
rattikin paljon ajatuksia omasta sisallontuotannostani. Minkalaista sisaltéa minun
tulisi tuottaa, jotta algoritmit buustaisivat juuri minun tekemaani sisaltoa? Tassa-
kin on monta puolta, silla toki inmiset tykkaavat kuluttaa erilaista sisaltoa, koska
mielenkiintomme kohteet ovat erilaiset. Pelkastaan nayttokerrat ei myoskaan
kerro valttamatta henkilobrandin vahvuudesta, silla nopea ja viihteellinen sisaltd
on helpompaa tuottaa ja saa enemman katselukertoja. Opettava ja pidempi si-
salto tavoittaa keskimaarin vahemman ihmisia, mutta voi silti vahvistaa henki-
I0brandia paremmin. Mielestani tarkeaksi muodostuu, miten viihdyttaa ja sitout-
taa juuri sinun sisaltdéasi kuluttavat ihmiset ja herattaa heissa tunteita. Seuraaja-
maara ei kerro kaikkea, vaan omaa osaamistaan ja vahvaakin henkilébrandia voi

tuoda esiin kohtuullisillakin seuraajaluvuilla.

Esimerkkina edelliseen pohdintaan analysoin omia Instagram-julkaisujani ja nii-
den tavoittavuutta. Vertasin omien Reels-videoideni tavoittavuutta Instagramiin
sisaltoa tekevan somevalmentaja rosaliinarousun tekemiin Reels-videoihin. Huo-
masin, ettd meidan Reels-videomme Instagramissa saavat keskimaarin saman
verran nayttokertoja, vaikka hanella on kolminkertainen seuraajamaara (950 vs

3500). Tama sai minut pohtimaan omaa sisallontuotantoani entisestaan, ja
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vahvisti nakemystani siita, etta pelkat luvut ja numerot eivat kerro koko totuutta

henkilobrandin luomisesta tai sen vahvuudesta.

Torstai-Sunnuntai 12.9.-15.9.

Nama paivat olin jumissa Ratinan Shopping festivaaleilla kello 9:00-20:00 joka
paiva. Olin paivien jalkeen henkisesti ja fyysisesti aivan poikki, eika aikaa ja re-
sursseja jaanyt naiden paivien aikana ollenkaan opinnaytetyon edistamiselle.
Naiden paivien aikana en pystynyt olemaan kovin aktiivinen somessa tai kiinnit-
tamaan ajatuksia sisallontuotantoon, ja aloin miettimaan, ettd onko tama aika
pois oman henkilobrandin rakentamisesta ja omien intohimojen seuraamisesta.
Toisaalta samalla tama myyntiprojekti Ratinassa oli itsessaan yrittajan arkea ja
aktiivista tekemista, minka haluankin nakyvan kaikissa somekanavissani. Jaoin
noilta paivilta Instagramin story-osioissa sisaltoa melko paljonkin, mikéa myos vai-
kuttaa siihen, miten ihmiset minut nakevat. Adistyn & Yantin (2024) tutkimus
osoittikin, etta Instagram Stories -ominaisuus mahdollistaa henkildbrandin ra-
kentamisen muun muassa nayttamalla paivittaisia tapahtumia, jotka lisaavat
seuraajien sitoutumista, ja taman olen myds itse huomannut. Olen aiemminkin
jakanut tallaisia myyntiprojekteja omassa somessa ja ne kylla kiinnostavat. Tasta
oivalsin, etta tdma on nimenomaan se viesti, minka haluan ihmisten nakevan.
Olen aktiivinen ja minulla on monia asioita, joissa olen mukana. Tama on osa

omaa henkilobrandiani ja persoonaani, minka haluan jatkossakin nakyvan.

Viikkoanalyysi

Talla viikolla ymmarsin pohdintojeni kautta sen, millaista sisalt6a haluan nayttaa
omissa somekanavissani. Minua on aikaisemmin huolettanut, miten pystyn tuo-
maan omaa henkildbrandiani esiin, kun elamassa on niin paljon erilaisia asioita,
jotka vievat keskittymistani ja vaativat aikaani. Talla viikolla oivalsin Ratinan
myyntiprojektin ansiosta sen, etta juuri minun aktiivisuuteni ja monien asioiden
tekeminen on osa henkilobrandiani ja naista asioista juuri haluan osaksi ammen-
taa sisaltoa. Toisaalta taas haluan tuoda kanavissani esiin vahvemmin omaa am-
matillista osaamistani tapahtuma-alalta ja esiintyjana ja paasta nayttamaan ja

kertomaan osaamisestani niilla saroilla.

Aluksi ajattelin, etta seuraajien lukumaaraa tulee kasvattaa mahdollisimman suu-

reksi, jotta kanavistani voi olla enemman hyotya minulle. Tajusin kuitenkin, ettei
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se valttamatta ole niin, vaan vahvan henkildbrandin voi luoda ja olla vakuuttava

ammatillisesti myos pienemalla seuraajamaaralla.

Kuten teoriaosuudessa mainitsen, aitous, persoonallisuus ja omien arvojen na-
kyminen ovat ratkaisevia tekijoitd onnistuneen henkilobrandin rakentamisessa ja

koen, etta tama patee omalla kohdallani.

4.2 Viikko 2/ vk 38

Maanantai 16.9.

Viime viikonlopun projektitydskentely Ratinan Shopping Festivaaleilla oli henki-
sesti ja fyysisesti raskas rupeama, joten herasin uuteen viikkoon melko vasy-
neenda. Sain kuitenkin viikonlopun aikana idean tata viikkoa varten ja olin ajatuk-
sen tasolla pohjustanut tata jo viikonlopun projektin aikana. Mietin, ettd huk-
kaanko aikaa esimerkiksi silla, etta olin myymassa donitseja Ratinassa, kun olisin
voinut kayttda sen ajan hyodyksi kehittden omia somekanaviani ja tekemalla
suunnitelmaa tulevaisuutta varten. Ajatukseni jalostui ja aloin pohtimaan sita,
minkalaisen kuvan annan talla hetkella omissa somekanavissani persoonastani

ja omasta osaamisestani.

Tanaan tein suunnitelman talle seka ensi viikolle. Suunnitelman mukaan aion
kayda taman viikon aikana pohdintaa siita, minkalaisen kuvan annan eri some-
kanavissani talla hetkella ja tuovatko ne esiin niita asioita itsestani, joita haluaisin
niiden tuovan. Analysoin tiistaina Instagramia, keskiviikkona LinkedInia, torstaina
YouTubea ja perjantaina TikTokia.

Teemat, joita aion kunkin kanavan kohdalla miettia on aktiivisuus, visuaalisuus,
persoonan nakyminen kanavalla seka ammatillisen osaamisen nakyminen. Nai-
den teemojen pohjalta Iahden tutkimaan sita, minkalainen kuva minusta valittyy
somekanavissani talla hetkella, miten tuon persoonaani esille seka miten osaa-

miseni nakyy.
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Tiistai 17.9.

Tanaan suurennuslasin alla on Instagram-tilini. Olen aktivoitunut hieman enem-
man Instagramissa viimeisen vuoden aikana, mutta en tarpeeksi siihen nahden,
mita haluaisin. Mielestani profiilini nayttaa ammattimaiselta ja tyylikkaalta. Kun
selasin lisaamiani Feed-kuvia ja tarkastelin kuusi kuukautta taaksepain, olen Ii-
sannyt tana aikana 41 kuvaa. Ja kun tarkastelen siita viela kuusi kuukautta taak-
sepain, olen lisannyt vain 15 kuvaa sina aikana. Voin siis todeta aktivoituneeni

hurjasti viimeisen puolenvuoden aikana.

En ollut aikaisemmin miettinyt postauksieni tarkempia maaria, joten oli mielen-
kiintoista katsoa, millaista muutosta on tapahtunut. Viime kevaana postausteni
maaran alkaessa lisdantya, tajusin, mita haluan tehda ja lahdin sita kohti. Eli voi-
sin sanoa, etta nyt huomaan ihan konkreettisesti sen, etta ainakin postausten
maaran kasvattamisessa olen onnistunut, vaikka en ole tehnyt itselleni mitaan

sen tarkempaa suunnitelmaa.

Olen vaivannut paatani myos Instagram-profiilini visuaalisuudella, silla koen sen
olevan itselleni tarkea osa sosiaalista mediaa. Olen jo useamman vuoden ajan
kayttanyt presettejd kuvien muokkauksessa, jotta saan kuvista yhtenaisia ja
omaan feediin sopivia. Presettien avulla kuvan valotusta ja varitysta on helppo ja
vaivaton muokata. Preset toimii ikdan kuin kalvona, mika laitetaan kuvan paalle,

jolloin kuvan valotus ja varitys muuttuu paremmaksi.

Huomaan my0s, etta profiilini visuaalisuus on muuttunut vuosien aikana jonkin
verran. Yksi asia, mika on pysynyt samana, on varien kaytto ja niiden korostumi-
nen. Olen aina tykannyt, etta julkaisuni ovat eloa ja iloa taynna varien puolesta.
Se on osa persoonaani ja henkilobrandiani. Instagramin visuaaliset tyOkalut, ku-
ten yhtenainen varimaailma, auttavatkin vahvistamaan henkildbrandin tunnistet-
tavuutta ja yhtenaisyytta (Berboucha, 2021), ja tata periaatetta olen noudattanut

hieman huomaamatta.

Tasta paastaankin persoonaan eli siihen, miten se nakyy Instagramissa. Talla

hetkella koen oman persoonani nakyvan Instagram-profiilissani jonkun verran,
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mutta voisin nayttaa sita viela enemmankin. Tama johtuu siita, ettd koen minussa
olevan paljon useampia puolia kuin mita olen nayttanyt. Parhaiten Instagramissa
paasee henkildon persoonaan ja ajatuksiin kiinni joko postauksien teksteista, mi-
kali niihin haluaa istuttaa tekstin muodossa enemman aitoa informaatiota itses-
taan ja elamastaan. Toinen hyva tapa tuoda omaa persoonaansa esiin on Reels-

videot seka aiemmin jo mainitsemani Story-osion paivittaminen.

Tein omille seuraajilleni Story-osioon pienen kyselyn, johon pyysin vastauksia.
Kysyin kaksi kysymysta. Ensimmainen kysymys oli, nadkyykd minun persoonani
seuraajilleni Instagramissa. Toinen kysymys oli, nayttaydynko heidan mielestaan
omana itsenani Instagramissa vai kokevatko he, etta minulla on joku rooli tai eril-

linen some-mina paivityksissa.

Vastaukset olivat ensimmaiseen kysymykseen 85 % ja 15 %. Vastaajista 75 eli
85 % vastasi, etta minun persoonani nakyy Instagramin kautta. Vastaajista 13 eli
15 % oli sitda mielta, ettd persoonani voisi nakya enemmankin. Vastanneita oli
yhteensa 88. Toiseen kysymykseen vastanneista 94 % oli sita mielta, etta olen
taysin oma itseni Instagramissa ja 6 % oli sitd mielta, etta ei tunnista minua In-

stagram-profiilista.

Naista vastauksista voi paatella, ettd ainakin seuraajieni mielesta talla hetkella
persoonani tulee hyvin esiin. Muutamia kirjallisia kommentteja tuli viestilla, etta
voisin esimerkiksi lisatd Reels-videoiden tekoa ja esimerkiksi hopotella Story-
osion puolelle niita naita, mita elamassa sattuu tapahtumaan. Tasta palautteesta
tuli itselleni hyva mieli, koska olen pohtinut, etta pitaisi enemman tehda hopotte-
lya stooriin. Tama varmasti auttaisi myos tuomaan enemman persoonaani esiin,
silla Story-osioiden paivitykset ovat usein spontaaneja eli vahemman harkittuja.
Toisin kuin postaukset Instagram-syotteeseen, mita usein suunnitellaan enem-
man. Syotteeseen julkaistavia kuvia usein myos muokataan ja valotusta saade-

taan seka mietitaan tarkemmin, mita teksteihin kirjoitetaan.
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Keskiviikko 18.9.

Tanaan on tarkoitus katsoa tarkemmin sita, millaisen kuvan minusta saa Lin-
kedlnista talla hetkella. Olen aloittanut LinkedInin paivittamisen ja opetellut sen
kayton nyt viimeisen puolen vuoden aikana. Viime kevattalvella aloin aktiivisem-
min tutustumaan LinkedIniin ja sen kayttoon. Huomasin tanaan, kun tarkemmin
tutustuin profiiliini, etten ole ollut kovin aktiivinen. Olen saanut puolen vuoden ai-
kana kerattya 298 kontaktia verkostooni, mika on mielestani aika hyvin siihen
nahden, etten ole kovin aktiivisesti tehnyt paivityksia.

LinkedInin visuaalisuudesta minun on vaikea sanoa, koska visuaalisuus ei niin-
kaan ole sen alustan prioriteettien karjessa, toisin kuin Instagramissa. LinkedI-
nissa usein seurataan toisia tileja, mikali nama kyseiset tilit tuottavat ajatukselli-
sesti jotain arvoa. Tiivistetysti sovelluksen tarkoitus on verkostoitua seka jakaa
ajatuksia ja havaintoja tyo- ja opiskeluelamaan liittyen, ja tata olen harjoitellut,
silla haluan yhden somealustani olevan pelkastaan tydminani ja osaamiseni pro-
filoimiseen. TyOnhaussa ja ammatillisten verkostojen kasvattamisessa LinkedInia
pidetaankin tarkeimpana kanavana (Prodromou, Malinchak & Marshall. 2015, 1-
2; Kirjavainen, Peltola, Yli-Mattila, Terkola, Flouna, Mattus, Raitmaa & Puukka.
2023, 19) minka takia koen, etta kun valmistuminen lahestyy, on syyta pysya Lin-
kedlnissa aktiivisena.

Tarkastelin jo tehtyja paivityksiani taman puolen vuoden aikana ja olen tehnyt
kaksi julkaisua tyopaivistani juontajana, yhden paivityksen Proakatemian opiske-
luihin liittyen sekd yhden paivityksen myyntitdistani promoottorina. Mielestani
postaukset olivat hyvia ja niissa tulee hyvin esiin se, millaisia asioita teen ja mista
olen kiinnostunut. Postauksissa tulee esimerkiksi kuvien kautta hyvin esiin oma

persoonani ja osaamisalani.

Torstai 19.9.

YouTube-kanava on minun ja avopuolisoni yhteinen, ja olemme tehneet sita alle
puolen vuoden ajan. Julkaisimme tiedon kanavan olemassaolosta kaikille kolme
kuukautta sitten. Olemme saaneet tassa ajassa kanavallemme noin 160 seuraa-
jaa. YouTubessa menestyminen vaatii usein pidempia videoita ja korkealaatuista
tuotantoa, mika hidastaa kasvua verrattuna esimerkiksi Instagramiin tai TikTokiin,
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joissa sisallot ovat lyhyempia ja kevyempia (Burgess & Green, 2018; Cunning-
ham & Craig, 2019). Olemme tiedostaneet taman mutta valilla se tuottaa tuskaa.

Tanaan mietin omia kokemuksiani YouTuben tekemisesta tahan asti ja pohdin,
minkalaisen kuvan se antaa minusta. YouTuben hyva puoli ja osasyy videoiden
kuvaamisen aloittamiseen oli, ettd meista saisi nimenomaan persoonina enem-
man irti. Videot ovat usein pidempia ja niissa seurataan meita henkiloina. Ky-
seessa voi esimerkiksi olla arkinen My Day-vlogi, jossa kuvaamme elamaamme
ja kerromme, mita paivan aikana tapahtuu. Tassa katsoja paasee enemman tu-
tustumaan itse henkiloon paremmin kuin pelkan kuvan ja tekstin valityksella esi-

merkiksi Instagramissa.

Kavin tanaan katsomassa ja tutustumassa ihan rauhassa meidan YouTube-ka-
navaamme ja katsoin, milta se nayttaa katsojan silmin. Olemme kesasta asti pos-
tanneet aktiivisesti kanavalle yhden videon viikossa. Syksyn kiireiden tultua pos-
taamisen rutiini on kadonnut, emmeka ole julkaisseet videoita saanndllisesti,
mika nakyy talla hetkella kanavallamme. YouTubessa vaaditaankin usein pitka-
janteista brandin rakentamista ja monipuolista sisaltda, mika tekee siitd haasta-
vamman alustan uusille sisallontuottajille (Lobato, 2016), joita mina ja avopuoli-

soni viela olemme.

YouTubessa on kuitenkin mielestani helpompi tuoda esiin omaa persoonaansa
seka taten myds omaa osaamistaan, koska videot siella ovat usein pidempia ja
ne voivat olla esimerkiksi Storytime-videoita, joissa voi kertoa jostain tietysta ai-
heesta syvallisemmin. Olen tehnyt kanavallemme videon omasta urapolusta ja
siitd, millaista tyo- ja opiskelukokemusta minulle on kertynyt tdhan ikaan men-
nessa. Aloin pohtimaan tanaan, etta taman tyylisilla videoilla saisin varmasti

enemman tarinamuodossa kerrottua omia ajatuksiani ja tekemisiani.

Perjantai 20.9.
TikTok on tullut alustana my0s tutuksi vasta viimeisen muutaman kuukauden ai-
kana. Olen opetellut sen kayttéa viime kesasta asti, ja olen oppinut tekemaan

videoita ja seuraamaan hieman niiden menestymista alustalla.
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Tarkastelin tanaan omaa TikTok-profiiliani seka julkaisemiani videoita Iapi. Hei-
nakuusta syyskuuhun olen julkaissut 15 videota, ja se ei ole kovin paljoa. Kaye,
Chen ja Zeng (2020) havaitsivat, etta paivittainen julkaiseminen on tehokas stra-
tegia nakyvyyden maksimoimiseksi ja Anderson (2021) toteaa, etta TikTokin al-
goritmi palkitsee kayttajia, jotka julkaisevat useita kertoja paivassa, mika voi joh-
taa nopeampaan seuraajakunnan kasvuun ja laajempaan nakyvyyteen. On kui-
tenkin tarkeda huomioida, etta laadukas sisalto on yhta tarkeaa kuin julkaisuti-
heys; pelkka maarallinen julkaiseminen ilman laadukasta sisaltda ei valttamatta
tuota toivottuja tuloksia, varsinkin kun olen viela uusi tekija TikTokissa.

Olen paivittanyt tdhan mennessa suurimmaksi osin asujen stailaus- seka kosme-
tiikanesittelyvideoita. Ideani omasta TikTok-profiilista kirkastuu itselle paiva pai-
valta, ja paaasiani tahan mennessa on ollut paivittaa alustalle videoita siihen tah-
tiin mita olen ehtinyt. Olen videoinut asujani aina, kun olen ehtinyt, vaikka en olisi
suunnitellut videon tekemista sen enempaa. Talla hetkella kanavastani ei oikein
viela saa irti sitd, mika on se oma juttu. Mielestani persoonani ei nay TikTokissa
juuri ollenkaan. Toisaalta talla hetkella se saattaa johtua myos siita, etta en ole
tehnyt viela kovin montaa videota.

Kun pohdin omaa osaamistani ja sita, miten se nakyy talla hetkella TikTok kana-
vallani, niin mielestani sekaan ei nay. Toisaalta aloin miettimaan, tarvitseeko sen
nakyakaan. TikTok on alustana todella kiva, ja haluan tehda sinne jatkossa muita
inspiroivaa sisaltoa liittyen kauneus- ja muotiteemoihin, mutta tarvitseeko kana-
vassa varsinaisesti olla sen ihmeellisempaa kerronnallista puolta siita, mita teen
ja mita osaan. Voisiko siella vain tulla ilmi omat mielenkiinnon kohteeni ja satun-
naisia ajatuksia liittyen tyokuvioihin. Taman lisaksi My Day- videot ovat hyvin suo-
sittuja TikTokissa ja niitd voisin tehda tulevaisuudessa esimerkiksi tyopaivistani
juontajana tai tapahtuma-alan tyontekijana. Tama voisi herattaa mielenkiintoa

tarkastella myods muita somekanaviani ja ehka seurata minua myos siella.

Lauantai 21.9.

Julkaisin tanaan yhden TikTok-videon eilisista Proakatemian 25-vuotisjuhlista.
Olin kuvannut eilen materiaalia juhlista ja halusin tehda videon tanaan valmiiksi
jajulkaista sen. Videossa nakyy hieman juhlatunnelmaa paikan paalta, mutta sen

paaideana on esitella juhlissa ylla olevaa mekkoa ja asukokonaisuutta.
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Viikkoanalyysi

Viikon aikana sain kattavan kuvan siita, millaisessa tilanteessa kukin kaytossani
oleva somekanava on ja millaisen kuvan ne antavat minusta talla hetkella. Olen
tarkastellut somekanaviani kriittisesti ja minulla on herannyt paljon ajatuksia ja
ideoita siita, milla tavalla niita kannattaisi lahtea kehittamaan. Huomasin viikon
aikana tarkastellessani kanaviani, etta henkilobrandini ja oma persoonani eivat
viela oikeastaan nay kunnolla milladan kanavalla. Toisissa kanavissa se johtuu
epaaktiivisesta paivittamisesta ja toisissa siita, ettd kanava on viela minulle niin
uusi, etten olen ehtinyt olemaan viela aktiivinen kyseisella kanavalla. Olen jo ta-
han mennessa huomannut, etta aktiivisuus kanavalla on kaiken a ja o, ja se on

yksi perusta kanavan menestymiselle.

4.3 Viikko 3/ vk 39

Talla viikolla ajattelin kayda lapi enemman sitd, minkalaiseen suuntaan haluan
mitakin somekanavaani vieda ja mita haluan niilla tavoitella saatuani viime viikolla
kuvaa tamanhetkisesta tilanteesta. Haluan pohtia tarkemmin sita, minkalaiseksi
somekanaviani luon, jotta ne hyodyttaisivat minua tulevaisuudessa. Tulen pohti-
maan talla viikolla samoja teemoja kuin mita viime viikolla eli sita millaisen aktii-
visuuden kyseiselle kanavalle haluan, minkalaisen visuaalisuuden haluan seka

miten haluan, etta persoonani ja osaamiseni nakyisivat kyseisella kanavalla.

Maanantai 23.9.

Tanaan maanantaina olin toissa vaateliikkeessa, jossa olen tehnyt toita opintojeni
ohella. Aikaa opinnaytetydlle ei jaanyt kovin paljon. Tein kuitenkin ajatustyota tu-
levaa viikkoa varten ja mietin yleisesti, millaiseksi haluan oman henkilobrandin

kehittyvan.

Tamanhetkinen tavoitteeni on hyodyntaa somekanaviani laajasti niin hyvin, etta
henkilobrandini kehittyy ja voisin tulevaisuudessa saada sita vahvistettua, seka
saada tydmahdollisuuksia sosiaalisen median kautta. Kuten teoriaosuudessa to-
tesin johdonmukaisuus on keskeinen tekija pitkajanteisessa brandin rakentami-
sessa ja pikavoittoja ei ole tarjolla. Taman tiedostaminen on ollut jo iso kehitys-

askel.
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Tiistai 24.9.

Tanaan herasin normaaliin tapaan seitseman aikaan ja olin suunnitellut, etta poh-
tisin tanaan jalleen Instagramia ja tarkemmin sita, millaiseksi kanavaksi haluan
sen luoda. Paivalla minulla ei ollut tdhan voimavaroja, koska olin herannyt fluns-
saiseen oloon. Sain tanaan illalla kuitenkin kaytya lapi sita, miten haluan Instagra-

mia hyodyntaa.

Niin kuin kaikissa sosiaalisen median kanavissa saanndllinen postaaminen on
avainasemassa, mikali haluaa kasvattaa tiliansa. Tama oli minulla tanaan ensim-
maisena mielessa. Haluaisin postata saannollisemmin, ja nain varmasti kanavani
saisi enemman kasvua aikaiseksi. Aivan kuten aiemmin paivakirjaraportoinnissa
totesin, niin aktiivisella julkaisutahdilla haluan tavoittaa juuri minulle oikean koh-

deryhman, jotta saan sitoutettua oikeita ihnmisia.

Haluan tehda Instagramista itselleni sellaisen kanavan, josta saa minusta ja te-
kemisistani oikeanmukaisen kuvan. Haluan jatkossa postata enemman sisaltoa,
missa nakyy minkalaisia toita teen ja millaisia paivani ovat. Nain ihmiset saavat
helpommin ymmarryksen siita, minkalaisia toita tykkaan tehda ja siita voi seurata
se, etta jossain kohtaa tyot tulisivatkin minun luokseni.

Haluan oman visuaalisuuteni ndkyvan Instagramissa. Oma visuaalisuus ja es-
teettisyys nakyykin kanavallani jo melko hyvin, mutta haluan sen nakyvan jatkos-
sakin. Mielestani tama on myds osa sita, millaisena ihmiset minut nakevat In-

stagramin kautta ja taten vaikuttaa siihen, tuleeko persoonani esille.

Instagram on iso kanava ja sen kautta voi saada paljon tydmahdollisuuksia seka
luotua verkostoja haluamalleen alalle. Haluan itse myos tulevaisuudessa tuoda
yha enemman ilmi profiilissani sita, etta olen tapahtuma-alan ammattilainen,
esiintyja ja juontaja. Tahan tarvitsen myo6s suunnitelmallisuutta ja aktiivista teke-

mista eli juonto- ja esiintymiskeikkoja, mista voin sitten postata.
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Keskiviikko 25.9.

Tanaan pohdinnan alla on se, millaiseksi haluan LinkedIn-profiilini kehittyvan tu-
levaisuudessa ja mita tavoittelen LinkedInilla. Aktiivisuuteni LinkedInissa on ollut
todella maltillista ja on sanomattakin selvaa, ettd minun taytyisi olla aktiivisempi
kyseisella alustalla. LinkedInin kautta yritan nostaa esiin omaa ammatillista osaa-
mistani, ja tarkoitus on kasvattaa verkostoa siella. Haluan saada ihmisten tietoi-
suuteen sen, mita teen ja mita mina haluan tehda elaakseni. Tahan tavoitteeseen
vaaditaan se, etta tekisin ajatuksia herattavia paivityksia alustalla ja kertoisin aa-
neen omista unelmistani liittyen uraani seka ammatillista tavoitteisiini. Haluan
my0Os tuoda esille jo minulle kertyneesta tapahtuma-alan kokemuksesta. Nain

olen osaksi tehnytkin.

Viime viikolla pohdin ja tarkastelin LinkedIniin paivittdamiani julkaisuja, joita kui-
tenkin olin tehnyt kuusi kappaletta puolen vuoden aikana. Aina kun olen ollut
juontamassa tapahtumassa tai tilaisuudessa, niin olen tehnyt siitéa LinkedlIniin
postauksen ja pohtinut saamiani oppeja kyseiselta keikalta. Aktiivisuus tietenkin
tulee lisaantymaan, kun keikkoja tulee enemman, mutta kompastuskiveni on ollut
se, etta koen, etta pitaisi olla jotain elamaa suurempaa, mista kirjoittaa. Miksi en
vain voi postata normaalista paivastani Proakatemialla ja kertoa, mita olen oppi-
nut meneillaan olevalla viikolla tai minkalaisen kiinnostavan keskustelun kavin
tiimikaverini kanssa? Tallaiseen aaneen pohdiskeluun ja ajatuksien esiintuomi-

seen Linkedlnissa toivoisin osaavani tehda parannuksen.

Tassa palataan taas samaan asiaan mita eilen pohdin Instagramin kohdalla el
suunnitelmallisuus. Voinko kuitenkaan suunnitella kaikkea, jos haluan, etta aja-
tukset, joita LinkedIniin reflektoisin, olisi ainakin osaksi omasta tavallisesta arjes-
tani liittyen tyoelamaan ja opiskeluun. Tama voisi parantaa myds omaa kirjoitus-
taitoani seka luoda minulle uuden rutiinin omia ajatuksieni aaneen reflektoimi-
sesta. Uskon, etta LinkedIn olisi nimenomaan paikka jakaa naita opintoihin ja tyo-
elamaan liittyvia pohdintoja asiallisella tyylilla. Tallaiset kirjoitukset ja mietteet
omasta arjestani voisivat olla askel kohti sita, etta oma persoonani tulisi yha pa-

remmin esiin.
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Torstai 26.9.

Perustimme yhteisen YouTube-kanavan avopuolisoni kanssa, koska halusimme
jakaa enemman paivakirjatyylisesti elamaamme muille, mutta myds itsellemme
muistoksi talteen. Lisaksi halusimme kehittya editoinnissa, oppia enemman vide-
oiden tekemisesta ja laitteista seka editointisovelluksista.

Kun mietin kanavaamme ja sita minkalaiseksi sen itse haluan kasvavan ja mihin
suuntaan haluan sita vieda, niin ensimmaisena tulee mieleen, etta haluan tehda
laadukasta sisaltéa. Seuraajamaarien kasvattaminen ei ole minulle taman kana-
van kohdalla se tarkein tavoite vaan ennemminkin se, etta oppisin luomaan laa-
dukasta ja monipuolista sisaltda. Monipuolisella tarkoitan tassa kohtaa sita, etta
osaisin kayttaa erilaisia kuvausmenetelmia mahdollisimman laajasti siten, etta vi-
deot olisivat hyvalaatuisia ja kiinnostavia. Haluan kanavamme olevan selkea, am-

mattimainen ja antavan nakyvyytta ammattitaidostamme.

Mielestani naiden asioiden saavuttaminen kanavallamme jo itsestaan kasvattaa
videoidemme katsojalukuja. Meilla oli yhteinen YouTube-aikataulu kaytossa
heina-elokuun ajan, jolloin julkaisujen saanndllisyys toteutui hyvin ja aikataulun
mukaisesti. Aikataulua ei muista kiireista johtuen ollut syys-lokakuun aikana, em-
meka myoskaan ole pysyneet julkaisujen saanndllisessa tahdissa. Tastakin jo voi
paatella, etta suunnitelmallisuus ja aikatauluttaminen on tarkeaa. Nain pystymme
my0s pitdmaan huolen siita, ettd molemmat tekevat suunnilleen yhta paljon omia
videoitaan seka suunnittelemaan, milloin ja minkalaisia yhteisia videoita kana-

valle kuvaamme.

Perjantai 27.9.

Tanaan aion pohtia hieman tarkemmin sita, mihin suuntaan haluan vieda omaa
TikTokin kayttoa ja milta haluan profiilini siella nayttavan. Toisin kuin YouTuben
kohdalla niin TikTokin profiilin seuraajamaaria haluan kasvattaa. Toisaalta taas
haluaisin TikTokin olevan rennompi kanava siten, etta voisin tuottaa sinne sisal-
toa mielenkiinnon kohteistani. Haluaisin ehka myos inspiroida muita, enka niin-

kaan saadakseni mahdollisimman paljon hyotya omalle uralleni.

Alun perin halusin pitaa TikTok-tilini ainoastaan muotisisallontuotantokanavana

eli etta tekisin sinne pelkastaan asuinspiraatiosisaltda. Muutaman kuukauden
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aikana olen kuitenkin huomannut, etta haluankin tehda laajemmin muoti- ja kau-
neussisaltoa, silla nama ovat itselleni tarkeita ja inspiroivia teemoja. Lisaksi ha-

luan tuottaa TikTokiin satunnaisia vinkki- ja opastusvideoita spontaanisti.

Tavoitteeni on kasvattaa TikTokissa seuraajamaaria, joten tarvitsen TikTokin te-
kemiseen myos saannollisyytta ja aikatauluttamista.

Viikkoanalyysi

Olen talla viikolla pohtinut omia somekanaviani tarkemmin ja analysoinut sita, mi-
hin suuntaan haluan kanaviani vieda. Viikon alussa ajattelin, etta tiedan hyvin,
millaiseksi mikakin kanava on menossa ja haluan kaikilta kanavilta samoja asi-
oita. Huomasin kuitenkin viikon edetessa, etta haluan kanavilta eri asioita. Huo-
maan miettivani erilaisia tapoja tuoda osaamistani ja persoonaani kussakin ka-

navassa esiin.

Etenkin YouTuben kohdalla huomasin, etta kanavan tulevaisuuden pohtimisesta
oli minulle oikeasti hyotya ja tajusin, mitka ovat prioriteettini YouTuben suhteen.
En halua valttamatta kasvattaa tilaajamaaria vaan kehittaa taitojani ammattimai-
sen sisallon luomisessa. Tajusin myos, kuinka paljon keskitan Instagramiin ja Lin-
kedIniin tydminani nakymista ja sita, etta haluan aidon osaamiseni ja ammattitai-
toisuuden nakyvan etenkin naissa kanavissa. Huomasin myos, etta TikTokin te-
keminen motivoi talla hetkella minua selkeasti eniten. Mietin voisiko tama johtua
siita, etta TikTokissa keskityn rentoon ja helpompaan sisaltoon ja etten ole aset-
tanut sen tekemiseen niin kovia paineita. Huomaan stressaavani eniten sita, min-
kalaista sisaltéa haluan tuottaa Instagramiin. Ajatuksiini naista pohdinnoista jaa
aikatauluttamisen ja suunnitelmallisuuden tarkeys, jotta profiilieni aktiivisuus py-
syisi korkealla. Lisaksi tarvitsen rohkeutta hopotella Instagram-Storyyn enem-
man, jotta paasen tuomaan persoonaani enemman esille siella. Tama voisi myos
helpottaa sita, ettd sisallontuotanto ei olisi Instagramissa niin stressaavaa mi-

nulle.

4.4 Viikko 4/ vk 40
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Suunnitelmani talle viikolle on, etta analysoin neljaa eri vaikuttajaa, joiden sisal-
toa ihailen ja peilaan sita omaan tekemiseeni. Kayn jalleen viikon aikana lapi

kaikki nelja somekanavaa.

Maanantai 30.9.

Tanaan en saanut paljoakaan aikaiseksi edistddkseni taman viikon tavoitteita ai-
kataulun mukaan. Olin koko paivan aamusta alkaen Proakatemialla suunnittele-
massa meidan tulevaa Final Camp -projektia. lllalla kavin 1api hieman alkanutta
viikkoa ja suunnittelin, miten alan tutkimaan ja analysoimaan vaikuttajia, joita seu-

raan ja joiden sisallosta pidan.

Tiistai 1.10.

Tanaan aloitin analysoinnin. Instagramissa valitsin analysoitavaksi Dora Palm-
roosin kanavan. lhailen Palmroosin tapaa tehda somea ja varsinkin Instagramia.
Han tekee rentoa lifestyle-sisaltoa elamastaan, ja hanen kanavassaan olen aina
kiinnittanyt huomiota kanavan varikkyyteen ja siihen, miten hyvin Palmroos valit-
taa kuvien kautta omaa aitoa persoonaansa. Kortesuon (2011,15-17) mukaan
tarkeinta henkilobrandayksessa onkin 10ytaa itselleen sopiva mutta omaperainen
piirre, josta sinut voidaan tunnistaa ja koen, etta Doralla se on nimenomaan va-
rikkyys ja persoonallisuus. Lisaksi han tuottaa hyvin mielenkiintoista ja moniulot-
teista mainossisaltoa ja kaupalliset yhteistyotkin ovat hyvin viihdyttavia. Taman
lisaksi hanen Reels-videonsa ja kuvansa ovat hyvin ammattimaisia ja hyvalaatui-

sia, mista ainakin itse olen inspiroitunut.

Omalla kanavallani haluan ottaa vaikutteita nimenomaan Doran ammattimaisesta
ja varikkaasta ja persoonallisesta tyylista. Se luo mielestani lampiman ja elaman-

myonteisen kuvan sisallontuottajasta, ja tata haluan myos itse vaalia.

Keskiviikko 2.10

Valitsin LinkedInissa tarkasteluun juontaja ja esiintyja Sanna Laitisen. lhailen ha-
nen aktiivista otettaan tuoda omaa osaamistaan esille. Hanen tyylinsa tehda si-
saltoa tydonakokulmasta inspiroi minua myas siita syysta, etta tavoittelen itse paa-
sevani saman alan tyotehtaviin eli tapahtuma-alalle juontajana ja esiintyjana. Lai-
tinen tekee postauksia, joissa kertoo omista tyokeikoistaan seka osaamisestaan

tapahtuma-alalla. Hanelle on kertynyt suuri verkosto LinkedInissa, ja han onkin
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saanut paljon apua omien unelmatdiden saamiseen tata kautta. Tahan pyrin
myo0s itse, silla kun ihmiset ilmaisevat tavoitteitaan julkisesti, heista tulee toden-
nakoisemmin vastuullisempia tavoitteidensa suhteen. Amdamin (2016) tutkimuk-
sessa korostetaan sosiaalisen median kayton merkitysta henkilokohtaisten ura-
tavoitteiden saavuttamisessa. Tavoitteiden julkinen esittaminen luo sosiaalista tu-
kea ja nakyvyytta, jotka voivat parantaa mahdollisuuksia saavuttaa haluttu tyo-
ura, ja Sanna Laitinen onkin hyodyntanyt tata oikein mallikkaasti etenkin LinkedI-
nin kaytossaan.

Torstai 3.10.

Tanaan selailin eri YouTube-kanavia, joiden videoita tykkaan katsoa. Oli aikai-
sempaa vaikeampi valita omaa inspiraation lahdettani talla alustalla, koska meilla
on avopuolisoni kanssa yhteinen kanava. Meilla molemmilla on hyvin oma ja
rento tyyli tehda videoita omista Iahtokohdistamme. Emme ole |0ytaneet YouTu-
besta ketaan niin samaistuttavaa kanavaa, mista lahtokohtaisesti hakisimme in-
spiraatiota videoihimme. Vaikeus nimenomaan tuleekin siita, etta meilla on yhtei-
nen kanava ja toisaalta teemme kuitenkin monesti yksiloina sisaltda, mutta sa-

malle kanavalle.

Valitsin kuitenkin tarkasteluun kanavan, jossa sisaltoa tekee kaksi henkil6a, joten
siind mielessa se on helpommin verrattavissa meidan kanavaamme. Kanavaa
yllapitaa kaksi siskosta ja he tekevat videoita rennolla tyylilla matkustamisesta
seka esimerkiksi ravintola- ja ruokavinkeista. Kanavan nimi on Emilia&Felicia. He
ovat kasvattaneet kanavaansa viiden vuoden aikana yli 10 000 tilaajaan, mika on
mielestani hieno saavutus ja ihailen heidan tyyliaan tehda sisaltoa omalla taval-
laan. Heidan tuottamassaan sisallossa ihailen sita, miten he toteuttavat videoi-
taan, vaikka kanavaa yllapitaa kaksi henkiloa. Sisallossa on johdonmukaisuutta,
ammattimaisuutta ja katsojan nakokulmasta tekijat eivat ole erillisia toisistaan
vaan yhtenaisyys nakyy. Tahan haluaisin kanavamme my0s keskittyvan jat-
kossa.

Perjantai 4.10
TikTokista valitsin tanaan tarkasteltavaksi iidaulriikan TikTok-tilin. Han luo selke-
asti omalla tyylillaan ja persoonallaan lifestyle- ja kauneussisaltoa seka jakaa pal-

jon kosmetiikka- ja muotivinkkeja. Ihailen hanen tapaansa tehda TikTok-sisaltoa
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ja sita, miten han tuo hyvin esiin kaikissa videoissa omaa persoonaansa ja ela-
mantyyliansa, vaikkei sisalto ole mitenkaan syvallista tai pohdiskelevaa. Han te-
kee videoita omista mielenkiinnon kohteistaan ja saa yksinkertaisella tavalla tuo-
tua omaa persoonaansa esille, ja tama on mielestani inspiroivaa. Tahan pyrin

itsekin TikTokissa.

Viikkoanalyysi

Talla viikolla analysoin neljaa eri vaikuttajaa ja sisallontuottajaa, joiden tekemista
tietylld somekanavalla ihailen ja joista haluan ottaa vaikutteita omaan tekemi-
seeni. Instagramin kohdalla huomasin tekevani jo asioita, joiden avulla voin pyr-
kia erottumaan edukseni sisallontuotannossa. Palmroosin sisaltd inspiroi minua
lisaa tekemaan laadukasta sisaltoa ja nayttamaan omaa persoonaani sisallois-

sani yha enemman.

Sanna Laitisen julkaisujen lukeminen inspiroi minua entisestaan tekemaan Lin-
kedInin-paivityksia saannollisemmin ja ymmarsin sen arvon, mita laadukas ver-
kosto voi minulle tarjota, mikali saan jaettua omaa osaamistani ja kokemustani

kanavalla jatkossa enemman.

YouTube-kanavan analysointi toi esiin sen, etta kahden tekijan yllapitama kanava
voi silti sailyttda yhtenaisen ja ammattimaisen ilmeen, ja siihen haluan pyrkia

YouTube-kanavallamme.

TikTokin analysoinnissa oivalsin sen, etta vaikken halua tehda toistaiseksi kovin
syvallista sisaltda alustalle, vaan haluan pitaa kanavan rentona ja tehda julkaisuja
omista mielenkiinnonkohteistani ja harrastuksistani, niin pystyn silti tuomaan

omaa persoonaani esille videoissa.
Tama viikko osoitti viimeistaan minulle sen, etta jos muut pystyvat johonkin, niin
kylla minakin pystyn. Se vaatii pitkajanteisyytta ja karsivallisyytta seka aktiivista

ja laadukasta tekemista.

4.5 Viikko 5/ vk 41
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Suunnitelmani mukaan seuraavat kaksi viikkkoa ovat konkreettista tekemista. Tar-
koitukseni naiden kahden viikon aikana on oppia tekemaan sisalt6a ammattimai-
semmin, jotta paatavoitteeni eli henkilobrandini esiin tuominen seka oma osaa-

miseni tulisi kaikissa kanavissa haluamallani tavalla esiin.

Maanantai 7.10.

Tanaan tein suunnitelmaa ja kokosin ajatuksia koko taman tulevan kahden konk-
retiaviikon ajaksi. Olin illan toissa toisaalla ja pohdin, miten saisin naista kahdesta
viikosta kaiken irti.

Tiistai 8.10.

Tanaan paatin kuvata TikTok-materiaalia ja tarkoituksena oli kuvata seka meikki-
inspiraatio- etta asuinspiraatio -video. Olin kuitenkin pitkdan halunnut ostaa nai-
den kuvaamisen helpottamiseksi ringlight-valon, jotta saisin parempilaatuisia vi-
deoita aikaiseksi. Siispa kavin ostamassa kaupasta itselleni valon, minka avulla

saan tuotettua paremman laatuisia videoita ja kuvia.

Opettelin valon kayttéa ja kuvasin tanaan asuvideon, mutta suunnittelemaani
meikkivideota en ehtinyt kuvaamaan, silla menin illalla viela t6ihin vaateliikkee-
seen. Sain tdnaan materiaalia kuvattua talteen, mutta jalleen kerran huomasin,
miten kauan aikaa menee materiaalin tuottamiseen. Seka editointi, etta videon
viimeistely vievat viela oman aikansa tahan paalle. Rutiini ja suunnittelu kuitenkin

tulevat auttamaan tassa.

Keskiviikko 9.10.

Tanaan valmistauduin loppuviikon juontokeikkaan. Olen menossa huomenna
torstaina seka perjantaina juontamaan kauppakeskus Eloon siella jarjestettavaa
tapahtumaa. Menen juontamaan kauppakeskuksen liikkeiden tarjouksia seka
kauppakeskuksessa jarjestettavia tapahtumia perheen pienimmille. Kavin tanaan
saamiani juontomateriaaleja lapi, jotta puheen tuottaminen olisi loppuviikosta hel-

pompaa ja tietda valmiiksi, mita kaikkea pitaa osata sanoa.

Tajusin tanaan, etta voisin jakaa tulevaisuudessa myos seuraajieni tietoisuuteen
sita, miten valmistaudun esimerkiksi tallaista juontokeikkaa varten. Tama ei ole

tullut aikaisemmin mieleeni, mutta tanaan valmistautuessani juontoon ajattelin
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alkuvalmisteluiden jakamista someen. Tama voisi avata enemman sita, mita to-
della teen sen eteen, etta olen paras mahdollinen versio jokaisella esiintymis-

keikalla. Tata voisin jatkossa alkaa tehda enemman.

Torstai 10.10.

Tanaan paasin kunnolla tekemiseen kiinni ja juuri siihen unelmatyohon, mita ha-
luan somekanavissakin tuoda esiin. Tanaan oli ensimmainen paiva kaksipaivai-
sesta juontokeikastani kauppakeskus Elossa. Tyopaiva itsessaan oli kahdeksan
tuntia ja sisalsi paljon mielenkiintoisia haastatteluja ja kauppakeskuksen avajais-
ten ohjelmasta kertomista. Tyot menivat hyvin, paiva oli todella kiva ja aika meni

nopeasti, koska paasi tekemaan kivaa tyota.

Paivan paatteeksi jain viela hetkeksi kuvaamaan materiaalia, jotta saisin oman
tydasuni kuvattua ja tehtya siitd videon TikTokiin. Haluan sielld nimenomaan
paasta nayttamaan rennosti omia asuja tapahtumista, joissa olen toissa tai ma-
teriaalia juuri siitd, miten valmistaudun tapahtuma-alan tydpaiviin. Sain otettua
videoiden lisaksi myos valokuvia, koska ajattelin etta saan siita LinkedIniin ja In-
stagramiin postauksen, jossa voisin kertoa enemman siita, mita opin taman tyo-

keikan aikana.

Perjantai 11.10.

Tanaan oli toinen paiva juontajana kauppakeskuksessa. Paiva sujui tanaan te-
hokkaammin ja sujuvammin kuin eilen. Olin jo oppinut ja omaksunut puhetyylin,
mika minulle sopii ja miten juontaminen kauppakeskuksessa toimii. Kuvasin li-
saksi paivan aikana lisdd somemateriaalia, ja avukseni kuvaamiseen sain kaup-
pakeskuksen markkinointiassistentin. Sain paljon hyvia kuvia mikrofonin kanssa,

joita voin jakaa somekanaviini tulevaisuudessa.

lllalla paastyani juontopaivan jalkeen kotiin editoin eilen kuvaamani videon ja jul-
kaisin sen. Julkaisuni ei menestynyt haluamallani tavalla, vaikka tein siita mieles-
tani juuri sellaisen, ettéd se menestyisi. Kaytin kaikkia elementteja, mita vaaditaan
menestyvaan TikTok videoon. Kayn elementteja lapi enemman TikTokin teoria-

osuudessa.
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Jain miettimaan menestymisen tekijoita ja sitd, onko vain sattuman kauppaa,
mika video menestyy ja mika ei. Voiko sita ennustaa ja kuinka paljon aikaa kan-
nattaa kayttaa yhden videon tekemiseen. Videoiden sisalto, kuten aiheen ajan-
kohtaisuus ja viihdyttavyys, vaikuttaa merkittdvasti niiden leviamiseen. Ling,
Blackburn, De Cristofaro & Stringhini (2022) havaitsivat, etta videoiden sisalto ja
tuotantotyyli ovat keskeisia viraalisuuden ennustajia. Tasta opin, etta on siis tar-
keaa luoda laadukasta sisaltda ja yrittaa analysoida omaa tekemista. On kuiten-
kin myos muistettava, etta yhden videon menestyminen tai menestymattomyys
ei tarkoita suoranaisesti mitdan vaan tassakin pitkajanteinen tyoskentely kantaa
hedelmaa.

Lauantai 12.10.
Tanaan olin jalleen toissa vaateliikkeessa. Pohdin paivan aikana eilisen TikTok-
videon menestymista ja sita, minkalaisen LinkedIn postauksen haluan juonto-

keikasta tehda.

lllalla paastyani toista kotiin kirjoitin LinkedIn-postauksen ja kirjoitin oppeja juon-
tokeikalta. Halusin tuoda postauksessa Linkedlnissa esiin sen, miten palavasti
haluan tehda samanlaisia keikkoja enemman ja miten sain jalleen itselleni voi-
maa tasta keikasta. Paasin tekemaan intohimotyotani juontajana ja esiintyjana.

Paatin, etten viela tanaan postaa julkaisua LinkedIniin, ja jatin tekstin hautumaan

itselleni.

Sunnuntai 13.10.

Ajatuksissani olin suunnitellut, etta tanaan julkaisen juontokeikalta tekemani pos-
tauksen LinkedIniin. Toisin kuitenkin kavi, koska aloin pohtimaan ajankohtaa, jol-
loin LinkedlIniin kannattaa postata julkaisuja ja nostaa esiin tyokeikkojen onnistu-
misia. Aloin miettia onko, sunnuntai sellainen paiva, etta ihmisia kiinnostaa lukea
tallaisia postauksia tai ovatko ihmiset ylipaataan viikonloppuna LinkedInissa. Lin-
kedIn on paasaantoisesti kanava, jossa tuodaan esiin ammatillisia oivalluksia ja
ajatuksia, ja tasta syysta aloin miettia, ettd kannattaisiko julkaisu postata vasta
maanantaina, ihmisten suunnattua ajatuksiaan jalleen tydasioihin. Tilastokeskuk-
sen (2021) mukaan ihmiset kayttavat puhelinta useimmiten aamulla tai illalla.
Tassa kannattaa kuitenkin muistaa, etta arkipaivien ja viikonlopun valilla on var-

masti eroa, ja jatkossa aion keskittyd myds sovellusten oman analytiikan
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tutkimiseen. Tama voi auttaa suunnittelemaan etukateen, milloin kullekin alus-

talle kannattaa julkaista.

4.6 Viikko 6/ vk 42

Maanantai 14.10.

Toinen konkretiaviikko on lahtenyt kayntiin. Tein itselleni suunnitelmaa ja viritin
ajatuksia asioihin, joita aion taman viikon aikana tehda. Olin tanaan jalleen toissa
vaateliikkeessa, joten kovin paljoa en ehtinyt materiaalia talle viikolle kuvaamaan.
En myoskaan saanut tehtya asioita, jotka vahvistaisivat henkilobrandiani sosiaa-

lisessa mediassa.

Jain eilen pohdinnoissani siihen, etta julkaisen tanaan LinkedIn postaukseni juon-
tokeikasta, silla ihmiset ovat suurimmaksi osaksi palanneet tdihin viikonlopun vie-
tosta. Julkaisin postauksen klo 17, koska ajattelin ihmisten paastyaan toista hei-
dan avaavan LinkedInin ja paivittavan mahdollisesti omasta paivastaan. Postauk-

seni sai hyvan vastanoton ja sain julkaisuuni my6s kommentteja.

Tiistai 15.10.

Tanaan verkostoiduin ja juttelin Linkedlnissa eraan tapahtuma-alan ammattilai-
sen kanssa ja sovimme tapaamisen muutaman viikon paahan. Laitoin hanelle
viestia silla nakokulmalla, etta saisin jaettua ajatuksia tapahtuma-alaan liittyen ja
paasisin oppimaan tapahtuma-alalla pitkaan olleelta henkildlta. Odotan innolla
tapaamistamme ja tein tdnaan myos hieman listaa, mita haluan kysya hanelta.
Paivitin my0s asiasta Instagram-Storyyn ja kerroin omasta paivastani siella myos
enemman. Huomaan, etta alan toteuttamaan prosessin alussa luomia tavoittei-

tani paiva paivalta enemman.

Keskiviikko 16.10.

Tanaan keskiviikkona oli iso paiva. Sain uuden juontokeikan melko yllattaen. Ta-
pahtuma-alan yrittdja oli huomannut tekemani LinkedIn-postauksen ja Kiinnitti
huomiota siihen, etta teen juontokeikkoja. Han laittoi minulle viestia, etta haluai-
sinko tulla juontamaan hanen yrityksensa tapahtuman taman viikon perjantaina

Helsingissa. Kysymys talle keikalle tuli todella lyhyella varoitusajalla, mutta totta
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kai suostuin, koska tama on upea mahdollisuus paasta nayttamaan jalleen, mita
osaan ja paasta kerryttamaan omaa osaamistani juontajana. Sain lisatietoja per-
jantaita varten heti puhelimessa, ja kavimme hieman lapi aikataulua. Tama paiva
oli minulle taas sellainen paiva, jolloin tajusin, etta kaikesta tekemastani on hyo-
tya. Menen koko ajan eteenpain ja saan uusia mahdollisuuksia, kun olen avoin ja

rohkea ottamaan vastaan ja jakamaan asioita, mita teen.

Torstai 17.10.

Tanaan kavin huomisen tapahtuman aikataulua lapi ja aloin kirjoittaa juontokasi-
kirjoitusta. Tajusin jalkeenpain, etta eilen saamistani uutisista olisi voinut tehda
erikseen Linkedlniin postauksen, ja kertoa siita, etta kauppakeskus Eloon liitty-
vasta postauksesta poiki minulle lisaa keikkaa. Tama olisi ollut todella hyva nosto
osaamiseni nakyvaksi tuomiseen. Toin asian kuitenkin esille Instagramin Story-
osiossa, johon huomaan pystyvani nostamaan onnistumisia ja paivan tapahtumia
matalammalla kynnyksella. Tama on ehdottomasti opin hetki, ja aion kiinnittda
jatkossa enemman huomiota siihen, ettd nostan itseani esille, kun siihen on

paikka.

Perjantai 18.10.
Juontopaiva jalleen. Matkustin tanaan aikaisin aamulla Helsinkiin ja valmistau-
duin henkisesti illan tapahtumaan. Kirjoitin juontokasikirjoituksen Helsingissa lop-

puun.

lllan tapahtumassa oli paikalla paljon tapahtuma-alan yrittgjia ja vaikuttajia, ja
tasta syysta jannitin illan juontoa todella paljon. Jannityksesta huolimatta tapah-
tuman juonto meni todella hyvin. Paikalla oli myos kuvaaja, joka sanoi minulle
tapahtumassa, etta han sai otettua todella hyvia kuvia, jotka saisin itselleni kayt-
tooni. Taman lisaksi sain paljon hyvaa materiaalia, jota voin taas jakaa pitkalle
tulevaisuuteen. Huomasin my0s, etta aloin heti suunnitella postauksiani esimer-

kiksi LinkedIniin ja Instagramiin.

Lauantai 19.10.
Eilisen juonnon jalkeen olin todella vasynyt uurastuksesta ja viikonlopun otinkin
todella rennosti ystavieni kanssa nauttien syksyisesta Helsingista. Jaoin tanaan

hieman fiiliksia eilisesta tapahtumasta Instagramin Story-osioon, mutta suurempi
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paivittely jai myohemmalle. Tahan valiin teki todella hyvaa ottaa viikonloppu ihan
vain itselleni ja ystaville, ja olla miettimatta sen enempaa, mista haluan kuvata
materiaalia ja millaista sisaltda haluan jakaa mistakin hetkesta. Tuntuu, etta olen
viimeiset viikot miettinyt ainoastaan sita, mita pitaisi olla postaamassa seuraa-
vaksi ja sen lisaksi viela tehnyt tapahtuma-alan juontoja. Siellakin olen paljon
miettinyt, missa valissa ehdin kuvaamaan materiaalia, jota voin jakaa someen

nayttona tekemisistani ja osaamisestani.

Viikkoanalyysi

Yhdistin yhteen analyysiin kahden konkretiaviikon analysoinnin, koska minun on
helpompi reflektoida naita kahta viikkoa yhtena kokonaisuutena. Nama kaksi viik-
koa olivat tdynna oivalluksia ja opin eniten naiden kahden viikon aikana koko pai-

vakirjaraportoinnin aikana tahan mennessa.

Jokainen paiva toi mukanaan uusia oivalluksia, erityisesti siita, miten somejulkai-
suja kannattaa ajoittaa ja suunnitella etukateen, koska muuten tekeminen tuntuu
todella tyolaalta. Ennen konkretiaviikkojen alkua en ollut tehnyt itselleni minkaan-
laista suunnitelmaa, mita tulen naiden viikkojen aikana paivittamaan, ja tama
tuotti haasteita ylipaataan paivittda edes jotain somekanaviini. Etukateen tiesin,
etta minulla tulee olemaan yksi juontokeikka, ja olin jo hieman suunnitellut etuka-
teen millaisia postauksia tulisin siita tekemaan. Toki koen, etta oli myos helpompi
kirjottaa postauksia, kun oli jotain, mista kertoa ja mita tuoda esiin eli tdssa ta-

pauksessa juontokeikka.

Toisella viikolla saatuani yllattaen uuden juontokeikan paivitysrytmi meni sekai-
sin, koska viikosta menikin paivia uuden juontokeikan lapikaymiseen. Toisaalta
taas opin ja ymmarsin jalleen paremmin sen, etta jokainen tapahtuma on mah-
dollisuus kerata sisaltdoa ja tehda sita nakyvaksi, oli kyseessa sitten lyhyt video-
klippi, behind-the-scenes -hetki tai vaikka reflektoiva postaus tyokokemuksesta.

Tata oppia minun tulee muistaa hyodyntaa tulevaisuudessa enemman.

Nama kaksi viikkoa opettivat sen, miten tarkeda on yhdistaa kaytannon tyo ja
sisallontuotanto. Somen paivittaminen ja juontokeikat tukevat toisiaan, ja molem-
mat edistivat oman henkilobrandini rakentamista. Lisaksi koen naiden viikkojen

jalkeen, ettd nimenomaan tama tyodskentelytapa eli tehdd konkreettisesti
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tapahtuma-alan t6ita ja sen lisaksi tehda somepaivityksia tyotapahtumistani, on
minulle erinomainen tapa tehda somea. Toisin sanoen opin, etta paras tapa tuoda
esiin osaamistani, on tehda se autenttisesti ja kayttaa konkreettisia esimerkkeja
omasta arjestani ja tyotehtavistani.

4.7 Viikko 7/ vk 43

Talla viikolla ajattelin tarkastella hieman statistiikkaa ja lukuja neljan kasittelemani
somekanavan osalta, ennen kuin lahden tekemaan somesuunnitelmaa. Analy-
soin julkaisujen nayttokertoja, alustojen seuraajamaaria, postausten sitoutumista

ja julkaisujen maaria. Tama antaa konkretiaa minulle somesuunnitelmaa varten.

Maanantai 21.10.

Tanaan kavin lapi hieman, onko jotain muuta statistiikkaa ylla mainitsemieni li-
saksi, joita tulisi ottaa huomioon. Tutkin erilaisia somekouluttajien tileja, joilta
saattaisi I0ytya jonkinlaista infoa tarkeista sosiaalisen median kanavien statistiik-
kojen mittaamismenetelmista. Paatin pidattaytya neljassa ylla mainitsemassani
mittauskohteessa, jotka ovat julkaisujen nayttokerrat, alustan seuraajamaarat,
postausten sitoutumisprosentti ja julkaisujen maara. Kerron niista tarkemmin kun-

kin alustan kohdalla.

Tiistai 22.10.

Tanaan analysoin oman Instagram-tilini statistiikkaa. Instagramissa tilini naytto-
kerrat ovat viimeisen 30 paivan aikana noin 30 000 ja tavoitettuja tileja on yh-
teensa noin 3000. Seuraajia Instagramissa minulla on talla hetkella 963, ja pro-
fiilissani vierailee kuukausittain noin tuhat henkil6a. Story-osio tavoittaa keski-
maarin 600 henkil6a ja julkaisujen sitoutuminen on 20 % eli noin viidesosa joko
tykkaa julkaisuistani tai kommentoi niitd. Olen julkaissut Instagramiin viimeisen
30 paivan aikana viisi kertaa ja jakanut 35 storia Story-osioon. Mielestani tama
on hyvaa analytiikkaa, ennen kuin lIahden suunnittelemaan tarkemmin tulevaa

sisallontuotantoani talla alustalla.

Keskiviikko 23.10.
Tanaan vuorossa oli YouTuben statistiikan analysointi, ja otin tahan viimeiset

kolme kuukautta, koska syksy on ollut hieman hiljaisempaa ja sita kautta saan
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hieman enemman analysoitavaa. Olemme julkaisseet viimeisen kolmen kuukau-
den aikana kanavallemme yhteensa viisi videota, niiden yhteenlasketut naytto-
kerrat ovat noin 2000. Sitoutuneisuusprosentti on siis noin 5 %. On hyva ottaa
huomioon, etta kesalla julkaisimme saanndllisemmin mutta syksylla tahti on hii-
punut. Tilaajia kanavallamme on talla hetkella 163. Naiden tietojen valossa on
helpompi lahtea tekemaan myos YouTubelle syksyn aikataulua.

Torstai 24.10

Tanaan analysoin LinkedIn-tilini statistiikkaa, jota en ole itseasiassa aiemmin
edes tutkinut. Tama on siis siitakin syysta mielenkiintoista tietoa. Otin tahan ajan-
jaksoksi viimeiset 30 paivaa. Olen julkaissut LinkedIniin talla ajanjaksolla ainoas-
taan kaksi kertaa, mutta julkaisut ovat saaneet kuitenkin 2000 nayttokertaa. Jul-
kaisujen sitoutumisprosentti on siis hieman alle 5 %. Profiiliani on katsottu noin
50 kertaa, ja minun tilillani on talla hetkella 315 yhteytta. Aion keskittya ehdotto-
masti LinkedInin suunnitelmalliseen sisallontuotantoon tulevana talvena ja jakaa
siella tydelamaan ja opiskeluun liittyvia asioita, silld se tulee olemaan varmasti
valmistumisen lahestyessa iso mahdollisuus. Tama on otettava huomioon suun-

nitellessani sisaltoja.

Perjantai 25.10.

Viikon viimeisena paivana analysoin TikTokin statistiikkaani. Otin tdssa saman
ajanjakson tarkastelun alle kuin LinkedInin ja Instagramin kohdalla eli tarkastelin
viimeista 30 paivaa. Nayttokertoja videoillani on talla ajanjaksolla 10000 ja sitou-
tumisprosentti on taallakin noin 5 %. Profiilissani on vieraillut noin 200 henkil6a
ja seuraajia tilillani on 13. Tassa huomaa sen, kuinka alussa olen TikTokin sisal-
I6ntuotannossa, mutta kuinka suuren tavoittavuuden TikTokissa voi saada pie-
nella seuraajamaaralla. Olen julkaissut kuusi kertaa viimeisen 30 paivan aikana,
mika on todella vahainen maara. Jos haluan paasta tavoitteisiini nakyvyyden li-
saamisessa ja seuraajakunnan kasvattamisessa, tata lukua ja johdonmukai-
suutta on kasvatettava. Minulla on paljon hyvia ideoita ja pystyn nama varmasti
toteuttamaan, kun aikaa vapautuu. Tama statistiikka antaa kuitenkin hyvaa per-
spektiivia siihen, kuinka TikTokissakin taytyy selvasti olla laadukasta ja johdon-
mukaista sisaltoa, jotta tuloksia voi odottaa.
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Viikkoanalyysi

Viikko 7 oli hyva viikko, silla se tarjosi minulle hyvan katsauksen eri sosiaalisen
median alustojeni analytiikkaan ja antoi konkreettisen pohjan tulevalle sisallon-
tuotannolleni. Viikon aikana tehdyt analyysit mahdollistivat ymmarryksen siita, mi-
ten eri alustojen kayttajaprofiilit ja sitoutumismallit poikkeavat toisistaan. Instagra-
min, YouTuben, LinkedInin ja TikTokin statistiikan lapikdyminen osoitti minulle,
missa on eniten kehitysmahdollisuuksia. Nama ovat mielestani julkaisumaarien
kasvattaminen ja sisallon johdonmukaisuus. Erityisesti LinkedIn ja TikTok nousi-
vat esiin alustoina, joissa pienilla lisdpanostuksilla voin saavuttaa merkittavaa li-
sanakyvyytta. Tama voi hyvin avata mahdollisuuksia oman ammatillisen henki-
I6brandini vahvistamiseen ja sita kautta pystyisin myos tavoittamaan laajempaa
yleis6a. Se voi olla etenkin hyodyllista valmistumisen ja tulevien uramahdollisuuk-

sien kannalta.

Viikon suurin hyoty minulle oli varmasti se, ettd sain selkean kuvan siita, milla
alustalla kannattaa keskittya mihinkin sisaltostrategioihin ja milla osa-alueilla pa-
nostus voisi tuoda parhaiten tuloksia nakyviin. Tama analyysi toimii varmasti hy-

vana tukena somesuunnitelman rakentamisessa.

4.8 Viikko 8/ vk 44

Paivakirjaraportoinnin alkuvaiheessa paatin, etta haluan osana raportointia tehda
itselleni somesuunnitelman. Taman viimeisen viikon aikana minun olisikin tarkoi-
tus suunnitella ja tehda itselleni somekalenteri. Olen raportoinnin aikana huoman-
nut erityisesti sen, miten aikaa vievaa erilaisten somekanavien yhtaaikainen pai-
vittaminen on ja miten paljon aikaa materiaalien kuvaaminen, editointi ja tekstien
kirjoittaminen vie. Somesuunnitelma auttaa minua jasentelemaan tekemistani ja
selkeyttaa, milloin paivitdn mitakin ja mihin kanavaan. Tama auttaa minua pysy-

maan ajan tasalla ja selkeyttaa tekemistani.

Maanantai 28.10.
Ennen tata paivaa ajattelin, etta suunnitelman tekeminen on mukavin vaihe, kun
saan laittaa kalenteriin konkreettisesti, mina paivana teen mitakin. Ajattelin myos,

etta kun se on tehty, homma helpottuu.
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Tuntuu, etta vaikeinta konkretia viikkojen aikana paivakirjaraportoinnissa oli se,
ettd en ollut suunnitellut tarkasti etukateen, mita tekisin minakin paivana. Taten
postaaminen ja julkaisuiden tekeminen tuntui tyolaalta. Maanantaisin yritin aina
hieman pohjustaa itselleni tulevan viikon kulkua, mutta enemman ehka ajatuksen
tasolla. Huomasin, etta tarvitsen selkeamman suunnitelman siihen, mita milloin-
kin paivitan ja julkaisen, jotta tekemiseni on systemaattisempaa ja vie minua sel-

keammin kohti tavoitteitani.

Suunnitelmani talle viikolle on, etta teen kuukauden somesuunnitelman. Teen
talla viikolla huomisesta alkaen joka paiva suunnitelman yhdelle viikolle kerral-
laan. Tiistaina suunnittelen kuukauden ensimmaisen viikon ja keskiviikkona toi-

sen viikon ja niin edelleen.

Tiistai 29.10.

Tanaan tein somesuunnitelman ensimmaista viikkoa. Halusin suunnitelman ole-
van sellainen, etta voin aloittaa sen toteuttamisen, milloin vaan, ja saada siita
ponnahduslaudan aktiivisempaan sosiaalisen median kayttoon. Halua myds, etta
suunnitelmassa huomioidaan tasaisesti jokainen neljasta somekanavasta, jotka
ovat itsellani aktiivisessa kaytossa eli Instagram, LinkedIn, YouTube ja TikTok.
Paivakirjaraportoinnin kolmannella viikolla kuvailin tarkemmin, millaiseen suun-
taan haluan kanaviani vieda, ja aion ottaa myos nama asiat huomioon suunnitel-
massa. Lisaksi tavoitteeni on paivittaa suunnitelman mukaan vahintaan kerran

viikossa jokaiseen kanavaan.

Somesuunnitelman ensimmaisen viikon tarkoituksena on esitella kanavissa it-

seani ja omaa matkaani tahan pisteeseen. Ajattelin ensimmaisen viikon aikana
tuoda kaikissa kanavissani esille itsestani jonkinlaisen esittelyn, silla haluan, etta

minua seuraavat henkilot oppisivat tuntemaan minua hieman paremmin.

Instagram: Postaus, jossa jaan ammattimaisen mutta persoonallisen kuvan it-
sestani (esimerkiksi kuva juontokeikalta) ja kerron tekstissa itsestani ja kiinnos-
tuksen kohteistani. Tassa haluan kertoa myds, mita teen talla hetkella ja mita
haluan tehda tulevaisuudessa.
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YouTube: 5-10 minuutin video, jossa syvennyn omaan taustaani, arvoihini ja
persoonaani. Tama voisi olla silmia avaava monelle katsojalle, ja he paasisivat
enemman kiinni siihen, kuka olen ihmisena. Ammatillinen puoli voisi jaada tassa
hieman taka-alalle.

LinkedIn: Samanlainen postaus kuin Instagramiin, mutta enemman ammatilli-
sesta ja tydelamaan liittyvasta nakokulmasta. Taman paivityksen paaidea on esi-
tella oma tyourani tahan asti, ja siihen voisi liittaa useita kuvia erilaisista tyopai-
koistani.

TikTok: Lyhyt, 30—60 sekunnin video, jossa kerron kymmenen faktaa itsestani ja
elamastani samalla, kun teen arkimeikkia. Tallainen video puuttuu kanavaltani ja

tama saisi uudetkin seuraajat tutustumaan minuun nopeammin.

Keskiviikko 30.10.

Somesuunnitelman toisen viikon tarkoituksena on ammatillisen osaamiseni seka

asiantuntijuuteni esiin tuominen. Naiden asioiden kertomista haluan korostaa en-

nen kaikkea Instagramissa ja LinkedInissa.

Instagram: Kuva-julkaisu siita, miten koen osaamiseni ja ammattitaitoni kehitty-
neen korkeakouluopintojen myo6ta. Tama on asia, mita haluan tuoda enemman
esille. Halua tuoda esiin omaa koulutustaustaani seka sita, miten korkeakoulutus
on vaikuttanut minuun ja osaamiseeni yleisesti.

YouTube: MyDay-video tyopaivastani tapahtuma-alan tdissa esimerkiksi juonta-
jana. Taman videon kuvaamisen voin tehda milloin vain, kun tiedan, etta olen
menossa juontamaan jotain tapahtumaa. MyDay-videolla katsoja paasisi minua
lahemmaksi ja nakisi, miten valmistaudun tyokeikkaan ja mita asioita paivaani
kuuluu esimerkiksi juontajana.

LinkedIn: Samaan aiheeseen liittyva postaus kuin Instagramiin. Nama kaksi ka-
navaa kulkevat kasikadessa sen kanssa, minkalaisia asioita haluan kanavissa
jakaa. LinkedInin julkaisun tekstissa voisin kertoa hieman laajemmin aiheesta ja
tuntemuksistani ja liittaa sita viela enemman tydelamaan.

TikTok: Video, jossa esittelen yhden asiantuntijuuteni alueen. Esimerkiksi no-
pea, hyodyllinen vinkki, trendi tai kateva asia, jota kaytan tai hyddynnan arjessani.
Voi liittya esimerkiksi asuihin tai meikkeihin.
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Torstai 31.10.

Somesuunnitelman kolmannen viikon tarkoituksena on verkostoitumiseen ja yh-

teistydhankkeisiin tahtaavat postaukset.

Instagram: Talla viikolla olisi seuraajia osallistavaa toimintaa, jolloin saisin tietaa
heista enemman. Tama voisi auttaa minua aktivoimaan omia seuraajiani ja saa-
maan heilta tiedon siita, onko heilla samanlaisia ajatuksia tydelamasta ja tulevai-
suudesta. Tama paivitys voisi olla Story-osiossa ja voisin tehda vaikka nelja ky-
symyksen kyselyn, jossa seuraajat paasevat vastaamaan.

YouTube: YouTubeen ajattelin, etta voisin tehda videon, jossa kayn haastattele-
massa inspiroivaa henkiloa tai otan osaksi videota henkilon, joka tekee toita ta-
pahtuma-alalla tai on alan konkari. Tama voisi olla hieman "behind the scenes” -
tyylinen video.

LinkedIn: Julkaisu, jossa kerron erilaisista brandeista ja firmoista, joiden kanssa
olen saanut tdhan mennessa tehda toita. Yritykset ja brandit voisivat olla niin ta-
pahtuma-alalta kuin esimerkiksi yrityksia, joille olen tehnyt promootioita.

TikTok: Video, jossa vastaan jonkun toisen TikTok-videoon ja teen siita oman
version tai kommentoin videota. TikTokissa muiden kayttgjien videoihin vastaa-
minen, esimerkiksi duettojen tai reaktioiden kautta, voi merkittavasti lisata sitou-
tumista ja nakyvyytta. Tama johtuu siita, etta tallaiset vuorovaikutteiset sisallot
edistavat yhteisOllisyytta ja kannustavat katsojia osallistumaan keskusteluun.

Kayttajien valinen vuorovaikutus sosiaalisessa mediassa lisaa sitoutumista ja
laajentaakin sisallon tavoittavuutta. Lehtinen (2022) tutki yritysten viestintaa Tik-
Tokissa ja havaitsi, etta vuorovaikutteisuus, kuten kommentointi ja muiden kayt-
tajien sisaltoihin reagointi, lisaavat sitoutumista ja parantavat nakyvyytta. Tata on
siis hyva hyodyntaa myds omassa sisallontuotannossa. Olen myos TikTokin puo-

lella viela uusi tekija, joten tata olisi myos siksi hyva kokeilla.

Perjantai 1.11.

Somesuunnitelman neljannen viikon tarkoituksena on tuoda nakyvaksi omaa

henkilokohtaista kasvua seka tulevaisuuden nakymia.

44



Instagram: Henkilokohtaisempi kuva tai lyhyt video, jossa kerron, mihin suun-
taan haluan vieda uraani seuraavaksi ja mita askeleita tulen ottamaan konkreet-
tisesti.

YouTube: Olen jo jonkun aikaa suunnitellut tekevani videon, jossa kerron kaikki
asiat, mita olen Proakatemialla opiskelujeni aikana ja millaisissa projekteissa olen
ollut mukana. Talle viimeiselle viikolle voisin tehda edella mainitun videon, ja ker-
toa enemman, mita projektit ovat antaneet minulle ja miten ne ovat kehittaneet
minua. Lisaksi lyhyt lapikaynti, siitda minne olen matkalla ammatillisesti.
LinkedIn: Julkaisu, joka kasittelee kuukauden aikana oppimaani ja uusia nako-
kulmia, jotka ovat syntyneet verkostoitumisen ja sisallontuotannon kautta. Tahan
olisi hyva linkittaa nimenomaan sita, miten olen aktiivisesti pyrkinyt tuottaa enem-
man somesisaltoja, koska uskon sen vaikuttavan omaan tyollistymiseen ja unel-
mieni saavuttamiseen.

TikTok: TikTokiin kuvapostaus, jossa olisi kuvina omaa tarinaa ja missa naen
itseni tulevaisuudessa. Tama voisi olla kuvapaivitys siita syysta, etta ne trendaa-
vat talla hetkella ja ovat hyvin suosittuja, enka ole kayttanyt TikTokin tata ominai-

suutta viela.

Viikkoanalyysi

Kun aloitin somesuunnitelman, tavoitteeni oli luoda kokonaisvaltainen strategia,
joka tukisi henkildbrandiani ja ammatillisen osaamiseni kasvattamista ja esille
tuomista. Jo suunnitelman laatiminen osoittautui opettavaiseksi prosessiksi, silla
jouduin analysoimaan, miten eri somekanavat palvelevat eri tarkoituksia ja ylei-
soja. TikTokin, Instagramin, YouTuben ja LinkedlInin erityispiirteiden huomioimi-
nen auttoi minua ymmartamaan, miten voin parhaiten hyodyntaa niita jokapaivai-

sessa arjessani seka viestinnassa.

Suurin oppi somesuunnitelman tekemisesta oli kanavien tasapainottaminen ja
niiden erilaisten vahvuuksien hyodyntaminen siten, etta hydédynnan jokaisena
viikkona kaikkia naita neljaa kanavaa ja vien kutakin kanavaa koko ajan halua-
maani suuntaan. TikTok tarjoaa mahdollisuuden nopeaan ja luovaan sisallontuo-
tantoon, joka ei vaadi taydellista viimeistelya, mutta tuo persoonallisuuden esille
nopeasti. Instagram puolestaan on visuaalisen brandin rakentamisen keskus, ja
tarinoiden (Stories-ominaisuus) kautta pystyn jakamaan arkisia hetkia ja kulissien

takaista materiaalia, joka tuo syvyytta henkilobrandiin. YouTuben videoiden
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suunnittelussa on tarkeaa tuottaa syvallisempaa sisaltoa, joka herattaa luotta-
musta ja osoittaa asiantuntemusta. Tama vaatii paljon aikaa varsinkin editointi-
vaiheessa, mutta antaa hyvaa vastapainoa nopeasti tuotettuun somesisaltoon.
LinkedInin paivittaminen on muistutus siita, kuinka tarkeaa on pitaa ammatillinen

ote ja jakaa saamiaan oppeja.

Tama somesuunnitelma on enemman kuin vain lista postauksia ja videoita. Tama
on strategia, joka auttaa minua kehittymaan ammatillisesti ja laajentamaan ver-
kostoani seka tuomaan esille osaamistani ja haaveitani tulevaisuudessa, jotta
mahdollisesti saan tydmahdollisuuksia somen kautta. Odotan innolla sita, mita

oppeja ja oivalluksia teen, kun lahden kunnolla toteuttamaan tata suunnitelmaa.

4.9 Analyysi paivakirjaraportoinnista

Kahdeksan viikon aikana paivakirjaraportointi tarjosi syvallisen katsauksen omien
sosiaalisen median kanavieni hallintaan, sisallontuotantoon ja henkilobrandin ra-
kentamiseen. Raportoinnin alussa tavoitteet olivat viela jasentymattomia, mutta
jokainen viikko toi esiin tarkeita oivalluksia ja kehityskohteita, jotka auttoivat mi-
nua ymmartamaan paremmin somekanavieni potentiaalia ja omaa rooliani niiden

hallinnassa.

Alkuviikoilla huomasin, etta vaikka minulla oli selkea kasitys omasta osaamises-
tani ja intohimoistani, ne eivat valttamatta nakyneet johdonmukaisesti someka-
navillani. Oivalsin, ettd aktiivisuus ja monipuoliset kokemukset ovat merkittavia
osia henkilobrandiani. Aloin ymmartaa, ettd vahvan henkilobrandin luominen ei
vaadi suurta seuraajamaaraa vaan keskeista on aitous, persoonallisuus ja omien

arvojen ilmentaminen.

Viikkojen edetessa analysoin tarkemmin omia somekanaviani ja niiden nykytilaa.
Ymmarsin, etta eri kanavat palvelevat eri tarkoituksia: Instagram ja LinkedIn kes-
kittyivat ammatilliseen puoleeni, kun taas TikTok antoi tilaa rennolle ja spontaa-
nille sisallolle. Huomasin, etta jokaisella alustalla on omat vahvuutensa, ja opin,
etta niiden hyodyntaminen vaatii suunnitelmallisuutta ja aktiivisuutta. Tarkea oppi
oli, etta erilaiset kanavat voivat taydentaa toisiaan ja etta niiden sisallot tulee mu-

kauttaa kunkin alustan erityispiirteisiin.
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Konkretiaviikkojen aikana opin mielestani yhdistamaan kaytannon tyoni somesi-
sallontuotantoon. Juontokeikat ja tapahtumaty0 tarjosivat sisaltoa, jonka avulla
pystyin rakentamaan autenttista ja kiinnostavaa materiaalia. Tama vaihe toi esiin
sen, miten tarkeaa on valmistella etukateen ja suunnitella somejulkaisuja, jotta
sisalto pysyy johdonmukaisena ja relevanttina. Opin myds, etta vaikka suunnitel-
mat voivat muuttua yllattavien tapahtumien myaota, ne voi kaantaa mahdollisuuk-

siksi kerata sisaltda ja tuoda esiin osaamista.

Viikko 7 keskittyi analytiikkaan, joka auttoi maarittamaan alustojen nykyisen tilan
ja tunnistamaan kehityskohdat, kuten julkaisumaaran kasvattamisen ja sisallon
johdonmukaisuuden. Ymmarsin, ettd pienilla lisdpanostuksilla voin saavuttaa
merkittavaa lisanakyvyytta erityisesti Linkedlnissa ja TikTokissa. Viimeinen
viikko, kun somesuunnitelma oli laadittu, oli tarkea strategian jasentamisessa ja
siina, kuinka eri kanavat voisivat tukea toisiaan tasapainoisesti. TikTokin nopea
ja luova sisallontuotanto, Instagramin visuaalinen brandays, YouTuben syvalli-
sempi sisallontuottaminen ja LinkedInin ammatilliset paivitykset muodostivat ko-
konaisuuden, joka tukee ammatillista kehitystani ja henkilobrandiani.

Paivakirjaprosessin aikana opin, etta somen paivittdaminen ja ammatillinen tyo ei-
vat ole erillisia vaan voivat taydentaa toisiaan. Autenttinen ja suunniteltu sisalto
luo vahvan perustan henkildbrandille, joka resonoi yleison kanssa. Tarkeimpia
oppeja olivat rohkeus tuoda esiin oma persoonallisuutensa, sisallontuotannon
suunnitelmallisuus seka eri somealustojen erilaisten ominaisuuksien hyddynta-
minen. Tama kokonaisuus antaa minulle vahvan perustan kehittaa ja yllapitaa
ammatillista Iasnaoloani somekanavissa tulevaisuudessa ja avaa mahdollisuuk-

sia verkostoitumiseen seka uusiin uramahdollisuuksiin.
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5 POHDINTA

Tama opinnaytetyo tarjoaa mahdollisuuden tarkastella, miten teoriassa esitetyt
nakemykset henkilobrandin rakentamisesta ovat yhdistyneet kaytannon havain-
toihin ja oppimiskokemuksiin, joita sain kahdeksan viikon paivakirjaraportoinnin
aikana. Tarkastelin, kuinka henkilobrandi rakentuu ja erottuu seka kuinka sosiaa-
lisen median kanavia voidaan hyodyntaa ammatillisen osaamisen esiin tuomi-

seen.

Vahva henkilobrandi perustuu aitouteen, persoonallisuuteen ja johdonmukaisuu-
teen (Kortesuo, 2011; Rossi, 2022). Paivakirjaraportoinnin aikana nama teoreet-
tiset periaatteet konkretisoituivat oivalluksina siita, etta persoonallisuuteni ja ak-
tiivinen elamani ovat merkittavia osia henkildbrandissani ja etta niiden tuominen
nakyvaksi eri sosiaalisen median alustoilla on olennaista. Esimerkiksi Kurvinen
ym. (2017) painottavat, etta henkilobrandin taytyy olla erottuva ja suunnitelmalli-
nen, mika toteutui erityisesti niissa vaiheissa, joissa pohdin tarkasti kunkin so-

mealustan eroja ja niiden erityispiirteita.

Kavin lapi minulle nelja keskeisinta sosiaalisen median kanavaa: Instagramin,
LinkedInin, YouTuben ja TikTokin. Paivakirjaraportoinnissa naiden kanavien ana-
lysointi osoitti, kuinka ne voivat palvella eri tarkoituksia ja tavoitella erilaisia ylei-
s6ja. Huomasin esimerkiksi, ettd Instagram ja LinkedIn ovat vahvimpia ammatil-
lisen profiilin esille tuomisessa, kun taas TikTok mahdollistaa rennomman,
luovemman sisallon, joka tukee henkilokohtaisen puolen nakyvyytta. Tama ha-
vainto tuki Kortesuon (2011) ja Aalto & Uusisaaren (2010) nakemyksia siita, etta

viestinta eri kanavissa tulee mukauttaa niiden luonteeseen ja yleis6on sopivaksi.

Yksi tyoni keskeisimmista johtopaatoksista oli se, ettd onnistunut henkilobran-
days vaatii jatkuvaa ja johdonmukaista sisallontuotantoa. Tama ei tarkoita vain
sisallon saanndllisyytta, vaan myos sen arvojen ja viestien yhtenaisyytta (Rossi,
2022). Paivakirjaraportoinnin aikana huomasin, ettd omissa somekanavissani oli
parannettavaa erityisesti johdonmukaisuudessa ja aktiivisuudessa. Opin kuiten-
kin konkreettisesti, miten kaytannon tyo, kuten juontokeikat, ja somen sisallon-
tuotanto voivat tukea toisiaan ja tuottaa lisdarvoa henkilobrandilleni.

Paivakirjaraportoinnin ja teoriaosion yhteensovittaminen toi esiin, etta aitous ja
persoonallisuus ovat sosiaalisen median tarkeimpia valtteja (Potgieter et al,
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2017). Tama konkretisoitui erityisesti silloin, kun 10ysin tapoja tuoda omat kiin-
nostuksenkohteeni ja persoonani esiin TikTokin ja Instagramin kautta. Toisaalta
LinkedInin osalta opin, ettda ammatillisen osaamisen tuominen esiin vaatii tark-
kaan harkittua ja asiantuntevaa viestintaa (Koivunen, 2018). Tama vahvisti nake-
mysta siita, etta brandia ei rakenneta ainoastaan yksittaisten julkaisujen kautta,
vaan se muodostuu laajasta ja harkitusta kokonaisuudesta.

Taman opinnaytetyon ja paivakirjaraportoinnin myoéta opin, ettd vahva henkilo-
brandi vaatii sitoutumista, suunnitelmallisuutta ja rohkeutta tuoda esiin omaa
osaamistaan monipuolisesti. On tarkeaa l0ytaa oikea tasapaino aidon persoo-
nansa ja asiantuntijuuden valilla, silla vain siten voi erottua positiivisesti seka pai-
kallisella etta globaalilla areenalla. Suunnitelmallinen sisallontuotanto ja henkilo-
kohtainen ote ovat keskeisia menestystekijoita, joita tulen jatkossa kehittamaan

entisestaan.

Tyoni vahvisti ajatusta siita, ettd vaikka henkilobrandin rakentaminen voi olla
haastavaa, se on my0Os palkitsevaa ja voi avata uusia uramahdollisuuksia, kun
se tehdaan aidosti ja strategisesti. Tasta esimerkkina LinkedIn paivitykseni kaup-
pakeskuksesta tuotti minulle kyseisen somealustan kautta uuden juontomahdol-
lisuuden Helsingissa. Tama opinnaytetyé antaa minulle tukevan pohjan, jonka

varaan rakentaa tulevaa ammatillista lasnaoloani sosiaalisessa mediassa.

Paivakirjamuotoinen opinnaytetyd antoi joustavan ja kaytannonlaheisen tavan to-
teuttaa opinnaytetyd. Se antoi tilaa omille havainnoille ja pohdiskelulle, mika aut-
toi mielestani hyvin asioiden jasentelyssa ja niiden oppimisessa. Paivittainen ja
viikoittainen asioiden reflektointi auttoi jasentelemaan ajatuksiani ja seuraamaan
omaa edistymistani tarkasti viikkotasolla. Mielestani taman kaltaisen opinnayte-
tyon tekeminen vaati kuitenkin paljon sitoutumista ja omistautuneisuutta seka it-

sekuria.

Koen, etta paivakirjamuotoinen opinnaytetyo oli itselleni hyva tapa toteuttaa opin-
naytetyo, koska koin tarvitsevani enemman kaytannonlaheisen toteutustavan.
Oman kokemukseni perusteella voin todeta, ettd taman kaltainen prosessikirjoit-
taminen ei varmasti sovi kaikille, mutta uskon, etta paivakirjaraportointi sopii erin-
omaisesti henkildille, joilla on sellainen aihe, minka rinnalla voi toteuttaa jonkin-

laisen kaytannon suorituksen.

49



Tyon tavoitteena oli selvittaa, miten erilaisten kanavien avulla pystyy ilmenta-
maan omaa persoonaansa ja henkilobrandiansa seka miten nama kanavat voivat
toimia apuvalineina henkilobrandin ja osaamisen esille tuomisessa. Jatkuvan ref-
lektoinnin ja analysoinnin vuoksi huomasin, etta opin valtavasti seka oivalsin asi-
oita, joita en olisi muuten oivaltanut ainakaan nain nopeasti. Tama myos tuki ase-

tettujen tavoitteideni saavuttamista.
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