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1 JOHDANTO

1.1 Opinnaytetyon tausta ja tavoitteet

Monien pienyritysten on vaikea saada asiakkaita, vapauttaa markkinointiresurs-
seja ja loytaa toimivia markkinointistrategioita (Constant Contact 2024). Tilastot
osoittavat, ettda myos kotimarkkinoilla toimivien yritysten suurimpia haasteita on
kilpailijoista erottuminen ja asiakkaiden hankkiminen. (Statista 2022). Hakuko-
neoptimointi (SEO, Search Engine Optimization) voi tarjota kustannustehokkaan
ja pidemman aikavalin ratkaisun naihin asioihin, kun pienyrityksella on mahdolli-
suus ja halua kayttda markkinoinnissa rahan sijasta aikaa. Hakukoneoptimointi
on pienyritykselle erityisen tehokas digimarkkinointikeino, silla sen avulla on mah-
dollista ilmaiseksi parantaa verkkosivuston sijoitusta hakukoneissa liiketoimin-
nalle tarkeilla avainsanoilla, houkutella kohderyhmaan kuuluvia kayttajia verkko-
sivuille ja hankkia uusia asiakkaita, kun optimointi tehdaan laadukkaasti ja oikea-
oppisesti. Yrityksen sisalla toteutettuna SEO ei vaadi lainkaan rahallisia resurs-
seja, mutta se voi parhaimmillaan merkittavastikin parantaa verkkonakyvyytta, lii-
kennetta ja tata kautta myyntia niin verkossa kuin paikallisesti [0ydettavyyden li-
saantyessa. SEO-toimenpiteillda on mahdollista saavuttaa nakyvyystavoitteita
suhteellisen nopeastikin, mutta ajan kanssa ne voivat lisdksi kasvattaa brandi-
tunnettuutta, parantaa kilpailukykya ja tukea asiakkaiden sitouttamista. (Dafforn
& Dover 2011, luku "Understanding Search Engine Optimization".) Koska useat
SEO:n osa-alueet, kuten sisainen optimointi, voidaan toteuttaa suhteellisen va-
halla opettelulla ja ilman suurempaa teknista osaamista, siita voivat hyotya monet
eri alojen pienyritykset, jotka ovat valmiita panostamaan siihen aikaa seka suo-
rittamaan kaytannon toimenpiteita saannollisesti seka omatoimisesti. (Bell 2024).

Tama tutkimuspainotteinen opinnaytety6 on suunnattu erityisesti mikroyrityksille,
jotka haluavat parantaa verkkonakyvyyttaan hakukoneoptimoinnin avulla ja ovat
valmiita investoimaan siihen ajallaan. Tyon tarkoitus on lisata mikroyritysten ym-
marrysta hakukoneoptimoinnista ja antaa evaat sen aloittamiseen ja kehittami-
seen, jotta yritykset voivat parantaa verkkosivujensa sisaltda ja lisata nakyvyyt-
taan ilman ulkopuolista apua. Tahan opinnaytetyo tarjoaa ajankohtaisia ja kay-
tanndllisia neuvoja, joiden avulla mikroyrityksetkin pystyvat luomaan kilpailuetua



nykyajan digitaalisessa liiketoimintaymparistossa ja saavuttamaan parempia tu-
loksia seka Googlessa etta paikallisesti (Simmons & Flannery 2023). Tyossa esi-
tetyt SEO-strategiat ovat suhteellisen helposti ja nopeasti toteutettavissa, ja ne
ovat jo pitkaan olleet keskeisia hakukonenakyvyyden kasvattamisessa. Vaikka
tulevaisuudessa tekoalyn odotetaan vaikuttavan SEO:hon jonkin verran, naiden
perusasioiden uskotaan sailyttavan merkityksensa myaos jatkossa, silla niissa kai-
ken perusta on verkkosivujen tehokkuudessa ja kayttajaystavallisyydessa eli ko-
konaisuudessa, joka tuottaa nakyvyyden lisaksi aitoja liiketoiminnallisia tuloksia,
kuten kasvanutta tunnettuutta, myyntia ja sitoutuneita asiakkaita. (Montti 2023.)

1.2 Tutkimusongelman rajaus

Opinnaytety0 keskittyy niihin hakukoneoptimoinnin strategioihin, jotka ovat toteu-
tettavissa mikroyrityksissa ilman alan tai teknista asiantuntemusta. Tavoitteena
on esittaa ajankayton kannalta jarkevia ja tehokkaita SEO-strategioita, joiden toi-

mivuudesta on olemassa kokemuksiin seka tutkimustuloksiin perustuvaa nayttoa.

Opinnaytetyon paaongelma ja tutkimuskysymys on: miten mikroyritys voi kayttaa
hakukoneoptimointia nakyvyyden kasvattamiseen? Tutkimuskysymyksen tueksi
on maaritelty kolme apututkimuskysymysta: "Mitd on hakukoneoptimointi?”,
"Mitka ovat tehokkaita ja ilman teknista erikoisosaamista toteutettavia hakuko-

neoptimointistrategioita?" seka "Miten SEO:ta voidaan kaytannossa toteuttaa?".

TyOssa keskitytaan eniten sisaisiin optimointistrategioihin, sillda monesti juuri ne
ovat osoittautuneet pienyrityksissa toimiviksi, tehokkaiksi ja helposti toteutetta-
viksi. Pienyrityksella on myds tietynlainen etu, kun se toteuttaa nama toimenpi-
teet itse sen sijaan, etta se ulkoistaisi ne. Itse tehdessa yritys saa muun muassa
tuotettua erityisen kohdennettua ja tarkkanakdista sisaltdoa toimialaltaan, jonka
asiantuntija se on. Sisallontuotannolla onkin erityisen suuri rooli sisaisessa
SEO:ssa ja nakyvyyden kasvattamisessa ilman laajempia teknisia toimenpiteita.
(Silva 2023.) Opinnaytetyossa kasitelladn myos teknista ja ulkoista optimointia
pintapuolisesti, silla myos niiden rooli on tarkea ymmartaa osana SEO-kokonai-
suutta. Kuitenkin niiden toteuttaminen mikroyrityksessa voi olla haastavaa. Esi-

merkiksi tekninen optimointi vaatii usein alan syvallisempaa osaamista, ja ulkoi-



nen optimointi laajempia resursseja, kuten kontakteja seka valmiiksi vahvaa verk-
kosivuston auktoriteettia, jota hakukoneoptimointia aloittelevilla ei yleensa ole.
(Csutoras 2020.) Myo6s taman takia sisaisten hakukoneoptimointistrategioiden te-
hokkuutta tarkastellaan opinnaytetydssa laajiten. Tyon laadun ja luotettavuuden
varmistamiseksi prosessissa on jatkuvasti tavoitteena hyodyntaa mahdollisim-
man monipuolisia ja ajankohtaisia lahteita. Lisaksi tietoperustan sisaltoa raken-
netaan erilaisten hakukoneoptimoinnin tutkimusten tulosten seka alan asiantun-
tijoiden ja verkkosivujen omistajien tai yllapitajien pitkaaikaisten kokemusten pe-
rusteella, jotta tuloksena syntyvat tiedot seka ohjeistukset olisivat hyodynnetta-
vissa mahdollisimman laajasti kohderyhmassa eli eri toimialojen mikroyrityksissa.

1.3 Tutkimuspainotteisen opinnaytetyon toteutus

Opinnaytetyon prosessi etenee vaiheittain. Ensin tydossa kerataan tietoperustaa
ja kartoitetaan kirjalliset lahteet seka aiheen kannalta oleelliset tutkimustulokset.
Taman jalkeen tietoperusta kirjoitetaan valmiiksi. Kun teoriaosuus on valmis tai
lahestulkoon valmis, suoritetaan laadullisena tutkimuksena kohderyhman eli mik-
royrittajien teemahaastattelut. Yrittgjien yksilohaastattelujen avulla pyritaan lisaa-
maan ymmarrysta hakukoneoptimointistrategioihin ja -kokemuksiin liittyen seka
keraamaan tietoa siita, mista asioista yrittajat mahdollisesti kaipaisivat lisaa tie-
toa. Laadullisen tutkimuksen havaintojen pohjalta teoriaosuudessa esitettyja tie-
toja ja SEO-strategioita muokataan ja tasmennetaan tarpeen mukaan. Haastat-
telujen tarkeimpana tavoitteena on siis tehda hakukoneoptimoinnin teoriasta ja

ohjeistuksista mikroyrityksille aiempaa hyodyllisempia, selkeampia ja tarkempia.

Laadullisen tutkimuksen teemahaastattelujen toteuttamisesta ja niiden analy-
soinnista raportoidaan opinnaytetydssa yksityiskohtaisesti. Prosessin lopussa ar-
vioidaan tyon onnistumista, mahdollisia kehittamispaikkoja ja epaonnistumisia.
Tietoperustan kohdalla tavoitteena on tuottaa mikroyrittgjille kaytannonlaheista
tietoa ja suosituksia, jotka auttavat heitd paasemaan alkuun hakukoneoptimoin-
nissa ja kehittdmaan omia sisaisen SEQO:n strategioita. Ty0ssa pyritaan selvitta-
maan keskeisimmat seikat ja toimenpiteet, joiden avulla mikroyritykset voivat
omatoimisesti parantaa verkkosivujensa hakukonenakyvyytta ja kasvattaa liikken-
nettd suhteellisen helposti ja nopeasti, kuitenkin ilmaiseksi eli pelkalla ajallisella



panoksella. Tavoitteena on, etta yritykset voivat saavuttaa merkityksellisia tulok-
sia hakukoneoptimoinnin avulla ja nakyvyyden ja liikenteen lisaksi aitoa hyotya,
kuten tunnettuutta, myyntia ja muita konkreettisia tuloksia. Tydssa laatu pyritaan
varmistamaan kayttamalla mahdollisimman monipuolisesti ajankohtaisia ja luo-

tettavia lahteita, jotka ovat alan asiantuntijoilta ja joihin alan tahot my0s luottavat.

1.4 Tiedonkeruu ja lahdeaineisto

Opinnaytetyon empiirinen tutkimusaineisto keratadn laadullisten menetelmien
mukaisesti valmiista aineistoista ja myohemmin toteutettavista teemahaastatte-
luista. Tyossa hyddynnetaan laadulliselle tutkimukselle tyypillisesti kokemuksiin
perustuvaa tietoa, mutta myos relevanttia dataa, kuten Googlen hakudataa ja ti-
lastoja, kaytetaan tutkimusongelman ratkaisemiseksi ja laajemman kuvan saa-
miseksi. Ulkoinen aineisto on paaosin kansainvalisista lahteista, mutta tehtavilla
teemahaastatteluilla selvitetaan suomalaisten ja eri alojen mikroyrittajien koke-
muksia hakukoneoptimoinnin strategioista, niiden tehokkuudesta ja osaamisesta.

Opinnaytetyon teoriaosuus koostuu hakukoneoptimoinnin perusteista ja strategi-
oista, jotka ovat seka tehokkaita etta helposti toteutettavissa mikroyrityksessakin.
Teorian rakentamisessa kaytetaan laajasti eri lahteita, kuten tieteellisia artikke-
leita, tilastoja seka verkkomateriaaleja, jotka ovat esimerkiksi Googlen ja muiden
hakukoneoptimoinnin asiantuntijoiden julkaisemia ohjeistuksia. Lahteiden moni-

puolisuudella pyritdan varmistamaan luotettavammat ja hyodyllisemmat tiedot.

Tyon keskeisia kasitteita ovat hakukoneoptimointi, sisdinen optimointi, ulkoinen
optimointi ja tekninen optimointi. Naista aiheista etsittiin mahdollisimman ajan-
kohtaista tietoa erityisesti muutaman viime vuoden aikana julkaistuista lahteista.
Lahteiden kartoittamisessa hyodynnettiin muun muassa LUCFinna-verkkokirjas-
toa, kaupunginkirjastoa, Google Scholaria ja Googlen hakukonetta. Lahteiden
luotettavuuden arvioinnissa pyrittiin huomioimaan julkaisijan ja kirjoittajan objek-
tilvisuus kasiteltya aihetta kohtaan, vaikka samalla tiedostettiin, etta taydellinen
puolueettomuus ei valttamatta ollut mahdollista. Esimerkiksi maailman kaytetyin
hakukone Google on erittain luotettava Iahde hakukoneoptimointiin liittyvissa asi-
oissa. Kuitenkin tietoperustaa keratessa sai huomata, etta samainen taho saattoi
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viestia joidenkin seikkojen olevan vahemman tarkeita tai kokonaan merkitykset-
tomia hakukonenakyvyyden kannalta, mutta muiden asiantuntijoiden keraamat
tilastot ja laajempi data osoittavat toisin. Koska opinnaytetyon yhtena tarkeana
tavoitteena on I6ytaa mikroyrityksille tehokkaimmat SEO-toimenpiteet, siina esi-
tettyja tietoja saatettiin tarkistaa useista eri lahteista. Tietoperustaan valikoituvat
lopulta sellaiset tiedot, joiden oikeellisuudesta oli eniten nayttoa, ja jotka olivat

edelleen Googlen parhaiden kaytantojen mukaisia eli SEO:n alalla hyvaksyttyja.
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2 HAKUKONEOPTIMOINNIN PERUSTEET

2.1 Hakukoneoptimoinnin maaritelma ja merkitys

Hakukoneoptimointi eli SEO on digimarkkinoinnin strategia, jolla pyritaan paran-
tamaan verkkosivuston sijoittumista hakukoneiden luonnollisissa (ei-makse-
tuissa) hakutuloksissa. Sen avulla verkkosivun nakyvyytta ja liikkennetta voidaan
kasvattaa tehokkaasti ja nopeasti pelkalla ajallisella panoksella, ilman mainontaa.
(Kortesuo 2018, luku “Hakukoneoptimoinnin pikakurssi”.) Kuten monien muiden
(digi)markkinointistrategioiden, SEO:n pohjimmainen tavoite on lisata myyntia ja
kasvattaa asiakaskuntaa. Tama saavutetaan hankkimalla nakyvyytta ja liiken-
nettd Googlesta tai muista hakukoneista suorittamalla useita erilaisia hakuko-
nenakyvyytta edistavia toimenpiteita verkkosivuilla. Koska Google on jo pitkadan
ollut kaytetyin hakukone Suomessa ja maailmalla, ja lahestulkoon jokaisen yri-
tyksen asiakkaat kayttavat sita tiedonhakuunsa, useimpien yritysten SEO-toi-
menpiteet ovat keskittyneet Googlen hakutulossijoitusten parantamiseen haku-
koneen laatimien parhaiden kaytantdjen mukaisesti. (Shenoy 2016, luku "Intro-
duction to SEQ"; Statista 2024). Kun parhaita kaytantoja seurataan, puhutaan
niin sanotusta "white hat SEO:sta”, joka on ainoa oikea ja tuloksiltaan kestava
tapa tehda hakukoneoptimointia. Parhaita kaytantoja rikkovista toimenpiteista voi
painvastaisesti seurata rangaistuksia. (Lahey 2020.) Kaikista naista syista opin-
naytetyossa keskitytaan juuri Google-nakyvyyden parantamiseen hakukoneen
seka muiden asiantuntijoiden julkaisemien "white hat” ohjeistuksien perusteella.

Hakukoneoptimoinnin tarkoitus on parantaa verkkosivuston nakyvyytta tietyissa
hakutuloksissa ja houkutella sivustolle enemman oikean kohderyhman kavijoita.
Tama voidaan saavuttaa eri keinoin. Esimerkiksi hakukoneoptimointiin kuulu-
vassa sisaisessa optimoinnissa varmistetaan, etta verkkosivuston rakenne ja si-
saltd ovat hakukoneystavallisia eli hakukoneiden l6ydettavissa, ja etta ne vastaa-
vat tarkasti kayttajien hakuja ja tarpeita. (Kortesuo 2018, luku “Hakukoneopti-
moinnin pikakurssi.) Teknisella optimoinnilla taas varmistetaan, etta verkkosivu
on nopea, tehokas seka tekniikaltaan kayttajaystavallinen, mika parantaa sivus-
ton laatua sen kayttajien ja hakukoneiden silmissa. Ulkoisessa optimoinnissa toi-
menpiteet keskittyvat verkkosivun luotettavuuden ja auktoriteetin vahvistamiseen

hakukoneissa. Tama tapahtuu ansaitsemalla muilta yrityksen alan verkkosivuilta
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ulkoisia linkkeja muun muassa laadukkaan sisallon avulla. SEO:n kaikkien osa-
alueiden tavoitteena on parantaa verkkosivuston laatua, relevanssia ja kaytta-
jaystavallisyytta kokonaisuudessaan, mika puolestaan parantaa nakyvyytta ha-
kukoneissa ja saa kavijoita sivustolle. Syy tahan on, etta seka hakukoneiden kayt-
tajat etta hakukoneet arvostavat laadukkaita, relevantteja ja kayttajaystavallisia
verkkosivuja. (Komulainen 2023, luku “Kehity hakukoneoptimoinnin mestariksi”.)

SEO:n osa-alueista sisdinen optimointi on houkuttelevin vaihtoehto pienille ja
aloittaville yrityksille, koska sen toteutus on teknisesti vahemman vaativaa, ja se
voi tuottaa merkittavia tuloksia ilman, etta yrityksen tulee kertaakaan turvautua
ulkopuolisen apuun. Monet asiat ovat siis itse opiskeltavissa esimerkiksi ver-
kosta. Sisaisen SEO:n avulla voidaan kuitenkin saavuttaa merkityksellisia tavoit-
teita ja tuloksia vain silloin, kun verkkosivuston perusasiat, kuten rakenne ja la-
tausnopeus, ovat jo jotakuinkin kunnossa ja vahintaankin kohtuullisella tasolla.
Jotta kilpailijat voidaan paihittdaa hakutuloksissa pelkastaan sen keinoin, sisainen
optimointi vaatii myOs aikaa ja sitoutumista seka kykya tuottaa kiinnostavaa ja
laadukasta sisaltoa, ja nain myos asiakastarpeiden syvallisempaa ymmartamista.
(SEMrush Team 2023, Goodwin 2021). Kuitenkin oikein toteutettuna sisainen op-
timointi voi tuottaa suuriakin liiketoimintahyotyja, kuten nakyvyyden merkittavaa
kasvua ja asiantuntijaimagon saavuttamista. Sisaisesta optimoinnista on myos
helppo aloittaa nakyvyyden tavoittelu, ja resurssien salliessa yritys voi myohem-
min ja halutessaan laajentaa toimenpiteita tekniseen ja ulkoiseen optimointiin,
jolloin verkkosivuston kayttajakokemus ja auktoriteetti paranevat entisestaan.
Nain toimiessa jo sisaisella optimoinnilla ja helpoilla toimenpiteilla voidaan saa-
vuttaa erinomaisia tuloksia hakukoneissa, ja uusien SEO-strategioiden kehitty-
essa saavutettuja tuloksia voidaan edelleen vahvistaa. (SEMrush Team 2023.)

2.2 Sisainen, ulkoinen ja tekninen optimointi

SEOQ kattaa siis kolme osa-aluetta: sisaisen, ulkoisen ja teknisen optimoinnin. Si-
saisessa optimoinnissa keskitytaan verkkosivuston sisaltoon ja rakenteeseen,
esimerkiksi laadukkaan sisallon luomiseen, avainsanoihin ja sisallon optimointiin,
ja sisaisten linkkien rakentamiseen. Sen tavoite on varmistaa, etta sivuston si-

saltd on helposti I0ydettavissa, relevanttia ja kayttajaystavallista. (Frankel 2023.)
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Ulkoisessa optimoinnissa pyritddn kasvattamaan verkkosivuston auktoriteettia
hankkimalla laadukkaita linkkeja muilta relevanteilta sivustoilta. Google kayttaa
ulkoisia linkkeja arvioidessaan verkkosivujen luotettavuutta ja merkittavyytta ha-
kutuloksissa. Ulkoisten linkkien hankkiminen voi perustua kontakteihin eli linkkien
pyytamiseen seka esimerkiksi arvokkaan sisallon luomiseen, johon muut laaduk-

kaat verkkosivustot haluavat lisata linkin omissa sisalldissaan. (Frankel 2023.)

My0Gs verkkosivun tekninen puoli on erittain tarkea tekija niin kayttajan kokemuk-
sen kuin hakukonenakyvyydenkin kannalta. Sisallon ja linkkien lisaksi Google ar-
vioi melko laajasti sivuston laatua erilaisten teknisten seikkojen, kuten nopeuden,
perusteella. Siksi osana hakukoneoptimointia pienyrityksen on tarkea varmistaa,
ettd sen verkkosivusto on nopea, helppokayttdinen, virheettomasti kaikilla lait-
teilla toimiva ja erilaisille nayttokoille automaattisesti skaalautuva. (Frankel 2023.)

Erityisesti kun kaikki SEO:n osa-alueet ovat kunnossa, yritys voi pystya saavut-
tamaan vahvan, lahes vankkumattoman paikan Googlen hakutuloksissa. Tama
taas usein tuo pitkaaikaista hyotya, kuten nakyvyytta, likennetta, tunnettuutta ja
asiakkaita. (Shenoy 2016, luku “Introduction to SEO”.) Vahva Google-nakyvyys
tuo uusia asiakkaita jo siksi, koska sita kayttaa koko maailma. Googlessa kuiten-
kin suurin osa kaikista verkkosivuklikkauksista tapahtuu hakutulosten ensimmai-
sella sivulla. Eniten klikkauksia saavat ensimmaiset kolme tulosta. Harva kaytta-
jista (alle 30 %) koskaan siirtyy Googlen toiselle sivulle. Kuitenkaan nakyvyys ei
automaattisesti takaa asiakkaita. SEO:ta toteuttavan yrityksen pitaa esimerkiksi
osata valita oikeat avainsanat ja vield tehda verkkosivuista ja niiden sisallGista

niin hyvat, ettd useampi verkkosivuvierailija muuttuu asiakkaaksi. (Dean 2020.)

2.3 Sivuston nopeus ja kayttajaystavallisyys

Nopea latausaika ja kayttajaystavallisyyden toteutuminen ovat erittain tarkeita te-
kijoita hakukonenakyvyyden ja asiakkaiden saamisen kannalta. Nopea verkkosi-
vusto tarjoaa tekniikan puolesta hyvan kayttokokemuksen, koska kayttaja voi
nahda sisallon valittdomasti, navigoida verkkosivulla nopeasti ja kayttaa sivun toi-
mintoja ilman virheita ja viiveita. Jalkimmainen asia tarkoittaa, etta sivun ja sen

sisallon ensilatauskerran jalkeen myds myohemmin kayttajan painaessa painik-
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keita tai siirtyessa sivustolla eteenpain uusi sisalto latautuu nopeasti. Hitaasti la-
tautuva verkkosivusto tai sen sisaltd johtaa helposti turhautumiseen ja akkinai-
seen sivustolta poistumiseen, koska verkkosivulta odotetaan nykyaikana erin-
omaista nopeutta. Jos kayttaja paatyy poistumaan nopeustekijan takia, on tama
seka hukattu tilaisuus vakuuttaa asiakas yrityksen ratkaisuista etta negatiivinen
signaali hakukoneille. Useat nopeat poistumiset viestivat hakukoneille muun mu-
assa siita, ettei sivu tarjoa kayttajalle arvoa, ja koska hakukone haluaa tarjota
kayttajalleen arvoa, tama pienentaa sen halukkuutta esitella verkkosivua kovin-
kaan korkealla hakutuloksissa. Mitad nopeampi sivu siis on, sen parempi hakuko-
nenakyvyyden kannalta. (Oluyomi 2023.) Yrityksen kannattaa kuitenkin ajatella
asiaa silta kantilta, ettd verkkosivuilla kauan viihtyvat kayttajat ovat todennakoi-
sesti kiinnostuneita sen sisallosta ja taten myos yrityksen palveluista tai tuot-
teista. Kayttajat tulisikin pyrkia saamaan haluamaan viihntymaan verkkosivuilla
varmistamalla, etta se on nopea, ja etta se tarjoaa kiinnostavaa sisaltéa. Kun
tama on yrityksella hakukoneoptimoinnin tavoitteena, se ei voi kuin voittaa, silla
pitkaan sivuilla viihtyvat auttavat edistamaan hakukonenakyvyytta ja suorittavat
verkkosivustolla todennakoisemmin konversion, kuten oston, varauksen tai yh-

teydenoton, tai tulevat jopa kdymaan paikan paalla. (Simmons & Flannery 2023.)

Ensiksi yrityksessa kannattaa varmistaa, etta verkkosivusto tarjoaa samanlaisen
kayttokokemuksen eri laitteilla. Tama tarkoittaa, etta kaikki verkkosivun sivut
skaalautuvat automaattisesti kayttajan nayttokoon mukaan seka mobiililla etta
tabletilla ja poytakoneella. Myos pienemmat lapparit tulisi huomioida. SEO:n kan-
nalta asialla on iso merkitys, silla Google arvioi verkkosivuston kaytettavyytta en-
sisijaisesti mobiiliversion kautta. Kuitenkin jokaisessa sivuversiossa tulee olla sa-
mat sisallot, jotta kayttajakokemuksesta tulee yhtenainen, ja jotta sisallot sijoittui-
sivat samoilla avainsanoilla eri laitteiden hakutuloksissa. (SEMrush Team 2023.)

Sivuston rakenteella ja sisallon esitystavalla on myos keskeinen merkitys kaytta-
jakokemuksen ja latausnopeuden kannalta. Selkea ja looginen rakenne helpottaa
kayttajan navigointia, ja hyvin esitetty ja jasennelty sisalto, kuten selkea ja laadu-
kas teksti seka laadukkaat kuvat ja videot, vaikuttavat sivuston kayttokokemuk-
seen huomattavasti. (Mathews 2024.) My6s muilla visuaalisilla yksityiskohdilla on
valia: varit, taustan ja tekstin tai muiden elementtien valinen kontrasti seka val-

koisen tilan riittava kayttdo verkkosivuilla vaikuttavat osaltaan kayttajan saamaan
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kokemukseen (Swasty & Adriyanto 2017). Siksi vaikka latausnopeus ja laadukas,
relevantti sisaltd ovat elintarkeitda hakukoneoptimoinnin tulosten toteutumisen
kannalta, nekaan eivat aina valttamatta riita, jos tietyt asiat verkkosivun ulko-
asussa eivat ole kunnossa. Pienyrityksen olisikin tarkea ymmartaa, etta sivustolla
kaiken ei tarvitse olla taydellista ja etenkaan loppuun hiottua, mutta kokonaisuu-
den tulisi silti toimia, eika verkkosivuilla ainakaan saisi olla mitdan hairitsevia yk-
sityiskohtia tai ratkaisuja. (Mathews 2024.) Joskus jo pienetkin muutokset voivat
parantaa merkittavasti kayttajakokemusta ja SEO:n tuloksia, kuten fontin varin
muuttaminen erottuvammaksi. Kaikkia asioita ei kuitenkaan valttamatta voi huo-
mata itse, ja talloin voi olla hyodyllista kerata palautetta asiakkailta seka esimer-
kiksi testata sivustoa kohdeyleisolla. (Gokhan & Coskun 2014.) Kayttajatestauk-
sia voidaan usein toteuttaa yrityksen asiakkailla asiantuntija-apua huomattavasti
edullisemmin. Nain myos suoraan saadaan arvokasta tietoa sivuston puutteista
ja vinkkeja kayttokokemuksen parantamiseen. Muutosten toteuttaminen voi kui-

tenkin jossain tapauksissa vaatia ulkopuolisen avun hankkimista. (Hotjar 2024.)
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3 HAKUKONEOPTIMOINNIN ALOITTAMINEN

3.1 Sivuston indeksoitavuuden varmistaminen

Indeksoitavuus tarkoittaa verkkosivun kykya tulla indeksoiduksi hakukoneiden
toimesta. Vain indeksoidut sivut voivat nakya hakukoneiden tuloksissa. (Ahrefs
2024.) Jotta Google ja muut hakukoneet voivat indeksoida sivun, niiden taytyy
ensin loytaa sivun URL-osoite, "crawlata” eli rydomia sivun sisalto lapi seka pro-
sessoida sivun sisaltamat tiedot. Jos hakukone ei pysty rydmimaan sivua lapi,
sita ei voida indeksoida, eika se myoskaan nay hakutuloksissa. (Frederick 2022.)

Ennen hakukoneoptimoinnin aloittamista kannattaa varmistaa, etta kaikki olen-
naiset sivut on indeksoitu hakukoneiden toimesta. TallGin yritykselle ja kayttajalle
tarkeat sisallot, kuten palvelu- ja tuotesivut seka esimerkiksi syvalliset asiantun-
tija-artikkelit, 16ytyvat jo valmiiksi Googlen hakutuloksista. (Terenteva 2023.) Ai-
van kaikkien sisaltojen, kuten esimerkiksi kiitos- tai heikkolaatuisien sivujen, ei
kuitenkaan tarvitse tai pida l0ytya hakukoneista. Isoissa maarissa sivut, jotka ei-
vat tuo hakukonekayttajalle lisdarvoa, voivat toisinaan vahingoittaa verkkosivun
kokonaismainetta hakukoneiden silmissa. Usein voikin olla parempi indeksoi-
matta tiettyja arvoa tuottamattomia sivuja. Jos ne ovat jo Googlessa, ne voidaan
poistaa sielta esimerkiksi no-index-tunnisteen tai robots.txt-tiedoston avulla. Jat-
tamalla esimerkiksi tyhjat sivut pois hakutuloksista voidaan varmistua siita, etta
yritys tarjoaa hakutuloksissa pelkastaan arvokasta sisaltoa, parantaen hakuko-
nekayttajan kayttokokemusta, ja nain myos hakukonenakyvyytta. (Ahrefs 2024.)

Google indeksoi ajan kanssa myo0s itse verkkosivuja. Indeksoitavuuteen vaikut-
tavat eri asiat, kuten sivun kanonisuus, sivustokartat, sisaiset linkitykset ja sisal-
I6t. Esimerkiksi monikielisilla verkkosivustoilla olisi erityisen tarkea kayttaa kano-
nisia tunnisteita, koska ne kertovat hakukoneille, mika kielinen sivuversio kannat-
taa missakin hakutuloksissa indeksoida. (Frederick 2022.) Kanoninen URL-
osoite voidaan maarittaa suoraan HTLM-dokumenttiin tai hyodyntamalla tyoka-
luja, WordPress-sivustolla esimerkiksi YOAST SEO -laajennusta (Handley 2023).

Sivustokartat auttavat hakukoneita I16ytamaan kaikki indeksoitavat sivut, joten uu-
den tai rakenteeltaan paivitetyn sivuston kartta kannattaa siksi kayda aina lisaa-
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massa Google Search Consoleen. Search Console -tyokalun avulla on mahdol-
lista tarkistaa indeksoituneita sivuja ja muut yksityiskohtia, kuten no-index-tunnis-
teen omaavia sivuja ja sivuston teknisia puutteita. (Terenteva 2023.) Indeksoita-
vuuden ja ndkyvyyden varmistamiseksi yrityksen tulisi varmistaa, ettei sivustolla
ole rikkinaisia sisaisia linkkeja. Linkkien avulla Googlen indeksointibotit pystyvat
siirtymaan sivulta toiselle tehokkaasti ja samalla I0ytamaan uusia tai paivitettyja
indeksoitavia sisaltoja. Rikkinaisia linkkeja ei siksi saisi olla lainkaan, ja ne tulisi-
kin pyrkia korjaamaan nopeasti. Sisaisten ja ulkoisten linkkien tilanne voidaan
tarkistaa erilaisten tyokalujen, kuten ilmaisen Google Analyticsin, SEMrushin tai
Ahrefsin avulla, ja pienella verkkosivustolla my6s kasin. (Klugerman 2023.) Sivu-
jen indeksoitavuudesta puhuttaessa tulee myds ymmartaa, etta laadukas, rele-
vantti ja selkeasti jasennelty sisaltd parantaa verkkosivun mahdollisuuksia nakya
hakutuloksissa ja painvastoin heikko tai tyhja sisaltd huonontaa niita. Myos siksi
jokaisen indeksoitavan sivun ja sisallon laatu tulisi varmistaa. (Terenteva 2023.)

3.2 Hakukoneiden indeksointitydkalujen kaytto

IndeksointityOkalujen avulla voidaan varmistaa, etta tarkeat sivut ovat indeksoi-
tavissa ja ettei sivustolla ole teknisia esteita, jotka estaisivat hakukonetta indek-
soimasta niitd (Handley 2023). Search Console on Googlen tarjoama maksuton
tyokalu, jonka avulla voidaan helposti tarkistaa verkkosivun ongelmat ja seurata
sen kehittymista niin tekniikan kuin nakyvyyden ja liikenteenkin osalta. Search
Console mahdollistaa esimerkiksi ryomittavyyden (crawlability) tarkistamisen, si-
vustokartan lahettamisen Googlelle, likenteen seka hakusanasijoitusten seuraa-
misen, indeksointiongelmien korjaamisen seka uudelleenindeksointipyynnot ti-
lanteissa, joissa sivua ei ole indeksoitu hakukoneen toimesta tai sisalté on muut-
tunut. Lisaksi Search Console tarjoaa arvokasta tietoa siita, mitka hakukyselyt
tuovat sivustolle orgaanista eli luonnollista nakyvyytta ja kuinka usein niiden tuot-
tamia hakutuloksia klikataan Googlessa. TyOkalusta selvidd myos, mitkd muut
verkkosivut sisaltavat linkin yrityksen verkkosivuille. (Google Search Central
2024b.)

Search Consolen lisaksi monet muut tyokalut tarjoavat apua verkkosivuston kayt-
tokokemuksen ja hakukonenakyvyyden kehittamiseen. Esimerkiksi Google Ana-
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lytics tarjoaa kattavaa ja hyodyllista tietoa sivuston liikenteesta ja kayttajien kayt-
taytymisesta, jonka perusteella verkkosivua voidaan kehittaa. Sen avulla voidaan
seurata Google Search Consolea tarkemminkin sivuston kavijamaaria ja -tietoja,
kuten verkkosivukayntien kestoa, verkkoliikenteen lahteita, kavijoiden maantiel-
lista sijaintia ja sita, ovatko verkkosivuvierailijat ensikertalaisia vai sivustolle pa-
laavia kavijoita. Tallaisten tietojen seuranta ja analysointi auttaa myds muun mu-
assa selvittamaan, tavoittaako verkkosivu oikean kohdeyleison, ja nakemaan mil-
laiset ratkaisut toimivat tai eivat toimi kohdeyleison keskuudessa. (Duncan 2024.)

Lisaksi tyokaluilla voidaan seurata esimerkiksi verkkosivun avainsanoilla sijoittu-
mista ja klikkausprosentteja. Monet maksulliset palvelut, kuten SEMrush ja Moz,
tarjoavat viela laajempia ominaisuuksia hakukoneoptimoinnin tulosten seuran-
taan ja kehittamiseen, mutta Googlen tyokalut riittavat vallan hyvin etenkin
SEO:ta aloittelevalle ja sisaista optimointia toteuttavalle yritykselle. Googlen tyo-
kalut saattavat jopa olla luotettavampia datan suhteen, silla muut tyokalut mita
todennakoisimmin saavat datansa Googlelta. (Clark 2024.) My6s muihin SEO-
asioihin I0ytyy runsaasti tyOkaluja. Esimerkiksi sivukartan ja robots.txt-tiedoston
luominen onnistuu nykyaan helposti esimerkiksi XML Sitemapsin tai SEOptimerin
kaltaisten tyOkalujen avulla. Erilaisia hyodyllisia tyokaluja on runsaasti, ja myos
tekoaly voi auttaa yritysta SEO-asioiden ymmartamisessa ja sen strategioiden
toteuttamisessa ja kehittamisessa. Hakukoneoptimointiin [0ytyy myos paljon oh-
jeita verkosta, joten sen menestyksekas toteuttaminen on siksi mahdollista pien-
yrityksissakin ilman suurempaa teknista osaamista tai raharesursseja. (Harnish
2020.) Tietysti edellytyksena on, etta yrityksessa kysytaan jatkuvasti oikeita ky-
symyksia, etsitaan ja Idydetaan niihin oikeat vastaukset seka toteutetaan vaaditut
toimenpiteet kdytannon tasolla ja hakukoneiden parhaita kaytantdja noudattaen.

3.3 Paikallinen hakukoneoptimointi

3.3.1 Paikallinen SEO

Paikallinen SEO tarkoittaa verkkonakyvyyden parantamista paikallisissa hakutu-
loksissa, jotta yritys saisi kavijoita ja asiakkaita niista hauista, jotka tehdaan kayt-
tajan laitteen ollessa lahistolla (esimerkiksi hakutermilla “kiinalainen ravintola Ia-
hellani”) tai jotka ovat paikkaan sidottuja (esimerkiksi hakutermit: “kirpputori
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T60I0”, "parhaat kahvilat Helsingissa” ja "paljasjalkakengat Oulu”) (Hardwick
2022). Paikallinen SEO on tarkea osa SEO:ta, silla paikkakunnan sisaltavia ha-
kuja tehdaan paljon, ja "lahellani” -tyyppiset hakukyselyt ovat kasvattamassa suo-
siotaan eritysesti mobiililaitteilla (Think with Google 2016). Googlen mukaan naita
mobiilihakuja tehdaan 30 %, mutta vield uudemmissa kyselyissa tama luku yltaa
jopa 80 prosenttiin asti (Sterling 2018; Think with Google 2016). Taman lisaksi
Googlen mukaan 78 % paikallisia hakuja tekevista kayttajista vierailee haetuissa
yrityksessa paivan sisalla, ja lahes kolmasosa hauista johtaa ostoon (Think with
Google 2016). Vaikka yritys ei toimisikaan vain paikallisesti, vaan myds kansain-
valisesti, maanlaajuisesti tai digitaalisesti, paikallisen SEO:n avulla pienillakin yri-
tyksilla on erinomainen mahdollisuus saavuttaa nakyvyytta liiketoiminnan kan-
nalta merkityksellisissa hakutuloksissa, joiden kohdalla ei ole erityisen hyodyllista

olla ulkomainen toimija tai esimerkiksi suuri geneerinen verkkosivu. (Smith 2022).

Google ja muut hakukoneet kayttavat paikallisten hakutulosten esittdmisessa eri-
laisia signaaleja, kuten paikkakuntaan liittyvia hakusanoja, sosiaalisen median
profiileja, linkkeja ja myos muita tekijoita, kuten asiakasarvosteluja. Paikallisessa
SEQ:ssa onkin tarkeaa keskittya naihin tekijoihin. (Smith 2023.) Paikallisen na-
kyvyyden parantaminen voidaan aloittaa hyodyntamalla erilaisia verkkoalustoja,
kuten Google My Business tai Facebook Business, jotka mahdollistavat I6ydetta-
van yritysprofiilin ja paikallisten tapahtumien ja kampanjoiden luomisen. Myos
alakohtaiset palvelut voivat auttaa tassa. Lisaksi yrityksen on tarkeaa luoda verk-
kosivustolle optimoitua sisaltoa, joka ei vain esita yrityksen tarinaa, tavoitteita,
tuotteita ja palveluja, vaan lisaksi korostaa paikallista yhteytta. Samalla tulisi kayt-
taa luontevasti erilaisia toisiinsa liittyvia paikallisia hakusanoja, kuten "hieroja
Salo" ja "hieronta Salossa". Jos yritys toimii useilla paikkakunnilla, paikkakunta-
kohtaisten laskeutumissivujen luominen usein kannattaa, silla niiden avulla kayt-
tajille voidaan tarjota tarkempaa ja paikallisesti relevanttia sisaltoa, joka vastaa
juuri kyseisten alueiden kayttajien tarpeisiin. (Toonen 2023.) Talldin eri paikka-
kunnille luodaan omat avainsanoja sisaltavat sivut ja sisallot, esimerkiksi "hie-
ronta Helsinki”, "hieronta Vantaa” ja "hieronta Espoo”. Naiden lisaksi paikkakun-
taan liittyvien kuvien ja videoiden kaytto auttaa viestimaan hakukoneille paikalli-
suudesta ja voi toisinaan jopa tuoda liikkennetta kuvahaun kautta. Tallaisia voivat
olla esimerkiksi tapahtumavideot ja kuvat yrityksen toimitiloista. (Toonen 2023.)
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Paikallisessa SEO:ssa on tarkeaa valita oikeat avainsanat verkkosivuille ja luoda
laadukasta sisaltda, joka vastaa tarkasti kayttdjan hakutarkoitusta ja kiinnostaa
tai hyodyttaa aidosti heita seka kannustaa heita toimimaan. Kun paikkakuntakoh-
tainen sisaltd on avainsanoin optimoitua ja arvokasta, se voi sijoittua korkealle
paikallisissa hakutuloksissa, mika voi johtaa konkreettisiin liiketoiminnallisiin tu-
loksiin, kuten myymalakaynteihin, yhteydenottoihin ja ajanvarauksiin. Erityisen
laadukas ja relevantti sisaltd voi myos auttaa ansaitsemaan ulkoisia linkkeja alan
ja paikkakunnan muilta yrityksilta, mika taas kasvattaa verkkosivuston auktori-
teettia ja jalleen auttaa parantamaan hakutuloksissa sijoittumista. (Saxon 2024.)

3.3.2 Google My Business

Paikallisen nakyvyyden kannalta erityisen tarkeita tietoja ovat yhteystiedot, pai-
vittaiset aukioloajat, asiakkaiden jattamat arvostelut ja muut kayttajalle ajankoh-
taiset tiedot, kuten loma-ajan aukioloajat (Hardwick 2022). Naita tietoja hallitaan
Googlen tarjoaman Google Business -profiilin kautta. Google Business Profile on
ilmainen tyokalu, jonka avulla yritykset voivat parantaa I16ydettavyyttaan ja naky-
vyyttdan Googlen paikallisissa hakutuloksissa ja nakya Google Maps -sovelluk-
sessa. (Hardwick 2022) Googlen mukaan profiiliin kannattaa lisata tarkasti tietoja,
kuten esimerkiksi yrityskategoria, toiminta-alueet seka olennaisimmat tuotteet ja
palvelut. Myos kuvien lisaamista suositellaan, koska kuvat voivat auttaa teke-
maan profiilista relevantimman ja houkuttelevamman. (Google Support 2024b.)

Ajantasaisten tietojen lisaksi asiakkaiden jattamat Google-arviot ovat erittain tar-
keita paikallisen ja yleisen hakukonenakyvyyden kannalta, silla ne voivat joko
vahvistaa tai heikentaa asiakkaiden luottamusta yritykseen. Yrityksen tulisi siksi
pyrkia saamaan arvosteluja mahdollisimman monilta asiakkailta. Tama voidaan
tehda esimerkiksi kysymalla suoraan myymalan kassalla, muistuttamalla kyltilla
tai pyytamalla arvosteluja sahkopostitse tietyn ajan kuluttua ostoksesta. (Dhola-
kiya 2023.) Kuitenkaan Google-arvosteluja ei koskaan tule ostaa eika asiakkaita
saa kannustaa niiden jattamiseen palkkioiden ja muiden houkuttimien, kuten
alennusten tai ilmaistuotteiden avulla. Koska nama toimenpiteet eivat perustu re-
hellisyyteen, ne ovat Googlen parhaiden kaytantojen vastaisia ja niista kiinni jaa-
minen voi johtaa suuriinkin sanktioihin nakyvyydessa. (Google Support 2024a.)
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Yritysprofiilin luomisen jalkeen on tarkeaa pitaa se jatkuvasti ajan tasalla erityi-
sesti aukioloaikojen, yhteystietojen tai muiden tarkeiden tietojen muuttuessa.
Nain varmistetaan, etta hakukoneen kayttajien kokemus pysyy parhaana mah-
dollisena. Samalla Google tunnistaa yrityksen aktiiviseksi ja ajantasaiseksi, mika
vaikuttaa positiivisesti verkkosivuston maineeseen. Yrityksen tulisi osittain myos
siksi pyrkia vastaamaan nopeasti seka kaikkiin Googlen kautta lahetettyihin ar-
vosteluihin ja kysymyksiin, silla tamakin osoittaa aktiivisuutta yrityksen puolelta.
Tassa kuitenkin ideana on positiivisen asiakaskokemuksen tarjoaminen ja -tyyty-
vaisyyden yllapitaminen seka nopea palauttaminen virheiden tai vaarinkasitysten
sattuessa. Nain toimiessa aktiivinen vuorovaikutus lisaa luotettavuutta, vahvistaa
brandia ja nayttaa asiakkaille, etta yritys arvostaa heita ja on sitoutunut heidan
tyytyvaisyyteensa, mika on tarkeaa liilketoiminnan tavoitteiden toteutumisen ja jat-
kuvuuden kannalta. (Smith 2023.) Yrityksen kannattaa myos aika ajoin seurata
Googlen yritysprofiilin analytiikkaa, koska se tarjoaa tietoa esimerkiksi siitd, mo-
niko siirtyy verkkosivuille, soittaa tai varaa ajan yritysprofiilin kautta, kuinka moni
kayttaja etsii yrityksen Google Mapsin kautta ja miten usein reittiohjeita haetaan.
Naita profiilin kautta saatavia tietoja seka erityisesti asiakasarvosteluja voidaan
kayttaa niin verkkosivujen kuin liiketoiminnankin parantamiseen. (Bonelli 2024.)
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4 SEO-STRATEGIOIDEN TOTEUTTAMINEN MIKROYRITYKSESSA

4.1 Avainsanatutkimus

Avainsanatutkimus on tarkea osa hakukoneoptimointia, silla se auttaa tunnista-
maan yritykselle potentiaalisimmat termit, joiden avulla voidaan parantaa verkko-
sivuston nakyvyytta ja lisata liikkennetta onnistuneesti jopa suhteellisen lyhyessa
ajassa. Oikeiden avainsanojen valinta seka niiden oikeaoppinen kaytto verkkosi-
vuilla houkuttelee oikeanlaisia kavijoita sivustolle, ja tama auttaa saavuttamaan

SEO- ja liiketoimintatavoitteita, kuten ostoja tai myymalakaynteja. (Leist 2024b.)

Avainsanojen valinnassa relevanssi eli asiayhteys on aina avainasemassa.
Avainsanojen kaytto on yritykselle taysin hyodytonta ja nakyvyydelle jopa haital-
lista, jos sivun sisalto ei vastaa kayttajan hakutarkoitusta. Siksi avainsanat on
valittava huolellisesti, ja niiden on oltava merkityksellisia seka yrityksen etta ha-
kukoneen kayttajankin kannalta. Relevanssin liséksi avainsanojen valinnassa on
otettava huomioon hakuvolyymi, kilpailutilanne ja hakutarkoitus, koska silloin voi-
daan varmistaa, ettd avainsanat varmasti tukevat nakyvyys- ja liiketoiminnan ta-
voitteita. Avainsanatutkimus voidaan tehda maksuttomalla Googlen Keyword
Plannerilla tai esimerkiksi Semrush Keyword Reserarch -tyokalun avulla. (Leist
2024b, Silva 2024.) Paatavoitteena on |oytaa yritykselle seka sen kohderyhmalle
oikeat avainsanat, joiden perusteella sisaltda voidaan optimoida ja joista tuote-
taan uutta laadukasta sisaltoa. Tutkimuksen kautta SEO:n avuksi voidaan luoda
lista, joka sisaltaa tarkeimmat avainsanat ja niiden paikat verkkosivuilla. Aluksi
avainsanalista saattaa olla lyhyt, mutta hakukoneoptimoinnin edetessa seka lii-

ketoiminnan kehittyessa sita voidaan taydentaa ja muokata. (Cunningham 2023.)

4.2 Avainsanojen valinta ja sisaltéjen optimoiminen

Sisallon optimointi on prosessi, jossa verkkosivustolle lisatdan avainsanoja ja sa-
malla varmistetaan, etta sisallot ovat laadukkaita, johdonmukaisia ja etta ne vas-
taavat tarkasti kayttajan tarpeita (Leist 2024a). Tama edellyttda huolellista avain-
sanatutkimusta seka relevanttien avainsanojen valintaa, silla oikeanlaiset avain-
sanat auttavat sivustoa sijoittumaan korkeammalle hakutuloksissa ja samalla

houkuttelemaan oikeanlaista liikennetta eli potentiaalisia asiakkaita. Yritys
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yleensa tietaa parhaiten, mitka hakusanat ovat sille tarkeita ja asiakkaille rele-
vantteja. Kuitenkin termeja valitessa tulee kiinnittda huomiota my6s hakutarkoi-
tukseen ja hakuvolyymiin. (Cunningham 2023.) Jos verkkosivut esimerkiksi sisal-
tavat pelkastaan erittain kilpailtuja hakusanoja, voi nakyvyytta olla hyvin hankala
ja hidas saavuutta. Toisaalta jos sisaltd taas optimoidaan avainsanoilla, joiden
hakijat eivat ole kiinnostuneita yrityksesta seka sen tarjoamista ratkaisuista, ei
saavutetusta nakyvyydesta saada liiketoiminnassa konkreettista hyotya. Taysin
eparelevanttien avainsanojen kaytto ei puolestaan ikina ole parhaiden kaytanto-
jen mukaista ja se voi johtaa rangaistuksiin nakyvyydessa. (Kolowich Cox 2023.)

Kun yritykselle oikeat avainsanat on I0ydetty, optimointi aloitetaan yleensa tar-
keimmista ja valmiiksi olemassa olevista verkkosisalloista, koska ne ovat jo puo-
liksi valmiita ja ne saattavat jo tuottaa liikennetta. Vanhoja sivuja ja sisaltoja opti-
moimalla onkin mahdollista saavuttaa nakyvyyttd nopeammin seka pienemmalla

panoksella verrattuna siihen, etta tyo aloitettaisiin kokonaan alusta. (Clay 2022.)

Yritys voi itse tarkistaa esimerkiksi Google Search Consolen kautta, sijoittuuko
verkkosivusto jo valmiiksi joillekin relevanteille ja potentiaalisille avainsanoille.
Talloin sisallot voi olla jarkeva optimoida naille avainsanoille eika taysin uusille,
mutta potentiaalisille termeille. (Silva 2024.) Optimoitavalle sivulle avainsanoja
lisataan strategisesti useampaan eri kohtaan, kuten otsikkoon, tekstiin, linkkien
ankkuritekstiin, kuvien tiedostonimiin, metatietoihin ja URL-osoitteeseen. Opti-
mointiprosessissa avainsanojen liiallista ja luonnotonta kayttoa tulisi kuitenkin vii-
meiseen asti valttda. Tama tarkoittaa, etta termien pitaa aina esiintya luonnolli-

sesti sisallossa. Talloin yritys ei sorru rangaistavaan “ylioptimointiin”. (Leist 2024.)

Kaikki verkkosivun elementit, kuten ylla mainitut metatiedot, kuvat, otsikot ja lei-
pateksti, taulukot, listat ja laskurit tulee optimoida relevantein avainsanoin mah-
dollisimman luonnollisella tavalla. Jos verkkosivuilla ei ole juuri mitaan optimoita-
vaa, prosessi alkaa siita, etta sinne lisataan riittavan kattavasti uutta laadukasta
sisaltoa, joka tarjoaa kayttajalle hyotya ja arvoa. Olennaista on, etta sisaltd vas-
taa sita tarkoitusta, mika vuoksi henkilo saapuu verkkosivustolle. (Lyons 2023b.)

Googlen mukaan sivun sanamaara ei vaikuta suoraan hakukonesijoituksiin,
mutta eri tutkimuksista ja tilastoista selviaa, etta pidemmat ja kattavammat sisal-

|6t menestyvat paremmin silloin, kun hakukonesijoituksista on kilpailua. Tama voi
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selittya silla, ettd kattava ja looginen sisaltd auttaa hakukonetta ymmartamaan
sivun tarkoitusta nopeammin ja paremmin. (Southern 2021a; Osman 2022.)
Laaja ja laadukas sisalto todistetusti myos kasvattaa sivuston auktoriteettia ha-
kukoneiden silmissa, milla on myonteinen vaikutus nakyvyyteen. Aidosti kaytta-
jien tarpeisiin vastaava sisalto auttaa myos pitamaan kavijat kauemmin verkkosi-

vulla, jolloin yrityksella on enemman aikaa vakuuttaa heidat. (Southern 2021a.)

Sisallon tulisikin I1ahes aina olla riittdvan kattavaa. Riittavan kattava tarkoittaa,
etta sisalto vastaa kayttajan ja potentiaalisen asiakkaan kysymyksiin seka tarpei-
siin vahintaankin tasolla, joka vaaditaan, ettd tama kiinnostuu ja paattaa siirtya
selailemaan verkkosivua tai tutustumaan tarkemmin aiheeseen, tai palaa teke-
maan taman myohemmin. (Southern 2021a.) Sisallon pituus saa kuitenkin vaih-
della sen tavoitteen ja luonteen mukaan. Esimerkiksi palvelu- ja tuotesivujen ei
tarvitse olla yhta pitkia kuin asiantuntijablogiartikkelien, mutta niiden pitaisi silti
tarjota riittavasti tietoa kavijan kiinnostuksen herattamiseksi ja myohemmin osto-
paatoksen tukemiseksi. Laadukkailla ja kayttajaystavallisilla sisall6illd voidaan
siis varmistaa, etta verkkosivu palvelee parhaalla mahdollisella tavalla seka kayt-
tajia ettd hakukoneita ja liiketoimintaa. (Harnish 2023.) Avainsanojen lisaksi opti-
moidulla sivulla olla jokin tavoite, jonka toteutumiseen sisaltd ohjaa, esimerkiksi

opettaa kayttajaa tai auttaa valitsemaan kayttajalle paras ratkaisu. (Patel 2021.)

Kun sisallét on ensimmaisen kerran optimoitu, ne tulisi myds pitaa ajan tasalla,
jottei niista tule hakukoneen silmissa vanhentuneita tai asiasisalloltaan virheelli-
sia. Esimerkiksi Google arvostaa ajankohtaista sisaltda ja usein nostaa sen ha-
kutuloksissa muun sisallon edelle. Tasta syysta yrityksessa tulisi saannollisesti
seka tarpeen tullen paivittaa verkkosivujen sisaltda. Lisaksi sisaltoa tulisi yrittaa
jatkuvasti paivittaa kattavammaksi seka kayttajalle hyodyllisemmaksi. Seka na-
kyvyys- etta liiketoiminnan tavoitteiden toteutumiseksi kaikkien sisaltdjen koh-
dalla pitda myo6s varmistua siita, etta ne ovat kilpailijoita kiinnostavampia, hyodyl-
lisempia, kattavampia, uniikimpia, selkeampia tai muutoin parempia. (Leist 2024.)
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4.3 Avainsanojen kaytto verkkosivuilla

Koska verkkosivujen ja sisaltojen tarkoitukset voivat olla erilaiset, jokainen sivu
tulisi optimoida tavoitteeseen parhaiten sopivalla avainsanalla. Esimerkiksi koti-
sivu voidaan optimoida kaikkein tarkeimmalla avainsanalla, palvelusivut palvelu-
ja paikkakuntakohtaisilla termeilla, tuote- ja laskeutumissivut asiakkaiden hake-
milla tuotenimilla (jotka ovat avainsanoja) ja blogiartikkelit aiheiden mukaan. Tar-
keimmat optimoitavat sivut ovat usein kotisivu, palvelu- ja tuotesivut, yhteystieto-
sivu, tietoa meista -sivu seka lisaksi blogisivu, blogiartikkelit ja toisinaan tuote- ja
palvelukategoriasivut. Jos sisaltdja on runsaasti, pienyrityksen kannattaa priori-
soida ne sivut ja sisallot, jotka kattavat liikketoiminnan kannalta tarkeimmat avain-

sanat seka ne termit, joilla nakyvyytta halutaan ensiksi saavuttaa. (Patel 2021.)

No-index-tunnisteen omaavia sivuja ei tarvitse erikseen optimoida hakukoneita
varten, koska ne jaavat pois hakutuloksista. Kuitenkin saavutettavuuden vuoksi
naillekin sivuille on hyva lisata kayttajaystavallisia elementteja, kuten otsikot ja
otsikkotunnisteet. Lisaksi verkkosivuston kaikilla sivuilla tulisi varmistaa nopea
lataus- ja vastausaika, koska tama vaikuttaa kayttokokemukseen. (Jones 2022.)

Verkkosivu optimoidaan yhdella tarkealla paaavainsanalla ja mahdollisesti muu-
tamalla muulla laheisella avainsanavariaatiolla (Mustapic 2024). Esimerkkina pal-
velusivu voitaisiin optimoida paaavainsanalla "urheiluhieronta Lappeenranta”,
Paaavainsana esiintyisi talloin sivun otsikoissa ja useammassa kohdassa sivua
lapi sisaltdjen. Lisaksi sivulla on mahdollista kayttaa muita laheisia termeja, kuten
"urheiluhieroja Lappeenranta" tai “kokenut hieroja Lappeenranta”. Talla tapaa yri-
tyksen on mahdollista sijoittua hakutuloksissa useammalla termilla samalla sisal-
I01l8. Lahestymistapa auttaa myds vahentamaan yhden termin liiallista seka luon-
notonta toistamista, mita ei saisi tapahtua. Kuitenkin myds avainsanavariaatioi-

den kohdalla tulee katsoa, etta ne istuvat luonnollisesti sisaltoon. (Silva 2024.)

Yrityksen tulee valttda samojen paaavainsanojen kayttoa useilla eri sivuilla seka
lian samanlaisten sivujen luomista. Jos useita samankaltaisia sisalt6ja luodaan
samoilla avainsanoilla nakyvyyden kasvattamisen toivossa, hakukoneet usein
huomaavat taman ja katsovat sen hakutulosten manipuloinniksi, jolloin seurauk-

sena voi olla pitkakestoisiakin rangaistuksia verkkosivun nakyvyyteen. Lisaksi,
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mikali eri sisalloissa kaytetdan samoja avainsanoja, kilpailevat ne keskenaan ha-
kutuloksissa. Usein taman tuloksena yksikaan sivu ei sijoitu erityisen korkealle
hakutuloksissa. Avainsanojen kaytossa tulee siis varmistaa, etta verkkosivuston
eri sivut on optimoitu eri termeille, ja etta sivujen sisallot ovat laadukkaita, taytta-
vat tietyn tarkoituksen seka eroavat toisistaan olemalla uniikkeja. (Lahey 2020.)

Esimerkkina verkkosivustolla ei saisi olla seka "hieronta Lappeenranta” etta "hie-
ronta Lappeenrannassa” aiheisia sivuja. Kun kumpikin sivu omaa saman avain-
sanan ja tarkoituksen, ei uusi versio tarjoa kayttajalle uudenlaista arvoa (Pandya
2024). Kun sisalto ei tuota kayttajalle minkalaista arvoa tai ole uniikkia, se ei ole
hakukoneiden silmissa laadukasta, vaikka asiasisalto sita olisikin. Tallaiset sivut
ja sisallot eivat ole uniikkeja ja ne katsotaan paallekkaiseksi sisalloksi (duplicate
content), mika ei erityisesti likamaarissa ole hyva. Jos sivustolla on erityisen pal-
jon paallekkaista sisaltoa, niiden sisaltéjen muuttaminen tai hakukoneista koko-
naan poistaminen voi olla verkkosivun kannalta paras vaihtoehto. (Salsi 2023.)

Kuitenkin nakyvyyden saavuttamisen kannalta hyodyllista ja Googlen parhaiden
kaytantdjen mukaista on yhden sivun optimointi avainsanalle "urheiluhieronta
Lappeenranta” ja toisen optimointi termille "hieronta Lappeenranta”, koska ne ei-
vat ole samoja avainsanoja ja naiden sivujen tarkoitus on eri (O'Connor 2022).
Ensimmainen sivu voi esimerkiksi keskittya tarkemmin urheiluhierontaan ja toi-
nen eri hierontamuotoihin ja naiden valilla valitsemiseen. Jalkimmaisella sivulla
kayttaja voidaan ohjata lukemaan muista hieronnan muodoista omilta sivuiltaan,
kuten "urheiluhieronta Lappeenranta” -sivulta ja muilta omille avainsanoille opti-
moiduilta palvelusivuilta. Talla tavalla toimiessa sisaltoa pystytaan tuottamaan
kohdennetusti ja tarkasti, mika helpottaa myos hakutuloksissa nakymista (Decker
2024). Useita avainsanoja kayttamalla ja eri sisaltoja luomalla verkkosivuille saa-
daan lisaksi luotua sisaisia linkkeja, jotka ovat tarkea osa SEO:ta (Montti 2024).

4.4 Hakukoneystavalliset elementit

Relevanssin lisaksi avainsanojen tulisi esiintya strategisesti eri paikoissa sivua,
muun muassa otsikoissa, leipatekstissa, kuvissa, metatiedoissa ja URL-osoit-
teissa. Talloin ne ajavat hakukoneoptimoinnin tavoitteita mahdollisimman tehok-
kaasti. (Decker 2024.) Avainsanoin optimoidun sivun on kuitenkin oltava muillakin
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tavoin hakukoneystavallinen. Hakukoneystavallinen sivu muun muassa skaa-
lautuu erikokoisille laitteille. Lisaksi se toimii virheettomasti, latautuu ja vastaa
nopeasti seka sisaltaa kayttajalle arvokasta sisaltda. Hakukoneystavallinen ja -
optimoitu sivu on siis ennen kaikkea kayttajaystavallinen. (Makosiewicz 2022.)

Sisaltdjen osalta hakukoneissa korkealle sijoittuva verkkosivu tyypillisesti sisaltaa
sisallon lisaksi selkean sivurakenteen seka hierarkian. Kun sivulla on tavoiteltu
hierarkia, paaavainsana ja tarkein tieto esiintyvat heti paaotsikossa ja sivun alku-
osassa, mutta tulevat myos saanndllisesti ja ennen kaikkea luonnollisesti esille
lapi sisallon. Hakukoneystavallisella sivulla tulisi myos olla selkea otsikko ja H1-
tunniste, alaotsikoita ja otsikkohierarkia (H2-, H3-, H4- ja H5-tunnisteet) seka loo-
gisesti etenevaa seka kiinnostavaa tekstia, jota on luettavuuden vuoksi rikottu
rivijaoilla ja valkoisella tilalla seka kuvilla, videoilla, painikkeilla ja muilla mielen-
kiintoisilla ja sivun tavoitetta palvelevilla elementeilla, kuten taulukoilla ja in-
fograafeilla. Lisaksi URL-osoitteen tulee olla kuvaava ja sen tulee sisaltaa sivun
tarkein avainsana. Sisallossa tulisi myos olla linkkeja, jotka johtavat relevanttiin
sisaltoon, kuten yrityksen verkkosivuille tai ulkoisiin lahteisiin. (Handley 2024b.)

441 Otsikkotunnisteet

Otsikkotunnisteet (H1-, H2-, H3-, H4- ja H5-tunnisteet) ovat HTML-elementteja,
joita kaytetaan verkkosivun otsikoiden luomiseen tai sen ensisijaisen aiheen ko-
rostamiseen (Vora 2024a). Otsikkotunnisteet auttavat hakukoneita ja kayttgjia
ymmartamaan verkkosivun sisaltoa paremmin. H1-tunnistetta pidetaan tarkeim-
pana tunnisteena, koska se ilmaisee verkkosivun paatarkoituksen. Kuitenkin
myos muut otsikkotunnisteet ovat olennaisia tekijoita sisallon rakenteen selkeyt-
tamisen seka kayttajakokemuksen parantamisen kannalta. (Carmicheal 2022.)

Otsikkotunnisteet ovat tarkeita ensi sijassa siksi, etta ne parantavat verkkosivun
luettavuutta ja sisallon navigoitavuutta. Vaikka ne eivat olekaan suora sijoittumis-
tekija, useat hakukoneet kayttavat otsikkotunnisteita ymmartaakseen sivun sisal-
toa paremmin. Lisaksi useammissa tutkimuksissa on havaittu pieni, mutta posi-
tiivinen korrelaatio korkeiden hakukonesijoitusten ja otsikkotunnisteiden kayton

valilla. Google voi my0s joissakin tapauksissa kayttaa H1-otsikkoa nayttamansa
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hakutuloksen otsikkona, mika myods korostaa H1-tunnisteiden merkitysta. (She-
pard 2020.) Naista syista jokaisella optimoitavalla sivulla tulisi olla sisaltoa kuvaa-

vat seka avainsanoja sisaltavat otsikot ja otsikkotunnisteet (Carmicheal 2022).

Verkkosivun otsikkotunnisteet tulisi jarjestéa alenevaan jarjestykseen, aloittaen
H1-tunnisteesta ja siirtyen H2-, H3-, H4- seka haluttaessa tata suurempiin tun-
nisteisiin (Willson 2024). Sivun kannalta tarkeimman otsikkotunnisteen eli H1-
tunnisteen tulee olla selkea, sisaltoa tarkasti kuvaileva ja my6s huomiota tai kiin-
nostusta herattava. H2- ja H3-otsikoiden tulisi esittaa sisallon paakohdat, ja H4-
seka tata seuraavien otsikoiden tarkentaa naita kohtia. Tarkeinta on varmistaa,
etta sisalto etenee otsikoiden kanssa loogisessa jarjestyksessa. Otsikoiden tulisi
esimerkiksi kokonsa puolesta erottua selkeasti muusta sisallosta, kuten leipa-
tekstista. (Carmicheal 2022.) Hakukonenakyvyyden kannalta ei taas ole valia,
vaikka sama tunnustenumero esiintyisi sivulla useamman kerran. SEO:n saralla
on esimerkiksi ajateltu, etta sivulla tulee olla yksi H1-otsikko, mita edelleen suo-
sitellaan. Askettéin on kuittenkin selvinnyt, ettei taméa oikeasti vaikuta hakuko-
nenakyvyyteen. Tarkeinta on, etta otsikoiden sisalto eli niiden sisaltama teksti on
sivun ja otsikkoa seuraavan sisallon kannalta olennaista. (Hollingsworth 2020.)

Sivun paaotsikkoon ja H1-otsikkotunnisteeseen tulisi kuitenkin nakyvyystavoittei-
den vuoksi sisallyttda sivun paaavainsana, jos sen voi tehda luontevasti. Myos
muihin otsikoihin olisi hyva lisata paaavainsanan variaatiota tai muita relevantteja
termeja sen mukaan, millaiseen sisaltoon otsikot johdattelevat. Jotta luonnolli-
suus sailyisi, aivan jokaiseen otsikkoon ei kuitenkaan kannata lisata avainsanoja
tai edes variaatioita etenkaan, jos sivulla on runsaammin otsikoita. H1- ja muut
tunnisteet voidaan luoda itse HTML-tiedostoon tai esimerkiksi WordPress-jarjes-
telmassa ja Elementorissa helposti valikosta valitsemalla. (Carmicheal 2022.)

4.4.2 Kuvat ja alt-tekstit

Releavantit seka laadukkaat kuvat tukevat sivun sisallon viestin valittymista ja
edistavat kayttokokemusta, mika on tarkea osa hakukoneoptimointia. Kuvat osit-
tain auttavat kayttajaa lukemaan sivun tekstia tekemalla verkkosivun sisallosta
visuaalisesti houkuttelevampaa ja sisallosta helppolukuisempaa. Sen lisaksi, etta
sisallossa on hyva kayttaa kuvia, ne tulisi varustaa alt-teksteilla. (de Valk 2021.)
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Alt-teksti tai alt-attribuutti tarkoittaa HTML-koodissa kaytettavaa vaihtoehtoista
tekstia. Alt-teksti tarjoaa vaihtoehtoisen tekstiversion kuvalle tai elementille, jos
se ei jostain syysta lataudu kayttajalle. (Hines 2023.) Alt-tekstien tarkoitus on pa-
rantaa sisallon saavutettavuutta muun muassa niiden kayttajien kohdalla, jotka
kayttavat ruudunlukuohjelmaa, tai joiden internetyhteys on tavallista heikompi
(Google Search Central 2024c). Niiden ensisijainen tavoite ei siis ole parantaa
hakukonenakyvyytta, mutta niiden kayttaminen voi osaltaan auttaa SEO-tavoit-
teiden saavuttamisessa (Nicholson 2024). Jotta verkkosivun sisalto selviaisi var-
masti kayttajalle, ja jotta se myOs aidosti olisi jokaisen kaytettavissa, alt-teksteja
tulisi kayttaa kuvien lisaksi muissa visuaalisissa elementeissa, kuten ikoneissa,

infografiikoissa, animaatioissa, painikkeissa ja CAPTCHA-kuvissa (Lippay 2016).

Myos Google kayttaa alt-teksteja ymmartaakseen erityisesti kuvahaun tuloksia
(Hines 2023). Niiden avulla hakukoneen on helpompi hahmottaa, kuinka hyvin
kuvat liittyvat verkkosivun sisaltoon (Nicholson 2024). Alt-teksteja laatiessa tulee
myo0s siksi keskittya luomaan informatiivisia kuvauksia, jotka kuvailevat kuvan tai
muun elementin sisaltda todenmukaisesti ja sisaltavat mahdollisuuksien mukaan
tarkeimpia avainsanoja. Jos avainsanaa ei kuitenkaan esiinny kuvassa, sita ei
saisi lisata alt-tekstiin. (Google Search Central 2024c.) SEO:n kannalta tarkeinta
on varmistaa, etta sivun kuvat ovat sisallon kannalta relevantteja, kuvat sijaitse-
vat aiheeseen liittyvan sisallon valittomassa laheisyydessa, ja etta alt-tekstit ovat
paikoillaan seka totuudenmukaisia (Google Search Central 2024c; Hines 2023).

Hyva alt-teksti on Iyhyt ja tarkasti kuvan tai elementin sisaltda kuvaileva. Sen kir-
joittamisessa tulee pitaytya alle 125 merkissa, silla ruudunlukuohjelmat lopettavat
lukemisen taman merkkimaaran taytyttya. (Becker 2024.) Alt-tekstin lisaksi tie-
dostonimi antaa hakukoneille vihjeita kuvan sisallosta. Tasta syysta myos kuvien
ja muiden sivulle ladattujen tiedostojen kohdalla kannattaa kayttaa lyhyita, mutta
kuvaavia nimia. Esimerkiksi “musta-nahkasohva.jpg” on SEO:n ja saavutettavuu-
den kannalta parempi tiedostonimi kuin “IMG00023.JPG”. (Google Search Cent-
ral 2024c.) Kuitenkaan tiedostonimien vaihtamisella ei ole juurikaan vaikutusta
hakukonenakyvyyteen. Siksi jo ladattujen tiedostojen nimia ei suositella muutet-
tavan ainakaan silloin, kun niita on erityisen paljon. SEO-mielessa riittaa, etta jat-
kossa verkkosivustolle ladattavilla kuvilla ja tiedostoilla on oikeaoppiset, kuvaile-
vat nimet. (Montti 2022.) Koska SEO:hon kuuluu vahvasti kayttajaystavallisyyden
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toteutuminen ja tahan puolestaan kuuluu saavutettavuuden toteutuminen, kaik-

kiin visuaalisiin elementteihin tulisi kuitenkin kirjoittaa alt-tekstit (Becker 2024).

Osana hakukoneoptimointia kuvat ja muut mahdolliset tiedostot tulisi lisaksi pa-
kata laadun sailymisen kannalta mahdollisimman pieneen kokoon, jotta sivuston
lataus- ja vastausaika (ja taten myos kayttajaystavallisyys) paranisivat (Nicholson
2021). Muiden kuin koko ruudun leveiden kuvien ihanteellinen tiedostokoko on
suositellusti alle 100—200 kB. Jos kuvan laatu karsii optimoinnissa, sen voi jattaa
tatd suuremmaksi. (Keenan 2024.) Tiedostojen pakkaaminen voidaan suorittaa
kasin muun muassa manuaalisesti kuvakokoa rajaamalla, hyddyntamalla auto-
matiikkaa, kuten WordPress-lisdosaa tai hyodyntamalla useita tiedostoja kerralla

pienentavia tyokaluja, esimerkiksi TinyPNG:ta (https://tinypng.com/) (Duo 2023).

44.3 Metaotsikot ja -kuvaukset

Metaotsikko (title tag) on HTML-elementti, joka maarittaa verkkosivun otsikon. Se
nakyy hakukoneiden tulossivulla ja muodostaa hakutuloksen klikkailtavan otsi-
kon. Metaotsikko nakyy kayttajalle myos silloin, kun sivun linkkia jaetaan ver-
kossa. Nain metaotsikko on kuin esikatsaus sivun aiheeseen ja olemassaolon
tarkoitukseen, ja siksi se my0s on tarkea osa kayttajakokemusta ja hakukoneop-
timointia. (Ellis 2024.) Metaotsikon avulla kayttajat ja hakukoneet ymmartavat jo
ennen sivulla vierailua, mista sivulla on kyse ja kuinka relevantti sivu on kayttajan
tekemaan hakuun nahden (Hardwick 2022). Vaikka metaotsikot eivat ole suora
sijoittumistekija, tilastojen mukaan yli 90 prosenttia parhaiten sijoittuvista sivuista
hyddyntaa niita (Pecanek 2021). Metaotsikko on erityisen tarked myos siksi, etta
se vaikuttaa kayttajan paatokseen klikata taikka olla klikkaamatta hakutulosta,
mika puolestaan vaikuttaa suoraan liikkenteen maaraan. Metaotsikot kannattaa jo
pelkastaan siksi ottaa jatkuvaksi osaksi hakukoneoptimointia. (Hardwick 2023.)

My6s metakuvaus on HTML-elementti ja kuvaus, joka nakyy kayttajalle hakutu-
loksissa metaotsikon alla. (Lyons 2023b.) Metakuvaus antaa talle lyhyen, mutta
metaotsikkoa pidemman tiivistelman verkkosivun tarkoituksesta (Google Search
Central 2024a). Metaotsikoiden tapaan metakuvaukset eivat suoranaisesti vai-
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kuta hakutulossijoituksiin, mutta ne voivat olla ratkaiseva tekija kayttajan paatok-
sessa klikata kyseista sivua. Taten metakuvaukset ovat tarkeita, silla nekin voivat

joko lisata tai vahentaa verkkosivulla vierailevien kayttajien maaraa. (Ellis 2024.)

Jokaisella verkkosivulla tulee olla kuvaavat metatiedot eli metaotsikot ja -kuvauk-
set, jotta niiden sisalto selviaa heti kayttajalle ja hakukoneelle. Koska samanlaiset
sisallot kilpailevat keskenaan hakutuloksissa eivatka auta kayttajaa, metatietojen
tulisi olla yksilollisia. Nakyvyyden ja liikenteen kasvattamiseksi metatiedoissa
kannattaa myos hyddyntaa sivun paaavainsanaa tai avainsanoja. (Lyons 2023b.)

Googlen mukaan hyva metaotsikko on lyhyt, kuvaava ja ytimekas. Vahankin epa-
maaraisia kuvauksia, kuten "Koti" tai "Profiili", tulisi valttaa. (Google Search Cent-
ral 2024d.) Metakuvaus taas sisaltaa tarkan kuvauksen sivun sisallosta. Kuvauk-
seen voi halutessaan lisata muita tietoja, kuten esimerkiksi toimintakehotteen
klikkauksien kasvattamisen toivossa, mutta tama ei ole pakollista. My6s metaku-
vausten tulee olla kuvailevia ja todenmukaisia sisaltoon nahden, muussa tapauk-

sessa hakukone nayttaa hakutuloksissa itse laatimansa kuvauksen. (Ellis 2024.)

Metaotsikoilla ei ole Googlen toimesta maaritettya suosituspituutta tai -rajaa,
mutta koska kaikki suosituimmat selaimet nayttavat vain 50-60 ensimmaista
merkkia, suositeltu pituus on alle 60 merkkia. Silloin suurin osa verkkosivuston
otsikoista nakyy oikein hakutulossivuilla. (Ellis 2024.) Metakuvauksen pituutta ei
myoskaan ole erikseen maaritelty. Koska tietokoneella kuvauksessa kayttaja na-
kee ruudulla keskimaarin 158 merkkia ja mobiililla 120 merkkia, ne olisi hyva pitaa
mainituissa rajoissa. (Lyons 2023b.) Esimerkkina optimaalinen metaotsikko voisi
olla avainsanan sisaltava tuotesivun nimi ja metakuvaus "Paljasjalkakengat suo-
situimmilta valmistajilta. Tutustu Suomen laajimpaan valikoimaan paljasjalkaken-
kia ja tilaa omasi ilman toimituskuluja!”. Talloin otsikko ja kuvaus sisaltavat viela
luonnollisissa maarin avainsanoja ja kayttajalle toimintakehotteen. Metatietojen
laatimisessa saa my0s kayttaa luovuutta. Niissa voidaan esimerkiksi esittaa ky-
symyksia tai kayttaa keskeneraisia lauseita, jolloin yritys voi erottua kilpailijoista
ja kayttajat voivat uteliaisuuttaan klikata hakutulosta. Metatietojen ei siis tarvitse
olla yleisen mallin mukaisia, kunhan ne vastaavat sivun sisaltoa. (Koscova 2022.)

Osana SEO-strategiaa yrityksen tulee varmistaa, etta verkkosivuston jokaisella

indeksoitavalla sivulla on yksilollinen metakuvaus, jossa paaavainsana esiintyy
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1-2 kertaa (Ellis 2024). Metatiedot on usein helppo luoda, ja WordPress-pohjai-
sella verkkosivustolla prosessi on myos osittain automatisoitavissa muun muassa
Yoast SEO -lisdosan avulla. Lisdosan avulla metaotsikoksi voidaan valita auto-
maattisesti sivun nimi, joka usein sisaltaa valmiiksi paaavainsanan. Metakuvauk-
set eivat toistaiseksi synny itsestaan, mutta niitda on mahdollista luoda esimerkiksi
tekoalyn avulla. (Fitzgerald 2022.) Talloin laadun sailymisen varmistamiseksi ja

virheiden varata metakuvausten sisalto tulisi kuitenkin tarkistaa (Rodrigue 2024).

444 Verkkosivuston URL-osoitteet

URL (Uniform Resource Locator) on osoite, joka maarittaa verkkosivun tai tiedos-
ton, kuten esimerkiksi kuvan tai videon sijainnin verkossa (Pol 2024). Esimerkiksi
"https://www.esimerkkitoimisto.fi” ja "https://www.esimerkkitoimisto.fi/digimarkki-
nointiopas” ovat URL-osoitteita. Pitkassa eli monisanaisessa URL-osoitteessa
kaytetaan kayttaja- seka hakukoneystavallisyyden varmistamiseksi yhdysmerk-
kia muiden sanojen kuin yhdyssanojen valissa (Google Search Central 2024h).

Hakukoneoptimoinnin ja kayttokokemuksen kannalta on tarkeaa, etta verkkosi-
vuston URL-osoitteet ovat selkeita, kuvaavia ja sisaltavat sivun paaavainsanan.
Optimoidulla URL-osoitteella kerrotaan hakukoneille ja kayttajille jo ennen sivun
nakemista siita, millaista sisaltéa sivulla on odotettavissa. Googlen parhaiden
kaytantojen mukaan URL-osoitteet tulee kuitenkin pitdd mahdollisimman lyhyina
ja niissa tulisi valttaa ylimaaraisia seka tarpeettomia sanoja tai merkkeja. Haku-
konenakyvyyden kannalta ideaalinen URL-osoite on mahdollisimman ytimekas.
Tarkeaa olisi myos se, etta URL-osoite sisaltaa https://-etuliitteen. (Decker 2024.)

URL-osoitteiden optimointiin kuuluu osaltaan sivuston rakenteen loogisuuden
varmistaminen, jolloin hakukoneet ja kayttajat pystyvat likkumaan sivulta toiselle
jarkevasti. Kaikkia URL-osoitteita ja koko sivustorakennetta ei kuitenkaan kan-
nata muuttaa kerralla tai valttamatta ollenkaan, jos hakukoneet ja kayttgjat ym-
martavat sivustoa jo sellaisena, kun se on. (Google Search Central 2024f.) URL-
osoitteita muutettaessa sivut indeksoidaan hakukoneiden toimesta uudelleen, jol-
loin ne voivat menettaa sijoituksensa hakutuloksissa. Koska etukateen ei voi tie-
taa, palautuvatko hakusijoitukset ja missa ajassa, osoitteiden muuttamista kevyin
perustein tulee valttaa. Jos sivun URL-osoitteessa ei olekaan suurempaa vikaa,
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eika se esimerkiksi ole sisallon kannalta vanhentunut tai sisalla ylimaaraisia
merkkeja, hakukoneystavallisin URL-osoitteisiin voidaan useassa tapaukses-
sapa nostaa jatkossa uusien sivujen kohdalla. Jos sivujen URL-osoitteet eivat
taas vastaa sisaltoja tai avainsanoja ollenkaan tai ne ovat muutoin epaoptimaali-

sia hakukoneen ja kayttajan nakokulmasta, ne tulisi muuttaa. (Szewczyk 2022.)

445 Avainsanatiheys ja sisallon laatu

Koska Google priorisoi kayttajaystavallista sisaltoa, joka tarjoaa arvoa ja vastaa
tarkasti myos hakutarkoitusta, laadukkaan sisallon luominen ja julkaiseminen on
aarimmaisen tarkea osa jokaisen yrityksen hakukoneoptimointistrategiaa (Baker
2024). Laadukas sisaltd vastaa kayttajan tarpeisiin tarkasti ja saa siitd syysta
kayttajan vipymaan sivulla pidempaan ja tutustumaan myds muuhun verkkosi-
vuston sisaltoon. Tama on tarkeaa niin liiketoiminnalle kuin hakukonenakyvyy-
delle, koska Google tarkastelee juuri naita asioita arvioidessaan sivun kiinnosta-
vuutta ja laadukkuutta. Jos useampi kayttaja poistuu erittdin nopeasti sivulta,
tama on merkki hakukoneelle, ettei sivun sisaltoa koeta arvokkaaksi, eika se siten
ansaitse paikkaa hakutulosten karjesta. Hakukonenakyvyyden lisdksi laadukas
sisaltd voi auttaa pienyritysta lisaamaan asiantuntijan imagoa alallaan, saamaan
uusia asiakkaita ja kasvattamaan asiakasuskollisuutta vanhojen asiakkaiden kes-
ken. Laadukas sisaltd tukee siis taten jopa liikketoiminnallisia tavoitteita. Tallai-
sessa laatusisallossa keskiossa on kayttaja, ei esimerkiksi se, etta saadaan mah-
dollisimman paljon avainsanoja mahtumaan tekstiin. Sisaltd ei myoskaan ole laa-
dukasta silloin, kun yritys tuntee tuottavansa laadukasta sisaltoa. Se on sita sil-

loin, kun kayttajat pitavat sita kiinnostavana seka hyodyllisena. (Goodwin 2021.)

Vaikka laatu on selkeasti tarkein asia nakyvyyden tavoittelussa, my0s avainsa-
natiheytta tulee tarkkailla. Avainsanatiheydella tarkoitetaan sita, miten monta ker-
taa avainsana esiintyy suhteessa tekstin kokonaismaaraan. (Southern 2021b.)
Avainsanatiheys lasketaan koko sivulta, ei esimerkiksi pelkasta leipatekstista.
Ihanteellinen tiheys on 0,5-2 %. Tata paljon suurempi prosentti voi johtaa ongel-
miin hakukonenakyvyydessa, lisaksi avainsanojen liikaesiintyminen heikentaa

luku- ja taten myos kayttajakokemusta. Esimerkiksi 0,5 prosentin avainsanati-
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heys tarkoittaa, etta termi esiintyy viidenkymmenen sanan valein. Avainsanati-
heytta voi olla jarkeva seurata tekstinkasittelyohjelman tai tekoalyn avulla, jotta

niiden liilkakayttda eli niin sanottu ylioptimointia voidaan valttaa. (Forsey 2022.)

Liiallisen toiston valttamiseksi sivuilla voidaan hyodyntda aiemmin mainittuja
avainsanojen variaatioita. Variaatiot liittyvat laheisesti avainsanaan, mutta eivat
identtisia (Forsey 2022). Esimerkiksi paadavainsanan “ilmalampopumppu” variaa-
tiota voivat olla "ilmavesilampopumppu” ja "ilmastointilaite”. Tassa tapauksessa
avainsanatiheys laskettaisiin erikseen kunkin termin kohdalla. Toisaalta taas
"edullinen ilmalampépumppu” ja "pieni ilmalampopumppu” sisaltavat yhteisen
paaavainsan ja taten tulisi yhteisesti laskea myos sen esiintymistiheys. Tassa
muun muassa tuotteita ryhmittelevat sivut muodostavat saantoon poikkeuksen,
silla mikali avainsanat esiintyvatkin tuotteiden nimissa, korkeampi avainsanati-

heys on perusteltua ja kayttokokemuksen kannalta jarkevaa (Underwood 2022).

Vaikka avainsanojen esiintymistiheyteen ja -paikkaan tuleekin kiinnittaa tietyissa
maarin huomiota, keskeisinta on, etta avainsanoja kaytetaan sopivasti ja luonnol-
lisesti osana sisaltoa ja sivun kokonaisuutta, mukaan lukien otsikot, tekstit, kuvat
ja muut elementit. Sisallon laadulla ja avainsanojen relevanttiudella seka luonnol-
lisuudella on siis kaikkein suurin merkitys. (Handley 2024d.) Google myds osaa
tulkita avainsanoja, vaikka ne eivat esiintyisikaan sivulla perusmuodossa (esi-
merkiksi lippalakki), vaan virkkeessa taivutettuna (lippalakkeja), joten tatakaan ei
tarvitse erikseen miettia (Google Search Central 2024g). Vaikka avainsanat siis
ovatkin hakukonenakyvyyden kannalta kriittisia, ilman laadukkaaksi koettua si-

saltoa ne eivat tuo kayttajalle ja taten yritykselle pitkaaikaista arvoa (Ellis 2023).

4.5 Verkkosivuston linkit

Ulkoiset linkit eli backlinkit ovat yksi tarkeimmista tekijoista, joihin Google kiinnit-
taa huomiota esitellessaan verkkosivustoja hakutuloksissa ja sijoitellessaan niita
jarjestykseen (Allen 2024). Ulkoiset linkit ovat muilla verkkosivustoilla olevia link-
keja, jotka johtavat yrityksen sivustolle. Laadukkaat ulkoiset linkit kertovat luotta-
muksesta verkkosivustoa kohtaan ja vahvistavat sen auktoriteettia. Mita enem-
man linkkeja sivusto saa muilta laadukkailta, relevanteilta verkkosivustoilta, sita

korkeammalle yritys voi sijoittua hyvin kilpailluissa hakutuloksissa. (Dean 2024.)
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Sisaiset linkit auttavat kayttgjia navigoimaan sivustolla ja Ioytamaan etsimansa
tiedot helposti. Sisaiset linkit ovat tarkeita kayttajakokemuksen seka hakuko-
neoptimoinnin kannalta, silla ne auttavat hakukoneita ymmartamaan sivuston ra-
kennetta ja indeksoimaan sivuja tehokkaammin. (Haines 2023.) Ne ovat erityisen
tarkea osa pienyrityksen strategiaa, koska niita voidaan tuottaa itse. Talloin tu-
loksia saadaan nopeammin kuin mita ulkoisia linkkeja ansaitaan. (Fishkin 2017.)

451 Ulkoiset linkit

Ulkoiset linkit ovat olennainen osa pienyrityksen hakukoneoptimointistrategiaa,
koska ne voivat merkittavasti parantaa verkkosivuston nakyvyytta. Ulkoisten link-
kien hankkiminen vaatii aikaa ja tyota, ja niiden ostaminen seka vaihtaminen rik-
koo Googlen kaytantoja. (Handley 2024a; Montti 2021.) Linkkeja on mahdollista
ansaita ajan mittaan luomalla hyodyllista ja laadukasta sisaltoa, jota muut yrityk-
set ja henkilot haluavat jakaa ja johon he haluavat viitata verkkosivuillaan seka
muualla verkossa, kuten foorumeilla ja sosiaalisen median kanavissa. Saannolli-
sen sisallontuotannon lisaksi yritys voi nopeasti hankkia linkkeja luomalla tilin tar-
keimpiin suosittuihin ja luotettuihin palveluihin, joita ovat muun muassa Google
Business Profile, Facebook, Instagram, LinkedIn ja Apple Maps. Julkisesta kayt-
tajaprofiilista syntyy ulkoinen linkki, jota kayttajat voivat jakaa verkossa. Kuitenkin
koska jaetut linkit ovat yleensa nofollow-linkkeja, ne eivat suoraan vaikuta haku-
konenakyvyyteen ja verkkosivuston linkkiprofiiliin. Toisaalta ne auttavat tuomaan
likennetta verkkosivulle ja parantamaan brandin nakyvyytta, mika taas voi vai-
kuttaa positiivisella tavalla hakukonesijoituksiin. (Paruch 2023.) My0Os alakohtai-
sia seka kotimaisia hakemisto- ja tiedotepalveluita voidaan hy6dyntaa ulkoisten
linkkien hankkimiseen profiileita luomalla. Lisaksi esimerkiksi yritystapahtumiin ja
-paivityksiin liittyvia tiedotteita voidaan jakaa muun muassa ePressin kautta, jol-
loin on mahdollista tavoittaa medioita ja ansaita ulkoisia linkkeja (ePressi 2024).

Ulkoisia linkkeja voidaan hankkia myos lahestymalla yhteistydokumppaneita seka
muita oman alan tai alaan liittyvia yrityksia ja verkkosivustoja, ja pyytaa naita ta-
hoja linkittamaan sivustolle (Handley 2024a). Vastapalvelukseksi ei kuitenkaan
saisi tarjota samaista palvelusta, silla tama on uusimman tiedon mukaan Googlen
kaytantojen vastaista (Montti 2021). Linkkeja myyvia palveluja eli niin sanottuja

linkkifarmeja tulee myo6s kaikissa tapauksissa valttaa, silla naiden kautta saadut
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linkit eivat useinkaan tule luotetuilta verkkosivustoilta eivatka ne yleensa liity yri-
tyksen alaan ja verkkosivun aiheeseen. Huonoilta ja eparelevanteilta sivuilta tu-
levia linkkeja ei myoskaan tulkita hakukoneen toimesta laadukkaiksi, joten niista
ei yleensa ole hyotya, vain haittaa. Vaarilta verkkosivuilta saadut linkit voivatkin
haitata verkkosivun mainetta ja hakutulossijoituksissa edistymista. (Hilson 2022.)

Kun ulkoisia linkkeja ei pystyta hankkimaan, voivat somepaivitykset seka some-,
Google- ja verkkosivun arvostelut epasuorasti kasvattaa hakukonenakyvyytta.
Esimerkiksi jokainen sivustolle lisatty arvostelu luo lisaa tuoretta sisaltoa, mika
on positiivinen merkki hakukoneille sivuston ja yrityksen luotettavuudesta. Koska
arvostelut myos usein sisaltavat luonnostaan avainsanoja, ne voivat parantaa si-
vun relevanssia hakukoneissa. Tata kautta eraanlainen verkkoaktiivisuus ja jopa

suosio eri kanavissa voivat vaikuttaa positiivisesti hakusijoituksiin. (McCoy 2019.)

Verkkosivuarvostelujen kohdalla tulisi mahdollisuuksien mukaan hyodyntaa
strukturoitua dataa (Google Search Central 2024e). Strukturoitu data parantaa
eri tietojen, kuten juuri arvostelujen seka tuote- ja yritystietojen nakyvyytta haku-
koneissa (Harsel 2023). Esimerkiksi WordPress-pohjaisella sivustolla Yoast SEO
-lisdosalla voidaan helposti ja nopeasti hyddyntaa schema-merkintaa ilman isom-
paa teknista osaamistakin (Toonen 2022). Google Rich Results Test -tyokalulla
voidaan puolestaan tarkistaa, onko merkinta lisatty verkkosivulle oikeaoppisesti
(https://search.google.com/test/rich-results) (Google Search Central 2024e).
Kaytannodssa schema-merkinta auttaa hakukoneita ymmartamaan paremmin eri-
tyyppista sisaltoa, ja samalla nayttdmaan suoraan hakutulossivulla esimerkiksi
arvostelutahtia, tuotearvosteluja seka tuotteiden, tapahtumien, ohjeiden ja resep-
tien yksityiskohtia (Google Search Central 2024e). Schema voi nain myos auttaa
kasvattamaan klikkausprosenttia. Kasvanut klikkausprosentti taas parantaa ha-
kukonenakyvyytta olettaen, etta kayttajat viihtyvat verkkosivustolla. (Go 2024.)

452 Sisaiset linkit

Sisaiset linkit ovat linkkeja, jotka ohjaavat kavijoita verkkosivuston sisalla sivulta
toiselle (Salsi 2024). Sisaisten linkkien tarkoitus on helpottaa verkkosivustolla liik-
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kumista ja navigointia. Linkit parantavat kayttajakokemusta, ja auttavat hakuko-
neita lI0ytamaan sivuja edistaen taten niiden indeksointia. Siksi sisaisten linkkien

lisaamiselld on usein positiivinen vaikutus hakukonenakyvyyteen. (Haines 2023.)

Kun sisaiset linkit ohjaavat relevantista sisallosta toiseen, voi sivustolla vietetty
aika myo0s lisdantya, kun kayttajien ei tarvitse erikseen etsia sisaltoa (Salsi; Pan-
dya 2024). Google huomioi my0s sivulla vietetyn ajan arvioidessaan sisaltdja ja
sijoitellessaan niita hakutuloksissa. Google lisaksi itse korostaa sisaisten linkkien
merkitysta nakyvyydessa. (Haines 2023.) Sisaisten linkitysten luominen hakuko-
neoptimointistrategiana kannattaakin, koska asia on helppo toteuttaa ja silla voi-
daan saada aikaan melko merkittavia tuloksia lyhyessa ajassakin (Fishkin 2017).

Jotta sisaiset linkitykset olisivat tehokkaita, niiden tulee olla loogisesti jarjestetty
(Lyons 2023a). Esimerkiksi etusivulta usein johdetaan kavija linkilla tietoa meista
ja palvelu- tai tuoteryhmasivuille. Palveluun tai tuotesivulle voidaan taas lisata
linkki syvallisempaan aiheen blogiartikkeliin, ja toisin pain. (Haines 2023.) Link-
kien tulisi siis johtaa kavijaa suppilomaisesti eteenpain sivustolla. Jokaiselle si-
vulle tulisi myOs johtaa vahintaan yksi linkki. Linkkeja voidaan lisata myos esi-
merkiksi mainitsemalla, etta jos tuote tai palvelu ei tunnu sopivalta, toinen vaih-
toehto voisi olla parempi, tai lisaamalla sivulle muita kayttajaa mahdollisesti kiin-
nostavia sisaltoja. Jotta kayttajaystavallisyys toteutuisi yksittaisten sivujen lisaksi
koko verkkosivustolla, tallaisten tekstissa esiintyvien sisaisten linkkien lisaksi si-
vulla tulisi olla selkeasti rakenne, jonka ansiosta tarvittavat tiedot 16ytyvat milta
tahansa sivulta helposti ja nopeasti. Selkearakenteisella ja helposti navigoitavalla
sivustolla on esimerkiksi yla- ja alavalikko, hakutoiminto, looginen URL-rakenne
ja naiden lisaksi sisaiset linkitykset. (Lyons 2023a.) Kayttajaystavallisuuden ja
konversioiden toteutumisen kannalta tavoite on, etta asiakkaan ja liiketoiminnan
kannalta tarkeimmat sivut ovat saavutettavissa maksimissaan neljalla klikkauk-
sella (Paruch 2023).

Sisaiset linkitykset tulisi rakentaa jarjestyksessa alhaalta ylospain eli tarkeimmilta
sivuilta vahemman tarkeille sivuille, kuten etusivulta palvelusivuille ja niista esi-
merkiksi blogiin, oppaisiin ja yhteystietosivuille. Tarkeys tarkoittaa tassa tapauk-
sessa myOs avainsanoja, koska yleensa esimerkiksi yhteystietosivu ei ole haku-

konenakyvyyden kannalta tarkein sivu tai valttamatta edes tarkealle avainsanalle
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optimoitu. (Paruch 2023.) Sisaisten linkkien lisaamisen lisaksi yrityksen tulisi var-
mistaa, ettd ne ovat toimivia. Rikkinaiset linkit tulisi korjata mahdollisimman pian,

jottei kayttajakokemus ja hakukonenakyvyys paasisi karsimaan. (Fishkin 2017.)

Sisaisiin linkkeihin kuuluu orpojen sivujen minimointi. Verkkosivu on orpo, jos yh-
dellakaan sivulla ei ole linkkia sinne. Liiketoiminnan ja hakukonenakyvyyden kan-
nalta tarkeat sisallot eivat saisi olla orpoja, koska kayttajat ja hakukoneet eivat
I0yda niita helposti silloin. (Haines 2023.) Kaikilla sivuilla tulisi siis olla ainakin yksi
sisdinen linkki, ja olennaisilla sisalldilla tulisi olla ainakin muutamia (Salsi 2024).

Ennen uusien sisaltjen julkaisemista niihin tulisi lisdtd muutamia sisaisia linkkeja
johtamaan muuhun relevanttiin sisaltoon verkkosivun sisalla. Samalla tulee var-
mistaa, etta vahintaan yksi relevantti sivu sisaltaa linkin uuteen sisaltoon. (Salsi
2024.) Kun nain toimitaan, syntyvat niin sanotut riskiinlinkitykset, eika orpoja si-
vuja paase syntymaan (LeVasseur 2024 ). Prosessi toistetaan aina uusia sisaltoja
luodessa. Talloin kayttajat ja hakukoneet paasevat myos heti kasiksi tietoon.
(Salsi 2024.)

Linkin kayttajalle nakyvaa tekstiosaa kutsutaan ankkuritekstiksi. Ankkuriteksti si-
saltaa todenmukaisen kuvauksen linkin takana olevasta sisallosta ja mahdolli-
suuksien mukaan avainsanan. Avainsanojen kaytto parantaa sisaisten linkkien
relevanssia hakukoneiden silmissa, mika osaltaan auttaa hakukonenakyvyytta.
(Busby 2024.) Sisaisia linkkeja ei tule lisata ilman kuvaavaa tekstia eivatka ne
missaan nimessa saisi johtaa kayttajaa harhaan johtamalla muualle kuin ankku-
ritekstissa mainittuun sisaltoon. Linkkeja ei myoskaan saa piilottaa nakymatto-
miin esimerkiksi kayttamalla taustan varista ankkuritekstia, silla myos tama on
Googlen parhaiden kaytantojen vastaista. Linkin ankkuritekstin lihavoimista, alle-
viivausta tai fontin varin vaihtamista taas suositellaan kayttokokemuksen paran-
tamiseksi. Nailla toimenpiteilla on myds todettu olevan pieni positiivinen vaikutus
hakukonenakyvyyden kannalta. Kaytetyn ulkoasun tulisi kuitenkin olla yhtenainen
koko sivustolla. Naiden seikkojen lisaksi sisaisten linkkien tulee aina esiintya si-
sallon kannalta jarkevassa kontekstissa. Linkkeja, jotka eivat tarjoa kayttajalle
minkaanlaista lisaarvoa tai vie relevanttiin sisaltoon, tulisi valttaa. (Lyons 2022.)
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4.6 Sisaltomarkkinointi

Sisaltomarkkinointi on markkinointistrategia, jonka avulla yritysten kohdeyleiso
voidaan tavoittaa ja sitouttaa verkossa. Usein tama tapahtuu tuottamalla ja julkai-
semalla kohderyhmaa kiinnostavaa, arvokasta sisaltoa esimerkiksi blogiartikke-
lien, sdhkopostien, videoiden tai podcastien muodossa. (McCoy 2022.) Sisalto-
markkinointi ja hakukoneoptimointi toimivat hyvin yhdessa, koska arvokas sisaltd
auttaa jo yksindaan parantamaan verkkosivuston kayttokokemusta, pidentamaan
verkkosivustolla vietettya aikaa, saamaan lisaa liikkennetta hakukoneista ja an-
saitsemaan ulkoisia linkkeja. Lisaksi kayttajat helposti jakavat arvokkaaksi koke-
maansa sisaltda sosiaalisen median kanavissa, mika kasvattaa sielta saatavaa
nakyvyytta ja liikennetta seka tata kautta epasuorasti hakukonenakyvyytta. (Cap-
pelli 2023.)

Arvokas sisaltod auttaa paitsi kasvattamaan verkkonakyvyytta myos rakentamaan
luottamusta, auktoriteettia ja uskottavuutta asiakkaiden keskuudessa. Kattava ja
hyodyllinen sisalto, joka vastaa tarkasti kayttajien tarpeisiin, kysymyksiin ja odo-
tuksiin, auttaa erottumaan kilpailijoista seka luomaan uusia asiakkuuksia ja si-
touttamaan olemassa olevia. Mikali sisaltd on erityisen arvokkaaksi koettua ja
jollain tapaa uniikkia, se voi jopa herattaa laajempaa huomiota verkossa ja lisata

brandikohtaisia hakukyselyja eli brandin nimen sisaltavia hakuja. (Cappelli 2023.)

Sisaltd on usein isoin asia, joka maarittdd hakukoneoptimoinnin tuloksien nopeu-
den, laajuuden, merkityksellisyyden ja kestavyyden. Laadukas sisalto tuottaa tie-
tysti parhaimpia tuloksia. Sisaltd on laadukasta, kun se auttaa verkkosivuston ka-
vijoitd Google-haun mukaan esimerkiksi ratkaisemaan tietyn ongelman tarjoa-
malla konkreettista hyotya tai ohjaamalla avun piiriin, tai kun se tarjoaa jotain ai-
nutlaatuista, kuten kattavia ja kiinnostavia vinkkeja tai nakokulmia asioista, joista
kilpailijat eivat uskalla, halua tai ole ymmartaneet puhua verkkosivuillaan. (Rou-
meliotis & Tselikas 2022.) Tallaisen arvosisallon luominen ja jakaminen tulisi olla
hakukoneoptimoinnin keskiossa pienyrityksissa ja erityisesti silloin, kun kilpail-
laan suurempien toimijoiden kanssa. Laadukkaan sisallon tehokkuudesta haku-
konestrategiana on myos paljon todisteita. Taysin optimoimaton laadukas sisaltd
ja verkkosivu voi paihittaa hakutuloksissa sisallot, jotka on optimoitu relevanteilla

avainsanoilla ja Googlen parhaiden kaytantdjen mukaisesti, mutta joiden sisaltd
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ei ole yhta laadukasta. (Schulthei®, HauBler & Lewandowski 2022.) On siis monia

syita siihen, miksi laadun ja arvon tuottaminen tulisi asettaa etusijalle SEO:ssa.

Heikkolaatuisella sisallolla voidaan toisinaan saada hakukonenakyvyytta, mutta
se ei yleensa ole hakukoneiden puolelta pitkakestoista eika tuota liiketoiminnal-
lista hyotya. Vaikka sisalto ei olisi taysin laadutonta, esimerkiksi liilan pintapuoli-
nen sisalto ei usein vastaa kayttajien ja yrityksen asiakkaiden tarpeisiin riittavalla
tasolla. Kun tarkeimmat asiat jaavat kasittelematta ja kayttgjalle epaselviksi, si-
salto ja verkkosivu ei auta tehokkaasti tavoitteiden toteutumista, kuten ostoja, va-
rauksia, yhteydenottoja tai edes myymalakaynteja. (McCoy 2021a.) Sen sijaan
erityisen heikkolaatuinen sisaltd voi johtaa vikkelaan sivustolta poistumiseen ja
saman tiedon hakemiseen kilpailijoiden verkkosivuilta. Kun nain kay, yrityksella
ja verkkosivulla on vdahemman aikaa ja mahdollisuuksia vakuuttaa verkkosivuka-
vijat ja potentiaaliset asiakkaat yrityksesta ja sen tarjoamien ratkaisujen oikeelli-
suudesta. Samalla asiakas annetaan kilpailijalle. Suuri poistumisprosentti ja ta-
vallista lyhyempi verkkosivuston vierailuaika ovat kaiken lisaksi hakukoneille ne-
gatiivinen merkki sivun laadusta, ja esto nakyvyyden kasvattamiselle. (McCoy
2021a; Oluyomi 2023.) Laaduttoman sisallon julkaiseminen SEO-toimenpiteena
johtaa siis usein hukkaan heitettyyn aikaan ja heikkoihin tuloksiin (Cappelli 2023).

4.6.1 Blogi- ja asiantuntijasisallot

Kun perusteet eli muu verkkosivusto ja sen sisalto, esimerkiksi koti- ja tuote- tai
palvelusivut, ovat kunnossa, laadukkaiden blogi- ja asiantuntijasisaltdjen saan-
nollinen julkaiseminen voi parantaa nakyvyytta, likennetta, tunnettuutta ja kon-
versioita seka myyntia jopa huomattavallakin tasolla. Myos yrityksen tunnettuus
ja asiantuntijamaine voi kasvaa. (McCoy 2021b.) Jotta merkityksellista tulosta
saataisiin aikaan asiantuntijasisalloilla, myos niiden tulee vastata tarkasti kohde-
ryhman ongelmiin, tarpeisiin ja mietteisiin. Hyvat ja yrityksen tavoitteita palvele-
vat asiantuntijasisallot ovat ajankohtaisia, mielenkiintoisia, kohderyhmassa hyo-
dylliseksi ja arvokkaaksi koettuja sekd myos relevantein avainsanoin optimoituja.
Tallaiset sisallot ovat saavat usein aikaan liikennetta ja tuloksia viela pitkan aikaa
julkaisunkin jalkeen. Tuloksia tuottavan sisallon tulee kuitenkin myos erottua kil-
pailijoista. Asiaan tietysti kuuluu, etta sisaltdé on uniikkia, kohderyhman nakokul-

masta relevanttia, asiakkaan kielella kirjoitettua ja hyvin laadittua. (Dean 2023.)
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Blogille ja asiantuntijasisalldille suositellaan valittavaksi yksi paateema tai muu-
tama verkkosivustoon liittyva keskeinen aihealue, koska silloin on mahdollista
tuottaa kohdennetusti sisaltoa toisiinsa liittyvilla ja toisiaan tukevilla avainsanoilla
(Cunningham 2023). Esimerkiksi fysioterapeutille keskeisia aiheita voisivat olla
palvelut, kuten vaikkapa fysioterapia, urheiluhieronta, klassinen hieronta ja aku-
punktio. Sisalloissa tietysti voidaan ja kannattaakin kasitella muita olennaisia ai-
heita, kuten erilaisia kiputiloja ja niiden oireita seka ennalta ehkaisya, muita asi-
akkaiden terveyteen liittyvia aiheita, suositeltavia terapiatuotteita ja toimenpiteita
seka ohjeita oikean palvelun valintaan tai tuotteen oikeaoppiseen kayttoon. Paa-
teemasta ei kuitenkaan saisi radikaalisti poiketa. Fysioterapeutin ei esimerkiksi
kannata alkaa kirjoittamaan ravintola-arvosteluja yrityksen verkkosivuille. Haku-
koneet arvostavat tiettyyn aiheeseen erikoistuneita sivustoja, koska tama viestii
asiantuntijuudesta aihetta kohtaan. Verkkosivulla onkin paljon parempi potenti-
aali hakukonenakyvyyden saavuttamiseen, kun se erikoistuu tiettyyn aihepiiriin ja

saavuttaa talla saralla luotettavan seka asiantuntijan maineen. (McCoy 2021b.)

Sisallon luomiselle, julkaisemiselle ja jopa paivittamiselle kannattaa luoda edes
karkea suunnitelma ja esimerkiksi vuosittainen tai kuukausittainen aikataulu, jotta
SEO-toimenpiteet tulisivat varmasti ja ajallaan tehtya. Mahdollisuuksien mukaan
sisallontuotantoon voidaan valita vastuuhenkild, mika lisaa sitoutumista. Kun pa-
noksena on pelkka aika, asiat jaavat helposti roikkumaan. (Miller 2024.) Saan-
nollinen sisallontuotanto on kuitenkin elinehto hyville tuloksille. liman jatkuvaa
uutta sisaltoa hakukoneiden ei esimerkiksi juuri ole mahdollista tietaa, onko verk-
kosivun takana oleva yritys edes toiminnassa. Pitkdan paivittamattomana olleita
verkkosivustoja ei siksi useinkaan nay korkealla hakutuloksissa. Kun uutta asian-
tuntijasisaltoja luodaan, myos ne tulee optimoida hakukone- ja kayttajaystaval-
liseksi ihan kuten muutkin verkkosivuston sivut ja sisallot. (Cunningham 2023.)

Jos sivustolla on vanhoja optimoimattomia blogiartikkeleita tai muuta asiantunti-
jasisaltoa, kuten laskeutumissivuja, ne kannattaa ennen uuden sisallon luomista
optimoida avainsanoin seka paivittaa ajankohtaisiksi ja laadukkaiksi (McCoy
2021a). Kun sisaltdja on luotu ainakin muutamasta eri aiheesta ja avainsanasta,
jatkossa riittaa, etta uusia sisaltoja julkaistaan 1—4 kertaa kuukaudessa, tai enem-
man tai vahemman riippuen yrityksen tavoitteista, olemassa olevan sisallon maa-

rasta ja hakukonenakyvyyden tilasta seka kilpailijoista. Harvempi julkaisutahti voi
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silti tuottaa hyvia tuloksia nakyvyyden ja liikenteen osalta, mikali kilpailijat eivat
ole kovin aktiivisia hakukoneoptimoinnissa. Pienyrityksen kannattaa selvittaa,
kuinka usein samoista hakusijoituksista kilpailevat yritykset julkaisevat laaduk-
kaita ja optimoituja sisaltéja. Jos kilpailu nakyvyydesta tapahtuu samoilla avain-
sanoilla, tulosten saavuttaminen voi edellyttaa kilpailijoiden julkaisumaarien ylit-
tamista. Kuitenkin, jos kilpailijoiden sisallot eivat ole laadukkaita tai kohderyhman
mielesta kiinnostavia, nakyvyystavoitteet voidaan jopa suurella todennakoisyy-
della saavuttaa, vaikka julkaisumaarat eivat olekaan yhta suuria. (Vora 2024b.)

Laadukkuuden kannalta tulee muistaa, etta kuten koko verkkosivustolla, asian-
tuntijasisalldissa avainsanojen tulee esiintya yhta luontevasti kuin puheessa. Li-
saksi laadukas, hakukone- ja kayttajaystavallinen asiantuntijasisaltd, esimerkiksi
blogiartikkeli, sisaltdaa informatiivista, kattavaa ja selkeasti jasenneltya tekstia,
joka on kirjoitettu asiakkaan kielella. Tallaisessa artikkelissa myos kaytetaan sel-
keita otsikoita ja alaotsikoita hierarkkisessa jarjestyksessa, relevantteja kuvia alt-
teksteineen seka linkkeja, jotka vievat muihin relevanteihin sisaltoihin. Koko sivu,
otsikoista alaotsikoihin, leipatekstiin ja metakuvauksiin, hyodyntaa avainsanoja ja
mahdollisia variaatioita. (McCoy 2021b.) Myos artikkelin URL-osoite on lyhyt tai
kohtuullisen pituinen ja se sisaltaa ainakin artikkelin padavainsanan (Dean 2023).

HubSpotin keraaman datan mukaan ihannepituus tallaiselle blogiartikkelille on 2
100-2 400 sanaa. Kuitenkin myos alle 1 500 sanan pituiset sisallot voivat menes-
tya hyvin hakutuloksissa. Data nayttaa, etta pitkat tekstit menestyvat paremmin
todennakoisesti siksi, etta niihin mahtuu enemman avainsanoja. Hakukoneopti-
moinnissa on siis tarkea tuottaa aika ajoin syvallisia ja kattavia artikkeleja. (Beltis
2021). Sisaltoa ei kuitenkaan tulisi vakisin venyttaa. Esimerkiksijos lyhyemmalla
sisallolla saavutetaan jo sen tavoite ja ylimaarainen teksti tuntuu taytetekstilta,
lyhyt versio usein on jopa hakukonenakyvyyden kannalta parempi. Tama johtuu
siita, etta sisalto on silloin kayttajaystavallisempaa. Laajan, mutta merkityksetto-
man sisallon tuottaminen ei ole hyodyllista, silla se heikentaa sisallon yleislaatua.
Sisallon laatu on keskeisin tekija hakukonenakyvyyden tavoittelussa. Erityisen
pitkia artikkeleita kirjoittaessa olisi myos tarkeaa hyodyntaa erilaisia hakukone- ja
kayttajaystavallisia elementteja, kuten sisallysluetteloa, selkeita ja erottuvia otsi-

koita, useita rivi- ja kappalejakoja, "bullet pointteja” ja luetteloita seka esimerkiksi
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infograafeja, kuvia, videoita ja taulukoita. Nama parantavat myos lukukokemusta,

jolloin on todennakoisempaa, etta kayttaja lukee artikkelin loppuun. (Leist 2024a).

Kaikki julkaistava sisalto tulisi viela lopuksi tarkistaa kielioppi- ja asiavirheiden
varalta. Vaikka teksti olisi kirjoitettu kohderyhmalle, jota kielioppivirheet eivat ta-
vallisesti kiinnosta, hakukoneet arvioivat sisallon laatua myds kielen perusteella,
joten tamakin on tarkeaa. Kun sisalto on julkaistu, siihen tulisi myos palata aika
ajoin (Kolowich Cox 2023). Paivittamalla sisaltd pysyy ajankohtaisena hakuko-
neiden ja kayttajien silmissa, jolloin se paasee todennakdisemmin korkealle ha-
kutuloksissa ja sailyttaa myos paikkansa. Hakukonenakyvyyden parantamiseksi
yrityksen tulisi aiemmin mainitusti tuottaa saannodllisesti kokonaan uutta, kohde-
ryhmaa kiinnostavaa sisaltda sen tavoitteiden mukaisesti. Jos resurssit ovat ko-
vin rajallisia, sisallon tuottamisessa ja paivittamisessa voidaan hyvin priorisoida

ne sisallot, jotka kattavat liiketoiminnalle olennaisimmat avainsanat (Page 2023).

Sisaltdja on mahdollista luoda ja paivittaa esimerkiksi viikoittain, kuukausittain,
parin kuukauden valein tai vahintdankin muutaman kerran vuodessa yrityksen
tavoitteiden ja resurssien mukaan. Kaikkea ei tarvitse kuitenkaan tehda kerralla,
eika tydOn maarasta tule pelastya. Jos sisaltdja luodaan ja paivitetaan saannolli-
sesti ja vahitellen, ne my0Os kasvavat ja taydentyvat ajan mittaan. Esimerkiksi jul-
kaistun blogiartikkelin ei tarvitse heti olla mahdollisimman pitka ja syvallinen, silla
sita voidaan rakentaa lisaa tulevaisuudessa. Tarkeaa kuitenkin on, etta sisalto on
alusta asti laadukas, lukijalle hyddyllinen ja hakukoneoptimoitu. Tallin myds va-
hemman kattava artikkeli voi tuottaa heti tuloksia ja lisaa myohemmin, kun se
laajenee (Page 2023). Sisaltoja ei kuitenkaan pystyta paivittamaan loputtomasti
laajemmiksi ilman, ettd kayttdjakokemus jossain vaiheessa karsisi. Talldin saan-
nollinen paivitystyo voi kattaa esimerkiksi metatekstien uusimista, uuden nako-
kulman esittamista, sisallon jarjestyksen muokkaamista, kuvien ja videoiden vaih-
tamista uusiin seka jopa tekstin tiivistamista. Artikkelin sisaltéa voidaan paivittaa
ja tiivistaa esimerkiksi listoin ja taulukoin seka infograafein. (Kolowich Cox 2023).

4.6.2 Avainsanat blogi- ja asiantuntijasisalldissa

Kun asiantuntijasisalloissa kaytetaan erilaisia avainsanoja, yrityksella on mahdol-
lisuus sijoittua hakukoneissa muillakin kuin tuote- ja palvelukohtaisilla termeilla



44

(esimerkiksi "urheiluhieronta Lappeenranta”). Asiantuntijasisalléilla, kuten blo-
giartikkeleilla, voidaan tavoitella nakyvyytta myos pidemmilla avainsanoilla, jotka
eivat valttamatta sovi kotisivuille tai palvelu- ja tuotesivuille, kuten "Kuinka paasta
eroon selkakivusta?”. Nain pienyritys voi saada liikennetta hakukoneista useilla
eri hakutermeilla ja erilaisilla hakutarkoituksilla. Hakukoneoptimoidut artikkelit,
jotka kasittelevat kiinnostavia ja ajankohtaisia aiheita, auttavat myos yritysta ra-
kentamaan asiantuntijaimagoa seka vahvistamaan asemaansa alalla (Cunning-
ham 2023).

Esimerkiksi fysioterapeutti voisi hyodyntaa blogiartikkeleissa avainsanoja kuten
"pitkittynyt selkakipu" tai "miten paasta eroon niskakivusta". Naille avainsanoille
luotaisiin optimoituja sisaltdja, jotka tarjoavat konkreettisia ratkaisuja asiakkaan
ongelmiin seka syvallisempaa tietoa aiheesta, kuten harvinaisempia selkakivun
syita ja asiantuntijan nakemyksia. Artikkeli voisi sisaltaa myos kuvia, videoita ja
kaytannon neuvoja, kuten milloin hieronta on hyodyllista ja milloin kannattaa
kaantya laakarin puoleen. Jos yritykselld on tarjolla tuote, kuten verkkokurssi tai
e-kirja, asiakkaat ohjattaisiin sopivissa kohdissa tutustumaan siihen (Beltis 2023).

Liiketoiminnan kannalta tarkeita artikkeleita tulisi julkaista saannodllisesti asiak-
kaita koskettavista aiheista ja samalla tietysti avainsanoista, jotta hakukonenaky-
vyys-, asiantuntijaimago- ja liiketoimintatavoitteet toteutuvat. Tarkeada on paasta
vauhtiin ja todistaa asiantuntijuus kattamalla tarkeimmat aiheet. My0s asiantunti-
jasisalloissa tulee noudattaa aiemmin mainittua hakukone- ja kayttajaystavallista
hierarkiaa. Lisaksi niissakin tulee olla sisaisia linkkeja. Blogisisallét myos ovat
erinomainen keino ristiinlinkitysten rakentamiseen ja erityisesti laajentamiseen.
(McCoy 2021a.) Esimerkiksi pitkittyneesta selkakivusta kertovasta blogiartikke-
lista voidaan linkittda muihin relevanteihin sivuihin, kuten fysioterapian ja hieron-
nan palvelusivuille ja muihin aihealueen artikkeleihin. Lisaksi asiakas voidaan tar-

vittaessa ohjata luotettavan yhteistydbkumppanin seka verkkosivuston sisaltoon.

Oikeiden aiheiden ja avainsanojen Ioytamisen lisaksi yrityksen tulisi kuunnella
tarkasti asiakkaitaan. Monista aiheista on jo olemassa useita samankaltaisia si-
saltéja, mutta uniikit nakokulmat usein puuttuvat. Useista sisalloista ei myoskaan

tule ilmi se, etta yritys ymmartaa asiakasta ja valittaa hanen ongelmistaan aidosti.
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Laadukkaissa ja tuloksia tuottavissa sisalloissa jokin “klikkaa” asiakkaan koh-
dalla, kuin hanta olisi puhuteltu henkilokohtaisesti. Onkin tarkeaa huomioida asi-
akkaiden kayttamia termeja ja rivien valista viestittyja piilevia tarpeita. Kummatkin
asiat voivat antaa yritykselle kilpailuetua niin markkinoilla kuin hakukoneissakin.
(Hollingsworth 2024). Esimerkiksi maailmalla suositut keskustelufoorumit, kuten
Quora (https://www.quora.com/), AnswerThePublic (https://answerthepub-
lic.com/), Reddit (https://www.reddit.com/) ja sosiaalinen media voivat auttaa sel-
vittamaan yritykselle vahemman selkeita nakemyksia, oletuksia ja kipupisteita
(Dean 2023). Kolahtavan sisallon luominen kuitenkin vaatii yritykselta ennakko-
luulottomuutta seka rohkeutta kasitella yksityiskohtaisesti myds alalla vahemman
puhuttuja aiheita, joista kilpailijat valitsevat vaieta. Jos hakukoneoptimoinnilta toi-
votaan pitkalla aikavalilla muutakin kuin lisdantynytta nakyvyytta ja liikennetta,
esimerkiksi kasvanutta tunnettuutta, myyntia ja muita liiketoiminnallisia tuloksia,
sisalloissa yleisimpien asioiden geneerinen kasittely ei enaa riita, etenkaan teko-
alyn aikakaudella. Aitoja tuloksia nahdakseen yrityksen tuleekin sukeltaa pintaa
syvemmalle ja tarjota syvallisempaa ja erottuvaa sisaltoa. (Hollingsworth 2024).

4.6.3 Laskeutumissivut hakukoneoptimointistrategiana

Laskeutumissivun tarkoituksena on toteuttaa konversio ja muuttaa verkkosivuka-
vijat asiakkaaksi ohjaamalla tama tiettyyn toimintaan. Laskeutumissivuja kayte-
taan yleensa mainoskampanjoiden yhteydessa, mutta niita voidaan myos hyo-
dyntaa osana SEO-strategiaa joko yhdessa artikkelien kanssa tai yksinaan, kun
ne optimoidaan hakukoneita varten. Perinteisesti laskeutumissivut eroavat sisal-
IGllisesti ja myOs ulkomuodoltaan asiantuntija-artikkeleista, koska yleensa niiden
tavoitteena on saada verkkosivukavija tekemaan valittomasti haluttu toimenpide,
kuten myynti tai varaus. Siksi niissa usein hyodynnetaan omanlaista rakennetta
ja luonnetta, joka toimii blogia paremmin suoran konversion saavuttamisessa.

Mitaan saantgja laskeutumissivun toteuttamiseen ei kuitenkaan ole. (Miller 2016.)

Kun laskeutumissivuja luodaan osana hakukoneoptimointia, tulee sisalldissa
noudattaa samoja periaatteita kuin muuallakin. Tama tarkoittaa laadukasta teks-
tia, sopivia avainsanoja luonnollisissa maarin, selkeita otsikoita, jarkevaa sisalto-

jarjestysta ja -hierarkiaa, optimoituja metakuvauksia, relevantteja kuvia ja alt-
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teksteja, sisaisia linkkeja ja myos hyvaa latausnopeutta. Myds laskeutumissi-
vussa pidempi sisalto voi tuottaa parempaa nakyvyytta. Yleensa sisallollisesti las-
keutumissivu on enemman karkas, ja esimerkiksi otsikoissa voidaan olla rai-
keampia ja huomiota herattavampia kuin asiantuntija-artikkelissa. Sisaltojen tulisi
ohjata kayttajaa johonkin toimintaan, kuten ostamaan tuote, rekisterditymaan pal-
veluun, lataamaan webinaaritallenne, varaamaan aika tai vaihtoehtoisesti siirty-
maan eteenpain sivustolla, esimerkiksi lukemaan ratkaisusta lisaa tuotesivulta tai
blogiartikkelista. (Hollingsworth 2024.) Taman toteutumiseksi laskeutumissivulla
usein kaytetaan blogia useammassa kohtaa toimintakehotteita ja -painikkeita.
Hakukoneoptimoinnissa tama ei kuitenkaan ole pakollista. Jos laskeutumissivulla
ei olekaan lisaksi esimerkiksi kampanjatarkoitusta, se voi hyvinkin olla ulkomuo-
doltaan tavallisen verkkosivun tai blogiartikkelin nakoinen. Kuten muualla verk-
kosivuilla, myds laskeutumissivujen sisaltojen tulee kayttajan hakutarkoitukseen
eli silhen, miksi sivulle saavutaan. Jos laskeutumissivu tahtaa myyntiin, se voi
sisaltaa lisaksi asiakasarvioita ja -kokemuksia taman tavoitteen edistamiseksi.
Lisaksi siina voi hyodyntaa asiantuntia-artikkelia laajemmin myyntipuheita, tari-
nallisuutta, listoja ja "bullet pointteja” tuotteen hyoddyista ja asiakkaan saamasta
arvosta seka esimerkiksi ennen ja jalkeen -tyyppisia muutoskuvia. Yleensa nama
sisallot otsikoineen, teksteineen ja kuvineen etenevat jarjestelmallisesti asiak-
kaan ongelmasta yrityksen tarjoamaan ratkaisuun ja tuottamaan arvoon. Laskeu-

tumissivulla yritetdan myos usein poistaa isoimpia ostamisen esteita (Eva 2021.)

Siina missa blogiartikkelissa URL-osoite on yleensa muotoa ’https:/hie-
ronta.fi/kuinka-hoidan-selkakipua” ja sisaltaa pidempia avainsanoja, laskeutu-
missivun osoite ja hakusana on usein ytimekkaampi ("https://fysioesimerkki.fi/hie-
ronta-alennus”). (Eva 2021). Hakutarkoituksen perusteella moni pidempi avain-
termi, kuten "selkakipujen hoito ja ennaltaehkaisy” sopii usein paremmin syvalli-
sen asiantuntija-artikkelin aiheeksi. Toisaalta taas esimerkiksi "eroon selkaki-
vuista” -termia voidaan kayttaa seka blogiartikkelissa etta esimerkiksi tuotteen
myyntiin tahtaavalla laskeutumissivulla. Joskus yrityksessa saattaa kayda niin,
etta laskeutumissivulle potentiaalista avainsanaa kaytetaan jo muualla verkkosi-
vuilla, kuten blogissa — tai toisin pain. Tilanteessa blogiartikkeli voidaan optimoida
kokonaan toiselle termille (jolloin vanha avainsana poistetaan sivulta ja sivusta

lahetetaan uusi indeksointipyyntd) tai jopa piilottaa, jos se ei juurikaan saavuta
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nakyvyytta ja liikennettd. Mikali se kuitenkin tuottaa huomattavaa liikennetta, toi-
selle optimoitavalle sivulle kannattaa mieluummin valita muu termi. (Clay 2022.)
Hakukonenakyvyyden tavoittelussa tarkeinta on ottaa huomioon hakutarkoitus ja
kayttaja, ja kun se tapahtuu, sisaltomuoto ei ole niin ratkaiseva tekija (Eva 2021).

My0Os laskeutumissivujen osalta on tarkeaa seurata kilpailijoiden tekemisia. Jos
kilpailijat keskittyvat julkaisemaan lyhytta myyntiin tahtaavaa sisaltoa ja saavut-
tavat hyvia sijoituksia hakutuloksissa, yritys voi pyrkia erottautumaan tarjoamalla
syvallisempaa ja laajempaa asiantuntijasisaltéa samoilla tai laheisilla avainsa-
noilla hakutarkoituksen mukaisesti. Toisaalta, jos kilpailu nailla avainsanoilla on
kovaa, voi olla helpompaa ja tehokkaampaa pyrkia nakyvyyteen erilaisilla, va-
hemman kilpailluilla avainsanoilla. (Harsel 2022.) Kilpailun ollessa erityisen ko-
vaa, pitkista avainsanoista voi [0ytya hyvia SEO-mahdollisuuksia myds laskeutu-
missivujen kohdalla. Kilpailijoilla voi myos olla useita sisaltdja, jotka eivat sijoitu
hakutuloksissa niin hyvin kuin ne voisivat, mika on jalleen yritykselle mahdolli-
suus. Usein pienyritys voi saavuttaa nopeastikin nakyvyyttd huomioimalla kilpai-
ljoiden "SEO-aukot” seka valitsemalla oikeat avainsanat. Tarkeinta kuitenkin on

tehda laadukasta sisaltoa seka tehda asiat kilpailijoita paremmin. (Gareth 2023.)

46.4 Google E-E-A-T ja tekoaly

Sisaltomarkkinoinnin ja hakukoneoptimoinnin yhteydessa kaytetaan usein termia
"laadukas sisaltd", mutta laatu voi tulkitsijasta riippuen tarkoittaa eri asioita (Ong
2022). Verkkosivujen sisallon laadun arvioimiseksi Google on siksi kehittanyt E-
E-A-T-kasitteen. E-E-A-T-lyhenne muodostuu sanoista Experience (kokemus),
Expertise (asiantuntijuus), Authoritativeness (auktoriteetti) ja Trustworthiness
(luotettavuus). E-E-A-T ei ole suoraan Googlen hakusijoituksiin vaikuttava tekija,
mutta se on silti erittain tarkea laatukriteeri, jonka mukaan hakukone arvioi seka

tunnistaa laadukkaita, kayttajan hakuun tarkasti vastaavia sisaltoja. (Ellis 2024.)

Verkkosivujen sisalldissa voidaan Googlen mukaan melko vapaasti hyodyntaa
tekoalya, mutta E-E-A-T-periaatteen, kayttajakokemuksen ja laatukysymyksen

vuoksi tekoalylla tuotettua sisaltoa ei suositella julkaistavan sellaisenaan. Teko-
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alyn tuottamat tuotokset ovat ainakin talla hetkella melko yleisluontoisia ja aanen-
savyltaan tekoalyn "kuuloisia”. Jos tekoalyn tuottamaa sisaltoa julkaistaan sellai-
senaan, sisalto ei valttamatta juuri eroa muiden tekoalya hyodyntavien yritysten
verkkosisalloista, ja on pahimmassa tapauksessa identtista. (McKenzie 2024.)
Talloin syntyy heikkolaatuista ja/tai Googlen tulkinnan mukaan mahdollisesti jopa
kopioitua sisaltoa, joilla kummallakin on negatiivinen vaikutus verkkosivun mai-
neen, nakyvyyden, likenteen ja konversioiden toteutumisen kannalta. Tekoaly ei
ainakaan toistaiseksi myoskaan ole onnistunut luomaan erottuvaa, merkityksel-
listd sisaltoa, joka sisaltaa uniikkeja nakdkulmia ja on varustettu brandin omalla
aanella. Tekoalyn sisalldista puuttuu siis eraanlainen ihmisyys. Asia voi muuttua
tulevaisuudessa teknologian kehittyessa, mutta talla hetkella sen tuotoksia voi
joutua muokkaamaan jopa rankallakin kadella ja ne tulisi vahintadankin tarkistaa
virheiden varalta, jos muokkauksia ei syysta tai toisesta tehda. Tekoalysta voi
my0s olla huomattavaa apua sisallon optimoinnissa, esimerkiksi avainsanojen li-
saamisessa tai niiden tiheyden tarkistamisessa. Lisaksi sitd voidaan hyodyntaa
menestyksekkaasti sisaltojen ideoinnissa ja luonnostelussa. (Loktionova 2023.)

Oli sisalto tekoalyn tai ihmisen tuottamaa, sen tulee tayttaa samat laatustandar-
dit. Silla ei loppupeleissa ole valia, kuka sisallon on laatinut, kunhan se on uniikkia
ja laadukasta. Kaikki ja erityisesti toistuva heikkolaatuinen sisaltd saattaa johtaa
uskottavuuden menettamiseen hakukoneiden silmissa ja laajemmissa tapauk-

sissa verkkosivun hakutuloksista poistamiseen. (Google Search Central 2024f.)

Tekoalyn kaytto lisdantyy jatkuvasti ja tekoalypohjaiset vastaukset saattavat il-
mestya lahitulevaisuudessa myds Googleen, kuten Yhdysvalloissa on jo tapah-
tunut (Stein 2024). Kun kayttajat saavat etsimansa tiedot suoraan hakutulossi-
vulta, tdma voi erityisesti tietynlaisten hakutermien kohdalla vahentaa verkkosi-
vuille tulevaa liikennetta. Tata ei kuitenkaan kannata pelastya, silla vaikka lii-
kenne saattaa tekoalyn myota vahentya, samaisen muutoksen uskotaan johta-
van siihen, etta yha useampi verkkosivukavija on hakemastaan aiheesta kiinnos-
tuneempi ja taten yritykselle entista potentiaalisempi asiakas. Oletus perustuu
siihen, etta tekoalyn tarjoama vastaus ei riita verkkosivuvierailijalle. Vaikka liiken-
netta voikin siis olla jatkossa vahemman, se voi myos olla liketoiminnalle merki-

tyksellisempaa. Myos tama puoltaa sita, etta nyt ja jatkossa etta yritysten tulisi
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keskittya tuottamaan entista syvallisempaa, asiantuntevampaa ja kohdennetum-
paa sisaltoa. Lisaksi koska Google listaa tekoalyn vastaksessa kaytetyt lahteet
vastauksen alle, yritykset voivat saavuttaa nakyvyytta sisalloillaan tulemalla te-
koalyn vastausten ja tiedon lahteiksi. Tamakin puoltaa sita, etta sisaltdjen luomi-
nen ja sisainen SEO ovat tehokkaita strategioita tulevaisuudessa. (Gotza 2023.)

Tekoalyn yleistyessa hakukoneiden kayttajat todennakodisesti arvostavat enem-
man ihmisten luomaa syvallista ja persoonallista sisaltoa, joka vastaa tarkasti asi-
akkaiden tarpeisiin, ja josta huokuu eraanlainen ihmisyys (Handley 2024b). Tal-
I8in yritysten on tulevaisuudessa entistakin tarkeampaa kohdentaa sisalto tar-
kasti tietylle kohderyhmalle, jotta se erottuu tekoalysta ja yleisluontoisista vas-

tauksista, ja saa aikaan SEO- ja muiden tavoitteiden toteutumista (McCoy 2022).
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5 MENETELMALLINEN TOTEUTUS JA TULOKSET

5.1 Laadullinen tutkimus

Opinnaytetyon tutkimusongelman ratkaisemiseksi kaytettiin laadullista tutkimus-
menetelmaa. Tyohon valikoitui maarallisen menetelman sijaan laadullinen tutki-
musmenetelma, silla sen tavoitteena oli luoda kaytannolliset ohjenuorat mikroyri-

tyksissa tehokkaiksi seka helpoiksi koettujen SEO-strategioiden toteuttamiseen.

Laadullisena tutkimuksena toteutettiin eri toimialojen mikroyrittgjien teema-
haastattelut, joiden tarkoituksena oli selvittad heidan kokemuksiaan,
nakemyksidaan ja mahdollisia kipukohtiaan hakukoneoptimointiin liittyen.
Haastatteluista saatujen tietojen perusteella pystyttiin paremmin nakemaan, mita
asioita tyossa kannatti avata enemman ja millaista tietoa tulisi mahdollisesti viela
lisata. Laadullinen tutkimusmetodi soveltui opinnaytetydhon parhaiten, koska se
mahdollisti syvallisen ymmarryksen saavuttamisen yrittgjien kokemuksista (ks.
Vilkka 2021a, luku "Ratkaisuja tutkimuksen umpikujaan”). Lisaksi tietoperustan
rakentamista varten selvitettiin, mitka SEO-strategiat koetaan laajemmalla tasolla
helpoiksi taikka vaikeiksi, ja mitka toimenpiteet ovat eri yritysten, verkkosivujen
paivittajien seka alan asiantuntijoiden mielesta ja kokemuksesta toimivia. Nailta
osin jo ennen tutkimuksen tekemista tutkittavista asioista oli jonkinlainen kasitys.

Tietoperustassa hyodynnettiin maarallista dataa, kuten Googlen hakudataa ja
Statistan tilastoja, jotka auttoivat tunnistamaan pitkalla aikavalilla ja suuremmalla
otannalla tehokkaita hakukoneoptimointitoimenpiteita. Maarallinen tutkimustieto
tarjosi laajan, tilastollisesti perustellun kuvan SEO-strategioiden tehokkuudesta
ja antoi samalla vihjeita siihen, mita laadullisessa tutkimuksessa ja teemahaas-
tatteluissa tulisi kasitella. Laadullinen tutkimus puolestaan taydensi tata nakokul-
maa, silla sen avulla saatiin syvallisempia havaintoja ja ymmarrysta siita, miten
yrittajat kokevat ja toteuttavat SEO-strategioita omassa toiminnassaan. Tyossa
tavoitteena oli yhdistad molemmat lIahestymistavat, jotta tietoperustasta saatiin
mahdollisimman kattava ja strategioiden tehokkuudesta tulisi luotettavampi kuva.
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5.2 Yrittajien teemahaastattelut

Laadullisena tutkimuksena toteutettujen yrittajien teemahaastattelujen tarkoituk-
sena oli saada tietoa hakukoneoptimoinnin strategioista, tehokkuudesta ja koke-
muksista mikroyrityksen sisalla. Tassa yhteydessa mikroyrityksella tarkoitettiin
yritysta, jolla seka paattyneella etta sita edeltéaneella tilikaudella ylittyy enintaan
yksi seuraavista raja-arvoista: taseen loppusumma 350 000 euroa, liikevaihto
700 000 euroa, tai tilikauden aikana palveluksessa keskimaarin 10 henkiloa (Kir-
janpitolaki 1997/1336 § 1:4 b). Mikroyritysten edustajien yksilohaastatteluilla oli-
kin mahdollista saada avoimessa keskustelussa syvallista tietoa asiaan liittyvista
haasteista ja tietoaukoista. Tutkimuksen kohderyhma (mikroyritysten edustajat)
tavoitettiin hyodyntamalla olemassa olevia verkostoja. Monipuolisuuden varmis-

tamiseksi haastateltavia pyrittiin hankkimaan eri toimialoilta, ja tama toteutuikin.

Teemahaastattelut valikoituivat tutkimusaineistoksi, koska ne tarjosivat mahdolli-
suuden puolistrukturoituun, silti avoimeen keskusteluun ennalta maaritellyista ai-
heista (ks. Vilkka 2021a, luku “Ratkaisuja tutkimuksen umpikujaan”). Haastatte-
lun aiheet koskivat yrityksessa kaytettyja hakukoneoptimoinnin strategioita, nii-
den tehokkuutta seka yrittajien kokemuksia ja ajankayttoa (lite 1). Vain muuta-
man mikroyrittdjan syvallisemmat teemahaastattelut olivat myds realistinen vaih-
toehto toteuttaa opinnaytetyon aikataulussa, joten myos tasta syysta ne valikoi-
tuivat aineistoksi. Tarkeinta kuitenkin oli, etta teemahaastattelu mahdollisti tar-
kentavien kysymysten esittamisen yrittgjien vastausten seka heidan ilmeistaan ja
eleistaan saatujen vihjeiden perusteella, jolloin tietoa ja kokemuksia saatiin esille
syvallisemmin. Tama antoi mahdollisuuden esittaa tarkentavia kysymyksia ja
edeta tilanteen mukaan, mika ei olisi ollut mahdollista esimerkiksi kyselylomak-
keen avulla. Kyselylomakkeella tehty tutkimus olisi my6s vaatinut enemman osal-
listujia luotettavan tutkimustuloksen saavuttamiseksi, eikad sellaisten maarien

saavuttaminen ollut yhta varmaa. (Ks. Vilkka 2021b, luku "Tutkimushaastattelut”.)

Teemahaastattelu soveltui tutkimusongelman ratkaisemiseen senkin vuoksi, etta
kohderyhman eli suomalaisten mikroyrittgjien ajankohtaisten nakemysten ja ko-
kemusten avulla oli mahdollista tarkentaa oppaan sisaltoa juuri heille sopivaksi.



52

5.2.1 Laadullisen tutkimuksen luotettavuus

Laadullisen tutkimuksen laatu ja luotettavuus perustuvat huolelliseen suunnitte-
luun, tiedonkeruuseen ja analysointiin (Hirsjarvi & Hurme 2008, luku "8.1 Haas-
tatteluaineiston laatu”). Luotettavuus on tutkimuksessa tarkeaa, jotta tuloksista
saadaan mahdollisimman oikeita seka toistettavia (Kylma & Juvakka 2007, 127).

Ennen tutkimuksen aloittamista sen kohteen ja tarkoituksen tulisi olla selkeasti
maaritelty. Laadullisessa tutkimuksessa myds haastattelukysymysten ja teemo-
jen tulee olla mahdollisimman selkeita ja johdonmukaisia, jotta tuloksista tulee
tarkkoja ja tutkimukselle relevantteja. (Gunther & Hasanen 2021.) Koska tutki-
muksen luotettavuuteen vaikuttaa tiedonkeruumenetelman lisaksi tutkija itse, tut-
kijan on valittava tutkimukseen parhaiten sopiva menetelma ja samalla oltava tie-
toinen omista ennakkoluuloistaan ja puolueellisuudestaan tutkimusprosessin vai-
heiden edetessa (Tuomi & Sarajarvi 2018, 135-138; Pannucci & Wilkins 2010).

Tutkimusprosessi tulisi pitaa lapinakyvana ja dokumentoida huolellisesti luotetta-
vuuden parantamiseksi. Myos tutkimustulokset tulee purkaa ja analysoida mah-
dollisimman objektiivisesti. Laadun ja luotettavuuden varmistamiseksi tutkijan tu-
lisi myos kiinnittdd huomiota tulosten huolelliseen raportointiin seka siihen,
ovatko aineistot ja tulokset johdonmukaisia. (Tuomi & Sarajarvi 2018, 135-138.)
Yksi tutkimuksen laatuun vaikuttavista tekijoista on lisaksi tutkimusaineiston
laatu, kuten esimerkiksi nauhoitteen seka siita tehtavan litteroinnin laadukkuus.
My0s se, miten tutkija tiivistaa laajempia teemoja ja vastauksia vaikuttaa tulosten
luotettavuuteen. (Hirsjarvi & Hurme 2008, luku "8.1 Haastatteluaineiston laatu”.)

Eettisyyden toteutumiseksi tutkittavien identiteettia tulee suojella tutkimuksen ai-
kana ja my0s sen paatyttya (Vuori 2021). Ennen tutkimuksen aloittamista tutkijan
tulee siksi tietaa, miten tutkimusaineistoa kerataan, kasitetaan ja sailytetaan tut-
kimuksen aikana, ja kauanko aineistoa voidaan perustellusti sailyttaa tutkimuk-
sen paattymisen jalkeen (Honkasilta 2024). Naista asioista tulee kertoa etuka-
teen tutkittaville muun muassa tutkimuksen tarkoituksen ja henkilGtietojen kasit-
telyn ja havittamisen osalta. Lisaksi tutkimukseen osallistumiseen ja haastattelun

nauhoittamiseen on saatava tutkittavalta lupa. Tutkimukseen osallistumisen tulee
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olla vapaaehtoista, ja tutkittavalle tulee kertoa, etta siita voi kieltaytya, ja etta tut-
kimuksen voi myos halutessaan myohemmin keskeyttaa. (Kuula 2006, 106-107.)

Haastattelun aikana tutkijan tai haastattelijan tulee olla puolueeton seka haluttui-
hin vastauksiin johdattelematon, mutta kuitenkin riittdvan rohkea ja tarkkanakoi-
nen kysymaan tilanteen mukaan oikeita kysymyksia sopivissa tilanteissa. Haas-
tattelijan tulisi myOs herattaa luottamusta haastateltavassa. Huomio ei saisi siir-
tya haastattelijaan tai tdman persoonaan, vaan sen tulee pysya haastateltavan
vastauksissa ja kokemuksissa, silla muu lahestymistapa voi vaikuttaa tutkimus-
tuloksiin (Hirsjarvi & Hurme 2008, luku "5.61 Teemahaastattelu — puolistrukturoitu
haastattelu”.) Lopuksi, vaikka laadullisessa tutkimuksessa haastateltavien maa-
ran ei ole tarkoitus olla kovinkaan suuri, silla sen tavoitteena on saada tarkkoja
tietoja ja tutkia ihmisten kokemuksia yksilotasolla, haastateltavien valintaperus-
teet ja maara tulisi mainita tutkimuksessa (Hirsjarvi & Hurme 2008, luku "5.61
Teemahaastattelu — puolistrukturoitu haastattelu”; Tuomi & Sarajarvi 2018, 138).

5.2.2 Haastattelujen toteutus

Osana opinnaytetyota ja laadullista tutkimusta haastattelijan verkoston yrittgjilta
kysyttiin WhatsAppin valityksella halua osallistua mikroyritysten hakukoneopti-
mointia kasittelevaan teemahaastatteluun. Kolmen halukkaan kanssa sovittiin
heti haastatteluaika viikon paahan. Jo tassa kohtaa haastateltaville kerrottiin, etta
kyseessa on suhteellisen avoin teemahaastattelu, joka toteutetaan etana ja johon
ei tarvitse valmistautua tai muulla tapaa varautua. Kalenterikutsu lahetettiin tutki-

jan oppilaitoksen Microsoft-tilin kautta heti, kun haastatteluaika oli saatu sovittua.

Teemahaastattelut toteutettiin yksinhaastatteluina Teamsin valityksella. Haastat-
telut nauhoitettiin danen ja videokuvan kanssa, jolloin my0s eleet ja ilmeet tallen-
tuivat. Ennen haastattelun ja nauhoittamisen aloittamista haastateltaville kerrot-
tiin lyhyesti tarpeellisista tietosuoja-asioista, jonka jalkeen heiltd kysyttiin lupa
haastatteluaineistojen tallentamiseen, sailyttamiseen ja kasittelemiseen. Naita ai-
neistoja olivat nauhoite ja muistiinpanot. Lupa saatiin jokaiselta haastateltavalta.

Teemahaastattelussa kasiteltiin ennalta maariteltyja teemoja, jotka olivat yrityk-
sen hakukoneoptimoinnin nykytilanne, SEO-strategiat ja niiden tehokkuus seka
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kokemukset ja resurssit. Haastattelun runkona toimivat muutamat ennalta laadi-
tut kysymykset, mutta niiden jarjestysta oli mahdollista muokata keskustelun ede-
tessa (Alasuutari 2011, 82—-89). Vaikka kysymykset olivat valmiiksi laadittuja, niita
ei tarvinnut esittaa tarkasti sanasta sanaan, mutta nain kuitenkin usein tehtiin.
My0s alkuperaisten kysymysten jarjestysta noudatettiin, koska juuri tdma vaikutti
luontaiselta etenemisjarjestykselta haastatteluhetkessa. Haastattelun aikana

haastateltavan kertomat vastaukset summattiin paapiirteittain Word-tiedostoon.

Mikali haastateltava oli jo vastannut seuraavan kysymyksen aiheeseen edellisen
kysymyksen yhteydessa, haastateltavalle esitettiin tarkentavia kysymyksia kysei-
sesta aiheesta. Jos vastaus ei taas ollut kovin syvallinen, haastateltavalle esitet-
tin tarkentavia kysymyksia, jotta aiheesta saatiin kattavampi kasitys. Yhden
haastateltavan kohdalla hakukoneoptimointia ei ollut viela toteutettu, mutta asia
oli suunnitteilla ja ajankohtainen, joten kysymyksia muokattiin tulevaisuuteen
suuntautuviksi, jolloin vastauksista saatiin huomattavasti kattavampia. Niilta
haastateltavilta, joille hakukoneoptimointi ei ollut ajankohtaista lahitulevaisuu-

dessa, ei talla pienella muutoksellakaan aina saatu kovin tasmallisia vastauksia.

Niukkojen vastausten kohdalla esille tuli hakukoneoptimointiin liittyva tiedonpuute
etenkin strategioihin ja niiden toteuttamiseen liittyvien kysymysten kohdalla, silla
kokemuksista tai kasityksista ja resursseista kerrottiin laajemmin. Tyon kannalta
puutteelliset vastaukset olivat tassa mielessa hyvia, koska puutteet auttoivat ym-
martamaan, mita asioita yrittajat eivat ymmarra hakukoneoptimoinnissa eli mita
asioita opinnaytetyossa tulisi avata enemman. Toisaalta juuri samaiset aiheet oli-
vat jo kasitelty tyon teoriaosuudessa, joka oli haastattelujen aikana enaa etsi-
massa lopullista muotoaan. Haastattelun lopussa haastateltaville annettiin viela
mahdollisuus halutessaan tarkentaa tai muuttaa aikaisempia vastauksiaan, jonka

jalkeen Teams-kokouksen nauhoitus katkaistiin ja haastatteluosuus lopetettiin.

Haastatteluosuuden jalkeen haastateltavat saivat "palkinnoksi” mahdollisuuden
esittda kysymyksia, jotka liittyivat sisaiseen optimointiin, johon tassa tydssa kes-
kitytadn. Tama oli mainittu haastateltavien hankkimisen yhteydessa. Vaikka asia
ei enaa kuulunutkaan haastatteluprosessiin, myos tama kokemus auttoi ymmar-

tamaan paremmin yrittajien hakukoneoptimointiin liittyvia ndkemyksia ja tietoja.
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5.2.3 Tutkimusaineiston kerays ja kasittely

Haastatteluissa kaytettiin haastattelurunkoa (lite 1) ja ennalta maariteltyja tee-

moja, jotka olivat hakukoneoptimoinnin nykytilanne, hakukoneoptimoinnin strate-

giat ja niiden tehokkuus seka kokemukset hakukoneoptimoinnista ja ajankaytto.

Loppujen lopuksi haastateltavia oli kolme. Mikroyritysten edustajat tulivat eri toi-

mialoilta (IT-ala, hyvinvointiala ja maatalous). Yksilohaastattelut sijoittuivat omille

paivilleen ja ne kestivat 12—23 minuuttia. Haastattelujen aikana keratyt muistiin-

panot olivat kohtalaisen kattavia ja vastaukset haastattelijan tuoreessa muistissa,

joten litterointia ei katsottu analysointivaiheessa tarpeelliseksi. Nauhoitteet kui-

tenkin kuunneltiin uudestaan lapi, ja vastauksia tadydennettiin niiden pohjalta.

Muistiinpanoista koottiin taulukko 1 tutkimusaineiston syvempaa analyysia var-

ten.

Taulukko 1. Mikroyrittajien haastattelujen vastaukset.

minnassa (tulee olemaan).

dessa siina on enemman jar-

kea.

Kysymys Haastateltava 1 (hyvinvoin- | Haastateltava 2 (IT-ala) Haastateltava 3 (maatalous-
tiala) ala)

Mika rooli hakuko- | Pari kuukautta sitten ei val- | Aika pieni rooli. Asiakkaat on | On ollut aikoinaan iso rooli

neoptimoinnilla on yri- | taisa, mutta nyt kun kasite ai- | I0ytyneet oman verkoston | etenkin kotimaassa, haluttiin

tyksen markkinoin- | heesta on kasvanut, se on | kautta, ei ole ollut tarvetta pa- | olla 1 paahakusanalla, nettisi-

nissa? jopa tarkein tydkalu mun toi- | nostaa SEO:hon. Tulevaisuu- | vut on optimoitu ja edelleen ol-

laan ykkdsena.

Paljonko olet tehnyt
hakukoneoptimoin-
tia? (karkeasti ylei-

sella tasolla)

Ensin yritystd oli mutta ei
kunnolla, toisaalta ei ollut oh-
jeita. Nyt on ohjeita ja osa-

taan tehda uusiksi/aloittaa.

Aika vahan, taysin minimin.
Nettisivuja ei ole erikseen var-
sinaisesti optimoitu. Sinne on
ripoteltu  yksittaisia avainsa-

noja.

Aikoinaan hoidettiin perushom-
mat kuntoon, tdssa vaiheessa
ei ole enda kovin aktiivista, ol-
laan siirrytty someen. Tulevai-
suudessa uudistetaan nettisi-
vuja ja kdydaan asiaa uudes-

taan lapi.

Onko hakukoneopti-
mointi ollut strategista

ja sdannollista?

Téasta lahtien on strategista ja
saanndllisyyteen en osaa
vastata koska rahaakin pitaisi
tehda, mutta toivotaan etta

erittain saannollista.

Ei ole ollut. Mittareita ei ole
myoskaan kaytdssa tai statis-
tiikkaa.

Alkuvaiheessa 5 vuotta sitten,
kun sivut perustettiin, opti-
mointi oli pari vuotta ammatti-
maista, mutta sitten se kor-

vaantui somella.
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Mitd optimointistrate-
gioita olet toteutta-
nut? (esimerkiksi
avainsanatutkimus,

siséltéjen optimointi,
blogi, tekninen SEO)

Blogitekstit on suuressa roo-
lissa, avainsanatutkimusta ei
suoraan, sivustot tehdaan
selkeiksi ja ytimekkaiksi, teh-
daan suppilo (on suunni-
telma, mitd tehdaén). Sisal-
16illa taytyisi erottua kilpaili-
oikeasti on

joista, etta

Osaava.

Avainsanat ja siséaltdjen opti-
mointi. Tulevaisuudessa suun-
nitteilla tehda kohderyhmaa
kiinnostavaa sisaltéa ja blogi,
ensi vuonna. Nettisivuja jaotel-
laan uusien aiheiden mukaan,
blogi tehdaén erikseen, Google
Analytics tai vastaava kayttéon
mistd vahan seurataan. Pa-
rempi kontaktointilomake, kon-
versioiden seuranta, A/B-tes-

tausta sisallolle.

Blogi, siséltdjen optimointi, las-
keutumissivut, useammat do-
mainit, otsikot. Paahakusana
on tarkein ja se ollut keskitssa.
Resepteilld my6s luotu naky-

vyytta.

Mitkd SEO-strategiat
ovat tehokkaimpia ja

ajan arvoisia?

Suppilomallin ajattelu + tuo-
tetaan ohjeita ja kaikkea mika
helpottaa asiakkaan lahesty-
mista yritykseen + blogitekstit

(-> sisalléntuotanto).

Ettd sijoittuu  karkiyritysten
joukkoon oikeilla hakusanoilla
ja sisallélla. Avainsanojen ri-

pottelu sisaltoon.

Paahakusanalle laskeutumis-
sivu toimi hyvin, aktiivisuus toi-
mii hyvin eli etté tehtiin ja uusit-
tiin aktiivisesti sisaltda. Koska
oltiin jatkuvasti 1-sijalla
Googlessa ja muita avainsa-
noja ei ole, arvoa aktiiviselle

jatkamiselle ei nahty.

Mitkd SEO-strategiat
ovat jaaneet vahem-
mélle huomiolle ja

miksi?

SEO,

keskitytaan palvelun markki-

Verkkokaupan silla
nointiin nettisivujen kautta,
avainsanatutkimus ja avain-

sanojen sijoittaminen tekstiin.

Kaikki muu jaa vahan vahem-
malle, keskitytdan blogiin ja si-
saltéon. Ei tieda miten paljon
jaksaa tutkia avainsanoja kui-
tenkaan, ettd miten ne suoriu-
tuu. Toiminta-ala on niin kapea,
ettd niche -termit ovat usein

niitd avainsanoja.

Alt-tekstit ovat jaaneet viime ai-
koina puuttumaan. Muut perus-

asiat ovat kunnossa.

Kuinka paljon aikaa
kadytat hakukoneopti-

mointiin?

Paljon, perustason optimoin-
tiin 2-3 viikkoa pari tuntia pai-
vassa, sen jalkeen kokoaikai-
sesti mietitdan ja ideoidaan ja
mahdollisuuksien tullen teh-
daan esimerkiksi blogeja.
Naita on jo luotu myds, ja tu-
levaisuudessakin luodaan

koko ajan.

Joitakin tunteja/kertoja viikossa
olisi aikomus kayttaa. Talla het-

kella hyvin vahan/ei yhtaan.

Talla hetkella ei yhtaan. Sillon
kun optimointia tehtiin strategi-
sesti, toiminta oli ulkoistettua.
téhan meni
ehka

Kuukausitasolla

varmaan pari tuntia,
enemman, jos lasketaan sivu-
jen paivittmiseen meneva

aika.

Onko aikaa ja osaa-
mista riittavasti SEO:n

toteuttamiseen?

On aikaa, kyse on priorisoin-
nista yrittdjana, markkinointi
toisaalta

tehda.

johtaa tuloksiin,

my6s rahaa pitda
Osaamista on etenkin sisai-
seen optimointiin, ja jos ei ole
niin hyédynnetaan verkostoja
teknisimpaan/isoimpiin juttui-
hin, ettei se sy6 liikaa ty6-

ajasta.

Talla hetkella ei valttamatta, ei
ole tullut tehtya optimointia.
Kun opettelee ja alkaa oikeasti
tekemaan, sen saa varmasti

haltuun.

Halutaan osata, ja osataan
osittain, mutta ulkoistaminen
kannattaa, niin jaa aikaa itse lii-
ketoimintaan. Halutaan tietda
asiasta my0s siksi, etta tiede-
tdan, millainen tyyppi palka-

taan tekemaan.
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Mika on ollut haasta-
vinta hakukoneopti-

moinnissa?

Ensin en tajunnut miten tar-
keda on, nyt on avautunut
uusi maailma, ja ettd tdama on
prosessi. Luotettavien tekijoi-
den l6ytdminen on hankalaa,
jos ei ole valmiiksi verkostoa,
lisaksi ei viitsi ulkoistaa pienia
juttuja. Tekeminen kannattaa

opetella.

En tieda. Ehka sisallén naput-

telu nettisivuille.

Paahakusanan ulkopuolelta
uusien avainsanojen l6ytami-
nen. Googlen pelisdéntdjen jat-

kuva muuttuminen.

Missé SEO-asioissa
kaipaisit eniten tukea

tai lisdtietoa?

Kun ei tiennyt mité optimointi
on, oli paljon hankalampaa,
oli kuilu valissa. Nyt kun on
tutustunut aiheeseen, tuntuu
helpommalta. Aiheiden ja
avainsanojen etsiminen on
hankalaa. Nettisivujen ulko-
asun viilaus miellyttavaksi

kokonaisuudeksi on vaikeaa.

Varmaan melkein kaikessa ha-
kukoneoptimointiin  liittyessa,
tassa vaiheessa, kun ei ole sel-

vitetty enempaa.

Kaikkiin asioihin kaipaisi tukea
hyvin  ymmarrettavassa, tii-
viissa paketissa. Lahinna alan
ja algoritmien muutoksista (mi-
hin toimenpiteisiin kannattaa
milloinkin panostaa ja mihin ei)
+ tyOkaluista ja niiden muutok-
sista. Esimerkiksi Google Ana-

lytics muuttuu jatkuvasti. Vink-

keja siis kaytannon toteutuk-

seen.

Vastauksista huomasi, etta hakukoneoptimoinnin kasitteen ymmarrys vaihteli
haastateltavien kesken, mika saattoi johtua haastateltavien eri vaiheista hakuko-
neoptimoinnin parissa. Haastateltava 1 oli vasta aloittamassa hakukoneoptimoin-
tia, ja hanen mukaansa SEO:n mahdollisuudet olivat vasta askettain avautuneet
hanelle. Haastateltava 2 suhtautui hakukoneoptimointiin vahemman strategi-
sesti, silla yrityksen asiakkaat tulivat omasta verkostosta. Haastateltava 3 oli ym-
martanyt hakukoneoptimoinnin merkityksen ja toteuttanut sitd menestyksek-
kaasti, muttei enaa pitanyt sita yritykselleen merkityksellisena markkinointikei-
nona. Haastateltavien mainitsemissa hakukoneoptimointistrategioissa, joita he
olivat jo toteuttaneet tai joita he aikoivat tulevaisuudessa toteuttaa, korostuivat
sisaltdjen optimointi ja blogiartikkelit. Haastateltava 1 korosti ohjeiden ja blogien
tuottamista asiakkailleen, haastateltava 2 painotti avainsanojen sijoittamista si-
saltoon ja kohderyhman kannalta relevantin sisallon tuottamista, ja haastateltava
3 korosti laskeutumissivujen seka reseptien (blogiartikkelien) merkitysta. Yksi
haastateltavista oli muokkaamassa sivustostaan rakenteellisesti kayttajaystaval-
lisempaa, mutta kukaan ei erikseenkaan kysyttdessa maininnut teknisia asioita

optimointistrategioina, kuten esimerkiksi verkkosivuston nopeuden parantamista.
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Hakukoneoptimoinnin toteutustavat vaihtelivat yrittajien kaytannon kokemusten,
yrittajien nakemysten ja yritysten tarpeiden mukaan. Haastateltava 1 kaytti opti-
mointiin paljon aikaa paivittain ja aikoi jatkossakin panostaa siihen erityisesti si-
saltojen osalta, mutta perustoimenpiteet olivat viela haastattelun aikana kesken,
eli asia oli viela suunnitteluvaiheessa. Haastateltava 2 aikoi vasta tulevaisuu-
dessa tehda optimointia. Haastateltava 3 oli aikaisemmin ulkoistanut optimoinnin
ja toteuttanut sita strategisesti seka saannollisesti hyvalla menestyksella, mutta
paattanyt panostaa markkinoinnissa sosiaaliseen mediaan. Optimoinnin jatka-
mista ei nahty tarpeelliseksi, silla verkkosivu oli saavuttanut tarkeimmalla avain-
sanalla parhaan Google-sijoituksen ja jopa sailyttanyt sen melko pitkaan toimen-
piteiden keskeyttamisen jalkeen, koska kilpailijat eivat toteuttaneet hakukoneop-
timointia tai olivat keskeyttaneet sen. Jatkossa optimointi jatettiin vaihtoehdoksi.

Kaikki haastateltavat kokivat tarkeaksi tietaa, miten hakukoneoptimointi toimii ja
miten sita tehdaan, koska silloin he pystyvat paremmin luottamaan tahoon, jolle
asia mahdollisesti ulkoistetaan. Useasti mainittiin, etta tekija oli tarkea Ioytaa ver-
kostosta tai sen kautta. Perusasiat haluttiin ostata my0Os siksi, etta tarvittaessa
jaltai haluttaessa sisainen optimointi ja verkkosivuston pienemmat paivitykset
voitaisiin hoitaa helposti yrityksen sisalla. Paaasiassa haastateltavat halusivat ke-
hittda osaamistaan, mutta olivat myos valmiita ulkoistamaan hakukoneoptimoin-
nin etenkin tekniikan suhteen. Kaksi haastateltavista kaipasi lisatietoa perustei-
siin liittyen, kuten avainsanat, sisaltojen optimointi ja sivurakenne. Haastateltavat,
jotka eivat tunteneet perusteita taysin, olivat varmoja, etta asiat ovat helposti si-
saistettavia, kunhan niihin alkaa paneutumaan. Haastateltava, jonka yrityksessa
oli jo toteutettu SEO:ta menestyksekkaasti, kaipasi lisatietoa Googlen algoritmien
paivittymisesta ja paivitysten vaikutuksesta optimointitoimenpiteisiin (mita kan-
nattaa tehda, mita taas ei). Lisainformaatiota kaivattiin myos analytiikan ja tyOka-

lujen kayttoon, silla myods Google Analyticsin mainittiin paivittyvan tiheaan tahtiin.

Haastattelutulokset tukevat sita kasitysta, ettd mikroyritysten on mahdollista hyo-
dyntaa SEO:ta markkinoinnin tyokaluna erityisesti sisaltojen optimoinnin ja avain-
sanojen avulla. Yhden haastateltavan strateginen ja saanndllinen hakukoneopti-
mointi tuotti tulosta hakukonenakyvyydessa myos pitkaan sen jalkeenkin, kun op-

timointitoimenpiteet oli lopetettu, vaikkakin strategiaa ei enaa koettukaan kysei-
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sen yrityksen kohdalla parhaaksi. Haastattelusta saadun kasityksen mukaan sa-
maisessa yrityksessa pystyttiin myos suorittamaan toimenpiteet ilman ulkopuo-
lista osaamista tai apuakin. Tama tukee kasitysta siita, ettda myos niilla mikroyri-
tyksilla, joilla ei ole syvallista teknistd osaamista ja resursseja ulkoistaa hakuko-
neoptimointia, on mahdollisuus kasvattaa hakukonenakyvyytta sisaltoja optimoi-
malla ja tuottamalla. Haastatteluvastauksista selviaa myos kaytannon ohjeiden
tarpeellisuus. Vaikka sisaisen optimoinnin ja SEO-perusteiden uskottiin olevan
helposti haltuun otettavissa, kunhan niihin ensin tutustuu, kaytannot toteutus
(mita ja miten toimenpiteita tehdaan) ei ollut itsestaan selvaa kaikille haastatelta-
ville. Opinnaytetyon opas onkin tarkoitettu juuri tdhan aloitusvaiheeseen; selkeyt-
tamaan kokonaiskuvaa hakukoneoptimoinnista ja kertomaan, millaisia toimenpi-

teitd mikroyrityksessa voitaisiin mahdollisesti pienilla resursseilla tehda, ja miten.
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6 POHDINTA

Opinnaytetyon tavoitteena oli kerata hyodyllista tietoa hakukoneoptimoinnin to-
teuttamiseen mikroyrityksissa. Kohderyhmana olivat erityisesti ne mikroyrittajat,
joilla ei ole teknista taustaa tai asiantuntemusta. Tutkimuksessa keskityttiin sii-
hen, miten mikroyritys voi hyodyntaa hakukoneoptimointia nakyvyyden kasvatta-
misessa ja mitkd SEO-strategiat ovat tehokkaita ja toteutettavissa ilman erityis-
tai teknista osaamista. Tutkimuskysymyksena oli: Miten mikroyritys voi kayttaa
hakukoneoptimointia nakyvyyden kasvattamiseen? Apututkimuskysymyksina ka-
siteltin muun muassa SEO-strategioita ja strategioiden kaytannon toteuttamista.

Opinnaytetyon tietoperustasta kattoi hakukoneoptimoinnin perusteita ja sisaisen
SEO:n kaytannon strategioita, ja se pyrki vastaamaan kysymyksiin "miksi” ja "mi-
ten”. Vaikka opinnaytetyon alussa asetetut tavoitteet paaasiassa saavutettiin,
monta asiaa olisi voitu tehda tydssa paremminkin. Esimerkiksi kaytannonlahei-
syys jai kokonaan uupumaan tekstipainotteisessa ratkaisussa. Lisaksi vaikka lah-
teet olivat enimmakseen ajankohtaisia, niiden valintaperusteissa olisi voinut hyo-
dyntda enemman lapinakyvyytta. Usein yksi tieto tarkistettiin useista eri lahteista
luotettavuuden lisaamiseksi, mutta koska tietoja samalla valikoitiin, opinnayte-
tyon lukijalle ei selvinnyt asian toinen kanta. Jos esimerkiksi kuten Google viesti
X -asiasta, mutta eri lahteista ja laajemmista tutkimustuloksista selvisikin eri fakta,
opinnaytetyossa esitettiin tutkimustulosta yleensa vain tata tukeva lahde, kunhan
tieto oli edelleen Googlen parhaiden kaytantdjen mukaista. Myoskaan vertaisar-
vioitua tutkimustietoa, joka olisi ollut kaikista puolueettomampaa, ei kaytetty ol-

lenkaan, vaikka alussa nain oli tarkoitus tehda. Tama olisi lisdnnyt luotettavuutta.

Tutkimuksen teemahaastatteluissa olisi taas pitanyt valttaa tarkkojen kysymysten
esittamista ja pitaytya enemman itse teemoissa. Puolistrukturoidusta haastatte-
lusta tuli hieman liian strukturoitua, mika saattoi vaikuttaa tutkimustuloksiin. Val-
miit kysymykset todennakaoisesti vaikuttivat seka haastattelujen kulkuun etta vas-
tausten sisaltoon. Nama haastattelukysymykset esitettiin kaikille samassa jarjes-
tyksessa, koska jarjestys oli looginen ja keskusteluiden etenemisten kannalta
luonnollinen, mutta ilman kysymyksia haastattelut olisivat voineet edeta toisin.
Teemoissa pitaytyminen olisi nain ollen voinut paljastaa erilaisia ja monipuoli-

sempia nakokulmia. Toisaalta toteutuneella mallilla aiheet kaytiin perusteellisesti
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lapi, ja tarkentavia kysymyksia kysyttiin tarvittaessa eli spontaanisti sopivissa
kohdissa keskustelua. Vastauksia ei aina ollut, jos optimointia ei oltu koskaan
toteutettu yrityksessa, ja talloin kysymyksia muutettiin tulevaisuuteen suuntautu-

viksi vastausten saamiseksi.

Muistiinpanojen teko haastattelun aikana saattoi myo6s vaikuttaa haastatteluun ja
haastattelutuloksiin, koska muutaman kerran haastateltava joutui odottamaan
muistiinpanojen kirjoittamisen valmistumista. Tamakin saattoi vahentaa avoimuu-
den tunnetta ja lisata strukturoidun haastattelun tunnetta. Tulosten analysointi-

vaiheessa litterointia olisi my0s voitu toteuttaa luotettavuuden varmistamiseksi.

Muilta osin haastatteluissa onnistuttiin hyvin niiden keskeisimmassa tavoitteessa
eli saada tietoa hakukoneoptimoinnista mikroyrityksissa. Tutkimuksen ja opin-
naytetyon kannalta tarkeat teemat kaytiinkin lapi suhteellisen kattavalla tasolla.
Myd0s tutkimuksen eettisyys oli hyvin huomioitu, silla haastateltaville annettiin sel-
keasti tietoa liittyen tutkimuksen tarkoitukseen, kaytettaviin tietoihin ja tietojen ka-
sittelyyn. Haastattelut olivat luottamuksellisia ja rehellisyyteen perustuvia, eika
haastateltavia yritetty johtaa millaan tavoin harhaan. Luotettavuuden kannalta va-

littuja lahteita seka teoriatietoa olisi kuitenkin voitu arvioida vielakin kriittisemmin.

Tulosten perusteella haastateltavat kaipasivat ohjeistusta hakukoneoptimoinnin
eri osa-alueisiin, mutta epaselvaksi jai, missa muodossa tietoa olisi ollut helpointa
omaksua. Tama olisi ollut tutkimuksen ja opinnaytetyon kannalta olennainen ky-
symys, mutta se unohtui kokonaan haastattelurungosta ja taten myos haastatte-
luista. Luettavuuden ja kaytannollisyyden kannalta tekstipainotteisessa tietope-
rustassa olisi voinut hyddyntaa visuaalisia elementteja, kuten kuvia ja kaavioita,
jolloin kappaleiden seka tekstin maara olisi saatu supistettua minimiin. Talloin si-
salto olisi ollut helpommin ja paremmin hyodynnettavissa kohderyhmassa. Use-
ammassa kohtaa sisallon aiheet saattoivat myos ronsyilla tyon laajuudesta joh-
tuen. Kaytannollisyyden nakokulmasta oppaasta tulikin liian pitka, ja sen sisaltoa
olisi voinut paikoin supistaa. Vaikka opinnaytety0 tarjoaa ohjeita mikroyrityksen
hakukoneoptimointiin, erilainen toteutus olisi voinut tarjota parempia tuloksia.

Opinnaytety6ta voidaan silti varmasti hyodyntaa erilaisissa mikroyrityksissa SEO-
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perusteiden oppimisessa ja ensimmaisten askeleiden ottamisessa. Kuitenkin laa-
jemman seka yrityskohtaisen SEO-strategian kehittaminen jaa edelleen mikroyri-

tyksen omaksi tehtavaksi, silla tyo ei tarjoa evaita naihin tai esimerkiksi jatkoon.

Vaikka opinnaytetyossa kasiteltiin melko laajasti sisaista SEO:ta, tietoperustaa
voisi laajentaa osittain kattamaan ulkoisen ja teknisen optimoinnin strategioita.
Jatkotoimenpiteena voitaisiin myos avata enemman toimialakohtaisia SEO-stra-
tegioita seka sita, miten ne muuttuvat yritystoiminnan kasvaessa tai muuttuessa.
My0s verkkosivujen ja verkkokauppojen seka B2B- ja B2C-yritysten hakukoneop-
timoinnin eroja voisi olla hyva avata. Jatkossa voitaisiin viela tutkia, millaiset ope-
tusmateriaalit koetaan kohderyhman keskuudessa mieluisiksi ja helposti omak-

suttaviksi seka koota nailla perustein visuaalisia elementteja sisaltava SEO-opas.
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Liite 1. Teemahaastattelun runko

Teemahaastattelun runko

Mikroyrittajien kokemukset hakukoneoptimoinnista
Teemat ja kysymykset — tutkija haastattelee:

1. Hakukoneoptimoinnin nykytilanne

o Mika rooli hakukoneoptimoinnilla on yrityksen markkinoinnissa?
o Paljonko olette tehneet sitd? (karkeasti/yleiselld tasolla kysyn)

2. Hakukoneoptimoinnin strategiat ja tehokkuus

e Onko hakukoneoptimointi ollut strategista ja saannéllista?

o Mita optimointistrategioita olette toteuttaneet? (esim. avainsanatutkimus,
sisaltdjen optimointi, blogi, tekninen SEQO)

o Mitka strategiat ovat teistad tehokkaimpia ja ajan arvoisia?

o Mitka strategiat ovat jadneet vdhemmalle huomiolle ja miksi?

3. Hakukoneoptimoinnin kokemukset ja ajankayttd

Kuinka paljon aikaa kaytatte hakukoneoptimointiin?
Onko aikaa ja osaamista riittdvasti?

Mika on ollut haastavinta hakukoneoptimoinnissa?
Missa asioissa kaipaisitte eniten tukea tai lisatietoa?



