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Opinnaytetyoni tavoitteena oli luoda uusi graafinen ilme toimeksiantajalleni Valon Ajalle. Valon
Aika on porvoolainen pienyritys, joka keskittyy tilaisuuksien jarjestamiseen ja tilavuokraukseen.
Yrityksella oli vanhentunut graafinen ilme, joten tehtavani oli uudistaa se kokonaan. Graafinen
ilme sisalsi uuden logon, vari- ja kuvamaailman, uuden typografian sekd muotokielen.

Loimme toimeksiantajan kanssa yhdessd SWOT-analyysin avulla selkean kuvan yrityksen
vahvuuksista ja heikkouksista sek& mahdollisuuksista ja uhkista. Lahdin varmalla otteella
luomaan uutta ilmetta, koska yrityksella oli vahva ja ammattimainen tarina, jonka ymparille oli
luontevaa rakentaa. Toimeksiantajan tavoitteeksi nousi halu saada selked, mutta tyylikas ja
persoonallinen uusi visuaalinen ilme.

Graafisessa ohjeistuksessa kappaleessa kolme kasittelen teorian avulla miksi esimerkiksi
varimaailma ja yleinen muotokieli visuaalisessa ilmeessa ovat tarkeita ja miten erilaisia asioita
ne voivat ilmentaa. Jokaisen teoriaosuuden jalkeen kasittelen omia valitsemiani visuaalisia
elementteja, ja mita niilld halusin viestia.

Viimeisena pohdinnassa tarkastelen omia vahvuuksiani ja heikkouksiani sek3 tiivistan, etta
toiminnallinen opinnaytetydni johti toimeksiantajaa miellyttdvaan ja hyvaksymaan uuteen
graafiseen ilmeeseen.

Asiasanat
Graafinen ohjeistus, logo ja graafinen suunnittelu.




Sisallys

(N Lo o F=1 o | (o PO P PP PPPPPP 1
2 Toimeksiantaja Valon AIKa O .......ccooiuiiiiiiiiee et e e e e nee e e e 2
2.1 Toimeksiantajan ja toimintaympariston KUVAUS ... 2
2.2  SWOT Valon AIKA OY:ll©........eeeiiiiiiie ettt e e e e e anneee e 3
2.3 Toimeksiantajan tavoitteet graafiselle ohjeistukselle ... 5

3 Graafinen ohjeistus Valon AIKa OY:ll@..........ooi i 6
K 20t B o T o PSP P PP PPPPPP 6
311 Valon AJAn 10Q0 ... e e 7

K Y 4 | SRR 7
3.2.1  Valon AJAn VAT ...t 8

G N Y/ o o To | - = PP RRTPTRRR 9
3.3.1  Valon Ajan typografia ... 9

K |V (Vo] o] 4= | PP PPRPPP PPN 10
3.4.1  Valon AjJan MUOTOKIEII.......ccoiiiiiiiiiiie e 10

3.5 KUV MAAIIMAE ..t e e e e e e 11
3.5.1 Valon Ajan Kuva maailma.............oooeiiiiiiiiiiiiiee e 12

N o] 0 To [T o] = I TSP PP PRSPPI 14
= 0 (== OO PP PP PUOPPPPPPPPR 15
(== PO PP PO PUPPPPPPPPPN 16
[T (= B (o 1 (U L PP PP PP SOPPPPPI 16
Liite 2. SISAIYSIUGLIEIO ... et e e e e e e e 17
(1 (= I T 1= 4o = PP PP PP 18
LIIEE 4. TUNNUS ...ttt e e e e e e et e e e e e e et e et e e e e e e nnnn e e e e aeeas 19
Liite 5. TuNNUKSEN MUOTOIU ... 20

[ L G Y/ o To o = | - TP PRP PP 21

I A - | RSP PRPTOPRRR 22
Liite 8. Graafinen elementti .............oo o 23

I TLCS I T ALY 2= (1= TR 24



1 Johdanto

Opinnaytetyokseni tein uuden graafisen ilmeen toimeksiantajalleni Valon Ajalle. Yrityksen
visuaalinen identiteetti on ratkaisevan tarkea menestyksen kannalta. Asiakkaan ensivaikutelma
tuotteesta tai palvelusta perustuu usein visuaalisiin havaintoihin, silla aivot kasittelevat visuaalista
tietoa huomattavasti nopeammin kuin tekstid. Visuaalinen identiteetti voi herattaa tunteita ja

vaikuttaa siihen, miten kuluttajat kokevat palvelun, yrityksen ja sen viestit (Nieminen, 2024).

Tavoitteenani oli luoda kaunis, moderni ja [Bmminhenkinen uusi ilme, joka ilmentaisi Valon Ajan
eleganttia ja ammattimaista otetta. Uusi visuaalinen ilme koostuu erilaisista graafisista ja
visuaalisista elementeista, jotka yhdessa muodostavat yrityksen tunnistettavan ulkoasun.
Visuaalisen ilmeen elementit siséltavat logon, varit, typografian, muotokielen ja kuvamaailman
(BSTR.)

Logo on visuaalisen ilmeen ydin ja nékyy kaikessa yrityksen toiminnassa. Sen toistuvuus luo
tunnistettavuutta ja auttaa asiakasta yhdistamaan julkaisut ja palvelut yritykseen. Varit ovat
enemman kuin vain savyja — ne herattavat muistoja, luovat mielikuvia ja assosioivat tiettyja tunteita
tai arvoja. Varit voivat viestia esimerkiksi lampoa ja arvokkuutta, ja ne vahvistavat ilmeen
ydinsanomaa ja emotionaalista vetovoimaa. Typografia, joka sisaltaa kirjasintyylit, niiden asettelun
ja tekstin visuaalisen ulkoasun, ovat edelleen tarkea osa ilmetta. Typografia vaikuttaa siihen, miten
viesti tulkitaan ja koetaan. Muotokieleen taas kuuluu muotojen, kuvitusten ja muiden graafisten
yksityiskohtien kaytto, jotka toistuvat ja luovat yhtenaisyytta visuaaliseen ilmeeseen. Viimeinen
visuaalisen ilmeen elementtini on kuvamaailma, joka koostuu valokuvista ja kuvituskuvista ja niiden

yhtenaisesta tyylista, jotka viestivat Valon Ajan luonnetta ja arvoja (BSTR.)

Pidin opinnaytetydni aiheen rajattuna uuden graafisen ilmeen luomiseen enka lahtenyt esimerkiksi
suunnittelemaan laajemmin muita tulevaisuuden markkinointiin vaikuttavia tekijoita. Nain pystyin
keskittymaan taysin olennaiseen ja luomaan ehean uuden ilmeen. Tasta paatoksesta johtuen

opinnaytetyoni on siis toiminnallinen opinnaytetyo.

Opinnaytetyossani kasittelen ensin toimeksiantajaani Valon Aikaa yleisesti ja luomaamme SWOT-
analyysia yrityksen vahvuuksista ja heikkouksista. Seuraavaksi kasittelen Valon Ajan ja minun
tavoitteitani opinnaytetydlleni. Taman jalkeen tulee graafisen ohjeistuksen osuus, jota seuraa

pohdinta.



2 Toimeksiantaja Valon Aika Oy

Tein opinnaytetydni Valon Aika Oy:lle, koska yritys tarjoaa ainutlaatuisen mahdollisuuden luoda
graafinen ilme pienyritykselle, jolla ei aiemmin ole ollut selkeda visuaalista ilmetta. Valon Ajan
toiminta painottuu tunnelmallisten tilaisuuksien ja tapahtumien jarjestdmiseen, mika antaa
visuaaliselle ilmeelle tarkean roolin asiakaskokemuksessa. Yrityksen toiminta on hyvin
henkilokohtaista ja keskittyy elamyksellisyyteen, joten visuaalinen ilme voi tukea tata mielikuvaa ja

vahvistaa sen asemaa kilpailijoiden joukossa.

Valon Ajan erityispiirteet — kuten sen historiallinen toimintaymparist6 ja yksiléllinen palvelukonsepti
— tarjoavat inspiroivan pohjan luovalle tydskentelylle. Yrityksen olemassa oleva visuaalinen ilme ei
ole ollut yhtenainen ja uusi graafinen ilme voi merkittavasti vahvistaa sen imagoa ja

houkuttelevuutta.

Tavoitteena on kehittéda toimeksiantajalle yhtenainen ja ammattimainen graafinen ilme, joka
heijastaa sen arvoja, toiminnan laatua ja idyllista tunnelmaa. Tama projekti on ajankohtainen Valon

Ajalle, silla se auttaa yritysta erottautumaan kilpailussa ja tavoittamaan uusia asiakkaita.

21 Toimeksiantajan ja toimintaympaériston kuvaus

Valon Aika on vuonna 2005 perustettu pienyritys, joka sijaitsee Porvoon empirekeskustassa.
Yrityksen toiminta keskittyy tilavuokraukseen ja tilaisuusjarjestelyihin Villa Valoksi nimetyssa
kauniissa ja tunnelmallisessa puurakennuksessa. Valon Aika on yhden henkilén omistama ja
operoima yritys, joka on erikoistunut tarjoamaan yksildllisia ja raataldityja ratkaisuja monenlaisiin
tapahtumiin ja tilaisuuksiin. Naita ovat esimerkiksi tyoyhteisdjen kokoukset, muistotilaisuudet,

hyvinvointitapahtumat seka juhlatilaisuudet.

Valon Ajan toimintaymparistoa maarittaa sen sijainti Porvoon historiallisessa empirekeskustassa,
joka tunnetaan kulttuurihistoriallisesti arvokkaana ja houkuttelevana alueena. Tama idyllinen
ymparisto tarjoaa yritykselle ainutlaatuisen kilpailuedun, silla Valon Ajan viehattava puurakennus
kuvaa alueen perinteista ja tunnelmallista ilmetta mika tekee siitd houkuttelevan valinnan erityisesti

juhla- ja kokoustilaisuuksien jarjestamiseen.

Toimintaymparistéon vaikuttavat myos alueen paikallinen vaestd seka matkailijavirrat, jotka luovat
potentiaalisia asiakaskuntia. Porvoon tunnettuus kulttuuristaan ja ndhtavyyksistaan lisda kysyntaa

ainutlaatuisille tiloille, joita voidaan hyddyntaa niin yritysten kuin yksityishenkildiden tarpeisiin.



Valon Ajan palvelutarjonta vastaa tdhan kysyntaan tarjoamalla joustavia ratkaisuja monenlaisiin

tilaisuuksiin.

Paikallisten toimijoiden, kuten muiden yrittajien ja yhteisdjen, muodostama verkosto ja yhteistyd
vahvistavat yrityksen asemaa ja tukevat sen liiketoimintaa. Valon Aika tekee yhteistyota muun
muassa esiintyjien, catering- ja somistuspalveluiden ja elamyspalveluita tarjoavien yritysten

kanssa.

Toimialan nakokulmasta Valon Aika toimii tilavuokrauksen ja tapahtumajarjestelyjen kilpailulla
alalla, jossa asiakkaiden odotukset korkeasta palvelutasosta, esteettisyydesta ja joustavuudesta
ovat keskeisia. Valon Aika tarjoaa yksiloityd, ammattimaista ja aidosti ihmiset kohtaavaa palvelua
ja on tassa merkittdvassa etulydntiasemassa. Vahvuudet idyllisena paikallisena yrityksena seka

persoonallisen palvelun tarjoaminen ovat vahva perusta koko liikketoiminnalle.

2.2 SWOT Valon Aika Oy:lle

Paatimme toimeksiantajan kanssa hyédyntaa SWOT-analyysia, koska halusimme saada
kokonaisvaltaista kasitysta yrityksen graafisen ilmeen nykytilasta seka selkeat tavoitteet

mahdollisuuksien ja uhkien osalta.

SWOT tulee sanoista Strenghts (vahvuudet), Weaknesses (heikkoudet),

Opportunities (mahdollisuudet) seka Threats (uhat). SWOT-analyysi (nelikenttdanalyysi) on
monipuolinen tytkalu, jota voidaan kayttaa erilaisissa yrityksen vaiheissa. Sen avulla voidaan
tarkastella aloittavan yrityksen toimintaa kokonaisuutena, mutta myos esimerkiksi arvioida

yksittaisia projekteja tai muutosprosesseja, kuten uuden graafisen ilmeen luomista.

SWOT-analyysi tehdaan tyypillisesti liiketoiminnan alkuvaiheessa esimerkiksi
liketoimintasuunnitelman tueksi, mutta siitd on hyotya myés muissa vaiheissa. Uuden graafisen
ilmeen suunnittelussa SWOT-analyysi auttaa hahmottamaan nykytilannetta ja tunnistamaan
tekijoita, jotka vaikuttavat visuaalisen ilmeen kehitykseen. Analyysi voi toimia tyokaluna myos
jalkikateen, esimerkiksi tarkistettaessa, onko uusi ilme vastannut asetettuja tavoitteita, tai kun
ilmetta halutaan paivittda vastaamaan yrityksen muuttuneita tarpeita. Nain arvioinnin avulla

voidaan hienosaataa tai muuttaa suunnitelmia tarpeen mukaan (holvi).

Toimeksiantajayrityksen selkea vahvuus on yrityksen tarina, joka on muotoutunut vahvan
osaamisen ja ammattimaisuuden ymparille. Nain ollen uutta graafista ilmetta oli helppo lahtea

rakentamaan ja visualisoimaan, kun pohja eli tarina, oli vahva ja valmis.



Alleviivasimme molemmat heikkoudeksi vanhentuneen graafisen ilmeen. llme kaipasi kokonaan

raikkautta ja moderniutta. Selkeda logoa ei yrityksella ollut, mika oli myds iso heikkous.

Vanhentunut visuaalinen ilme antoi kokonaan uuden ison mahdollisuuden luoda taysin uusi ilme
toimeksiantajalle. Tarkastellessamme kilpailijoiden visuaalisia ilmeita, paatimme itse kayttaa
varimaailmassamme violettia, mika ei ollut yleinen varivalinta kilpailijoilla, joilla korostuivat yleisesti
maanlaheiset lampimat varit. Violetti viestii ylellisyydesta ja arvokkuudesta, mitka edelleen viestivat

myos toimeksiantajan yrityksen tarinasta (Psychologily).

Suurin uhka oli visuaalisen ilmeen mahdollinen aikasidonnaisuus. Siita tulisi luoda moderni, mutta
kuitenkin ajaton. Tama vahvistaisi yrityksen jo olemassa olevaa vahvaa tarinaa, jonka ymparille
aloin luoda uutta visuaalista ilmetta. Paatin siis pitaa ilmeen selkeana ja hallittuna. Tama ilmenee
esimerkiksi typografiassa, jonka tulisi olla helposti luettava eika liian koristeellinen, mutta kuitenkin
silmiinpistava. Varimaailma olisi neutraali, mutta sisaltaisi kuitenkin modernin vahvan violetin.
Logon tulisi olla yksinkertainen ja helposti muokattavissa eri kokoisena eri pohjiin, kuten

esimerkiksi esitteisiin.

Positiiviset Negatiiviset

Sisdiset Vahvuudet Heikkoudet
asiat

[ |
| SWOT |

Ulkoiset | mMahdollisuudet Uhat
asiat

Kuva 1. Pkrh.fi SWOT taulukko.



2.3 Toimeksiantajan tavoitteet graafiselle ohjeistukselle

Valon Aika tavoittelee uudelta graafiselta ilmeeltdan visuaalista ilmaisua, joka heijastaa yrityksen
arvomaailmaa ja toimintaymparistoa. Yritys haluaa korostaa Valon Ajan ainutlaatuista tunnelmaa ja
idyllistd ymparist6a tavalla, joka vetoaa asiakkaisiin, jotka haluavat jarjestaa uniikin

tilaisuuden. Toimeksiantajan mukaan ilmeen tulisi viestia [Bmpd4a, aitoutta ja yksilllisyytta, jotka

ovat keskeisia tekijoita Valon Ajan asiakaskokemuksessa.

Graafisen ilmeen toivotaan olevan selkea, mutta samalla tyylikas ja persoonallinen. Yrityksen
toiminnan luonne — tilaisuuksien jarjestaminen ja tilavuokraus — tulee nakya ilmeessa siten, etta se
houkuttelee niin yrityksia kuin yksityisasiakkaitakin. Visuaalisuuden osalta tarkeiksi elementeiksi on
nostettu luonnonlaheisyys, ajattomuus ja esteettisyys, jotka tukevat Valon Ajan ympariston

tunnelmaa.

Logo, varimaailma ja typografia ovat keskeisessa roolissa uuden ilmeen suunnittelussa.
Varitoiveissa painottuvat elegantit savyt, kuten violetti, pehmea sininen ja hillitty valkoinen, jotka
yhdessa ilmentavat yrityksen ympariston luomaa tunnelmaa. Typografian toivotaan olevan
moderni, mutta samalla klassinen ja helposti luettava, mika kuvastaa yrityksen palveluiden

luotettavuutta ja korkeaa laatua.

Uuden visuaalisen ilmeen tavoitteena on vahvistaa Valon Ajan visuaalista tunnistettavuutta ja
auttaa yritysta erottumaan kilpailijoista sailyttden samalla sen ainutlaatuinen ja IBmminhenkinen
identiteetti.



3 Graafinen ohjeistus Valon Aika Oy:lle

Graafisen ohjeistuksen tarkoituksena on luoda yritykselle yhtendinen visuaalinen ilme mita yritys
hyddyntaa markkinoinnissa ja brandin nakyvyydessa. Graafinen ohjeistus eli ns. yritysilmekirja ker-
too yrityksen viestinnasta sen eri osa-alueilla. Graafiseen ohjeistukseen kuuluu yrityksen tunnus el
logo, miten tunnusta kaytetaan, varit, typografia, muotokieli ja kuvamaailma. Graafisesta ohjeistuk-
sesta voi myds 16ytya esimerkkejd miten visuaalinen ilme toimii kaytdnndssa esim. kayntikorttien

avulla. (Valokkidesign).
3.1 Logo

Yritys tunnistetaan ensimmaiseksi siitd miltd heidan logonsa nayttda. Logon avulla saadaan luotua
yritykselle imagoa ja brandia. Logon on tarkoitus toimia yrityksen keulakuvana, joten sen oltava

muistettava ja sen on toimittava eri tarkoituksissa, jonka avulla yritys voi rakentaa uskottavaa bran-
dia. Hyva logo on tunnistettavissa oleva, kiinnostusta herattava ja mieleenpainuva. Huono logo te-

kee yrityksesta epaluotettavan ja epdammattimaisen. (Valokkidesign).
Cartity %
CHANEL

Kuva 2. Nepsprint. The most famous logos in brand history.




3.1.1 Valon Ajan logo

Valon Ajan logo koostuu yrityksen nimesta "Valon Aika" tyylitellylla fontilla, joka heijastaa yrityksen
ammattimaista arvomaailmaa. Logon yksinkertainen ja elegantti muotoilu viestii helppoutta ja ai-
toutta, mika sopii yrityksen tarjoamien tilaisuuksien ja tapahtumien tunnelmaan. Varimaailma lo-
gossa on hillitty, mika korostaa edelleen yrityksen ammattimaisuutta ja luotettavuutta. Tama logo

toimii tehokkaasti yrityksen visuaalisena tunnisteena ja vahvistaa sen brandi-identiteettia.

VALON AIKA

Kuva 3. Valon Ajan logo.

3.2 \Varit

Varien psykologinen vaikutus on merkittava, silla varit voivat herattaa tunteita, mielikuvia ja
assosiaatioita, jotka vaikuttavat siihen, miten kuluttajat havaitsevat brandin ja sen tuotteet.
Yritysten tulisi valita varinsa huolella, jotta ne tukisivat brandin viestia ja arvoja. Varit voivat
vaikuttaa merkittavasti ostopaatoksiin. Jopa 90 % kuluttajista tekee paatdksensa pelkastaan

visuaalisen havainnon perusteella ja siksi varien valinta on olennainen osa brandistrategiaa.

Punainen vari herattdd huomiota ja voi luoda kiireellisyyden tunteen, minka vuoksi sita kaytetaan
usein alennuksissa ja kampanjoissa kun taas sininen yhdistetdan luottamukseen ja turvallisuuteen,

joten se on suosittu vari pankkien ja teknologia-alan yritysten keskuudessa (Neil Patel).



3.2.1 Valon Ajan varit

Valitsemamme violetti vari on yleisesti varipsykologiassa vahvasti yhdistetty symboloimaan
erilaisia merkityksia ja tunteita. Violetti yhdistetaan usein ylellisyyteen, viisauteen, henkisyyteen ja
arvokkuuteen. Erityisesti kylmemmat violetin savyt voivat rauhoittaa mielta ja vahentaa stressia.
Naiden ominaisuuksien ansiosta violettia kaytetdan usein palveluissa, jotka haluavat viestia

yksil6llisyytta, eksklusiivisuutta tai rauhallisuutta (Psychologily).

Valitsimme valkoisen varin kuvaamaan yksinkertaisuutta, puhtautta ja rauhallisuutta. Valkoinen vari
toimii myds neutraalina taustana, joka voi korostaa muita vareja ja elementteja. Se luo tilaa ja
selkeyttaa visuaalista ilmetta. Puhtauden ja rauhallisuuden lisaksi valkoinen voi myos symboloida

surua ja menetysta, mutta myds luotettavuutta (Ebaqdesign).

Enimmakseen fonteissa kayttdmamme musta vari on monipuolinen, jota voi yhdistella muihin
vareihin niitd korostaen tai niista erottuen. Musta vari on yksinkertainen eikd se mene pois

muodista ja sailyttaa arvonsa ajattomana (Ebaqdesign).

Viimeinen varimme graafisessa ohjeistuksessa on vaaleansininen. Sininen on rauhallinen ja
rauhoittava vari, joka tuo mieleen selkeyden, tyyneyden ja harmonian. Se luo usein mielikuvan
tasapainosta ja rauhallisuudesta, mika voi tehda brandista helposti Iahestyttavan ja miellyttavan.
Sinisella on yleensa positiivisia merkityksia eri kulttuureissa. Se yhdistetaan usein taivaaseen ja
mereen, mika antaa sille laajaa symboliikkaa. Sinisen savyista vaaleansininen on koettu

ystavallisemmaksi kuin tummansininen (Ebaqdesing).

C: 0% C: 0%
M: 0% M: 0%
Y: 0% Y: 0%
K: 0% K: 100%

Kuva 4. Valon Ajan varit.



3.3 Typografia

Typografia tarkoittaa tekstin, kuvien ja taiton visuaalisten elementtien yhdistamista. Se kattaa kirja-
sintyypin ja koon valinnan, tekstipalstojen ja -alueiden asettelun, tyhjan tilan kayton suunnittelun
seka varien ja kuvien valinnan. Lisaksi typografiaan voi kuulua kannen ja paperimateriaalin valinta,

mika osaltaan vaikuttaa kokonaisuuden estetiikkaan. (Digitakojat).

Typografian tarkoitus on viestin valittdmisen selkeyttdminen. Tdma saavutetaan parantamalla teks-
tin luettavuutta, jasentdmalla tekstilohkot erottuviksi ja edistdmalla loogista etenemista. Toisena
tehtavana on luoda yhtenainen visuaalinen ilme, jossa tekstin tyyli valitaan vastaamaan haluttua

tunnelmaa ja estetiikkaa. (Digitakojat).

yldpidennys

poikkiviiva

pylvas

hiusviiv jalka

paate

alapidennys

kaari
korva

koukku
vahvennus

silmukka

Kuva 5. Digitakojat. Typografia.
3.3.1 Valon Ajan typografia

Valitsin Valon Aika Oy:lle kolme tarkoin harkittua fonttia visuaalisen ilmeen tukemiseksi. Otsikko-
tyylissa ja logossa kaytetaan Gravesend Sans -fonttia, joka esitetaan suurin kirjaimin luoden voi-
makkaan ja vaikuttavan ilmeen. Alaotsikoissa kaytetdan IvyPresto Display Thin -fonttia, joka tuo

esiin yrityksen elegantin ja modernin visuaalisen identiteetin. Leipatekstina toimii Gill Sans -fontti,

joka huokuu yksinkertaisuutta ja luotettavuutta, vahvistaen viestin selkeytta ja luettavuutta.
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GRAVESEND SANS

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
1234567890

[vyPresto Display Thin

ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abedefghijklmnopgrstuvwxyzdao 1234567890

Gill Sans

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzadd 1234567890

Kuva 6. Valon Ajan typografia.
3.4 Muotokieli

Yhteen toimivat visuaaliset elementit muodostavat yritykselle esteettisesti houkuttelevan
kokonaisuuden, joka tukee brandin haluttua mielikuvaa ja tarinaa. Jos yritys haluaa viestia
nopeutta ja modernia otetta, sen visuaalisen ilmeen tulisi hyddyntaa dynaamisia ja virtaviivaisia
muotoja. Vastaavasti, jos yrityksen tavoitteena on valittda luotettavuutta ja perinteitd, sen tulisi
kayttaa hillitympia ja vakaampia visuaalisia ratkaisuja. Muotokieli tulee suunnitella siten, etta se
tukee brandin tarinaa ja haluttuja mielikuvia. Se miten logo, vérit, typografia, muodot ja kuviot
yhdistyvat ja toimivat yhdessa luovat yhtenaisen ja tunnistettavan ilmeen eli muotokielen
(Villivisio.fi).

3.4.1 Valon Ajan muotokieli

Valon Ajan visuaalisen ilmeen graafiset elementit muodostavat yhdessa rauhallisen ja selkedn
muotokielen brandille. Halusimme viestia muotokielelld helposti Iahestyttavaa ja tyynta
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kokonaisuutta. Valon Ajan muotokieli luo rauhallisen, lampiman ja lohduttavan tunnelman. Siina

kaytetyt pehmeat ja maanlaheiset varit, kuten violetti ja vaalean sininen, yhdessa kodikkaiden ku-
vien ja yksinkertaisen typografian kanssa viestivat kunnioituksesta, herkkyydesta ja sydamellisyy-
desta. Muotokieli tukee Valon Ajan tarjoamia palveluita, kuten muistotilaisuuksien jarjestamista ja

muistojen kirjaamista seka tilavuokraa ja tydnohjausta.

Kuva 7. Valon Ajan graafinen elementti.
3.5 Kuvamaailma

Kuvamaailma on yksi tarkeimmista tekijoista yrityksen graafisen ohjeistuksen mukaisessa visuaali-
sessa identiteetissa. Oikein valitut kuvat tekevat halutusta ilmeesta vaikuttavamman, mieleenpai-
nuvamman ja relevantimman. Kuvamaailman tulisi olla brandille uniikki ja johdonmukainen, mika
auttaa rakentamaan tunnistettavuutta ja vahvistamaan brandin persoonallisuutta (franke-

fiorella.com).

Uniikit kuvat, kuten alkuperaiset tai raataldidyt valokuvat voivat erottaa brandin muista ja tehda siita
aidomman ja persoonallisemman. Lisdksi johdonmukaisuus on tarkea; yrityksen kuvien tulisi nou-
dattaa samaa tyylia eri materiaaleissa, jotta brandista tulee helposti tunnistettava ja luotettava. Ku-
vien tulee olla harkittuja ja niiden tulisi kertoa tarinaa, joka resonoi katsojan kanssa ja auttaa yhtey-

den luomisessa kohdeyleisd6n (snowball.digital).
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Kuva 8. Joensuun brandikasikirjan kuvamaailma. (Joensuu s.a.)

3.5.1 Valon Ajan kuvamaailma

Valon Ajan kuvamaailmassa kaytimme seka itse ottamiamme valokuvia seka kuvapankin varasto-
kuvia tdydentdmaan jo luotua tunnelmaa ja ilmetta. Itseotetut tilakuvat seka tunnelmakuvat ilmen-
tavat aitoutta ja lasndoloa sekd yhdessa tekemista ja etenemista riippuen mita palvelua kullakin

valilehdella myydaan. Kuvat antavat kavijalle konkreettisen kasityksen siita, millaisissa tiloissa he

voisivat tyoskennelld, osallistua ohjaukseen tai vuokrata tilaisuutta varten.

Kuvapankkikuvat kuten kadet koskettamassa toisiaan ja muut herkkaa tunnelmaa valittavat kuvat,
korostavat yhteyden ja tuen tunnetta seka rauhaa ja valittamista. Kokonaisuudessaan Valon Ajan
kuvamaailma pyrkii luomaan mielikuvan palvelusta, joka on ammattimainen ja luotettava, mutta

my®&s inhimillinen ja kutsuva. TAma houkuttelee potentiaalisia asiakkaita, jotka etsivat ohjausta tai

tiloja, joissa he voivat tuntea olonsa viihtyisaksi ja huolehdituksi.
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Kuva 9. Valon Ajan kuvamaailma.
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4 Pohdinta

Opinnaytetyoni tavoitteena oli luoda Valon Ajalle uusi graafinen ilme. Tavoite sisalsi toiveen
yrityksen ainutlaatuisuuden ja idyllisen tunnelman sailyttamisesta uudessa ilmeessa. Valon Ajan

asiakkaiden tulisi kokea Iamp0, aitous ja yksilollisyys uudessa ilmeessa.

Toiminnallisessa osuudessa rakensin graafisen ohjeistuksen, joka sisalsi logon, varit, typografian,
muotokielen ja kuvamaailman. Taman luominen oli miellyttavaa, koska toimeksiantajalla oli selkeat
tavoitteet seka selkea lahtékohta ja suunta uudelle graafiselle iimeelle. Toimeksiantajani oli myo6s
kovin tyytyvainen ideoihini ja tyon jalkeeni kokonaisuudessaan. Sain kiteytettya olennaisen ja

luotua uuden ehean ilmeen, jota Valon Aika toivoi.

Suurin riskini opinnaytetyéssani oli aiheen rajaaminen ja aikataulussa pysyminen. Paadyin
esimerkiksi karsimaan ty0stani pois nykytila-analyysin, joka olisi laajentanut opinnaytetyotani
paljon. Graafisen ilmeen luominen oli mukavaa ja helppoa, mutta teorian kasittely ja sen
sisallyttaminen ideoihini tuntui vaikeammalta. Ajallisesti niissa meni yhta paljon aikaa, mutta
visuaalisuuden kanssa tyoskentely oli minulle luontevampaa. Tahan auttoi pysyminen olennaisen

aiheen kasittelyssa eli uuden graafisen ilmeen luomisessa.

Opin ty6ta tehdessani vahvuuksistani ja heikkouksistani, visuaalisuuden ja ideoinnin ollessa
vahvuus, kun taas teorian etsiminen ja tyosto seka alkutilan liian laajan aihepiirin ollessa heikkous.
Nykytila-analyysin ja mahdollisten kehitysideoiden poisjaaminen antoi minun keskittya olennaiseen

ja lopulliseen tyoni aiheeseen, uuden graafisen ilmeen luomiseen.

Jatkoa ajatellen opinnaytetydhoni voisi sisallyttaa toimenpiteen, jossa tarkasteltaisiin esimerkiksi
uuden graafisen ilmeen tuomaa mahdollista asiakaskunnan lisdantymista, seka kokiko
toimeksiantaja sen omakseen pidemmalla aikavalilla. Tahan kuitenkin molemmat uskomme jo nyt

vahvasti.
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Liite 3. Tarina




Liite 4. Tunnus

TUNNUS

Valon Ajan logo koostuu yrityksen nimesta “Valon Aika” tyyli-
tellylla fontilla, joka heijastaa yrityksen ammattimaista arvomaa-
ilmaa. Logon yksinkertainen ja elegantti muotoilu viestii help-
poutta ja aitoutta, mika sopii yrityksen tarjoamien tilaisuuksien
ja tapahtumien tunnelmaan.

Viarimaailma logossa on hillitty, mika korostaa edelleen yrityk-
sen ammattimaisuutta ja luotettavuutta. Tama logo toimii te-
hokkaasti yrityksen visuaalisena tunnisteena ja vahvistaa yrityk-
sen identiteettia.

Tunnusta tulee kayttaa joko mustana tai valkoisena. Muiden
varien kaytto on kiellettya, koska se ei kuulu yrityksen vis-
uaaliseen ilmeeseen.Tunnuksen koko tulee olla korkeudeltaan
7,26mm ja leveydeltdan 10,12mm.

7,26 mm

VALON AIKA

VALON AIKA

10,12 mm
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Liite 5. Tunnuksen muotoilu

TUNNUKSEN MUOTOILU

Tunnusta ei tule muotoilla tai esittad muussa kuin edella esitellyssa muodossa.
Sita ei tule venyttaa eika kaantad millaan tavalla.

IV NOTVA

AJIA NOIA

w ~ AL o 1Ay
VALON A VALON AIKA
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Liite 6. Typografia

TYPOGRAFIA

Otsikkotyylissa ja logossa kaytetdan Gravesend Sans O RAVES END SAN S

-fonttia, joka esitetdan suurin kirjaimin luoden voimak- .
13,0 ) ) ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
kaan ja vaikuttavan ilmeen. 1234567890

Alaotsikoissa kaytetaan IvyPresto Display Thin -fonttia, I\f\f’Pl‘QStO D]Sp]a\"' Thlﬂ
joka tuo esiin yrityksen elegantin ja modernin visuaalis-
en identiteetin.

RSTUVWXYZAAQ abedefghikim-

Gill Sans
Leipatekstina toimii Gill Sans -fontti, joka huokuu yk-
sinkertaisuutta ja luotettavuutta, vahvistaen viestin ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZAAOabcdefghi-

selkeytts ja luettavuutta jKimnopgrstuvwixyzadd 234567890




Liite 7. Varit

VARIT

Violetti vari on varipsykologiassa vahvasti yhdistetty
symboloimaan erilaisia merkityksid ja tunteita. Se yh-
distetaan usein ylellisyyteen, viisauteen, henkisyyteen ja
arvokkuuteen. Naiden ominaisuuksien ansiosta violettia
kaytetdan usein palveluissa, jotka haluavat viestid yk-
silollisyytta, eksklusiivisuutta tai rauhallisuutta

Valkoinen viri kuvaa yksinkertaisuutta, puhtautta ja
rauhallisuutta.Valkoinen vari toimii myos neutraalina
taustana, joka voi korostaa muita vareja ja elementteja.
Se luo tilaa ja selkeyttad visuaalista ilmetta. Puhtauden
ja rauhallisuuden lisaksi valkoinen voi myos symboloida
surua ja menetystd, mutta myos luotettavuutta.

Musta vari on monipuolinen, jota voi yhdistella muihin
vareihin niitd korostaen tai niista erottuen.

Sininen on rauhallinen ja rauhoittava vari, joka tuo
mieleen selkeyden, tyyneyden ja harmonian. Se luo
usein mielikuvan tasapainosta ja rauhallisuudesta, mika
tekee siitd helposti lihestyttavan ja miellyttavan. Sin-
iselld on yleensa positiivisia merkityksia eri kulttuure-
issa. Se yhdistetdan usein taivaaseen ja mereen, mika
antaa sille laajaa symboliikkaa.

C: 0%
M: 0%
0%
: 0%

A<

C: 0%
M: 0%
Y: 0%
K: 100%
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Liite 8. Graafinen elementti

GRAAFINEN
ELEMENTTI

Valon Ajan graafisena elementtina toimii tunnuksenV kirjaisin.

\'

V kirjaisimen avulla pystytadn luomaan syvyytta esimerkik-
si PowerPoint dioihin ja muihin markkinointi materiaalien
tdydentimiseen. v

Graafista elementtid voi kiyttad missa vain muodossa ja miten
vain pidin. Graafinen elementti ei saa kuitenkaan peittda teksteja

\'%
Sitd voi kayttad PowerPoint-dioihin ja muihin markkinointima-
teriaaleihin.
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Liite 9. Kuvakieli

KUVAKIELI

Viestinnassa kaytettavat kuvat tulee valita huolellis-
esti, jotta ne valittavat oikean sanoman.

Valon Ajan viestinnassa kaytetdan kuvia, joissa korostuu:
-Yhdessaolo ja perhe

- Kauneus, modernius ja limminhenkisyys

- Eleganttius ja ammattimaisuus

- Tunteikkuus ja empaattisuus

- Rauhallisuus ja seesteisyys

- Lasnaolo ja aitous




