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Tassa opinnaytetydssa tutkitaan YouTube-videotuotantoa Suomessa ja etsitaan
tapoja luoda onnistunut video. Opinnaytetydssa kasitellaan YouTuben eri vai-
heita ja tutkitaan, miten YouTube-videotuotanto on kehittynyt Suomessa ja mi-

ten laadukas video luodaan.

Opinnaytetyolla ei ole toimeksiantajaa, vaan idea aiheeseen syntyi omasta mie-
lenkiinnosta videotuotantoa ja YouTubea kohtaan. Tyon tarkoituksena on kehit-
tda omaa osaamista videotuotantoa kohtaan seka tarjota informatiivinen ja hel-
posti omaksuttava tietopaketti siita, mita kaikkia asioita pitaa ottaa huomioon,
kun lahtee tekemaan laadukasta videota. Opinnaytetyd toimii myos tietopaket-
tina YouTuben historiasta ja tuo ilmi, miten huomattavasti videotuotannot ovat
Suomessa kehittyneet. Tyossa kasitelladan myos YouTuben kaupallista puolta ja

sita, kuinka monet ovat luoneet siita ammatin.

Tietoperusta pohjautuu aihetta kasitteleviin uutisartikkeleihin, videoihin seka kir-
jallisuuden teoksiin. Tietoperustaa tuetaan kaytannon esimerkeilla, joissa nayte-
taan tarkeita onnistuneisiin videoihin liittyvia elementteja. Opinnaytetydssa tul-
laan kdymaan lapi muun muassa editointia ja sen eri osa-alueita. Lisaksi
tydssa kaydaan lapi, kuinka esimerkiksi videon pikkukuva tai algoritmit voivat

vaikuttaa videon suosioon.
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This thesis is focused on YouTube video production in Finland and finding out
what it takes to make successful YouTube video. The study will cover

YouTube’s history and how videos developed in Finnish YouTube.

There is no separate commissioner behind this thesis, and the work started
from the author’s personal interest in the topic. The primary aim of this work is
to offer an informative and easily digestible guide on what to consider when cre-
ating a high-quality video. The thesis also serves as an information package on
the history of YouTube and highlights how significantly video production has
evolved in Finland. It also addresses the commercial side of YouTube and how

many have turned it into a profession.

The theoretical foundation is based on news articles, videos, and literary works
related to the topic. The theoretical framework is supported by practical exam-
ples that demonstrate key elements of successful videos. The thesis will cover
topics such as editing and its various aspects. Additionally, it will explore how
elements like video thumbnails or algorithms can influence the popularity of a

video.
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1 JOHDANTO

Yksi yleisimpia vapaa-ajanviettotapoja on nykyaan erilaisten videosisaltojen ku-
luttaminen. Noin minuutin mittaisia lyhytvideoita voi katsoa erityisesti TikTo-
kissa, pidempia videoita YouTubessa seka live-stream-sisaltoja esimerkiksi

Twitchista ja Kickista.

Videoiden kuluttaminen on nykyaan myos helppoa, ja sita voi tehda missa vain
mobiililaitteilla, joita kannamme aina mukanamme. Sisalto ei lopu koskaan, ja
sita tulee koko ajan lisaa. Videosisallot tarjoavat myos loputtoman valikoiman
viihdetta mita erilaisimmista aiheista. YouTubesta voi myos |0ytya opetusvideo
juuri siitd aiheesta, johon tarvitaan apua tai vaikka kokkausvideo, joka inspiroi

tekemaan uusia kokeiluja keittiossa.

YouTube-sisallontuottajien kanavilla muodostuu usein myds yhteisgja, joissa vi-
deoita kuluttavat ovat vuorovaikutuksessa keskenaan seka myas itse tekijan

kanssa antaen palautetta tai osallistumalla keskusteluun heidan kanssaan.

Tassa opinnaytetydssa keskitymme YouTubeen ja siella tapahtuvaan videotuo-
tantoon. Tydssa kasitelldan YouTuben historiaa ja sen kaupallista aspektia,
minka lisaksi pureudutaan YouTube-videotuotantoon Suomessa ja suosituim-
piin sisallontuottajiin. Kaytannon esimerkkeja tullaan kayttamaan apuna havain-
nollistamaan hyvia elementteja onnistuneissa videoissa. Lisaksi kasittelyssa on
editointi ja sen tarkeys onnistuneen videon kannalta. Tyon tavoitteena on tarjota

myos katevan kokoinen tietopaketti siita, kuinka onnistunut video luodaan.



2 YOUTUBE

YouTube on Alphabetin (Googlen) omistama videosisaltdjen jakamiseen keskit-
tynyt palvelu, jolla on vuonna 2024 2,5 miljardia kuukausittaista kayttajaa.
(Kemp 2024.) Sivustolla kayttajat voivat halutessaan luoda kanavia, joille on
mahdollista ladata videoita ja lyhytvideoita. Lisaksi kanavilla voi jarjestaa livela-
hetyksia. Kayttajana on mahdollista myos kommentoida videoita ja antaa vide-
olle yla- tai alapeukku kertoakseen, pitikd videosta. Kanavien tilaaminen on
myds mahdollista, kun kayttajatili on luotu. Kanavan tilannut kayttaja saa aina
ilmoituksen, kun tilattu kanava julkaisee uutta videosisaltoa. Kuviossa 1 on nah-
tavissa YouTuben Suomeen lokalisoitu etusivu, joka tarjoaa videoehdotuksia

katsottavaksi.
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Kuvio 1: Kuvakaappaus YouTuben Suomeen lokalisoidusta etusivusta (You-
Tube 12.9.2024)

2.1 YouTuben historia

Idea YouTubesta syntyi 19 vuotta sitten, kun PayPalin tydntekijat Steven Chen,

Jawed Karim ja Chad Hurley kehittivat idean uudesta deittailupalvelusta, jossa
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kayttajat voisivat ladata videomuotoisia deittiprofiilejaan. Idean toteutus kaynnis-
tyi helmikuussa 2005, kun youtube.com-domain otettiin kayttéon, YouTube-ta-
varamerkki rekisteraitiin ja palvelun ensimmainen logo suunniteltiin. Deittailupal-
velu ei kuitenkaan saanut laajaa suosiota, vaan kayttajat alkoivat sen sijaan la-
data erilaisia videoita profiilien sijaan. (Leskin 2020) Nain ollen paatés muuttaa

palvelun tarkoitus videosisaltdjen lataamiseen oli helppo.

Ensimmainen video youtube.com osoitteeseen ladattiin 23.4.2005. Kyseessa oli
video nimelta "Me at the zo0”, ja sen latasi kayttaja "jawed” eli Jawed Karim,
joka on yksi palvelun perustajista. (Alleyne 2008) Kuten kuviosta 2 naemme, vi-
deon kesto on vain 19 sekuntia, ja se on kuvattu nimensa mukaisesti elaintar-
hassa San Diego Zoo:ssa. Videolla Jawed kertoo takanaan olevista norsuista.
Syyskuussa 2024 videota on katsottu 333 miljoonaa kertaa. Videolla on suuri
nostalgia-arvo, ja se on merkittava teos YouTuben historiassa, vaikka video it-

sessaan ei laadullisesti tai aiheellisesti tarjoa mitaan ihmeellista.

Me at the zoo
333 milj. katselukertaa - 19 vuotta sitten

e jawed &

00:00 Intro 00:05 The cool thing 00:17 End.
Tekstitykset

g 3 osaa Intro | The cool thing | End

Kuvio 2: Kuvakaappaus Me at the zoo -videon pikkukuvasta (jawed, Me at the
zoo, 2005)

Alustan virallinen julkaisu tapahtui 15. joulukuuta 2005, ja jo silloin videot kerasi-
vat 2 miljoonaa katselua paivassa. Kesalla 2006, eli vain puoli vuotta virallisen
julkaisun jalkeen, YouTubeen ladattiin paivittain jo sata miljoonaa videota.
(Hosch 2009)



Hurjan kasvun ansiosta YouTubesta tuli kertaheitolla yksi maailman suosituim-
mista sivustoista. My0s sivuston ostamisesta kiinnostuneita riitti. Google oli sa-
moihin aikoihin YouTuben perustamisen kanssa perustanut oman videopalve-

lunsa Google Videon. Google Video ei kuitenkaan onnistunut saamaan saman-

laista suosiota kuin YouTube.

Marraskuussa 2006 YouTube teki 1,65 miljardin dollarin arvoisen myyntisopi-
muksen Googlen kanssa. (Hosch 2009) Nyt kun kauppaa katsoo jalkeenpain,
voi myyntisumma vaikuttaa pienelta verrattuna siihen, kuinka suosittu YouTube
on nykypaivana. YouTube tuottaakin nykypaivana jarisyttavat 11 % Alphabetin
kokonaistuloista, ja nayttaa silta, etta tuo maara tulee vain kasvamaan. (Dow-
ney 2021) Toukokuussa 2009 Google Video ei enda hyvaksynyt uusia videola-
tauksia, ja kolme vuotta myohemmin, elokuussa 2012 palvelun toiminta lopetet-
tiin kokonaan. Lopetuksen jalkeen palvelun sisalto siirrettiin suoraan YouTu-
been. Nain ollen YouTubesta tuli Googlen uusi videopalvelu lopetetun Google

Videon tilalle.

2.2 YouTube Suomessa

Suomessakin kayttajat 16ysivat YouTuben pariin heti sen julkaisuvuotena, ja en-
simmainen video: "Miika ja trampoliini” julkaistiin 8.7.2005 kayttajan "PetriFB”
kanavalla. Video on nahtavilla nykypaivanakin. Kuviossa 3 on kuvattuna videon
pikkukuva, joka on automaattisesti YouTuben asettama, eika tekija ole vaihta-
nut pikkukuvaa oma tekemaansa, koska se ei ollut tuohon aikaan viela mahdol-

lista.

Videolla poika hyppii trampoliinilla ja tekee temppuja. Laadullisesti video on ai-
kakautensa tuotos, eli kuvanlaatu ei ole kovin tarkka, eika siina ole yhtaan edi-

tointia tai leikkauksia.



Toista (k)

P Pl ) ooi/oss

Miika ja trampoliini

a ?‘e_i{iFB @ gt gJ A Jaa 4 Lataa [] Tallenna
215 tilagjaa

Kuvio 3: Kuvakaappaus Miika ja Trampoliini videosta (PetriFB, Miika ja trampo-
liini, 2005, 0:01)

YouTuben alkuaikoina Suomessa suosiota saivat erityisesti valilla eriskummal-
listakin huumoria sisaltavat videot. Tunnetuimpia teoksia olivat esimerkiksi "Ka-
hen kilon siika” ja "Mahan sanoin etta ma en v**** enaa kertaakaan”. "Kahen ki-
lon siika”-videossa pilkkija nappaa isokokoisen siian ja innostuu tasta yltiopai-
sesti. Toisessa esimerkissa nuori poika ajaa polkupyoralla suoraan pieneen
lampeen ja kiroilee ja huutaa kaverilleen, joka naureskele kuvatessaan. Naista
huumorivideoista tuli viraalihitteja, jotka yhdistivat jopa kokonaisia ikaluokkia.
(Harju 2022)

Nykyaan viraaleja videoita ei synny yhta helposti kuin tuona aikakautena. Tama
onkin yksi suurimpia muutoksia YouTubessa, mutta myds koko videomaail-
massa. 2020-luvulla viraalihitteja ei synny yhta helposti, koska videopalveluiden

personoivat algoritmit ovat oppineet tunnistamaan mita haluamme katsoa.



Tama johtaa siihen, etta se mita algoritmit suosittelevat sinulle, ei valttamatta

ole sama video, jota muille suositellaan. (Harju 2022)

Sosiaalinen  Tavoittavuus paivassa

media

Facebook 42 %

Instagram 31 %
YouTube 20 %
Snapchat 14 %
TikTok 9 %
X 6 %
Linkedin 4 %

L&dhde: KMT 2023 (Yli 15-vuotiaat Suomessa)

Kun tarkastelee Kansallisen Mediatutkimuksen tekemaa tutkimusta eri sosiaa-
listen medioiden tavoittavuudesta Suomessa, huomataan, ettd YouTube tavoit-
taa jopa 20 % yli 15-vuotiaista suomalaisista paivittain. Viimeisten vuosien ai-
kana YouTuben osuus ei ole enaa kasvanut, mutta se on sementoinut itsensa
yhtena tarkeimmista sosiaalisista medioista Suomessa. Tama tekee YouTu-
besta erityisen kiinnostavan paikan mainostajille, koska printtimedian kulutus on
vahentynyt. Kuten taulukosta huomaamme, YouTubesta on mahdollista tavoit-
taa suuria maaria varsinkin nuorta vaestoa, joten yritysten mainostaminen on li-

saantynyt YouTuben alkuvuosista huomattavasti.

10



2.2.1 Vlogit, pelivideot ja tarkeita tekijoita

Suuri videotrendi eli vlogit olivat nakyvissa jo esimerkiksi Yhdysvalloissa YouTu-
bessa. 2010-luvun alkupuolella tama trendi rantautui Suomeen, kun vlogivide-
oita alkoi ilmestya yha kiihtyvammalla tahdilla. Tahan aikaan ei tunnettu viela
edes kasitetta tubettaja, vaan videoita alettiin tekemaan harrastemielessa. Viogi
eli videoblogi on video, jossa voidaan kuvata esimerkiksi omaa arkielamaa ja
jolla kerrotaan, mita on paivan aikana tehnyt. Esimerkiksi tubettaja Vinkare ker-
too puhuvansa videoilla itsedan kiinnostavista asioista ja omasta elamastaan ja
ottavansa kameran esille, kun on jossain mielenkiintoisessa tilanteessa. (Back
& Kormilainen 2017, 18—19.) Ensimmaiset isompaa suosiota saavuttaneet ka-

navat Suomessa olivat juuri vlogaajia.

Isoimpia tilaajamaariltdan ja tunnetuimpia kanavia 2010-luvun alkupuolella oli-
vat esimerkiksi Eeddspeaks, Soikku ja Mentaalisavuke. Tubettajat julkaisivat
tuohon aikaan pienemmalla kynnyksella videoita, koska kilpailu ei ollut niin ko-
vaa ja videoihin kuvattiin hyvinkin lyhytta ja arkista sisalt6a, eika jarjestetty esi-
merkiksi 1000 euron haasteita siita kuka pysyy pisimpaan pahvilaatikossa ja vi-
deoiden editointi ei vienyt aikaa paljoakaan. Esimerkiksi Eeddspeaks julkaisi
heti aloitettuaan 4 videota viikon sisalla, kun taas nykyaan videoita tulee

yleensa 1 viikossa. (eeddspeaks/videos, Youtube.com 2024.)

11



P Pl o) ooi/22

tast taa nyt sitte lahtee, tai jotain

i:dtd;s:::ikss [\ Tilattu fy 53t GBS uaa L Lataa (@) Kitos
Kuvio 4: Kuvakaappaus Eeddspeaksin ensimmaisesté vlogista. (eedspeaks,
tast tda nyt sitte lahtee, tai jotain, 2012, 0:01)

Ensimmaiset vlogit olivat kotikutoisia ja itsekseen kuvattuja, eika niissa ollut edi-
tointia juurikaan. Tasta esimerkkind kanavan Eeddspeaks ensimmainen video.
Videolla Eetu kertoo aloittavansa vlogaamisen ja kertoo kuvaavansa videota
IPhone 4 -puhelimella. Tama osoittaa, kuinka helppoa jo tuolloin videoiden ku-

vaaminen ja julkaisu oli, jos sinulla oli vain alypuhelin.

Tubettamisessa on helppo myds nykypaivana paasta alkuun, koska nykyisten
puhelimien kamerat ovat jo niin laadukkaita. Myds puhelimen mikrofoni riittaa
aanen hyvalaatuiseen tallentamiseen. Kynnys saada harjoitusta kuvaamiseen ja
videokuvaamisen perusasioiden oppimiseen on siis alhainen. Katsojat arvosta-
vat kuitenkin hyvaa aanen- ja kuvanlaatua ja tietyntyyppisissa videoissa myos
naiden teknisten asioiden merkitys korostuu. Esimerkiksi pelivideoissa tietoko-
neessa pitaa olla tarpeeksi tehoja, etta se jaksaa pyorittaa itse pelia seka sen
kuvausta samaan aikaan. Suurin osa pelitubettajista kayttaa pelivideoiden
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kuvaamiseen ilmaista ohjelmaa nimeltad Open Broadcaster Software (OBS).
(Back & Kormilainen 2017, 14-15.)

Oman arkipaivan kuvaaminen eli MyDayn kuvaaminen oli iso teema vlogeissa.
Jotkut kuvasivat paivastaan dokumentin eli niin sanotun tavallisen videoblogin,
kun taas toiset keskittyivat suunnittelemaan MyDayn sisallon niin, etta videolla
tehdaan jotakin tavallisesta arkipaivasta poikkeavaa. On myds mahdollista va-
lita tietty aihe MyDay-videon keskioon. Aihevideoiksi voi kutsua videoita, joissa
puhutaan vain yhdesta aiheesta, esimerkiksi harrastuksista. Aihevideo kuvataan
yleensa kotistudiossa. Aiheeseen keskittyva MyDay tai vlogi kuvataan kuitenkin
tavallisen arjen keskella, jolloin videolla nakyy myos tubettajan jokapaivaista

elamaa, ja nain siita syntyy MyDay.

Oikean aiheen ldytaminen voi olla haastavaa. Tubettajat yleensa tekevat vide-
oita aiheista, jotka kiinnostavat joko heita itseaan tai jotka ovat muulla tavalla

tarkeita ja ajankohtaisia.

Toinen suosittu videogenre, joka nousi suosioon Suomessa, oli pelivideot. Peli-
videoita on olemassa my0s erityyppisia. Lapipeluussa pelataan koko peli lapi ja
kuvataan kaikki mita pelataan ilman yhtaan leikkauksia tai muita editointeja.
Yksittaisten lapipeluuvideoiden pituus vaihtelee 30 minuutista jopa yli tuntiin.
Toinen videotyyppi mita julkaistiin, oli lyhyempia videoita samasta pelista niin
sanotulla parhaat palat -menetelmalld, jossa on nopeita leikkauksia, zoomauk-
sia pelaajan ilmeisiin, eeppista musiikkia ja editoitu taustalle esimerkiksi rajah-

dyksia.

Parin viimeisen vuoden ajan YouTube-videolta on vaadittu sisalldllisesti enem-
man, jotta se paasisi huippulukemiin nayttokerroissa. Suurin tekija talle on You-
Tuben eniten tilatuin kanava Mr Beast. (Socialblade 2024) Hanen videonsa on
suunniteltu siten, etta koko ajan tapahtuu jotain isoa ja kiinnostavaa. Muun mu-
assa Roni Back puhuu tana vuonna julkaistulla videolla aiheesta ja sanoo: "Mr
Beast tekee videoita missa video alkaa silla, etta tankilla ammutaan Lam-
borghinia, eika se ole edes koko video! Vaan intro!” (Roni Back 11.9.2024.) Vi-

deolla Back myds muistelee, etta ennen "Kerrottiin vaan jotain 1appaa videolle,
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niin yhtakkia nykyaan videot alettiin suunnittelemaan sekunti sekunnilta niin,

ettd ne ovat kiinnostavia alusta loppuun.” (Roni Back 11.9.2024.)

Suomalaiset tubettajat hyppasivat trendiin mukaan ja alkoivat nostaa tuotanto-
arvojaan videoille huomattavasti. Erilaiset haastevideot varsinkin nostivat suo-

siotaan ja alkoivat kerata paljon nayttokertoja. Yksi suosituimpia kanavia, joka

otti mallia Mr Beastista, mutta pienemmassa mittakaavassa, oli kanava nimelta
NikojaSanttu.

> Pl ) zoi/i3s

KUKA PYSYY PISIMPAAN SILMAT SIDOTTUNA VOITTAA 1000e

NikojaSanttu @ sgp pipapyy 1t G Huaa L laaa @) Kitos  $¢ Klippi

411t tilaajaa

Kuvio 5: Kuvakaappaus haastevideotyylista, joita alettiin tehdé paljon Mr Beas-
tin innoittamana (NikojaSanttu, KUKA PYSYY PISIMPAAN SILMAT SIDOT-
TUNA VOITTAA 1000e, 2022, 2:04)

Tubettajien suuri suosio lasten ja nuorten keskuudessa muokkaa nuorisokult-
tuuria uudella tavalla. Aikaisemmin fanittaminen kohdistui [ahinna artisteihin ja
nayttelijoihin, joiden tuotantoihin voitiin samaistua. Nykyaan tubettajat ovat
nousseet heidan rinnalleen. Esimerkiksi Suosikin kaltaisten lehtien loppu liittyi
siihen, etta fanituskulttuuri muuttui eikd enaa 16ytynyt yhta paljon yhteisia ido-
leita. Tubettajat ovat kuitenkin luoneet uudenlaista yhtenaista fanituskulttuuria
nuorten parissa. Vanhemmilla ihmisilla on usein vaikeuksia kasittaa tata ilmiota,

koska heidan nuoruudessaan vastaavaa ei ollut. Tubettajat nayttaytyvat
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enemman ystaving, joilla voi olla samoja kiinnostuksen kohteita, ja he kertovat
avoimesti elamastaan ja harrastuksistaan. Tubettajat julkaisevat sisaltoa usein,
mika vahvistaa yhteytta katsojien kanssa, toisin kuin artistit, jotka harvemmin
julkaisevat uutta musiikkia tai kertovat yksityiselamastaan. Tubettajat tarjoavat
siis aidomman ja laheisemman suhteen seuraajiinsa verrattuna perinteisiin julki-
suuden henkildihin. (Back & Kormilainen 2017, 86—90.)

2.2.2 Verkostot ja kaupalliset yhteistyot

Kulutusvalintoihimme vaikuttavat yllattavan usein perheen ja ystavien mielipiteet
seka suositukset, mutta nykyisin myos vaikuttajamarkkinointi pyrkii muokkaa-
maan naita valintoja. Sosiaalisessa mediassa, kuten YouTubessa, voi syntya
vaikuttajan ja taman yleison valinen parasosiaalinen suhde. Tassa suhteessa
katsoja tai kuuntelija kokee olevansa osana aitoa, kasvokkaista vuorovaikutusta
sisalléntuottajan kanssa, vaikka he eivat todellisuudessa tunne toisiaan. (Saa-
renmaa 2023)

Monet organisaatiot ovat kiinnostuneita tasta yksilon vaikutusvallasta ja pyrkivat
hydodyntamaan sen brandin hyvaksi. Tama osittain johtuu median murroksesta,
jossa perinteisten medioiden, kuten sanomalehtien, lukeminen on vahentynyt,
mika tekee perinteisestd mainonnasta vahemman tehokasta. Lisaksi verkkome-
dian kayttajat voivat estaa internetmainonnan mainonnanesto-ohjelmilla. (Saa-
renmaa 2023)

Sisallontuottajan on kiinnitettava erityista huomiota kaupallisiin yhteistoihin. Mi-
kali YouTube-videossa on mukana kaupallisen yhteistyon kautta tuotettua mai-
nossisaltoa, on se merkittava selvasti. Videon alussa on oltava hyvin erottuva
tekstikentta, joka ilmoittaa kyseessa olevan sponsoroitu video tai kaupallinen
yhteistyé mainostettavan yrityksen kanssa tai yrityksen kanssa tehty mainos. Li-
saksi tasta yhteistydsta on kerrottava selkeasti myos aaneen videolla, koska
osa katsojista saattaa pelkastaan kuunnella kyseista videota eika taten huomaa
kirjallisia merkint6ja. (Babler 2019) Kun yhteistydvideoita alettiin tekemaan,
kaikki merkinnat ja muut mita pitdad mainita lain mukaan ei ollut vield ihan hal-

lussa. Tasta esimerkkina tubettaja Laeppavian video, josta videon tilannut
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peliyhtié Activision sai huomautuksen mainonnan eettiselta neuvostolta Suo-

messa. (Rantanen 2021)

YouTuben tarjoama ilmoitus maksetusta mainossisallosta ei yksin riita taytta-
maan kuluttaja-asiamiehen ja mainonnan eettisen neuvoston vaatimuksia,
mutta sen kaytto on suositeltavaa muiden mainittujen ilmoitusten tueksi. Myos
videon kuvauksessa tulee ensimmaisten rivien joukossa mainita selkeasti joko
"Mainos yrityksen XY kanssa" tai "Kaupallinen yhteistyo yrityksen XY kanssa",
jotta katsojan ei tarvitse avata kuvausta erikseen saadakseen tiedon yhteis-
tydsta. Samat kaytannot patevat rippumatta siita, saako sisallontuottaja rahalli-
sen korvauksen vai jonkin muun rahanarvoisen edun, kuten tuotteen, palvelun
tai lahjakortin. (Babler 2019.)

Tubettajien rahanlahteitd on nykypaivana useita. Yksi yleisimpia niista ovat vi-
deoista saatavat mainostulot. YouTube on aikojen mittaan paivittanyt ehtojaan,
minkalaiset kanavat saavat pyorittdaa mainoksia kanavallaan. Nykypaivana eh-
toihin kuuluu, etta kanavalla on vahintaan 1000 tilaajaa ja kanavalla on 4000 jul-
kista pitkien videoiden katselutuntia tai 10 miljoonaa julkista Shorts-katseluker-
taa 90 viime paivan aikana. (YouTube ohjeet 2024) On my6s mahdollista me-
nettda mainokset videoista, kun ne on sinne saavutettu. Yleisempia syita mai-
nosten menettamiselle videosta ovat esimerkiksi kiroilu, loukkaava sisalto ja te-

kijanoikeuden alaisien videoiden tai musiikkien kayttaminen.

Kuinka paljon sitten tienaa vaikkapa 1 000 000 nayttokerrasta? Yleisena luke-
mana on pidetty sita, ettd miljoonasta nayttokerrasta tienaisi Suomessa noin
1000 dollaria mainostuloja. Mainostulot kuitenkin vaihtelevat paljon. Tahan vai-
kuttaa CPM (cost per mille) -lukema, joka yleensa vaihtelee Suomessa 2,5 eu-
rosta 4 euroon. (eeddspeaks 2019) CPM kertoo videoiden julkaisijalle sen,
kuinka paljon on mahdollista tienata 1000 nayttdokerrasta. CPM on korkeam-
malla sesonkiaikoina, kuten esimerkiksi joulukuussa, jolloin yritykset haluavat
mainostaa paljon tuotteitaan joulun kulutusjuhlaa varten. Naihin aikoihin CPM
voi olla jopa 5 tai 6 euroa per 1000 nayttokertaa. Tietysti esimerkiksi Yhdysval-
loissa CPM-lukema on isompi kuin Suomessa, koska katsojia on enemman ja
sita kautta myos mainostajia.
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Yleison pysyvyys eli se, kuinka pitkdan videota katsotaan, vaikuttaa myds vide-
osta saatuihin tuloihin. YouTubessa on mahdollista lisata omia mainoskatkoja
eli lisamainoksia videolleen, kunhan sen pituus on vahintaan 10 minuuttia. Eli
luonnollisesti mita pidempaan videota katsoo, sitd enemman mainoksia tullaan
nayttamaan ja enemman rahaa tubettajan pottiin kertyy. Jos kanavan videoiden
yleisdn pysyvyysprosentti on huono, YouTube rankaisee myos kanavan muiden
videoiden mainoksien nakyvyytta tasta prosentista nayttamalla vaan osan mai-
noksista, vaikka niita olisikin lisatty videoon enemman tubettajan toimesta.
(eeddspeaks 2019)

Toinen yleisemmista tienaustavoista on erilaiset kaupalliset sisaltoyhteistyot.
Yritykset ovat kiinnostuneita vaikuttajan vaikutusvallasta ja pyrkivat hyodynta-
maan tata valtaa kaupallisen yhteistydn muodossa. Yhteistyo voi olla lyhyt mai-
ninta videon alussa, kokonainen video, Instagram-kuva tai vaikka esiintyminen
yrityksen sosiaalisessa mediassa — vaihtoehtoja on vaikka kuinka paljon. Yh-
teisty6t tuovat rahaa tubettajille, mutta niissa on myds toinen kaantdpuolensa.
Jos yhteisty0 poikkeaa liikaa kanavan muusta sisallosta tai se on liian mainos-
mainen, negatiivisten kommenttien maara kasvaa huomattavasti suuremmaksi.
Joillekin katsojille kaupallisuus on myds punainen vaate, koska heidan mieles-
taan se ei YouTubeen kuulu. (Back & Kormilainen 2017, 75-76.)

Kaupallisista yhteistoista tubettajat tekevat suurimman osan vuoden tuloistaan.
Yhteistoista saatavat summat vaihtelevat huomattavasti, ja ne ovat yleensa sa-
laisia yrityksen ja tubettajan valisia. Hintaluokka, jossa esimerkiksi yhden suosi-
tuimman suomalaisen kanavan Justimusfilmsin kaupalliset yhteisty6t liikkuvat,
kun kyseessa on tunnettu yritys ja mainostettava tuote videolla selvasti esilla,
on 20 000-30 000 euroa per video. (Rautio 2015)

Isommat kanavat myds myyvat omia vaatteitaan, joista |0ytyy kanavan logoja ja
erilaisia iskulauseita, jotka liittyvat kanavaan ja videoihin jollakin tavalla. Myos
erilaiset meet and greet -tapahtumat eli tubettajien ja yleison tapaamiset ovat
yleistyneet. Suhteellisen uusi toiminto YouTubessa on kanavajasenyys, joka
tarkoittaa sita, etta katsoja pystyy tukemaan kanavaa liittymalla kanavan jase-
neksi kuukausimaksua vastaan. Jasenille tarjotaan etuina esimerkiksi sita, etta

voi nahda videoita ennakkoon tai katsoa videoita, joita muut eivat pysty
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katsomaan elleivat he ole jasenia. Kanavajasenille on saatavilla myos erilaisia
emojeja ja muita tuotteita, joita kanavat itse keksivatkaan. (YouTube Support
2024)

Kaytannossa kuka tahansa, joka tayttaa YouTuben ehdot, voi tienata rahaa
YouTuben kautta. Vaihtoehtoina on tienata suoraan YouTubelta tai liittya ver-
kostoon, joka toimii valikatena YouTuben ja tubettajan valilla ottaen ennalta so-
vitun siivun tuloista. Verkoston etuna on se, etta ne tuovat myds tukea erilaisiin
asioihin. Verkostot voivat auttaa kanavan markkinoinnissa, auttaa hankkimaan
kaupallisia yhteistoita ja antaa neuvoja laki- ja tekijanoikeusasioissa. (Back &
Kormilainen 2017, 78-79.)

Alun perin YouTubea ei nahty ansaintamahdollisuutena, vaan sita alettiin tehda
harrastusmielessa ja mielenkiinnosta videoiden tekoa kohtaan. Suomessa ei ol-
lut alkuaikoina mahdollista tienata kovinkaan paljoa YouTuben kautta, koska
nayttokerrat olivat pienet ja yritykset eivat olleet viela |6ytaneet YouTuben kau-
pallista potentiaalia. Myoskaan suomalaisia verkostoja ei ollut viela ollenkaan.
Ensimmaiset verkostot ja sopimukset, joita tubettajille tarjottiin, eivat olleet kum-
moisia. Back kertoo kirjassaan tehneensa TGN-nimisen verkoston kanssa sopi-
muksen ja huomanneensa vasta myohemmin, ettd on jumissa kaksi vuotta sa-
massa verkostossa heidan viedessaan jopa 40 % mainostuloista. (Back & Kor-
milainen 2017, 79-80.)

Suomeen ensimmainen verkosto rantautui vuonna 2014. Kyseessa oli ruotsalai-
nen Splay. Samana vuonna perustettiin myos T6ttoréd Network (Nykyinen
Troot), jonka taustalta I6ytyi TV:sta tutut Duudsonit. Tottoroon tavoitteena oli
tuoda yhteen suomalaisia YouTube-tahtia ja myyda naista tahdista tehtyja kau-
pallisia tuotantoja, esimerkiksi ohjelmasarjoja myds lineaariseen tv:seen. Sa-
mana vuonna syntyi yhteistyodiili Elisan kanssa, jonka ansiosta tubettajien teke-

maa sisaltoa paasi katsomaan Elisa Viihteesta. (Rautio 2014)
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3 ONNISTUNEEN VIDEON AINEKSET YOUTUBESSA

Onnistunut video YouTubessa on monen tekijan summa. Video voi olla myos
monelta eri kantilta onnistunut. Se voi olla erittain suosittu katselukerroiltaan,
mutta itse videokuva voi olla huonolaatuista tai aani kuulua huonosti tai sisaltd
itsessaan ei ole onnistunutta. Ihan elokuvalaatuinen video editoinneiltaan ja ku-
vanlaadultaan ei valttamatta takaa suuria maaria katselukertoja. Jokaisella kat-

sojalla ja tekijalla voi olla eri kriteerit sille, mika on onnistunut video ja mika ei.

Tassa opinnaytetydssa keskitymme kuitenkin tarkastelemaan tarkeimpia onnis-
tuneita elementteja, jotka yleensa loytyvat suosituista ja katselukertoja saavutta-
vista videoista. YouTubessa myds sivuston algoritmit vaikuttavat paljon siihen,
kuinka video esimerkiksi nakyy sivuston etusivulla seka haku- ja videoehdotuk-

sissa.

YouTubessa on nykyaan myods YouTube Shorts -osuus, joka toimii samalla ta-
valla kuin TikTok. Palvelu tarjoaa loputonta videoiden virtaa, jota kelataan, ja se
tarjoaa katsojalle videoita sen aiheen mukaan, joka hanta algoritmien ja aiem-

pien katseluiden perusteilla kiinnostaa.

Aina yleiso ei I0yda sisallon pariin, vaikka kaikki palikat olisivatkin kohdallaan.
Talloin tarvitaan karsivallisyytta ja videoiden julkaisua taytyy jatkaa saannalli-
sesti ja lannistumatta. Hyvin harva tubettaja on noussut ensimmaisilla videoil-

laan heti suosioon.

YouTube-videoiden laatustandardit ovat myods nousseet ajan kuluessa. Katsojat
odottavat, etta videon kuvanlaatu on tarkkaa ja editointi sujuvaa. Ennen oli
my0Os vaikeampaa kuvata tarkkalaatuista kuvaa, koska FullHD-kamerat maksoi-
vat siihen aikaan paljon, ja harvassa puhelimessa oli mahdollisuus kuvata
FullHD- tai 4K-laadulla. Nykypaivana FullHD- eli 1080p-laadulla on mahdollista
kuvata oikeastaan jokaisella puhelimella, jota markkinoilla myydaan, ja 4K-ku-
vauskin jo onnistuu yllattavan monella. Nama tekniset asiat ovat tarkeita, mutta

jos sisalto itsessaan ei ole kiinnostavaa, katsojat eivat jaa seuraamaan videoita.
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3.1 Editointi

Editointi on yksi tarkeimpia tekijoita, joilla pystyy erottumaan miljoonien muiden
videoiden joukosta. Ennen vanhaan editointi oli filminauhan fyysista leikkaa-
mista ja yhdistamista filmiliittimella. Nykypaivana video heraa eloon editoinnin
avulla, ja silla pystyy tehostamaan sisallon sanomaa monella eri tavalla. Editoin-
tiohjelmia on tarjolla ilmaisia ja maksullisia. Yleisempia tubettajien kayttamia
editointiohjelmia ovat esimerkiksi Adobe Premiere Pro seka Sony Vegas (Salo
2020 s.82-83) Maksulliset ohjelmat tarjoavat enemman toimintoja ja mahdolli-
suuksia editoinnin saralla, ja kaikki ammattilaiset kayttavat niita. Monet ohjel-
mista ovat myoOs hintavia, joten jos ei ole varma siita, tuleeko ohjelmaa kaytta-
maan pitkan ajan, kannattaa aloittaa ilmaisversioista ja kokeilla, miten editointi

l&htee sujumaan.

Kuvio 6: Kuvakaappaus Adobe Premiere Pro:n aloitusnédkyméstéa (Adobe,
10.9.2024.)
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Monet harrastajat aloittavat editoinnin opettelun asenteella "kokeillaan ja katso-
taan, mita tulee”. Perustoiminnot ovat onneksi helppo oppia, ja toistot tekevat
mestarin. Yleisin ja yksinkertaisin tapa koostaa video on lisata kaikki klipit pe-
rakkain yhdelle raidalle, ja lisata niiden valiin erilaisia transitioita eli siirtymia.
Tama tapa sopii simppeleihin videoihin ja saastaa aikaa editoinnissa. Yleensa
kuitenkin hyddynnetaan useampia tasoja eli useita eri raitoja, jotka mahdollista-

vat videoiden lapinakyvyyden.

Editointi aloitetaan tuomalla kuvatut videoklipit editointiohjelmaan. Esimerkiksi
tubettaja Vinkareella on luotuna koneelleen oletusprojektikansio, josta loytyy in-
tro, lopetuskuva ja pikkukuvan tekstiasettelut valmiina. Talla tavalla saastaa ai-
kaa editoinnissa, ja uusi projekti on aina helpompi aloittaa. Erikseen kannattaa
luoda myos kansio taustamusiikille, josta on helppo poimia sopiva vaihtoehto vi-
deolle. (Vinkare 2018) Taman jalkeen voi alkaa rakentamaan kuvatuista kli-

peista videota.

Yksi Suomen taman hetken katsotuimmista suomenkielisesta kanavista lhan
just Imus, joka saavuttaa noin 3 200 000 miljoonaa katsojaa per kuukausi (Suo-
mitube.fi 2024), on esimerkki siita, kuinka editoinnilla voi tehostaa vitseja ja an-
taa videolle paljon lisdarvoa. Monet isommista kanavista, kuten lhan just Imus,
ovat palkanneet erillisen editoijan kanavilleen, jotta voivat keskittya itse parem-
min sisallontuotantoon ja ideointiin. Kuviossa 7 on kuvakaappaus tilanteesta,
jossa editoija on tehostanut videon vitsia lisaamalla sille kontekstia editoinnin

kautta.
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Kuvio 7: Videon vitsid Ranch-sipsistéa on tehostettu editoimalla Olli ja Konsta vil-
liin lénteen ja lisétty Konstalle cowboy hattu seké lasso. (lha just Imus, Testa-
taan kaupan kaikki sipsit!, 2024, 9:11)

Tarkea tekija, joka muokkaa videon tunnelmaa, on taustamusiikki. YouTube-vi-
deoissa kaytetaan tekijanoikeusvapaata musiikkia, jotta videoista ei menettaisi
mainostuloja. Musiikin kayttolupia on tietenkin myds mahdollista hakea Teoston
nettisivuilta, mutta ndma luvat maksavat, ja editointiohjelmien valmiit taustamu-
siikkikirjastot tarjoavat hyvan valikoiman tekijanoikeusvapaata musiikkia. Taus-
tamusiikin on tarkoitus olla nimensa mukaisesti vain taustalla kuuluvaa aanta,
johon ei kauheasti kiinniteta huomiota. Sen ensisijainen tavoite on tukea videon
aihetta eika vieda silta pois. Editoidessa taman aanitiedoston aanenvoimakkuus
kannattaa laskea huomattavasti alemmas kuin ensisijaisen audioraidan, jotta

aanet eivat puuroudu keskenaan.
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3.2 Leikkaus ja siirtymat

Yksi tarkeimmista teemoista videoissa ja niiden editoinnissa on jatkuvuus. Jat-
kuvuus videossa viittaa aiheen loogiseen etenemiseen ja siina esiintyvien ele-
menttien yhdenmukaisuuteen. Jatkuvuuden luominen videoihin on tarkeaa,
koska johdonmukaiset ja logiikkaa noudattavat videot luovat katsojalle helposti
seurattavan ja nautinnollisen katselukokemuksen. Videoihin yritetaan luoda jat-
kuvuutta, silla tekija haluaa katsojan pysyvan mukana videon aiheessa. Tekijat
pyrkivat valttamaan sita, etta video on vaikeaselkoinen ja ettei katsoja ham-
menny liikkaa ndkemastaan. Adrimmaisen tarkeaa tama on varsinkin pidem-
missa videoissa seka elokuvissa, vaikka harvemmin YouTubeen tehdaankaan
elokuvaprojekteja. Videon jatkuvuuden puuttuessa tapahtumien tai asian seu-
raamisesta tulee hankalaa. Tama voikin johtaa katsojan kiinnostuksen lopahta-

miseen ja kehnoon katselukokemukseen. (Partry 2017)

Kaikkein yksinkertaisin ja yleisin siirtyma, jota kaytetaan videoissa, on suora
leikkaus. Videoeditoinnissa leikkauksella viitataan tavallisesti videoklippien ra-
jaamiseen alusta, lopusta tai keskelta. Leikkaus voi kuitenkin tarkoittaa myos
siirtymista kuvasta tai aanesta toiseen. (Koppa 2022) Videoklippien valista siir-
tymaa voidaan pehmentaa ja tehda huomaamattomaksi hyodyntamalla kame-
ran liiketta tai erilaisia siirtymaefekteja. Videoeditoinnissa siirtymalla tarkoitetaan

tekniikkaa, jossa kaksi otosta liitetaan yhteen sulavalla tavalla. (Bernstein 2023)

Yksi leikkaustyyleista, joita esimerkiksi elokuvissa nakee seka myos paljon edi-
toiduissa ja laadukkaissa YouTube-videoissa, on nakymaton leikkaus. Englan-
niksi termi on tutumpi, ja se tunnetaan nimilla invisible cut tai invisible edit. Na-
kymaton leikkaus on, kuten muutkin siitymat ja leikkaukset, yksi tapa vaihtaa
videon otoksesta toiseen, mutta tama leikkaus on tarkoituksellisesti tehty katso-

jalle huomaamattomaksi.

Nakymaton leikkaus pyritaan toteuttamaan siten, etta siirtyma peittyy ja otosten
vaihtumiskohta sulautuu mahdollisimman saumattomasti yhteen, jolloin katsoja
ei huomaa siirtymaa. Tavoitteena on luoda mahdollisimman yhtenainen koh-

taus, joka heikentaa videon visuaalisen tarinan etenemista mahdollisimman va-

han. TikTok on nostanut nakymatonta leikkausta huomattavasti yleisempaan
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kayttdédn mita ennen. Tama nakyy myds YouTube Shorts:ssa, jossa videot ovat
leikattu juuri samalla tavalla, miten TikTokissa. Usein nama leikkaukset ja siirty-

mat pyritaan ajoittamaan musiikin rytmiin tai henkildon puheen mukaisesti.

Yleisempia pidemmissa YouTube-videoissa ovat kuitenkin suorat leikkaukset.
Esimerkkina voikin mainita yleisen tavan, jossa tubettajat kuvaavat monesti
droonilla isoa ja laajaa ilmakuvaa maisemista, joissa seikkailevat videolla ja leik-
kaavat siitd seuraavaan videoklippiin, jossa ovat itse kameran edessa naissa
maisemissa. My0s timelapse-tekniikkaa eli ajastettua kuvausta kaytetaan paljon
erilaisiin siirtymiin. Ajastettu kuvaus on elokuvauksen tekniikka, jossa luodaan
vaikutelma nopeutetuista tapahtumista ottamalla kuvia kohteesta tavallista hi-
taammin, ja esittamalla ne normaalilla nopeudella (24 ruutua sekunnissa). Talla
tavoin kuvattu kohde tai maisema nayttada muuttuvan paljon nopeammin. Esi-
merkiksi auringonlasku ja -nousu voidaan kuvata ajastettuna, ja nain saadaan
luotua sujuva siirtyma vaikkapa seuraavan paivan puhumisosuuteen viikoittai-

sessa videopaivakirjassa.

> Pl ) o00/3013

Uudet eravélineet testissa! - Liesjarvi

@ Vinkare " Tilattu ~ b 2t 1] A Jaa 4 Lataa @ Kiitos ¢ Kiippi

1751 tiaajaa

Kuvio 8: Vinkareen videolla droonishotista video leikkaantuu suoraan hédneen
kdveleméssé kyseisessé metséssé (Vinkare, Uudet erdvélineet testissé!- Lies-
jarvi, 2024, 0:00)
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Siirtymissa kaytetaan usein myds "zoomausta” eli suurentamista tai pienenta-
mista dramaattisen vaikutelman luomiseksi. Suurentamisella pyritdan korosta-
maan yksityiskohtia, kun taas pienentaminen paljastaa laajemman perspektiivin.
(JS Suomi 2024) Yleista on zoomata puhujan kasvoihin korostaakseen viestia
siitd, mitd han sanoo. Sujuvat siirtymat luovat ilmaisutyyliin kiehtovuutta ja pita-
vat katsojan mielenkiintoa ylla. Nykypaivana on yha tarkeampaa pitaa videon
tempo tarpeeksi nopeana, jotta katsojien keskittymiskyky sailyy videon loppuun

asti.

3.3 Otsikointi ja pikkukuvat

Otsikoinnilla on videon nayttdkertoihin yllattavankin iso merkitys. Hyva otsikko
on lyhyt, houkutteleva ja tiivis, antaen vihjeen videon sisalldsta paljastamatta lii-
kaa. Otsikon miettimiseen on hyva kayttaa aikaa: lilan asiapitoinen tai pitka ot-
sikko voi vahentaa mahdollisia katsojia, vaihtoehtoisesti sopivasti innokas ja
mielenkiinnon herattava otsikko voi lisata niita jo olemassa olevan tilaajakannan
ulkopuolelta. YouTube-videoiden otsikoiden maksimipituus on 100 merkkia
(Lockwood 2018), mutta harvemmin nain pitkaa otsikkoa kaytetaan. Isoja kirjai-
mia sen sijaan kaytetaan videon otsikoinnissa tehokeinona kiinnittamaan katso-
jan huomio. Kuitenkin otsikoinnissa kannattaa pitaa yhtenainen linja, jotta kana-

van yleisilme pysyy selkeana.

Yksi hieman kyseenalainen tehokeino on klikkiotsikointi, mutta se voi olla lyhy-
ella tahtaimella kannattavaa. Kuitenkin jos se on toistuvaa ja johtaa katsojia liian
paljon harhaan, siihen reagoidaan useasti. YouTuben katsojilla on mahdollista
iimaista mielipiteensa videosta yla- tai alapeukulla. Alapeukut ja turhautuneet
kommentit lisdantyvat, jos kayttaa liikkaa harhaanjohtavia otsikoita. Kuitenkin
katsojat voivat olla armollisia videon aihetta liioittelevaa otsikkoa kohtaan, kun-
han se ei ole liian toistuvaa. Liioittelu voi siis olla tehokas tapa kokeilla jotain
uutta ja nain lisatd mahdollista katsojakuntaa videoille. (Back & Kormilainen
2017, 39-40.)

Pikkukuvalla eli thumbnail-kuvalla on suuri merkitys sille, klikkaako katsoja lo-

pulta videon auki, jos aihe itsessaan ei ole automaattisesti hanelle kiinnostava.
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On hyva kayttaa yhtenaista ilmetta pikkukuvien tyyleissa, jotta katsojille jaa
muistikuva videoista. |deaalitapauksessa heti, kun katsoja nakee pikkukuvan,
han tunnistaa sen juuri tietyn kanavan videoksi. Pikkukuva on hyva pitaa sel-
keana ja tehda se oikeassa koossa, koska se skaalautuu puhelimessa pieneen
kokoon. Tekstia voi kayttaa pikkukuvassa, koska se voidaan lukea jopa ylei-
semmin kuin itse videon otsikkoteksti. Inmiskasvot herattavat huomion yleensa
kaikessa markkinoinnissa, ja se patee myos YouTuben pikkukuviin. Rohkeat
varit myos erottuvat joukosta. Pikkukuvan suositeltu koko on 1280 x 720 pikse-

lid ja minimileveys on 640 pikselia. (YouTube ohjeet 2024)

Uusi hyodyllinen ominaisuus pikkukuviin liittyen julkaistiin vuonna 2024, kun
YouTube antoi sisallontuottajille mahdollisuuden testata kolmea eri thumbnail-
kuvaa videossa. Videon pikkukuva vaihtuu siis kolmen eri vaihtoehdon valilla
muutaman paivan tai viikon verran. Kun tulokset ovat valmiita, on mahdollista

vertailla, milla pikkukuvalla video on kerryttanyt eniten katseluja ja katseluaikaa.

Your test report Y

Running time

Thumbnail 3 Winner —

MEW TEST COMNE

Kuvio 9: Pikkukuvan testitulokset. (YouTube Support, 11.10.2024.)
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Kuvio 10: Roni Backin kanavan pikkukuvia. (Roni Back, 12.10. 2024.)

Kuten kuviossa 10 on nahtavissa, yksi suosituimmista suomenkielisista kana-
vista Roni Back kayttaa pikkukuvissaan aina uusimmissaan videoissaan kuvaa
itsestaan tai toisesta videolla esiintyvasta henkilosta. Useassa pikkukuvassa on
myds mainittu joku rahasumma, joka liittyy videolla oleviin haasteisiin. Raikeita
vareja kaytetaan myos herattamaan katsojan huomio. Samantyylisia pikkukuvia

nakee myos muilla suosituilla sisallontuottajilla.

3.4 Algoritmit

Avainsanat eli tagit ovat tarkeitd YouTuben algoritmissa. On hyva oppia opti-
moimaan ja hyddyntamaan naita avainsanoja, jotta on mahdollista saavuttaa vi-
deoille mahdollisimman suuri nakyvyys. Avainsanojen olisi hyva esiintya videon
otsikossa ja kuvaustekstissa seka aaniraidalla. YouTuben automatiikka pystyy
kuuntelemaan videon aaniraidat, ja se osaa poimia sielta videon aanen tekstisi-
saltona tietokantaansa. Tarkeaa on kayttaa samoja avainsanoja seka videolla,
videokuvauksessa etta otsikossa. Myohemmin ei kannata siis vaihtaa videon ot-
sikkoa, ellei tdma uusi otsikkokin mainita videolla daneen. (Nippola 2024)

27



YouTube toivoo, etta kayttajat viettaisivat heidan palvelussaan mahdollisimman
paljon aikaa, jotta mainostuloja tulisi yha enemman. Taman takia pitkat videot
ovat algoritmin suosiossa, ja ne parjaavat huomattavasti paremmin kuin lyhy-
emmat videot. Pelkka kesto ei kuitenkaan riita. Mita pidempaan katsojat viihty-
vat videon parissa sita parempi. Tarkeaa on siis nostaa videoiden keskimaarai-
nen katseluaika korkealle, jotta katsoja nakee mahdollisimman monta mainosta

ja nain nostaa seka YouTuben etta tubettajan tuloja. (Nippola 2024)

Videon kiinnostavuuden kannalta ensimmaiset 15 sekuntia ovat tarkeita, joten
silloin kannattaa koukuttaa katsojat videoon. Hyva tapa on menna suoraan asi-
aan ja esitella lyhyesti videon aihe. Maininta siita, etta videon lopussa on yllatys
tai muistutus, on myos hyva tapa lisata mielenkiintoa katsoa videota pidem-
malle. Katsojien interaktio videoon nostaa sitd yha korkeammalle YouTuben al-
goritmin rankingeissa. Taman takia moni tubettaja kehottaakin useaan ottee-
seen tykkaamaan videosta ja kyselee katsojilta videolla kysymyksia, joihin han

toivoo vastauksia videon kommenttikenttaan.
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4 POHDINTA

Opinnaytetyon tarkoituksena oli kasitella YouTuben historiaa Suomessa seka
selvittaa niita tekijoita, jotka mahdollistavat onnistuneen YouTube-videon teon.
Tyon aikana opin paljon YouTuben alkupaan historiasta, josta minulla ei ollut
aiempaa tietoa. Kuten nahdaan, on siis monta erilaista asiaa, jotka vaikuttavat
videon onnistumiseen. YouTube on tana paivana todella kilpailtu alusta ja tun-
tuu, etta kilpailu kiihtyy yha edelleen. Lyhytvideot esimerkiksi TikTokissa ovat
vaikuttaneet paljon siihen, miten kulutamme nykyaan sisaltéa. Moni ei enaa
jaksa keskittya pidempiin videoihin, kun on tottunut katsomaan TiKTokin lopu-
tonta lyhytvideoiden virtaa. YouTubekin on sopeutunut tahan muutokseen tuo-
malla YouTube Shorts -videot palveluunsa. Kayttoliittymaltdankin se toimii sa-
malla tavalla kuin TikTok. Uskon kuitenkin, ettd pidemmat videot sailyttavat ylei-

sonsa YouTubessa.

Videontekoprosessi seka julkaisu kasittaa paljon vaiheita, joita ensimmaisia
YouTube-videoita tehdessa ei ollut ollenkaan havaittavissa. Nykyaan pitaa ottaa
huomioon erilaiset algoritmit, luoda mahdollisimman hyva pikkukuva seka miet-
tia tarkasti, kuinka pitka ja millainen otsikko videoon tulee. Ensimmaisina You-
Tube-vuosina videon pikkukuvaksi valittiin yleensa YouTuben ehdottama otos
suoraan videosta itsestaan. Nykypaivana pikkukuvat hiotaan tarkasti juuri oike-

anlaiseksi, jotta katsojan kiinnostus heraa.

On mielenkiintoista nahda, mihin suuntaan YouTube tulevaisuudessa kehittyy ja
kuinka esimerkiksi tekoaly tulee vaikuttamaan videotuotantoon. Nytkin on huo-
mattavissa merkkeja siita, kuinka tekoalya hyodynnetaan esimerkiksi uusien
musiikkikappaleiden tekoon, tai luodaan versio nykypaivan hittibiisista Elviksen
laulamana. YouTube kuitenkin myds paivitti saantdjaan tekoalyyn liittyen
vuonna 2024. Jos sisaltda on muunneltu tai luotu kokonaan tekoalylla, se taytyy
mainita ilmoituksella, joka tulee videolla nakyviin ja kertoo, etta sisalté on keino-
tekoista tai muunnettua. (YouTube Official Blog 2024) Jos saantda ei noudata,
se voi johtaa kumppanuusohjelmasta poistamiseen eli monetisaatiomahdolli-

suuksien poistamiseen kanavalta tai tilin kayttokieltoon.
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On siis huomattavissa, etta videot, joita YouTubeen nykypaivana julkaistaan, ei-
vat olisi olleet mahdollisia viela kymmenen vuotta sitten. Tama kertoo, kuinka
paljon videot muuttuvat ja kuinka standardit sille, mika oli hyva video YouTuben
alkuaikoina, ei valttamatta ole sitd enaa nykypaivana. Tulevaisuudessa tama
kehitys tulee jatkumaan, kun teknologia kehittyy. Kuitenkin tietyt elementit tule-
vat aina olemaan tarkeita onnistuneen videon kannalta. Editointi tulee aina ole-
maan tavalla tai toisella mukana videotuotannoissa, ja sen avulla on tapahtunut
suuri hyppays videoiden viihdearvoissa. Kuvanlaatu ja aanet tulevat parantu-

maan yha entisestaan, kun parempia kameroita ja puhelimia tulee saataville.

Opinnaytetyoprosessin alussa aloin tutkimaan, 16ytyyko aiheeseen liittyvaa kir-
jallisuutta. Huomasin, etta sita oli saatavilla aika heikosti. Roni Backin ja Ville
Kormilaisen Tubettajan késikirja oli paras tietopaketti, joka aiheesta oli saata-
villa tahankin paivaan mennessa, vaikka kirja ei ihan kaikista uusin olekaan.
Tuoreelle kirjallisuudelle voisi olla tarvetta, koska monet YouTuben lainalaisuu-

det muuttuvat nopeasti.
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