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Taman opinnaytetyon aiheena oli verkkosivujen uudistaminen Atex Ammattiasut yritykselle,
joka toimi tyon toimeksiantajana. Tavoitteena oli luoda moderni, kayttajaystavallinen ja
brandin mukainen verkkosivusto, joka tukee toimeksiantajan liiketoimintatavotteita ja
digitaalista nakyvyytta. Tyo toteutettiin tiiviissa yhteistyossa toimeksiantajan kanssa, ja sen
hyodyt kohdistuvat erityisesti yrityksen asiakkaisiin seka liiketoiminnan kasvuun.

Tietoperustassa tutustuttiin verkkosivujen kehityksessa kaytettyihin teknologioihin, seka
kayttajakokemuksen, digitaaliseen markkinoinnin, ja hakukoneoptimoinnin merkitykseen
verkkosivujen kehityksessa. Tutkimusmenetelmina kaytettiin nykytilakartoitusta ja
vertailuanalyysia, joiden avulla tarkasteltiin verkkosivujen nykytilaa, seka loydettiin jo
olemassa olevia toimivia ja parhaiden kaytantojen mukaisia ratkaisua verkkosivujen
rakenteesta ja sisallosta. Tutkimuksista saatujen tulosten perusteella tunnistettiin
oleellisimmat kehityskohteet, jotka otettiin huomioon toteutuksessa.

Tyon toiminnallisessa vaiheessa, eli sivujen kehityksessa hyodynnettiin vaatimusmaarittelya
seka ketterien menetelmien scrum-mallia toteutuksen tukena, jossa tyo jaettiin pienempiin
hallittaviin osiin eli sprintteihin. Sprinttien aikana pidettiin saannollisia katselmointeja, joissa
tarkasteltiin tyon etenemista ja saatiin palautetta. Kehitystyossa kaytettiin Odoo
sisallonhallintajarjestelmaa, jonka avulla verkkosivuston rakenne ja sisalto uudistettiin.

Opinnaytetyon tuloksena syntyi uudistettu, hakukone- ja kayttajaystavallisempi
verkkosivusto, jossa navigointi, visuaalisuus ja tekninen suorituskyky vastasivat paremmin
toimeksiantajan ja kayttajien tarpeisiin. Yrityksen vastuullisuusteemat korostuivat myos
merkittavasti uusien sisaltomuutosten myota. Jatkokehitysehdotuksissa todettiin, etta jatkuva
kehittaminen ja sisallon paivittaminen ovat olennaisia verkkosivuston kilpailukyvyn
yllapitamisessa.

Asiasanat: verkkosivut, kayttajakokemus, hakukoneoptimointi, odoo



Laurea University of Applied Sciences Abstract
Degree Programme in Business Information Technology

Bachelor of Business Administration (BBA)

Toni Grondahl
Website Redesign Project - Case Atex Workwear
Year 2025 Pages 40

The subject of this Bachelor’s thesis was the redesign of the website for Atex Workwear,
which served as the commissioning company. The goal was to create a more modern, user-
friendly, and brand-aligned website that supports the company’s business objectives and
digital presence. The project was conducted in close collaboration with the commissioning
company, benefiting both its customers and business growth.

The theoretical background explored technologies used in web development, as well as the
importance of user experience, digital marketing, and search engine optimization in website
development. The research methods included a current state analysis and benchmarking,
which were used to examine the current state of the website and to identify key areas for
improvement in website structure and content according to best practices.

The development phase applied requirement specification and Scrum methodology, dividing
the work into sprints with regular reviews for feedback. The website was built using Odoo
CMS, enabling content and structural improvements.

The result of the thesis was a renewed, SEO- and user-friendly website with enhanced
navigation, visual identity, and performance. The company's sustainability themes were also
greatly highlighted through content updates. Further development proposals stated that
continuous development and regular content updates are essential for maintaining the
website’s competitiveness.
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1 Johdanto

Verkkosivuston jatkuva yllapito ja niiden hyva optimointi ovat keskeisimpia keinoja parantaa
yrityksen digitaalista nakyvyytta ja kayttajakokemusta. Erityisesti hakukoneoptimoinnin ja
kayttajaystavallisyyden merkitys korostuu, kun yritykset kilpailevat asiakkaiden huomiosta
verkossa. On ensiarvoisen tarkeaa, etta sivusto ei ainoastaan houkuttele kavijoita, vaan myos

tarjoaa heille saumattoman ja informatiivisen kayttajakokemuksen.

Tassa opinnaytetyossa keskitytaan yrityksen verkkosivuston uudistamiseen, jonka tavoitteena
on parantaa sivuston visuaalista ilmetta, kayttajakokemusta, suorituskykya ja
hakukonenakyvyytta. Toimeksiantajana toimii Atex Ammattiasut, suomalainen perheyritys,
joka on erikoistunut korkealaatuisten tyovaatteiden valmistukseen, maahantuontiin ja

tukkumyyntiin.

Tyon teoriaosuudessa kaydaan lapi verkkosivujen kehityksessa kaytettyja yleisimpia
teknologioita, verkkosivujen merkitysta liiketoiminnassa, seka sita tukevia tekijoita kuten
digitaalista markkinointia ja hakukoneoptimointia. Tutkimusosuudessa analysoidaan nykyisen
sivuston tilaa nykytilakartoituksen ja vertailuanalyysin avulla, joiden kautta tunnistetaan
parannuskohteet ja loydetaan jo olemassa olevia toimivia ratkaisuja, joita voidaan hyodyntaa
kehityksessa. Tutkimusmenetelmien ja vaatimusmaarittelyn jalkeen projekti etenee
kaytannon toteutukseen, jonka eri vaiheet kuvataan tyossa.

Projektin tavoitteena on analysoida Atexin verkkosivuston nykytila, tunnistaa

sivuston selkeampaan ja modernimpaan visuaaliseen rakenteeseen, seka parannettuun
kayttajakokemukseen ja hakukonenakyvyyteen. Tyon lopussa kasitellaan projektin tulokset ja
jatkokehitysehdotukset.

2 Tyon lahtokohdat

Opinnaytetyon aiheen valinta pohjautuu yrityksen kaytannon tarpeeseen parantaa
verkkosivujensa toimivuutta ja saavutettavuutta. Verkkosivut ovat yrityksen tarkein
digitaalinen asiakaspalvelukanava, ja nykyiset sivut eivat enaa tayta kaikkia kayttajien ja
hakukoneiden vaatimuksia. Yritys paivittaa koko toiminnanohjausjarjestelmansa uuteen
versioon, jonka alla nykyiset verkkosivut pyorivat, joten niiden uudistus on myos silta osin

noussut ajankohtaiseksi.



2.1 Kehittamiskohteen kuvaus ja tavoitteet

Kehittamistyon tavoitteena on luoda uusi, visuaalisesti miellyttava, kayttajaystavallinen ja
hakukoneoptimoitu verkkosivusto Atex Ammattiasut yritykselle. Uudistuksen avulla
ratkaistaan nykyisen sivuston ongelmat, kuten vanhentunut design, heikko hakukonenakyvyys
ja kayttajakokemuksen puutteet. Uudistuksen avulla parannetaan asiakaskokemusta,
vastuullisuuden esiintuomista, ja sivuston nakyvyytta hakukoneissa, mika tukee yrityksen
kasvua ja asiakashankintaa. Atex Ammattiasut hyotyy projektista, silla paivitetyt sivut

edistavat liiketoimintaa ja auttavat erottautumaan kilpailijoista.

Kehittamiskohteita analysoidaan nykytilakartoituksen ja vertailuanalyysin avulla.
Nykytilakartoituksen avulla kerataan tietoa siita, minkalaisia ongelmia tai puutteita yrityksen
sivulla on nyt. Vertailuanalyysilla verrataan nykyista sivua muiden alan yritysten sivuihin,
jotta tunnistettaisiin sellaisia hyvia kaytantoja, joita voisi soveltaa Atexin sivuja paivittaessa.
Vertailuanalyysissa keskitytaan erityisesti sivuston rakenteen, visuaalisuuden ja sisallon

arviointiin.

Kehittamistyossa hyodynnetaan ketteria menetelmia, kuten Scrum-mallin mukaisia
kaytantoja, jotta voidaan reagoida nopeasti muuttuviin vaatimuksiin ja saada jatkuvaa
palautetta asiakkaalta. Kehitysprosessissa jarjestetaan saannollisia katselmointeja, joissa

tarkastellaan tyon etenemista ja saavutetaan iteratiivisesti kehitystavoitteita.
2.2 Toimeksiantajan rooli projektissa

Toimeksiantaja osallistuu projektiin aktiivisesti tarjoamalla nakemyksia ja ohjausta sivuston
kehittamisen eri vaiheissa. Tyolle ei yleisesti annettu yrityksen toimesta erityisen tarkkoja
vaatimuksia, joten sivuston rakenteellinen uudistus on toteutettavissa melko vapaasti omaa
luovuutta kayttaen. Toimeksiantajan kanssa kaydaan kuitenkin tiiviissa yhteistyossa
kehityskeskusteluja ja ideointeja erilaisista ratkaisuista eri vaiheissa, jotta paastaan

yhteisymmarrykseen lopputuloksesta.
2.3 Tutkimuskysymykset ja kehittamishaaste

Taman opinnaytetyon kehittamishaaste liittyy verkkosivuston uudistamisen kokonaisvaltaiseen
toteutukseen seka sen liiketoiminnallisiin vaikutuksiin. Tutkimuskysymykset perustuvat

sivuston loppukayttajien eli toimeksiantajan ja asiakkaiden tarpeisiin.
Tutkimuskysymyksia ovat:

e Kuinka Atexin verkkosivujen uudistaminen parantaa hakukoneoptimointia ja

kayttdjdakokemusta?



e Mitd elementtejd tulisi ottaa huomioon, kun suunnitellaan kdyttdjdystavdllistd

verkkosivua tydvaatteiden myyntiin?
2.4  Aihealueen rajaus

Opinnaytetyon tavoitteena on keskittya Atex Ammattiasut verkkosivuston uudistamiseen
kayttajakokemuksen, visuaalisen ilmeen ja hakukoneoptimoinnin nakokulmasta. Tavoitteena
on luoda selkea, moderni ja hakukoneystavallinen verkkosivusto, joka tukee yrityksen
lilketoimintatavoitteita ja palvelee kayttajia paremmin. Tyon ulkopuolelle rajataan
verkkokauppaominaisuuksien kehittaminen seka syvallisemmat analytiikkapohjaiset ratkaisut,

jotka eivat liity suoraan verkkosivuston uudistamisen tavoitteisiin.
2.5 Keskeiset kasitteet
Kayttajakokemus (UX)

Kasite, joka kuvaa sita, miten kayttajat kokevat digitaalisen

tuotteen, palvelun tai jarjestelman kayton (Finlander 2023).
Kayttoliittyma (Ul)

Jarjestelman, tai ohjelmiston osa, jonka kautta kayttaja

vuorovaikuttaa tietokoneen tai laitteen valilla (Bautomo 2024).
Hakukoneoptimointi (SEO)

Strateginen prosessi, jonka avulla verkkosivuston nakyvyytta
parannetaan hakukoneiden, kuten Googlen, hakutuloksissa
(Venermo 2019).

Digitaalinen markkinointi

Markkinoinnin osa-alue, joka kattaa kaiken sahkoisen
markkinoinnin sisallon ja keskittyy asiakkaiden tavoittamiseen

digitaalisissa kanavissa (Sanoma 2022).
Nykytila-analyysi

Systemaattinen prosessi, jossa tarkastellaan ja arvioidaan
organisaation, projektin, jarjestelman tai muun kohteen

tamanhetkista tilaa (Nieminen 2023).

Vertailuanalyysi (benchmarking)



Tutkimusmenetelma, jonka tavoitteena on verrata yrityksen
toimintaa tai palvelua kilpailijoiden vastaavaan liiketoimintaan,
ja tunnistaa oman toiminnan kehityskohteet (Yrityksen

perustaminen 2024).
Toiminnanohjausjarjestelma (ERP)

Tietojarjestelma, jota kaytetaan yrityksen liiketoiminnan ja

resurssien suunnitteluun ja hallintaan (SAP 2024).
Sisallonhallintajarjestelma (CMS)

Palvelinpohjainen ohjelmisto, jota paaasiassa kaytetaan
verkkosivujen hallintaan, yllapitoon ja paivitykseen (Venermo
2021).

Odoo

Selainpohjainen avoimeen lahdekoodiin perustuva ohjelmisto,

joka koostuu erilaisista liiketoimintasovelluksista (Odoo 2024).
Google Lighthouse

Avoimen lahdekoodin automatisoitu tyokalu verkkosivujen laadun
ja teknisen suorituskyvyn mittaamiseen (Chrome Developers
2024).

3 Verkkosivujen kehittaminen

Tassa luvussa kasitellaan verkkosivujen kehittamisen eri osa-alueita, jotka ovat keskeisia
yrityksen digitaalisen lasnaolon kannalta. Verkkosivut ovat keskeinen tyokalu niin yrityksen
markkinoinnissa, asiakaskokemuksen luomisessa kuin hakukoneoptimoinnissakin. Luvussa
esitetaan yleiskatsaus verkkosivujen kehityksessa kaytettyihin teknologioihin, digitaalisen
markkinoinnin merkitykseen liiketoiminnassa, kayttajakokemukseen (UX) liittyviin
periaatteisiin seka hakukoneoptimoinnin (SEO) keskeisiin kaytantoihin, jotka ohjaavat

verkkosivujen kehittamista ja vaikuttavat niiden loydettavyyteen.
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3.1 Verkkosivujen kehitysprosessi ja tekniset ratkaisut

Verkkosivujen kehitys on prosessi, jossa suunnitellaan, rakennetaan ja yllapidetaan
verkkosivustoja. Se sisaltaa useita vaiheita ja teknisia osa-alueita, jotka auttavat luomaan

kayttajaystavallisia, toimivia, ja tavoitteiden mukaisia verkkosivuja. (Decker 2024.)

Verkkosivut rakennetaan yleensa HTML-, CSS- ja JavaScript-kielilla, ja niihin kuuluvilla
kirjastoilla ja ohjelmistokehyksilla. Suosituimpia naista ovat React.js, Angular.js, Bootstrap ja
JQuery. (Von Kugelgen, Laukkonen 2020, 70.)

Toisin kuin yleisesti luullaan, verkkosivujen kehittamisen ja suunnittelun ydinosa ei ole
valttamatta itse koodausprosessissa. Tekniikat, kuten HTML, CSS ja JavaScript, sanelevat,
kuinka olemme vuorovaikutuksessa verkossa olevien tietojen kanssa ja antavat sille sen
muodon. Alustavien tietojen keraaminen, yksityiskohtainen suunnittelu ja julkaisun jalkeinen
yllapito ovat tarkeimpia vaiheita verkkosivuston kehityksessa, vaikka ne jaavatkin usein
kulissien taakse. (Mitsiakina 2023.)

Sisallonhallintajarjestelmat (CMS) tarjoavat yksinkertaisemman lahestymistavan
verkkosivustojen kehittamiseen. Niiden avulla voidaan luoda erilaisia sivumalleja,
navigaatioita, malleja ja sisaltoa graafisen kayttoliittyman avulla. Sisallonhallintajarjestelmat
ovat erittain suosittuja, koska ne mahdollistavat verkkosivustojen luomisen ilman suurta
teknista tietamysta tai koodaustaitoja. Halutessa on kuitenkin myos mahdollista lisata omaa
koodia sisallonhallintajarjestelmalla tehdyille sivuille. Talla hetkella ylivoimaisesti eniten

kaytetty sisallonhallintajarjestelma on WordPress. (Von Kigelgen Laukkonen 2020, 70.)
3.2 Kayttajakokemus (UX) ja verkkosivuston suunnittelu

Kayttajakokemus viittaa siihen, miten henkilo kokee ja on vuorovaikutuksissa tuotteen,
palvelun ja jarjestelman kanssa. Se on suuri kokonaisuus, johon vaikuttaa monet eri tekijat
(Kaplan 2024). Verkkosivustojen kayttajakokemuksessa keskeisia tekijoita ovat sivuston
visuaalinen ulkoasu, tekstisisallot seka tekninen toimivuus. Kayttajakokemus voidaan yleisesti

ottaen jakaa kahteen paaalueeseen: kaytettavyyteen ja visuaalisuuteen. (Design Inspis 2024.)

Kaytettavyys kasittaa esimerkiksi sen, kuinka helppoa sivustoa on kayttaa, miten valikot on
aseteltu ja kuinka vaivattomasti kayttaja loytaa tarvitsemaansa tietoa. Visuaalisuus
puolestaan liittyy siihen, kuinka houkuttelevaksi ja selkeaksi sivuston ulkoasu on suunniteltu.
Visuaalisesti miellyttava verkkosivusto luo positiivisen vaikutelman ja houkuttelee kayttajia

viipymaan sivulla pidempaan. (Tidwell, Brewer, Valencia 2019, 5.)

Houkuttelevuuteen vaikuttavat myos muut tekijat, kuten sisallon rakenne, toiminnallisuudet
ja latausnopeus. Hyvin suunniteltu ja teknisesti optimoitu sivusto ei ainoastaan paranna

kayttajakokemusta, vaan myos tukee sivuston tavoitetta sitouttaa kavijoita tehokkaammin.
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Uskottavat verkkosivut ovat tarkea osa yrityksen imagoa, silla niiden uskottavuus ja sujuva
toiminnallisuus on suorassa yhteydessa kavijan luottoon yritysta, ja sen ammattitaitoa
kohtaan. Hyvin toteutetut ja uskottavat sivut jattavat siis positiivisen mielikuvan yrityksesta

vahvemmin. (Design Inspis 2024.)

Peter Morvillen kehittama hunajakennomalli kuvaa kayttajakokemuksen (UX) seitsemaa eri
osa-aluetta: hyodyllisyys, kaytettavyys, loydettavyys, saavutettavuus, uskottavuus,
haluttavuus ja arvokkuus (kuva 1). UX-suunnittelussa huomioidaan naita tekijoita
tasapainoisesti, jotta sivusto vastaa kayttajien tarpeisiin ja jattaa heille positiivisen
vaikutelman. Kayttajat odottavat intuitiivista navigointia ja nopeasti saavutettavaa tietoa, ja
selkea seka visuaalisesti houkutteleva asettelu edistaa myonteista kayttajakokemusta. (Smith
2024.)

DESIRABLE

FINDABLE

CREDIBLE

Kuva 1: UX Hunajakennomalli (Smith 2024)

Yha useammat yritykset ymmartavat yha paremmin, etta laadukkaan kayttokokemuksen
tarjoaminen on tarkea pitkan aikavalin kilpailuetu niin verkkosivuille, kuin kaikentyyppisille
tavaroille ja palveluille. Kayttajakokemus on se, joka muodostaa asiakkaan kasityksen
yrityksen palveluista, auttaa yritysta erottumaan kilpailijoistaan, ja ennakoi asiakkaan
mahdollista paluuta. (Garret 2011, 12.)

Toisin sanoen kayttajat eivat palaa takaisin, jos heilla on negatiivinen kokemus yrityksen
sivuston kanssa. Jos heilla on hyva kokemus sivustostasi, mutta parempi kokemus kilpailijasi
sivustosta, he palaavat kyseisen kilpailijan puoleen, eivat sinun. Vaikka ominaisuudet ja
toiminnot ovat aina tarkeita, kayttokokemus vaikuttaa suuresti asiakasuskollisuuteen. (Garret
2011, 13.)
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3.3 Digitaalinen markkinointi ja verkkosivujen rooli liiketoiminnassa

Digitaalinen markkinointi koostuu asiakkaiden tavoittelemisesta digitaalisten kanavien
valityksella, joten yrityksen verkkosivut ovat olennainen osa digimarkkinointia ja yksi sen
peruskivista. Voidaan jopa sanoa, etta jos yrityksella ei ole verkkosivuja, sita ei kaytannossa
ole olemassa, silla niin paljon nyky-yritysten liiketoiminnasta ja nakyvyydesta tapahtuu
internetin valityksella. Yrityksen verkkosivujen tarkeimmat asiat ovat aina olleet ja tulee

jatkossakin olemaan: hakukoneloydettavyys, selkeys, ja mobiiliystavallisyys. (Sanoma 2022.)

Hyvien verkkosivujen merkitys yrityksen lilketoiminnassa on huomattava, se toimii
ensivaikutelman ja brandin imagon luojana, parantaen samalla yrityksen nakyvyytta ja
tavoittavuutta globaalisti. Verkkosivujen kehittamisen yleisimpana tarkoituksena on
maksimoida verkkosivun tuottama hyoty liiketoiminnalle, esimerkiksi myynnin ja
kannattavuuden kasvattaminen. Chaffey, Ellis-Chadwick 2019, 216.)

Verkkosivun rooliin kuuluu myos toimia tiedonlahteena, joka tarjoaa asiakkaille ajantasaista
tietoa tuotteista, palveluista ja yrityksen arvoista, mika lisaa luotettavuutta ja tukee
ostopaatoksia. Lisaksi verkkosivu on tehokas markkinointikanava, joka mahdollistaa
asiakassitoutumisen ja vuorovaikutuksen muun muassa blogipostausten ja sosiaalisen median
integraatioiden kautta. Kilpailukyvyn kannalta verkkosivun tekninen SEO ja jatkuva
paivitettavyys ovat tarkeita. Skaalautuvuus eri laitteille ja responsiivinen muotoilu takaavat
hyvan kayttokokemuksen, minka lisaksi reaaliaikainen vuorovaikutus, kuten esimerkiksi chat-
ja palautekanavat, lisaavat asiakastyytyvaisyytta. Verkkosivu on siten dynaaminen alusta,

joka tukee litketoiminnan kasvua ja sopeutumista markkinoiden muutoksiin. (Paatalo 2024.)

Internet kehittyy jatkuvasti nopealla tahdilla, ja verkkosivustot ja verkkonakyvyys ovat yha
tarkeampia seka yksityishenkiloille etta yrityksille. Kuluneina vuosina on ollut puhetta
verkkosivujen roolin ja merkityksen mahdollisesta heikentymisesta, silla moni organisaatio
saattaa nykyaan painottaa enemman sovelluksia ja sosiaalisen median kanavia. Tilastoista
kuitenkin huomataan, etta vuonna 2024 maailmassa oli jo yli 1,1 miljardia luotua verkkosivua,

ja kolme uutta syntyy joka sekunti. (Siteefy 2024.)

Maailmassa talla hetkella noin 71 % yrityksista on verkkosivut vuonna 2023, ja 28 % kaikesta
lilkketoiminnasta tapahtuu nykyaan verkossa. Siirtyminen verkkokauppaan heijastaa sahkgisen
kaupankaynnin kasvavaa trendia ja internetin merkitysta nykypaivan kaupallisessa
ymparistossa. Asiakkaat valitsevat yha enemman verkko-ostoksia sen yksinkertaisuuden ja
katevyyden vuoksi, ja yritykset hyotyvat tasta trendista lisaamalla lasnaoloaan verkossa.
(Haan 2024.)
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3.4 Hakukoneoptimoinnin (SEO) periaatteet

Hakukoneoptimointi (Search Engine Optimization, SEQO) on strateginen prosessi, jonka avulla
verkkosivuston nakyvyytta parannetaan hakukoneiden, kuten Googlen, hakutuloksissa.
Hakukoneoptimoinnin tavoitteena on sijoittua mahdollisimman korkealle hakutuloksissa
silloin, kun potentiaaliset asiakkaat etsivat kuvaavilla hakusanoilla ja hakulauseilla tietoa,
tuotteita tai palveluja verkosta. (Moz 2024.)

Hakukoneoptimointi takaa, etta sivuston tekniikka, sisalto ja ulkopuoliset muuttujat
vaikuttavat sen korkeaan hakukonenakyvyyteen. Hakukoneoptimointia voidaan pitaa
pikemminkin jatkuvana toimintona kuin staattisena tilana, silla hakupalvelut kehittyvat
jatkuvasti ja paivittavat toimintamallejaan. Verkkosivujen teknisten ominaisuuksien ja
sisallon on taytettava hakukoneiden jatkuvasti kehittyvat laatuvaatimukset, esimerkiksi
mobiilitoiminnallisuus ja sivuston nopeus ovat kasvattaneet viime vuosina huomattavasti
merkitystaan. (Netello 2024.)

Ensimmainen askel hakukoneoptimoinnin toteuttamisessa on avainsanatutkimuksen
tekeminen, jossa etsitaan avainsanat, jotka yrityksen kohderyhma syottaa Googlen
hakukenttaan etsiakseen sen tuotteita tai palveluita. Taman seurauksena
avainsanatutkimukseen kuuluu jo tunnetun datan (tunnetut avainsanat, Googlen data,
avainsanat ulkoisista SEO-tyokaluista) keraaminen ja yhdistaminen, uusien avainsanojen
luominen ja hakukoneoptimointiohjeiden luominen naiden avainsanojen perusteella.
Suorittamalla avainsanatutkimusta voidaan siis luoda pohja sisaltosuunnitelmalle ja ohjata

markkinointistrategiaa kohti parempaa lopputulosta. (Venermo 2019.)

Hakukoneen kayttajan perustavoitteena on saada tietoa, joka liittyy tiettyyn hakukenttaan
syotettyyn hakutermijoukkoon, joka tunnetaan myos kyselyna. Hakija voi muotoilla kyselyn
kysymykseksi, mutta kayttajat suorittavat suurimman osan hauista yksinkertaisesti
syottamalla sanayhdistelmia - jattaen hakukoneiden tehtavaksi maarittaa kyselyn "tarkoitus”.
(Enge, Spencer & Sctricchiola 2022, 6.)

Yksi tarkeimmista osista verkkosivuston SEO-strategian rakentamisessa on perusteellisen
ymmarryksen kehittaminen kohdeyleison psykologiasta ja siita, kuinka he kayttavat sanoja ja
kasitteita saadakseen tietoa yrityksen tarjoamista palveluista ja/tai tuotteista. Kun
ymmartaa, kuinka keskimaarainen hakukoneen kayttaja, tai kohdeyleiso kayttaa kyselyihin
perustuvia hakukoneita, sita tehokkaammin myos tavoittaa ja sailyttaa kyseiset kayttajat.
(Enge ym. 2022, 6.)
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3.5 Verkkosivuston optimoinnin merkitys liiketoiminnalle

Yrityksen verkkosivujen optimoinnilla on suora yhteys liiketoiminnan menestykselle. Jos
tavoitteena on kerryttaa uusia asiakkaita, ei ole toivottavaa, etta kayttajat paatyvat
poistumaan sivulta esimerkiksi hitaiden latausaikojen tai epaselvan sisallon takia.
Onnistuneesti optimoitu verkkosivu lisaa kayttomukavuutta, ja sita kautta lisaa myos

konversioprosenttia. (Domain247 2022.)

Hakukoneoptimoinnin merkitysta ei pida vahatella, silla tutkimusten mukaan noin 88 %
ihmisista menevat ensimmaisena tekemaan haun googleen, kun he kuulevat uudesta
tuotteesta tai palvelusta, ja 89 % ihmisista selaa vain ensimmaisen sivun hakutulokset. Nain
ollen yritykset, joiden sivuille ei ole tehty tehokasta hakukoneoptimointia jaavat helposti
piiloon ja huomaamatta hakutuloksissa, joka vaikuttaa yrityksen nakyvyyteen ja uusien

asiakkaiden saamiseen. (Digimarkkinointi 2024.)

Hakukoneoptimoinnilla ja oikeiden avainsanojen kaytolla varmistetaan, etta yrityksen
verkkosivut loytyvat helposti hakutuloksista, joka lisaa orgaanista liikennetta ja houkuttelee
asiakkaita ilman jatkuvaa sitoutumista maksettuun mainontaan. Hyvalla SEO-strategialla,
kuten metatietojen ja avainsanojen optimoinnilla seka sisaltojen paivittamisella, voidaan
kasvattaa asiakashankintaa huomattavasti. (Chaffey, Ellis-Chadwick 2019, 408-411.)

On selvaa, etta verkkosivuston optimointi on tarkeaa niin teknisesta nakokulmasta, kuin myos
liilketoiminnan kehittamisen kannalta. Hyvin optimoitu verkkosivusto tyypillisesti lisaa
myyntia, yrityksen nakyvyytta ja parantaa asiakassuhteita. Verkkosivut ovat usein
ensimmainen kontakti asiakkaalle, joten niita voidaan pitaa kuin yrityksen kayntikorttina.
Taman vuoksi on tarkeaa, etta sivusto tarjoaa positiivisen ensivaikutelman ja vastaa

asiakkaiden tarpeisiin mahdollisimman hyvin. (Fitzgerald, Ellis 2024.)

4 Tutkimus- ja kehittamismenetelmat

Opinnaytetyon muoto on toiminnallinen opinnaytetyo eli kehittamistyo. Tyon tutkimus
tehdaan toteuttamalla nykytilakartoitus ja vertailuanalyysi, joiden perusteella saadaan
johtopaatoksia ja kehitysehdotuksia toteutusta varten. Kehittamistyo toteutetaan
projektipohjaisena ketteria menetelmia kayttaen, hyodyntaen verkkosivusuunnittelun ja -

kehityksen parhaita kaytantoja.
4.1  Nykytilakartoitus

Nykytilakartoitus tai nykytila-analyysi kuvaa menetelmaa, jolla voidaan lisata yrityksen

toiminnan tehokkuutta. Sen avulla voidaan tarkastella yrityksen toimintoja tai palveluita
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asiakkaan nakokulmasta, tunnistaen samalla operatiivisia haasteita. Analyysin tuloksista
voidaan kehittaa toimintasuunnitelma, jonka avulla kohdistetaan kehitystoimenpiteita naihin
haasteisiin. (Nieminen 2023.)

Nykytila-analyysissa olennaisinta on arvioida kunkin organisaation toimintamallin eri osa-
alueita, kuten asiakasarvoa, prosesseja ja kaytossa olevia tyokaluja, organisaation rakennetta
ja johtamisjarjestelmaa, taitojen ja kyvykkyyksien kehittamista seka yrityskulttuuria

(Nieminen 2023). Tassa tyossa paaaiheita ovat tyokalut ja asiakasarvo.

Tyota varten tehtava nykytilakartoitus toteutetaan asiantuntija-analyysina, jossa tutkitaan
verkkosivuston nykytilaa. Analyysin tarkoituksena on kerata laadullista tietoa Atex
Ammattiasut sivuston toiminnasta ja ulkoasusta, ja siina kiinnitetaan erityista huomiota
sisallon laatuun, sivuston rakenteeseen seka visuaaliseen ilmeeseen. Tarkastelun
lahtokohtana on huomioida sivuston kayttotarkoitus ja kohderyhma. Analyysi tarjoaa pohjan

kehitystyolle, silla sen avulla tunnistetaan keskeiset kehittamiskohteet.

Sivuston teknisen suorituskyvyn kartoituksessa hyodynnetaan Google Lighthouse tyokalua,
jolla voidaan toteuttaa auditointeja verkkosivun suorituskyvysta, kaytettavyydesta,

saavutettavuudesta, ja hakukoneoptimoinnista.

Tulokset analysoidaan laadullisen analyysin avulla. Tulosten odotetaan nostavan esiin
mahdollisia kehityskohteita, joihin voidaan loytaa ratkaisuja toisen menetelman,

vertailuanalyysin, avulla.

4.2  Vertailuanalyysi (benchmarking)

Benchmarking eli vertailuanalyysi on prosessi, jossa yritys arvioi omaa toimintaansa,
menettelyjaan, tuotoksiaan ja suorituskykyaan alan parhaiden kaytantojen ja johtavien
yritysten perusteella, nain ollen siita voidaan puhua myos kilpailijavertailuna tai esikuva-

analyysina (Yrityksen perustaminen 2024).

Vertailuanalyysin tavoitteena on parannusmahdollisuuksien loytaminen, tehokkaiden
toimintatapojen kayttoonotto ja oman suorituskyvyn nostaminen. Analyysin avulla yritykset
voivat parantaa kilpailukykyaan ja toimintansa tehokkuutta tunnistamalla uusia konsepteja,

innovaatioita ja tekniikoita. (Yrityksen perustaminen 2024.)

Vertailuanalyysi toteutetaan tassa tyossa tarkastelemalla kilpailevien yritysten verkkosivuja ja
verkkokauppoja. Vertailuanalyysin avulla kerataan laadullista tietoa eri sivustojen sisallosta,
rakenteesta ja visuaalisista ratkaisuista. Tavoitteena on tunnistaa toimivia kaytantoja ja
ratkaisuja, joiden pohjalta voidaan toteuttaa muutoksia Atex Ammattiasut verkkosivuston

uudistusprojektiin.



16

Vertailuanalyysin tulokset kasitellaan laadullisesti. Tuloksilta odotetaan konkreettisia
kehitysehdotuksia, jotka liittyvat sivuston rakenteeseen, toiminnallisuuteen, sisaltoon ja
visuaaliseen ilmeeseen. Naita l0oydoksia hyodynnetaan esimerkiksi verkkosivuston visuaalisen

ilmeen ja sisaltosuositusten luomisessa.

4.3 Ketterat menetelmat

Ketterat menetelmat tai kettera kehitys (Agile Development) on nykyaikainen ja joustava
tapa lahestya erilaisia kehitysprojekteja. Ne perustuvat iteratiiviseen ja inkrementaaliseen
tyoskentelyyn, jossa suunnittelua, toteutusta ja testausta tehdaan samanaikaisesti. Ketterat
menetelmat ja niista erityisemmin SCRUM, painottaa vahvaa ja tiivista yhteistyota asiakkaan
kanssa, jatkuvaa palautteenkeruuta seka reagointia muuttuviin vaatimuksiin. SCRUM pitaa
sisallaan selkeat roolitukset, jotka auttavat maarittelemaan vastuut, seka saannolliset
sprinttikatselmukset, joiden avulla tiimi voi analysoida aiempaa tyota ja kehittaa
prosessejaan saatujen tietojen perusteella. Naiden periaatteiden avulla ohjelmistoprojektin
kehitys on tehokasta ja lopputulos vastaa paremmin kayttajien ja liiketoiminnan tarpeita.
(Schwaber, Sutherland 2020.)

Verkkosivujen kehittamisessa voidaan saavuttaa parempia tuloksia ketterien menetelmien
avulla, kun tiimi pystyy mukautumaan muutoksiin ja toimittamaan arvoa asiakkaalle
saannollisesti ja nopeasti. Tama lahestymistapa parantaa myos tiimin motivaatiota ja
yhteistyota, mika heijastuu positiivisesti projektin lopputulokseen. Ketterat menetelmat
ovatkin ihanteellisia nykyaikaisten yritysten liiketoimintahaasteisiin, kuten erilaisiin

digitalisaatiohankkeisiin ja sovellusten tai verkkosivujen modernisointiin. (Luotio 2023.)

Atexin verkkosivujen uudistamisessa hyodynnetaan ketteria menetelmia, jotta varmistutaan
etta sivusto vastaa seka yrityksen tavoitteisiin etta kayttajien odotuksiin. Projekti etenee
iteratiivisesti, ja jokainen kehitysvaihe keskittyy tiettyyn osa-alueeseen, kuten sisallon

optimointiin, visuaalisen ilmeen parantamiseen tai tekniseen suorituskykyyn.

5  Projektin toteutus

Uusien verkkosivujen toteutus aloitettiin taysipaivaisena 10 viikkoa kestavana projektina
lokakuun alussa. Uusien verkkosivujen toteutus tapahtui tiiviissa yhteistyossa toimeksiantajan
kanssa ja kommunikointi tyon eri vaiheista oli molemmin puolin aktiivista ja lahes

paivittaista. Uusien verkkosivujen julkaisujarjestelmaksi valikoitui Odoo, silla koko
organisaation liikketoiminta pyorii kyseisen toiminnanohjausjarjestelman kautta ja vanhat sivut
oli rakennettu kayttaen Odoon website builder tyokalua. Nain ollen kaikki tarvittava tyon

toteutusta varten oli jo valmiina.
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Kehittamiskohteen toteutus aloitettiin ensin toteuttamalle sivustolle nykytilakartoitus, jonka
jalkeen toteutettiin vertailuanalyysi tyovaatteita valmistavien kilpailijoiden sivustoista.
Tutkimusmenetelmien jalkeen lahdettiin uudistamaan verkkosivuja toteuttamalla loydetyt

parannuskohteet ja tarvittavat muutokset valittuja kehitysmenetelmia hyodyntaen.

Nykytilakartoituksessa tutkittiin sivua sen visuaalisuuden, kaytettavyyden, selkeyden, ja
sisallon osalta. Kartoituksessa oli tavoitteena kerata tietoa sivuston nykytilasta, ja etsia
mahdollisia ongelmia ja puutteita. Kartoitus toteutettiin useilla menetelmilla, jotka
yhdistivat laadullisen ja teknisen analyysin verkkosivuston kayttajakokemuksen, sisallon ja
teknisen suorituskyvyn arvioimiseksi. Verkkosivustoa tarkasteltiin kayttajan nakokulmasta
analysoimalla valikoiden ja sivurakenteen selkeytta, visuaalisten elementtien kaytettavyytta

seka niiden yhtenaisyytta yrityksen brandi-identiteetin kanssa.

Teknisen suorituskyvyn arvioinnissa hyodynnettiin Google Lighthouse tyokalua, jota kaytettiin
mittaamaan sivuston latausnopeutta ja tunnistamaan optimointimahdollisuuksia, kuten kuvien
pakkausta ja mahdollisten tarpeettomien resurssien poistamista. Tyokalun avulla saatiin
konkreettista dataa verkkosivun suorituskyvyn, kaytettavyyden, saavutettavuuden, ja

hakukoneoptimoinnin mittareista.

Vertailuanalyysi toteutettiin kilpailevien yritysten sivustoilla. Vertailuanalyysilla pyrittiin
keraamaan tietoa siita, minkalaista sisaltoa muilla sivuilla on, seka minkalaisia visuaalisia
elementteja ja ratkaisuja sivustoilla on kaytetty Atexin sivuihin verrattuna. Vertailukohteet

valittiin niiden tunnettavuuden seka kilpailullisen potentiaalin perusteella.
5.1 Tutkimusmenetelmien tulokset

Tutkimuksessa saatiin monipuolisia tuloksia molemmilla kaytetyilla menetelmilla. Koska
kumpikin tutkimusmenetelma tuotti huomattavan maaran aineistoa, tulokset on jaoteltu
selkeyden vuoksi menetelmakohtaisesti. Nykytilakartoituksen tulokset olivat luonteeltaan
taysin laadullisia. Vertailuanalyysin osalta tulokset painottuivat laadullisiin havaintoihin,
mutta niita voitaisiin tulkita myos maarallisesti, silla samankaltaiset havainnot esiintyivat

toistuvasti eri sivuilla.
5.2 Nykytilakartoituksen tulokset

Nykytilakartoituksen perusteella Atex Ammattiasut -sivusto on toimiva, mutta kehityskohteita
loytyi erityisesti kayttajakokemuksessa, suorituskyvyssa, hakukoneoptimoinnissa ja

visuaalisessa ilmeessa. Alla on esitetty keskeiset havainnot:

1. Kayttajakokemus (UX)



Kayttajakokemuksen osalta suurimpina havaintoina korostui sivuston navigointi ja
rakenne, visuaalinen ilme seka kaytettavyys. Sivuston navigointi on yksinkertainen,
mutta valikoiden ja sisallon asettelu kaipaa selkeyttamista. Tarkeaa tietoa, kuten
esimerkiksi yhteystiedot ei loydy kovin helposti ja nopeasti.

Sivuston ulkoasu on hieman vanhahtava, eika se houkuttele kayttajaa jaamaan
sivustolle pidemmaksi aikaa. Vari- ja kuvavalinnoissa olisi hyva olla yhtenaisyytta,

jotta sivusto nayttaisi ammattimaisemmalta.

Sivusto toimii perustoiminnoiltaan hyvin, mutta esimerkiksi mobiiliystavallisyydessa
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on puutteita. Pienilla naytoilla osa elementeista ei skaalaudu oikein, mika heikentaa

kaytettavyytta mobiilikayttajille.

2. Brandi ja viestinta

Sivusto kertoo yrityksen taustasta ja arvoista, mutta naiden esille tuominen voisi olla

visuaalisesti houkuttelevampaa. Esimerkiksi tarinat yrityksen vastuullisuudesta ja

sitoutumisesta ymparistoon voisivat olla korostetummin esilla.

3. Sisallon laatu ja loydettavyys

Sivustolla on hyodyllista tietoa yrityksen palveluista ja tuotteista, mutta osaa
sisallosta voisi tiivistaa ja jarjestella selkeammin. Esimerkiksi pitka teksti ilman
otsikoita ja valiotsikoita tekee sisallon selaamisesta hankalaa.

Sivuston SEO ei ole talla hetkella optimoitu parhaalla mahdollisella tavalla.
Esimerkiksi metakuvaukset, otsikkotagit ja avainsanatiheys vaativat parannuksia,
jotta sivusto nakyisi paremmin hakutuloksissa. Lisaksi kuvien alt-tekstit puuttuvat

monista paikoista, mika heikentaa loydettavyytta.

4. Tekninen suorituskyky

Sivusto latautuu kohtuullisen nopeasti, mutta siina on parannusvaraa. Esimerkiksi
kuvien optimointi ja tarpeettomien resurssien poistaminen voisivat parantaa
latausnopeutta entisestaan.

Google Lighthouse -tyokalu osoitti, etta Atex Ammattiasujen vanhan verkkosivuston tekninen

suorituskyky oli monella tapaa puutteellinen. Lighthouse tyokalun antamat pisteet jakautuvat

0-100 valille seuraavin arvostelukategorioin: 0-49 = Heikko, 50-89 = Tarvitsee parannusta, ja

90-100 = Hyva.

Lighthouse raportti osoitti kuvassa 2 nakyvat seuraavat tulokset: suorituskyky (Performance)

51, saavutettavuus (Accessibility) 74, parhaat kaytannot (Best Practices) 79 ja

hakukoneoptimointi (SEO) 69. Naista erityisesti huomiota herattava oli heikko suorituskyky,
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silla sen alhaiset arvot voivat vaikuttaa sivuston latausnopeuteen ja kayttajakokemukseen.
Myos SEO-pisteiden jaaminen alle hyvan tason viittaa siihen, etta hakukonenakyvyyden

parantamiseen oli selkea tarve.

DD D 9

Performance Accessibility Best SEO
Practices

51

Safety and
Protection Even

Performance in Demanding
Tasks

METRICS

First Contentful Paint Largest Contentful Paint

Console What'snew X Al assistance 24 Issues Memory inspector Quick source

Kuva 2: Lighthouse raportin tulokset vanhasta sivustosta

On huomioitavaa, etta Lighthouse raportin antamat pisteet ovat suuntaa antavia eika 100 %
tarkkoja. Ne voivat vaihdella jonkin verran eri aikoina erilaisten ulkoisten tekijoiden takia,
kuten esimerkiksi testauksessa kaytettavan laitteen suorituskyvyn, tai selainlaajennusten
takia. Testaus toteutettiin kuitenkin nama asiat huomioon ottaen ja poissulkien mahdolliset
lopputulokseen virheellisesti vaikuttavat tekijat, joten raportin tuloksia voidaan pitaa melko

tarkkana arviona sivuston lahtopisteesta.
5.3  Vertailuanalyysin tulokset

Vertailuanalyysissa tarkasteltiin kolmen kilpailevan yrityksen verkkosivustoja. Tavoitteena oli
kerata laadullista tietoa naiden sivustojen rakenteesta, sisallosta ja visuaalisesta ilmeesta,
jotta Atexin verkkosivuston kehitykselle saataisiin konkreettisia lahtokohtia. Tulokset
tarjosivat suosituksia, joita voitiin hyodyntaa kehitysprosessissa seka verkkosivujen

kaytettavyyden, houkuttelevuuden ja toiminnallisuuden parantamisessa.
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Vertailussa keskityttiin vaatimuksissa maariteltyjen tavoitteiden mukaisesti sivustojen
yleiseen ilmeeseen ja siihen millaisia design elementteja niissa on kaytetty, toimivaksi

todettuja kaytantoja kaytettiin inspiraationa uuden rakenteen luomisessa.

Vertailuanalyysi paljasti, etta Atexin verkkosivuston rakenteessa ja sisallossa on monia
kehityskohteita. Tarkastellut verkkosivustot korostavat selkeaa ja kayttajaystavallista
navigointia, jossa tuotteet on jaoteltu helposti hahmotettaviin kategorioihin. Tama tekee

kayttajapoluista loogisia ja auttaa vierailijoita loytamaan tarvitsemansa tiedot nopeasti.

Sisallon osalta analysoidut sivustot esittivat tuotteet kattavasti, sisaltaen tekniset tiedot,
suojastandardit ja kayttosuositukset. Joillakin verkkosivuilla oli myos lisaarvoa tuottavaa
sisaltoa, kuten asiakastarinat ja blogikirjoitukset, jotka vahvistivat kayttajien luottamusta ja
sitoutumista. Korkealaatuinen kuvamateriaali ja huolella laaditut tuotekuvaukset erottuivat

selkeina vahvuuksina.

Kaikilla kilpailijoilla korostui visuaalisessa suunnittelussa modernit ja houkuttelevat
kayttoliittymat, joissa brandin varit ja laadukkaat kuvat tukivat ammattimaista ilmetta. Nama
havainnot osoittivat, etta selkealla rakenteella, visuaalisesti erottuvalla ilmeella ja sisallolla,
joka vastaa asiakkaiden tarpeisiin, Atexin verkkosivusto voisi merkittavasti parantaa

kilpailukykyaan ja kayttajakokemusta.

Vertailuanalyysi osoitti, etta Atexin verkkosivuston kehittamisessa olisi siis hyva keskittya

seuraaviin osa-alueisiin:

¢ Sivuston rakenteen tulee olla mahdollisimman selkea ja yksinkertainen, korostaen
helposti navigoitavia kategorioita.

e Tuotetiedot tulee esittaa kattavasti, sisaltaen tekniset tiedot, suojastandardit ja
kayttosuositukset.

¢ Mahdolliset asiakastarinat ja blogisisallot, seka vastuullisuuden korostaminen voisivat
lisata kiinnostavuutta ja sitouttaa kayttajia.

e Panostaminen visuaaliseen ilmeeseen kayttamalla selkeita brandivareja ja
korkealaatuisia kuvia, jotka esittelevat tuotteiden kaytannon hyotyja parantavat

sivuston houkuttelevuutta.
5.4 Vaatimusten maarittely

Vaatimusmaarittely on olennainen osa verkkosivuston kehitysprojektia. Sen avulla
maaritellaan sivuston kehitystyon tavoitteet ja toiminnot, jotka vastaavat seka yrityksen
lilkketoimintatavoitteita etta kayttajakokemuksen vaatimuksia. Maarittely toimii ohjaavana
dokumenttina, jonka avulla kehitystyo etenee systemaattisesti ja tulokset ovat linjassa

asetettujen tavoitteiden kanssa. (Washizaki 2024, 4.)



21

Ennen tyon aloitusta toimeksiantajan kanssa pidettiin palaveri tyon kuvasta, seka projektin
toiveista ja vaatimuksista. Toteutuksen vapaamuotoisuuden takia vaatimukset maariteltiin
pitkalti suullisesti ja kirjattiin omiin muistiinpanoihin ilman tarkempaa virallista

dokumentaatiota.

Vaatimusmaarittelyssa huomioitiin sivuston kohderyhma, joka koostuu paaosin
yritysasiakkaista ja ammattilaisista, jotka tarvitsevat laadukkaita tyovaatteita ja tarvikkeita
erilaisiin vaativiin tyoolosuhteisiin. Kohderyhman tarpeet ohjasivat sivuston sisaltoa, kuten

tuotekuvausten tarkkuutta ja teknisten tietojen esitystapaa.

Sivuston kayttotarkoitus maariteltiin karkeasti kahteen keskeiseen osa-alueeseen:

1. Tietolahde: Sivuston tulee tarjota asiakkaille kattavaa tietoa tuotteista, niiden
teknisista ominaisuuksista ja kaytettavyydesta.
2. Myynnin tukeminen: Sivuston tavoitteena on ohjata kayttajia toimintaan, kuten

yhteydenottoon, tilaamiseen tai lisatiedon hankkimiseen.

Projektin paatavoitteena oli luoda verkkosivusto, joka on:

e Kayttajaystavallinen: Sivuston tulee olla helppokayttoinen, ja tiedon tulee olla
helposti loydettavissa niin uusille kuin nykyisillekin asiakkaille.

e Hakukoneystavallinen: Sivuston sisallon ja rakenteen tulee tukea
hakukonenakyvyytta, jotta potentiaaliset asiakkaat loytavat yrityksen helposti.

e Visuaalisesti houkutteleva: Sivuston visuaalisen ilmeen tulee heijastaa Atexin brandia
ja houkutella kohderyhmaa.

e Responsiivinen: Sivuston on toimittava moitteettomasti kaikilla laitteilla, kuten

mobiililaitteilla, tableteilla ja tyopoytakoneilla.

Selkea vaatimusten maarittely auttoi varmistamaan, etta kehitystyo vastasi seka kayttajien
tarpeisiin etta yrityksen tavoitteisiin. Se loi perustan verkkosivuston toteutukselle ja
mahdollisti tehokkaan projektinhallinnan, jonka ansiosta Atexin verkkosivusto voitiin uudistaa

kattavasti ja kayttajalahtoisesti.

5.5  Verkkosivuston uudistus

Verkkosivujen uudistus aloitettiin perehtymalla Odoo sisallonhallintajarjestelmaan ja luomalla
kopio nykyisesta sivusta testitietokantaan, jossa pystyttiin alkamaan tekemaan vapaasti

muutoksia samalla kun nykyiset sivut pysyivat yha nakyvissa ja saatavilla asiakkaille.

Odoo on laaja ohjelmisto, ja tarjoaa suuren valikoiman liiketoimintasovelluksia, mukaan

lukien verkkosivujen rakennustyokalun, jota kaytettiin uusien sivujen rakentamisessa.
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Jarjestelma oli itselle tuntematon, joten tyon alussa vaati hetken aikaa sen kayton ja

ominaisuuksien tutustumiseen.

Hyvan perehdytyksen ja Odoon oman kattavan dokumentaation ansiosta paasin kuitenkin
lopulta nopeasti vauhtiin. Verkkosivujen rakennustyokalu toimi yksinkertaisella veda ja
pudota -kayttoliittymalla, jonka avulla pystyi lisata ja jarjestaa eri elementteja ilman

koodaustaitojen tarvetta.

Uudistusprosessi toteutettiin ketterilla menetelmilla scrum-mallia mukaillen, jossa jaoteltiin
toteutuksen eri vaiheet pienempiin hallittavimpiin osiin, joita voitiin kehittaa ja testata

vaiheittain. Toteutus jaettiin suurin piirtein seuraaviin vaiheisiin:

Sivujen sisallon paivitys ja optimointi
Sisallon kaannokset

Visuaaliset muokkaukset

Navigaation ja kayttajapolkujen uudistus
Uusien vastuullisuus sivujen luominen
Hakukoneoptimointi

Verkkokaupan tuotetietojen lisaaminen

@ N U kWD

Testaus ja laadunvarmistus

Jokaisen vaiheen aikana ja niiden jalkeen pidettiin saannollisesti katselmointeja
toimeksiantajan kanssa, joissa tarkasteltiin toteutettuja muutoksia ja kerattiin palautetta.

Seuraavissa luvuissa kerrotaan toteutuksen vaiheista tarkemmin.

5.5.1 Sisallon optimointi ja visuaalinen suunnittelu

Vaatimuksien maarittelyn ja tutkimusmenetelmista saatujen tietojen perusteella oli helppoa
ja selkeaa lahtea toteuttamaan sivujen visuaalisia muutoksia. Ensimmaisena
kehitystoimenpiteena muokattiin ja paivitettiin olemassa olevaa sisaltoa kuten sivuston
teksteja ja osin vanhentuneita tietoja parempaan ja optimoidumpaan versioon, jonka jalkeen

lahdettiin tekemaan muokkauksia sivuston kayttoliittymaan.

Sivuston tekstisisaltoon ja muihin strategisiin paikkoihin, kuten otsikoihin (H1-H3) ja kuvien
alt-teksteihin lisattiin avainsanoja, jotta sivusto vastaisi paremmin kayttajien hakuaikeita.
Tama mahdollisti hakukoneet ymmartamaan paremmin mita sivustolla tarjotaan, taten
parantaen sen sijoitusta hakutuloksissa.

Sivusto tarjosi mahdollisuuden vaihtaa kielen englanniksi, mutta vanhoilla sivuilla oli monessa
kohtaa puutteelliset kaannokset, tai ei niita ollenkaan. Kielta vaihtamalla esimerkiksi

kayttoliittyman tekstit vaihtuivat englannin kielelle, mutta joillain sivuilla tekstisisalto pysyi
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yha suomen kielella. Tama selvasti haittaisi kayttajakokemusta ei suomea aidinkielenaan
puhuvalla asiakkaalle, joten kaikkien sivujen sisalto kaytiin lapi ja niihin tehtiin asianmukaiset
kaannokset englanniksi. Kaannokset toteutettiin kaannostyokaluja hyodyntamalla ja omaa
harkintaa kayttaen. Jarjestelmapaivityksen yhteydessa eli sivuston julkaisuvaiheessa tapahtui
ongelmia kaannoksien lapituomisessa, joten ne jouduttiin tekemaan pariin kertaan uudestaan,

kunnes ne saatiin pysymaan nakyvilla.

Sivuston sisallon optimointi mobiililaitteille sopivaksi oli helppoa, silla Odoo hoitaa sivujen
sisallon skaalautumisen automaattisesti, joten tahan ei tarvittu nahda itse paljon vaivaa.
Ainoastaan joillain sivuilla oli tapahtunut skaalausvirheita johtuen vanhentuneista design-
elementti ratkaisuista, joita oli kaytetty vanhalla sivustolla, joita migraation jalkeinen
uudempi Odoo versio ei enaa tukenut, nama olivat kuitenkin helposti korjattavissa.
Verkkosivujen editorissa puhelin-ikonia klikatessa oli mahdollista nahda katevasti milta sivut

nayttavat mobiililaitteella, kuten kuvassa 3 demonstroituna.

€5 Verkkosivu ~ Sivusto Raportointi tukset orn [ @ ukeisu 0 +us m # tai muokkaa lihdekielta

'Wo‘rk'ar‘

|
Professiohally * =
since. 1992

Workwear

@

Kuva 3: Sivuston mobiilinakyma editorissa

Valmiiksi integroidun mobiilinakyman avulla oli helppo tunnistaa heti muokkauksien jalkeen
mitka yhteiset elementit toimivat seka tyopoytaversiossa etta mobiililaitteella, ja mitka

eivat, johtaen vaihtoehtoisiin design ratkaisuihin vain toiseen niista.

Sivuston visuaalisia muokkaustoimenpiteita lahdettiin toteuttamaan vapaasti ilman alustavia
rautalankamalleja tai prototyyppeja ajan saastamisen vuoksi. Erilaisia vaihtoehtoja kokeiltiin

useaan kertaan, kunnes loydettiin sopiva ratkaisu mihin oltiin tyytyvaisia.
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Muokkaustoimenpiteet aloitettiin valitsemalla editorin Teema -valikosta sopiva teema
sivustolle seka asettamalla brandin mukaiset paavarit ja fontti sisallolle. Fontin pystyi
valitsemaan joko jarjestelman omasta valikoimasta tai lataamalla uuden Google fonteista.
Lohkot -valikosta pystyi valitsemaan erilaisia sivulle raahattavia valmiita design elementteja,
kuten esimerkiksi bannereita, kansikuvia, ja sarakkeita, joiden sisaltoa pystyi muokkaamaan
omannakaoisiksi. Kuvasta 4 nahdaan kyseiset valikot editorissa ja mita

muokkausmahdollisuuksia ne pitivat sisallaan.

0 Hylkid  Tallenna 3 0 Hykii | Tallenna

LOHKOT MUKAUTA TEEMA LOHKOT MUKAUTA
Vrit

Paasivu Vaalea ja tumma

Mukautettu . . ®

L1 L) Ci se N -
[ Atex Carousel + Esiasetetut virit

Estructura Verkkosivu

Teema Vaihda teema
- g = Kieli Lisaa kil

Banneri Tekstikansi Sivun asettelu Taysi

L Tausta (]

—3 E E = Heading

Teksti - /a - Otsikko
Kuva sti

Kappale
» Fonttikoko

Alan Shop Setting

Shop Style Default
Teksti Shop Layout Box

Product Images... Default (1/1)

Product Images... Cover

Sarakkeet  Isot laatikot Ominaisuu.. Alan Praduct Page Setting
Product Detail ... Box

- — s
! = . = Product Detail ... ~Default

Fi iperhe
Tiilliseina Kuvagalleria Kuvaseind R Pt (2 =120

Kirjainvali 15 x

«=

Katteet 0 p

Karuselli Medialuett Parallax-
tehnsta

Otsikot

Nakymattomat elementit Nakymattomat elementit

letter Popup Newsletter Popup

Kuva 4: Verkkosivu editorin muokkausvalikot

Muokkaukset aloitettiin ensin etusivulta, josta edettiin yksi kerrallaan muihin sivuihin.
Etusivulla sailytettiin suurin piirtein sama asiasisaltdo, mutta sen esitysmuotoa muutettiin
modernimmaksi ja brandivareille yhtenaisemmaksi. Vanhan etusivun karuselli elementti
esimerkiksi poistettiin ja sen tilalle sijoitettiin tyylikkaampana ratkaisuna banneri, jonka
taustalla pyorii loop video yrityksen tuotteista toiminnassa. Muina korvaavina design
elementteina kaytettiin Lohkot valikosta loytyvia "Teksti - kuva, Kuva - teksti” palikoita.

Kuvissa 5 ja 6 demonstroidaan osaa naista muutoksista vanhan ja uuden etusivun valilla.



Asiantunteva Kumppani
Tybvaateasioissa

Atex Ammattias

ja ATS-ammattitybialut Oy ovat
yhteistybkumppanisi, kun tarvitset luotettavia ja

laadukdaita tybvaatteita.

Meilla on kunnia ofla osa ammattilaisten arkea,

tarjoten ratkaisuja, jotka tukevat turvalisuutta,

mukavuutta ja tyylikdyytta tyoymparistossasi

Tervetuloa loytamaan juuri sinulie sopivat tydvaatteet

verkkokaupastammo!

Raataloidyt Ratkaisut ja
Personointi
Ymmarramme, etta jokainen yritys ja toimiala on

erilainen. Siksi tarjoamme mahdollisuuden rastaléida

tydvaatteita tarpeittesi mukaan

Voit personoida tydvaatteesi esimerkiksi painatuksella,
joka tuo esin yrityksesi identiteetin ja
ammattimaisuuden

Lisatietoja tyovaatteiden personoinnista loydat taalta.

Kuva 5: Vanhan etusivun sisalto

Asiantunteva kumppani

tyOvaateasioissa
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DESIGN ©

Kotimaista Laatua

Sijaitsemme ylpeina Porvoossa, itaisella
Uudetlamaalla, missa paakonttorimme ja
logistiikkakeskuksemme toimivat

Oma tuctantoketjumme mahdollistaa tehokkaat
toimitukset ja ammattitaitoisen asiakaspalvelun.
Haluamme taata, etta laadukkaat tyovaatteemme ja
palvelumme ovat saavutettavissa taajalle

asiakaskunnalle

Ota mehin yhteytt yhteystietosivullamme.

Tybvaatteita ammattilaisille, joille
vain paras kelpaa

Taalls laatu, mukavuus ja suojavarusteet yhdistyvat ammattimaiseen
Me Atexilla

pelkki 0sa - ne ovat ok osa

, etta ovat enemman kuin

Atex Ja AT Oyovat

ja kestavien

valinnassa.

Olemme ylpeita siita, etts voimme olla 0sa ammattilaisten paivittaists arkea,
tarjoten ratkaisuja, jotka edistavat turvallisuutta, mukavuutta ja tyylikkyytt

tySymparistossasi.

Loyds sinulle taydellisesti sopivat tyovaatteet verkkokaupastamme —

Kuva 6: Uuden etusivun sisalto

Tutustu

, tarjoten suojaa,

kestavyytta ja mukavuutta.

Atex Ammattiasut - brand) symbolol korkeaa laatua, innovatiivisuutta ja
ammattitaitoa, joihin voit luottaa jokaisessa tyotehtavassa

n

Raataloidyt ratkaisut
yrityksellesi

Ymmarramme, ettd jokainen yritys ja toimiala on erilainen. Siksi tarjoamme
rastaloityj4 tyovaateratkaisuja, jotka vastaavat juuri sinun tarpeitasi
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5.5.2 Navigaation ja kayttajapolkujen selkeyttaminen

Yhtena merkittavana uudistuksena oli navigaation selkeyttaminen sivustolla. Vanhojen
verkkosivujen navigaatiopalkki oli melko perinteinen, ja se tarjosi paavalikon eri
kategorioille, kuten "Tuotteet”, "Tuoteryhmat”, "Tietoa meista” ja "Tuoteinfo”. Valikossa oli
myos useita alavalikoita, joissa tuotteet oli jaoteltu esimerkiksi vaatteiden, suojavarusteiden
ja muiden kategorioiden mukaan. Tama rakenne oli laaja, mutta se saattoi olla hieman
sekava kayttajalle, koska kategorioita ja alakategorioita oli paljon. Myos yhteystiedot sivu oli
piilossa "Tietoa meista” valikon sisalla, mika ei ollut ideaali ratkaisu parhaiden kaytantojen

mukaan.

Navigaatiopalkki paatettiin uudistaa minimalistiseen ja selkeampaan muotoon, jattaen
nakyviin vain tarkeimmat polut mitka tulee olla selkeasti ja nopeasti saatavilla kuten
“etusivu”, "tuotteet”, ja "yhteystiedot”. Loput alavalikot ja niiden kategoriat, kuten kaikki
”tuoteryhmat”, ”tietoa meista”, ja "tuoteinfo” sisalla olevat siirrettiin hampurilaisvalikko
muotoon, jota klikkaamalla ne avautuvat nakyviin. Kuvista 7, 8 ja 9 nahdaan muutokset
vanhan ja uuden navigointipalkin valilla, josta huomataan, etta lopputuloksena saavutettiin

siistimpi ja yksinkertaisempi valikko.

ETUSIVU  TUOTTEET ~ TUOTERYHMAT »  TIETOAMEISTA ~  TUOTEINFO

Takit Housut Avohaalarit Umpihaalarit
Liivit Paidat Sadeasut Kertakayttohaalarit
Naisten tyovaatteet Sioen tydvaatteet Engel tydvaatteet Turvakengat
Henkilésuojaimet Tydkalut Tarvikkeet Poistotuotteet

Kuva 7: Vanhan sivuston navigaatiopalkki

ETUSIVU TUOTTEET YHTEYSTIEDOT

Kuva 8: Uusi navigaatiopalkki
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ETUSIVU
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Takit

Housut

Liivit

Paidat
Avohaalarit
Umpihaalarit
Sadeasut

Kertakdyttohaalarit

MUUT TUOTTEET -
TUOTEINFO -
TIETOA MEISTA -

VASTUULLISUUS A

. +358 20 1442020

o5 |
@ b@atex-ammattiasut.fi |

https://www.atex-ammattiasut.fi/# |

Kuva 9: Uuden navigaatiopalkin sisalto

Vanhan navigaatiopalkin "Tuoteryhmat” osio jaoteltiin uudessa versiossa erikseen
selkeampiin, "Tyovaatteet” ja "Muut tuotteet” kategorioihin, helpottaakseen haluttujen

tuotteiden loytamista.

Myos kuvassa 10 nakyva sivun alatunnistevalikko koki merkittavan muutoksen. Uuteen
versioon luotiin siisti kolmen sarakkeen ratkaisu, jonka otsikoiden alle sisallytettiin myos
hampurilaisvalikon sisalta loytyvat oleelliset linkit, yrityksen yhteystiedot seka sosiaalisen
median alustat. Vanhassa valikossa olevat turhat tekstit ja brandin vareihin yhteensopimaton
oranssi vari poistettiin, jattaen kuvassa 11 demonstroidun lopputuloksen mahdollisimman

minimalistiseksi ja ammattimaisemman nakoiseksi.
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Seuraa meitd

Pysy turvassa itsesi | e Soita meille Laheta meille viesti
tirkeiden ihmisten v 020 144 2020 info@atex-ammattiasut.fi n = in

Jarjestelméa pyorittad (S - Numero #1 Avoimen lahdekoodir

Kuva 10: Vanha alatunnistevalikko

BRANDI ASIAKASPALVELU ATEX AMMATTIASUT
tiedot Raudoittajantie 16, 06450 Porvoo

020 1442020

Vastuullisuus

find ©

Kuva 11: Uusi alatunnistevalikko

5.5.3 Vastuullisuus-sivun luominen

Yhtena tunnistettuna kehityskohteena oli yrityksen vastuullisuuden paremmin esiin tuominen
sivustolla. Toimeksiantaja on mukana WeCircle-hankkeessa, jonka tavoitteena on edistaa
mukana olevien yritysten osaamista ja kyvykkyytta kiertotalouteen ja vihreaan siirtymaan
liittyen. Yhteiskunta ja sidosryhmat vaativat nykyaan yrityksilta yha enemman selkeaa ja
kattavaa nayttoa lilketoimintansa vastuullisuudesta ja kestavan kehityksen tukemisesta, jonka

vuoksi tarpeellisena lisana sivuille nahtiin selkean vastuullisuus osion toteuttaminen.

Hankkeesta saatujen oppien kautta ratkaisuna yrityksen vastuullisuusviestinnan kehittamiseen
ja selkeyttamiseen paadyttiin muuttamaan vanhan sivuston ”Eettiset ja ekologiset arvomme”
sivu kokonaan uudeksi ”Vastuullisuus” sivuksi, johon koottiin relevanttia ja paivitettya tietoa

yrityksen ymparist0-, sosiaalisesta, ja taloudellisesta vastuusta (kuva 12).
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ammattiasut

Taloudellinen vastuu

toudumme kestavaan taloudenhoitoon ja varmistamme toimintamme

Kuva 12: Vastuullisuus sivu

Vastuullisuus-sivulle lisattiin myos omat alasivut yrityksen tuoreimmalle
hiilijalanjalkilaskennalle, ymparistoraportille ja tuotteiden elinkaarelle, joissa esitellaan
yrityksen toiminnasta aiheutuvia paastoja, konkreettisia tavoitteita niiden vahentamiseksi

seka tietoa tyovaatteiden elinkaaresta, havittamisesta ja kierratyksesta (kuva 13, 14, ja 15).
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Hilijlanjalki kuvaa yrityksen toiminnasta syntywia passtojd ja niiden vaikutusta
iimastoon. Organisaation hiljatanjsljen laskenta tarkoittaa toiminnan kautta
syntyvien kasvihuonekaasupdastajen laskemista. Hilljalanjaien yksikks on

joka kuvastaa ent limastoa
vaikutusta muunnettuna hillidioksidin vastaavaksi vaikutukseks! imakehassa

ammattiasut

Esimerkiks! yksi lilo hilidioksidipaastsjs (CO2) vastaa yhta kiloa CO2-ekvivalenttia,
K taas yks! kilo typploksidia (NO2) vastaa lahes 300 kiloa CO2-ekvivalenttia
Tama laskenta perustuu “Kasvihuonekaasuprotokollan” eli Greenhouse Gas
Protocal-péytakirjan ohjeistukseen. GHG-protokolla on Maaiiman

(WRI) ja Maailman kestavan kehityksen
neuvoston (WBCSD) vuonna 1998 julkaisema standard, jota kaytetaan
raportoinnissa globaalisti. Protokolta on suunnattu yrityksille, valtioile ja muile
toimijoilie hidjalanjatien mittaamista ja raportointia varten.

GHG-protokollassa maariteilaan tettyjen padstolahteiden rajaus ja laskenta.
rajaus-ja pe i etta laskennan
tulokset ovat tarkkoja ja luotettavia. Standardit velvol
vahintasn Scope 1- ja 2-phstoistaan. Scope 3-padstojen laskenta on vapasehtoista,
mutta suositeitavaa. Scope-paastotuokittelusta on kerrottu tarkememin talla sivulla,

ttavat yritykset raportoimaan

Laskennasta

hallinta alkaa ja toiminnasta

aiheutuvien padstéjen misran seivittimisesta. Hilljalanjiljen laskennan avulla
Pystytaan kartottamaan suurimmat padstolahteet, jolloin toimet padstojen
vahentamiseksi voidaan kohdistaa oikein.

Tams laskenta tarjoaa tietoa Atexin yritystoiminnan hilidioksidip.
Laskennan tulosten avulla yritys voi tulevaisuudessa kehitta toimintaansa entist
vahapaastisempasn suuntaan. Laskennan perusteella nahdaan myos

Gisth

tanvittavan - maara
Raportti sisitaa Atex Ammattiasujen toiminnan hilijatanjaljen ajaita 01.01.2023
31.12.2023, esitettyna hiil (CO2e). Hi

tarkontaa erl p

J y
Vuoden 2023 luvuista tehty laskenta on yrityksen ensimmainen
hilijalanjsiidlaskenta ja taman laskennan tuloksia tullaan kayttamasn
vertailuvuotena seuraavissa laskennoissa.

Hillijalanaljen laskennassa on kiytetty yrityksen eri paastolahteiden kulutusiukemia
Ja toimipaikiakohtaisia passtokertoimia ajaita 01.01.2023 - 31.12.2023.

Lue koko hiiljolanjaikiraportti kiikkoomalta kuvoketta.

Kuva 13: Hiilijalanjalki sivu
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mmattiasut

Toimintamme ymparistovaikutukset

imistuksesta aiheutuvat ymp tat
* Tuotantoprosessista aiheutuva energlankulutus ja hilijalanj ikl

* Kuljetusten paastot

* Tekstilien valmistuksessa kaytettivien haitalisten aineiden tunnistaminen
o syntyvat jstteet

Ymparistotavoitteet

« Ekosuunnitteh asetuksen huomioiminen tuotteiden suunnittelussa ja
vaimistuksessa j materiaalien valinnoissa

« Vahents
« Pyrimme jatkuvasti minimoimaan kulietuksista aiheutuvia padstojs ja
kustannuksia

Tekstilien valmistuksessa kiytettivien haitallisten aineiden tunnistaminen ja
varhtoehtoisten materiaaken kaytio ja uuden teknologian hyodyntaminen
Kierratyksen tehostaminen 2024, minimoida tuotantoprosesseissa syntyvan
Jitteen maaras.

o« Edistaay a henkiloston ja y keskuudessa,

Atexin hiilitiekartta

Tehdyt tolmenprest/mykytia Tuevat tomenpiteet
20242029 20302035
7t
i - m VG VEStvoRs: =

Teohes materaionts e 019, jowsa maatingd, LD . — o || POtImn suttonen d e
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Kuva 14: Ymparisto sivu



Suunnittelu ja valmistus

Suunnitteluvaiheessa huomioidaan jokaiselle
tuotteelle asetetut vaatimukset ja
ekosuunnitteluasetus. Mikali mahdollista pyrimme
tulevaisuudessa suosimaan enemman mm.
Kierratysmateriaalefa tal uusia vahemman luontoa
kuormittavia kuituja. Kun tuotteelta vaaditaan
kestoa ja suojausvaatimuksissa tulee
huomicidaan mm. palosucjaus ominaisuudet
valitaan tuotteelle sellainen materiaali joka tayttad
vaadittavat ominaisuudet. Palosuojatut
tyovaatteet vaativat erityismateriaaleja ja
valmistustekniikoita,

ammattiasut

TyOvaatteen elinkaari, havittaminen ja kierratys

Kaytto

Tybvaatteiden kiyt6ssa on tarkess huolehtia
niiden asianmukaisesta hoidosta ja yllapidosta,
jotta niiden kayttéika olisi mahdollisimman pitka.
Tuotteet tulee pesta ja korjata vaatimusten
mukaisesti

Multinorm tuotteita joilla on palosuoja:
tai valokaari sertifikaatti (EN 11611, EN 11612, EN
1149:5, EN 61482-2), ¢ saa korjata

seen tulee
kayttas olkeita sertifioituja materiaaleja, Kyseiset
tuotteet tulee korjata valmistajan ohjeiden
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Havittaminen tai kierratys

Kun tybvaate on saavuttanut lopy
voidaan poistaa kiytost
Jatk kseen uusiksi
imeytysliinoiksi ja kuiduksi. Sella
Joissa ei ole palosuojauksen vaatimuksia, voidaan
yleensa kierrattaa mm. uudeksi kuiduksi

tyovaatteet,

tekstiilinkasittelylaitoksissa.

mukaisestivalmistajan toimesta

u A

== ="

Kuva 15: Tuotteen elinkaari sivu

Lopputuloksena oli selkeampi ja merkittavasti kattavampi kokonaisuus yrityksen

kokonaisvaltaisesta vastuullisuusviestinnasta aikaisempaan ratkaisuun verrattuna.
5.5.4 Hakukoneoptimointi

Hakukoneoptimointia lahdettiin tekemaan heti kun uudet sivut olivat visuaaliselta puolelta
valmiit ja ne saatiin julkaistua testikannasta tuotantoon, jonka jalkeen sivujen yllapitaja
pystyi lisaamaan tarvittavan SEO moduulin verkkosivun muokkaustyokaluihin. Tama tapahtui
melko myohaisessa vaiheessa projektia, mutta lopulta kaikki oleellinen ehdittiin kuitenkin

tekemaan.

Kyseisen moduulin avulla pystyttiin muokkaamaan sivujen metakuvausta seka lisaamaan
sivustolle relevantteja avainsanoja. Metakuvauskentat ovat HTML-elementteja, jotka
tarjoavat tietoa verkkosivusta hakukoneille ja verkkosivuston vierailijoille. Niilla on ratkaiseva
rooli hakukoneoptimoinnissa auttamalla hakukoneita ymmartamaan verkkosivun sisaltoa ja
kontekstia seka houkuttelemaan vierailijoita relevantilla sisallolla. Hyvin maaritetyt sisaltoon

liittyvat avainsanat taas auttavat potentiaaliset asiakkaat lOytamaan sivuston hakukoneissa.
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Kuvasta 16 nakyy esimerkkina, miten etusivun otsikko, metakuvaus ja avainsanat lisataan

moduulin kautta ja esikatselu ikkunan avulla nahdaan milta tulos nayttaa hakukoneessa.

Hakukoneoptimoi X

Otsikke @

Atex Ammattiasut - TyGvaatteet

Esikatselu

Kuvaus @ Atex Ammattiasut - Tydvaatteet
Loyda laadukkaat ja kestavat tyovaatteet Atex Ammattiasuilta. https:/fwww.atex-ammattiasut.fi/
Tarjoamme sertifioidut, turvalliset ja mukavat tydvaatteet Loydé laadukkaat ja kestavat tyovaatteet Atex Ammattiasuilta.

Tarjoamme sertificidut, turvalliset ja mukavat tydvaatteet vaativiin
tydolosuhteisiin.

Avainsanat
Finnish { Suomi ~
Avainsana H1 H2 T D C Liittyvat avainsanat
atex v ovov v T T T s i g Siaokot @
Tyouaatiest R T I I N I N 8
Suojavastieet v I e [iimstot B ot J v | msimrin | hmaveme J e S
alosuojatut
P I v @
vaatteet
sadeasut v vt | orsns § anmatiytson J naite § prorstyyn § miite § pusio TS
— v otonet | oo J s § o § racoe | T e 8
mmattiast v v v EEE o 8
multinormaalijakauma |l multinomial logistic regression [ multinomiaalinen logistinen regressio
multinorm "l multinomial distribution multinemikarroin multinomial logistic regression spss m o
multinomiaalinen logistinen regressio spss
Hitsaajan
J v o
vaatteet

Kuva 16: SEO moduuli

Kuvasta nahdaan, miten avainsanoja on kaytetty etusivun eri tasoilla, kuten otsikoissa,
sivukuvauksessa, ja sisallossa (H1, H2, T, D, C), nayttamalla ”check” merkin kyseisen kohdan
alla. Tyokalu ehdottaa automaattisesti myos muita aiheeseen liittyvia ja osuvia avainsanoja
verkkoliikenteen ohjaamiseksi. Tyokalu antoi lisata avainsanoja maksimissaan kymmenen per
sivu. Tama oli mielestani hyva rajoite ja sopiva maara, silla mita enemman avainsanoja
lisataan sivua kohden, sita enemman se on hyvien kaytantojen vastaista ja huonompi

hakukoneissa sijoittumiselle. Rajoitus teki myos optimointiprosessista helpommin hallittavan.

Hakukoneoptimointi tehtiin parhaiden kaytantojen mukaan sivuston jokaiselle sivulle
yksitellen. Tarkeimpana huomiona oli etusivu seka tuotteet sivu eli yrityksen verkkokauppa,
joten naista aloitettiin ensin ja niiden optimointiin kaytettiin eniten aikaa. Myos

englanninkieliset sivut optimoitiin omilla vastaavilla avainsanoilla ja kuvauksilla.
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5.5.5 Testaus ja laadunvarmistus

Testaus ja laadunvarmistus olivat keskeisessa roolissa Atexin verkkosivuston
kehitysprojektissa, silla niiden avulla varmistettiin sivuston toimivuus, kaytettavyys ja
laadukas lopputulos. Kehitysprosessin aikana suoritettiin useita testausvaiheita eri
nakokulmista, jotta voitiin tunnistaa mahdolliset virheet ja varmistaa, etta kaikki

toiminnallisuudet vastaavat asetettuja tavoitteita.

Sivuston kaytettavyytta testattiin erilaisilla selaimilla (esim. Chrome, Firefox ja Safari) ja eri
laitteilla (mobiililaitteet, tyopoytakoneet). Testauksen tavoitteena oli varmistaa, etta sivusto
toimii moitteettomasti kaikissa kayttoymparistoissa. Erityisesti kiinnitettiin huomiota
responsiivisuuden toimivuuteen eri nayttokokoluokissa, sivuston latausnopeuteen ja

suorituskykyyn, seka navigaation selkeyteen ja kayttajapolkujen sujuvuuteen.

Uusi sivusto julkaistiin Odoon uuden version jarjestelmapaivityksen myota asiakkaiden
saataville hieman keskeneraisena ennen kuin kaikki vaadittava oli viela valmiina, kuten
esimerkiksi hakukoneoptimointi. Sivusto oli kuitenkin muilta osin lahestulkoon valmis, ja
ennen julkaisua suoritettiin laadunvarmistus, jossa kaikki kriittiset elementit ja toiminnot

kaytiin lapi.

Paivitys uuteen versioon ei kuitenkaan sujunut taysin ongelmitta, vaan esimerkiksi kaikkien
tuotteiden tiedot eivat olleet tulleet migraation yhteydessa lapi. Vanha jarjestelma
verkkosivuineen oli siirretty kuitenkin vuorostaan testikantaan, jotta se pysyi yha saatavilla ja
nakyvilla tyontekijoille. Taman avulla puuttuvat tuotetiedot pystyttiin kayda manuaalisesti
kopioimassa vanhasta verkkokaupasta ja lisaamaan ne pikaisesti uuteen verkkokauppaan

asiakkaiden nakyville.

Kayttajakokemusta testattiin yrityksen tyontekijoiden avulla. Testaajat arvioivat sivuston
selkeytta, kaytettavyytta ja visuaalista ilmetta. Erityisesti kiinnitettiin huomiota siihen
vastaako sivuston sisalto kohderyhman tarpeisiin, kayttajapolut ohjaavat tehokkaasti
haluttuihin toimintoihin, kuten yhteydenottoon tai tilaukseen, ja etta sivuston ulkoasu ja
toimivuus luovat positiivisen ensivaikutelman. Keratty palaute analysoitiin ja sen pohjalta
tehtiin tarvittavia korjauksia ja parannuksia.

Ennen projektin paattymista tehtiin lopullinen laadunvarmistus, jossa kaikki verkkosivuston
sisalto ja toiminnallisuudet kaytiin lapi virheiden varalta. Tama piti sisallaan tekstien
oikeinkirjoituksen ja avainsanojen tarkastuksen SEO-optimoinnin varmistamiseksi,
lomakkeiden, painikkeiden ja muiden interaktiivisten elementtien toimivuuden
varmistamisen, seka tuotetietojen ja sivuston rakenteen ja linkitysten tarkastuksen, jotta

kayttajat paasevat helposti kaikkiin oleellisiin osioihin ja loytavat tarvittavat tiedot.
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6  Projektin tulokset

Atex Ammattiasut sivuston uudistusprojekti toi mukanaan huomattavia parannuksia useilla
osa-alueilla, niin kayttajakokemuksen nakokulmasta kuin myos teknisesti. Kayttajakokemus
parantui merkittavasti uuden, selkean ja visuaalisesti houkuttelevan ulkoasun ansiosta.
Brandin varien mukainen yhtenainen ilme, seka selkeampi sivurakenne teki selvan positiivisen
eron yrityksen vanhoihin sivuihin. Uusien sivujen moderni ulkonako, seka suoraviivaistetut
kayttajapolut ja toimintokehotteet tukevat kayttajia seka yrityksen tavoitteita paremmin.
Tama voi johtaa suuremmalla menestyksella pidempiin vierailuaikoihin seka konversioihin ja

liideihin.

Uudistettu sivusto vahvistaa myos yrityksen brandia modernina ja vastuullisena toimijana.
Erityisesti kestavyys- ja vastuullisuusteemat saivat projektin myota enemman nakyvyytta,

mika tukee yrityksen arvoja ja luo luottamusta asiakkaiden kanssa.

Verkkosivuston uudistamisen myota tekninen suorituskyky parani huomattavasti, mika
nahdaan uudelle sivustolle suoritetusta Lighthouse -raportista kuvassa 17. Uusi sivusto
saavutti seuraavat arvot: suorituskyky (Performance) 80, saavutettavuus (Accessibility) 82,

parhaat kaytannot (Best Practices) 96 ja hakukoneoptimointi (SEO) 100.

Performance Accessibility Best
Practices

80

Performance

re estimated and may vary. The performance
score is calculated directly from these metrics. See

calculator.

W 50-89

METRICS

First Contentful Paint B Largest Contentful Paint

Console What'snew X Al assistance 2\ Issues Memory inspector Quick source

Kuva 17: Lighthouse raportti uudesta sivustosta
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Suorituskyvyn kasvu osoittaa onnistuneita parannuksia sivuston latausnopeudessa ja
toiminnallisuudessa. Parhaiden kaytantojen ja SEO:n huomattava nousu hyvalle tasolle taas
vahvistavat, etta verkkosivusto noudattaa nyt seka teknisia etta hakukoneystavallisia
standardeja. Saavutettavuuden nousu viittaa siihen, etta sivuston kaytettavyys ja

saavutettavuus eri kayttajaryhmille on myos parantunut.

Vanhan ja uuden sivuston valisia piste-eroja voidaan tarkastella yksityiskohtaisemmin
taulukon avulla, josta huomataan, etta sivustolle tehdyilla muutoksilla saavutettiin parempia

tuloksia jokaisella mittarilla, seka nahdaan parannusten prosentuaaliset erot.

Mittari Vanha sivusto Uusi sivusto Parannus (%)
Suorituskyky +56 %
Saavutettavuus +10,8 %
Parhaat kaytannot 96 +21,5%
Hakukoneoptimointi 100 +44.9 %

Taulukko 1: Lighthouse tulosten vertailu vanhan ja uuden sivuston valilla

Kokonaisuudessaan uudistettu sivusto parantaa asiakaskokemusta, lisaa yrityksen

kilpailukykya ja tukee sen liiketoimintatavoitteita pitkalla aikavalilla.

7  Jatkokehitysehdotukset

Jatkokehitysehdotuksina tassa tyossa toimii useampi havainto mita nousi huomioon
kehitysprosessin aikana ja sen paattymisen jalkeen. Yleisesti ottaen suosittelen verkkosivujen
aktiivista paivittamista ja uusien ominaisuuksien lisaamista ajan kuluessa, jotta voidaan

sopeutua muuttuviin asiakastarpeisiin, teknologioihin ja markkinoiden dynamiikkaan.

Hakukoneoptimoinnista on esimerkiksi tarkea ymmartaa, etta hakutulosten sijoitukset ovat
jatkuvassa muutoksessa. Ne voivat joko parantua tai heikentya ajan myota, minka vuoksi se
on jarkevaa nahda jatkuvana, pitkajanteisena prosessina eika kertaluontoisena projektina.
Jos sivuille tehdaan konkreettisia sisaltomuutoksia, niin on tarkeaa tarkistaa ja mahdollisesti

paivittaa avainsanoja ja metakuvauksia, jotta hakukonenakyvyys sailyisi ennallaan. Tuloksien
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selvasta parannuksesta huolimatta, hakukoneoptimointi on laaja aihe, johon perusteellisempi

syventyminen ja tarpeelliset toimenpiteet voisi maksimoida l6ydettavyyden hyodyt.

Sivuston nakyvyyden lisaamiseksi Google Ads kampanjoiden hyodyntaminen voisi my0s toimia
tehokkaana tyokaluna hakukoneoptimoinnin rinnalla. Siina missa SEO keskittyy orgaaniseen
nakyvyyteen hakutuloksissa ja on pitkaaikaisempi prosessi. Google Ads mainonta voi tuottaa

nakyvyytta lahes valittomasti ja lisata liikennetta sivustolle lyhyella aikavalilla.

Verkkosivuston analytiikan kayttoa voisi myos kehittaa paremman datalahtoisen kehityksen
mahdollistamiseksi. Sivustolle voisi integroida kattavamman analytiikkatyokalun, kuten
Google Analyticsin tai mahdollisia Odoon lisaosia, jotta kayttajien toimintaa sivustolla
voitaisiin seurata tarkemmin. Naiden tietojen avulla olisi mahdollista optimoida sivuston

sisaltoa ja rakennetta vastaamaan yha paremmin asiakkaiden tarpeita jatkossa.

Uuden vastuullisuus sivun pitaminen ajan tasalla jatkamalla vuosittaisia ymparisto- ja
hiilijalanjalkiraporttien toteuttamista on kannattavaa, jotta tiedot pysyvat ajankohtaisina ja
relevantteina sidosryhmille. Myos aikaisempien vuosien tulokset on hyva sailyttaa nakyvilla,
jotta yrityksen positiivista kehitysta ja saavutuksia voidaan konkreettisesti tarkastella

suhteessa menneeseen, lisaten luottamusta ja uskottavuutta vastuullisena toimijana.

Sivuston sertifikaatit sivu jai projektin aikana keskeneraiseksi mika on hyva tehda valmiiksi
niin pian kun vain mahdollista, jotta yrityksen sitoutuminen laatuun ja vastuullisuuteen
valittyy asiakkaille yha selkeammin myos talla saralla. Sivulle voidaan lisata kaikki olennaiset
tiedot yrityksen kaytossa ja voimassa olevista sertifikaateista, seka lyhyet kuvaukset siita,

mita kukin sertifikaatti tarkoittaa ja kuinka se mahdollisesti hyodyttaa asiakkaita.

8 Yhteenveto

Opinnaytetyon tavoitteena oli uudistaa Atex Ammattiasujen verkkosivusto parantamalla sen
kaytettavyytta, visuaalista ilmetta ja hakukoneoptimointia. Verkkosivuston rooli yrityksen
asiakasviestinnassa ja markkinoinnissa on merkittava, ja uudistuksen avulla pyrittiin
vastaamaan seka kayttajien etta toimeksiantajan liikketoiminnallisiin tarpeisiin. Ennen
projektin aloittamista syyskyyn lopussa pidettiin ensimmainen palaveri toimeksiantajan
kanssa, jossa esiteltiin tyon kuvaa ja tavoitteita. Varsinainen kehitystyo alkoi lokakuussa ja
toteutettiin 10 viikkoa kestavana projektina, paattyen joulukuussa, jolloin uusi sivusto oli
valmis. Toteutuksessa kaytettiin Odoo CMS-jarjestelmaa, jonka avulla verkkosivuston rakenne
ja sisalto uudistettiin vastaamaan nykyaikaisia verkkokehityksen ja hakukoneoptimoinnin

vaatimuksia.
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Toteutus eteni sujuvasti ja hyvassa tahdissa ilman merkittavia ongelmia. Ainoat haasteet
ilmenivat jarjestelman paivityksessa, jossa tietyt ominaisuudet, kuten sisallon kaannokset ja
tuotetietojen automaattinen lapituonti migraation aikana, eivat toimineet odotetusti.
Ongelmista oltiin kuitenkin aktiivisesti yhteydessa jarjestelman yllapitajiin, ja ne saatiin

lopulta ratkaistua.

Tyon tuloksena syntyi hakukone- ja kayttajaystavallisempi verkkosivusto, jossa selkea
navigointi, visuaalinen houkuttelevuus ja tekninen suorituskyky tukevat paremmin yrityksen
tavoitteita. Lisaksi vastuullisuusasioiden nakyvyytta verkkosivustolla parannettiin, mika
vahvistaa yrityksen brandia ja viestintaa asiakkaille. Verkkosivuston optimoinnin ja
rakenteellisten parannusten myota yrityksen digitaalinen lasnaolo vahvistui ja mahdollisti
paremman asiakaskokemuksen. Asiakkailta saatu positiivinen palaute osoitti, etta toteutus oli

onnistunut maariteltyjen tavoitteiden mukaisesti.

Projektin aikana kehitin laajempaa ymmarrysta verkkosivujen suunnittelusta,
hakukoneoptimoinnista ja kayttajakokemuksen kehittamisesta. Kaytannon tyoskentely Odoo-
ohjelmiston parissa vahvisti taitoja ja ymmarrysta toiminnanohjaus- ja
sisallonhallintajarjestelmista, ja ketterien menetelmien, kuten Scrum-mallin hydédyntaminen

kehitti projektinhallintataitojani eri tehtavien jasentamisessa ja priorisoinnissa.

Erityisen arvokasta oli oppia soveltamaan teoreettista tietoa kaytannon kehitysprosessiin.
Kayttajakokemuksen analysointi ja hakukoneoptimoinnin strategiat tarjosivat syvempaa
ymmarrysta siita, miten verkkosivuston rakenteelliset ja sisallolliset ratkaisut vaikuttavat
yrityksen digitaaliseen nakyvyyteen. Tiedonhakutaitoni kehittyivat myos paljon projektin
aikana, niin teoriapuolen kuin myos teknisen toteutuksen osalta, erityisesti Odoo-

jarjestelman ymmartamisessa.

Projekti vahvisti myos tarkeita vuorovaikutustaitoja toimeksiantajan kanssa tyoskenneltaessa.
Kehitysvaiheen katselmoinnit ja saadun palautteen hyodyntaminen vahvistivat kykya tehda
yhteistyota ja mukauttaa suunnitelmia tavoitteiden mukaisesti, mika johti onnistuneeseen

lopputulokseen.
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