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1 JOHDANTO

Liikemerkki ja nimilogo ovat yrityksen visuaalisen ilmeen kulmakivi. Kun yritykselle
luodaan visuaalinen ilme, lahdetaan usein liikkeelle juuri naista kuvallisista
tunnuksista. Yhdella silmayksella kuvatunnukseen voidaan paatella yrityksesta
paljon. Mika on yrityksen toimiala? Nojaako yritys tulevaisuuteen vai perinteiseen?

Mita yritys lupaa palveluillaan tai tuotteillaan?

Tama opinnaytetyd keskittyy nimenomaan liikemerkin  suunnitteluun ja
toteutukseen, mutta myds logon suunnittelua kaydaan lapi. Ensin esittelen
teoriapohjan, jonka avulla lahdin suunnittelemaan liikkemerkkia yritykselle.
Teoriaosuuden jalkeen selvitan, kuinka suunnittelin ja toteutin toimeksiantajani
likemerkin. Toimeksiantajana oli keskisuomalainen G-Tuotteet Oy, joka toimii
ravintolamaailmassa ja nykyisin  toimittaa  kunniakirjoja ja -nauhoja

keittiomestareiden yhdistyksille.

Lopussa kasittelen tyoni onnistumista. Tarkastelen myos jatkomahdollisuuksia,
kuten G-Tuotteiden visuaalisen ilmeen kehittamistd ja markkinointimateriaalin
luomista. Pohdin samalla, kuinka tama toimeksianto ja opinnaytetyd mahdollisesti

hyodyttavat minua tydoelamassa.



2 YRITYKSEN VISUAALINEN ILME

2.1 Visuaalisen ilmeen merkitys yritykselle

Kun uusi yritys perustetaan, kehitetdan sille nimi, mietitddn kohderyhma ja
pohditaan, miten markkinoinnin avulla voisi tavoitella asiakaskuntaa. Markkinointi
voi olla perinteista lehtimainontaa, www-sivujen perustamista tai kayntikorttien
jakelua. Naita kaikkea kolmea mainontatapaa yhdistaa se, ettda niissa on
jonkinlainen visuaalinen ilme. Yrityksen imagon kannalta parasta olisi, etta
visuaalinen ilme olisi yhtenevainen, omaperainen seka nykyaikainen. Nain

houkutellaan asiakkasta ostamaan yrityksen tuote tai palvelu.

Imago on nykyajan muotisana. Se on laaja kasite, mutta sillda on merkittava
vaikutus yrityksen ulkokuvaan. Imagolla tarkoitetaan yrityksestd ulospain
nayttaytyvaa kuvaa, joka muodostuu asiakkaan mielessa. Imagoa voidaan
tietoisesti rakentaa ja muuttaa, vaikkapa uudistamalla yrityksen logoa tai
toteuttamalla mainoskampanja. Asiakkaiden toiminnasta ja palautteesta voidaan

paatelld, onko halutunlainen imago saavutettu. (Laiho 2006, 7.)

Imagoa lahdetaan rakentamaan yrityksen identiteetin paalle. Yrityksen identiteetti
muodostuu liikeideasta, arvomaailmasta ja tulevaisuuden visioista. Kun yrityksen
identiteetti on maaritelty, siirrytdan pohtimaan yrityksen tavoitekuvaa. Tavoitekuvan
avulla selkeytetaan se, millaisena yritys haluaa nayttaytya asiakkailleen ja
sidosrynmilleen. Tavoitekuvan on oltava totuudenmukainen, silla vaaranlaiseen
identiteettiin pohjautuva tavoitekuva kuitenkin myohemmin paljastuu asiakkaille ja
mahdollisesti karkoittaa heidat. Profiloinnin avulla muokataan tavoitekuvaa.
Profilointiin kuuluvat yrityksen valittamat sanalliset viestit, visuaalinen ilme seka

henkilokunnan antama vaikutus. Kun yrityksen tavoitekuvaa on muokattu
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profiloinnin avulla, syntyy yritykselle sen seurauksena tietty profiili. Kun asiakas
tutustuu yrityksen kehittamaan profiilin, syntyy asiakkaan mielessa yrityksen
imago. Asiakkaan omat arvot ja kokemukset vaikuttavat yrityksen imagoon. Yritys
ei voi siis taydellisesti hallita imagoaan, silla vime kadessa imago muotoutuu

asiakaskunnan paakopassa. (Laiho 2006, 7-9.)

Uuden, aloittelevan yrityksen kannattaa panostaa imagonsa rakentamiseen, jotta
yrityksen liiketoiminta paasisi kayntiin halutunlaisena. Hyvaan imagoon kuuluu
hyvin suunniteltu viestinta ja hyvin toteutettu markkinointimateriaali. llman naita
yrityksen imago jaa heikoksi, vaikka yrityksen toiminta olisikin asiakkaiden mielesta
hyvaa. (Laiho 2006, 9-10.)

2.2 Talotyyli

Imagoon panostava yritys valitsee itselleen visuaalisen linjan, jota se kayttaa
kaikessa viestinnassaan. Tata kutsutaan talotyyliksi. Siihen sisaltyvat tyyli, muodot
ja varit. Menestyvillla yrityksilla on oma visuaalinen linjansa, jonka avulla ne
erottautuvat kilpailijoistaan. Mitd useampi ihminen, yritys ja yhteistydkumppani
osallistuu yhteison viestintdan, sitd tarkeampaa on maaritelld yhtenevainen
talotyyli. (Loiri & Juholin 1998, 129.)

Talotyylin taytyy perustua yrityksen identiteettiin, jotta talotyyli olisi toimiva. Hyvin
suunniteltu visuaalinen linja tuo paremmin esille yrityksen sanoman. Talotyyli
taytyy luoda harkiten ja se ei saa perustua taman hetkisiin muotivirtauksiin.
Muutoin talotyyli nayttaa pian julkaistamisensa jalkeen vanhentuneelta, jolloin
talotyylia taytyisi jalleen uudistaa. (Loiri & Juholin 1998, 129.)

Yrityksen talotyyliin kuuluvat seuraavat asiat: logo, liikkemerkki, tunnusvari ja

typografia seka kaikki kaytettavat tuotteet, kuten lomakkeet ja kirjekuoret (Loiri &
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Juholin 1998, 130). Aloitteleva yritys viimeistaan yritystddan mainostaessaan
paattaa itselleen visuaalisen ilmeen. Yksinkertainen tekstieditorilla kirjoitettu
tekstinpatka ja erikoisemmalla fontilla kirjoitettu logo on sekin visuaalinen linja,
joskin hyvin alkeellinen. Se voi kuitenkin toimia hyvin, jos yrityksen toiminta on
pienimuotoista ja menestyvaa seka asiakaskunta on pieni. Nayttava talotyyli ja
suuripuheiset mainoskampanjat saattavat kostautua pahemman kerran, kun
asiakkaat huomaavat, ettd yrityksella ei ole katetta lunastaa lupauksiaan.

Talotyylinkin on perustuttava yrityksen totuudenmukaiseen identiteettiin.

2.3 Logo ja liikemerkki — molemmat vai jompi kumpi?

Logo on vakiintunut tapa kirjoittaa yrityksen nimi. Esimerkiksi Marimekko ja Alko
kayttavat markkinoinnissaan omaperaiseen kirjoitusasuun puettua nimeaan eli
logoa. Logoa voidaan kayttaa sellaisenaan ilman siihen usein liitettya kuvallista
tunnusta. (Loiri & Juholin 1998, 130.)

Liikemerkki on kuvallinen elementti, joka usein liitetdan logoon. Sita voidaan

kayttda myos ilman logoa. (Pesonen 2007, 8.)

Virvoitusjuomayhtid Pepsin liikemerkki ja logo ovat esimerkkeja tunnuksista, joita
voidaan kayttda seka yhdessa ettd erikseen. Pepsin pallomainen liikemerkki
voidaan liittda sellaisenaan moneen kayttokohteeseen ja se sopii pieneenkin
tilaan. Pepsin tyyliteltyd logoa voidaan myos kayttda useassa kohteessa, joskin
logo nayttaa viittavaan yritykseen itseensa ja liikkemerkki sen tuotteisiin. Pepsin
logo ja liikemerkki nakyvat molemmat Pepsin virvoitusjuomapulloissa, toisiinsa

yhdistettyina.
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KUVIO 1. Pepsin liikemerkki ja logo. Tunnuksia kaytetdan yhdessa ja erikseen.



3 LOGON SUUNNITTELU

3.1 Logo on valttamaton

Logo on tarkein yrityksen visuaalinen tunnus. Se toimii pohjana kaikelle
viestinndlle ja markkinoinnille ja se nakyy kaikissa yrityksen omissa
materiaaleissa. Logon tulisi ilmentaa yrityksen haluttua ominaisuutta tai tyylia
yleisesti. Sen avulla my6s erottaudutaan kilpailijoista. Hyva logo on yksinkertainen

ja helppolukuinen. Logo on jokaiselle yritykselle valttamaton. (Laiho 2006, 18-19.)

Yrityksen nimen tulisi olla hyva ja ytimekas, jotta se jaisi ihmisten mieliin. Nimi

samalla toimii perustana kaikelle visuaaliselle suunnittelulle. (Laiho 2006, 17.)

Logoa suunnitellessa tulisi ottaa huomioon nimestad muodostuva sanakuva.
Yrityksen nimen pituus, kirjaimet ja niiden muodot seka pisteet i:n tai a:n paalla
vaikuttavat logot ulkoasuun. Myos yrityksen toimiala vaikuttaa siihen, minkalaisen
logon voi suunnitella. Vahvat ja suorat linjat fonteissa synnyttavat mielikuvan
maskuliinisesta ja jamerasta toiminnasta. Pehmeat ja kasialatyyliset tekstityylit sita
vastoin tuovat mieleen feminiivisemman alan. Mikali yrityksen logon sisaltama
visuaalinen viesti on ristiriidassa todellisuuden kanssa, yrityksen luotettavuus
heikkenee. (Laiho 2006, 18-19.)



3.2 Logon kirjaintyyppi

Kirjaintyylit voidaan jakaa karkeasti kahteen ryhmaan: antiikvat ja groteskit.
Antiikva on paattellinen kirjaintyyli, jossa ylospain vedettavat viivat ovat kapeita ja
alaspain piirrettavat viivat paksuja. Esimerkkina paattellisesta kirjaintyylistd on
Times New Roman. Antiikvakirjaimet kehittyivat Italiassa renessanssiaikaan 1300- ja
1400-lukujen vaihteessa.(Itkonen 2003, 19-20.)

Groteskit syntyivat 1800-luvun alussa, jolloin ne tasapaksuina ja paatteettdmina
vaikuttivat kummallisilta. Siksi paatteettomia kirjaintyyppeja kutsuttiin tuolloin
ranskankielisella sanalla grotesque. Pilkkanimi vakiintui sittemmin uudenlaisen
kirjaintyypin nimeksi. Franklin Gothic Book on esimerkki paatteettomasta

groteskista, jossa kaikki kirjainten osat ovat tasapaksuja. (ltkonen 2003; 19, 42.)

Kirjaintyylilla on valia, kun valitaan sopivaa fonttia logoon. Paatteelliset kirjaintyypit
ovat perintekkaitda ja viestivat ammattimaisuudesta. Paatteettomat ovat
puhtaampia muodoiltaan ja nayttavat nykyaikaisimmalta. Kasialamaiset fontit ovat
ihmislaheisia ja kutsuvia. Kaunokirjaimin kirjoitettu logo nayttaa hienostuneelta ja

viestii luksusesta. (Reid 2014.) Riippuu yrityksen identiteetista, minkalainen fontti

sopii logoon. Esimerkiksi pankin logoa ei kannata Kkirjoittaa Comic Sans
-kirjaintyypilla, silla kyseisen fontin lapsenomainen viesti olisi ristiridassa pankin

tavoitteleman vastuullisen yrityskuvan kanssa.

Pienaakkosia eli gemenoita on helpompi ja nopeampi lukea kuin suuraakkosia eli
versaaleja. Pienaakkosten kirjaimia on helpompi hahmottaa, silla kirjaimet eroavat
toisistaan enemman kuin suuraakkoset. Suuraakkosista syntyy tasainen ja
nauhamainen ketju ja ne vievat enemman tilaa. (ltkonen 2003, 62-63.) Siksi
suuraakkosten kaytt6 on omimmillaan logoissa, jotka ovat sanalyhenteita.
Kirjakustantamo WSOY kayttaa suuraakkosin kirjoitettua logoa, silla silloin on

helpompi hahmottaa, etta kyse on nimilyhenteesta Werner Sdderstrom Osakeyhtio
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— ei wsoy-nimisesta sanasta. Vaatetusyrityksen Marimekon logo on taasen
kirjoitettu pienaakkosin, koska yrityksen yrityksen nimi hahmottuu tallGin

paremmin.

Logoa suunnitellessa voidaan siis kayttaa jo olemassa olevaa kirjasintyyppia.
Talldin  paastaan  helpoimmalla, mutta lopputulos saattaa  nayttaa
persoonattomalta. Tosin valmiita kirjaimistoja on paljon, joten laajasta valikoimasta
on helppo valita mieleisensa. Osa valmiista kirjaimistosta ovat maksullisia, osa
ilmaisia, joten yrityksen budjetti myos vaikuttaa kirjaintyypin valintaan. Kallein ja
tyolain vaihtoehto on tehda yrityksen logolle oma kirjaimisto, mutta talldin
saavutetaan omaperainen ja muista erottautuva logo. Eras vaihtoehto on muokata
jo olemassa olevaa kirjaimistoa, jolloin tyomaara vahenee logosuunnittelussa.
(Laiho 2006, 18.)

3.3 Eloa logoon kontrastein

Kontrasti on vaihtelua ja vaihtelusta syntyy rytmi. Kontrastien avulla tuodaan eloa
tekstiin. Typografiassa (tekstin ulkoasu) tarkeimmat kontrastit ovat koko-, muoto-,

vahvuus- ja varikontrastit. (Itkonen 2003, 60.)

Kirjaimien kokoa vaihtelemalla voidaan luoda kontrastia logoon. Kokokontrastia
kayttdessa saa olla kuitenkin varovainen, silla liian pieni kokovaihtelu saattaa
vaikuttaa virheelta. (Itkonen 2003, 60.)

Muotokontrastissa on kaksi toisistaan selvasti poikkeavaa kirjaintyylia.
Muotokontrasti syntyy, kun antiikvan rinnalla kaytetdan kursiivia tai lihavaa
groteskia. Brittildisen sanomalehden The Guardianin entinen logo on esimerkki
vahvasta muotokontrastista, jossa kursivoidun antiikvan parina on paksu groteski.
(Itkonen 2003, 60.)



TheGuardian

KUVIO 2.  The Guardian -sanomalehden vanha logo. Kursivoitua antiikvaa on

kaytetty paksun groteskin rinnalla.

Vahvuuskontrasti muodostuu silloin, kun rinnastetaan groteskin kaksi eri
vahvuutta. Monissa groteskeissa on useampia lihavuusleikkauksia. Talloinkin
kannattaa kayttaa riittdvan suurta eroa eri lihavuuksien valilla, jotta kontrasti
syntyisi. Antiikvan kohdalla vahvuuskontrastia ei suositella kaytettavan. (Itkonen
2003, 61.)

Varikontrastin avulla korostetaan yhdyssanan tai yhdysnimen eri osia tai
kokonaisia sanoja haluamallaan tavalla. Varikontrastin kayttd logoissa on hyvin
suosittua, ehka jopa liiaksikin. Varikontrasti sopii parhaiten lihaviin groteskeihin,
silld ohuissa antiikvoissa variero ei nay. (ltkonen 2003, 61.) Internetyhti6 Google
kayttaa tehokkaasti hyodykseen varikontrastia logossaan, joka on — vastoin
saantoja — Kkirjoitettu paattellisin kirjaimin. Graafisessa suunnittelussa rajojen

rikkominen on hyvaksi, kunhan tietda mita tekee.



KUVIO 3.

Google |

Googlen logo. Google kayttaa logossaan varikontrastia varjaamalla

kirjaimet eri varisiksi.
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4 LIKEMERKIN SUUNNITTELU

4.1 Liikemerkki on symboli

Ihmiskunta on aina piirtanyt ja katsellut kuvia, kauan ennen kirjoitustaidon
keksimista. Aluksi piirrokset olivat konkreettisia, kuten kuva aidista, heimosta,
ystavasta tai vihollisesta. Piirrokset auttoivat ihmisia ilmaisemaan itseaan ja
viestimaan keskenaan. Biisoni, mammutti ja kauris olivat tarkeitd metsastaja-
kerailijoille. Lopulta konkreettisista merkeista tuli symbolisia; biisonin kuva
saattoikin tarkoittaa jumalaa. Alettiin esittdd monimutkaisia ajatusrakennelmia
yksinkertaisten piirrosten avulla. Tama jatkuu yha nykypaivana; vanhat heimojen

tunnukset ovat vaihtuneet yritysten liikemerkkeihin. (Wiedemann 2007, 6-9.)

Liikemerkki usein esiintyy logon yhteydessa. Sen kuitenkin tulisi toimia myds
itsendisena tunnuksena, joten liikemerkkia ei tulisi suunnitella logon sisaan. (Laiho
2006, 19.)

Liikemerkki voi olla puhtaasti graafinen muodoltaan, kuten kolmio tai ympyra.
Geometriset muodot ovat saanndllisia muotoja. Liikemerkki voi olla myos
elastinen, epasaannollinen muodoltaan, jos se perustuu vaikkapa elainhahmoon.
Liian kaavamaista yhden muodon seuraamista tulisi kuitenkin valtella, koska se

johtaa jaykkaan ulkoasuun. (Laiho 2006, 19.)
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4.2 Dynamisuutta liikemerkkiin

Liikemerkki voi koostua monesta osasta: pisteista, viivoista, tyyleista, volyymeista
ja vareista. Naita sommittelemalla saadaan kuvaan liiketta ja rytmia, syvyytta ja
tilan tuntua seka harmoniaa tai dramatiikkaa. Sommittelulla voi ohjata katsetta,

herattaa mielenkiintoa ja valittaa tunnelmaa. (Pesonen 2007, 62.)

Viiva on aktiivinen, jos se on pystysuora. Vaakasuora viiva on levollinen,
harmoonisempi. Vino viiva nayttaa kaatuvan tai olevan voimakkaassa liikkeessa.

Viivalla voi my0s jakaa pintaa tehokkaasti. (Pesonen 2007, 62.)

Kuvakentta voi jakaantua eri alueisiin eli pintoihin. Pinta voi olla vaikkapa ympyra,
kolmio tai suorakulmio tai muodoltaan taysin vapaa. Pinta erottautuu

ymparistostaan kontrastein, esimerkiksi varikontrastein. (Pesonen 2007, 62.)

Liikemerkin sommittelussa joutuukin tasapainoilemaan saannonmukaisuuden ja
vaihtelevuuden valilla. Johdonmukaisuus auttaa ja opastaa lukijaa seka pitaa
ulkoasua yhtenaisena. Hallitut poikkeamat tuovat mielenkiintoa kuvaan. Riippuu
yrityksesta ja kohderyhmasta, miten paljon yllatyksellisyytta liikemerkki kestaa.
(Pesonen 2007, 63.) Yleisesti ottaen liikemerkki tulisi suunnitella niin, etta se
kestaisi aikaa. Yllatyksellisyys kuluu nopeasti ja pian liikemerkki nayttaa

vanhentuneelta.

Yleiset muotoilun ja sommittelun saanndt patevat siis myos liikkemerkin
suunnitteluun. Antiikin ajoilta tuttu kultainen leikkaus auttaa tasapainolinjan ja
painopisteen loytymisessa. Esimerkiksi painopisteen sijoittaminen keskelle pintaa
luo pysahtyneen vaikutelman. (Pesonen 2007, 65-66.) Muualle sijoitettuna se tuo

dynamisuutta liikemerkkiin.
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4.3 Varit viestivat

Variympyrassa varit on jarjestelty niin, etta vierekkaiset varit ikdan kuin liukuvat ja
sulautuvat toisiinsa. Sininen, punainen, keltainen ja vihrea katsotaan paavareiksi.
Variympyran vastakkaisia vareja sanotaan vastavareiksi eli komplementtivareiksi.
Vastavarit voimistavat toisiaan ja nayttavat muuta ymparistda kirkkaammilta.
Esimerkiksi sininen nayttaa sinisemmalta keltaisen kanssa kuin yksinaan. (Loiri &
Juholin 1998, 110-111.)

Vareihin liitetddn merkityksia. Punainen voi tarkoittaa vallankumousta, rakkautta
tai tulta. Punainen myods varoittaa, joten se on eradanlainen huomiovari. (Loiri &
Juholin 1998, 111.)

Keltainen kuvastaa auringonvaloa, lampoa ja laheisyytta. Keltainen vari yksinaan
on melko laimea, mutta yhdistettyna tummien ja voimakkaiden varien kanssa se

nayttaa vaikuttavammalta. (Loiri & Juholin 1998, 111.)

Vihrea on rauhoittava vari. Se on luonnon vari. Vihrea symboloi uuden syntya,
elinvoimaa ja hedelmallisyytta. Vihrealla on myds negatiivisia merkityksia, kuten
sanassa "myrkynvihred” ja sanonnassa “vihrea kateudesta”. Toisaalta vihrea on
myoOs luvan merkki, kuten esimerkiksi likennevaloissa. (Loiri & Juholin 1998, 111;
Hintsanen 2007.)

Sininen vari on lempea ja rauhallinen vari. Lansimaisessa kulttuurissa sita
pidetdan hiljaisuuden ja melankolian varind. Sininen koetaan kylmaksi variksi,
mutta se liitetddn myds puhtauteen ja keveyteen. Sininen viestii virallisuudesta; sita

nakee muun muassa poliisin uniformussa. (Hintsanen 2007.)
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Musta on seka surun etta juhlan vari. Se viestii tyylikkyydesta, arvokkuudesta ja

laadusta. Mustaan on helppo yhdistaa muita vareja. (Loiri & Juholin 1998, 112.)

Valkoinen merkitsee puhtautta ja viattomuutta. Se on kevea vari, joka usein viestii

korkea-arvoisuudesta. (Hintsanen 2007.)

Vareja valittaessa on otettava huomioon sen vierella olevat varit ja taustavarit.
Harmaa nayttaa valkoisella taustalla vaaleammalta kuin mustalla taustalla.
Haaleat varit muuttuvat tummemmiksi voimakkaiden varien rinnalla. (Loiri & Juholin
1998, 112-113.)

Vareissakin sanotaan olevan harmoniaa. Tietyt varit sopivat yhteen ja miellyttavat
ihmissilmaa. Variharmonioita on olemassa neljaa erilaista. Lahivariharmoniassa
varit on valittu variympyrasta vierekkaisilta alueilta tai rajoitetulta alueelta.
Esimerkkina lahivariharmoniasta on variyhdistelma vihreankeltainen — keltainen —
oranssinkeltainen. Vastavariharmoniassa varit valitaan variympyran vastakkaisilta
alueilta, kuten sininen — keltainen tai punainen — vihrea. Vastavarien uskotaan
taydentavan toisiaan. Yksivariharmoniassa kaytetaan yhta varia ja sen tummia ja
vaaleita asteita. Valooriharmonia on olemassa ainoastaan harmaa-asteikolla, kun
harmaan eri savyja yhdistetaan toisiinsa. Mustavalkovalokuvat sisaltavat

valdédriharmoniaa. (Loiri & Juholin 1998, 114.)

Ei ole siis yhdentekevaa, mita vareja likemerkissaan kayttada. McDonald's kayttaa
likemerkissdan punaista ja keltaista kiihdyttdkseen ihmisten ruokahalua.
Osuuspankin liikkemerkin oranssi kertoo menestyksesta. Valion liikemerkin sininen
ja valkoinen viestittavat maitotuotteiden puhtaudesta ja suomalaisuudesta. Tarkoin
valitsemallla varit likemerkkiin saadaan kohderyhmalle synnytettyd haluttu

mielikuva yrityksesta.
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5 G-TUOTTEET OY:N LIIKEMERKIN SUUNNITTELU

5.1 G-Tuotteet Oy:n yrityshistoria

Harry Lilienkampf perusti G-Tuotteet Oy:n vuonna 1987. Se oli Lilienkampfin
kolmas yritys ravintola-alalla: Shell-huoltoasemaa pydrittava Nelostien Helmi ja
pitopalvelu Keski-Suomen Juhlapalvelu oli perustettu vuotta aiemmin. G-Tuotteet
perustettiin toimittamaan helsinkilaisille ravintoloille keskisuomalaisia
luonnontuotteita, kuten marjoja ja sienia. Harry Lilienkampf myohemmin luopui
Shell-huoltoaseman pyorittamisesta, mutta G-Tuotteet jai yha elamaan Keski-
Suomen Juhlapalvelun rinnalla. Vuosien saatossa G-Tuotteet Oy:n ydintoiminta
muuttui hyvin toisenlaiseksi. Ravintola-alan yhdistyksilla ja yrityksilla oli tarvetta
ansiomerkkien, kilpien, kunniakirjojen ja diplomien toimittajasta. G-Tuotteet vastasi

kysyntaan ja ryhtyi toimittamaan naita ansiomerkkeja. (Hirvanen 2012.)

G-Tuotteet Oy:n nimen alla on siis aikojen saatossa ostettu ja myyty marjoja,
sienia, rapuja ja muita luonnontuotteita, kuten yrityksen kaupparekisterista
iimenee. Rekisterissd mainitaan myos ravintola- ja pitopalvelutoiminta seka

ravintola-alan konsultointi ja koulutus. (Kaupparekisteriote 2003.)

Aktiivisina toimijoina Suomen Keittiomestarit ry:ssa Harry Lilienkampf ja hanen
puolisonsa Marja-Leena Lilienkampf ovat valmistaneet Cordon Bleu -nauhoja
ruoanlaittajille, joita Suomen Keittiomestarit ry:n alueyhdistykset ovat halunneet
palkita tallaisella kunnianosoituksella hyvasta ja merkittavasta urasta ruoanlaiton
parissa. Luovuttuaan ravintola- ja pitopalvelutoiminnasta Harry ja Marja-Leena
Lilienkampf ovat keskittyneet valmistamaan Cordon Bleu -nauhoja ja muita
ansiomerkkeja ravintola-alan yhdistyksille. Tama on siis G-Tuotteet Oy:n nykyinen

paatoimiala.
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5.2 Miksi G-Tuotteet Oy tarvitsee liikemerkin?

G-Tuotteet Oy:n tarjoamat tuotteet ja palvelut ovat vaihtuneet suuresti vuosien
saatossa. G-Tuotteilla ei ole ollut siis kunnollista brandia, yrityskuvaa, silla sita ei
ole katsottu tarpeelliseksi. Taman takia yritys ei ole mydskaan hankkinut itselleen

likemerkkia tai logoa.

G-Tuotteiden on hankala lahted markkinoimaan itsedan ja tekemaan itsensa
tunnetuksi kohderyhmassaan ilman liikemerkkia tai logoa. Yrityksella pitaa olla
visuaalinen ilme, mikali halutaan tehda yritysta tunnetuksi ja jattamaan
asiakkaiden mieliin positiivinen muistikuva. Nain asiakkaat ohjautuvat yrityksen

pariin ja palaavat uudestaan ostamaan yrityksen tuotteita.

Yrityksen visuaalisen linjan luominen lahtee liikemerkista tai vaihtoehtoisesti
logosta, mikali yritys haluaa kayttaa nimeaan yrityksen visuaalisena tunnuksena.
G-Tuotteet Oy ei ole sanana kovin huomiotaherattava tai tunnettu, joten valitsin G-
Tuotteiden ensisijaiseksi tunnukseksi liikemerkin. Liikemerkin avulla voidaan
viestia nopeasti yrityksen arvoja ja kiinnittdd nopeasti kohderyhman huomio.
Kuvallinen tunnus jaa paremmin mieleen ja antaa yhtenaisen kuvan yrityksesta. G-
Tuotteet Oy:n yrityskuvan yhtenaistaminen olikin ensiarvoisen tarkeaa yrityksen

vaiherikkaan historiansa takia.

5.3 G-Tuotteet Oy:n liikemerkin suunnitteluprosessi

Ensimmaisessa tapaamisessa G-Tuotteet Oy:n liikkemerkin tilaaja halusi

nakyvyyttd yritykselleen. Tilaaja suunnittelee www-sivujen perustamista
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yritykselleen tulevaisuudessa, mutta paadyimme aluksi suunnittelemaan
likemerkin. llman visuaalista ilmettd on vaikea lahtea suunnittelemaan ja
totetuttamaan www-sivuja, jossa visuaalisuus on ensiarvoisen tarkeaa. Kuvallinen
tunnus on lahtokohta, jonka pohjalta voidaan rakentaa yrityksen visuaalista ilmetta

ja kehittaa lisamateriaalia, kuten lomakkeita, lehtimainoksia — tai www-sivuja.

Tilaaja halusi liikemerkistd yksinkertaisen ja toimivan. Muita vaatimuksia ei
maaritelty. Sovimme tilaajan kanssa, ettd teen luonnoksia, joista tilaaja valitsee
mieleisensa. Taman luonnoksen pohjalta loisin vektorigrafiikan piirto-ohjelmalla
likemerkin ensimmaisen version, johon tekisin muutoksia tilaajan mahdollisten
toivomuksien pohjalta. Vaikka tarkkoja maarittelyita ei tehty, minulla oli selkea

ajatus, minkalaisen G-Tuotteet Oy:n liikemerkin tulisi olla.

Tein paljon luonnoksia kasin piirtamalla paperille. Kokeilin eri tyyleja, vaikka kovin
kauas pelkistetysta tyylista en halunnut lahtea. G-kirjain oli mukana kaikissa
luonnoksissa. Halusin G-kirjaimen ehdottomasti sisaltyvan liikemerkkiin silla
yrityksen nimi alkaa kyseisella kirjaimella. Toisto on eraanlainen tyylikeino, jolla
saadaan viesti paremmin perille yleisolle. Lisaksi G-kirjain on visuaalisesti
nayttava oikealla fontilla kirjoitettuna pyoreine muotoineen ja koukeroineen. Se on

Kiintopiste, jolla kiinnitetaan nopeasti katsojan huomio.

Suurimmassa osassa luonnoksissa oli myos jokin geometrinen kuvio, kuten nelid
tai ympyra, joka toimi pohjana liikemerkille. Talla tavoin halusin luoda mielikuvan
sinetista tai vaakunasta, joka viestisi laadukkuudesta ja luotettavuudesta. Kuviot
olivat yksinkertaisia, silla halusin yksinkertaisen ja helposti eri paikkoihin
sijoitettavan liikemerkin. Muodoltaan yksinkertainen liikemerkki kestaa myos

paremmin aikaa.

Vinonelid muotoutui nopeasti liikemerkin pohjaksi. Nelio on rakenteeltaan

yksinkertainen ja yhtenevainen. Se viestii jarjestyksesta ja luotettavuudesta.
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Kaantamalla nelild karjelleen saadaan dynaamisuutta tunnukseen. Vinonelio
muistuttaa muodoltaan timanttia, kylttia tai vaakunaa. Muoto viestii pysyvyydesta
ja arvokkuudesta. G-Tuotteet toimittaakin kunniakirjoja ja -nauhoja asiakkailleen,

jotka haluavat antaa kunnianosoituksena sen ansaitseville keittiomestareille.



19

6 G-TUOTTEEN OY:N LIIKEMERKIN JALOGON TOTEUTUS

6.1 Liikemerkki paperilta tietokoneelle

Aloin piirtamaan vektorigrafiikan piirto-ohjelmalla liikemerkin eri versioita. Nopeasti
kavi ilmi, minkalainen liikemerkki toimisi parhaiten. Turhan koukeroiset versiot
karsin nopeasti pois. Ymmarsin, etta likemerkin tulisi olla mahdollisimman selkea
ja yleispateva, silla G-Tuotteet Oy on tuottanut monenlaisia palveluita ja tuotteita
vuosien saatossa. Mahdollisten uusien tuotteiden ja palveluiden tulisi myds sopia

uuden liikemerkin alle.

Kuten aiemmin mainitsin, vinonelid osottautui parhaimmaksi kuvioksi liikkemerkin
pohjalle. Sen sisaan oli helppo sijoittaa G-kirjain. Se ei myoskaan nayttanyt niin
staattiselta kuin sivullaan makaava nelié. Vinonelidé toimii niin pienemmassa kuin

suuremmassakin koossa.

Kuitenkin vinonelio sellaisenaan naytti melko mitadnsanomattomalta. Yritin keksia,
milla saisi eloa tunnukseen. Kaytin varjostusta, koverrettua G-kirjainta ja lisasin
tekstuuria vinoneliddon. Liikemerkki naytti yha pysahtyneeltd. Tapaamisessa
tilaajan kanssa han ideoi, voisiko nyorimaista elementtia kayttaa likemerkissa. G-
Tuotteet kayttda kunnianauhoissaan kultaista nyoria. Pidin tasta ideasta heti, silla
se sopisi yrityksen imagoon ja silla tavoin saisin eloisamman ja muista
erottautuvan liikemerkin. Luonnostelin nopeasti paperille likemerkin, jonka reunoja
reunusti nyori. Se naytti heti hyvalle, koska kiertyva nyodri toi myos hiukan
kolmiulotteisuutta mukaan liikemerkkiin. Se ei kuitenkaan rikkonut liikemerkin
harmoniaa olemalla liian silmille hyokkaava. Reunoja kiertava nyori loi ryhdikkyytta

ja eloa liikemerkkiin.
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6.2 Liikemerkissa kaytetyt muodot, varit ja kirjaintyyppi

Vinoneli6 muodostautui nopeasti likemerkin  pohjaksi. Nelid nayttaa
mielenkiintoisemmalta, kun se seisoo yhdelld karjelld. Nain ollen se nayttaa
kevyemmalta kuin “perinteinen nelid”. Yksi liikemerkin painopisteista on keskella,
mutta toisen painopisteen voidaan ajatella olevan alhaalla karjessa. Kuitenkaan
likemerkki ei ole kaatumassa vasemmalle tai oikealle, vaan seisoo vakaasti

karjellaan. Vinonelié nayttda dynaamiselta, mutta vakaalta.

Sininen ei valikoitunut sattumalta liikemerkin variksi. Cordon Bleu -nauhat ovat
my0s sinisia, joten talla tavoin likemerkki myos ilmentaa sita tuotettaan, mita myy.
Sininen on rauhallinen ja luottamusta herattava vari. Se on myds suomalaisuuden
vari. Liikemerkissa sininen on vaaleampi keskelta ja liukuu hiljalleen muutaman
asteen tummemmaksi reunoja kohti mentaessa. Talla tavoin saavutin elavamman
pinnan liikemerkkiin. Vaaleampi sininen olisi ollut liilan kirkas ja rauhaton
likemerkin variksi ja tummansinisella pohjalla keskella oleva G-kirjain ei olisi
erottautunut taustasta niin hyvin. Ratkaisin asian liukuvarjayksella. Vaaleampi
sininen ikaan kuin valaisee G-kirjainta. Tama sininen olisi ollut lilan kirkas
kaytettavaksi koko pohjalle. Varjasin reunat tummemmalla, jolloin saavutin
rauhallisemman tunnelman. Pinta sai samalla tekstuuria, ja eikd nayttanyt niin

yksitoikkoiselta.

Hopeanharmaa valikoitui sinisen varipariksi. Liikemerkissa oli jo mustaa G-
kirjaimen varjostuksena ja valkoista nyorin kierteissa. Sininen oli myds
liukuvarjatty. Siksi harmaa oli luonnollisin vaihtoehto nyérin ja G-kirjaimen variksi.
Voisi sanoa, etta valodriharmonian lait vaikuttivat valintaan. Valédériharmoniassa
varit valitaan valkoisen ja mustan savyjen valiltd. Muu vari kuin harmaa olisi ollut
siis liilan raikea. Yksindan hopeanharmaa nayttaisi tylsalta, mutta yhdistettyna
likemerkin muihin vareihin se sointui kauniisti niihin. Savy viestii laadusta ja

luotettavuudesta.
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G-kirjaimen kirjaintyypiksi kokeilin montaa vaihtoehtoa. Koska muuten liikkemerkki
on yksinkertainen, tulisi kirjaintyypin olla mielenkiintoinen. Kuitenkaan se ei saanut
yliampuva tai lilan tunnettu Kkirjaintyyppi vaarilta mielleyhtymilta valttyakseen.
Kokeilin niin paatteellista kuin paattetonta kirjaintyylia. Nopeasti huomasin, etta
paras kirjaintyyppi olisi ilmava, jotta se tayttaisi kauniisti koko alan. Keskella ei
saanut olla liian vahan tilaa ja reunoilla taasen ei saanut olla liilan paljon tilaa.
Muuten liikemerkin sommittelu nayttaisi lian ahtaalta tai lilan valjalta. Samalla
kirjaintyypin ei saanut olla viivoiltaan liian kapea, koska muuten se ei erottautuisi
muista liikemerkin elementeista tarpeeksi hyvin. Kirjaintyypin valinta osuttautui
helpoksi. G-kirjaimen kirjaintyypiksi valikoitui paatteellinen Nyala. Se on ilmava,
mutta sen viivat ovat myos paksuja. Viivan leveys vaihtelee, jolloin G-kirjain ei

nayta liilan tasapaksulta.

Reunoilla kulkeva nyori oli elementti, jota liikkemerkki tarvitsi. Tavallinen,
palkkimainen reunus olisi ollut lilan yleinen. Nyorilla saatiin viittaus yrityksen
tuotteeseen, jolloin likemerkista tuli heti yksildllinen ja yritystd kuvaava. Nydrin
valkoiset ja vinot kierteet, jotka osoittavat kahteen eri suuntaan, rikkovat pohjan ja
reunan vinonelididen yhtenaista, suoraviivaista muotoa. Nyori saa myos
lopputuloksen nayttamaan vahemman littedlta ja pysahtyneeltd G-kirjaimen

varjostuksen ohella.

6.3 G-Tuotteet Oy:n logon toteutus

Nimilogoa lahdin toteuttamaan liikemerkin toteuttamisen jalkeen. Tilaajalla ei ollut
erityisia vaatimuksia logon suhteen. Tiesin kuitenkin, minkalaisen logon tulisi olla.
Sen pitaisi taydentaa liikemerkkid hyvin sopimalla liikemerkin kanssa yhteen
kaytettavaksi. Sen kuitenkin tulisi myos toimia yksindan ilman liikemerkkia, kun
likemerkin kaytto ei ole mahdollista tai tilanteeseen sopivaa. Nama ehdot asettivat

muutamia haasteita logosuunnitteluun.
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G-Tuotteet Oy:n logon toteuttaminen Iahti kirjaintyypin valinnasta. G-Tuotteet
kayttaa yritystoiminnassaan Windows-kayttojarjestelmaa, joten asetin ehdoksi sen,
ettd Kkirjaintyypin tulisi olla valmiiksi asennettuna uusimmissa Windows-
kayttdjarjestelmissa. Nain ollen logo on helppo kirjoittaa milld tahansa Windows-

tietokoneella riippumatta henkilosta ja hanen tietoteknisesta osaamisesta.

Logon kirjaintyypin tulisi olla kuitenkin tarpeeksi omaperainen. Sen pitaisi nayttaa
hyvalta ilman liikemerkkia ettd sen kanssa. Halusin myds kirjaintyypin, johon ei
tarvitsisi tehda muutoksia kuten esimerkiksi muuttaa kirjainten valien pituutta tai
tehda paksunnosta. Etsin kirjaintyyppia, joka olisi nopea valita tietokoneen
fonttikirjastosta ja helppo kirjoittaa asiakirjaan ilman erikoisia muutoksia.
Windowsin fonttikirjastossa oli valmiina asennettuna muutama kymmen erilaista
kirjaintyyppia. Vaihtoehdot vahenivat nopeasti, kun lilan erikoiset ja usein kaytetyt

kirjaintyypit tippuivat pois.

Sattumoisin paadyin samaan Kkirjaintyyppiin, jota olin kayttanyt likemerkissa eli
Nyalaan. Nimilogo oli aluksi kirjoitettu mustin kirjaimin, jolloin etsin
mahdollisimman kevytta ja ilmavaa kirjaintyyppia. Monet kirjaintyypit nayttivat liiian
raskaalta liikemerkin rinnalla. Ratkaisin asian vaihtamalla logon varin harmaaseen,
eli samaan variin mita olin kayttanyt likemerkissakin. Tama auttoi huomattavasti,
silla saatoin valita vahan paksummin viivoin Kirjoitetun kirjaintyypin. Talla tavoin

valitsin lopulta Nyalan.

Logo nayttaa nyt omaperaiselta. Yrityksen nimen kirjoittaminen hopeanhohtoisella
varilla tuo arvokkuuden tunteen logoon. Se myds helposti erottautuu asiakirjoissa
harmaalla savyllaan, silla yleensa asiakirjan tekstit kirjoitetaan mustalla fontilla.
Kayttamalla samaa Kirjaintyyppia liikemerkissa ja logossa luo toistoa, jolloin

yrityksen visuaalinen ilme on yhtenevainen ja jaa paremmin mieleen. (LITE 1).
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7 POHDINTA

Halusin opinnaytetydssani ilmentaa tietoteknistd osaamistani, joten punnitsin
monia opinnaytetydn aiheita. Olin opinnoissani suuntautunut enemman
mediatuotannon ja graafisen suunnittelun puolelle. Www-sivujen luominen
kiinnosti minua hyvin paljon. Kun sain tietaa G-Tuotteet Oy:n liikemerkin tarpeesta,
kiinnostuin aiheesta heti. Saisin kayttda opinnaytetydssa visuaalista suunnittelua

ja tietokonetta.

Opinnaytetydssani keskityin enemman liikemerkin ja logon suunnitteluun kuin
vektorigrafikan  piirto-ohjelmasta  kertomiseen.  Visuaalisen  suunnittelun
paasaanndt pysyvat samoina, vaikka muotivirtaukset vaihtuvat. Sen sijaan
tietokoneohjelmat paivittyvat usein toiseen versioon, joten opas vektorigrafiikasta
vanhenisi nopeasti. Ajan tasalla olevia oppaita ja neuvoja piirto-ohjelmiin 10ytyy
hyvin internetistd. Sen sijaan liikemerkin ja logon suunnittelusta kertovaa
kirjallisuutta oli suhteellisen vahan - ainakin suomeksi. Toivottavasti tasta

opinnaytetyosta on hyotya heille, jotka etsivat tietoa liikemerkin suunnittelusta.

Halusin etsia erityisesti painettua kirjallisuutta liikemerkin suunnittelusta. Www-
sivut paivittyvat ja haviavat usein, vaikka ovakin helpommin kaikkien saatavissa.
Lisdksi ne usein keskittyvat juuri tamanhetkisiin muotivirtauksiin. Halusin tietoa,
joka on yleispatevaa ja mahdollisimman ajatonta. Onneksi graafisesta
suunnittelusta |6ytyy paljon kirjoja suomeksikin. Lahteet olivat mielestani hyvia,
vaikka suoraan liikemerkkeihin keskittyvaa kirjallisuutta ei ollut minulla saatavilla.
Kun jasentelin tiedon liikemerkin suunnitteluun sopivaksi kokonaisuudeksi, minun
oli helppo kirjoittaa likemerkin suunnittelusta ja sen osa-alueista. Lahteiden avulla
minun oli helpompi  suunnitella ja toteuttaa liikemerkki G-Tuotteille. Pyrin

kaytannonosuutta kirjoittaessani osoittamaan hankkimaani teoriatietoa.
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TyOprosessin aikana ei ilmennyt suuria ongelmia. Tilaaja antoi vapaat kadet
likemerkin suunnitteluun ja yrityksen liikehistorian tunteneena minun oli helppoa
aloittaa suunnittelu. Vahaiset ristiriitatilanteet syntyivat, kun tilaaja ja mina olimme
eri mielta liikemerkin jostain osasta. Minun piti sovittaa graafiset nakemykseni ja
tilaajan toiveet yhteen. Tilaaja kertoi mielipiteensa liikemerkista ja mina kerroin,
miksi olin paatynyt tiettyyn ratkaisuun. Ratkaisimme ja sovitimme nakemyksemme
yhdessa. Yhteistydmme sujui hyvin, silla mina etta tilaaja olivat lopulta tyytyvaisia

tulokseen.

Opinnaytetyon tuloksena syntynyt liikemerkki toiminee kohdeymparistossaan
hyvin. Tekemani liikemerkki on perinteinen ja yksinkertaisuuteen pyrkiva. Jos
suunnittelisin  liikemerkin uudelleen, tekisin tunnuksesta dynaamisemman.
Liikemerkkia tehdessani huomasin tunnuksen olevan melko staattinen, lahes
peilikuva kummaltakin puolelta. Sain varjostuksella ja nyocrilla eloa liikemerkkiin.
Lopputulos on mielestani melko onnistunut, sillda minun piti kuitenkin pysya

yksinkertaisuudessa.
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8 LOPUKSI

Opinnaytetybaiheeni oli mielenkiintoinen ja opettavainen. Kaytin Kirjaston
palveluita ja internetia etsiessani tietoa liikemerkkien suunnittelusta. Itse
tyoprosessi opetti kuitenkin enemman kuin pelkka kirjoista lukeminen. Minun taytyi
punnita eri vaihtoehtoja liikkemerkin suunnittelussa, tehda kompromisseja ja

tydskennella tilaajan kanssa kohti mieleistamme lopputulosta.

Jos tekisin uudelleen tyon, olisin talla kertaa luovempi liikemerkin suhteen.
Yrittaisin luonnostella erilaisempia liikemerkkeja ja pyrkia dynaamisempaan
likemerkkiin. Kaiken kaikkiaan olen tyytyvainen liikemerkkiin ja koko

tyoskentelytapaani.

Liikemerkin toteuttaminen avaa paljon jatkomahdollisuuksia. Alunperin tilaajan
kanssa oli puhetta www-sivujen luomisesta yritykselle, mutta ilman visuaalista
ilmetta sellaista projektia on vaikea lahtea toteuttamaan. Liikemerkin teosta oli
luonnollista lahtea ensin liikkeelle. Yritys voi liikemerkin saatuaan kehittaa
enemman visuaalista ilmettaan, vaikkapa luomalla talotyylin. Www-sivutkin ovat
nyt mahdollista toteuttaa. Yrityksen on nyt helpompi lahted markkinoimaan

itseaan.

Sain taman projektin aikana paljon evaita tydelamaan. Tyoskentelin
toimeksiantajan kanssa, kuuntelin hanen toiveitaan ja esitin omia nakemyksia.
Luonnostelin likemerkkeja ja huomasin, mika toimii missakin tilanteessa. Tein
ajankayttosuunnitelman ja pysyin aikataulussa. Tunnen olevani talla hetkella

valmis tydelamaan; tiedan omat kykyni ja koulutukseni suomat mahdollisuudet.
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LIITE 1

G-Tuotteet Oy:n liikemerkki ja logo.
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