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Kalastusmatkailusta
ymparivuotinen tulonlahde

Suomessa kalastusta harrastaa noin 1,8 miljoonaa
henkiloa, joista suuri osa kayttaa matkailupalveluja
reissuillaan. Kalastavilta matkailijoilta olisi mahdollisuus
saada tuloja ympari vuoden, myos harvaan
asutuilla alueilla. Kalastusmatkailijoiden huomiointi
markkinoinnissa ja palveluissa nykyista paremmin

toisi yrityksille lisaansioita.
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ALASTUSTA TUKEVISSA matkailupalve-
luissa on paljon kehittamista. Tama nousi esille
Kalastaja matkailuyrityksen asiakkaana -hank-
keessa syksylla 2024. Pilottikoulutushanke liittyi
maa- ja metsatalousministerion Kalastusmatkai-
lun kehittamisohjelmaan 2024-34, joka sisaltaa toimen-
pide-esitykset palvelujen ja liitketoiminnan, myynnin ja
markkinoinnin seka toimintaympariston kehittamiseksi.

Kehittamisohjelma on suunniteltu tukemaan ja kehit-
tamaan kalastusmatkailua Suomessa. Ohjelman tavoittee-
na on luoda monipuoliset ja laadukkaat kalastuspalvelut,
jotka ovat helposti ostettavissa ja kiinnostavat eri asiakas-
ryhmia. Visiona on, ettd Suomessa on Euroopan parhaat
kalastuspalvelut vuoteen 2034 mennessa.

Ohjelma tarjoaa koulutusta ja neuvontaa yrityksille
yrittajyyden, tuotekehityksen ja markkinoinnin paranta-
miseksi. Tama auttaa yrityksia kehittamaan osaamistaan
ja tarjoamaan parempia palveluita asiakkaille. Kalastus-
matkailun markkinointiin panostetaan esimerkiksi Fishing
in Finland -sivustoa uudistamalla. TAma parantaa kalastus-
palvelujen loydettavyytta ja houkuttelevuutta.

Ohjelma korostaa kestavyytta ja vastuullisuutta. Kalas-
tuspalvelut tuotetaan kalakantoja kestavasti hyodyntaen,
ja ymparistoystavallisyys on keskeinen osa palveluiden ke-
hittamista.

Pilottikoulutuksia matkailuyrityksille jarjestivat Kaak-
kois-Suomen ammattikorkeakoulu Xamk ja Kalastajan
Kanava. Verkossa toteutettuihin pilottikoulutuksiin ilmoit-
tautui parisataa henkil6a 80 eri yrityksesta, mika osoitti,
etta kiinnostusta kalastusmatkailupalveluiden kehittami-
selle on. Osallistujia oli koko Suomesta, eniten Lapista ja
Jarvi-Suomesta. Koulutusten keskeisia aiheita olivat asia-
kasymmarrys, palveluiden kehittaminen ja markkinointi
kalastusmatkailjjoille.

Kohdennettua markkinointia
Yrityksissa tarvitaan erityisesti lisda tietoa kalastajamat-
kailijoille suunnattujen palveluiden kehittamisesta. Pal-
velujen kehittdmiseen on saatavilla hankerahoitusta.
Maa- ja metsatalousministerio seka muut rahoittajata-
hot myontavat avustuksia kalastusmatkailua edistavien
toimenpiteiden suunnitteluun ja toteutukseen. Maaseu-
dun yritystukia voi saada yritystoiminnan kaynnistami-
seen, kehittamiseen ja investointeihin muun muassa Kala-
leadereilta eli kalatalouden paikallisilta toimintaryhmilta.
Erilaisten markkinointialustojen kayttaminen ja mark-
kinoinnin kohdentaminen ovat kehittamisen keskiossa.
Tarkeimmat markkinointialustat ovat ajantasaiset verk-
kosivut ja sosiaalisen media. Markkinoinnin tulisi olla
informatiivisempaa, ja sita tulisi kohdentaa kalastaville
matkailijoille. Palveluiden kehittamisesta kalastajille sopi-
vaksi loytyy lisatietoa muun muassa Kalastaja matkailuyri-
tyksen asiakkaana -hankkeen verkkosivuilta, joilta l10ytyvat
hankkeen koulutusten tallenteet.
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Pk-yrityksilla on yleensa vain vahan aikaa ja resursse-
ja kehittaa toimintojaan. Erilaisissa kehittamistehtavissa
yritykset voivat hyodyntaa oppilaitosten osaamista esi-
merkiksi antamalla toimeksiannon alan oppilaitoksen
opiskelijoille. Harvaan asutuilla alueilla yritysten valinen
yhteistyo ja kumppanuudet ovat kalastusmatkailussa va-
han kaytetty voimavara. Kaikkea ei tarvitse tuottaa itse.

Mitéa kalastusmatkailijat odottavat?
Kohteen valinnassa tarkein tekija kalastusmatkailijoille
on tavoitekalalajit, joista keskeisimmat ovat ahven, kuha,
hauki ja jarvitaimen. Saalisvarmuus on tarkea kriteeri
luonto- ja maisema-arvojen lisdksi. Omat aiemmat koke-
mukset seka erityisesti muiden suositukset ja arviot mat-
kakohteesta vaikuttavat paljon kohteen valintaan, mika
tulisi huomioida markkinoinnissa paremmin.

Saunomismahdollisuus merkitsee eniten majoitusta
valittaessa. Majoitustiloissa toivotaan mahdollisuutta ka-
lastusvaatteiden kuivattamiseen ja sailyttamiseen. Ruoan-
valmistustilojen ja -valineiden olisi oltava vahintaankin
kohtuulliset. Veneenlasku- ja rantautumispaikat ovat tar-
keita, ja niista odotetaan saatavan tietoa ennen ostopaa-
tosta. Kalastavat matkailijat toivovat joustavia sisaan- ja
uloskirjautumisaikoja, silla lahtopaivanakin halutaan viela
kalastaa, kasitella saalista ja peseytya.

Saunomisesta, veneenlaskupaikasta seka aamiaisesta ol-
laan valmiita maksamaan kohtuullisesti, joskin useimmi-
ten naiden toivotaan sisaltyvan hintaan. Osa kalastajista
on valmis maksamaan hyvin laadukkaista palveluista ja
kalastusopastuksesta. Useimmiten liikutaan 2—4 henkilon
seurueissa. Ialtaan kalastavat matkailijat ovat 30-59-vuo-
tiaita. Matka kestaa yleisimmin muutaman vuorokauden.

Kalastusmatkailijoita kiinnostavat majoitus-, ravintola-
ja kalastusopaspalvelut. Naisia kiinnostavat miehia enem-
man myos muut palvelut ja kulttuuri. Miehet ovat valmiita
kayttamaan naisia enemman rahaa matkoillaan.

Matkailuyrittajien on kalastuslupa-asioiden lisaksi hyva
kertoa asiakkaille vesisto- ja kalastokohtaisia rajoituksista.
Turvallisuuden ja riskienhallinnan on kalastuspalveluissa
oltava kunnossa. Vastuullisuus on yha useammin kohteen
valintaperuste etenkin naisilla.

Lisaa voi lukea Laura Jaakkolan opinnaytetyosta Ka-
lastajamatkailuyrityksen asiakkaana. Tyon tavoitteena oli
hankkia ymmarrystd matkailupalveluiden kehittamis-
kohdista kalastajamatkailijoiden nakokulmasta. Kyselyyn
vastasi noin 300 kalastavaa matkailijaa, jotka yopyvat ja
kayttavat palveluita. @
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