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Golf on pitkdan ollut yksi perinteisimmista ja arvostetuimmista urheilulajeista, mutta
siihen liitetd&n usein mielikuva vanhemman sukupolven harrastuksesta. Tama kasitys
on osittain syntynyt lajin pitk&n historian, siihen liittyvien taloudellisten kustannusten ja
erilaisten ennakkoluulojen seurauksena. Golf mielletd&n usein lajiksi, joka vaatii aikaa,
erityisia varusteita ja tiettyja pelialueita — se ei siis valttamatta vastaa nuorempien
sukupolvien toiveita nopeista ja helposti lahestyttavista aktiviteeteista.

Tutkimuksen tavoitteena on selvittéda, milla tavoin golf voitaisiin brandatéa nuorille
houkuttelevammaksi ja saavutettavammaksi. Tarkastelun kohteena ovat erityisesti lajin
imago, markkinointistrategiat seka nuorille suunnatut brandayskeinot, kuten digitaaliset
valineet ja visuaaliset elementit. Tavoitteena on |6ytaa innovatiivisia tapoja, joilla golf
voisi erottua muista vapaa-ajan aktiviteeteista ja |10ytaa paikkansa osana nuorten
elamantyylia ja kulttuuria.

Tutkimusaineisto keréttiin kyselylld, joka kohdistettiin 17—29-vuotiaille nuorille — seka
lajin jo kokeilleille etta niille, joilla ei ole viela kokemusta golfista. Kyselyyn vastasi 50
nuorta, jotka valikoituivat omaan ystavapiiriini kuuluvista henkiloista. Kysely toteutettiin
puolistrukturoidulla menetelmalla: vastaajille esitettiin ennalta maariteltyja teemoja ja
kysymyksia, mutta heilla oli mahdollisuus laajentaa vastauksiaan omien kokemustensa
pohjalta. Tutkimus toteutettiin kyselytutkimuksena, jossa kaytin Google Forms -alustaa.
Tama valinta tehtiin, koska se mahdollistaa nopean ja helpon tiedonkeruun seka
vastaajien mukavan osallistumisen omilla laitteillaan. Kysely oli avoinna 19.2.—24.2. ja
se jaettiin ystavapiirilleni, mika teki tiedonkeruusta sujuvaa ja kustannustehokasta.

Tulosten perusteella golfilla on potentiaalia nuorten aikuisten keskuudessa, mutta
harrastajamaéaran kasvattaminen edellyttaa lajin bréandin ja saavutettavuuden
kehittamista. Vastaajat toivat esiin seka golfin houkuttelevia puolia etta siihen liittyvia
esteitd. Naiden havaintojen pohjalta voidaan tehd& johtopaatoksia siitd, miten golfia
tulisi markkinoida nuorten tarpeet ja odotukset paremmin huomioiden.

Suurimmiksi haasteiksi nousivat taloudelliset ja ajalliset esteet. Vastaajat kokivat muun
muassa green fee -maksut, jAsenyydet ja varustehankinnat merkittavina
kynnyskysymyksina. Naiden esteiden madaltaminen voisi merkittavasti lisata lajin
kiinnostavuutta nuorten keskuudessa.
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Brandays, vapaa-aika, nuoret aikuiset, golf
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1 Johdanto

Golf on ollut pitkdén yksi perinteisimmista ja arvostetuimmista urheilulajeista, mutta se on
usein mielletty vanhemman sukupolven lajiksi. Tamé& mielikuva on osittain syntynyt lajin
pitk&n historian, sen vaatimien taloudellisten resurssien ja useiden muiden
ennakkoluulojen kautta. Golf on usein nahty lajina, joka vaatii paitsi aikaa, myos erityisia
varusteita ja tiloja, mika voi tehda siita vAhemman houkuttelevan nuoremmille sukupolville,

jotka arvostavat nopeita ja helposti lahestyttavia aktiviteetteja. (Golf.fi 2020.)

Nuoret ovat kuitenkin erittain tarked kohderyhmia lajille, silla he voivat tuoda siihen tuoretta
energiaa, uusia nakokulmia ja elinvoimaisuutta. Tassa tutkimuksessa tarkastelen, kuinka
golfin brandayksella voitaisiin houkutella nuoria osallistumaan lajiin, vaikka lajin
perinteinen imago saattaisi tuntua etaiselta tai vaikeasti lahestyttavalta. Golf on saanut
lisdd nakyvyytta erityisesti pandemian aikana, jolloin monet ovat alkaneet suosia ulkoilma-
aktiviteetteja turvallisten liikuntamuotojen ja rentoutumismahdollisuuksien vuoksi (Yle
2020). Siitd huolimatta golfin pelaajapohja ei ole nuorentunut siind méaarin kuin sen kenties

pitaisi, ja tdma tuo esille tarpeen tarkastella, miten nuoret saataisiin enemman lajia pariin.

Lajin perinteinen ja vakiintunut imago voi tuntua nuorille jollain tavalla etaiselta ja
hankalalta, mutta on olemassa monia keinoja tehdé golfista enemman heidan arkeaan ja
elamantapaansa mukaileva kokemus. Brandayksella on suuri rooli téassa, silla se ei
ainoastaan muokkaa lajin ulkoista kuvaa, vaan myds luo uusia mahdollisuuksia kohdata
nuoret tavalla, joka kiinnostaa heita (Aaker 1996, 45). Tavoitteena on kehittda golfia
houkuttelevammaksi, niin ettéa se erottuisi edukseen muiden nuorille suunnattujen

aktiviteettien joukossa.

e Golfiin liittyvat mielikuvat ja stereotypiat: Millaisia kasityksia ja ennakkoluuloja
nuorilla on golfista?

e Lajin saavutettavuus ja aloituskynnys: Mitka tekijat vaikuttavat siihen, paattaako
nuori kokeilla golfia?

e Markkinointiviestinnan vaikutus: Milla tavoilla golfia on tuotu esiin nuorille ja mika
voisi lisata lajin houkuttelevuutta?

e Sosiaalinen media ja vaikuttajamarkkinointi: Miten digitaaliset kanavat ja

sosiaalinen media voivat edistda golfin suosiota nuorten keskuudessa?



Vastuullisuus on yha tarkeampi osa nykypaivan urheilukulttuuria ja kuluttajakayttaytymista,
ja myds golfin tulee vastata tdhan odotukseen. Nuoret arvostavat yhd enemman
ekologisesti ja sosiaalisesti kestavia valintoja, joten golfin tulevaisuuden kannalta on
olennaista tarkastella, miten laji voi profiloitua vastuullisena vaihtoehtona. Tama tarkoittaa
esimerkiksi ymparistoystavallisten kenttien yllapitoa, yhteiséllisyyden ja yhdenvertaisuuden
vahvistamista seka kestéavien kulutustapojen huomioimista varusteiden ja tilojen kaytossa.
Vastuullinen brandays ei ainoastaan paranna golfin imagoa nuorten silmissa, vaan se
my0s tukee lajin pitkdjanteista kehitysta ja hyvaksyttavyytta yhteiskunnassa. (The R&A
2024).

1.1 Tutkimuksen tavoite

Tutkimuksen tavoitteena on selvittéda, miten golfin brandaysstrategioita voitaisiin kehittaa ja
hyodyntad nuorten houkuttelemiseksi lajin pariin. Perinteisesti golf on ollut suosittu laji
erityisesti aikuisten ja vanhempien ikdryhmien keskuudessa, mutta nuorten osallistuminen
lajiin on ja&anyt vahaiseksi. Tama luo haasteen golfin tulevaisuudelle, silla nuoret
muodostavat tarke&an osan lajin jatkuvuudesta ja kasvusta. llman nuorten aktiivista

osallistumista lajin suosio saattaa heikentya pitkalla aikavalilla.

Tutkimuksessa tarkastellaan, millaisilla brandayskeinoilla golf voisi tulla nuorille
houkuttelevammaksi ja helpommin lahestyttavaksi. Tavoitteena on analysoida golfin
imagon ja markkinointistrategioiden nykytilaa seka selvittda, milla tavoin naité voitaisiin
kehittad nuorille suunnatummiksi. Erityista huomiota kiinnitetaan digitaalisiin valineisiin,
visuaalisiin elementteihin seka niihin viestinnallisiin ratkaisuihin, joilla golf voisi erottua
muista nuorille suunnatuista vapaa-ajan aktiviteeteista ja tulla osaksi nuorten elamantyylia

ja kulttuurimaisemaa.
Paakysymykseen haetaan vastauksia seuraavien alakysymysten avulla:

« Millaisilla keinoilla nuoret innostuisivat golfin harrastamisesta?

« Miten pelillistdminen ja uudet tapahtumakonseptit voisivat madaltaa kynnysta
kokeilla golfia?

o Miten digitaalisuus, visuaalisuus ja sosiaalinen media voisivat tuoda golfin

l[ahemmas nuoria?



o Lisaksi tutkimuksessa tarkastellaan, miten nuoret itse suhtautuvat golfin nykyisiin
brandaysstrategioihin ja millaisia muutoksia he toivoisivat lajin markkinointiin.
Tarkoituksena on kerata nakemyksia siitd, mita nuoret arvostavat ja milla tavoin
golfin imagoa voitaisiin kehittd& niin, ettéd se resonoi nuorten arvojen ja
mieltymysten kanssa. Nain pyritddn tunnistamaan ne keinot, joilla golfista voitaisiin

rakentaa houkutteleva, moderni ja nuorille merkityksellinen laji.

1.2 Golfin brandin kehitys

Golfin brandaaminen nuorille kohderyhmille on ajankohtainen ja tarkea aihe, silla lajin
suosio ja tulevaisuus riippuvat pitkalti siitd, miten se onnistuu houkuttelemaan uusia
harrastajia (Kotler & Keller 2016, 152). Perinteisesti golf on mielletty vanhemman
sukupolven lajiksi, miké& voi asettaa haasteita sen vetovoimalle nuorten keskuudessa. Lajin
ymparilla vallitsee monia stereotypioita — golf nAhdaan usein kalliina, vaikeasti
l&hestyttdvana ja paljon aikaa vievana harrastuksena. Tama mielikuva voi estda nuoria
kiinnostumasta lajista, vaikka todellisuudessa golf voi tarjota monipuolisia elamyksia,
yhteisollisyytta ja hyvinvointia tukevan harrastusmuodon. Valitsin taman aiheen, koska
olen itse kiinnostunut golfista ja haluan tutkia, miten lajia voitaisiin markkinoida

nuoremmille sukupolville houkuttelevammin.

Golf ei ole pelkastaan urheilua, vaan se on myos sosiaalinen aktiviteetti, joka tarjoaa
mahdollisuuden verkostoitumiseen, luontoyhteyteen ja omien taitojen kehittamiseen (Pine
& Gilmore, 1999, 45). Silti monille nuorille golf saattaa vaikuttaa etéaiselta ja vaikeasti
l&hestyttavalta. Tasta syysta haluan selvittda, miten brandayksen keinoin voitaisiin rikkoa
lajiin liittyvid ennakkoluuloja ja tehda siité nuoria kiinnostavampi. Viime vuosina golf on
kokenut uutta kasvua, erityisesti pandemian aikana, jolloin turvalliset ulkoilmaharrastukset
nousivat suosioon. Monet l6ysivat lajin uudelleen tai kiinnostuivat siitd ensimmaista kertaa,
Golf tarjoaa mahdollisuuden viettaa aikaa ulkona, liikkkua rennosti ja nauttia luonnosta.
Vaikka golfin yleinen suosio on kasvanut, nuorten osuus uusista harrastajista ei ole
kasvanut samassa tahdissa (Suomen Golfliitto 2022). Tama on merkittdva haaste lajin
jatkuvuuden kannalta, silla nuoret ovat avainasemassa sen tulevaisuuden kannalta. Jos
golf ei onnistu houkuttelemaan nuoria pelaajia, harrastajamaarat saattavat vahentya

pitkalla aikavalilla.



Brandayksen merkitys korostuu erityisesti silloin, kun tavoitteena on tavoittaa uusi yleiso ja
muuttaa lajin mielikuvaa. Nuoret kuluttajat arvostavat ennen kaikkea elamyksellisyytta,
yhteisoéllisyytta ja digitaalisuutta (Solomon et al., 2019, 278). Golfin markkinoinnissa onkin
tarkeaa huomioida nama tekijat ja loytaa keinoja, joilla laji voidaan esittaéa modernina ja
kiinnostavana vaihtoehtona muiden vapaa-ajan aktiviteettien rinnalla. Tama voi tarkoittaa
uusia peliformaatteja, kuten lyhyempia pelikierroksia tai rennompia tapahtumia, jotka

madaltavat kynnysta kokeilla lajia (Plaid Gorilla Golf 2024).



2 Kohderyhman merkitys

Brandays on olennainen osa yritysten ja organisaatioiden markkinointistrategiaa, ja sen
paatavoitteena on luoda tunnistettava identiteetti, joka vetoaa kohdeyleis6on ja synnyttaa
positiivisia mielikuvia (Kotler & Keller 2019, 45). Vahva brandi erottuu kilpailijoistaan, lisaa
asiakasuskollisuutta ja luo pitkdaikaisia markkinaetuja (Aaker 2020, 123). Brandi-
identiteetti koostuu visuaalisista ja sanallisista elementeistd, kuten logosta,
varimaailmasta, typografiasta ja sloganeista, jotka auttavat kuluttajia yhdistamaan brandin
tiettyihin arvoihin ja kokemuksiin (Wheeler 2017, 78). Urheilubrandit, kuten Nike ja Adidas,
ovat rakentaneet brandipersoonallisuutensa korostaen suorituskykya, voittamista ja

itsensa ylittamista, mika resonoi monen kuluttajan kanssa (Kapferer 2018, 56).

Kohderyhmén tunteminen on brandayksen keskeinen osa-alue, silla
kuluttajakayttaytyminen vaihtelee eri ikdryhmien ja demografisten tekijoiden mukaan.
Brandin on vastattava kohderyhman tarpeisiin ja arvoihin (Solomon, 2021, 102). Nuoret
arvostavat elamyksellisyytta, digitaalisuutta ja yhteisollisyytta, mika ohjaa brandiviestintaa
ja valittuja markkinointikanavia (Goulding, 2020, 56).

Sosiaalinen media ja vaikuttajamarkkinointi ovat nousseet keskeisiksi tytkaluiksi brandin
tunnettuuden ja kohderyhman sitouttamisessa. Digitaalinen markkinointi avaa uusia
vuorovaikutusmahdollisuuksia kuluttajien kanssa ja auttaa brandeja vahvistamaan
asiakassuhteitaan (Scott, 2022, 78). Interaktiiviset elementit, kuten haasteet, kilpailut ja
kayttajien luoma sisaltd, eivat ainoastaan lisda kuluttajien osallistumista, vaan myos
vahvistavat brandin imagoa (Evans, 2019, 123). Brandin uskottavuus ja pitkdkestoinen
menestys liittyvat kuitenkin myos tuotteiden ja palveluiden laatuun. Kuluttajat odottavat
brandeiltd johdonmukaisuutta ja arvojen mukaista toimintaa, ja taméa vaikuttaa suoraan
heidan sitoutumiseensa ja ostokayttaytymiseensa (Gummesson 2021, 56). Vahva brandi
yhdistaa laadukkaat tuotteet, merkitykselliset tarinat ja asiakaslahtodisen lahestymistavan,

mika tekee siita kilpailukykyisen ja houkuttelevan vaihtoehdon kohderyhmalle.



brandi

Kuva 1. mika on brandi? (Pitkospuut.)

Golfin brandays on olennainen osa lajin kehityksellistd prosessia, ja se on ratkaiseva tekija
lajin suosion kasvattamisessa, erityisesti nuorten keskuudessa. Brandayksella pyritaan
muotoilemaan golfin identiteetti, jotta se voisi erottua edukseen muiden urheilulajien
joukosta. Tama prosessi kattaa laajan kirjon tekijoita, kuten visuaaliset elementit,
viestintastrategiat ja markkinointitoimet, jotka kaikki vaikuttavat siihen, kuinka golf ndhdaan
ja kuinka se vastaanotetaan kohdeyleison silmissa. Brandays voi myds tarjota
mahdollisuuden lajin asemoimiseksi uudelleen, miké tekee siita houkuttelevamman ja
kiinnostavamman nykypaivan kuluttajille (Kuulu 2023). Erityisesti nuorten kuluttajien
mieltymykset, kuten aitous, yhteiséllisyys ja digitaalisuus, nousevat keskeisiksi tekijoiksi,
joiden avulla golfin brandays voidaan mukauttaa vastaamaan nykyaikaisen nuorison
tarpeita ja odotuksia (Suomen Golfliitto 2022). Brandayksessé onkin tarkead hyddyntaa
nykyisia digitaalisia kanavia, kuten sosiaalista mediaa, ja tarjota siséltdja, jotka

puhuttelevat nuorten toiveita ja kiinnostuksen kohteita.



2.3Nuorten kulutustottumukset ja liikuntatrendit

Golfin tulevaisuus nuorten pelaajien keskuudessa riippuu merkittavasti siita, kuinka hyvin
laji pystyy mukautumaan nuorten muuttuneisiin kulutustottumuksiin ja likuntatrendeihin.
Nykyajan nuoret arvostavat elamyksellisia ja yhteisollisia kokemuksia seka etsivat
aktiviteetteja, jotka ovat helposti saavutettavissa ja tarjoavat nopeasti palkitsevia
elamyksia (Saarinen 2023). Téllaisia aktiviteetteja ovat pikavoitot, yhteison tuki ja
digitaaliset elementit, jotka vastaavat nuorten tarpeisiin ja odotuksiin ajankayton ja

vaivannaon suhteen (Koskinen & Virtanen 2022, 78-82.)

Perinteisesti golf on ollut aikaa vieva ja hitaasti eteneva laji, mika asettaa sen
kilpailutilanteeseen nopeampitempoisten ja helposti lahestyttavien lajien kanssa. Tama luo
haasteen: kuinka golf voisi 10ytaa paikkansa nuorten elamantavoissa ja urheilukulttuurissa.
Ruotsin Golfliitto on tarttunut tAh&n haasteeseen kehittamalla yhteistydssa Golf
GameBookin kanssa digitaalisia ratkaisuja, joiden tavoitteena on houkutella nuoria lajin

pariin innovatiivisin keinoin (Foregolf 2023).

Suomessa golfyhteisot ovat myds pyrkineet tekeméaan lajista aiempaa lahestyttdvamman
ja rennomman, mika on osaltaan lisannyt nuorten aikuisten kiinnostusta golfia kohtaan. si
Kajaanin Golf on tarjonnut péaivan kestavia kursseja, jotka ovat houkutelleet uusia
harrastajia lajin pariin (Yle 2023). Lisaksi nuorten liikuntakayttaytymisen tutkimukset
osoittavat, ettéd heidan suosimansa likuntamuodot vaihtelevat vuodenajan mukaan.
Talvella suosituimpia lajeja ovat hiihto ja jalkapallo, kun taas kesalla jalkapallo, uinti ja
pyoraily ovat karjessa (UKK-instituutti 2022). TAma viittaa siihen, etta golfilla on
mahdollisuus houkutella nuoria erityisesti kesdkaudella tarjoamalla helposti lahestyttavia ja

elamyksellisid kokemuksia.

2.4 Visuaalisuus ja digitaalinen markkinointi

Nuorten kuluttajien houkuttelemiseksi golfin brandayksessa visuaalisuus ja digitaalinen
markkinointi ovat avainasemassa. (Nuoret arvostavat visuaalisesti houkuttelevia ja helposti
jaettavia sisalt6ja, joten rohkeat vérit, dynaamiset kuvat ja digitaalisen siséllén helposti
kulutettavat muodot voivat toimia tehokkaina valineina golfin markkinoinnissa (Khatri
2023). Sosiaalinen media on nykyisin yksi tehokkaimmista keinoista tavoittaa nuoret, ja

erityisesti Instagram, TikTok ja YouTube ovat avainasemassa brandin tunnettuuden



kasvattamisessa. Nailla alustoilla visuaaliset ja lyhyet videot, haasteet, interaktiiviset
kampanjat ja vaikuttajamarkkinointi voivat muodostaa tehokkaita valineita, joiden avulla
voidaan herattaa nuorten mielenkiinto ja sitouttaa heité lajiin (Primaqg 2024). Brandayksen
on perustuttava kiinnostavaan ja jaettavaan sisaltéon, joka puhuttelee nuoria ja rohkaisee

heitd jakamaan omia kokemuksiaan lajista omissa verkostoissaan (Kallio 2022).
2.5 Yhteisollisyys ja vuorovaikutus

Yhteisollisyys on nuorille kuluttajille merkittava arvo, ja golfin brandayksessa tulisi
kiinnittda huomiota siihen, kuinka laji voi luoda yhteisgja, jotka tarjoavat nuorille
mahdollisuuden verkostoitua, jakaa kokemuksia ja osallistua aktiivisesti. Golf voidaan
brandata lajina, joka ei vain yhdista pelaajia kentalla, vaan myds tarjoaa mahdollisuuden
sosiaaliseen kanssakadymiseen ja ystavyyssuhteiden rakentamiseen. Golfklubit ja -seurat
voivat jarjestaa tapahtumia, turnauksia ja harjoituksia, jotka keskittyvat nuorten

yhteisolliseen osallistamiseen ja vuorovaikutukseen.

Verkkoyhteisdjen ja mobiilisovellusten rooli on myds kasvanut merkittavasti, silla ne
tarjoavat nuorille foorumeita, joissa he voivat jakaa tuloksia, keskustella ja kilpailuttaa
ystaviensa kanssa. Nain golfin brandi voi tulla entistéa lAhemmas nuorten paivittaista

elamé&a ja luoda yhteisollisyytta niin kentalla kuin sen ulkopuolella (Aho 2022).

Digitaaliset golf-simulaattorit, jotka mahdollistavat pelin kokeilemisen kotona tai
kaupunkiymparistossa, voivat myds madaltaa lajiin tutustumisen kynnysta. Pelillistaminen,
kuten pisteiden keraaminen, haasteet ja palkinnot, voi lisata nuorten sitoutumista ja
kilpailuhenkisyytta, mika puolestaan motivoi heitd kokeilemaan golfia ja parantamaan
omaa suoritustaan (Netum 2022). Erilaiset digitaalisen sisallon muodot voivat myods tukea

nuorten osallistumista ja kiinnostusta lajia kohtaan.”

2.6 Uusien konseptien kehittaminen

Perinteinen golf saattaa monille nuorille tuntua kalliilta ja vaivalloiselta lajilta, joka vaatii
aikaa ja sitoutumista. Talloin brandayksessé on tarpeen kehittda uusia konsepteja, jotka

tekevat golfin houkuttelevammaksi ja saavutettavammaksi. Lyhyemmat pelikierrokset,



urbaanit golf-radat, frisbeegolfin ja perinteisen golfin yhdistelmét, seka tapahtumapohjaiset
golf-kokemukset voivat houkutella nuoria, jotka arvostavat nopeita ja elamyksellisia
aktiviteetteja. MyoOs rento ja vapaamuotoinen pelaaminen, ilman tiukkoja etikettisaantoja,
voi tehda golfin kokeilemisesta helpompaa ja vahemman pelottavaa (Kanava Golf n.d.)
Uudet peliformaatit ja tapahtumat voivat tuoda golfin ldhemmas nuorten elaméantyylia ja

tehda siita kiinnostavamman vaihtoehdon perinteisten urheilulajien rinnalla.

Nuoret luottavat yhd enemman sosiaalisen median vaikuttajiin ja julkisuuden henkildihin,
joten yhteisty® nuorten suosimien vaikuttajien ja brandilahettilaiden kanssa on
avainasemassa golfin brandin rakentamisessa (Yle, 2020). Yhteisty6 tunnettujen
urheilijoiden, muusikoiden tai somepersoonien kanssa voi tuoda lajille lisda uskottavuutta
ja auttaa tuomaan esiin golfin positiivisia piirteita, kuten yhteiséllisyytta ja hyvinvointia
(Suomen Golfliitto 2024.) Tallaisilla yhteistyémuodoilla voidaan myds luoda brandille

houkuttelevia ja nuorten arvostamia kuvia seka sanomaa.

Sosiaalinen media on noussut yhdeksi merkittdvimmista viestintdkanavista, ja se vaikuttaa
voimakkaasti nuorten kulutuskayttaytymiseen ja mielenkiinnon kohteisiin (Digiconsumers
2024.) Instagram, TikTok ja YouTube ovat erityisen suosittuja alustoja, joilla
vaikuttajamarkkinoinnin avulla voidaan tehda golfista nuorille houkuttelevampi laji (Ebrand
Group Oy 2022). Monet urheilulajit, kuten padel ja skeittaus, ovat saaneet merkittavaa
huomiota somevaikuttajien ansiosta, ja vastaavaa strategiaa voidaan hyddyntda myos

golfin markkinoinnissa.

Menestyksekkaassa brandayksessa avainasemassa ovat myds osallistavat kampanijat,
jotka aktivoivat nuoria osallistumaan lajin pariin. Interaktiiviset haasteet, kuten
somehaasteet ja palkintokilpailut, voivat lis&td nuorten sitoutumista golfiin. Golfseurat ja
liitot voivat myos tehda yhteisty6td somevaikuttajien kanssa jarjestamalla tapahtumia,
joissa vaikuttajat tuovat esiin lajin matalan kynnyksen kokeilumahdollisuuksia (Jyvaskylan
yliopisto 2024).
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3  Tutkimusmenetelmat

Tutkimuksen tavoitteena on selvittda, millaisilla brandayskeinoilla golf voisi tulla
houkuttelevammaksi ja lahestyttdvammaksi nuorille. TAma tarkoittaa muun muassa golfin
imagon ja markkinointistrategioiden tarkastelua, erityisesti nuorille suunnattujen
brandayskeinojen, digitaalisten vélineiden seké visuaalisten elementtien ndkdkulmasta.
Tavoitteena on |6ytaa innovatiivisia tapoja, joilla golf voisi erottua muista nuorille
suunnatuista vapaa-ajan aktiviteeteista ja tulla osaksi nuorten elamantyylia ja

kulttuurimaisemaa.

Erityisesti tutkitaan, miten markkinointiviestinnén, visuaalisten elementtien, digitaalisuuden
ja sosiaalisen median roolit voivat tuoda golfin lAhemmas nuoria ja tehda siita
houkuttelevamman heidan silmissaan (Kotler & Armstrong 2017, 152.) Lisaksi
tarkastellaan pelillistdmisen ja uusien tapahtumakonseptien roolia siin&, miten ne voisivat
madaltaa nuorten kynnysta kokeilla golfia ja tehda lajista hauskempaa sekéd vahemman

muodollista.

Tutkimuksessa pohditaan myds, miten nuoret itse suhtautuvat golfin nykyisiin
brandaysstrategioihin ja millaisia muutoksia he toivoisivat lajin markkinoinnissa.
Tavoitteena on kerata nakemyksia siita, mitd nuoret arvostavat ja kuinka golfin imagoa

voisi kehittda niin, etta se resonoi nuorten arvojen ja mieltymysten kanssa.
3.1 Tutkimuksen lahestymistapa

Taman tutkimuksen metodologinen viitekehys pohjautuu fenomenologiseen
tutkimusotteeseen, jossa pyritadn ymmartamaan nuorten henkilokohtaisia kokemuksia,
ajatuksia ja tunteita golfia kohtaan. Fenomenologinen l&hestymistapa soveltuu erityisesti
tilanteisiin, joissa tutkitaan yksilollisia merkityksia ja subjektiivisia kokemuksia, jotka
muovautuvat sosiaalisessa ja kulttuurisessa kontekstissa (Backman & Himanka, 2014).
Tassa tutkimuksessa se tarkoittaa, ettéa kyselyiden avulla selvitetdén, millaisia mielikuvia ja
tunteita nuorilla on golfia kohtaan, miten he ovat golfiin mahdollisesti tutustuneet ja mitka

tekijat vaikuttavat heidan paatokseensa harrastaa tai olla harrastamatta lajia.

Tutkimuksessani kaytin kvantitatiivista lahestymistapaa, koska halusin keratd numeerista
tietoa ja tunnistaa laajempia trendeja golfbrandayksesta nuorten keskuudessa.

Kvantitatiivinen tutkimusmenetelma mahdollisti vastausten analysoinnin tilastollisesti ja
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tarjosi yleistettavampia tuloksia kuin laadullinen menetelma olisi voinut antaa. Lisaksi

standardoidut kysymykset varmistivat vastausten vertailukelpoisuuden.

Tutkimus toteutettiin kyselytutkimuksena, jossa kaytin Google Forms -alustaa. Taméa
valinta tehtiin, koska se mahdollistaa nopean ja helpon tiedonkeruun seké vastaajien
mukavan osallistumisen omilla laitteillaan. Kysely oli avoinna 19.2.-24.2. ja se jaettiin

ystavapiirilleni, mika teki tiedonkeruusta sujuvaa ja kustannustehokasta.

Tavoitteena on ymmartaa yksilollisia kokemuksia eiké pelkastaén mitata ilmiéta
maarallisesti, kvalitatiivinen tutkimusmenetelma tarjoaa tdhan soveltuvan tavan tarkastella
aihetta syvallisemmin (Hirsjarvi, Remes & Sajavaara 2022). Tutkimuksen lahestymistavan
avulla voidaan tunnistaa sellaisia tekijoita, joita ei valttamatta ole aiemmissa tutkimuksissa
huomioitu ja jotka voivat vaikuttaa suoraan golfin brandaysstrategioihin. Golfia voidaan
tarkastella sosiaalisena ilmiona, jossa yhteisdllisyys ja ryhnmakokemukset vaikuttavat

siihen, miten houkuttelevana laji nayttaytyy nuorille.
3.2 Aineistonkeruumenetelmat

Kun tutkimuksen aineisto kerattiin kyselylld, joka suunnattiin 17—29-vuotiaille nuorille, joilla
on joko aiempaa kokemusta golfista tai jotka eivat ole viela kokeilleet lajia. Tarkoituksena
on saada monipuolinen kuva siitd, miten nuoret suhtautuvat golfiin eri taustoista ja
kokemuksista kasin. Kyselyt toteutetaan puolistrukturoituina. Se tarkoittaa, ettéa
kyselyurungossa on ennalta méaaritellyt teemat ja kysymykset, mutta voivat vapaasti
laajentaa vastauksiaan omien kokemustensa ja ndkemystensa pohjalta (Tuominen 2023).
Tama antaa mahdollisuuden syvallisempaéan keskusteluun, jossa esiin voi nousta uusia,

ennalta arvaamattomia nakokulmia.

Keratty aineisto analysoidaan teema-analyysin avulla, jossa kyselyista tunnistetaan
toistuvia aihealueita ja merkityksia. Teema-analyysi on laadullinen menetelma, jossa
aineistosta pyritaan loytamaan systemaattisesti samankaltaisuuksia ja eroja. Kaytannossa
tama tarkoittaa, etté tutkimuksessa analysoidaan, mitka teemat toistuvat useiden

vastaajien kertomuksissa ja miten ne liittyvat golfin brandaykseen (FSD 2021).
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3.3 Brandaysstrategioiden kehittdminen tutkimuksen perusteella

Kyselyssa haluan kuulla nuorten mielipiteité ja ajatuksia golfista lajina, sen
houkuttelevuudesta ja brandayksesta. Kyselyn avulla pyritddn ymmartamaan, mita nuoret
ajattelevat golfin imagosta ja mité tekijoitd he kokevat tarkeiksi, jos harkitsevat golfin
aloittamista. Kyselyn tuloksia kaytetaan golfin brandaysstrategioiden kehittamiseen, jotta
laji voisi tavoittaa entistéd paremmin nuorempia sukupolvia. Kysely koostuu muutamasta
osasta, joissa kartoitetaan muun muassa golfin tunnettuutta, sen viehatysta ja mielikuvia
nuorten keskuudessa seka mielipiteita siitd, kuinka golf voisi kehittyd houkuttelevammaksi
nuorille. Vastaaminen vie vain minuutin ja vastaukset ovat taysin anonyymeja.
Ensimmaisessa osassa kysyin, kuinka tuttu golf on vastaajalle. Onko han pelannut golfia
tai seurannut sita jollain tavalla, katsonut golfia televisiosta, sosiaalisessa mediassa tai
ollut mukana golfaiheisissa keskusteluissa? Taman kysymyksen avulla kartoitetaan golfin

yleista tunnettuutta nuorten keskuudessa.

Seuraavaksi taustoitettiin, millaisia mielikuvia vastaajalla on. Onko golf mielestési nuorille
kiinnostava ja houkutteleva laji? Koetko sen olevan enemméan vanhemman sukupolven
harrastus vai uskotko, ettd myds nuoret voivat nauttia siita? Taman kysymyksen avulla
pyrimme saamaan selville, millaisia ennakkoluuloja nuorilla voi olla lajia kohtaan. Golf on
monelle nuorelle perinteisesti hieman vaikeasti lahestyttava laji, mutta onko sinulla tietoa
siita, ettd monet golfseurat ovat pyrkineet tekemaan lajista nuorekkaamman ja
houkuttelevamman? Oletko nahnyt mitaan markkinointikampanijoita tai tapahtumia, jotka
ovat yrittdneet tuoda golfia nuoremmille sukupolville [Ahemma&s? Tassé osassa kysymme
nuorten mielipiteita siita, mitd markkinointikeinoja golfseurat voivat kayttaa

houkutellakseen lisaa nuoria lajin pariin.

Seuraavassa osassa tiedustelemme, millaisia tekij6ita nuoret kokevat tarkeiksi, jos he
harkitsevat golfin aloittamista. Onko tarkedmpaa, etté laji on helposti lahestyttava,
edullinen, tarjotaan nuorille suunnattuja tapahtumia tai mahdollisuus pelata kavereiden
kanssa? Tassa osassa pyritdan ymmartamaan, mitka ovat nuorten kiinnostuksen kohteet

ja odotukset, kun kyse on golfharrastuksen aloittamisesta.

Viimeisessa osassa pohdimme, millaisilla toimenpiteilla golfin brandi voisi tulla entista

houkuttelevammaksi nuorille. Olisiko nuorille suunnatut kilpailut, sosiaalisen median
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kampanjat tai jopa lajikulttuurin nuorekkuuden korostaminen tekijoita, jotka voisivat
parantaa golfin imagoa nuorten keskuudessa? Tassa kysymyksessa haluamme kuulla
nuorten nakemyksia siitéa, miten golf voisi kehittya ja olla entistd houkuttelevampi nuorille.
Taman kyselyn vastaukset auttavat luomaan parempaa kuvaa siitd, mita nuoret ajattelevat
golfin brandista ja miten se voisi houkutella heita osaksi golfyhteisda. Kiitos, etta osallistuit

ja jaoit nakemyksesi golfin tulevaisuudesta nuorten keskuudessa
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4 Tulokset ja analyysi

Tassa luvussa tarkastellaan kyselylomakkeella saatujen tulosten perusteella kerattyja
vastauksia ja analysoidaan niita tarkemmin. Kaydaan lapi vastaajien mielipiteita ja
havaitaan, miten heidan vastauksensa jakautuivat eri kysymyksiin. Tarkoituksena on tuoda
esiin, miten nuoret aikuiset suhtautuvat kasiteltaviin teemoihin, kuten liikkunnan
merkitykseen, kuinka usein ja miten suhtautuvat aiheeseen. Lisaksi pyritd&n
ymmartamaan vastaajien eroja ja yhtalaisyyksia eri ikdryhmien ja liikkuntatottumusten
valilla. Analyysin avulla saadaan kokonaiskuva siita, kuinka aihe koetaan. Pyritddn myos
tunnistamaan mahdollisia trendeja tai eroja, jotka voivat auttaa syventamaan ymmarrysta

aiheen roolista nuorten aikuisten elaméssa.

Kyselyyn osallistui yhteenséa 50 nuorta aikuista, joiden ika vaihteli 17 ja 29 vuoden valilla.
Vastaajat olivat padasiassa aktiivisia liikkunnan harrastajia, silla suurin osa ilmoitti
likkuvansa saanndllisesti. Liikuntatottumusten mukaan suurin osa vastaajista liikkuu 3—4

kertaa viikossa tai jopa useammin (kuva 2).
50 vastausta

En ollenkaan
1-2 Kertaa
3-4 Kertaa

30 (60 %)

5 tai useemmin 17 (34 %)

0 10 20 30

Kuva 2. Liikuntaharrastuksen saanndllisyys viikossa.
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Sosiaalinen media oli laajalti kdytossa, ja erityisesti TikTok ja Instagram nousivat esiin
alustoina, joilla vastaajat olivat altistuneet golfiin liittyvéalle mainonnalle ja sisall6ille (kuva
3). Nama alustat koettiin tehokkaiksi tavoiksi saavuttaa nuoret aikuiset ja niilla nahtiin
mahdollisuuksia kohdentaa golfmarkkinointia kiinnostavalla ja relevantilla tavalla. Osa
vastaajista koki, etta golf voisi hyddyntaa naiden alustojen visuaalisia ja osallistavia
ominaisuuksia entistd paremmin, esimerkiksi vaikuttajamarkkinoinnin, haasteiden ja

lyhyiden, humorististen videoiden avulla.

Facebook
2,0%

Instagram
20,4%

TikTok
77,6%

50 Vastausta

Kuva 3. Some alusta jonka kautta golfin bréndi voisi tavoittaa nuoret.

Suurin osa vastaajista oli kokeillut golfia aiemmin, ja monet olivat kiinnostuneita lajin
kokeilemisesta uudelleen, erityisesti jos siihen tarjoutuisi ilmainen tai edullinen
mahdollisuus. Golfiin liittyvind estein& nousivat selvemmin esiin taloudelliset syyt ja ajan
puute. Kustannukset, kuten green fee -maksut, jasenmaksut, varustehankinnat ja
opetustunnit, mainittiin toistuvasti haasteina. Useat vastaajat kokivat, etta golf mielletdan
kalliiksi lajiksi, eikd sen aloittamiseen ole riittdvasti matalan kynnyksen mahdollisuuksia
(kuva 4). Ajanpuute nousi esiin merkittavana haasteena, silla golfkierrokset kestavat usein
useita tunteja, mika vaikeuttaa harrastuksen yhdistamista kiireiseen arkeen. Osa
vastaajista ehdotti, etta lyhyemmat pelikierrokset ja joustavammat pelimahdollisuudet

voisivat madaltaa kynnysté aloittaa laji.
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Ei ole aikaa ® 50 Vastausta

Ei ole mahdollisuu...

45

Ei ole kiinnostusta
590 1

Liian kallis
18,2

Kuva 4. Jos et ole kokeillut golfia, mik& on paaasiallinen syy?

4.1 Houkuttelevuuden lisdaaminen

Golfin houkuttelevuutta lisdavina tekijéind mainittiin ennen kaikkea saavutettavuuden
parantaminen. Edullisemmat hinnat ja liittymismaksut, varusteiden vuokraus ilman suurta
alkusijoitusta seka laajempi valikoima kokeilupaketteja nousivat esiin (kuva 4). Vastaajat
kokivat, etta ensikertalaisille suunnatut selkeéat opastukset ja lajin perusperiaatteiden
esittely lisaisivat kiinnostusta ja auttaisivat ensikertalaisia paasemaan lajin pariin
helpommin. Monet vastaajat kokivat myds, ettd sosiaalinen ja rento ilmapiiri golfkentalla on
keskeinen tekija kokemuksen miellyttavyyden kannalta. Lajin yhteiséllinen puoli voisi
houkutella enemmaéan nuoria aikuisia, jos golfia markkinoitaisiin vahvemmin sosiaalisena ja

hauskana ajanviettotapana.

Vastaajat ehdottivat, ettd nuorille aikuisille suunnatut markkinointikampanjat, turnaukset ja
tapahtumat voisivat kasvattaa lajin suosiota. Erityisesti golfiin yhdistetyt viihteelliset
elementit, kuten livemusiikki, ruokakojut ja muut vapaa-ajan aktiviteetit, koettiin
kiinnostaviksi lisdyksiksi. Moni vastaaja koki, etté lajin kiinnostavuutta voisi kasvattaa myos
tarjoamalla rennompia, matalan kynnyksen kilpailuja ja turnauksia, joissa keskityttaisiin
hauskanpitoon ja yhteisollisyyteen perinteisen kilpailuasetelman sijaan. Kilpailut ja
tapahtumat voisivat olla eritasoisille pelaajille suunnattuja, jotta myés aloittelijat

uskaltaisivat osallistua.
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49 vastausta

Edullisemmat hinnat ja

44 (89,8 9
liittymismaksut| ( k)
Nykyajan mhmr!lle_ suunnallul 14 (28,6 %)
markkinointikampanjat
Sosiaalinen ja rento |Ima[l:?nr.| 17 (34,7 %)
kentalla
Turnaukset ja kllp?l\ut,ﬂjﬂlka nv?t 1 (22,4 %)
nuorille kiinnostavia
Golfin yhdistaminen muihin o
aktiviteetteihin 15(30.6 %)
0 10 20 30 40 50

Kuva 5. golfin houkuttelevammaksi nuorille aikuisille

4.2 Golfiin liittyvien mielikuvat ja suosion kasvattaminen

Golfin imago jakoi vastaajien mielipiteitd. Osa koki golfin moderniksi ja trendikkaéaksi lajiksi,
joka sopii hyvin myés nuoremmalle sukupolvelle, kun taas toiset pitivat sita
vanhanaikaisena, elitistisena ja liian muodollisena. Nama ristiriitaiset ndkemykset
osoittavat, etta lajin markkinointiviestinnassa on tarkeaa huomioida erilaiset kohderyhmat
ja purkaa mahdollisia ennakkoluuloja. Golfia tulisi tuoda esiin monipuolisena
harrastuksena, joka tarjoaa jotakin jokaiselle: se voi olla rentoa ajanvietetta ystavien
kanssa luonnon helmassa, mutta myos tavoitteellista ja kilpailuhenkista urheilua niille,

jotka kaipaavat haasteita ja kehitysta.

Vastaajien keskuudessa TikTok ja Instagram nousivat selkeasti suosituimmiksi alustoiksi,
joiden kautta nuoret aikuiset kokevat golfviestinnan tavoittavan heidat parhaiten. Nailla
alustoilla golfia voisi esitell& helposti lahestyttavalla ja viihdyttavalla tavalla, esimerkiksi
lyhyiden, nopeasti katsottavien videoiden muodossa. Vaikuttajamarkkinointi, hauskat ja
osallistavat haasteet seka arkipaivaista golfkokemusta kuvaavat sisallot voisivat houkutella

uusia harrastajia ja tehda lajista entista kiinnostavamman seka samaistuttavamman.
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50 vastausta

2 (4 %)

Erittdin vanhanaikainen ja tylsa

8 (16 %)

Melko vanhanaikainen

16 (32 %)

Neutraali
Melko moderni ja trendikés 27 (54 %)

4(8 %)

Erittdin moderni ja trendikas

Kuva 6. Miten arvioisit golfin imagoa nuorten ndkdkulmasta?

Tulosten perusteella golfin suosion kasvattamisessa korostuvat erityisesti taloudelliset
tekijat ja harrastuksen aloittamisen helppous. Yli puolet vastaajista (51 %) piti edullisia
kokeilumahdollisuuksia ja alennuksia tarkeimpinad keinoina madaltaa kynnysta lajin pariin.
Myos varusteiden helppo vuokraus ilman suurta alkusijoitusta nousi esiin merkittdvana
tekijana (38,8 %), mika viittaa siihen, etta varusteiden hankintahinta voi olla monille este.
(kuva 7.)

Vaikka vain 8,2 % vastaajista mainitsi kulkuyhteydet kentille keskeisena haasteena, se
osoittaa, ettd saavutettavuudella on silti merkitysta. Golfkentille paésyn helpottaminen voisi
tukea lajin laajempaa harrastajapohjaa. Kaiken kaikkiaan tulokset osoittavat, etta golfin
suosion lisdamiseksi tarvitaan joustavampia ja edullisempia tapoja aloittaa laji.
Taloudellisten esteiden madaltaminen, helppo varusteiden saatavuus ja parempi

saavutettavuus voisivat tehda golfista houkuttelevamman laajemmin eri ihmisryhmille.

49 vastausta

@ Edulliset kokeilumahdollisuudet ja
alennukset

@ Kulkuyhteydet kentille
Mahdollisuus vuokrata varusteet
helposti iiman suurta alkusijoitusta

@ Halvemmat hinnat ja mahdollisuus
vuokrata varusteet ilman suurta
alkusijoitusta

Kuva 7. Golfin harrastaminen helpommaksi nuorille aikuisille
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Golfilla on potentiaalia olla moderni ja houkutteleva laji, mutta sen on pystyttava
vastaamaan nuorten odotuksiin liikunnallisuuden, sosiaalisuuden ja saavutettavuuden
suhteen. Golfmarkkinoinnin on panostettava oikeisiin kanaviin ja keinoihin, jotta laji saisi
laajemman harrastajapohjan nuorten keskuudessa. Taloudellisten esteiden madaltaminen,
golfin imagon modernisointi seka sosiaalisen median tehokas hytdyntdminen ovat
keskeisia toimenpiteitda. Nuorten aikuisten houkutteleminen golfiin vaatii kohdennettuja
toimia, jotka huomioivat heidan arvonsa, kiinnostuksen kohteensa ja elamantyylinsa.
Oikeilla muutoksilla golf voi 10ytd& uuden sukupolven pelaajia, jotka arvostavat niin lajin

sosiaalista puolta kuin sen tarjoamaa liikunnallista ja kilpailullista ulottuvuutta.

47 vastausta

Kylla 19 (40,4 %)

En 12 (25,5 %)

Ehka 17 (36,2 %)

Kuva 8. Golfharrastuksen aloittamista tulevaisuudessa.
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5 Johtopaatokset

Tutkimuksen tulokset osoittavat, etté golfilla on potentiaalia nuorten aikuisten
keskuudessa, mutta sen harrastajamaaran kasvattaminen vaatii brandin ja
saavutettavuuden kehittamista. Kyselyyn osallistuneet nuoret aikuiset nostivat esiin niin
golfin houkuttelevia piirteitéa kuin siihen liittyvia esteita, jotka tarjoavat suuntaviivoja lajin

markkinoinnin ja kehittamisen suuntaamiseksi nuorten tarpeita vastaaviksi.

Markkinoinnin tulisi keskittya golfin monipuolisuuteen ja tuoda esiin sen eri puolet: laji voi
toimia niin rentona ajanvietteena kuin tavoitteellisena kilpaurheiluna. Uusien
asiakaskayttaytymistrendien mukaan erityisesti sosiaalinen media on noussut keskeiseksi
kanavaksi nuorten tavoittamisessa (Constantinides, 2014). Sosiaalisen median, erityisesti
nopeatempoisten ja helposti kulutettavien sisaltdjen hyddyntaminen voi olla avain golfin

ennakkoluulojen murtamisessa ja lajin lahestyttdvyyden parantamisessa.

Tutkimus paljasti, etté TikTok ja Instagram ovat tarkeimmat kanavat, joiden kautta nuoret
aikuiset altistuvat golfin markkinoinnille. Tama on linjassa digitaalisen markkinoinnin
tutkimusten kanssa, jotka korostavat visuaalisten, lyhytmuotoisten ja osallistavien
sisaltéjen merkitysta nuorille kohderyhmille (DigiConsumers, 2025). Erityisesti
vaikuttajamarkkinointi, haasteet ja humoristiset videot voisivat tehda lajista helpommin
l&hestyttdvan ja houkuttelevan, mika viittaa siihen, ettd brandin paivittdminen nuorille

puhuttelevalla tavalla voisi lisata golfin kiinnostavuutta.

5.1 Kehittamisehdotukset

Merkittavin este golfin harrastamisen aloittamiselle on taloudellinen kynnys. Green fee -
maksut, jasenmaksut, varustehankinnat ja opetustunnit muodostavat suuren investoinnin,
joka saattaa estaa nuoria lahtemasta lajin pariin. Aiemmat liikkuntatutkimukset ovat myos
osoittaneet, etta erityisesti kalliit lajit vaativat taloudellisten esteiden madaltamista uusien

harrastajien houkuttelemiseksi.

Toinen keskeinen haaste on golfin vaatiminen ajankaytto. Perinteinen golfkierros voi
kest&a useita tunteja, mikéa koettiin vaikeaksi sovittaa kiireisen arjen kanssa. Tama viittaa
tarpeeseen kehittdd markkinointiviestintaa ja palveluja, jotka tarjoavat joustavampia

vaihtoehtoja, kuten lyhyempia pelikierroksia ja mahdollisuuden pelata ilman
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ennakkovarausta. Ruotsin Golfliitto on yhteistydssa Golf GameBookin kanssa kehittanyt
junioriohjelmaa, jonka tavoitteena on tehdé golfista hauskempaa ja vahemman aikaa

vievaa nuorille pelaajille (Golfliitto 2020).

Saavutettavuuden parantaminen on tarkea askel golfin suosion kasvattamisessa.
Ehdotetut toimenpiteet, kuten edulliset kokeilumahdollisuudet, varusteiden vuokraaminen,
selkeat alkeiskurssit ja joustavammat varauskaytannot, tukevat aiempia
liikuntatutkimuksia, joissa on todettu matalan kynnyksen kokeilumahdollisuuksien olevan

keskeisia uusien harrastajien houkuttelemisessa.

Sosiaalisuus on my@s tarkeéa tekija liikuntaharrastuksen miellyttavyydesséa. Monille
vastaajille golfin viehatys liittyy yhteisollisyyteen ja rennon ilmapiiriin. Siksi markkinoinnissa
olisi tarkeda korostaa golfia sosiaalisena ja hauskana ajanvietteena sen sijaan, etta se
esitetddn pelkastaan kilpailullisena tai teknisesti haasteellisena lajina. Golfin imago jakoi
mielipiteité: osa koki lajin moderniksi ja trendikkaaksi, mutta toiset pitivat sita
vanhanaikaisena ja liian muodollisena. Tama viittaa siihen, etta golfin brandin

paivittdminen voisi parantaa sen houkuttelevuutta nuorten keskuudessa.

Tutkimuksen perusteella voidaan paatella, ettd golfilla on merkittavaa potentiaalia
houkutella nuoria aikuisia, mutta tdméa vaatii strategisia muutoksia. Lajin markkinointia
tulisi kohdistaa nuorten suosimiin kanaviin, kuten TikTokiin ja Instagramiin, hyédyntaen
visuaalisia ja osallistavia sisaltdja. Taloudellisten esteiden madaltaminen, joustavammat
pelimahdollisuudet ja yhteisdllisyyden korostaminen voisivat tehda golfista
houkuttelevamman nuorille aikuisille. Oikeilla kehitystoimilla golf voi uudistua ja houkutella
uuden sukupolven harrastajia, jotka arvostavat liikunnan liséaksi myos sosiaalista
yhdesséoloa.

Kaytannon suosituksia golfin brandaykselle nuorille aikuisille:

1. Uudet markkinointikanavat:
o Sosiaalisen median vaikuttajat ja yhteisty6t (esim. TikTok, Instagram)
o YouTube-siséll6t, joissa nuoret golffarit jakavat kokemuksiaan
o Lyhytmuotoiset videot, joissa murretaan golfiin liittyvia ennakkoluuloja
2. Golfin saavutettavuuden parantaminen:

o Edulliset aloituspaketit nuorille
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o Yhteistyot koulujen ja korkeakoulujen kanssa
o Matala kynnys tutustumistapahtumat
3. Yhteisollisyyden ja kokemuksellisuuden korostaminen:
o Golfklubien tapahtumat nuorille aikuisille
o Rennot pelimuodot, joissa korostuu sosiaalisuus kilpailullisuuden sijaan

o Digitaalisten ratkaisujen, kuten simulaattorien hyddyntaminen

Kvantitatiivinen tutkimusmenetelma soveltui hyvin nuorten mielipiteiden ja asenteiden
kartoittamiseen golfbrandayksesta. Naita tuloksia voidaan hyddyntéaa golfin markkinoinnin
ja palvelumuotoilun kehittamisesséa, tavoittaen nuori kohderyhma ja tehden lajista

houkuttelevamman tulevaisuuden harrastajille.
5.2 Opinnaytetydn luotettavuus

Kyselyssa voi syventya yksittaisten nuorten henkilékohtaisiin kokemuksiin ja asenteisiin
golfiin, mik& antaa aineistolle syvyytta ja auttaa ymmartamaan, miten yksilét kokevat lajin
ja sen roolin omassa elamasséan. Kyselyn avulla voidaan kartoittaa nuorten tuntemuksia,
arvoja ja mielikuvia golfista, ja samalla saadaan tietoa siita, miten nama asenteet ovat
muotoutuneet, mita tekijoita ne vaikuttavat ja millaisia haasteita tai esteitd nuoret

mahdollisesti kokevat lajin harrastamisessa.

Kyselyt puolestaan tarjoavat mahdollisuuden kerata laajemman otoksen nuorten
nakemyksia ja suhtautumisia golfiin. Kyselyiden etuna on niiden kvantitatiivinen luonne,
mika mahdollistaa tilastollisten analyysien tekemisen ja tulosten vertailun eri ryhmien
valilla. Kyselyiden avulla voidaan tutkia esimerkiksi, kuinka monen nuoren mielesta golf on
kiinnostava laji, mitka tekijat vaikuttavat heidan valintoihinsa ja miten he kokevat lajin
esteet ja mahdollisuudet. Kyselyn laajempi otos takaa my6s sen, etta tutkimus pystyy
tarjoamaan luotettavan kuvan siita, millaisia asenteita ja mielikuvia nuorilla on golfia

kohtaan, ja mahdollistaa tulosten yleistamisen.

Tama yhdistelma kvalitatiivisia ja kvantitatiivisia menetelmia, eli kysely, vahvistaa
tutkimuksen luotettavuutta, silla se tarjoaa monipuolisen l&ahestymistavan
tutkimuskysymyksiin. Haastattelut tuovat esiin yksildllisia, syvallisia nakékulmia, kun
kyselyt tarjoavat mahdollisuuden arvioida, kuinka laajalti tietyt asenteet ja mielikuvat

esiintyvat tutkittavassa nuorten ryhméassa. Yhdessa naméa menetelméat auttavat
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varmistamaan, etta tutkimus tarjoaa kattavan ja tarkasti kuvattavan kuvan nuorten

suhtautumisesta golfiin ja sen merkityksesta heidan elamassaan.
5.3 Oma oppiminen

Opinnaytetyoprosessi alkoi kevaalla 2025, kun viimeinen lukuvuoteni Haaga-Heliassa
kaynnistyi. Aiheeni, golfharrastuksen brandaaminen nuorille, syntyi omasta
kiinnostuksestani urheilun ja markkinoinnin yhdistdmiseen. Aihe oli myds ajankohtainen,
silla golfiin liittyvaa tutkimustietoa nuorten néakdkulmasta oli hyvin vahan saatavilla. Taman
vuoksi tydn alkuvaiheessa tiedonhaku ja taustamateriaalin 16ytdminen osoittautui erityisen
haastavaksi. Golf ei ole perinteisesti ollut nuorten keskuudessa suosituin laji, ja brandays
nimenomaan nuoria houkuttelevaksi harrastukseksi vaatii uudenlaista ajattelua. Tyoni
tavoitteena oli tutkia, miten golfia voitaisiin paremmin markkinoida nuorille ja mita
mielikuvia lajista talla hetkella on nuorten keskuudessa. Vaikka lahtékohdat olivat
haastavat — erityisesti tiedon ja ajan puutteen vuoksi — sain tyon aikana paljon arvokasta

aineistoa haastatteluista ja omasta analyysista.

Tarkein tavoitteeni oli ymmartaa, miten golf voitaisiin asemoida uudelleen kiinnostavaksi
nuorille. Tavoitteet saavutettiin kohtuullisesti, vaikka aineiston niukkuus ja
tutkimuksellisuuden rajat rajoittivat tyon laajuutta. Kyselyiden kautta nousi esiin useita
kehitysideoita, joita voisi hyddyntaa tulevaisuudessa esimerkiksi urheiluseurojen tai
lajiliittojen markkinointistrategioissa. Vaikeinta tydssa oli tietoperustan kirjoittaminen.
Tietoa aiheesta oli hyvin vahén, ja |0ytdessani lahteitd ne olivat usein englanninkielisia ja
suunnattu enemman urheilumarkkinoinnin yleiseen kenttéan kuin golfiin erityisesti.
Kaanndstyo oli hidasta ja vaati aikaa. Lisaksi tutkimuksellinen |&hestymistapa toi oman

haasteensa, koska en ollut aiemmin tehnyt vastaavaa tutkimustyota.

Silti prosessi oli opettavainen. Opin paljon tutkimuksen tekemisesta, Kyselyiden
suunnittelusta ja analysoinnista. Golfiin liittyvat mielikuvat ja nuorten ajatukset lajista
avasivat silméani myos omille ennakkoluuloilleni. Vaikka aikaa tyon tekemiseen oli
rajallisesti, joustava aikataulu ja mahdollisuus tehda tydtd omaan tahtiin auttoivat

jaksamaan.

Kaiken kaikkiaan olen tyytyvéainen lopputulokseen. Tydn tekeminen opetti minulle paljon

seka itse aiheesta etta siita, miten tarkeaa on suhtautua avoimesti uusiin ja ehka aluksi



vaikeasti lahestyttaviin aiheisiin. Nyt kirjoittaminen tuntuu helpommalta ja koen saaneeni

tarkedd osaamista tulevaisuutta varten — seka golfkentalla ettéd sen ulkopuolella.
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Kyselylomake

Kuinka usein harrastat liikuntaa tai urheilua viikossa?

En ollenkaan
1-2 Kertaa
3-4 Kertaa

5 tai useemmin

Oletko na@hnyt, kuullut mainontaa tai siséltéa golfista mm somessa?
Kylla

En

Oletko koskaan kokeillut golfia?
Kylla

En

Jos saisit mahdollisuuden kokeilla golfia ilmaiseksi, kiinnostaisiko se sinua?
Kylla

Ei
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Jos et ole kokeillut golfia, mika on paaasiallinen syy?

Ei ole kiinnostusta

Ei ole mahdollisuuksia pelata
Ei ole aikaa

Liian kallis

Muu...

Mika tekisi golfin houkuttelevammaksi nuorille aikuisille? (Valitse kaikki, jotka patevit)

Edullisemmat hinnat ja liittymismaksut

Nykyajan nuorille suunnatut markkinointikampanjat
Sosiaalinen ja rento ilmapiiri kentalla

Turnaukset ja kilpailut, jotka ovat nuorille kiinnostavia

Golfin yhdistdminen muihin aktiviteetteihin

Miten arvioisit golfin imagoa nuorten nakokulmasta?

Erittdin vanhanaikainen ja tylsa
Melko vanhanaikainen
Neutraali

Melko moderni ja trendikas

Erittdin moderni ja trendikas —
Nayttokuva



Mika some alusta olisi paras kanava, jonka kautta golfin brindi voisi tavoittaa nuoret?

Instagram
TikTok
YouTube

Facebook

Mika olisi mielestasi paras tapa tehda golfin [ @® Monivalinta
harrastaminen helpommaksi nuorille aikuisille?

Edulliset kokeilumahdollisuudet ja alennukset
Kulkuyhteydet kentille

Mahdollisuus vuokrata varusteet helposti ilman suurta alkusijoitusta

Muu... Nayttékuva

Olisitko kiinnostunut seuraamaan tai osallistumaan golf-tapahtumiin, jos ne olisivat suunnattu
erityisesti nuorille aikuisille?

Kyllg, ehdottomasti
Ehka, riippuen tapahtumasta

En todenndkdisesti

Voisitko harkita golfharrastuksen aloittamista tulevaisuudessa?
Kylla
En

Ehka
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