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Opinnaytetyon tavoitteena oli tutkia eraan leasingyrityksen asiakkaita ja heidan
leasingrahoituksensa kayttoa seka selvittad, millaiset yritykset hyédyntavat lea-
singia. Tavoitteena oli myds tunnistaa mahdollisia uusia toimialoja, joita nykyi-
nen palvelu ei ole vield tavoittanut. Tutkimuksessa pyrittiin ymmartamaan lea-
singrahoituksen kayttda eri toimialoilla ja yritysten taloudellisten tunnuslukujen
perusteella, seka lIoytdamaan uusia nakokulmia ja laajentumismahdollisuuksia
leasingrahoituksen tarjoamiseen.

Opinnaytetyo toteutettiin tutkimuksella hy6dyntaen laajaa asiakasdataa, jota
analysoitiin kaavioiden avulla. Taman avulla saatiin kokonaiskuva nykyisesta
asiakaskunnasta seka selville, milla aloilla leasingrahoitus on jo vakiintunutta.

Empiirisen datan avulla muodostettiin kasitys leasingrahoituksen nykytilanteesta
seka tulevaisuuden mahdollisuuksista. Tutkimus osoitti, etté leasingrahoituk-
selle 16ytyy potentiaalia erityisesti toimialoilla, joilla kaytetaan laitteita ja koneita,
joiden elinkaari on lyhyt ja uusimistarve toistuva. Nailla aloilla leasing voi tarjota
merkittavia etuja seka yrityksille ettéa heidan asiakkailleen.

Tutkimus onnistui hyvin, ja kattavan datan avulla saatiin selked kuva asiakas-
kunnan nykytilasta ja siitd, miten he leasingrahoitusta hyédyntavat ja mihin.
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The aim of the thesis was to examine the customers of a leasing company and
how they utilize leasing financing, as well as to determine what types of compa-
nies make use of leasing. Another objective was to identify potential new indus-
tries that the current service has not yet reached. The study sought to under-
stand the use of leasing financing across different sectors and based on compa-
nies’ financial indicators, and to discover new perspectives and opportunities for
expanding the leasing offering.

The thesis was carried out through a study utilizing extensive customer data,
which was analyzed using visualizations. This approach provided an overall pic-
ture of the current customer base and revealed the industries where leasing fi-
nancing is already well established.

The empirical data provided insight into the current state of leasing financing
and its future potential. The research showed that leasing has significant poten-
tial, especially in industries that use equipment and machinery with short lifecy-
cles and frequent replacement needs. In such sectors, leasing can offer sub-
stantial benefits for both companies and their customers.

The research was successful, and the comprehensive data offered a clear view
of the current customer base and how they utilize leasing, financing and for
what purposes.
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1 JOHDANTO

Leasingrahoitus on yksi rahoitusmuodoista, joita yritykset ja yksityishenkil6t voi-
vat hyddyntaa investoinneissaan. Leasing mahdollistaa omaisuuden kayton il-
man sen omistamista, ja se on suosittu vaihtoehto erityisesti yrityksille, jotka tar-
vitsevat paljon laitteita, koneita ja kalusteita, mutta eivéat halua tai pysty sitoutu-
maan suuriin kertainvestointeihin. Leasingrahoituksessa rahoittaja hankkii asi-
akkaan tarvitsemat hyodykkeet ja luovuttaa ne kaytettavéaksi sovitulla vuokra-
kaudella. TAmé&n rahoitusmuodon etuja ovat muun muassa kassavirran hallinta,
verotukselliset hyddyt ja laajempien investointimahdollisuuksien avaaminen.
Leasingrahoitus helpottaa myds taloussuunnittelua ja ennustettavuutta, koska
sopimuskauden maksut ovat tiedossa jo sopimuksen alussa (Liikanen
13.6.2019.)

Leasing on monille yrityksille houkutteleva vaihtoehto, koska se tuo taloudellista
joustavuutta ja se mahdollistaa liiketoiminnan kehittamisen ja laajentamisen il-
man suuria alkuinvestointeja. Ajatuksena on jakaa hankintojen kustannukset
kayttovuosille ja taman avulla sddstaa vuosittaisia kassamenoja, jolloin yrityk-

sen oma padoma on paremmin kaytettavissa muihin investointeihin.

Tassa opinnaytetydssa tarkastellaan eraan leasingyrityksen asiakaskuntaa ja
selvitetddn minkalaiset ja minka kokoiset yritykset ovat hyddyntéaneet leasingia

seka sivutaan myos minkalaisiin kohteisiin leasingia, on kaytetty eniten.

Tutkimuksessa hyddynnetédén yrityksen asiakasdataa, jonka avulla analysoi-
daan leasingia kayttavien yritysten kokoa, toimialaa seka muita taloudellisia tun-

nuslukuja. Tavoitteena on tunnistaa tyypillinen leasingasiakas.



2 TUTKIMUKSEN TAVOITE

Taman opinnaytetydn tavoitteena on selvittaa eraan leasingyrityksen asiakas-
kunnan laajuutta saadun asiakasdatan avulla seka tarkastella, millaisista ja
minka kokoisista yrityksista asiakaskunta koostuu.

Tutkimuksen tarkoituksena on muodostaa kattava kasitys nykytilanteesta ja
asiakassalkun rakenteesta, jotta voidaan tulevaisuudessa tunnistaa mahdollisia
kehityskohteita ja suunnata tulevaa liiketoiminnan kasvua seké laajentumismah-

dollisuuksia uusille markkinoille tai toimialoille.

Tutkimuksessa pyritaan selvittamaan myaos, millaisiin kohteisiin nykyiset asiak-

kaat ovat leasingrahoitusta hyddyntaneet.



3 KAAVIOIDEN TARKASTELU

Tassa osiossa tarkastellaan tutkimuksessa kaytettyja kaavioita ja niiden esitta-
maa tietoa. Kaavioiden avulla havainnollistetaan tutkimuksesta saatuja tuloksia.
Tavoitteena on tuoda esiin kaavioista tehtavia johtopaatoksia ja niiden merki-

tystéa tutkimuksen kokonaisuuden kannalta.
Jokainen kaavio analysoidaan erikseen, ja sen yhteydessa selitetdan, mita tie-

toa kaavio esittdd, miten se liittyy tutkimuksen tavoitteisiin ja mita siitd voidaan

paatella.

3.1 Toimialat

Toimialat (Top-15)

Toimiala-kaaviossa esitetaan asiakasyritysten jakauma eri toimialoittain. Toi-
miala-kaavio osoittaa, etta suurin osa yrityksista toimii ravintoloita, joita on yh-

teensa 44 kappaletta.

Toiseksi yleisin toimiala on kuntokeskukset, joita on 23 kappaletta sek& kolman-
tena kahvilat, joita 10ytyi 20 kappaletta. Nailla aloilla tarvitaan paljon erityisesti

pienempid laitteita ja koneita seké yleisia huonekaluja.



Listalta esiin nousee myds rakennusala, jossa tietenkin kaytetaan erilaisia ra-
kentamisentyOkaluja seké laitteita. Naiden liséksi listalla on aloja, joissa tarvetta

on enimmakseen It-laitteille seka erilaisille tietokoneohjelmille.

Kaavion perusteella voidaan todeta, ettd leasingrahoitus kiinnostaa toimialoja,
jotka vaativat paljon kalliita laitteita seka kalusteita heti toiminnan alkaessa ja
leasing mahdollistaa laitteiden hankinnan ilman suuria kertainvestointeja seka
samalla kalusteiden saanndllisen uusimisen leasingkauden paattyessa, ilman

etta tarvitsee silloinkaan tehda suuria investointeja.

3.2 Perustamisvuosi

Perustamisvuosi

Kaaviossa havainnollistetaan asiakasyrityksien jakauma perustamisajankohdan
mukaan. Kaavion perusteella voidaan todeta, ettd suurin osa yrityksista on pe-
rustettu viimeisen kymmenen vuoden aikana, mika kertoo asiakasyrityksien

koostuvan padasiassa nuorista tai kasvuvaiheessa olevista yrityksista.

Asiakkaista eniten yrityksia on perustettu vuosien 2014-2018 valilla, mika saat-

taa viitata siihen, etta tuona ajanjaksona tapahtui yrittajyyden kasvua. Téallaiset



yritykset ovat usein kiinnostuneita leasingrahoituksesta, koska ne hakevat jous-
tavia ja kustannustehokkaita rahoitusratkaisuja toiminnan kehittdmiseen ilman

raskaita alkuinvestointeja.

Perustamisvuoden perusteella huomaamme, ettéa aikaisemmin perustetut yrityk-
set eivat ehka ole osanneet kayttaa leasingrahoitusta, mutta mukana on myos
muutamia pitkaan toimineita yrityksia, jotka ovat mahdollisesti siirtyneet lea-
singrahoitukseen mythemmin toimintansa aikana. Tama kertoo siita, etta lea-
sing ei ole vain uusien yritysten keino paasta alkuun, vaan my6s osa vakiintu-

neistakin toimijoista hyddyntaa sita osana strategista investointisuunnitteluaan.

Kaavion avulla voidaan paatella, ettd leasingrahoitus kiinnostaa erityisesti uusia
ja kehittyvia yrityksia, joille taloudellinen joustavuus ja resurssien tehokas kaytt6
ovat avainasemassa. Potentiaalia selvasti I6ytyy pitkaan toimivien yrityksien
puolelta, jotka eivat ole vield ndhneet leasingin ajatusta ja hyotyja vaan ovat tot-
tumuksesta jaaneet vanhoihin tapoihin hankintojen rahoituksien suhteen.

3.3 Henkilokuntaluokka

Henkilokuntaluokka

Kaaviossa havainnollistetaan asiakasyrityksien jakauma henkilékuntaluokittain.
Kaavio esittdd, kuinka asiakasyritykset jakautuvat henkilostémaaran perusteella
eri kokoluokkiin. Kaavion mukaan suurin osa yrityksista on pienia yrityksia, joilla

on 1-4 tai 5-9 tyontekijda. Tama viittaa siihen, ettd leasingrahoitus kiinnostaa



erityisesti mikro- ja pienyrityksia, joilla ei valttamatta ole resursseja suurten in-

vestointien tekemiseen omalla paaomalla.

Seuraavaksi eniten yrityksia sijoittuu luokkiin 10-19 sek& 20—49 tyontekijaa,
mika kertoo, ettd myds hieman suuremmat pk-yritykset kayttavat leasingrahoi-
tusta toimintansa tukena. Naille yrityksille leasing tarjoaa mahdollisuuden laa-

jentaa ja kehittdd toimintaansa ilman, etta rahoitusrakenne kuormittuu liikkaa.

Vain harva tutkimukseen osallistuneista yrityksista edustaa henkiléstoluokkia
50-99 tai 100—249 tyontekijaa. Tama voi johtua siita, ettd suuremmilla yrityksilla
on usein paremmat mahdollisuudet hyédyntdd muita rahoitusmuotoja, kuten

pankkilainoja tai omarahoitusta.

Kaavion perusteella voidaan todeta, ettd leasingrahoitus on erityisen suosittua
pienissa ja kasvavissa yrityksissa, joille se tarjoaa taloudellista joustavuutta, al-
haisempia alkuinvestointeja ja mahdollisuuden nopeaan reagointiin muuttuviin

tarpeisiin.

3.4 Liikevaihtoluokka

Liikevaihtoluokka

Seuraavassa kaaviossa havainnollistetaan asiakasyrityksien taloudellista koko-

luokkaa perustuen vuosittaiseen liikevaihtoon. Kyseinen leasingmalli on tuotu
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nimenomaan suunnattuna pk-yrityksille, joka myds nakyy kyseisessa kaavassa,
silla melkein kaikki yrityksista kuuluvat alle 10 miljoonan euron liikevaihtoluok-

Kiin.

Eniten yrityksia sijoittuu 0,4—1 miljoonan euron liikkevaihtoluokkaan. Toiseksi ja
kolmanneksi eniten asiakkaita kuuluu luokkiin 2—10 miljoonaa ja 1-2 miljoonaa.
Naissa yrityksissa kasvu ja investointitarpeet ovat usein ajankohtaisia, jolloin
leasing voi tarjota joustavan ja kustannustehokkaan tavan hankkia laitteita tai

kalustoa ilman suurta padomansidontaa.

Yli 10 miljoonan euron liikkevaihdon yrityksia on vain muutama. Tama voi viitata
siihen, etta suuret yritykset kayttavat leasingia valikoidusti tai hyddyntavat sen
rinnalla muita rahoitusratkaisuja, kuten omarahoitusta tai investointilainoja.
Kaavion perusteella voidaan paatella, etta leasingrahoitus on erityisen houkutte-
leva vaihtoehto pienille ja keskisuurille yrityksille, joilla on rajalliset resurssit suu-

riin investointeihin mutta samalla tarve pitdé kalusto ja laitteisto ajantasaisena.

3.5 Tilikaudentulos (tuhatta€)

Tilikaudentulos
(tuhatta€)
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Kaaviossa nakyy asiakasyrityksien jakauma yrityksien tilikauden tuloksen pe-

rusteella ja oliko tilikauden tulos positiivinen (voitto) vai negatiivinen (tappio).
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Tutkimuksen perusteella 71 % asiakkaista teki voittoa tilikaudella. Selkeasti
suurin osa asiakkaista tekee 0—50 000 € voittoa, joka mahdollistaa myds pa-
remmat valmiudet investointeihin, kuten leasingrahoituksen hyddyntamiseen.
Voittoa tekevat yritykset voivat kayttaa leasingia strategisena valineené kalus-
ton paivittdmiseen tai liketoiminnan kasvattamiseen ilman suurta pddoman si-

toutumista.

Tappion tekeminen ei ole mikdan este leasingrahoituksen saamiselle vaan sii-
hen vaikuttaa monet tekijat yhdessa. Toiseksi eniten asiakkaita kuuluukin niu-
kasti tappiota tekeviin 0-(-50 000 €). Naille yrityksille leasing voi tarjota ratkaisun
rahoitustarpeisiin tilanteessa, jossa pankkirahoitus tai suuret kertainvestoinnit
eivat ole mahdollisia. Leasingin etuna on usein se, ettei se vaadi vakuuksia sa-
malla tavalla kuin perinteinen laina, mika tekee siita houkuttelevan myos talou-

dellisesti haastavissa tilanteissa oleville yrityksille.

Johtopaattksena voidaan todeta, ettd leasingrahoitusta hydédynnetddn seka
kannattavien etta taloudellisesti heikommin menestyvien yritysten keskuudessa,
mutta yleisemmin se nayttaa kiinnostavan yrityksia, joilla on vakaa tai kasvava

taloudellinen tilanne.

3.6 Liikevaihdonmuutos (%)

Liikevaihdonmuut
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Kaaviosta nahdaan, miten asiakasyrityksien liikevaihto on muuttunut prosentu-

aalisesti, joko positiivisesti tai negatiivisesti.
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Tassa osassa tutkimusta hajonta oli laaja ja asiakkaita jakautui jokaiseen koh-
taan kaaviota. Kuitenkin eniten asiakkaita sijoittui positiivisen liikkevaihdonmuu-
toksen puolelle kohtiin 10-30 % ja 0—10 %, mika viittaa siihen, etta valtaosa
vastaajista toimii kasvuvaiheessa. Tama tukee havaintoa, etta leasingrahoitus
kiinnostaa erityisesti yrityksia, jotka haluavat investoida kasvuun ilman suuria

kertaluonteisia kustannuksia.

Yrityksista 37 kappaleella liikevaihdonmuutos on ollut todella merkittavaa, silla
kasvua tuli yli 50 % vuodessa ja myo6s 39 kappaleella 30-50 % — mika voi viitata
nopeaan laajentumiseen, uusien toimipisteiden avaamiseen tai kysynnan voi-
makkaaseen kasvuun. Naissa tilanteissa leasing on houkutteleva rahoitus-
muoto, koska se mahdollistaa nopean reagoinnin kasvun vaatimuksiin, kuten

uusien laitteiden tai kaluston hankintaan.

Pienempi osuus yrityksista on kohdannut liikevaihdon laskua, mika voi johtua
markkinamuutoksista, kilpailutilanteesta tai muista ulkoisista tekijoista. Naille yri-
tyksille leasing tarjoaa keinon sailyttda toimintavarmuus ja tarvittavat resurssit
ilman suuria investointeja — etenkin tilanteessa, jossa kassavirta on heikentynyt

ja investointien tekeminen omalla p&d&omalla ei ole mahdollista.

Kaavion perusteella voidaan paatella, etta liikevaihdon positiivinen kehitys lisaa
leasingrahoituksen kiinnostavuutta, mutta my¢s vakaassa tai hieman heikkene-
vassa tilanteessa olevat yritykset hyddyntavat leasingia taloudellisena ja riskitto-

mampéna vaihtoehtona.
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3.7 Liikevoitto (%)

Liikevoitto(%)
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Kaaviossa tarkastellaan yrityksia liikevoittoprosentin mukaan. Liikevoittopro-
sentti on keskeinen mittari yrityksen liiketoiminnan tehokkuudesta ja taloudelli-

sesta suorituskyvysta.

Kaavion perusteella suurin osa yrityksista sijoittuu lilkkevoittoprosenttialueille 0-5
% ja 5-10 %. Tama kertoo, etta yritykset toimivat maltillisella mutta positiivisella
katteella, ja niiden liiketoiminta on kannattavaa.

Merkittdva osa yrityksistd on saavuttanut myos yli 10 % liikevoittoprosentin,
mika osoittaa erittdin tehokkaasta liikketoiminnasta. Tallaisilla yrityksilla on usein
enemman taloudellista likkumavaraa investointeihin ja ne voivat hyédyntaa lea-
singrahoitusta strategisesti esimerkiksi kaluston uudistamiseen tai uusien toimi-
pisteiden avaamiseen. Hyva kannattavuus nayttaytyy rahoittajan silmissa hy-
valta ja matalariskiselta ja heille voi mahdollisesti tarjota enemmaén rahoitusta.

Vahemmistolla yrityksista liikevoittoprosentti on miinusmerkkinen. Tassa tilan-
teessa leasing voi toimia vaihtoehtona perinteiselle rahoitukselle, koska se ei

vaadi suuria ennakkomaksuja eika vaikuta yhta raskaasti yrityksen taseeseen.
Leasing voi tappiollisessa tilanteessa olla jopa pelastava liike sailyttaa liikketoi-

mintakyky ilman investointien lykkaamista.
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Kaavion kokonaiskuva viittaa siihen, etté leasingrahoitus kiinnostaa eri kannat-
tavuustasoilla toimivia yrityksia, mutta erityisesti niita, joiden liikketoiminta on va-
kaasti plussalla ja jotka etsivat kustannustehokkaita tapoja rahoittaa kasvuun tai

kaluston uusimiseen liittyvia investointeja.

3.8 Kayttokate (%)

Kayttokate(%)
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Tassa kaaviossa tarkastellaan yrityksien jakautuminen kayttokateprosentin mu-
kaan, kuinka suuri osuus lilkevaihdosta muodostuu kayttokatteeksi. Kayttokate-
prosentti on olennainen mittari yrityksen liiketoiminnan tuottavuuden ja kassavir-
ran arvioimisessa, silla se kertoo, kuinka paljon yritykselle ja& katetta ennen ra-

hoitus-, poisto- ja veroeria.

Kaavion perusteella suurin osa yrityksista sijoittuu kayttokateprosentin 0-20 %
valille. Tama viittaa siihen, etta valtaosa yrityksista toimii kohtuullisella kannatta-
vuudella, ja operatiivinen toiminta tuottaa positiivista kassavirtaa, vaikkakin mar-
ginaalit voivat olla kapeita. Tallaisille yrityksille leasingrahoitus on houkutteleva
vaihtoehto, koska se vahentda kassamenoja ja mahdollistaa laite- tai kalusto-

hankinnat ilman suurta alkuinvestointia.
Osa yrityksista yltaa yli 20 %:n kayttokatteeseen, mika osoittaa vahvaa operatii-

vista kannattavuutta. Nailla yrityksilla on paremmat mahdollisuudet suunnitella

investointeja ennakoivasti ja kayttaa leasingia strategisena rahoitusmuotona,
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esimerkiksi uusien liiketoimintamahdollisuuksien hyédyntamiseen, tuotantote-

hokkuuden parantamiseen tai palvelukokemuksen kehittamiseen.

Toisaalta kaaviossa esiintyy myds yrityksia, joiden kayttokate on lievasti negatii-
vinen, mika tarkoittaa, etta operatiivinen toiminta tuottaa tappiota. Naille yrityk-
sille leasing voi olla taloudellisesti elinkelpoinen ratkaisu, koska se ei sido paa-
omaa eikd kuormita yrityksen tasetta yhta paljon kuin suorat hankinnat. Leasing
VoI auttaa sailyttamaan toimintakyvyn taloudellisesti haastavassa tilanteessa.

Yhteenvetona voidaan todeta, ettd leasingrahoitus kiinnostaa erityisesti yrityk-
sia, joiden kayttokate on positiivinen mutta ei valttamaétta kovin korkea, silla
heilla on tarve tasapainottaa kassavirtaa ja investointeja. Samalla myos tehok-
kaasti tuottavat yritykset hyddyntavat leasingia osana taloudellista ja strategista

suunnittelua.

3.9 Omavaraisuusaste

Omavaraisuusaste (%)

o $ e S PP BSOS
K\ ,\63 P Y Q rﬁb\' (OQ\, (0\'\ {\}
¢ &

Kaaviossa tarkastellaan, kuinka asiakkaat jakautuvat omavaraisuusasteen pe-
rusteella eri luokkiin. Omavaraisuusaste kertoo, kuinka suuri osa yrityksen va-
roista on rahoitettu omalla pddomalla, ja se on keskeinen mittari yrityksen talou-

dellisesta vakaudesta ja luottokelpoisuudesta.
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Suurin osa yrityksista sijoittuu omavaraisuusastealueelle 25-50 %, mika voi-
daan tulkita kohtuulliseksi tasoksi. Tama kertoo, etta yrityksilla on jonkin verran
puskuria ja ne pystyvat sietamaan velkarahoitukseen liittyvia riskeja. Tallaisessa
asemassa olevat yritykset voivat hyddyntaa leasingrahoitusta osana riskienhal-
lintaa, koska leasing ei rasita tasetta samalla tavalla kuin velkainvestoinnit ja

parantaa nain taloudellista likkumavaraa.

Toinen suuri ryhmé on yritykset, joiden omavaraisuusaste on alle 25 %. Tama
viittaa siihen, etta kyseisilla yrityksilla on korkea velkarasitus suhteessa omaan
paaomaan. Leasing on naille yrityksille erityisen houkutteleva vaihtoehto, silla
se ei yleensa vaadi vakuuksia eiké lisaa taseeseen pitkaaikaista velkaa. Leasin-
gin kayttd voi myos parantaa yrityksen tunnuslukuja, mik& puolestaan voi hel-

pottaa tulevaisuuden rahoitusjarjestelyja.

MyGs suuri osa yrityksistéa sijoittuu yli 50 % omavaraisuusasteen luokkiin, mika
kertoo vahvasta rahoitusrakenteesta ja hyvasta maksukyvysta. Nailla yrityksilla
on yleensa vapaus valita rahoitusmuotoja, ja leasing voi toimia niille strategi-
sena tybkaluna, esimerkiksi tilanteissa, joissa halutaan sailyttaa investointien
joustavuus tai valttaa laitteen omistamiseen liittyvat riskit (esimerkiksi teknolo-

gian vanheneminen).

Kaavion perusteella voidaan todeta, etta leasingrahoitus palvelee yrityksia eri
omavaraisuusasteen tasoilla, mutta sen merkitys korostuu erityisesti matalam-
man omavaraisuuden yrityksissa, joille kevyempi ja joustavampi rahoitusmuoto

voi olla ratkaiseva toiminnan jatkuvuuden kannalta.
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4  YLEISIMMAT LEASINGKOHTEET

Leasingrahoitus soveltuu erityisen hyvin tiettyihin kohteisiin, joiden taloudellinen
kayttdika on lyhyt ja laitekannan halutaan pysyvéan ajan tasalla. Alla on mainittu
leasingin kannalta parhaimmat kohteet seké& perustelut, miksi ne ovat suosittuja

ja taloudellisesti jarkevia leasingin nakékulmasta.

Hyvia ja yleisimpia leasingkohteita on erilaiset IT-laitteet, kuten puhelimet, tieto-
koneet, tulostimet, kamerat, televisiot ja naytot. Leasingsopimuksen paattyessa
yritys voi jalleen paivittaa laitteensa, jolloin yrityksen kaytdssa on aina uusinta
teknologiaa (Bisnes, viitattu 29.4.2025.) Tama takaa, etta yrityksen teknologia
pysyy kilpailukykyisena ja se voi hallita kustannuksia ennakoitavammin. Usein
sopimuksiin sisaltyy my6s huolto- ja yllapitopalveluita.

Toinen hyva leasingkohde on kalusteet, joita tarvitsevat kaikki yritykset toimiti-
loihinsa ja n&mé voivat muodostaa huomattavan kustannuseran erityisesti uu-
sille tai laajentuville yrityksille. Leasing tarjoaa joustavuutta ja mahdollisuuden

paivittaa toimitiloja ilman kertamaksuja.

Kuntosalilaitteet ovat kalliita ja niitd on paljon erilaisia, jotka ovat kovassa kay-
tossa. Laitteiden teknologia kehittyy ja uusia malleja tulee jatkuvasti. Leasing

mahdollistaa laitteiden saanndéllisen uusimisen ilman suuria kertainvestointeja.

Ravintoloissa ja kahviloissa on myds paljon laitteita ja koneita, joiden uusiminen
on kallista. Leasing mahdollistaa ammattitason laitteiden, kuten uunien, kylma-

laitteiden ja tiskikoneiden hankinnan ilman suurta kertamaksua.

Jokaisella toimialalla on omia laitteita ja kaikilta 10ytyy joitain hyvia leasingkoh-
teita, joissa arvo alenee nopeasti, kayttdika on rajallinen, teknologia kehittyy no-
peasti, kohde on kallis hankkia kertamaksulla seké tarvitaan joustavuutta ja kas-

savirran hallintaa. Leasing on strateginen tytkalu, joka mahdollistaa modernin
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ja tehokkaan kaluston kayton ilman suurta padomapanostusta. Yrityksen kan-
nattaa arvioida leasingvaihtoehtoa aina, kun kyseessa on iso investointi tai kun
kayttokohteen elinkaari on rajallinen.

Leasing mahdollistaa, ettd rahaa jaa enemman kaytt6oén muihin kriittisiin kului-

hin, kuten markkinointi, henkilokunta seka tarvikkeisiin ja raaka-aineisiin.
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5 LAPIKAYNTIJA LOPPUPAATELMAT

Tutkimuksen tavoitteena oli selvittdd, millaisia yrityksia asiakassalkkuun kuuluu
ja mitka tekijat vaikuttavat leasingin kaytt6on. Tutkimusaineistoa analysoitiin
useiden kaavioiden avulla, jotka tarjosivat monipuolisen nakyman yritysten taus-

toihin, taloudellisiin tunnuslukuihin seka lilkketoiminnan kehitykseen.

Ensimmaiseksi tarkasteltiin yritysten toimialaa, jonka perusteella voitiin havaita,
ettd leasingrahoitus kiinnostaa erityisesti palvelualojen toimijoita, kuten ravinto-
loita, kahviloita ja kuntokeskuksia. Nailla aloilla liiketoiminta perustuu usein lait-
teistoihin ja kalustoon, joita voidaan hankkia tehokkaasti leasingin avulla ilman

suuria alkuinvestointeja.

Perustamisvuotta kuvaava kaavio paljasti, ettd suurin osa yrityksista oli perus-
tettu viimeisen 10 vuoden aikana. Tama viittaa siihen, etté erityisesti nuoret ja
kasvuvaiheessa olevat yritykset hyddyntavéat leasingrahoitusta liikketoiminnan ra-

kentamiseen ja kehittamiseen.

Henkildstomaaran perusteella suurin osa yrityksista kuului pieniin tai mikroyri-
tyksiin, mika tukee kasitysta siita, etta leasing koetaan tarkeéksi vaihtoehdoksi

etenkin pienissa yrityksissa, joilla resurssit ovat rajallisemmat.

Liikevaihtoluokittain tarkastelu osoitti, ettd suurin osa yrityksista toimi alle miljoo-
nan euron liikkevaihdolla. Tama kertoo leasingrahoituksen merkityksesta pie-
nempien yritysten investointien mahdollistajana. Vastaavasti tilikauden tulos, lii-
kevoitto ja kayttbkate -kaaviot antoivat viitteita siita, etta suurin osa yrityksista
toimii kannattavasti, mutta leasing koetaan silti houkuttelevaksi vaihtoehdoksi

perinteisen rahoituksen rinnalle tai sijasta.

Liikevaihdon ja liikevoiton muutosprosentit puolestaan paljastivat, ettd monilla
yrityksilla on ollut joko maltillista kasvua tai tilapaisia notkahduksia. Leasing tuo
tassa tilanteessa mahdollisuuden jatkaa toimintaa ja investointeja ilman suurta

taloudellista riskia.
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Lopuksi tarkasteltiin omavaraisuusastetta. Erityisesti matalamman omavarai-
suusasteen yritykset voivat hyotya leasingrahoituksesta, koska se ei sido omaa

paaomaa tai lisaa velkataakkaa samalla tavalla kuin perinteinen rahoitus.

Yhteenvetona tutkimuksen lapikaynti osoitti, etta leasingrahoitus kiinnostaa eri-
tyisesti pienia, nuoria ja kasvuhakuisia yrityksia, joilla on tarve joustavalle ja ris-
kittbtmammalle rahoitusratkaisulle. Kaavioiden avulla saatiin selkea kokonais-

kuva siitd, millainen asiakaskunta leasingin parissa toimii ja miksi se on merkit-

tava rahoitusmuoto monilla aloilla.

Tutkimuksen perusteella voidaan todeta, ettd leasingrahoitus on monille pienille
ja keskisuurille yrityksille tarkeéa ja kiinnostava vaihtoehto rahoitusmuotona. Eri-
tyisesti palvelualoilla, kuten ravintoloissa, kahviloissa ja kuntokeskuksissa, lea-
sing tarjoaa mahdollisuuden investoida kalustoon ja laitteisiin ilman suurta paa-
oman sitoutumista seka tarjoaa hyvan mahdollisuuden laitteiden uusimisin hel-

posti ja nopeasti.

Kaavioiden perusteella pystyttiin myds havaitsemaan, etta leasingrahoitusta
hyddyntavat sekd kannattavat etté taloudellisesti haastavassa tilanteessa olevat
yritykset. Yhteista niille on tarve joustavuuteen ja kustannustehokkaisiin ratkai-
suihin. My6s yritysten perustamisvuosi, henkildstomaara ja lilkkevaihto tukivat
nakemysta siita, ettd leasingia hyddyntaa erityisesti nuoret ja kasvuvaiheessa
olevat yritykset.

Leasingrahoitus on ajankohtainen ja monipuolinen tytkalu, joka tarjoaa yrityk-
sille mahdollisuuden kehittaa liiketoimintaa hallitulla riskilla. Leasingrahoituksen
yhten& etuna usein mainitaan, ettei jarjestely sido kerralla paljonkaan yri-
tyksen omia varoja, kun kyseessa on rahoittajan tarjoama 100 prosenttinen
rahoitusmuoto. Niinpa yritys voi ryhtya valttaméattomiin ja tarpeellisiin investoin-
teihin myds vaikeassa rahatilanteessa, jos vain liiketoiminta, johon leasingjar-
jestely liittyy, on laskennallisesti jarkeva ja kassavirtaa tuottava. Leas-

ing ei sido mydskaan yrityksen vakuuksia, koska leasingobjektin omistus
itsessdéan toimii rahoittajan saamisten vakuutena. Yritystoiminnassa kaytossa
oleva leasingobjekti maksaa normaalisti itse itsensa takaisin. Toisin sanoen

hankitun koneen ja laitteiston kaytdsta saaduilla tuotoilla voidaan rahoittaa
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koneeseen ja laitteistoon kohdistuvat leasingmaksut ja saada liséksi sen
kaytdlle lasketut tuotot yritykselle (Tepora 2013, 148.). Leasingrahoituksen rooli
korostuu erityisesti nykypaivan epavarmassa taloustilanteessa, jossa jousta-
vuus ja kustannusten hallinta ovat keskeisia kilpailutekijoita.

22



6 LAHTEET

Bisnes. Viitattu 29.4.2025 https://bisnes.fi/leasing/

Tepora, J. 2013. Rahoitusmuodot ja vakuudet. Helsinki: Helsingin Kamari Oy.

Lilkanen, J. 13.6.2019. Leasingrahoitukset edut ja haitat. Fivaldi.fi.
Luettavissa: https://fivaldi.fi/blogi/leasingrahoituksen-edut-ja-haitat/. Luettu:
29.4.2025

23


https://bisnes.fi/leasing/
https://fivaldi.fi/blogi/leasingrahoituksen-edut-ja-haitat/

