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Tama opinndytetyo kasittelee vaikuttajamarkkinointia, sen nykytilaa ja tulevaisuuden nakymia seka tekodlyn
roolia osana vaikuttajamarkkinointia. Ty® on toteutettu kirjallisuuskatsauksena ja sen tavoitteena on tarjota
kattava kokonaiskuva siitd, miten vaikuttajamarkkinointi on muotoutunut nykyiseen muotoonsa, millaisia kei-
noja ja alustoja siind hyédynnetdan, seka miten tekodly tulee muuttamaan markkinoinnin ja vaikuttajien toi-
mintatapoja tulevaisuudessa.

Tybssa perehdytadn vaikuttajamarkkinoinnin kdsitteeseen, vaikuttajien rooliin sekd siihen, miten sosiaalisen
median alustat vaikuttavat markkinoinnin toteuttamiseen. Alustat on rajattu Instagramiin ja TikTokiin, jotka
ovat keskeisia alustoja vaikuttajamarkkinoinnissa. Lisaksi tarkastellaan alustakohtaisia eroja seka lainsaadan-
nén merkitysta.

Tekodlyn osalta tydssa esitelldan sen monipuoliset hyddyt sisalléntuotannosta analytiikkaan, mutta samalla
pohditaan my6s tekodlyn vastuullisen kaytdn edellytyksia, kuten tietosuojaa, ympéaristovaikutuksia ja eettisia
kysymyksia. Lopuksi tarkastellaan vaikuttajamarkkinoinnin tulevaisuutta, jossa korostuvat muun muassa
mikro- ja nanovaikuttajien merkitys, pitkaaikaiset yhteistyot seka tekoalyn ja datan kasvava hyddyntédminen.

Tyd tarjoaa lukijalle kattavan kokonaiskuvan siitd, mitd vaikuttajamarkkinointi on, miten se on muuttunut, mil-
laisia mahdollisuuksia ja haasteita tekodlyn kayttd tuo mukanaan ja mihin suuntaan ala on kehittymdssa tule-
vaisuudessa.
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1 JOHDANTO

Tama opinndytety0 kasittelee vaikuttajamarkkinointia ja tyssa tutkitaan sitd, mihin suuntaan vai-
kuttajamarkkinointi on kehittymdssa ja miten tekodly on tullut osaksi tata kehitystd. Vaikuttajamark-
kinointi on yksi taman hetken kasvavista ilmidistd, joka kasvaa ja kehittyy edelleen jatkuvasti. Esilla
on kysymys siita, minkalainen rooli vaikuttajamarkkinoinnilla on markkinoinnin kentalla talla hetkella.
Aihetta tarkastellaan my6s tulevaisuusnakdkulmasta eli, miltd vaikuttajamarkkinoinnin tulevaisuus
nayttda ja kuinka se edellyttda vaikuttajia kehittymaan. Tydssa tullaan avaamaan vaikuttajamarkki-
nointia kasitteena ja keskitytadn nimenomaan sosiaalisen median vaikuttajiin, rajaten alustat In-

stagramiin ja TikTokiin.

Vaikuttajamarkkinoinnilla tarkoitetaan markkinointimuotoa, jossa yritykset hyddyntéavat sosiaalisen
median vaikuttajien suosiota ja seuraajamadraa mainostamisessa (Halonen 2019, 1.2.). Vaikuttaja-
markkinointi perustuu ajatukseen, ettd vaikuttajat ovat luoneet vahvan yhteyden ja luottamussuh-
teen seuraajiinsa, jolloin heidén suosituksensa koetaan vaikuttavina, mika johtaa tuotteen tai palve-
lun ostamiseen. Vaikuttajamarkkinointi voi olla tehokas tapa tavoittaa tietty kohdeyleiso ja lisata
brandin tunnettavuutta, mutta onnistumisen edellytyksend on kuitenkin se, ettéd vaikuttajan arvot ja
tyyli sopivat brandin imagoon, ja ettd hanen seuraajakuntansa vastaa haluttua kohdeyleiséa. (Haen-
lein, Anadol, Farnsworth, Hugo, Hunichen & Welte 2020, 16.)

Opinnaytety6 toteutetaan kuvailevana kirjallisuuskatsauksena. Tutkimusmenetelmana se mahdollis-
taa aiheen tarkastelun monipuolisesti jo olemassa olevan kirjallisuuden, tutkimusten ja asiantuntija-
tekstien pohjalta. Eri lIdhteitd hyddyntamalld pyritdan saamaan erilaisia ndkokulmia ja lahestymista-
poja tutkimukseen. Lahteita tarkastelemalla pystytdaan ymmartdmaan tutkittua aihetta ja sen nykyti-
laa. Taman opinndytetyon tavoitteena on koota selkea ja ajankohtainen kokonaiskuva vaikuttaja-
markkinoinnin nykytilasta, tekoalyn roolista osana tatd seka tulevaisuuden mahdollisuuksista ja tren-
deistd. Tyon lopputuloksena syntyy kirjallisuuskatsaus, joka tarjoaa kattavan tietopaketin kaikille,

joita vaikuttajamarkkinointi kiinnostaa tai jotka tydskentelevat sen parissa.
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2 MENETELMAN KUVAUS

Opinndytetyoni on laadullinen, jolla tarkoitetaan tutkimusta, joka ei pyri |6ytdmaan tietoa siitd, miten
tai kuinka usein jokin ilmi6 esiintyy, vaan sen sijaan pyrkii tuomaan esille erilaisia ndkékulmia, joista
tutkittavaa aihetta voidaan tarkastella. Tastd syysta aineistojen hankinnassa ja analysoinnissa tulee

olla herkkd, jotta erilaisuus saadaan esille. (Juuti & Puusa 2020, 9.)

Tutkimuksen menetelmaksi valikoitui kuvaileva kirjallisuuskatsaus. Kirjallisuuskatsauksella tarkoite-
taan metodia ja tutkimustekniikkaa, joka perustuu siihen, etta tutkitaan tehtya tutkimusta eli kaytan-
nossa tehddan ‘tutkimusta tutkimuksesta’. Eri lIahteita hyédyntamalla pyritadn saamaan erilaisia na-
kokulmia ja lahestymistapoja tutkittavasta aiheesta. Tavoitteena on koota yhteen tutkimusten |6y-
dokset ja teoriat, jotta pystytadn ymmartamaan paremmin tutkitun aiheen nykytila. (Salminen 2011,
4.). Kuvaileva kirjallisuuskatsaus voidaan toteuttaa kahdella eri tavalla, narratiivisena tai integ-
roivana katsauksena. Narratiivinen kirjallisuuskatsaus on naistd menetelmallisesti kevyempi ja tar-
joaa lukijalle laajan yleiskuvan kasiteltavasta aiheesta. Narratiivisessa katsauksessa voidaan kayttaa
kolmea erilaista toteutustapaa: toimituksellista, kommentoivaa tai yleiskatsausta. (Salminen 2011,
7.)

Tama tutkimus toteutetaan narratiivisena yleiskatsauksena. Koska aiheeni tutkii vaikuttajamarkki-
noinnin tulevaisuutta, tekoalya ja sen osallisuutta vaikuttajamarkkinointiin, narratiivinen yleiskatsaus
oli sopivin valinta toteutustavaksi. Yleiskatsaus on toteuttamistavoista laajin, yleiskatsauksen tarkoi-
tuksena on tiivistaa aiemmin tehtyja tutkimuksia. Narratiivisen katsauksen tarkoituksena on auttaa
ajantasaistamaan tutkimustietoa, mutta ei kuitenkaan tarjoa varsinaista analyyttista tulosta. (Salmi-
nen 2011, 7.). Eli kdytédnndssa etsitdan eri lahteita ja kootaan saatuja tutkimustuloksia yhteen, jotta

pystytdan ymmartamaan tutkitun aiheen nykytila.

Tutkimusta tehdessa ja lahdemateriaaleja ottaessa on oltava selked rajaus. Mitka eri teokset ja artik-
kelit sopivat saman katsauksen alle ja niin, ettd niistd on etua tutkimuksessa. Aineistojen keruussa
on myds oleellista se, kuinka tutkimus kdytanndssa toteutetaan eli mistd aineistoja kannattaa ryhtya
etsimaan. Esimerkiksi internet on hyva tydkalu lahteitd hakiessa, mutta lahteisiin on hyva kuitenkin
suhtautua kriittisesti. (Salminen 2011, 31-32.)

Aluksi etsittiin lahteita erilaisilla hakusanoilla, kuten ‘vaikuttaja’, ‘vaikuttajamarkkinointi’, ‘tekoaly’,
‘vaikuttajamarkkinoinnin nousevat trendit’ ja samoilla hakusanoilla myds englanniksi, ‘influencer’,
‘influencer marketing’, 'Al’ seka ‘influencer marketing trends’. Kaytiin lapi vastaan tulleita artikkeleita
ja muita lahteitd, ja niita analysoimalla selvitettiin, mitka tukevat tata tyota tai antavat uutta ndké-
kulmaa. Taytyi myds muistaa arvioida lahteiden luotettavuutta ennen niiden hyddyntamista. Lahtei-
den tarkastelun jdlkeen avattiin kasitteitd ja teemoja auki, jotta tutkittavaa aihetta olisi mahdollisim-
man helppoa ymmartaa. Oli myds hyva |6ytaa useita erilaisia tietolahteitd, joissa tietty teema on ka-
sitelty eroavin tavoin toisistaan, jotta pystyttiin katsomaan aihetta useammasta nakékulmasta. Tie-
donhaun tuloksena syntyi tyon teoriaosuus, kun kaikki ldhteista saadut tiedot koottiin yhteen. Tydn
loppuun kootaan tutkitusta teoriasta johtopaatokset, mita tutkittavasta aiheesta on saatu selville ja

tiivistetaan siita tarkeimmat paatelmat.
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3 VAIKUTTAJAMARKKINOINTI

3.1 Vaikuttajamarkkinointi kasitteena

Vaikuttajamarkkinointi on markkinoinnin muoto, jossa yritykset hyédyntavat sosiaalisen median vai-
kuttajien nakyvyytta ja seuraajakuntaa tuotteiden tai palveluidensa mainonnassa. Tyypillisesti vai-
kuttajille maksetaan siitd, ettd he esittelevat yrityksen tuotteita tai palveluita omilla sosiaalisen me-
dian alustoillaan, kuten Instagramissa, TikTokissa, YouTubessa tai blogissa. (Halonen 2019, 1.2.).
Vaikuttajamarkkinointi perustuu ajatukseen, etta vaikuttajat ovat luoneet vahvan yhteyden ja luotta-
mussuhteen seuraajiinsa, ja heidan suosituksensa koetaan vaikuttavina, mika johtaa tuotteen tai
palvelun ostamiseen. Vaikuttajamarkkinointi voi olla tehokas tapa tavoittaa tietty kohdeyleiso ja li-
sata brandin tunnettavuutta, mutta onnistumisen edellytyksena on kuitenkin se, etta vaikuttajan ar-
vot ja tyyli sopivat bréandin imagoon, ja etta hdnen seuraajakuntansa vastaa haluttua kohdeyleisda.
(Haenlein ym. 2020, 16.)

Athenassa julkaistussa artikkelissa Exploration of the Role of Tiktok Content: Influencer Strategy,
Affiliate Marketing, and Online Customer Reviews in Influencing Generation Z Purchasing Decisions
at Shopee (2024) vaikuttajamarkkinointi maaritelladn viestintaprosessiksi, joka sisaltda tuotteiden tai
palvelujen tutkimisen, tunnistamisen ja suosittelun yksildiden toimesta. Yksinkertaistettuna vaikutta-
jien sponsoroitu sisalto tarkoittaa, etta brandi tai organisaatio tarjoaa rahaa tai ilmaisen tuotteen
vaikuttajalle, ja vastineeksi vaikuttaja suosittelee bréndia tai sen tuotteita, palveluja jne. (Fitria,
Adisti, Dea, Gumelar & Setiawan 2024. 2.2.). Vaikuttajamarkkinoinnin vetovoima perustuu siihen,
ettd se tavoittaa laajoja yhteistja ja tarjoaa sisaltda, joka resonoi kuluttajien kiinnostuksen kohtei-
den kanssa. (Yesiloglu & Costello 2021, 27.)

3.2 Vaikuttaja kasitteena

Kasitteelld vaikuttaja tarkoitetaan usein henkila, jolla on kyky vaikuttaa kuluttajien ostopaatdksiin ja
-kayttdytymiseen. Vaikutus voi perustua vaikuttajan auktoriteettiin, asiantuntemukseen, asemaan tai
suhteeseen seuraajakuntansa kanssa. (Yesiloglu & Costello 2021, 10.). Vaikuttajilla voi olla laajoja

sosiaalisia verkostoja ja merkittéva vaikutus seuraajiinsa. (Fitria ym. 2024. 2.2.)

Vaikuttajilla on yleensa merkittéva seuraajakunta tietyssa aihepiirissd, minka takia heidan tuotta-
mansa sisaltd on usein raataldity vastaamaan kyseisen yhteison kiinnostuksen kohteita ja arvoja.
Olipa kyse kauneusvaikuttajasta Instagramissa, teknologiatuotteiden arvostelijasta YouTubessa tai
liikemaailman ajatusjohtajasta LinkedlInissa, vaikuttajilla on valta muokata mielipiteita ja ohjata ku-
luttajakayttaytymista. (What is Influencer Marketing? — The Ultimate Guide for 2025. 2024). Vaikut-
tajien vaikutusvalta perustuu heidén valittdmaansa sisaltdon verkossa, mutta sen lisaksi myds fyysi-
siin kohtaamisiin seuraajiensa kanssa. Tallaiset vuorovaikutukset vahvistavat heidan saavutettavuut-

taan, uskottavuuttaan ja laheisyyttaan — toisin sanoen heidan samaistuttavuuttaan. (Watkins 2020.)

3.3  Vaikuttajamarkkinoinnin historia, muutokset ja kehitys

Vaikuttajamarkkinointia on tehty jo vuosikymmenten ajan. Tapetille se on noussut viime vuosina

siksi, etta sosiaalisen median rajahdysmainen kasvu on tarjonnut vaikuttajien kayttdén uusia alus-
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toja sekd mahdollistanut mielipiteiden ja kokemusten jakamisen netissa entista suuremmille ylei-

soille. Uusien alustojen my6ta vaikuttajien ulottuvuus ja nakyvyys ovat kasvaneet merkittévasti ja
tiedon jakamisesta on tullut vaivattomampaa ja nopeampaa. Taman kehityksen myéta sosiaalisten
yhteisdjen vaikutusvaltaiset yksil6t vaikuttajat ovat nousseet aivan uuteen arvoon myés mainosta-

jien silmissa. (Halonen 2019, 1.2.)

Usein vaikuttajilla on kaytossaan useita toisiaan tukevia some-kanavia ja kanavavalikoima paivittyy
sita mukaan, kun yleison mediankulutustavat muuttuvat ajan mukana. Moni some-persoona on aloit-
tanut uransa jo vuosia sitten bloggaajana, mutta tekee nykyaan videoita YouTubeen ja TikTokiin,
kuvasisaltéa Instagramiin, ja rentoja "kameran takana” (behind the scenes) -videoita Snapchatiin
seka tuottaa vield kaiken paalle podcastia tai kahta, yhteistydssa toisten vaikuttajien kanssa. (Halo-
nen 2019, 1.2.)

Sosiaalisen median demokratisoiva luonne on mahdollistanut uusien vaikuttajayhteiséjen synnyn,
jolloin l&hes kuka tahansa voi tuottaa ja jakaa sisdltéa tavoittaakseen seuraajia. Alustat, kuten In-
stagram, ovat erityisen tarkeita vaikuttajille, silld ne mahdollistavat visuaalisesti vetoavan ja oma-
kohtaisen siséllén jakamisen. Tama visuaalisuus ja tarinallisuus vahvistaa vaikuttajien sidetta seu-
raajiinsa, luoden heille tunnistettavan digitaalisen identiteetin. Sosiaalisen median ominaisuuksien,
kuten osto-tagien ja suoran videoviestinnan ansiosta vaikuttajilla on nyt enemman tydkaluja kaupal-
listen kumppanuuksien edistdmiseen ja seuraajien sitoutumisen lisadmiseen. Brandit hyddyntavat
tata rakennetta valitsemalla vaikuttajia, joiden seuraajat kokevat heidan viestinséa aitoina ja merki-
tyksellisind. Nain sosiaalinen media on muokannut merkittdvasti markkinointikenttaa tarjoamalla vai-
kuttajille alustan tavoittaa yleisdnsa tavalla, joka koetaan usein uskottavammaksi kuin perinteiset

mainoskanavat. (Yesiloglu & Costello 2021, 1.3.)

3.4 Sosiaalisen median alustat

Tdssa tydssa kasiteltdvat sosiaalisen median alustat on rajattu Instagramiin ja TikTokiin. “Instagram
ja TikTok ovat usein brandien ensisijaisia valintoja, kun he haluavat hyédyntaa vaikuttajamarkkinoin-
tia” (Top Instagram Influencer Marketing Platforms for Brands 2025). Instagram ja TikTok tarjoavat
vaikuttajille monipuolisia sisaltéformaatteja, kuvia ja videoita, jotka soveltuvat vaikuttajamarkkinoin-
tiin paremmin kuin tekstipohjaiset alustat, kuten esimerkiksi Twitter. Instagram ja TikTok ovat osoit-
taneet, etta kuva todellakin kertoo enemman kuin tuhat sanaa. Ja video luultavasti viela enemman.
(Haenlein ym. 2020.).
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Instagramin seka TikTokin aktiiviset kayttajat
vuosina 2023 ja 2024 (mrd.)
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Kuva 1. Instagramin ja TikTokin aktiivisten kayttdjien maarat vuosina 2023 seka 2024 (statista.com)

Kuvassa 1 kuvataan koko maailman Instagramin ja TikTokin aktiivisten kayttajien suhdetta toisiinsa
seka kuinka maara on kasvanut vuodesta 2023 vuoteen 2024. Instagramin aktiivisten kayttajien lu-
kumaara on pysynyt miltei samana, sen sijaan TikTokin kdyttajien maara on kasvanut vuodessa rei-
lulla 500 miljoonalla. (statista.com). Michael Haenlein ym. kirjoittaa julkaisussaan “Navigating the
New Era of Influencer Marketing: How to be Successful on Instagram, TikTok, & Co” (2020) TikTo-
kin ja Instagramin yhdistetyn kayttdjakunnan olleen ldhes 2 miljardia. Vuonna 2024 jo pelkdstaan
Instagramin kayttdjien lukumaara oli sama, eikd TikTok:aan ole endé kaukana siitd. Tasté voidaan

huomata, millainen kehityskaari molemmilla alustoilla on ollut viime vuosina.

Eri alustojen kayttajakunnassa, etenkin idssa, on merkittévia eroja. Facebookin ja Twitterin kayttdjat
ovat tyypillisesti noin 40-vuotiaita, kun taas Instagramin kdyttdjékunta painottuu noin 30-vuotiaisiin
ja TikTokin 20-vuotiaisiin. Instagramin ja TikTokin erottaa edukseen juuri niiden nuori kayttajakunta,
silld he tavoittavat erityisen tehokkaasti asiakassegmentit, jotka ovat alttiita tamanhetkiselle markki-
nointiviestinndlle. Vaikka molemmat alustat ovat edelleen pienempid, kuin vakiintuneemmat alustat,

kuten Facebook, niiden tulevaisuus ndyttad huomattavasti lupaavammalta. (Haenlein ym. 2020.)
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Instagramin ja TikTokin kayttajat ikaryhmittain 2024
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Kuva 2. Instagramin ja TikTokin kayttajat ikaryhmittdin maailmanlaajuisesti vuonna 2024 (sta-
tista.com, soax.com)

Kuvasta 2 voidaan huomata, etta niin Instagramissa kuin TikTokissa aktiivisimmat kayttajat ovat 18-
34-vuotiaita. Nuorempi kohderyhma kuluttaa mediaa eri tavalla ja suhtautuu esimerkiksi perintei-
seen mainontaan skeptisemmin, ja on tasta syysté tarkea kohderyhma vaikuttajamarkkinoinnissa.
(Haenlein ym. 2020.)

3.4.1 Instagram

Kun brandit huomasivat Instagramin tarjoamat lukuisat mahdollisuudet, ei mennyt kauaa, kun huo-
mattiin my6s vaikuttajamarkkinoinnin potentiaali Instagramissa. Monet yritykset huomasivat, etta
tehokkain mainonnan strategia on tehda yhteisty6ta vaikuttajien kanssa, joilla on jo valmiiksi suuri
ja sitoutunut seuraajakunta. Instagram oli yksi ensimmaisistad sosiaalisen median alustoista, joka al-
koi kehittaa yhteyksia brandien ja vaikuttajien valille. Todennakdisesti tdma johtui sekd Facebookin
antamasta tuesta ettd Instagramin visuaalisuuteen perustuvasta arvosta. (The Rise of Influencer

Marketing on Instagram 2024.)

Suomessa Instagram on vakiinnuttanut paikkansa laajemmalla kayttajakunnalla. Vuonna 2024 aktii-
visia Instagramin kayttdjia oli noin 2,59 miljoonaa, mika vastaa jopa 45,7 prosenttia koko maan va-
estdstd. Instagram alustana sopii erityisesti sellaisille, jotka haluavat tavoittaa laajemman ikaja-

kauman verrattuna esimerkiksi TikTokiin, jossa kayttajakunta on nuorempi. (TikTok vai Instagram?

Kumpi alusta sopii bréndillesi paremmin? 2024.)
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Vaikuttajamarkkinointi on vahvasti lasna useilla alustoilla, mutta Instagram on noussut aivan karki-
paahan sen visuaalisen luonteen ja suuren kayttdjakunnan ansiosta. Instagramilla on yli miljardi ak-
tiivista kdyttdjaa ja tavoittaa erityisesti milleniaalit (29—44-vuotiaat), jotka suosivat visuaalisesti hou-
kuttelevia viesteja tekstisisallon sijaan. Instagramin aktiivinen kdyttajakunta ja sen korkea sitoutu-

misaste tekevat siitd keskeisen alustan vaikuttajamarkkinoinnille. (Lin, Jan & Chuang 2019.)

TikTok on talla hetkella suosituin sosiaalisen median alusta, jota onkin ladattu sovelluskaupoista jo
yli 3,5 miljardia kertaa. Innokkaimmat vaikuttajat ovat nahneet TikTokin potentiaalin jo kaukaa, ja
nain ollen ottaneet sen osaksi omaa kanavakokonaisuuttaan. Vaikuttajamarkkinoinnin alustana Tik-
Tokin suosio kasvaa vuosittain. On huomattu, ettd TikTok on erityisesti tehokas kanava Z-sukupol-
ven (1995-2010 syntyneet) tavoittamiseen. (Miké on TikTok? 2023.)

Suomessa TikTokin kayttajakunta on kasvanut merkittédvasti ja alkuvuodesta 2024 alustalla oli jopa
1,64 miljoonaa kayttajaa (yli 18-vuotiaat). Tama luku kattaa noin 36,1 prosenttia aikuisvaestosta ja
on kasvanut noin 15 prosenttia edellisvuoteen verrattuna. Erityisen vahva jalansija on saavutettu
etenkin nuorten aikuisten keskuudessa. (TikTok vai Instagram? Kumpi alusta sopii brandillesi parem-
min? 2024.)

Alkuvuodesta 2025 keskustelu TikTokin tulevaisuudesta on kdynyt kuumana ympari maailmaa. Kes-
kustelu kohdistuu lahinna TikTokin kayttéén Yhdysvalloissa, mutta myds suomalaiset vaikuttajat
ovat ottaneet osaa keskusteluun omilla TikTok-kanavillaan. Muun muassa Nico Lingman teki ai-
heesta TikTok -videon, jossa han pohti téta tilannetta Suomen ja suomalaisten vaikuttajien nakdkul-
masta. (@nicolingman 2025)
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roska veikkaat, ettda banni astuu
voimaan? #tiktoksuomi @Teemu Liila

Lisada kommentti... @ @ @.

Kuva 3. Nayttékuva Nico Lingmanin TikTok-videosta (@nicolingman 2025)

Lingman puhuu videollaan muun muassa siitd, kuinka sisalldntuottajan ndkdkulmasta on aiheellista
miettia TikTokin kohtaloa myds Suomessa. Han nostaa esiin, etta vaikuttajat, joiden osa elannosta
on kiinni TikTokista, olisi aika ajatella hajauttamista. Lingman toteaa, etta jos kaikki sisaltd on aino-

astaan TikTokissa, nama vaikuttajat eivat pelaa turvallisesti. "Mita sun pitaa nyt alkaa tekemaan,
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niin sun pitaa alkaa hajauttamaan sun sisdltéa useammalle alustalle. TikTok, Instagram, YouTube,
Snapchat, you name it.”, Lingman neuvoo kanssa vaikuttajia. Videon lopussa hédn toteaa, etta hol-
mointa tdssa vaiheessa on ottaa se riski, etta jatkaa sisallontuotantoa pelkastaan TikTokiin. (@nico-
lingman 2025). Selvasti TikTokin epdvarma kohtalo Yhdysvalloissa herattdaa kysymyksia seka keskus-

telua my0s taalla Suomessa.

3.5 Alustakohtaiset erot

Sosiaalisen median alustat eroavat toisistaan merkittavasti esimerkiksi algoritmien seka kustannus-
ten osalta. Primag.fi -sivustolla julkaistussa artikkelissa “TikTok vai Instagram? Kumpi alusta sopii
brandillesi paremmin?” (2024) avataan TikTokin ja Instagramin alustakohtaisia eroja. Artikkelissa
vertaillaan esimerkiksi kanavien algoritmien eroja sekd mainonnan tehokkuutta ja sen kustannuksia.

Seuraavaksi avataan tarkemmin ndité eroja.

TikTokin algoritmi perustuu vahvasti kayttdjien sitoutumiseen. Se arvioi siséllén vuorovaikutusta,
kuten tykkayksia, kommentteja ja jakoja, mika tekee alustasta erityisen tehokkaan “viraalien” sisal-
téjen leviamisen kannalta. TikTokin keskeinen kilpailuetu on sen "Sinulle” (For You) -sivu, joka tar-
joaa kayttajille henkilokohtaisesti raatalditya sisaltda riippumatta siitd, seuraavatko he kyseista tilia.
Algoritmin ansiosta myds pienet tilit voivat saavuttaa laajaa nakyvyytta, mikali sisaltd herattaa kiin-
nostusta ja sitoutumista kayttdjien keskuudessa. Toisin kuin monilla muilla alustoilla, TikTokissa or-
gaaninen kasvu ei ole suoraan sidoksissa seuraajamaardan, vaan ennen kaikkea sisallon ajankohtai-
suuteen ja laatuun. Tama on yksi TikTokin vahvuuksia. (TikTok vai Instagram? Kumpi alusta sopii

brandillesi paremmin? 2024.)

Instagramin algoritmi eroaa hieman TikTokin algoritmista, silld Instagram suosii enemman pitkaai-
kaisia suhteita seuraajien kanssa. Painotus on siind, kuinka usein seuraajat ovat vuorovaikutuksessa
brandin sisallén kanssa, mika saadaan selville tarkastelemalla esimerkiksi tykkayksia, kommentteja
ja jakoja. Tasta syysta orgaaninen tavoittavuus voi olla vaikeampaa ilman maksettua mainontaa,
silld nakyvyytta rajoittaa se, kuinka paljon kayttajat ovat sitoutuneet sisaltédsi aiemmin. (TikTok vai

Instagram? Kumpi alusta sopii brandillesi paremmin? 2024.)

Talla hetkella mainonnan hinnat TikTokissa ovat suhteellisen alhaiset verrattuna Instagramiin. Tik-
Tokissa mainokset ovat tuotannoiltaan usein kevyempid, mika taas alentaa mainonnan kokonaiskus-
tannuksia. Tdma mahdollistaa vaikuttavien kampanjoiden tehokkaan toteutuksen. (TikTok vai In-
stagram? Kumpi alusta sopii brandillesi paremmin? 2024.) Kustannuksiltaan Instagram-yhteisty&t
voivat olla kalliimpia, erityisesti tunnetuimpien vaikuttajien kanssa, kun taas TikTok tarjoaa enem-
man mahdollisuuksia orgaaniseen nakyvyyteen ja laajaan leviamiseen ilman suurta budjettia. (Chat-
GPT 2024.)

Instagramin mainonta tarjoaa puolestaan laajemmat kohdennusvaihtoehdot, mutta myés mainos-
budjetit voivat ndin ollen olla suurempia johtuen alustan tiukemmasta kilpailusta. Instagram on alus-
tana erinomainen strategiseen brandaykseen ja kohdennettuun mainontaan. (TikTok vai Instagram?

Kumpi alusta sopii bréndillesi paremmin? 2024.)

Eroista huolimatta molemmat alustat tarjoavat paljon erilaisia mahdollisuuksia nakyvyyden ja sitou-

tumisen kasvattamiseen. TikTok mahdollistaa erityisesti nopean kasvun kevyemmalla sisall6lla seka
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nuoremman yleisdn tavoittamisen pienemmalla budjetilla. Instagram puolestaan sopii paremmin pit-
kajanteiseen brandaykseen ja visuaaliseen tarinankerrontaan laajemmalle ikaryhmalle. (TikTok vai
Instagram? Kumpi alusta sopii brandillesi paremmin? 2024.) Alle vield koottuna taulukko Instagra-

min ja TikTokin kaytosta vaikuttajamarkkinoinnissa, vertailua niiden ominaisuuksista ja eroista.

Ominaisuus Instagram TikTok
Algoritmi Perustuu sitoutumiseen Perustuu sisallon kiinnostavuuteen
Sisaltotyyppi Kuvapainotteinen, videot Lyhyet videot
Kohdeyleiso 18-34-vuotiaat Z-sukupolvi (13—24-vuotiaat)
Kustannustaso Korkeampi Edullisempi/matalampi
Nakyvyyspotentiaali Riippuu seuraajamaarasta Mahdollista myds ilman seuraajia

Taulukko 1. Vertailu: Instagram vs. TikTok vaikuttajamarkkinoinnissa (taggbox.com, ChatGPT 2024.)

3.6 Lainsaadantoé vaikuttajamarkkinoinnissa

Saantelyn ja lainsaadanndén merkitys on kasvanut vaikuttajamarkkinoinnissa sosiaalisen median kau-
pallisen kayton lisdantyessa. Kuluttajansuojan takaamiseksi monet maat, kuten Iso-Britannia, ovat
saataneet lakeja, jotka edellyttavat kaupallisten yhteistyoviestien selkedd tunnistettavuutta. On sda-
detty kuluttajansuojaa koskevia lakeja, jotka velvoittavat vaikuttajia ilmoittamaan kaupalliset yhteis-
tyot selkedsti, esimerkiksi kdayttamallda merkint6ja #mainos tai #kaupallinenyhteistyd. Iso-Britannian
mainonnan valvontaviranomainen ASA (Advertising Standards Authority) on ollut asiassa edelldkavi-
jana ja heidan saantonsa edellyttavat, etta markkinointiviestien kaupallisen luonteen tulee olla sel-
vasti tunnistettavissa. Tallaiset sdadokset varmistavat, ettd seuraajat tunnistavat kaupalliset yhtey-
det ja voivat tehda ostopaatoksensa tietoisina vaikuttajan kaupallisista sidoksista. Nama vaatimukset
ovat vaikuttaneet siihen, ettd vaikuttajamarkkinoinnin kentasta on tullut entista ammattimaisempi,
mika johtaa myds siihen, ettd brandien ja vaikuttajien on otettava huomioon lainsaddanndn asetta-
mat vaatimukset, jotta uskottavuus ja eettisyys sdilyvat samalla kun viestinnadn tavoitteet saavute-
taan. (Yesiloglu & Costello 2021, 1.8.)

tomasgrekov &
Maksettu kumppanuus kayttajan @valiofi kanssa
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@ﬁ f) ja muut tykkaavat tasta
tomasgrekov Mainos: @valiofi Koskenlaskija... lisaa

Kuvat 4 ja 5. Maksetun mainonnan merkinnat Instagram-julkaisussa (@tomasgrekov 2025)

Kuvissa 4 ja 5 nakyy, kuinka kaytanndssa maksettu mainos on merkitty Instagram-julkaisuun. Kuten
aiemmin tekstissa mainittiin, tallaisilla merkinndilld varmistetaan se, etta seuraajat tunnistavat, mitka
julkaisut on tehty kaupallisessa yhteistydssa ja mitka eivat. Nain vaikuttajat lisddvat sisaltdonsa la-

pindkyvyyttd ja vahvistavat ammattimaisuuttaan. (Yesiloglu & Costello 2021, 1.8.)

Euroopassa tekoalynkayttoa varten on laadittu tekodlysdaados (Al Act). Yleiskayttoista tekodlya kos-
kevat tekodlylain sadnndkset astuvat voimaan elokuussa 2025. Sdadds on maailmanlaajuisesti en-
simmadinen tekodlyd koskeva oikeudellinen kehys, jonka tavoitteena on puuttua tekoélyn riskeihin ja
edistda luotettavaa tekodlyad Euroopassa. Tavoitteena on myo6s varmistaa, etta tekodlyjarjestelmat
eivat vaaranna ihmisten turvallisuutta, terveytta tai perusoikeuksia. Voimassa oleva lainsaadanto
tarjoaa jonkin verran suojaa, mutta ei kuitenkaan riité vastaamaan erityishaasteisiin, joita tekoalyso-

vellukset mahdollisesti aiheuttavat. (commission.europa.eu 2024)

Sdadoksessa asetetaan selkeitd vaatimuksia ja velvoitteita niin tekodlyn kehittajille kuin kayttéonot-
tajille. Talld saddoksella luodaan kaikille EU-maille yhtendinen kehys, joka perustuu tekoalyn tulevai-
suuteen ja riskiperusteiseen lahestymistapaan. Tekoalyjadrjestelmat on luokiteltu neljdan riskiluok-

kaan (commission.europa.eu 2024):

e Minimaalinen riski: Tekodlysaadoksen velvoitteet eivat padsaantdisesti koske useimpia teko-
alyjarjestelmia, kuten roskapostisuodattimia tai tekoadlya hyddyntavia videopeleja. Yrityksilla
on kuitenkin mahdollisuus noudattaa vapaaehtoisesti tdydentavia kaytannesaantdja. (com-

mission.europa.eu 2024)

e Avoimuuteen liittyva riski: Palvelubottien kaltaisten jarjestelmien on selkedsti ilmoitettava,
etta kayttajat ovat vuorovaikutuksessa koneen kanssa. Myds tekodlyn tuottama sisalté on

merkittdva sellaiseksi. (commission.europa.eu 2024)

e Suuri riski: Suuririskisten tekodlyjarjestelmien, kuten rekrytoinnissa kaytettavien tekoalyjar-
jestelmien, on noudatettava tiukkoja vaatimuksia. Ihmisen on valvottava jarjestelman toi-
mintaa, kdyttajalle on annettava selkedt tiedot seké niissd on kdytettdva riskeja lieventdvia

jarjestelmia ja laadukasta data-aineistoa. (commission.europa.eu 2024)
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e Ei-hyvaksyttava riski: Tekoadlyjarjestelmid, joiden avulla valtiot tai yritykset voivat arvioida tai
pisteyttda yksildiden sosiaalista kayttdaytymista tai henkilokohtaisia ominaisuuksia, pidetaan
merkittdvana uhkana ihmisten perusoikeuksille, ja tasta syysta ne ovat kiellettyja. (commis-

sion.europa.eu 2024)

3.7 Vastuullisuus vaikuttajamarkkinoinnissa

"Vastuullisuus on yksi nykypaivan vaikuttajamarkkinoinnin kulmakivista. Vastuullisuudella ei tarkoi-
teta ainoastaan vihredmpia valintoja, vaan ennen kaikkea brandien ja vaikuttajien sosiaalista ja yh-
teiskunnallista vastuuta” (Pyyny 2024). Kun vaikuttajat tekevat yhteisty6ta yritysten ja brandien
kanssa, yhteistd arvopohjaa pidetdén onnistuneen ja vastuullisen vaikuttajamarkkinoinnin lahtékoh-
tana. Arvojen on kohdattava keskenaan, jotta padstaan aidosti vaikuttaviin tuloksiin, silla epaaidot

yhteisty6t eivat iske kaikista valveutuneimpiin seuraajiin. (Pyyny 2024.)

Talla hetkelld vaikuttajamarkkinoinnin suunnittelussa ja toteutuksessa korostuu monimuotoisuuden
ja erilaisten vahemmistdjen huomioiminen. Etenkin suuremmilla bréndeilla on valta seka vastuu nos-
taa esiin monimuotoisuutta ja eri vahemmist6jen edustajia, silld véahemmistéjen huomioon ottami-
nen liitetdan myos sisaltdéjen saavutettavuuteen. Sosiaalisen median ja mainonnan saavutettavuu-
desta kaydaan jatkuvasti keskustelua, esimerkkina tekstitysten lisadminen videoihin, mika on yksi

helppo keino kohti vastuullisempaa vaikuttajasisaltéa. (Pyyny 2024.)

Vaikuttajamarkkinoinnissa korostuu yha enemman merkitykselliset ja vaikuttavat sisallét. Kuluttajat

arvostavat aitoutta ja kannanottoja, mika nakyy myds yhteistdiden kehityksessa. Brandien ja vaikut-
tajien yhteisty® voi toimia uusien tuotteiden ja palveluiden markkinointikanavana, mutta myés vay-

Iand nostaa esiin tarkeita yhteiskunnallisia aiheita. Vaikuttajat ovat kuitenkin seuraajiensa esikuvia,

joita kuunnellaan ja kopioidaan, jolloin heilla on vastuu myds rakentaa yhteistéitd ja kampanjoita,

jotka ovat ekologisesti, sosiaalisesti ja yhteiskunnallisesti kestavia. (Pyyny 2024.)

Lapinakyvyys on keskeinen osa vastuullista vaikuttajamarkkinointia. Erityisesti kaupallisten yhteistoi-
den merkitseminen on tarkeaa niin brandien, vaikuttajien kuin seuraajienkin kannalta. Yhtenaiset
toimintamallit ja selkeat linjaukset tukevat alan kehittymistd kohti avoimempaa ja vastuullisempaa
suuntaa. Hyvia esimerkkeja lapinakyvamman ja vastuullisemman vaikuttajamarkkinoinnin edistami-
seen ovat muun muassa Kilpailu- ja kuluttajaviraston (KKV) linjaus yhteistéiden merkitsemisesta
seka Ping Helsingin PING Ethics -eettinen koodisto. (Pyyny 2024.)
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4 VAIKUTTAJA

Kasitteella vaikuttaja tarkoitetaan usein henkil6d, jolla on kyky vaikuttaa kuluttajien ostopaatoksiin ja
-kayttdytymiseen. Vaikutus voi perustua vaikuttajan auktoriteettiin, asiantuntemukseen, asemaan tai
suhteeseen seuraajakuntansa kanssa. (Yesiloglu & Costello 2021, 10.). Vaikuttajat hallitsevat koh-
deyleisdnsa omalla toimialallaan ja heilld on yleensa erityistaitoja tai ndkemysta tietyistd aihealu-
eista. Vaikuttajat voivat auttaa yrityksia rakentamaan bréndin auktoriteettia heiddn maineensa

avulla. (sproutsocial.com.)

Athenassa julkaistussa artikkkelissa Exploration of the Role of Tiktok Content: Influencer Strategy,
Affiliate Marketing, and Online Customer Reviews in Influencing Generation Z Purchasing Decisions
at Shopee (2024) vaikuttaja maaritelladn seuraavasti: vaikuttajat ovat henkil6ita, jotka vaikuttavat
yrityksen ostopaatoksiin. He ovat ihmisid, joilla on suuri seuraajakunta tai yleis6 sosiaalisessa medi-
assa. Vaikuttajilla voi olla laajoja sosiaalisia verkostoja ja merkittdva vaikutus seuraajiinsa. (Fitria
ym. 2024. 2.2.)

Sosiaalisen median vaikuttajat ovat ensisijaisesti sisallén tuottajia. He ovat tiettyjen alojen asiantun-
tijoita, jotka ovat kerdanneet itselleen huomattavan maaran sitoutuneita seuraajia. Tuottamalla saan-
nollisesti arvokasta sisaltda sosiaalisen median kautta he ovat myds markkinoinnillisesti arvokkaita
eri brandeille. (Yesiloglu & Costello 2021, 1.). Sosiaalisen median kanavat, etenkin Instagram, ovat
tarjonneet vaikuttajille mahdollisuuden kasvattaa seuraajamadriadn ja rakentaa henkilokohtaisia
brandejaan, mika on tehnyt heistd merkittavia toimijoita kuluttajakayttéytymisen ja paatéksenteon

muovaajina. (Yesiloglu & Costello 2021, 2.1).

Sosiaalisen median vaikuttajilla on kasvava lasnéolo sosiaalisessa mediassa, miké muuttaa perin-
teista vuorovaikutusta vaikuttajien ja seuraajien valilla. Tuottamalla sisdltéd ja kerdamalla seuraajia
sosiaalisen median alustoilla vaikuttajilla on huomattava vaikutus verkkoyleiséjensa asenteisiin ja
kayttdytymiseen. (Fitria ym. 2024. 2.2.)

Vaikuttajien merkitys markkinoinnissa on kasvanut viime vuosina erityisesti sosiaalisen median alus-
tojen kehityksen mydéta. Alun perin vaikutusvalta markkinoinnissa oli pitkalti perinteisten julkisuuden
henkildiden kasissa, mutta nykydan tavalliset sosiaalisen median kayttdjat voivat tavoittaa suuria
yleisdja ja rakentaa luottamusta seuraajiinsa. Tallaisia mikrovaikuttajia (Suomessa realistisesti noin 2
000-5 000 seuraajaa, indieplace.fi), kuten "mikrojulkkiksia" ja "instakuuluisia" on alkanut ilmestya,
ja he pystyvat usein luomaan vahvoja, henkildkohtaisia yhteyksia yleiséonsd. Vaikuttajien autentti-
suus ja omakohtaiset tarinat nahdaan merkittavina tekijoing, jotka lisdavat heidén uskottavuuttaan
ja erottavat heidat perinteisistd julkisuuden henkilistd. Strategisesti tuotetun ja suodatetun sisallon
avulla vaikuttajat voivat rakentaa omaa henkildbrandidan ja ohjata seuraajiensa kayttaytymista, esi-
merkiksi ostopdatoksia. Tassa suhteessa vaikuttajien voima markkinoinnissa nojaa heidan kykyynsa
toimia kolmantena osapuolena, joka tuo brandiviesteille uskottavuutta. (Yesiloglu & Costello 2021,
1.2)
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5 TEKOALY VAIKUTTAJAMARKKINOINNISSA

Tassa kappaleessa kasitellaan tekodlyd, kuinka se nakyy vaikuttajamarkkinoinnissa ja miten sitd voi-
daan hyddyntda osana vaikuttajamarkkinointia. Tekodlyn kayttd yleistyy koko ajan enemman ja
enemman myos vaikuttajamarkkinoinnissa. Tekodly nahdaankin yhdeksi hyvaksi tyokaluksi vaikutta-

jamarkkinoinnin toteuttamiselle.

Tekoaly voi auttaa parantamaan toimitettavaa sisaltda. Tekoaly- ja muiden koneoppimistyokalujen
avulla voidaan tutkia sosiaalisen median tileja ja nain selvittda, minkalainen sisaltdé toimii parhaiten
kunkin yleison kanssa. Koneoppimistyokalujen avulla voidaan myds analysoida olemassa olevien si-

saltéjen trendeja alueittain. (ranktracker.com.)

Artikkelissa “"Kuinka hyddyntaa tekodlya vastuullisesti markkinoinnissa?” (IAB Finland 2024) avattiin
hyvin tekodlyn mahdollisuuksia tdman hetken markkinoinnissa. Artikkelissa kerrotaan, etta teko-
alysta on kasvanut nopeasti markkinoinnin ammattilaisten tehokas tydkalu, joka muun muassa pa-
rantaa ideointia, sisalléntuotantoa ja analysointia. Seuraavaksi listattuna, miten tekodlya voidaan

hy6dyntda markkinoinnin eri vaiheissa sekéa toiminnoissa:

1. Sisalléntuotanto ja ideointi: Tekoaly tarjoaa monipuolisia mahdollisuuksia sisélléontuotantoon ja
ideoiden kehittémiseen. Erilaiset tydkalut, kuten ChatGPT, tukevat tekstien ideointia ja luonnos-
telua seka kieliversioiden laatimista. Visuaalisten elementtien suunnittelussa voidaan hyddyntaa
tekodlypohjaisia sovelluksia, kuten Midjourney ja Canva, joiden avulla voidaan luoda vaikuttavia
kuvia ja esityksia markkinointia varten. (IAB Finland 2024)

2. Analysointi ja raportointi: Tekodly helpottaa ja nopeuttaa markkinointidatan analysointia ja opti-
mointia, minka ansiosta kampanjoiden kohdentamista voidaan parantaa. Lisdksi tekoaly tukee
my6s raportointia ja kilpailuanalyysia, jolloin markkinoijat voivat helposti tehda tietoon pohjautu-
via paatoksid kampanjoiden kehittdmiseksi. Nain tekodly auttaa hyddyntamaan dataa tehok-

kaasti ja parantaa markkinoinnin strategista vaikuttavuutta. (IAB Finland 2024)

3. Kieliversiointi ja asiakaspalvelu: Tekoalypohjaiset kddnndstydkalut mahdollistavat markkinointi-
kampanjoiden toteuttamisen seka asiakaspalvelun tarjoamisen useilla kielilla, mika tehostaa
viestintaa eri kohderyhmien kanssa. Asiakaspalvelua voidaan laajentaa kansainvalisille markki-
noille, mikd parantaa asiakaskokemusta seka tukee yrityksen kasvua uusilla alueilla. (IAB Finland
2024)

4. Rutiinitehtdvien automatisointi: Tekodly voi hoitaa monia toistuvia ja aikaa vievia rutiinitehtavia,
kuten sahkdpostien kasittelyd, muistiinpanojen tekemista ja viestinnan hallintaa. Téma mahdol-
listaa sen, ettd markkinoinnin ammattilaiset voivat keskittya luovempiin ja strategisesti tarkeam-

piin tehtaviin, mika lisda tydn tehokkuutta ja vaikuttavuutta. (IAB Finland 2024)

Tekodly ei ole enda vain trendisana markkinointimaailmassa. Sen sijaan se muuttaa perusteellisesti
tapaa, jolla kampanjoita toteutetaan. Vuonna 2025 jopa 66,4 % markkinoijista raportoi tekoalyn pa-

rantaneen kampanjoidensa tuloksia. Tekoalyn integrointi mahdollistaa adrimmaisen personoinnin,
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vaikuttajien tarkemman valinnan seka ennakoivan analytiikan hyédyntdmisen. Yhtena suurimpana
hydtyna kampanjoista tulee entista tarkempia, skaalautuvampia ja kustannustehokkaampia. (What is
Influencer Marketing? — The Ultimate Guide for 2025. 2024.)

5.1 Tekoalyn vastuullinen kayttd

Vaikka tekoaly tehostaa markkinointia monin tavoin, sen kayttéon liittyy useita huomionarvoisia
haasteita, jotka edellyttavat vastuullista lahestymistapaa ja jatkuvaa valvontaa. Tekoalysovellusten
toiminta perustuu opetusdataan, ja jos tdma data on epatasapainoista tai sisaltaa vinoumia, sovel-
lukset voivat tuottaa puolueellista tai syrjivaa sisdltéa. Tallainen voi johtaa virheellisiin johtopaatok-
siin tai epaoikeudenmukaiseen viestintdadn, mika voi heijastua yrityksen maineeseen. Tasta syysta
markkinoinnin ammattilaisten on tarkead pyrkia tunnistamaan tekoalyn mahdolliset vinoumat ja var-
mistaa viestinnan monipuolisuus ja tasapuolisuus. Monipuolisen koulutusdatan kdyttd on tarkeaa,
jotta tekodlymallit pystyvat palvelemaan erilaisia asiakasryhmia oikeudenmukaisesti ilman syrjintaa

tai stereotypioita. (Kuinka hyédyntaa tekodlya vastuullisesti markkinoinnissa? 2024.)

Joskus tekodlyn avulla luodut sisallét voivat sisaltéa virheellista tai harhaanjohtavaa tietoa, mika voi
heikentaa brandin luotettavuutta ja uskottavuutta. Faktantarkistus on valttdmatonta, erityisesti kun
sisaltéa tuotetaan tekodlyn avulla. Nain voidaan minimoida disinformaation riski ja varmistaa, etta
viestinta sdilyy luotettavana ja totuudenmukaisena. Tekoaly tarvitsee analyysien tueksi suuria maa-
ria dataa, mutta sen kayttoon liittyy merkittavia tietosuoja- ja yksityisyysriskeja. Markkinoijien on
varmistettava, ettd asiakastietoa kasitelldan turvallisesti ja voimassa olevien tietosuoja-asetusten
mukaisesti. Anonymisointi ja tietojen turvallinen sailyttéminen ovat olennainen osa vastuullista teko-

alyn hydédyntamista. (Kuinka hyédyntaa tekoalya vastuullisesti markkinoinnissa? 2024.)

Tekodlyn vastuullinen kayttd edellyttda markkinoinnin ammattilaisilta jatkuvaa oppimista ja osaami-
sen kehittdmista. Heidan on ymmarrettéva tekodlyn mahdolliset ongelmakohdat ja riskeja aiheutta-
vat tilanteet. Vahva osaaminen mahdollistaa eettisen paatoksenteon ja varmistaa, etta tekoalya kay-
tetdan tarkoituksenmukaisesti ja vastuullisesti. (Kuinka hyédyntaa tekoalya vastuullisesti markkinoin-
nissa? 2024.)

Tekoalyn kaytolla on myds ymparistdvaikutuksia, silld sen prosessointi vaatii merkittavia maaria
energiaa. Esimerkiksi ChatGPT:n yksittdainen kysely voi kuluttaa jopa kymmenkertaisesti enemman
energiaa kuin tavallinen Google-haku. Markkinoinnissa tekodlya kaytetdan usein tihedsti sisalléntuo-
tannon, analytiikan ja visualisoinnin tueksi, joten sen ymparistokuormituksen tiedostaminen on eri-
tyisen tarkeda. Yritysten, jotka haluavat sitoutua kestdvéan kehityksen periaatteisiin, tulisi kiinnittaa
huomiota tekoalyn energiatehokkuuteen ja sen kayttéon liittyvien paastéjen minimointiin. Tama on-
nistuu esimerkiksi hyédyntamalla energiatehokkaita jarjestelmia. Nain tekoély voidaan integroida
osaksi kestdavan kehityksen strategioita. (Kuinka hyddyntaa tekodlya vastuullisesti markkinoinnissa?
2024.)

"Tekodlyn vastuullinen kaytté on seka eettinen ettd liiketoiminnallinen valttamattomyys” (CGI 2024).
Tekodlyn kayttdon liittyy viela eettisia ja juridisia haasteita erityisesti silloin, kun tietolahteiden ja
tuotosten avoimuudessa on puutteita. Lisdksi tekodlyn viela toistaiseksi osittain sdantelematdn

luonne voi altistaa yksityisyyden ja tekijanoikeuden loukkauksille seka aiheuttaa turvallisuusuhkia,
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mainehaittoja ja taloudellisia riskeja. Tekodlyn tédyden potentiaalin hyédyntamiseksi ratkaisevan tar-
kedssa roolissa on vastuullinen kayttdé seka hallinnoinnin raamit, jotka huomioivat seka mahdollisuu-

det etta riskit. CGI:n mukaan vastuullisen tekodlyn kayton kolme tarkeinta periaatetta ovat:

e Luotettavuus: Tekoalyjarjestelmien luotettavuus edellyttaa, ettd niiden toiminta perustuu
selitettaviin ja tulkittaviin malleihin seka lapinakyviin tuotoksiin ja tuloksiin. On tarkeaa, etta
otetaan vastuu niistd tekodlyteknologioista, joita kdytetaan ja niiden hallinta toteutetaan

avoimesti ja perustellusti.

e Eettisyys: Tekoalyn eettinen kayttd korostaa ihmislahtdisyyden merkitysta. Kayton tavoittei-
den tulisi olla yhdenmukaisia inhimillisten arvojen kanssa ja edistda oikeudenmukaisuutta,

tasa-arvoa ja syrjimattdmyytta.

e Vakaus: Tekodlyjarjestelmien vakaus ja turvallisuus ovat keskeisessa roolissa. Tekodlya ke-
hitetdan ja hyddynnetdan suunnitelmallisesti ja lainmukaisesti huomioiden tietosuoja- ja tie-
toturvakaytannét. Suunnittelu-, kehitys-, testaus- ja toimintaprosessien tulee tukea loppu-

tuotosten luotettavuutta ja turvallista kayttéonottoa. (CGI 2024.)
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VAIKUTTAJAMARKKINOINNIN TULEVAISUUS

Nousevat trendit ja ilmi6t vaikuttajamarkkinoinnissa

Vaikuttajamarkkinointi on alati kehittyva ala, mika tarkoittaa, etta uusia trendeja ja ilmidita nousee

esille koko ajan. Vaikuttajamarkkinoinnin tulevaisuuden nakymia avattiin muun muassa YouTube-
videolla “TOP 6 Influencer Marketing Trends for 2025” (Influencity 2024.). Taman tueksi I6ysin artik-

kelin "The essential influencer marketing trends for 2025” (boksi.com 2024.), jossa on myds ennus-

tettu nousevia trendeja ja ilmidita vaikuttajamarkkinoinnissa. Tassa ovat keskeisimmat niista:

1.

Mikro- ja nanovaikuttajat

Vaikka makrovaikuttajat ja julkkikset (yli 100 000 seuraajaa) ovat hallinneet alaa vield
suhteellisen hiljattain, odotetaan tulevaisuudesta mikro- ja nanovaikuttajien aikaa.

Nama pienemmat vaikuttajat, joilla on tyypillisesti 1 000—100 000 seuraajaa, kasvattavat
suosiotaan, koska he onnistuvat rakentamaan vahvasti sitoutuneita ja aitoja yhteis6ja.
Toisin kuin makrovaikuttajat, jotka tavoittavat laajemman, mutta vahemman henkil6-
kohtaisen yleisdn, mikro- ja nanovaikuttajat luovat laheisempia ja luotettavampia suh-
teita seuraajiinsa juuri tdman yhteiséllisyyden ansiosta. Tama aitous johtaa usein korke-

ampiin sitoutumisasteisiin. (Influencity 2024.)

Tama trendi on jo muuttamassa markkinointia mahdollistamalla paremman segmentoin-
nin ja yleisdn sitouttamisen. Mikro- ja nanovaikuttajat tarjoavat brandeille mahdollisuu-
den tavoittaa tarkasti rajattuja kohderyhmia, esimerkiksi tiettyyn eldmantyyliin sitoutu-
neita tai tietyilla alueilla asuvia yleis6ja. Tama tarkkuus mahdollistaa kampanjoiden
suunnittelun siten, ettd ne todella puhuttelevat tiettyja kohderyhmid, luoden vahvempia
yhteyksia. (Influencity 2024.)

Painotus katselukertoihin heijastaa sisaltdon liittyvaa yleista trendia. Nykyaan sisalto,
joka viihdyttaad ja resonoi katsojaa, leviaa, kun taas heikko sisalté hiipuu. Mikro- ja na-
novaikuttajien usein korkeammat sitoutumisasteet vaikuttavat katselukertoihin. He ovat
yleensa ldhempana yleiséaan kuin vaikuttajat, joilla on yli 200 000 seuraajaa. Tasta
syysta pienempia vaikuttajia pidetddn monesti aidompina, silla heilla ei ole tarkkaan
hiottua julkisuuskuvaa, vaan ovat yksinkertaisesti omia itsejéan. Tallainen houkuttelee

yleisda. (The essential influencer marketing trends for 2025. 2024.)

Pitkaaikaiset yhteistyot

Yha useammat brandit siirtyvat kohti harvempia, mutta tarkasti kohdennettuja yhteis-
tyokuvioita, joissa laatu ja merkityksellisyys ovat tarkeampia kuin maara. Samalla on
havaittavissa merkittéva muutos kohti pitkaaikaisia kumppanuuksia, joissa korostuu yh-
teinen arvopohja pelkdn ndkyvyyden sijaan. Nykyisin, kuluttajat vaativat yha enemman
avoimuutta ja aitoutta, jolloin brandit valitsevat yhteistydkumppaneiksi vaikuttajia, jotka
jakavat heidan arvonsa esimerkiksi kestavyyden ja eettisyyden suhteen. Keskittymalla

laadukkaisiin, harkittuihin kumppanuuksiin brandi pystyy erottautumaan markkinoilla,
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rakentamaan syvempia suhteita kohdeyleisodnsa seka parantamaan pitkan aikavalin
tuottoa. (Influencity 2024.)

Yksittdiset kampanjat useiden eri vaikuttajien kanssa ovat edelleen hyvia, mutta solmi-
tut pitkdaikaiset yhteistyot sellaisten vaikuttajien kanssa, jotka jakavat brandisi arvot
tuottavat parhaat tulokset pitkalla aikavalilla. Pitkaaikainen yhteisty6 sitoo vaikuttajan
brandiisi, mika tarkoittaa taas sitd, etta kuluttajat yhdistavat automaattisesti positiivisia
mielikuvia vaikuttajan ja brandin valilla. Ajan my6ta tama luo luottamusta, joka taas ra-

kentaa asiakasuskollisuutta. (The essential influencer marketing trends for 2025. 2024.)

Video- ja live-sisallot

Video- ja live-striimatun sisallén suosio kasvaa jatkuvasti. Kaikista internetin kayttajista
27 % katsoo live-lahetyksia viikoittain. Sosiaalisen median kayttdjistd 37 % pitaa live-
videoita kaikkein kiinnostavimpina. 18—34-vuotiaista 43 % suosii Instagramia live-sisal-
I6n katseluun. Oletettavasti tdma osuus tulee kasvamaan, joten vaikuttajien tulisi miettid
omaa suhdettaan video- ja live-sisaltéihin. (The essential influencer marketing trends for
2025. 2024.)

Datan ja tekodlyn hyddyntéminen

Datan ja tekodlyn hyddyntdminen vaikuttajamarkkinoinnissa kasvaa. Tekodly voi auttaa
tunnistamaan vaikuttajia, jotka vastaavat brandin arvoja ja kohderyhmia. Vaikuttajien
valinnan lisaksi brandit voivat hyddyntda segmentointityokaluja luodakseen hyperperso-
noituja kampanjoita, jotka puhuttelevat suoraan yksittdisia kayttdjia. Téma on merkitta-
vaa, silla on todettu hyperpersonoitujen kampanjoiden parantavan sitoutumista jopa 20
prosenttia. Syvempien yhteyksien rakentaminen ja asiakasuskollisuuden vahvistaminen
voivat saada aivan uuden ulottuvuuden. Kun oikea viesti tavoittaa oikeat ihmiset oike-
aan aikaan, brandi voi todella erottua ja saada nakyvyytta markkinoilla. (Influencity
2024.)

Myds sosiaalisen median alustat ovat mukana tdssa muutoksessa. Esimerkiksi TikTok
hyédyntaa kehittyneitd algoritmeja sisallén suosittelemiseksi kayttdjien toiminnan perus-
teella, mika helpottaa bréandien mahdollisuuksia tavoittaa oikeat yleistt oikeilla viesteilla.
Instagramin "Tutki”-sy6te puolestaan auttaa bréndeja tavoittamaan kohdeyleisénsa ana-
lysoimalla kéyttdjien kiinnostuksen kohteita ja selaustottumuksia, tarjoten ndin sisaltéa,

joka vastaa kayttdjien yksildllisia mieltymyksia. (Influencity 2024.)

Suurten kielimallien tekoalysovellukset rajahtivat suosioon ChatGPT:n julkaisun jalkeen.
Talla hetkelld vaikuttaakin silta, ettd markkinoijille ja vaikuttajille 16ytyy tekoalysovellus
Iahes jokaiseen mahdolliseen ongelmaan. Tekodly voi hoitaa raskaan tydn sisalléntuo-
tannosta data-analyysiin, jolloin itse tekija voi keskittyd muihin haasteisiin. Tekodly on
siis |6ytanyt tiensa vahvasti vaikuttajamarkkinointiin. (The essential influencer marketing
trends for 2025. 2024.)
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5. Omnichannel-markkinointi
Omnichannel-markkinointi, toisin sanoen monikanavainen markkinointi on talla hetkella
helpompaa kuin koskaan. Sosiaalisen median alustat, kuten YouTube, Snapchat ja In-
stagram, panostavat jatkuvasti uusien toimintojen ja tytkalujen kehittémiseen tukeak-
seen seka parempaa kayttajakokemusta ettd sisalléntuotantoa. Alustojen kehittyessa
myos sisallén jakaminen ja uudelleenkdytto jokaisella kanavalla helpottuu. (Tarkeimmat
vaikuttajamarkkinoinnin trendit vuodelle 2025, 2024.)

Vuonna 2025 monikanavaiset strategiat ovat keskeisia vaikuttajamarkkinoinnin menes-
tykselle. Tallainen lahestymistapa tarkoittaa yleisdn tavoittamista useiden eri alustojen
kautta, kuten Instagramin, YouTuben, verkkosivujen ja sahkdpostin, varmistaen yhte-
ndisen viestinnan jokaisessa kosketuspisteessa brandin kanssa etenkin, kun kuluttajat
kayttavat yha useampia alustoja. Tehokas monikanavainen markkinointi mukauttaa si-
sallén kunkin alustan tyyliin sopivaksi, sailyttden samalla yhtendisen brandiviestin. Téma

lisad sitoutumista ja luo jatkuvuuden tunnetta bréndin ympérille. (Influencity 2024.)
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7 TULOKSET JA JOHTOPAATOKSET

Tama opinndytety0 tarkasteli vaikuttajamarkkinointia ilmiona seka sen kehityskaarta, nykytilaa ja
tulevaisuuden nakymid. Tydssa keskityttiin erityisesti tekoalyn rooliin vaikuttajamarkkinoinnissa seka
nouseviin trendeihin, jotka muokkaavat alaa tulevina vuosina. Tutkimus toteutettiin kirjallisuuskat-

sauksena, ja aineistona hyddynnettiin ajankohtaisia lahteita ja artikkeleita.

Tekoalyn merkitys vaikuttajamarkkinoinnissa kasvaa jatkuvasti. Kuten IAB Finlandin julkaisemassa
artikkelissa kerrottiin, tekodlyn avulla voidaan kehittad tarkempia kohderyhmdanalyyseja, parantaa
sisdlléntuotantoa ja tehostaa kampanjoiden suunnittelua seka toteutusta. Tekodly mahdollistaa
my®s kampanjoiden laajemman personoinnin ja skaalautuvuuden, mika parantaa niiden vaikutta-
vuutta ja kustannustehokkuutta. Samalla tekoalyn vastuullinen kayttdé nousee entista tarkeammaksi,
mika voitiin huomata, kun tarkasteltiin EU:n laatimaa tekoélysaaddsta. Vaikuttajien on huomioitava

lapindkyvyys, tietosuoja, eettisyys ja ymparistdvaikutukset osana digitaalista strategiaansa.

Vaikuttajamarkkinointi ei ole enda ohimeneva ilmid, vaan kehittyva ja strategisesti térkea osa nyky-
aikaista markkinointia. Tekodély ei korvaa ihmistda, mutta se toimii tehokkaana tydkaluna markkinoin-
nin asiantuntijan rinnalla. Vastuullinen, dataldhtéinen ja yleisélahtéinen lahestymistapa muodostavat
vaikuttajamarkkinoinnin tulevaisuuden perustan. Boksi.com julkaisemassa blogitekstissa avattiin,
etta vaikuttajamarkkinoinnin tulevaisuutta muovaavat monet trendit. Mikro- ja nanovaikuttajien
nousu, pitkdaikaiset yhteisty6t vaikuttajien kanssa, ja video- seka livesisallét tarjoavat uudenlaisia
tapoja sitouttaa yleis6a. Lisaksi eri kanavien integrointi, eli niin sanottu omnichannel-markkinointi

vahvistaa vaikuttajamarkkinoinnin asemaa osana kokonaisvaltaista brandistrategiaa.

Mikro- ja nanovaikuttajien suosio kasvaa, sillé heilld on korkeampi sitoutumisaste ja ovat usein la-
hempdna seuraajiaan kuin suuret vaikuttajat. Brandit arvostavat yha enemman vaikuttajien aitoutta
ja luotettavuutta, mika tarkoittaa, ettd suuri seuraajamaéra ei ole enda ainoa mittari vaikuttajamark-
kinoinnissa. Tdma muutos heijastaa yleista siirtymaa kohti sisaltdéjen laadukkuutta ja sitoutunei-

suutta, eika niinkaan pelkastdan maaraa.

Toinen merkittava trendi on pitkdaikaiset yhteistydt vaikuttajien kanssa. Brandit huomaavat, etta
jatkuvat ja syvemmat suhteet vaikuttajiin luovat enemman arvoa kuin kertaluonteiset kampanjat.
Tama pitkan aikavalin yhteisty6 vahvistaa brandiuskollisuutta ja parantaa kuluttajien luottamusta
brandiin. Tulevaisuudessa brandit, jotka osaavat yhdistaa perinteiset markkinointistrategiat ja vai-
kuttajamarkkinoinnin tehokkaasti, tulevat saamaan kilpailuetua, joka luo kestdvaa kasvua ja pitkaai-

kaista asiakasuskollisuutta.

Taman opinndytetydn tavoitteena oli selvittda vaikuttajamarkkinoinnin nykytila, tekodlyn rooli siina
seka tulevaisuuden ndkymat talla alalla. Tavoitteena oli antaa lukijalle kattava kasitys siitd, mita vai-
kuttajamarkkinointi on nyt seka tulevaisuudessa sekd miten tekodly nakyy tdssa kaikessa. Tutkitta-
vasta aiheesta saatiin tutkimuksen aikana selville tavoitteiksi asetetut teemat, ja aihetta paastiin ym-
martdmaan halutulla tavalla. Tassa opinndytetydssa tavoitteet tayttyivat ja aiheesta saatiin selville
tdmanhetkinen tilanne, tulevaisuudessa vaikuttavat trendit ja kattava kasitys tekodlyn kaytosta ja

mahdollisuuksista vaikuttajamarkkinoinnissa.



24 (29)

8 LUOTETTAVUUS JA EETTISYYS

Tassa kappaleessa tarkastellaan opinndytetyon luotettavuutta ja eettisyyttd. Nama ovat keskeisid
periaatteita kaikessa tutkimustydssa, ja niiden toteutuminen vaikuttaa suoraan tyon arvoon ja uskot-
tavuuteen. “Laadullisessa tutkimuksessa eettiset kysymykset liittyvat tutkimuksen kaikkiin vaiheisiin
aina aiheenvalinnasta tutkimustulosten julkaisuun” (Vuori 2021.). Luotettavuuden takaamiseksi lah-
teita on valittu useista eri nakdkulmista ja julkaisuajankohdilta, mika antaa tyélle ajankohtaisen ja

kattavan perustan niin vaikuttajamarkkinoinnista kuin tekodlystakin.

Eettisyydella tarkoitetaan hyvan tieteellisen kdaytdnnén noudattamista koko tutkimusprosessin ajan.
Tahan kuuluu esimerkiksi rehellisyys ja vastuullisuus tiedonkeruussa ja raportoinnissa, tekijanoikeuk-
sien kunnioittaminen seka asianmukainen ldhteiden kaytt6 ja ldhdekriittisyys. (TENK 2012). Kaikki
tydssa kaytetyt Iahteet on merkitty asianmukaisesti ja niihin on viitattu avoimesti, jotta lukija voi ar-
vioida tiedon alkuperan ja luotettavuuden. Tutkimusaineisto on koottu ensisijaisesti tieteellisista ar-
tikkeleista, ajankohtaisista julkaisuista seka asiantuntijalahteistd, mika vahvistaa tydn luotettavuutta.

Tavoitteena on ollut esittda mahdollisimman tasapuolinen ja monidaaninen kuvaus aiheesta.

Luotettavuus puolestaan viittaa tutkimuksen toistettavuuteen, johdonmukaisuuteen ja tiedon oikeel-
lisuuteen. Luotettavuuden takaamiseksi opinndytetydssa on valittu lahteita useista eri nakokulmista
ja julkaisuajankohdilta, miké antaa tydlle ajankohtaisen ja kattavan perustan niin vaikuttajamarkki-
noinnista kuin tekoalystakin. Lahteiden kayttéd on ohjannut Iahdekritiikki, ja on pyritty valttdmaan
puolueellisuutta tai yksipuolista ndkékulmaa. Lahteiden kriittinen arviointi ja monipuolisuus paranta-

vat tyon sisaltéluotettavuutta (Kananen 2017.).

Aiheen ajankohtaisuuden vuoksi luotettavuutta on hankala mitata. Koska seka vaikuttajamarkkinointi
ettd tekoaly ovat nopeasti kehittyvia ilmiditd, on hyva huomioida, ettd tiedon ajankohtaisuus vaikut-
taa tydn luotettavuuteen pitkalla aikavalilla. Taméanhetkinen tieto on tydn tekohetkelld ajankohtaista
ja tarjoaa kattavan kuvan ilmididen tilasta. Vaikuttajamarkkinointi seka tekodly ovat kuitenkin koko
ajan kehittyva ala ja ilmid, joten niista l16ytyva ajantasainen tieto vanhenee myds samaa tahtia. Ajan
myota tiedot voivat vanhentua, mutta ty6 toimii silti ajankohtaisena katsauksena sen julkaisuajan-

kohtana.

Tekoadlyn kayttd voi olla osana myds opinndytetyon tekemistd. Tekoalya voi hyédyntda opinnayte-
tyota tehdessa, esimerkiksi osana tekstinhuoltoa, mutta sen kaytdsta on aina kerrottava yksityiskoh-
taisesti. Tekoalysovellusten kayttsta esimerkiksi tekstien tai kuvien tuottamisessa tulee kertoa siten,
ettd maininnasta kay ilmi, mita tekoélysovellusta on kaytetty ja miten. Ty6n tekijélla on vastuu nou-
dattaa hyvia tieteellisid kaytanttja ja on aina vastuussa tyon sisallosta. (Tekodlysovellusten kaytto
2023.). Myds lahdeluettelossa tulee ilmoittaa, mita tekodlysovellusta on kaytetty ja mihin tarkoituk-

seen. Lisaksi, jos tekodlya on kaytetty osana lahteitd, se tulee ilmoittaa tekstissa.

Opinnaytety6 on toteutettu eettisesti vastuullisesti ja luotettavasti. Tydssa on pyritty noudattamaan
hyvia tutkimuskaytantdja kaikilta osin. Tutkimusaineiston valinta on ollut huolellista, ja sen kasittely
on toteutettu avoimesti ja lapindkyvasti. Lahteiden oikeaoppinen kaytto ja viittauskaytantdjen nou-

dattaminen ovat olleet keskeisessa roolissa, kun on rakennettu eettista ja luotettavaa tutkimusta.
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Vaikka ty6 on rajattu tiettyihin sosiaalisen median alustoihin ja nakékulmiin, se tarjoaa monipuoli-
sen, eettisesti kestavan ja luotettavan kokonaiskuvan vaikuttajamarkkinoinnin nykytilasta ja tulevai-

suudesta seka tekoalyn roolista osana molempia.
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9 POHDINTA

Aiheen valinta opinndytety6hoén oli loppujen lopuksi suhteellisen helppoa. Vaikuttajamarkkinointi
yleisesti on kiinnostanut minua jo pidemman aikaa. Ty6ta aloittaessa aihe kaytanndssa rajautui it-
sestdaan vaikuttajamarkkinoinnin nykyhetken tarkasteluun, tulevaisuuden trendien selvittdmiseen
seka ajankohtaisuuden vuoksi tekodlyyn. Itselld ei ollut aikaisempaa tietoa tekoalyn kaytosta vaikut-
tajamarkkinoinnissa, joten oli mielenkiintoista paasta selvittdmaan, milla kaikilla tavoin se nakyy vai-

kuttajamarkkinoinnissa.

Lahteita etsiessa ja valittaessa pyrin 16ytamaan sellaisia lahteitd, jotka kasittelivat valittua aihetta
hieman eri nakdkulmista, jotta tydhén saataisiin useita Idhestymistapoja ja erilaisuutta. Koen, etta
I6ysin kattavan kokoelman lahteita, jotka tukivat tutkittavaa aihetta seka taydensivat toisiaan. Ai-
neistonkeruu oli seka helppoa etta haastavaa. Aiheen ajankohtaisuuden vuoksi tiedon 16ytdminen oli
hyvin helppoa. Hankalaa siitd teki kuitenkin se, etta aineistoihin oli suhtauduttava kriittisesti ja kay-
tava tarkasti lapi, mitka kaikki ldhteet ja aineistot tythdn sopivat. Vaikka valittujen lahteiden julkai-
suajankohissa oli heittoa, koen sen antaneen tydlle monia ndkdkulmia ja se toi esiin muun muassa
vaikuttajamarkkinoinnin kehityskaarta. Ty® on pyritty pitdémé&dn ajankohtaisena ja sen voi huomata
lahteiden tuoreudesta, suurin osa lahteistd on julkaistu muutaman vuoden sisélla ja vanhimmat vain

reilu viiden vuoden takaa.

Opinnaytetytn tekeminen itsessdan on ollut monipuolinen kokemus ja koko prosessi kaiken kaikki-
aan opettavainen. Tydssa on joutunut haastamaan itsed ihan uudella tavalla ja siing sivussa oppi-
maan muun muassa ajanhallinnan tdrkeyden, paremmat kirjoittamisen taidot seka lahdekriittisyytta.

Henkildkohtaisesti kiinnostava aihe on kuitenkin ollut yksi helpottava tekija koko prosessissa.

Opinnaytetyttd tehdessa paasi syventamaan entisestdan tietoa niin koko vaikuttajamarkkinoinnista,
sosiaalisen median alustoista kuin tekoalystd. Oli mielenkiintoista oppia uutta samalla, kun teki ai-
neistonkeruuta ja etsi ldhteitd tydhon kaytettavaksi. Ymmarrys vaikuttajamarkkinoinnin toteuttami-
sesta kasvoi ja samalla tietdmys kaikista tekodlyn tuomista mahdollisuuksista seka haasteista tana
paivana. Oli kiehtovaa saada selville, mihin suuntaan vaikuttajamarkkinointi on tasta vield menossa,

ja mita kaikkea odottaa tulevalta.

Kaiken kaikkiaan opinndytetyd kertoo vaikuttajamarkkinoinnin tdmén hetken tilasta, miten tekoaly
on jo noussut osaksi sitd seka antaa ennakkokasityksen siita, mitka trendit ja ilmi6t korostuvat tule-
vaisuudessa. Tyon aiheen tutkiminen oli hyvin antoisaa ja lisdsi omaa ymmarrysta vaikuttajamarkki-
noinnista suuresti. Vaikuttajamarkkinointi on kuitenkin talla hetkelld jo hyvin vahvasti osa markki-

nointikulttuuria, joten siitakin syystd aihe kiehtoo minua ja varmasti monia muita.
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