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Insinoritydn tavoitteena oli kuvata ldeja Oy:ssa toteutuksessa olleen Ecoupon-mobiiliku-
ponkisovelluksen liikeideaa ja sovelluksen mainostajan web-kayttdliittyman toteutusta.

Ecoupon-mobiilikuponkisovelluksen tarkoituksena oli osittain korvata monien yritysten
markkinoinnissa kayttdmia paperisia kuponkeja ja tarjouksia. Mainostajan kayttoliittymalla
yritykset pystyisivat vaivattomasti lisaamaan yrityksensa kuponkeja ja tarjouksia Ecoupon-
mobiilikuponkisovellukseen. Ecouponissa kuluttajat pystyisivat nakemaan yritysten lisaa-
mié etuja alypuhelimeen ladattavalla sovelluksella ja web-sivujen kautta.

Web-kayttoliittyma toteutettiin PHP-ohjelmointikielella ja Symfony2-ohjelmointikehyksella.
Tekniikat valittiin projektiryhmé&n osaamisen ja kokemusten perusteella. Kayttamalla teknii-
koita, joista projektiryhmalla oli aiempaa kokemusta, toivottiin projektin etenemisen nopeu-
tuvan. Tama oli tarkeda, koska projektirynmassa haluttiin saada tuotteen ensimmainen
versio mahdollisimman aikaisessa vaiheessa julkaistuksi.

Projektissa tutustuttiin Idejan mobiilikuponkisovelluksen kilpailijoihin, mink& aikana saatiin
selville kilpailijoiden heikkouksia ja vahvuuksia. Tutustumalla kilpailijoiden tuotteisiin Ideja
I0ysi ratkaisuja, joita kannatti hyddyntdd oman tuotteen kehittamisessa ja markkinoinnissa.

Mobiilikuponkisovellukselle Ideja ei kuitenkaan saanut tarpeeksi rahoitusta ja mobiilimark-
kinoilta alkoi I6ytya yha useampia kilpailijoita mobiilikuponkisovellukselle. Nama edella
mainitut asiat johtivat siihen, etta sovelluksen kehittdminen paatettiin lopettaa.
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The aim of this thesis was to describe a business idea of the Ecoupon mobile coupon ap-
plication and the implementation of the application’s advertiser-side web interface in Ideja
Oy.

During the project competing products were discovered and analyzed. The analysis
showed what their strengths and weaknesses are. By studying the competitors, Ideja
found solutions that could be used in their product development and marketing.

The Ecoupon mobile coupon application was designed to partially replace paper coupons
and paper promotions used by many companies in marketing. Using the advertiser’s web
interface, companies could easily add benefits and promotions to the mobile coupon appli-
cation. Consumers would be able to see the companies’ benefits via a smartphone appli-
cation and web pages.

The web interface was made using the PHP programming language and the Symfony2
software framework. Techniques were chosen based on the project group’s knowledge
and experience. By using techniques, with which the project group had previous experi-
ence, the group hoped to speed up the project development. This was important because
the project group wanted to get the first version of the product released as early as possi-
ble.

In the end Ideja did not get enough funding for its mobile coupon application and at the
same time new competing mobile coupon applications were found in the mobile marketing
field. These issues led to terminating the mobile coupon application development.

Keywords business idea, mobile coupon, PHP, Symfony2, web interface
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1 Johdanto

Taman opinnaytetyon tarkoituksena on kuvata ldeja Oy:ssd toteutuksessa olleen
Ecoupon-mobiilikuponkisovelluksen liikeideaa ja siihen suunniteltuja ominaisuuksia. Sa-

malla tydssa kuvataan sovelluksen mainostajan web-kayttoliittyman toteutusta.

Ideja Oy on vuonna 2013 perustettu yritys, jonka toimiala on ohjelmistojen suunnittelu ja
tuotanto. ldeja Oy:n Ecouponin ohjelmoinnista vastaavat henkil6t tydskentelivat ennen
Idejan perustamista Metropolia Ammattikorkeakoulun Karhukopla-projektissa tyéharjoit-
telijoina. Karhukopla-projektissa yllapidettiin ja tuotettiin useita Metropolia Ammattikor-
keakoulun kaytdssa olevia web-sovelluksia, joiden yll&pito siirtyi Idejan perustamisen jal-

keen ldeja Oy:n hoidettavaksi.

Ecoupon sai alkunsa projektiryhman miettiessa, miten kupongit olisivat aina kuluttajien
k&sien ulottuvilla ja miten kuluttajat muistaisivat paremmin kayttaa yritysten tarjoamia
etuja. Varsinkin paperiset kupongit voivat helposti unohtua kotiin, jaada kokonaan kayt-
tamatta tai kadota. Ratkaisuksi tAhan projektiryhmassa paadyttiin alypuhelimissa ja web-

sivulla toimivaan mobiilikuponkisovellukseen.

Ideja Oy:n mobiilikuponkisovelluksen tarkoituksena on osittain korvata monien yritysten
markkinoinnissa hytdykseen kayttamia paperisia kuponkeja ja tarjouksia. Mainostajan
web-kayttdliittyman avulla yritykset voisivat vaivattomasti lisata yritykselle kuponkeja ja
tarjouksia mobiilikuponkisovellukseen. Mobiilikuponkisovelluksessa kuluttajat pystyisivat
nakemaan useiden eri yritysten etuja samasta paikasta. Kuluttajalla olisi myés mahdolli-
suus suodattaa yritysten etuja sijainnin, paikkakunnan tai kategorian mukaan alypuheli-

melle tarkoitetulla sovelluksella ja web-sovelluksella.

Nykypaivana alypuhelin on todella suosittu ja l&hes valttamaton valine, joka kulkee lahes
poikkeuksetta useimpien ihmisten mukana. Alypuhelimissa toimivaa Ecouponia kaytta-
malla kuluttaja voisi luopua paperisten kuponkien kaytosta, koska ne olisivat saatavilla

sahkoisessa muodossa.



Mainostajan puolen kayttéliittyman toteutuksessa kaytetddn PHP-ohjelmointikielell& toi-
mivaa Symfony2-ohjelmistokehystd ja Doctrinen ORM-kirjastoa. Sovelluksen tekemi-
sessd ohjelmointityOkaluna kaytetdan NetBeans-kehitysymparistdd, tietokantapalveli-

mena toimii MySQL ja web-palvelimena on Apache.

Edella mainittujen aiheiden lisaksi tassa opinnaytetydssa kuvaillaan projektiryhman tyos-

kentelya, kilpailijoita, mobiilimarkkinoiden mahdollisuuksia ja projektin onnistuneisuutta.



2 Ecoupon-mobiilikuponkisovelluksen liikeidea ja ki Ipailijat

Idejassa pohdittiin, miten Ecoupon-mobiilikuponkisovellusta tultaisiin markkinoimaan yri-
tyksille ja kuluttajille. Idejan toiveissa oli paasta mobiilikuponkimarkkinoille ensimmai-

sena, jolloin tuotteen markkinoinnin kanssa olisi voitu toimia vapaammin.

2.1 Liikeidea

Ecoupon-mobiilikuponkisovellus paéatettiin toteuttaa ldeja Oy:ssa, jossa sen tarkoituk-
sena oli tuoda Idejalle pitkalla aikavalilla jatkuvaa kassavirtaa. Ecoupon-mobiilikuponki-
sovellusta oli tarkoitus markkinoida mainospalveluna yrityksille, jotka myivét tuotteita il-
man valikasia kuluttajille. Samaan aikaan Ecoupon-mobiilikuponkisovellusta oli tarkoitus
markkinoida kuluttajille mahdollisuutena nahda haluamiensa yritysten tarjoukset ja ku-

pongit suoraan alypuhelimen sovelluksella tai web-sivujen kautta.

Ecoupon-mobiilikuponkisovelluksen tarjouksia ja kuponkeja kutsuttiin eduiksi. Etuja yri-
tykset olisivat voineet lisata erillisella mainostajille tehdylla web-sovelluksella. Yritysten
rekisteroidyttyd mainostajiksi web-sovellukseen olisivat yritykset saaneet lisata mobiili-
kuponkisovelluksen etuja ennalta sovitun ajan ilmaiseksi. limaisen kaytén tarkoituksena
oli houkutella mahdollisimman monta yritysta kayttamaan palvelua. limaisen kaytén jal-
keen palvelu oli tarkoitus muuttaa maksulliseksi. Projektiryhméassa oli mietitty kahta eri-
laista vaihtoehtoa, joilla yrityksia olisi voitu laskuttaa. Ensimmaisessa vaihtoehdossa las-
kuttaminen olisi tapahtunut sen mukaan, kuinka moni kuluttaja olisi katsonut Ecouponia
kayttavan yrityksen etuja. Toisessa vaihtoehdossa laskuttaminen olisi tapahtunut sen
perusteella, kuinka kauan yrityksen mainos olisi nékynyt Ecouponissa. Lopullista ratkai-
sua projektirynméssa ei tehty siita, miten yrityksia olisi laskutettu mainospalvelun kay-

tosta tai miten mainospalvelu olisi hinnoiteltu.

2.2 Kilpailijat

Ennen sovelluksen kehittamisen aloitusta Idejassa oletettiin, ettd Ecoupon olisi Suomen
markkinoilla ensimmaisena ja jopa etuajassa. Lahimpana Ecouponin ideaa naytti olevan
yhdysvaltalainen Groupon, jonka toiminta keskittyy edullisten lahjakorttien myyntiin toisin

kuin Idejassa toteutuksessa olleessa mobiilikuponkisovelluksessa, jonka tarkoituksena



oli jakaa ilmaisia etuja kuluttajille tarjousten ja kuponkien muodossa. ldejan tarkoituk-
sena oli saada pidemmalla aikavalilla tuottoa yrityksien esille laittamien etujen kautta.
Ideja I0ysi muita jo Suomen markkinoilla toimivia mobiilikuponkisovelluksia vasta kun
Ecoupon-sovellus oli [Ahes kokonaan suunniteltu loppuun ja mainostajan kayttoliittyma
oli lahes kokonaan valmiina. Naméa sovellukset olivat Cardu, Yamii ja Incentz. Lisaksi
[6ytyi muita alypuhelimella toimivia sovelluksia, joissa tarjottiin kuponkeja ja muita etuja.
Naiden sovellusten padaasiallinen toiminta ei kuitenkaan keskittynyt mobiilietujen tar-
joamiseen. Yksi tallainen yritys oli Tassa.fi, jonka paaasiallisena tarkoituksena on tarjota
tietoa kuluttajan lahella olevista palveluista sekd ohessa antaa tarjouksia ja kuponkeja
pieneen osaan lahialueen palveluista. Tieto jo markkinoilla olevien sovellusten olemas-
saolosta merkitsi sitd, ettd Ideja ei olisi ensimmaisena mobiilikuponkimarkkinoilla. Mi-
k&an naista yrityksista ei ollut kuitenkaan paassyt housemaan kuluttajien merkittdvaan
tietoisuuteen, minka vuoksi markkina-osuuksia ei ollut vield jaettu ja mainospalvelun ke-

hitysta kannatti jatkaa.

Idejassa tutkittiin kilpailijoiden tekemi& tuotteita uusien kilpailijoiden 16ydyttya. Mikali tuot-
teissa havaittiin kaytetyn hyvia ratkaisuja, naista otettiin mallia Idejan mobiilikuponkiso-
velluksen kehityksessa. Uusien ominaisuuksien lisddminen kesken projektin oli helppoa

Idejassa kaytetyn Scrum-pohjaisen kehittdmistavan vuoksi.

Groupon

Groupon on yhdysvaltalainen kuluttajille lahjakortteja ja tarjouksia valittava yritys, jolla
on noin 50 miljoonaa asiakasta 48:ssa eri maassa [1]. Grouponin toimintaidea perustuu
suuriin ostajamaariin, joiden ansiosta se pystyy tarjpamaan edullisesti yritysten lahjakort-
teja ja tarjouksia kuluttajille. Kuluttajille tarjoamia lahjakortteja ja tarjouksia Groupon kut-
suu diileiksi. Grouponin tuotto syntyy siitd, etta lisdd uusia asiakkaita haluavat yritykset
ostavat nakyvyytta Grouponin sovelluksesta tarjoamalla kuluttajille edullisia diileja. Jo-

kaisesta myydysta diilistda Groupon saa osuuden itselleen.

Grouponin toiminta perustuu siihen, etté se tarjoaa diileja ilmaisella mobiilisovelluksella
ja web-sivulla. Groupon ei suoraan kilpaile mobiilikuponkeja tarjoavien yritysten kanssa,
vaikka samalla mobiilimarkkina-alueella toimiikin. Diilin tarjoaminen eroaa mobiilikupon-

kien eduista siten, etta diilia tehdessa kuluttaja ostaa suoraan Grouponin sovelluksesta



lahjakortin kolmantena osapuolena toimivan yrityksen tuotteeseen, joka myéhemmin voi-
daan lunastaa diilissa sovitulla tavalla. Mobiilikuponkisovelluksissa kuluttajan ei tarvitse

etukateen ostaa mitaan. [2; 3.]

Ideja sai Grouponin mobiilisovelluksesta hyvia vinkkeja mobiilisovelluksen kayttoliitty-
man kehittdmiseen, vaikka Grouponin toiminnan idea oli erilainen. Idejassa otettiin esi-
merkiksi mallia, miten Grouponin mobiilisovelluksessa tarjoukset ja lahjakortit olivat esi-

tetty.

Yamii

Yamii on suomalaisen LBB Solutions Oy:n kehittdma web- ja mobiilisovellus, joka on
ladattavissa iPhonelle Applen App Storesta ja Android-puhelimille Google Playsta. Ya-
miin palveluun yritykset voivat lisdtd omia alennuksia saadakseen omalle yritykselle lisaa
nakyvyytta. Mobiilisovellus etsii sijainnin perusteella lahiympéariston alennukset ja valittaa

tiedon suoraan kuluttajan puhelimeen. [4; 5.]

Yamii-sovelluksessa on paljon samanlaisia ratkaisuja kuin ldejan mobiilikuponkisovel-
lukseen oli alun perin suunniteltu tehtavan. Muista kilpailijoista poiketen LBB Solutionsin
sovelluksessa on mainostajilla oma Merchant-tietosivu. Merchant-tietosivusta kuluttaja
nakee yrityksesta useita eri tietoja, kuten yrityksen muut tarjoukset, yhteystiedot, oletus-
kuvan, yrityksen lisddmia kuvia liikepaikasta ja yrittajan oman kuvauksen liikkeestaan.
Tietosivun avulla yritykset pystyvat erottumaan toisista yrityksista itse sovelluksen si-
salla. Tama tapahtuu yrityksen Merchant-tietosivulle lisattavilla yrityksen omilla kuvilla ja
kuvauksella. Ideja koki tAman ominaisuuden tarkeaksi ja paatti tehdd omaan mobiiliku-

ponkisovellukseen vastaavanlaisen ominaisuuden.

Idejassa oltiin sita mielta, ettd Yamiilla oli paras kokonaisuus kaikista suomalaisilla mark-
kinoilla olevista mobiilikuponkisovelluksista. Yamiin sovelluksen hyvastd kokonaisuu-
desta huolimatta Androidin Google Play -sovelluskaupan ja iPhonen App Store -sovel-
luskaupan latausmaaréat olivat melko vahaisia. Yamiin sovelluksessa etujen jarjestely oli

hankalaa ja mainostajat padosin pienia ravintola-alan yrittajia.



Cardu

Cardu on suomalaisen Sunduka Oy:n kehittdma mobiilisovellus. Siin& kayttajalla on eri
yritysten kanta-asiakaskortit, jAsenkortit ja etukortit yhdessa paikassa. Naiden korttien
avulla kuluttajat voivat saada tietoa eri toimijoiden tarjouksista ja mobiilikupongeista.
Cardun idea jasenkorttien tarjoamisesta ei ole taysin sama kuin mobiilikuponkisovelluk-

sessa, mutta se kilpailee samalla mobiilimarkkina-alueella.

Cardu tekee Keskon kanssa yhteistyota ja on saanut Tekesilta tukea, joten se oli var-
teenotettava kilpailija Idejassa suunnitellulle mainospalvelulle [6; 7]. Kun Cardun olemas-
saolo tuli Idejassa selville olivat sen latausméaéarat todella pienid Google Play -sovellus-
kaupassa. ldeja myds testasi Cardua kayttAmalla palvelun etuja useissa liikkeissa. Liik-
keissé huomattiin, etté niiden tyontekijat eivat tienneet liikkeella olevan etuja Cardussa.
Cardun sovelluksen alhaiset latausméaarat ja Cardun heikko tunnettuus antoi Idejalle us-
koa oman mainospalvelun menestymisen mahdollisuuksiin. Reilu vuosi sen jalkeen, kun
Ideja oli saanut selville Cardun olemassaolon, ovat sen latausmaarat kasvaneet Google
Play -sovelluskaupassa. Insinddrityota kirjoittaessa Cardua on ladattu Google Play -so-
velluskaupassa yli 50 000 kertaa, ja se on ollut esilla useissa Keskon liikkeissa. Cardua
kayttad nykyaan Keskon lisdksi moni muu iso ketju, kuten SOL, LahiTapiola ja Hong

Kong -tavaratalot [8].

Idejan projektiryhman mielestda Cardun ongelma oli, etta se vaatii koko ajan paikannus-
tiedon olevan kaytdssa. Mikali paikannus ei ole kaytdssa sovellus pyytaa laittamaan pai-
kannuksen paalle. Projektiryhman mielesté toinen huono asia Cardussa oli, etté se vaatii
kayttajalta kirjautumisen, ennen kuin sovellusta pystyy kayttamaan. Projektiryhméa koki,
ettd pakollinen kirjautuminen kasvattaa kuluttajan kynnysta ottaa sovellus kayttoon.
Eduille ei mydskaan ole omia kategorioita ja yritysten tarjoamia kortteja pitéaa selailla

loputtoman tuntuisesta listasta, jotta 16ytaisi etsimansa kortin.

Incentz

Incentz on suomalaisen Incentz Oy:n tekem& mobiilisovellus. Incentzin ideana on auttaa
kuluttajia I6ytamaan tarjouksia paikallisiin kauppoihin ja ravintoloihin. Sovelluksen omi-
naisuuksina ovat tarjousten ndkyminen kayttajan sijainnin perusteella, tarjousten naky-

minen eri kielilla, mahdollisuus lisata yritykselle useita toimipisteitad ja mahdollisuus jul-



kaista tarjouksia Incentzin Facebook-sivulla. Incentz on ainoa Idejan kartoittamista Kkil-
pailevista mobiilikuponkisovelluksista, jolla on palvelun hinnat esilla yrityksen omalla
verkkosivulla. Incentz on hinnoitellut tarjouksensa kolmen eri hintaluokan paketin mukai-
sesti. Mit& arvokkaampi paketti on kyseessa, sitd enemman yritys voi lisaté sovellukseen
nahtaviksi tarjouksia, yrityksen toimipisteitd, saada nakyvyytta Incentzin verkkosivulla ja
Facebook-sivulta. Kuluttajat voivat sovelluksessa tallentaa tarjouksia, hakea tiettya yri-

tysté ja hyddyntaa hakusanoja tai paikkaa tarjousten etsimisessa. [9.]

Incentzissa on hyddynnetty sosiaalisen median kaytt6a markkinoinnissa. Silld on omat
Twitter- ja Instagram-tilit seka Facebook-yhteiso, joissa Incentz jakaa oman mobiilisovel-
luksen etuja. Ideja paatti Incenzin tavoin jakaa etuja sosiaalisessa mediassa ja paatti
tehdd oman sosiaalisen median strategian. ldeja loi oman Facebook-ryhman ja Twitter-
tilin, joiden kautta oli mahdollista jakaa kuluttajille sédastda tuovia etuja. Etujen jakamis-
kriteerin& oli iso tarjousprosentti ja tuotteen edullisuus verrattuna markkinoiden keskihin-
taan. Mikali tuote oli useammassa paikassa tarjouksessa, tallgin valittiin aina edullisin
tarjous. Edella mainitut jakamiskriteerit asetettiin, jotta kuluttajat kiinnostuisivat ldejan
Facebook-yhteisdsta seka Twitter-tilistd, ja suosittelisivat niitd myds muille kuluttajille.
Ideja olisi mainostanut Ecoupon-mobiilikuponkisovellusta ja sen tarjouksia sosiaalisen

median sovellusten kautta, jos sen sovellus olisi valmistunut.



3 Mobiilimarkkinointi

Mobiilimarkkinointi tarkoittaa palveluita, jotka kayttavat hyodyksi matkapuhelinta osana
markkinointia. Mobiilimarkkinointi pitda sisalladan mainonnan liséksi yritysten mobiilisivut,

QR-koodit, kanta-asiakassovellukset ja kdnnykassa toimivat verkkokaupat. [10, s.2.]

Ideja Oy:ssa selvitettiin mobiilimarkkinoiden mahdollisuuksia Suomessa. Selvityksessa
tuli selville, ettéd mobiilimarkkinointi on kasvanut Suomessa todella nopeasti viimeisten
vuosien aikana. Vuonna 2013 Mainonnan neuvottelukunnan teettdman tutkimuksen mu-
kaan mobiilimarkkinoiden arvo Suomessa oli 17 miljoonaa euroa ja mobiilimarkkinoiden
arvo oli kasvanut 69 prosenttia edellisesta vuodesta [11]. Idejassa paateltiin, ettd mark-
kinoiden kasvuun on vaikuttanut suomalaisten alypuhelimien kayttajien kasvaminen noin
70 prosenttiin. Toinen merkittava vaikutus mobiilimarkkinoiden kasvuun uskottiin olevan
Internetin lisaéntyneella kaytolla kodin ja tydpaikan ulkopuolella. Kuviosta 1 nahtavan
tilaston mukaan 53 prosenttia suomalaisista on kayttanyt Internetid matkapuhelimella
tyon ja kodin ulkopuolella [12; 13, s.8].
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Kuvio 1. Internetin kayttd matkapuhelimella, kannettavalla tietokoneella ja tabletilla muualla kuin
kotona tai tyopaikalla 2014 kaavio. [13, s.8.]

Mobiilikuponkien kasvupotentiaalia varten tehdyn selvityksen hyvat luvut Suomen mobii-
limarkkinoiden kasvamisesta vahvistivat ldejan alkuperaisen uskomuksen mobiilimark-

kinoiden hyvasta kannattavuudesta ja mahdollisuuksista. ldejassa tulkittiin lukujen pe-



rusteella, etté kasvu tulee jatkumaan mobiilimarkkinoilla hyvana ja yha useammat ihmi-
set tulevat lisdamaan Internetin kayttvd matkapuhelimilla. Kuviosta 1 néakyvasta tilas-
tosta selviad 16—24-vuotiaiden nuorten muita ikaryhmid isompi 90 prosentin kayttaja-
maara matkapuhelimen Internetin kaytdsta kodin ja tyopaikan ulkopuolella. Tama tieto
lisési Idejan luottamusta mobiilimarkkinoiden kasvuun myos pitemmalla aikavalilla. lde-
jassa oletettiin myos, ettéd alypuhelimien méara tulee jonkin verran kasvamaan nykyi-

sestd maarasta sitd mukaan kuin loputkin kuluttajat uusivat vanhoja matkapuhelimiaan.

741

58,1

2012 2013 2014 2015

Yli 18-vuotiaat mobiilikuponkien kaytidjat (miljoonaa)
e EsvUn muutos (%)
=f="|i 18-vuotiaat dlypuhelimen kiyttgjat (%)

Kuvio 2. Yli 18-vuotiaat yhdysvaltalaiset mobiilikuponki kayttajat, sekad niiden kasvun muutos ja
alypuhelimien maara vuosina 2012—-2015.[14.]

Suomessa mobiilikupongeista ei ollut saatavilla minkaanlaisia tilastoja, koska mobiiliku-
ponkeja tarjoavia sovelluksia ei Suomen markkinoilla juuri ollut olemassa tai ne eivat
olleet kovin suosittuja. Yhdysvalloista mobiilikuponkien kaytdosta on saatavissa tilastoja.
Kuviosta 2 voi paatelld, ettd Yhdysvalloissa mobiilikuponkien kaytté on nousussa ja nii-
den kasvuennuste on erinomainen. ldejassa Yhdysvaltojen tilastoja mobiilikuponkien
kaytosta ei pidetty suoraan takuuna mobiilikuponkien menestys mahdollisuuksiin Suo-
messa, mutta se vahvisti Idejan olettamusta mobiilikuponkien menestys mahdollisuuk-
sista myos Suomessa. Tarkeinta Idejalle oli pdasta mobiilikuponkimarkkinoille ensim-

maisten joukossa, jotta se paasisi hyddyntamééan mobiilikuponkien oletettua menestysta.
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4  Tuotteen vaatimukset ja kayttajatarinat

Projektissa Ideja kaytti omaa ketteraén ohjelmistokehitykseen pohjautuvaa kehitystapaa.
Kettera ohjelmistokehitys kasittda joukon useita eri ohjelmistokehitysmenetelmia [15].
Yhteista ndille on kehittéda tuotetta sykleissa, jolloin potentiaalisesti valmista sovellusta
pystytaan esittelemaan saanndllisesti [15]. Talldin sovellukseen on mahdollista lisata
myds uusia ominaisuuksia kehityksen ollessa vield kaynnissa [15]. Idejassa kaytetyn
oman ketteraan ohjelmistokehitykseen pohjautuvan kehitystavan vuoksi tuotteen vaati-
muksia ei etukateen juuri tehty, vaan vaatimukset tarkentuvat projektin edetessa [16].
Ketterissd menetelmissa projekti kannattaa aloittaa kayttajatarinoiden tekemisella [16].
Kayttgjatarina on toiminnallinen vaatimus, josta selviaa kuka tekee, mita tekee ja miksi

tekee [16]. Idejan oma kehitystapa kasitellaan mydhemmin luvussa 7.

4.1 Vaatimukset

Ecoupon-mobiilikuponkisovelluksen mainostajaksi haluavan toimijan piti olla Suomessa
rekisteroity yritys. llman Suomessa rekisteroitya yritysta mainostajaksi halunnut toimija
ei olisi voinut rekisterditya mainostajan palveluun, jolla se olisi voinut lisata yrityksen
etuja Ecoupon-mobiilikuponkisovellukseen. Rekisterdityminen palvelun mainostajaksi
olisi tapahtunut rekisterditymista varten tehdylla web-lomakkeella. Rekisterditymisen yh-
teydessa yrityksen olisi pitényt tayttad oman yrityksen toimipisteen tiedot ja yrityksen
yhteyshenkilon henkildkohtaiset tiedot. Rekisteroitymisen jalkeen yllapidon olisi pitanyt
tarkistaa uuden rekisterdityneen yrityksen tietojen oikeellisuus ja tarkistaa y-tunnuksen
avulla yrityksen olevan olemassa. Vasta tdmén jalkeen yritys olisi paassyt lisidméaan
etuja siihen erikseen tarkoitetulla sovelluksella. Epailyttavissa rekisterditymisissa, kuten
rekisteroityneen yrityksen virheellisesti antamien tietojen vuoksi, yllapidon olisi pitéanyt

suoraan ottaa yhteytta yritykseen ja tarvittaessa vaatia yritykselta lisatietoja.

Tulevaisuudessa mainostajien todentaminen oli tarkoitus hoitaa pankkitunnistautumisen
avulla, jolloin mainostaja olisi paassyt heti rekisterditymisen jalkeen lisaamaan etuja
Ecouponissa nahtaviksi. Todennuksen avulla pyrittiin vahentdmaan mainosten lisaami-
seen mahdollisesti kohdistuvia vaarinkaytoksia. Esimerkiksi mainostajan web-sovelluk-
seen olisi voinut rekisteroityd henkild, joka olisi laittanut olemattoman yrityksen etuja

Ecoupon-mobiilikuponkisovellukseen ilkivallan vuoksi. Taman lisdksi pahaa tahtova yri-
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tys olisi voinut lisdtd vaaria etuja kilpailevan yrityksen nimissa omien etujen edista-
miseksi. Tallainen tilanne olisi vahentanyt kuluttajan luottamusta ja palvelun uskotta-
vuutta. Pahimmassa tapauksessa harhaan johtavasta mainonnasta olisi voinut joutua

vastaamaan oikeusteitse.

4.2 Kayttajatarinat

Idejassa kaytetyn ketterdn ohjelmistokehitystavan tarkoituksena oli paasta mahdollisim-
man nopeasti kehittdmaan sovellusta. Kayttajatarinoita jaettiin osiin, suunniteltiin ja spe-
sifioitiin tarkemmin projektin edetessd. Tama myos mahdollisti uusien ominaisuuksien

lisaamisen, kun projekti eteni.
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Kayttotapauskaavio

Mainospalvelun kayttétapauskaavio on nahtavissa kuviossa 3, jossa nékyy eri kayttaja-
roolien kayttbtapaukset. Kayttétapauskaavio on tehty projektin kayttajatarinoiden poh-

jalta.

Mainostajan

vahvistaminen \

hylkaaminen

Ilapltaja

Edun

muokkaammen

Edun lisdaminen
Edun
: mstammen

Mainostaj

Etujen
listaaminen
Reklstermtymln \ %

uluttaja
Profllm
muokkaamlnen

Edun
tallentamlnen

Etujen
suodatus ja
jarjestely

Kuvio 3. Mainospalvelun kayttétapauskaavio.
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4.2.1 Yllapitajan kayttajatarinat mainostajan web-kayttoliittyméssa

Idejan projektiryhman jasenten oli tarkoitus toimia mainostajan web-kayttoliittyméssa yl-
l&pitajin&. Projektin alussa yllapitaja-roolille kirjoitettiin kayttajatarinat, joiden uskottiin
olevan yllapidon kannalta keskeisia. Yllapitajalle tehdyt kayttajatarinat ovat seuraavan-
laisia:

Kirjautuminen

Yllapitdjana kirjaudun mainostajan web-kayttoliittymaan, jotta voin yllapitaa sovelluksen

etuja ja kayttajia.

Mainostajan vahvistaminen

Yllapitdjana vahvistan rekisterdityneen yrityksen mainostajaksi, jotta mainostaja voi kayt-

taa sovellusta.

Kayttajan hylkddminen

Yllapitdjana hylkaan rekisterdityneen yrityksen, koska yrityksen tiedot ovat puutteelliset.

Edun muokkaaminen

Yllapitdjand muokkaan rekisterdityneen mainostajan etua, koska edussa on vaaraa tie-

toa.

Edun poistaminen

Yllapitdjana poistan rekisterdityneen mainostajan edun, koska etu on sopimaton.

Etujen listaaminen

Yllapitdjana listaan sovelluksen edut, jotta I6ydan yllapidettdvan edun.
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4.2.2 Mainostajan kayttajatarinat mainostajan web-kayttoliittymassa

Yritysten, jotka olisivat lisanneet etuja Ecouponiin, oli tarkoitus toimia mainostajan web-
kayttoliittymassa mainostajina. Projektin alussa projektiryhmassa kirjoitettiin mainostaja-
roolille kayttajatarinat, joiden uskottiin olevan mainostajan kannalta keskeisia. Mainosta-
jalle tehdyt kayttgjatarinat ovat seuraavanlaisia:

Rekisterdityminen

Mainostajana taytan rekisterditymislomakkeen, jotta saan oikeuden lisdtd etuja

Ecouponiin.

Kirjautuminen

Mainostajana kirjaudun mainostajan web-kayttoliittymaan, jotta paéasen lisaamaan etuja.

Edun lisdaminen

Mainostajana lisddn edun Ecouponiin, jotta saan sen kuluttajille nahtavaksi.

Edun poistaminen

Mainostajana poistan julkaisemattoman edun, koska edussa olevaa tuotetta ei ole saa-

tavissa.

Edun muokkaaminen

Mainostajana muokkaan julkaisematonta etua, koska siind on vaaraa tietoa.

Etujen listaaminen

Mainostajana listaan itse lisddmani edut, jotta voin helposti selata lisaamiani etuja.

Profiilin muokkaaminen

Mainostajana muokkaan oman profiilin tietoja.
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4.2.3 Kuluttajan kayttajatarinat Ecoupon-mobiilikuponkisovelluksessa

Henkil6t, jotka olisivat kayttdneet Ecouponin etuja, oli tarkoitus kutsua kuluttajiksi. Pro-
jektin alussa projektiryhma kirjoitti kuluttaja-roolille kayttajatarinat, joiden se oletti olevan
keskeisia kuluttajille. Kuluttajalle tehdyt kayttgjatarinat ovat seuraavanlaisia:

Etujen listaaminen

Kuluttajana listaan mainostajien liséamat edut, koska haluan nahda edullisia tuotteita.

Edun tallentaminen

Kuluttajana kirjaudun Ecoupon-mobiilikuponkisovellukseen tallentamaan mainostajan li-

saaman edun, koska olen kiinnostunut edusta ja voin kayttdd sen myéhemmin.

Etujen suodatus ja jarjestely

Kuluttajana valitsen suodattimia ja jarjestystavan etujen listaamisessa, jotta |6ydan it-

sedani kiinnostavat edut.

Kirjautuminen

Kuluttajana kirjaudun Ecoupon-mobiilikuponkisovellukseen, jotta voin tallentaa etuja.



16

5 Toteutusratkaisut ja arkkitehtuuri

Web-kayttoliittyman toteutustekniikat

Ennen web-kayttoliittyméan toteutusta Idejassa kartoitettiin teknologioita, joilla kayttoliit-
tyma voitaisiin toteuttaa. Lopulta paadyttiin toteuttamaan mainostajan kayttoliittyma web-
sovelluksena, jotta kaikki sovellukseen mainostajaksi haluavat pystyisivat helposti lisaa-
maan etuja useimmilla laitteilla ja milloin vain. Pelkk& mobiilisovellus olisi rajoittanut
paatelaitteet ainoastaan alypuhelimiin ja tabletteihin, joilla olisi ollut my6s hankala lisata
etuja. Myos tyopoytasovellusta ei pidetty sopivana tahan tarkoitukseen, koska mainos-
tajilla oletettiin olevan kaytdsséa useita erilaisia paatelaitteita. Tyopoytasovellus toimisi
ainoastaan niilla tydasemilla, jotka tukivat toteutusratkaisua. T&man lisaksi tyopoytaso-
vellus pitdisi aina ladata ja asentaa uudelle tydasemalle, jolla etuja haluttaisiin lisata

Ecouponiin.

Vaihtoehtoina mainostajan sovelluksen toteutustekniikoiksi olivat PHP, C# ja Java. Pro-
jektin toteuttaminen C#-ohjelmointikielella ei ollut kannattava vaihtoehto, koska kenella-
kéaan projektiryhman jasenista ei ollut sen kaytosta merkittavaad kokemusta. Kokonaan
uuden asian opetteleminen olisi hidastanut projektin aloitusta ja projektin mahdollisen
myo6hastymisen takia sen katsottiin olevan taloudellisesti kannattamaton vaihtoehto.
Kaikki projektiryhman jasenet olivat kayttaneet Javaa aikaisemmissa projekteissa, mutta
puolelle projektiryhman jasenista Javan kayttd web-ohjelmoinnissa ei ollut tuttua. PHP-
ohjelmointikielen kaytto oli projektiryhmalle entuudestaan tuttua, koska kaikki projekti-
ryhman jasenet olivat kdyttdneet sitd aiemmin Karhukopla-projektissa. Projektin toteu-
tustekniikan varteenotettaviksi vaihtoehdoiksi jaivat siis lopulta PHP ja Java. Lopullisen
valinnan perusteeksi tuli projektiryhmé&n kokemus ja toteutusteknologioiden ohjelmisto-
kehykset, joissa PHP-ohjelmointikielelle vaihtoehtoina olivat Zend- ja Symfony2- ohjel-
mistokehykset ja Javalta Spring Framework -ohjelmistokehys. Naihin kolmeen ohjelmis-
tokehysvaihtoehtoon paéadyttiin, koska niiden kayttsta oli kokemusta entuudestaan pro-
jektiryhnman sisalla. Lopullisessa valinnassa paadyttiin kayttamaan Symfony2-ohjelmis-
tokehysta, koska projektiryhmé&n mielesta se oli helposti omaksuttavissa hyvan doku-
mentaation ansiosta ja silla oli iso yhteiso taustalla. Lisaksi jokaisella projektirynman ja-
senelld oli aiempaa kokemusta PHP-ohjelmointikielen kaytdsta web-ohjelmoinnissa, jo-
ten oli luontevaa kayttaa projektin toteutuksessa PHP-ohjelmointikielella toimivaa Sym-

fony2-sovelluskehysta.
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Sovelluksen arkkitehtuuri

Sovellus rakentuu Symfony2-sovelluskehyksen sisaltdmaan arkkitehtuuriin, jossa on
hyddynnetty malli-ndkyma-ohjain-arkkitehtuuria (model-view-controller, MVC). Malli-na-
kyma-ohjain-arkkitehtuurin ideana on kayttéliittyman ja ohjelman toimintalogiikan erotta-
minen toisistaan, jolloin esimerkiksi kayttoliittymaa on helpompi muokata ja koodin luet-
tavuudesta tulee selkedmpdad. Arkkitehtuurissa on kolmenlaisia osia: mallit (model), na-
kymat (view) ja ohjaimet (controller). Ohjainten tehtava on yhdistaa mallit ja nakymat
toisiinsa. [17; 18.]
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6 Kaytetyt teknologiat ja ohjelmistot

Ohjelmistokehys

Ohjelmistokehyksena projektissa kaytettiin kansainvdlisesti tunnettua ja tunnustettua
Symfony2-ohjelmistokehysta web-projekteille. PHP-ohjelmointikielelle tehty Symfony2-
ohjelmistokehys on nopeasti omaksuttavissa ammattimaiseen kayttoon ja sen kehittami-
sen taustalla on SensioLabs yhti6. SensioLabs on vuonna 1998 perustettu ranskalainen
ohjelmistotalo. SensioLabsin Symfony2:lle tarjoaman pitkaaikaistuen lisdksi Sy-

mofny2:lle on mahdollista saada tukea esimerkiksi postituslistojen ja IRC:n kautta. [19.]

Olio-relaatio-mallinnus

Projektissa kaytettiin PHP-ohjelmointikielelle tehtya Doctrine ORM olio-relaatio-mallin-
nusta (Object-relation mapper), jonka kautta olioiden mallit tallennetaan relaatiotietokan-
toihin kuten MySQL, PostgreSQL tai Microsoft SQL. Doctrine ORM toimii Doctrine tieto-
kanta-abstraktiotason (Database Abstraction Layer, DBAL) paalla, joka abstrahoi PHP:n
tietokantaohjelmointimallin (PHP Data Objects, PDO). PDO on rajapinta, jota hyédynta-
malla pystytadn kayttamaan eri tietokantoja PHP:lla toteutettujen sovellusten tietojen tal-

lentamiseen. [20.]

Tehtavienhallintaohjelmisto

Projektin kaytdssa oli vuonna 2002 perustetun australialaisen Atlassian-yrityksen te-
kema Jira-tehtavienhallintaohjelmisto, joka on kaytdssa tuhansissa ohjelmistoalan pro-
jekteissa ympari maailman [21.] Jirassa kirjataan projektin tehtavista tikettejd, joiden

avulla tehtavid on helppo hallita.

Jiran kaytossa ldeja kaytti tyonkulkua, jonka se oli kokenut projektiryhman aiemmissa
projekteissa hyvéksi ja toimivaksi. Idejassa kaytetyn tydnkulun keskeisena pyrkimyksena

oli saada varmistettua mahdollisimman hyva koodin laatu.
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Jiran tyonkulku vaiheittain

1. Suunnittelu

Jirassa luotiin projektissa toteutettavista ominaisuuksista tiketit. Jira-tiketin toteu-
tus suunniteltiin suunnitelupalaverissa, minka jalkeen se laitettiin tikettijonoon. Ti-
kettijono sisélsi Jirassa tehtyja tiketteja projektin toteuttamattomista ominaisuuk-
sista. Tikettijonosta nostettiin seuraavaksi tehtéavia Jira-tiketteja niiden prioriteetin

mukaan tai silloin, kun ne olivat projektin etenemisen kannalta parasta toteuttaa.

2. Todo

Kehittgja laittoi Jira-tiketin To do -tilaan silloin, kun kehittdja otti Jira-tiketin omaan

tydjonoon.

3. In progress

Kehittgja laittoi tiketin In progress -tilaan silloin, kun aloitti tekemaén Jira-tiketin

toteutusta.

4. Intesting

Kun kehittgja oli saanut toteutettua Jira-tiketin, han siirsi sen testattavaksi In tes-
ting -tilaan. TAman jalkeen toinen kehittdja pystyi ottamaan In testing -tilassa ole-
van Jira-tiketin testattavaksi. Jira-tiketin toteuttanut kehittdja ei saanut ottaa
omaa tuotosta testattavaksi. Jos testauksessa ei |0ytynyt Jira-tiketin toteutuk-
sesta vikaa, se suljettiin. Mikali toteutuksessa ldydettiin In testing -tilassa vikaa,
Jira-tiketti palautettiin To do -tilaan alkuperéiselle kehittajalle ja siihen kommen-

toitiin testauksessa l6ydetyt puutteet.
Versionhallintajarjestelma
Versionhallintajarjestelména ldeja kaytti vapaan lahdekoodin Apache Subversion -versi-

onhallintajarjestelmad, jonka kayttdminen tapahtui sille tehdyn TortoiseSVN-kayttoliitty-

man kautta [22; 23]. TortoiseSVN tarjoaa Apache Subversion -versionhallintajarjestel-



20

maan mukavan ja helpon kayttoliittyman [23]. TortoiseSVN on kehitetty vapaiden ohjel-
mistojen julkaisemiseen tarkoitetun GPL-lisenssin alla ja se on kaytettavissa myos kau-
pallisessa tarkoituksessa [23]. Sita ei ole tarkoitettu kaytettavaksi millaan yksittaisella
ohjelmointiymparist6lld, ja sen sai liitettya Idejan valitseman NetBeans-kehitysymparis-
toon [24]. TortoiseSVN-kayttoliittyman etuna oli sen selked kayttoliittyma ja kaikkien pro-

jektiryhman jasenien aikaisempi kokemus sen kaytosta.

Kehitysympaéristo

Kehitysymparistona toimi Oraclen hallinnoima vapaan lahdekoodin NetBeans-kehitys-
ymparisto [25]. Siita 16ytyy SVN-tuki ja hyvat tydkalut PHP-ohjelmointikielella tydskente-
lyéa varten [24; 25]. Projektiryhmalld oli pitkdaikainen kokemus NetBeansin kaytosta ke-

hitysymparistona, joten se oli luonnollinen valinta kehitysymparistoksi tassé projektissa.

Kayttoliittymatekniikka

Sovelluksen kayttoliittyman tekemisessa hyddynnettiin Foundation responsive frontend-
ohjelmistokehystda, jolla tehdyt web-sivujen kayttéliittymat ovat helposti skaalattavissa
mobiililaitteille. Foundation on vapaan lahdekoodin projekti, jonka kehittamisesta vastaa

yhdysvaltalainen yritys nimelta Zurb. [26; 27.]

Foundationissa on kaytetty hyddyksi JavaScript jQuery-kirjastoa, css-tyylimaarittelya ja
html-merkintakieltd. Sen hyoty kayttoliittymankehityksessa perustuu Foundationissa val-
miina oleviin kayttdliittymékomponentteihin. Valmiita kayttoliittymakomponentteja kaytta-
malla kehittjan ei tarvitse kayttaa niin paljon resursseja kayttoliittyman tekemiseen kuin
perinteisella tavalla. Talloin saastyy paljon kehittamisessa kaytettavaa aikaa, kun kayt-

toliittyman jokaista elementtid ei tarvitse erikseen suunnitella. [27.]

Yksikkotestit

Sovelluksen tekemisessa hyddynnettiin yksikkotesteja, joiden tarkoituksena oli varmis-
taa sovelluksen lahdekoodissa esiintyvien metodien seka funktioiden toimivuus ja laatu.
Yksikkotestit tehtiin PHP-ohjelmointikielelle tehdylla PHPUnit-yksikkétestausohjelmisto-
kehykselld, jonka on tehnyt saksalainen Sebastian Bergmann. PHPUnit pohjautuu xUnit-

arkkitehtuuriin, jota kaytetaan useissa yksikkétestausohjelmistokehyksissa. [28.]
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Yksikkotesteja kaytettiin sovelluksen luokkien metodien testaamiseen. Tarkoituksena oli
tehda vahankin monimutkaisille luokkien metodeille testit, ennen kuin niita alettiin toteut-
tamaan. Testin toteutuksesta vastaavan ei itse tarvinnut paattaa, pitikd yksikkotesti
tehd& uudelle luokan metodille, vaan tamé asia oli paéatetty aiemmin suunnitelupalave-

rissa, jossa toteutettavat ominaisuudet spesifioitiin tarkasti.

pukblic function isEndDatelaterThanStartDate()

{
return $this-»endDate == mull || $this->»startDate == null || $this->»endDate >= $this->=startDate;

Kuvio 4. Esimerkki edun metodista, jossa palautetaan tieto siitd, onko edun paattymisaika myo-
hemmin kuin aloitusaika.

public function entity should fail walidation if end date is earlier than start date(
{

fbenefit = 1iz->getFixtureFactory () —>getUnpersisted('EBenefitBundle’\Entity \EBenefit', array(
'startlDate' => new DateTlTime ('2112-01-02"}),
'e " =» new DateTime("2112-01-01"),

E " = new DateTime("2111-01-01"}),
'pmlaces0fBusiness" =» S$this->getPlacesCfBusiness(),

s3this-rassertNotValidEntity ($benefit)

Kuvio 5. Esimerkki yksikkotestistd, jossa odotetaan validoinnin epaonnistumista, jos
edun paattymisaika on ennen aloitusaikaa.

Kuviossa 4 on nahtavissa toteutus liitteessé 1 tarkemmin esiteltdvan Benefit-luokan me-
todista isEndDatelLaterThanStartDate(). Talla metodilla tarkastetaan, onko edun paatty-
misaika myéhemmin kuin aloitusaika. Kuviossa 5 on metodia isEndDatelLaterThanStart-
Date() varten luotu yksikkotesti entity should fail validation_if end_date_is_ear-
lier_than_start_date(). Yksikkotestissa haetaan metodilla getFictureFactory() instanssi
edusta $benefit-muuttujaan. Samalla instanssille annetaan tarvittavat arvot testaamista
varten. Tassa testissa instanssille annetaan aloitusaika, paattymisaika, julkaisuaika ja
toimipisteet. Toimipisteet annetaan instanssille, koska FictureFactory ei saa itse luotua
niitd. Lopulta $benefit-muuttujaan tallennettu instanssi annetaan metodille assertNotVa-
lidEntity(). Tam& metodi tarkistaa edun isEndDateLaterThanStartDate() metodin assertin

avulla, etta instanssi ei ole validi etu.
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7 Projekti

Projektissa tydskenteli kuusi henkilda, joista viidella henkildlla oli yhteista kokemusta oh-
jelmien tekemisesté ja suunnittelusta. Nama viisi henkiléa olivat aluksi vastuussa tuot-
teen teknisesta toteuttamisesta. Taman lisaksi projektissa oli mukana henkil, jolla oli
aiempaa kokemusta yrittamisesta. Han keskittyi tuotteen markkinoimiseen ja yrityksen

juoksevien asioiden hoitamiseen.

Kaikki tuotteen toteuttamisessa mukana olleet projektiryhman jasenet olivat projektin
alussa mukana suunnittelemassa Ecoupon-mobiilikuponkisovelluksen ja sen mainosta-
jan web-kayttoliittyma&n ominaisuuksia. Tétéd suunnitteluvaihetta kesti noin kaksi viikkoa,
ennen kuin projektiryhmassé siirryttiin suunnittelun ohessa tekemaan tuotteen toteu-

tusta.

Projektin toteutuksessa kaytettiin Idejan omaa ketteriin kehitysmenetelmiin pohjautuvaa
kehitysmenetelmaa. Kaytossa oli projektiryhman aiemmissa projekteissa kaytetty kehi-
tysmenetelma, jossa kerran viikossa suunnitelupalaverin yhteydessa valittiin sprintteihin
toteutettavia Jira-tiketteja. Suunnitteluvaiheessa pyrittiin siihen, etta Jira-tiketit olivat to-
teuttamiskelpoisia ja jokainen teknista toteutusta tekemassa ollut projektiryhméan jasen

pystyi ne toteuttamaan.

Viikkopalaveri

Viikkopalaveri oli kerran viikossa pidettava palaveri, jossa kaytiin 1&pi sovelluksen omi-
naisuuksia. Viikkopalaverissa pohdittin seuraavaksi projektissa toteutettavia ominai-
suuksia ja ominaisuuksia, jotka eivat toimineet tai joita ei ollut jarkeva toteuttaa. Naiden
lisaksi viikkopalaverissa mietittiin kokonaan uusia ominaisuuksia, jotka tuotteen kehityk-
sesta puuttuivat, mutta olivat olennaisia sovelluksen toiminnan kannalta. Taman lisaksi
viikkopalaverissa pohdittiin tuotteen markkinointia ja yritykseen liittyvia hallinnollisia asi-

oita.
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Sprintti

Sprintti on enintddn kuukauden pituinen aikaraja, jonka sisélla tuotetaan “valmiin” maa-
ritelmén tayttava, kayttdkelpoinen ja potentiaalisesti julkaisukelpoinen tuoteversio [29,
s.7]. Idejan projektissa paatettiin pitdd sprinttejd, koska haluttiin puuttua kehityksessa
esiintyviin mahdollisiin ongelmiin ennen kuin ne kasvaisivat lilan suuriksi tai hidastaisivat
huomattavasti projektin etenemista. Sprintti kesti yleensa noin viikon, jonka aikana tehtiin
ainoastaan sprinttiin otettuja Jira-tiketteja. Sprintin paatyttya kaytiin lapi, mita kukin pro-
jektin ohjelmoinnissa mukana ollut jAsen oli saanut tuotettua. Mikali sprintin aikana ha-

vaittiin ongelmia syntyneen, ongelmiin pystyttiin puuttumaan valittémasti.

Suunnittelupalaveri

Suunnitelupalaveri pidettiin viikoittain, johon osallistuivat kaikki projektiryhméan jasenet.
Suunnitelupalavereissa suunniteltiin sovelluksen uusia ominaisuuksia, seka kirjoitettiin
naista tarkat spesifioinnit Jira-tiketteihin. N&in jokainen projektiryhmé&n toteutuksen
kanssa tyoskennellyt henkild osasi ominaisuudet tarvittaessa toteuttaa. TAman liséksi
suunnitelupalaverissa valittin seuraavan viikon sprinttiin valmiiksi spesifioituja Jira-tiket-

teja.

Hyvaksymispalaverien kayttddnotto ja markkinointiin keskittyminen

Kun projekti oli ollut kdynnissa noin nelja kuukautta, haluttiin projektin toimintaa tehostaa.
Tahan paadyttiin, koska projekti tuntui etenevén liilan hitaasti ja kehityksen puolivalissa
Ideja 10ysi useampia vastaavanlaisia mobiilikuponkisovelluksia. Projektiryhma muutti
tydskentelytapoja niin, etta viikkopalaveri pidettiin tarvittaessa ja suunnittelupalaveri ja-

ettiin kolmeen osaan.

Suunnitelupalaverin ensimmaisessé osassa kaksi henkilda tarvittaessa suunnittelivat
ominaisuuksia ja valitsivat valmiiksi suunniteltuja ominaisuuksia seuraavaan sprinttiin.
Taman jalkeen kaksi henkilda tekivat tarkat spesifioinnit sprinttiin valituista ominaisuuk-
sista niin, ettd ne olivat toteuttamiskelpoisia. Lopuksi pidettiin hyvéksymispalaveri, jossa
kaytiin 1api seuraavassa sprintissa toteutettavat ominaisuudet. Tama mahdollisti sen,
ettd ominaisuuksien suunnittelussa ja spesifioinnissa ei tarvinnut olla kaikkien projektin
jasenien paikalla. N&in resursseja pystyttiin siirtdmaan itse tuotteen toteutuksen tekemi-

seen.
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Hyvaksymispalaverin tarkoituksena oli, ettd ominaisuuksien valinta- ja spesifiointipala-
verien ulkopuolelle jaéneet projektiryhmén jasenet saisivat tietoa uusista suunnitelluista
ominaisuuksista. Siina valinta- ja spesifiointipalaverien ulkopuolelle ja&neet henkiltt hy-
vaksyivat uudet toiminnallisuudet sellaisinaan tai pystyivat kysymaan lisatietoja ja anta-

maan parannusehdotuksia suunnitelluista uusista ominaisuuksista.

Suunnittelupalaverin muutosten liséksi projektiryhma siirsi myds toisen projektiryhman
jasenen tekemaan markkinointitéitd. Tahan vaikutti markkinointiin laitetut vahaiset re-

surssit, rahoittajan puuttuminen ja yrityksille tehtdvan markkinoinnin hidas edistyminen.

Oma osuuteni projektissa

Oma panokseni Ecoupon-mobiilikuponkisovelluksen toteuttamisessa oli paaasiallisesti
toteuttaa mainostajan web-liittymaan suunniteltuja ominaisuuksia. Olin projektin alussa
aina mukana suunnittelupalavereissa, mutta projektin mydohemmassa vaiheessa vahem-
man. Syyna tahan oli Idejan pyrkimys tehostaa projektin tydskentelya. Projektissa pyrityn
tehostamisen jalkeen keskityin suurimmaksi osaksi mobiilikuponkisovelluksen mainos-
tajan web-kayttoliittyman toteutuksen tekemiseen. Osallistuin myés hyvaksymispalave-
reihin, joissa hyvaksyttiin suunnittelupalavereissa suunnitellut ominaisuudet, jotka aiot-
tiin ottaa seuraavaan sprinttiin. Ennen projektin loppumista olin toteuttamassa sosiaali-
senmedian markkinointia, jota kautta projektirynmé aikoi markkinoida mobiilikuponkiso-
vellusta. Naiden liséksi tein useita erilaisia selvityksia asioista, joita projektiryhma olisi
voinut hyddyntaa sovelluksen toteutuksessa projektin myohemmassa vaiheessa. Naita
olivat mainostajan tunnistautuminen pankkitunnuksilla, XHTML:n kayttédnotto ja Google

Maps -integraatio.
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8 Mainostajan web-kayttoliittyman toteutus

Mainostajan web-kayttéliittymén ensimmaisen versio ehdittiin tehda valmiiksi lahes ko-
konaan Idejassa ennen kuin projektista paatettiin luopua. Kayttoliittyman toteutuksen

keskeisimméat ominaisuudet saatiin tehtya valmiiksi kokonaisuudessaan.

Rekisterdityminen

Ennen kuin yritys olisi pystynyt lisidm&an omia etuja Ecoupon-mobiilikuponkisovelluk-
seen, olisi yrityksen pitanyt rekisterGityd mainostajaksi sovelluksessa. Rekister6itymi-
sessd mainostajaksi yrityksen edustajan olisi pitanyt tayttaa rekisterditymislomake, jonka
pohjalta yllapito olisi tehnyt pdattksen, hyvaksytdanko yritys mainospalvelun mainosta-
jaksi tai pyydetaanko yritykselta lisatietoja rekisterditymiseen liittyen. Viime kadessa yri-
tyksen rekisterdityminen mainostajaksi olisi voitu hylatéa, mikali yritys ei olisi vaikuttanut

luotettavalta.
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Henkilgtiedot
Rekisteroidy

Etunimi * Sahkbpostiosoite *
Kirjaudu sisdan

Sukunimi * Salasana *

Puhelinnumero * Salasana uudestaan *

Yrityksen tiedot

Virallinen nimi {esim. HOK-Elanta) * “-tunnus *

Liikkeen tai toimipisteen tiedot

Nimi (esim. Alepa, Suvela) * WWW-sivu

Puhelinnumero Katuosoite *

Séhkbpostiosoite Postinumero * Toimipaikka *
Aukioloajat

Kuvaus

Logo

Selaa_ | Eivalittua tiedostoa.

Kayttoehdot
D Olen lukenut ja hyvaksyn kayttoehdot *

=3

Kuva 1. Mainostajan rekisterditymislomakkeen nakyma.

Sovelluksessa rekistertitymiseen vaadittavat pakolliset tiedot nakyvat kuvassa 1 punai-
sina tahtina. Lomakkeen kenttien tiedot tarkistetaan kayttoliittyman seka palvelimen puo-
lella. Lisaksi osaan lomakkeiden kentista tehtiin omat filtterit, joilla tarkastettiin kenttiin
syotettavat arvot. Talla pyrittiin estamaan kayttajaa syottamasta virheellisia arvoja sovel-
lukseen. Kuvassa 2 rekisterdityminen ei mene lapi, koska kayttaja on syottanyt y-tunnuk-

sen vaarassa muodossa.

Y-tunnus *

23232

Annettu arvo ei ole kelvollinen Y-tunnus.

Kuva 2. Mainostajan rekisterditymislomakkeen y-tunnus-kentta.
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Edun lisaaminen

Kun yritys olisi rekisterditynyt sovellukseen ja yllapito olisi hyvaksynyt yrityksen sovelluk-
sen mainostajaksi, olisi yritys pystynyt lisdédmaan etuja. Edut ovat tarjouksia tai kupon-

keja, jotka olisivat nédkyneet kuluttajapuolen mobiilisovelluksessa.

Tarjouksen lisdéaminen sovellukseen tapahtuu kirjautumalla mainostaja kayttajana ja va-
litsemalla kuvan 3 nakyvasta valikosta “Uusi etu” ja sen alapuolelle aukeavan valikon
kohdasta "Tarjous”. Tarjousta lisattdessa mainostaja pystyy maérittelemaan tarkasti mai-

noksen tiedot kuvan 3 nakyvan lomakkeen mukaisesti.

Tarjpamani edut

Uusietu

Liséd toimipiste

Profili . . . .

- Lisaa kuva

I |
T
Otsikko *
Alennusprosentti ® Kuvaus *
- %

Normaali hinta

Tarjoushinta

Julkaisupdivd * “oimassa * -

Toimipistest *
Sepon Putkilike Nakkian Nakkikiska

Kuva 3. Tarjouksen lisdédmisen nakymé& mainostajan web-kayttoliittymassa.
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Kupongin lisddminen tapahtuu lahes samalla tavalla kuin tarjouksen lisaéaminen, mutta
siind on pienia eroja. “Uusi etu”-kohdan alapuolelle aukeavan valikon kohdasta valitaan
"Kuponki”. Kupongin ymparilla naytetdan kuvassa 4 nahtavalla tavalla katkoviivat ja sak-
sien kuva. Saksien ja katkoviivojen nakymisen tarkoituksena on helpottaa erottamaan
kuponki tarjouksesta. TAman liséksi kuponki eroaa tarjouksesta siten, ettd mainostaja

voi lisata rajoituksen jaossa olevien kuponkien kappalemaaran.

Tarjoamani edut

Uusi etu

Lisdd toimipiste

Prefiili

- tLisaa kuva,

Otsildeo =

Alennusprosentti * Kuvaus *
Mormaali hinta

Tarjoushinta

Julkaisupdiva = Woimassa =

Toimipistest =

Sepon Putkiliike Malkkilan Makkikiska

Kuponkien ksppalemé&drd

Kuva 4. Kupongin lisddmisen ndkyma mainostajan web-kayttéliittymassa.

Mainostajalla on mytés mahdollisuus muokata omia etuja ennen kuin tarjous tai kuponki
on julkaistu. Edun voi my6s poistaa ennen kuin se on julkaistu, mutta julkaisun jalkeen
mainostaja ei voi enaa itse poistaa tai muokata etua. Talloin kuluttaja ei olisi tullut har-
hautetuksi eduilla, joita olisi muutettu kesken edun voimassaoloajan. Ainoa tapa poistaa

etu julkaisun jalkeen, olisi ollut yhteydenotto sovelluksen yllapitoon.
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Toimipisteen lisddminen

Mainostajalla voi Idejan mobiilikuponkisovelluksessa olla useita toimipisteitd. Toimipis-
teen lisaéaminen tapahtuu kuvassa 5 nahtavalla lomakkeella, jonka kirjautunut mainos-
taja saa nakyviin oikealla puolella nakyvastd navigaatiopalkin valinnasta "Lisaa toimi-
piste”. Lisatessa toimipistettd mainostajan pitaa tayttaa vahintddn punaisella tahdella
merkityt pakolliset tiedot, joita ovat toimipisteen nimi ja osoitetiedot. Mainostajalla on

myds mahdollisuus lisata toimipisteelle oma logo.

Nimi (esim. Alepa, Suvela) * WWW-sivu
Tarjoamani edut
Uusi ety Puhelinnumero Katuosoite *
ezl Dl = Sahkopostiosoite Postinumero * Toimipaikka *
Profiili

Aukioloajat
Ohjeet

Kuvaus
Kirjaudu ulos

Logo

Selaa.. | Ei valittua tiedostoa.

Kuva 5. Toimipisteen lisaéamisen nakyméa mobiilikuponkisovelluksessa.
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Etujen listaaminen

Navigaatiovalikon kohdassa "Tarjoamani edut” mainostajalle listataan kaikki voimassa-
olevat edut, jotka mainostaja on itse lisdnnyt yritykselle. Edut jaotellaan julkaisematto-
mien ja julkaistujen etujen mukaan kuvassa 6 nahdylla tavalla. Julkaisemattomat edut
nakyvat listauksessa ensimmaisend, koska mainostaja pystyy muokkaamaan néiden
etujen tietoja. Julkaistujen mainosten tietoja mainostaja ei voi enda muokata. Mainostaja
voi myoOs erikseen listata itse lisdamansa julkaisemattomat, julkaistut tai erddntyneet

edut.

Tarjosmani edut Julkaisemattomat

Mmoo = = = = = = = = _ - _ . _._._____

Uusi etu

Lizd8 toimipiste

Prcfiili

Ohjest

Kirjaudu ulos

Julkaistut

Legendaarinen K-Espoo muki
3000€

Kuva 6. Etujen listauksen nakyma mainostajan web-kayttoliittymassa.
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Yllapidon toiminnallisuudet

Yllapidolla olisi ollut mahdollisuus hylata rekisterodityneité yrityksia ja poistaa etuja, jotka
esimerkiksi eivat olisi tayttaneet keskuskauppakamarin mainonnan eettisen neuvoston
saantoja. Sovelluksessa mainostajana toimiva yritys olisi voinut lahettaa yllapidolle pyyn-
non poistaa virheellinen etu, mikali yritys olisi esimerkiksi vahingossa lisannyt edun vaa-
ralle paivamaaralle. Mainostaja-kéayttajaroolissa ei voi poistaa sovelluksessa voimassa
nahtavia etuja. Tarkoituksena oli estdd sovelluksen vaarinkayttoa ja sita ettei kuluttajat

olisi tulleet hamaantyneiksi etujen katoamisista palvelusta.

Vahvistamattomat mainostajat J ulkaisemattomat

Yritykset
Ohjeet

Kirjaudu ulos

Voimassa Julkaisupaiva 2
27.03.2015 — 31.03.2015 19.03.2015
Kategoria Toimipisteet
Elektroniikka » Televisiot Sepon Putkiliike

Nakkilan Nakkikiska
Kuvaus

Laadukas Syno 55" Smart TV 4K-resoluutiolla

Kuva 7. Edun ndkymé& mainostajan web-kayttoliittyméassa yllapitajana.

Yllapitaja ndkee mainostajien kaikki edut ja tarvittaessa voi tarkastella etuja tarkemmin.
Kuvassa 7 on yllapitajan nakyma, josta nakyy yrityksen lisaamén edun tiedot. Samassa
nakymassa yllapitaja voi poistaa edun tarpeen vaatiessa. Yllapitdja-kayttajaroolissa teh-
tavaéd edun poistamista kutsuttiin pehmeaksi poistamiseksi, silla pehmeasti poistamalla
etu ei poistunut palvelusta kokonaan. ldejassa ajateltiin, ettd etua ei ollut hyva poistaa

kokonaan palvelusta. Silloin kuluttaja olisi voinut hAmmentya, ettei I6yda aiemmin néke-
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maansa tai tallentamaansa etua. Kuvassa 8 yllapitdja on painanut edun pehmeé&é pois-
toa ja esille on tullut n&kyma, jossa yllapitajaltd pyydetaan vahvistus edun poistamiselle.
Vahvistuksessa yllapitaja voi vield peruuttaa edun poistamisen tai antaa syyn edun pois-
tamiselle ja poistaa edun. Kun etu on poistettu pehmeaésti, edun kuva sumenee ja sen
paalle tulee punainen viiva, jossa selitetddn miksi etu on poistettu. Nain kuluttajalle tai
mainostajalle ei olisi jadnyt epaselvyyttd mistéa syysta etu on poistettu palvelusta.

Poista etu pehmeasti

Miksi haluat poistaa edun? *
Mainoksen Kuvalle ei ole tekijanoikeuksia

Kuva 8. Edun poistamisen nakyma web-kayttoliittymassa yllapitajana.
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9 Yhteenveto

Mobiilikuponkisovelluksen ideaa pidettiin yleisesti toimivana, ja se sai paljon kehuja pro-
jektiryhman teettdmassa kyselyssa. Kyselyssa selvitettiin ihmisten mahdollista kiinnos-
tusta kayttdd Ecouponia. Myos sovelluksessa kaytetyt tekniikat olivat huolellisesti valit-
tuja ja tuotetun koodin laatu saatiin pidettyd hyvana. Tahan vaikutti Idejassa kaytdssa
olleet tydskentelytavat, jotka olivat tarkasti maariteltyja. Projektitydskentely oli usein hi-
dasta. Tama johtui projektiryhman lahes pdivittaisista palavereista, jotka venyivat usein
puolen paivan mittaisiksi. Tama ei kuitenkaan ollut iso ongelma projektissa. Isompi on-
gelma oli, etté projektiryhmalla ei ollut tarpeeksi markkinointiosaamista ja taloudellista
padomaa sovelluksen markkinointia varten. Projektiryhma haki tukea Keksintosaatiolta,
mutta sielté sanottiin, etté pelkalle hyvalle it-sovellukselle tai sen idealle ei ole mahdol-
lista saada patenttia. Patentti oli taas edellytys rahallisen tuen saamiselle Keksintésaati-
Olta. Ainoa asia, mihin it-sovelluksessa voi saada patentin, on riittivdn monimutkainen
algoritmi. Keksintdsaation lisdksi Ideja selvitti mahdollisuutta saada tukea muista pai-
koista ja harkitsi mahdollisuutta yrittda saada yksityinen rahoittaja projektille. Nama vaih-

toehdot eivat kuitenkaan edenneet selvitystyota pidemmalle.

Tuotteen menestymisen heikot ndkymat ja l6ydetyt kilpailijat vaikuttivat negatiivisesti
projektiryhman toimintaan. Tama nakyi projektiryhmén motivaation laskuna ja sovelluk-
sen kehityksen hidastumisena. Lopulta projektiryhmén kesken pidettiin kokous, jossa

Ecouponin kehitys paatettiin lopettaa.

Projektin aikana Ideja sai valmiiksi koko jarjestelmén kattavan suunnitelman, l&hes jul-
kaisuvalmiin mainostajan kayttoliittyman ja paasi alkuun Ecoupon-mobiilikuponkisovel-
luksen tekemisessa. Markkinoinnissa Ideja sai tehtyd selvityksen mahdollisista kilpaili-
joista ja kaytti sosiaalista mediaa avuksi saadakseen eduista kiinnostuneita ihmisia seu-
raamaan ldejan Facebook-yhteisbd. Taman lisaksi Ideja sai useita yrityksia esirekiste-
réitymaan Ecouponin kayttdjiksi, kun se jalkautui esittelem&an Ecoupon-mobiilikuponki-

sovelluksen ideaa eri yrityksille.

Mikali Ecoupon olisi valmistunut ja tullut suosituksi, se ei olisi ollut suojassa isommilta
toimijoilta. Mikaan ei esta isompaa toimijaa kopioimasta pienemman toimijan suosittua
tuotetta ja sen liikeideaa. Taman jalkeen isompi toimija voisi hyodyntaa omaa isompaa
markkinointikoneistoa ja ottaa sen avustuksella markkina-alueen haltuun. Projektin

alussa projektiryhméssa tehtiin liian optimistisia arvioita sovelluksen menestymisen
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mahdollisuuksista. Lopullisissa laskelmissa projektiryhmassa paadyttiin siihen, ettei so-
vellus olisi voinut toimia p&aéasiallisena tulonldhteend Suomen markkina-alueella projek-
tiryhman kaikille henkilGille. Mikali Ecouponista kuitenkin olisi saatu kannattava, olisi se
tarvinnut ulkopuolista rahoitusta ja se olisi pitanyt Suomen liséksi lanseerata ulkomailla.
Pelkk& hyvin tehty potentiaalinen tuote, ei parjaa kuluttajamarkkinoilla, missa isot yrityk-

set ovat vahvoilla.
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@ Doctsinag’,0BM)Evant)Lifecyelafwanthogas
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wee DataTima;
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nharltanca Ty (" J0
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f Tamla T

YWHasLifacyclaCallbacks

clags Banafit
i

private Gp=blishlData;



* EOBEMYColumn (Cype—"Ifloat”, Nullahla—tzud)
* @wvar fleoat
* BRsgart)\Banga(min—0.01, minMagoage—"banafit.-etailPsicd.go-eatecThaniasza™)

privatae f-etailP-icay

* FOBM\Column (Cypa—"Iloat™, nollabla—t-ua)
* @wvar fleoat
* FAsgart\Ranga(min—{0, minMagsage—"banafit.sffacFrica.min®)

privata foffacPoicay

* @OBM\Column (Cypa—"Iloat™)

FRssarti\NotElank ()

* Fhsgart)Banga(min—1, minMaooage—"banafit.digssontPeccant.min”,
* max—100, maxMeoiage—"manafit.digooontPeccant.max™)

+ @var fleoat
-

private FdigcowntBaescanty

* @OEMYColumn (Type—"Ttaxt™)
* FRssarti\HotElank
* @Barlalira’\Croups (| "poblishad™})
* @var ptzing

private Fdasssiptisng

* EORMYColumn (Cype—"baolaan™)
* FRssarti\HotMulli)
* @var hoalaan

pivate Fdalated — falaay

* @OEMYColumn (Cype—"8tzing”, nullahla—Tzua)
* @var ptzing

poivate fdaleteBaansny

* FOEMYManyTolna (tasgetEntity—"Ocanki\ImageBondla’EntityiImage”, cagcade—{"pacaigt™})

* EOBM\ JoelnColumn(nullabla—Ifalaa)

* FRssartiMNstNull (message—"henafit.image.neto11")
* BRssarci\WValid()

* @var Image

poivate Fimagay

* EOBM\ManyToMany (CasgetEntity—"OzankiiFlacadfBugineaaBondla’Entity FlacadfBuoinaan"™,
¥ =g — ¥

* EOBM\ JoelnColumn(nullabla—Ifalaa)

* FRssarti\HotMulli)

* BRsgarthCount(min—1, minMapoage—"banafit.placealfEwoinecs.atlaeastina™)
* @war RocayCollactisn

polvate EplaceasliBopinacay

* FOEM\ManyTolna (ta-getEntity—"0-ankiCatagoryBondlatEntity\Catagosy”, inwvaraadBy—"banafita™)

* EOBMYWJolnColumn (nullabla—Ifalaa)
* FRsgarti\Not¥ull (meopage—"renafit.categocy.notiall™)
* Bvar Catagocy

privata foatagosoyy

publie funetisn _ consteuct()

i

Fthig-zplacaediBuiinass — naw A-sayCollectisni)s
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* @raturn intafac
publiz funotisn gatld()
i

s@tu-n FThip-zid;

publis fonotisn goatHams ()
i
s@tumon BENLiE-nama;

public funetisn satama (fnama)
i

Ethip-7nama — Enamay

publis funetion getStartData()
i

cRtusn fthig-rFata-thatay

public function sabtStartData (DateTime fetastlate — nwll)
i
Fthig-Fatastlate — Gatactlata;

public functisn gatIndlatal)
i
setusn fthis-Fandlata;

s DataTime Fandbata

public fonction satEndbate(DateTima fandbata — noll)
i
fthip-7andbate — GendData;

public fonetion gatBaCalllbrles()
i

c@tusn fthig-F=etailP-isa;

publie fonetion satPatalllbrica(f=ecailP=ica)
i

Frhig-r-etailPsice — GoetailFeinag
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publis fonetisn gebOffarPriead)
i

=atun=n fthig-zaffa=-F-ircag

publise fonetisn gabtdffarPries (foffa-FP-ica)
i

Ethig-7offa=F=-ira — foffa=F=-ira;

publis fonetisn gatbisccuntParcant ()
i

=atun=n fthig-zdigreosuntPa-cant

publis fonetisn gatbisccountParcant (fdiscontPac-sant)
i

Ethig-7digrountPa-cant — fdicoantPa-cant;

publiz fumetisn gatlaseriptisni)
i
oRtn=n thig->dagc-iptismng

publie fuonetisn satDaseriptilsn(bdaseziptian)
i
Ethig-sdageziptisn — Gdapeciptismg

publis fonotisn gatbubllohDoabad)
i

—@tu=n Ethig-spoklishlbate;

publis fonetisn gatPubliohBoabd(DataTims fpohliohData — null)
i
Ethipg-spoilighlats — EpobliohData;

publis fonetisn lolalatadd ()
i
—etusn Ethis-sdelaetad;



publis fonatisn satlblataed (fdalatad)
i
fthig->dalated — Gdalatad;

publis fonotisn getlLlababad oo ()
i
—@tu=n Ethip-sdalateRazssn;

publie fanatisn satDelatafasssn (fdalatefaansan)
i
pthip-sdalateReassn — GdalataRaagsn;

* Fraturn Image
publie fuonatisn gablmagad)
i

s@tuzn EFEhiE-wimage;

publis fonetiosn satlImage(Image Fimage — null)
i
fthis->image — Eimaga;

llac~tisn

public fonetisn getPlacsasdfEusinass ()
i

satn=n fthis-zplacendiBusinans;

publie fonetion addPlacedfBusinass (PlaseldiBopineans fplacalfBopinasa)
i
if (!Ethis-zplacesliBwoinass->oontaine (fplacadfBopinasn)) {
Fthis-r>placaslfEviinaas->add (FplacadiBapinaaa)
ErlacalfBopinasn->addBanafic (Gthial,;

public functisn rermcvellaceOfEusinass(FlacelfBusinass fplacaCfBopinaas)
i
Fthis-7placeslfEuaingsi-FramsraElamant (fplacadfBoainana)

public functisn hasPlacasOfBusinass ()
i
oetu-n !fthis-FplaceasdfEuainasa->iaBmpy ()
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public fonctisn gabtCabagoy ()
i

=@tn=n fthig-zcatagacy;

publis fonetisn satfabegery(Categoe-y foatagosy — null)

i
if (fthig-zeatego-y !— Gcategesy) {
fthig-Foatagosy — focatagosys
if (Gthis-zoategosy !'—— Null) |
Ethig-zeatagooy—raddBoanafit (fthia) ;
}
1
}
* @raturn boslaan

publis fonetisn lobubdilohad ()
i

=@tun=n fthis-zgeatPobhlishDatal) <— naw DateTima('today');

Public fonction leCfifarPricalassThanfatalllbrles()
i
s@tuzn Fthis-7=etailPzisa — nwll || §this-roffacPoice < §this-rzetailPoica;

publis fonetisn lsligcsuntPoarcantValid()

i
if (fthig-zdigrountPa-cant —— null || fthig-zoffa=F-irg —— null || !fthipg-z=atailP=ica) {
=@Tuz=nl Tzudy
1
atatis fac-ocMa-gin — E;
foaleulated — 100 — Fthis-zoffacPsica  fthis-zzatallPzica * 100;
s@tusn abe (fthis-rdiscountPescent — foaloulated) <— GecsocMasging
1

alataczThar

public fonetisn leEndbatalatarThanftartDaba)
i

=@tusn fthig-zendbate —— null || fthisg-zeta=-thate —— null || fthig-zendbate >— fthip-zeta=-tData;

Public function lsftartbatelatarThanbunlishbata()
i
=@tuzn fchis-zFatastlate — nmll ||
fthig->puhlighfate — mnnll || Ethis-rsta-tDatae >— Ethis-zpouhlighbata;
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public funetisn laPublishDatalnbasti)
i
s@turn Fthig=->penlighlate !=— null &6 FChig=>punlighDate < Naw DataeTima( today

public funetisn pralaemevs (Lifecyslaf-anthoge Gawant)

i
Fimage — Fthis->getImaga ()i
if (fimage inetancecs UploadedImagal {
Fevant->getEntityManagas | ) -Foamowa (Elmaga)
1
}

public fanetisn prafpdata (PraTpdatafwanthoga Bawant)

i
if (fevant-rhaaChangedFiald( " image’d) [
foldlmage — Sewant->getoldValaa(’image’);
if (Foldlmage inotancasf UploadadImaga) {
Eewent->getEntityManagas () -Foamswa (Goldlmaga) 5
}
}
1

public funotion getAdvertlsaz()
i
setuzn FLhis-7placeeliBuwsiness—>Iicat () -gethdvectigas ()

public funetisn 1eCoupeni)
i
=e@tuzn Fthis instancesf Coupon;



