OULUN AMMATTIKORKEAKOULU

TEKOALYN HYODYNTAMINEN HAKUSANAMARKKINOIN-
NISSA: OPAS LIIDIEN HANKINTAAN

Opinnaytetyo

Eedit Vanhala
Opinnaytetyo (AMK)

Kevat 2025

Liiketalouden Tradenomi
Oulun ammattikorkeakoulu



TIVISTELMA

Oulun ammattikorkeakoulu
Tradenomi
Markkinointi

Tekija (t): Eedit Vanhala

Opinnaytetyon otsikko: Tekoalyn hyddyntaminen hakusanamarkkinoinnissa:
Opas liidien hankintaan

Tyon ohjaaja (t): Jaakko Sinisalo

Tyon valmistumislukukausi ja -vuosi: kevat 2025

Sivumaara: 31

Tassa opinnaytetyossa kasitellaan, miten tekoalya voidaan hyddyntaa hakusa-
namarkkinoinnissa. Lahtokohtana opinnaytetydlle oli oma mielenkiinto ja halu op-
pia lisda hakusanamarkkinoinnin prosesseista ja siita, miten tekoalya voidaan
hyddyntaa taman eri vaiheissa. Aihe on ajankohtainen, silla tekoalyn rooli mark-
kinoinnissa kasvaa jatkuvasti.

Opinnaytetyon toimeksiantajana toimi digimarkkinoinnintoimisto Daniliants Ven-
tures. Tyon tavoitteena oli luoda kaytannonlaheinen ja helposti ymmarrettava
opas, joka auttaa lukijaa ymmartamaan hakusanamarkkinointia paremmin ja hyo-
dyntamaan tekoalya sen eri vaiheissa. Opas luotiin ladattavaksi materiaaliksi,
jonka avulla Daniliants Ventures voi saada potentiaalisten asiakkaiden yhteystie-
toja.

Opinnaytetyon tietoperusta perustuu paasaantoisesti alan kirjallisuuteen ja verk-
kolahteisiin, jossa kaydaan lapi hakusanamarkkinoinnin eri prosesseja ja gene-
ratiivista tekoalya. Tutkimusmenetelmana kaytettiin toimintatutkimusta, ja kehit-
tamistyon keskiossa oli kaytannollinen opas.

Paallimmaisena johtopaatoksena voidaan todeta, etta tekoaly tarjoaa mahdolli-
suuksia hakusanamarkkinoinnin tehostamiseen. Tekoaly helpottaa erityisesti ha-
kusanatutkimusta, mainostekstien optimointia ja kampanjoiden kehittamista. Sen
merkitys tulevaisuudessa on kasvava, mika korostaa yritysten tarvetta sopeutua
muuttuvaan markkinointi maailmaan ja hyodyntaa tekoalyn tuomia mahdollisuuk-
sia.
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This thesis focuses on how to use artificial intelligent in search engine marketing.
The motivation for this thesis stemmed from personal interest and a desire to
learn more about the processes of search engine marketing and how Al can be
leveraged in its different stages. The topic is particularly relevant, as the role of
Al in marketing is constantly growing.

The principal for the thesis was the digital marketing agency Daniliants Ventures.
The objective of the thesis was to provide practical and legible guide to help the
reader understand search engine marketing and utilize Al in its various stages.
The guide was created so that it can be downloaded from Daniliants Venture’s
website. This way, the company can attract potential clients and collect their con-
tact information for lead generation.

The theoretical background of the thesis primarily relies on literature and online
resources related to search engine marketing. The background covers the differ-
ent processes of search engine marketing and generative Al. The research
method used was action research. The focus of the development work was prac-
tical guide.

The key conclusion drawn from this research is that Al offers opportunities for
enhancing search engine marketing. Especially from the perspectives of keyword
research, ad text optimization and campaign development. Artificial intelligent is
expected to grow significantly in the future. That highlights the need for compa-
nies to adapt to the evolving digital landscape and use the advantages that Al
can offer.
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1 JOHDANTO

OpinnaytetyO kasittelee miten generatiivinen tekoaly voi tehostaa hakusanamark-
kinoinnin eri prosesseja, kuten hakusanatutkimusta, mainostekstien luomista ja
kampanjoiden optimointia. Taman lisaksi tyon keskeinen osa on kehittamisteh-
tava, jossa laaditaan opas toimeksiantajalle Daniliants Venturesille. Oppaan ta-
voitteena on toimia tiedon lahteena sen lukijoille, mutta myds tehokkaana tyoka-
luna liidien hankinnassa. Opas auttaa potentiaalisia asiakkaita ymmartamaan,
kuinka tekoaly voi parantaa heidan hakusanamainontaansa, ja samalla se tuo

toimeksiantajalle arvokkaita yhteystietoja ja liiketoimintamahdollisuuksia.

Aihe on hyvin ajankohtainen ja keskustelua aiheuttava aihe, varsinkin digitaalisen
markkinoinnin ja liiketoiminnan alalla. Yritykset etsivat jatkuvasti uusia keinoja
hyodyntaa tekoalya kilpailuetuna. Hakusanamarkkinointi on yksi alue, jossa sen
potentiaali on erityisen suuri. Tekoaly tuo myds mukana kuitenkin haasteensa, ja

se miten yritysten kannattaa tahan varautua on tarkeaa. (Viinamaki s.a.)

Opinnaytetyon tutkimuskysymys on: “Miten generatiivista tekoalya voidaan hyo-
dyntaa hakusanamarkkinoinnin eri prosesseissa?” Alatutkimuskysymyksia ovat:
“Kuinka tekoaly tulee muuttamaan hakusanamarkkinointia?”, “Kuinka tekoaly voi
auttaa hakusanatutkimuksessa ja analysoinnissa?” ja “Milla tavoin tekoaly tehos-

taa mainostekstien luomista ja optimointia?”

OpinnaytetyOssa kaytetaan toimintatutkimusta, joka sopii kaytannonlaheisiin pro-
jekteihin kuten tassa tydssa. Tarkemmin ottaen opinnaytetyossa sovelletaan kon-
struktiivista menetelmaa. Sen periaatteena on kehittaa, joku uusi konkreettinen
ratkaisu. Tassa tapauksessa se on opas generatiivisen tekoalyn hyodyntami-
sesta hakusanamarkkinoinnissa. Konstruktiivinen menetelma auttaa uuden mal-
lin tai kaytannon tyokalun rakentamisen seka testaamisen oikeassa ymparis-
tossa. Opinnaytetyd on laadullinen tutkimus. Siina pyritaan ymmartamaan teko-
alyn roolia hakusanamarkkinoinnissa seka kuvamaan sen mahdollisuuksia ja
haasteita. (Oppariboost 2024.)



Aineistonkeruu tapahtuu benchmarking ja havainnoinnin avulla. Havainnointi pe-
rustui eniten tekoalytyokaluihin, joita voi hyodyntaa hakusanamarkkinoinnissa ja
myads siihen, miten tekoaly vaikuttaa tulevaisuudessa hakusanamarkkinointiin ja
hakukayttaytymiseen. Benchmarking avulla taas vertailtiin kilpailijoiden tekemia
oppaita. Taman avulla luotiin opas, joka vastasi toimeksiantajan tarpeita ja alan

parhaita kaytantoja.

Ennen hakusanamarkkinointia on hallittu manuaalisesti, mutta uusien tekoalyty6-
kalujen avulla yritykset voivat suunnitella, toteuttaa ja optimoida hakusanakam-
panjoita uudella tavalla. Automatisoidut tyokalut ja tekoalypohjaiset suositukset
auttavat yrityksia toteuttamaan hakusanamarkkinointia tehokkaammin ja nope-

ammin kuin koskaan.

Tekoalylla on merkittava rooli hakukoneissa, ja sen vaikutus tulee vain kasva-
maan tulevaisuudessa. Hakukoneiden algoritmit pystyvat ymmartamaan kaytta-
jien hakuja ja aikomuksia paremmin tekoalyn kehittyessa. Tama tarkoittaa, etta
my0s yritysten tulee sopeutua uusiin tapoihin etsia asiakkaita, ja hakusanamark-

kinoinnin strategioita on muokattava, jotta ne vastaavat naita muutoksia.

Toimeksiantaja Daniliants Ventures on digimarkkinoinnin toimisto, joka tarjoaa
asiakkailleen ratkaisuja esimerkiksi hakukonemarkkinoinnin, sosiaalisen median
mainonnan ja konversio-optimoinnin saralla. Laadittava opas on tarkoitus jul-
kaista Daniliants Venturesin verkkosivuilla, ja sen ensisijaisena tavoitteena on
lidien hankinta. Oppaan lataaminen edellyttda sahkopostiosoitteen jattamista,
mika mahdollistaa potentiaalisten asiakkaiden tavoittamisen ja yhteydenpidon
heihin. Opas sisaltaa arvokasta tietoa tekoalyn hyodyntamisesta hakusanamark-

kinoinnissa, mika toivottavasti houkuttelee liideja lataamaan sen.

Opinnaytety0 etenee johdonmukaisesti niin, etta alkuun kasitellaan tekoalyn roo-
lia markkinoinnissa ja varsinkin hakusanamarkkinoinnissa. Taman jalkeen kasi-
tellaan hakusanamarkkinoinnin eri prosesseja ja miten tekoaly voi tukea naita
prosesseja. Ennen itse opasta kaydaan lapi myos hakusanamarkkinoinnin tule-
vaisuutta ja hakukayttaytymisen muokkautumista lapi. Sen jalkeen keskityttyaan
oppaan kehittamiseen ja valmiiseen tuotokseen.



2 TEKOALYN HYODYNTAMINEN HAKUSANAMARKKI-
NOINNISSA

Tekoaly on viime vuosina noussut merkittavaan rooliin markkinoinnissa. Vaikka
sen mahdollisuuksista on keskusteltu jo pitkaan, sen laajamittainen kayttoonotto
markkinoinnissa on edennyt asteittain. Tekoaly on tietokonejarjestelma tai ohjel-
mointi, joka pyrkii jaljittelemaan ihmisen erilaisia kognitiivisia toimintoja. Esimer-
kiksi oppiminen, paattely, suunnittelu ja ongelmanratkaisu voivat olla tallaisia toi-

mintoja. (Tekoalyaika.fi s.a.)

Tassa opinnaytetyossa tarkastellaan generatiivisen tekoalyn eli luovan tekoalyn
kayttoa. Generatiivinen tekoaly on tekoalyn osa-alue, joka pystyy tuottamaan
uutta sisaltoa, kuten tekstia, kuvia, musiikkia tai muita taiteen muotoja jaljitellen
(Aalto 2023). Esimerkkeja taman tyyppisista tekoalytyOkaluista ovat ChatGPT ja
Google Gemini, jotka voivat luoda blogiteksteja, mainoskampanjoita tai hakusa-

namainoksia.

2.1 Tekoalyn rooli digitaalisessa markkinoinnissa

Markkinointi perustuu paljon analytiikkaan, datan hyodyntamiseen ja kohdennet-
tujen viestien lahettamiseen oikeille kohderyhmille. Tekoaly on tuonut tahan uu-
denlaisen tavan toimia. Se pystyy kasitella suuria tietomaaria nopeammin ja tar-
kemmin kuin ihminen. Tama auttaa muun muassa parantamaan asiakasymmar-
rystd ja tehostaa mainonnan optimointia, mik& johtaa entista vaikuttavampiin
kampanjoihin. (Pradeep, Appel & Sthanunathan 2018, 28, 29, 30.)

Tekoalyn avulla monet yritykset voivat helpottaa ja jopa automatisoida monia tyo-
vaiheita, kuten sisallontuotantoa ja asiakasanalyysia. Nain voidaan saastaa re-
sursseja ja tehostaa markkinointitoimenpiteita. (Lahtinen ym. 2024, 28-31.)

Generatiivinen tekoaly on myds muuttanut tapaa, miten sisaltomarkkinointia luo-
daan. Sen avulla voidaan tuottaa nopeasti esimerkiksi artikkeleita, mainosteks-
teja ja sosiaalisen median julkaisuja. Tama saastaa tietenkin niin aikaa kuin re-

sursseja. Varsinkin pienille ja keskisuurille yrityksille tama on erittain hyodyllista,



silla heilla ei saata olla resursseja isompiin markkinointitimeihin tai sisallontuo-

tantoon.

Tekoaly myos analysoi jatkuvasti kayttajadataa ja optimoi mainoskampanjoita re-
aaliajassa. Google Ads esimerkiksi hyodyntaa tekoalya valitessaan, milloin ja ke-
nelle mainoksia naytetaan. Tama maksimoi mainosbudjetin tehokkuuden, paran-
taa kohdentamista ja mahdollistaa entistda paremmat tulokset digimarkkinoin-
nissa. (Digizer 2024.)

2.2 Hakusanamarkkinointi ja tekoaly

Hakusanamarkkinointi (Search Engine Marketing, SEM) on maksettua mainon-
taa hakukoneissa, jonka avulla yritykset voivat varmistaa nakyvyytensa juuri oi-
kealla hetkella. Varsinkin, kun potentiaaliset asiakkaat etsivat heidan tarjoamiaan
tuotteita tai palveluita. Hakusanamarkkinointi on yksi tehokkaimmista digitaalisen
markkinoinnin keinoista, silla sen avulla yritys voi tavoittaa kohdeyleisonsa valit-
tomasti ja vaikuttaa esimerkiksi ostopaatokseen jo hakuvaiheessa. (Lahtinen ym.
2024, 206-207.)

Hakusanamarkkinoinnin avulla yritys voi varmistaa, etta sen palvelut I6ytyvat ha-
kutulosten karjesta myos silloin, kun orgaaninen hakukoneoptimointi ei viela tuo
haluttuja sijoituksia. Lisaksi sen vahvuuksia ovat tarkka kohdennettavuus, jatkuva
mittaus ja optimointi seka budjetin hallittavuus. Naiden ansiosta hakusanamai-
nonta ei ole vain tapa lisata nakyvyytta, vaan myos strateginen keino kasvattaa
brandin tunnettavuutta ja ohjata asiakkaita kohti konversiota. (Lahtinen ym. 2024,
207-208.)

Tekoaly on tuonut my6s hakusanamarkkinoinnille uusia tuulia, erityisesti hakusa-
natutkimuksen ja kampanjoiden optimoinnin osalta. Tekoalytyokalut, kuten Ah-
refs js SEMrush helpottavat markkinoijaa tunnistamaan toimivimmat avainsanat
seka analysoimaan kilpailijoiden strategioita. Google Ads taas hyodyntaa teko-
alya mainosten kohdentamiseen, avainsanojen tehokkuuden analysointiin ja bud-

jetin jakamiseen.



Generatiivisen tekoalyn avulla voidaan myos helpottaa hakukonemainosten
tekstien luomista. Tassa esimerkiksi tekotyokalut ChatGPT ja Goolge Gemini tu-
lee hyvaan kayttoon. Ne voivat luoda houkuttelevimpia ja optimoituja mainosteks-
teja, jotka vastaavat yrityksen tavoitteisiin ja kohderyhman kayttaytymiseen. Te-
kotyokalujen avulla mainostekstit ovat ajankohtaisia ja tehokkaita. On kuitenkin
tarkeaa tarkistaa itse tekoalyn luomat tekstit, jotta ne oikeasti vastaavat yrityksen
brandia ja arvoja. Tekoalylla on myos suomen kielen tuottamisessa joskus han-
kaluuksia, ja se voi vaikuttaa tekstin luonnollisuuteen, sanavalintoihin seka kie-
liopilliseen tarkkuuteen. (Lahtinen ym. 2024, 33.) Tama edellyttaa ihmisen teke-

maa tarkistusta ja muokkausta, jotta lopputulokset olisivat sujuvaa ja laadukasta.

Nykyaan hakusanamarkkinoinnille on noussut kuitenkin uudenlainen haaste. Yha
useammat kayttajat suosivat tekoalyavusteisia hakukoneita, kuten ChatGPT:t3,
perinteisen Googlen sijaan. Tama muuttaa hakukayttaytymista ja vaikuttaa sii-
hen, miten yritykset tavoittavat asiakkaitaan verkossa. Esimerkiksi Arguellon ja
Capran (2023) tutkimuksessa todetaan, etta generatiiviset tekoalytyokalut, kuten
ChatGPT, ovat muuttaneet tapaa, jolla ihmiset hakevat ja kayttavat tietoa ver-
kossa.



3 HAKUSANAMARKKINOINNIN PROSESSIT

Hakusanamarkkinointiin liittyy monenlaisia prosesseja, jotka yhdessa varmista-
vat kampanjoiden tehokkuuden. Keskeisia tekijoita tassa ovat tarkasti kohden-
nettu hakusanatutkimus, mainostekstien optimointi seka jatkuva kampanjoiden

seuranta ja hienosaato.

Hakusanamarkkinointi on myos yksi digimarkkinoinnin tehokkaimmista keinoista,
silla sen avulla tavoitetaan kayttajat juuri silloin, kun he etsivat tietoa palveluista
tai tuotteista. Sen onnistuminen vaatii strategista suunnittelua, jossa yhdistyvat
oikeat avainsanat, tehokkaat mainosviestit ja datan hyodyntaminen paatoksente-
ossa. (Lahtinen ym. 2022, 201-202.) Tekoaly on tuonut tahan markkinoijille uusia
tyokaluja, joiden avulla naita prosesseja voidaan automatisoida ja tehostaa enti-

sestaan.

3.1 Hakusanatutkimus ja analysointi

Hakusanatutkimus eli avainsanatutkimus on keskeinen osa SEM-ty6ta. Se suo-
ritetaan yleensa kampanjan alkuvaiheessa, silla se ohjaa strategian suuntaa ja
varmistaa, ettd mainokset tavoittavat oikean kohdeyleison. Oikeiden avainsano-
jen valinta vaikuttaa suoraan kampanjan tehokkuuteen. (SEO akatemia s.a.)

Ennen hakusanatutkimus on vaatinut enemman manuaalista tyota, mutta nykyi-
set tekoalytyokalut, kuten Google Keyword Planner helpottavat tata prosessia.
Tallaiset tekotyokalut hyodyntavat tekoalya tunnistaakseen tehokkaimmat avain-
sanat. Ne arvioivat sanojen hakumaarat ja analysoivat kilpailijoiden kayttamia ter-

meja.

Nykyaan tekoalyn avulla voidaan myds ennustaa tulevia hakutrendeja ja se myos
auttaa yrityksia valmistumaan muutoksiin kuluttajakayttaytymisessa. Kuluttaja-
kayttaytymisen ymmartaminen hakusanamarkkinoinnissa on tarkeaa, silla se aut-
taa yrityksia kohdentamaan mainoksensa oikeille kayttajille oikeaan aikaan. Ha-
kukoneissa tehdyt haut heijastavat kuluttajien aikomuksia, tarpeita ja ostoaikeita.
Naiden analysointi taas parantaa kampanjan tehokkuutta ja yritykset voivat luoda
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kohdennetumpia mainoksia, parantaa klikkausprosenttia ja lisata konversiota.
Hakukayttaytymisen trendien seuraaminen myds auttaa mukautumaan markki-

noiden muutoksiin ja hyddyntamaan uusia mahdollisuuksia. (ER-tuki 2023.)

3.2 SEM-tekstien kirjoittaminen

SEM-tekstien kirjoittaminen on oleellinen osa hakusanamarkkinointia. SEM-teks-
tit tarkoittavat mainosteksteja, jotka nakyvat hakutuloksissa seka niiden kohden-
tamista oikeille avainsanoille ja yleisolle. Myos tehokkaiden SEM-tekstien kirjoit-
taminen vaatii ymmarrysta kohdeyleison tarpeista ja hakutottumuksista. Se myos
vaatii kykya luoda houkuttelevia ja informatiivisia mainosteksteja, jotka kannus-

tavat kayttajia klikkaamaan mainosta. (Marketing Finland 2020.)

Hyvin kirjoitettu mainosteksti on lyhyt, selkea ja ytimekas. Se sisaltaa selkean
toimintaehdotuksen, kuten “Tilaa nyt” tai “Lue lisaa”. Mainosteksti myos yleensa
tarjoaa jonkunlaisen ratkaisun kayttajan tarpeeseen tai ongelmaan. Lisaksi on
tarkea, etta laskeutumissivu ja mainosteksti vastaavat toisiaan. Tama varmistaa,
etta kayttajalla on yhtenainen kokemus ja parantaa konversiomahdollisuutta.
(Generaxion 2023.)

TT Headlines 4/15 @ N
For optimal ad performance, include these keywords in
your headlines

More ideas >

‘ Putkimies 24/7 — Nopea Apu ‘

Required

‘ Monikielinen Putkisankari ‘

Required 25/ 30

Vuotaako? Me Korjaamme

Required 22 /30

‘ Putkiongelmat? Vetta Hyvalle ‘

‘ Headline ‘

KUVA 1. Google Ads otsikot testikampanjassa
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SEM-tekstien kirjoittamisessa on myos hyva ottaa huomioon hakukoneiden aset-
tamat rajoitukset. Esimerkiksi Google Adsissa otsikon merkkimaara on rajoitettu
30 merkkiin ja kuvaus 90 merkkiin. Tekstien on tarkeaa noudattaa annettuja
merkkirajoituksia, jotta ne nakyvat oikein eri alustoilla eivatka katkea kesken. Sa-
malla niiden tulee olla houkuttelevia ja sisaltaa kaikki oleellinen tieto, jotta ne joh-

tavat kayttajan haluttuun toimintaan. (Generaxion 2023.)

TT Descriptions 2/4 @ View ideas A\

Vesivahingot? Reagoimme nopeasti 24/7.
Ammattitaitoinen apu aina valmiina
hatatilanteisiin
Required

Putkiongelmat? Kutsu asiantuntijamme — ‘
paivystamme aina!

Required 1s (=19}

‘ Description ‘

KUVA 2. Google Ads kuvaukset testikampanjassa

Nykyaan generatiivinen tekoaly on helpottanut ja muokannut myds tata proses-
sia. TyOkalut kuten ChatGPT ja Google Gemini voivat luoda nopeasti hyvin koh-
dennettuja mainosotsikoita, kuvauksia ja toimintakehotuksia. Ne kayvat lapi mai-
nonnan parhaita kaytantoja ja luovat tekstit niin, ettd ne vastaavat kayttajien tar-
peisiin ja hakukoneiden odotuksiin.

Vaikka tekotyOkalut nopeuttavat tata prosessia, ei ihmisen roolia voi tassa taysin
unohtaa. Ihmisen on tarkea silti tarkistaa, etta tekstit vastaavat brandin aanensa-
vya ja laatua. TekotyOkaluja voidaan hyvin kayttaa avuksi, mutta yritysten tulee
varmistaa, etta lopullinen tulos vastaa niiden strategiaa ja tavoitteita. (Lahtinen
ym. 2024, 24)
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3.3 Sisallon lokalisointi ja kampanjoiden optimointi

Hakusanamarkkinoinnissa kohdennettu sisalto on tarkeaa, varsinkin kansainva-
lisilla markkinoilla. Pelkan sisallon kaantaminen ei kuitenkaan riita, vaan on tar-
keaa myos tarkastella, etta markkinointistrategiat ja markkinointimateriaalit vas-
taavat erilaisia paikallisia kulttuurieroja, hakutottumuksia ja kielta. (Rose-Collins
2023.)

Lokalisointi tarkoittaa markkinointitekstien ja markkinointimateriaalien mukautta-
mista kohdemarkkinoiden kulttuurillisiin ja kielellisiin tarpeisiin. (Transly 2023).
Tama auttaa yrityksia luomaan luottamusta kohdeyleison kanssa ja ennalta eh-
kaisee mahdollisia vaarinymmarryksia. Hakusanamarkkinoinnin tehokas lokali-
sointi ja optimointi edellyttavat syvallista ymmarrysta kohdemarkkinoiden erityis-
piirteista, kulttuurisista eroista ja paikallisista hakutottumuksista. Sen etuihin kuu-
luvat muun muassa laajempi tavoittavuus, parempi asiakaskokemus ja brandin
uskottavuus, parantunut hakukonenakyvyys seka korkeampi konversioprosentti.
(Rose-Collins 2023.)

Tekoalyn avulla voidaan helpottaa sisallon lokalisointia, jolloin mainokset voidaan
optimoida eri kielille ja markkina-alueille huomioiden kulttuuriset ja kielelliset erot.
Google Ads esimerkiksi hyodyntaa tekoalya valitessaan, mitkd mainokset naky-
vat tietyissa maissa ja kielialueilla, perustuen kayttajadataan ja hakutottumuksiin
(Google Ads ohjeet s.a.)
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SEM-TEKSTIEN
KIRJOITTAMINEN

HAKUSANATUTKIMUS
& ANALYSOINTI

Hakutrendit Avainsanojen kilpailu

Hakusanamarkkinoinnin prosessit

Analyytikka Kohde yleisé

OPTIMOINTI & 0 SISALLON
SEURANTA e LOKALISOINTI

KUVA Hakusanamarkkinoinnin prosessit

Kaikki hakusanamarkkinoinnin prosessit ja niihin vaikuttavat tekijat muodostavat
yhdesséa yhteisen kokonaisuuden. Onnistunut hakusanamarkkinointi edellyttda

ymmarrysta siita, miten eri vaiheet ja elementit vaikuttavat toisiinsa kampanjoiden

eri vaiheissa.
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4 HAKUSANAMARKKINOINNIN TULEVAISUUS

Hakukayttaytyminen on muuttunut tekoalyn myota. Monet suosivat nykyaan
GhatGPT:n kaltaisia generatiivisia tekoalyntyokaluja perinteisen hakukoneen,
kuten Googlen sijaan. Tama muutos on vaikuttanut perinteiseen hakusanamark-
kinointiin ja SEO-strategiaan. Kayttajat eivat esimerkiksi enaa avaa mainoksia tai
hakutuloksia samalla tavalla kuin ennen. Tama haastaa yritysten markkinointi-
strategiat ja pakottaa hakusanamarkkinoinnin mukautumaan uuteen ymparis-
toon. (Akinwale 2023.)

4.1 Hakukayttaytymisen muutos

Generatiivisen tekoalytyokalujen kayttd hakukoneina herattaa kysymyksia niiden
vaikutuksesta hakusanamarkkinointiin. Xu, Feng ja Chenin (2023) tutkimuksessa
havaittin muun muassa, ettd ChatGPT:n kayttajat saivat tehtya tehtavia nope-
ammin ilman merkittdvampaa eroa suorituksen laadussa verrattuna Googlea
kayttaneisiin. Nopeuden lisaksi ChatGPT:n kayttajat kokivat vastauksensa opet-
tavaisemmiksi ja olivat tyytyvaisempia kayttokokemukseen. Tama selittaa, miksi
ChatGPT:n kaltaiset tekoalytyokalut vetavat kayttgjia kayttamaan niita hakuko-

neina perinteisten hakukoneiden sijaan.

Capran ja Arguellon (2023) tutkimuksessa kaytiin taas lapi, miten generatiiviset
tekotyokalut, kuten ChatGPT vaikuttaa hakukayttaytymiseen. Tutkimuksen tulok-
set nayttivat, etta kayttajat arvostivat tekoalyn chat-jarjestelman kykya antaa suo-
ria vastauksia seka tiivistettya tietoa, mika vahentaa tarvetta selata useita verk-
kosivustoja lapi. Tuloksissa tuli kuitenkin myos esille kayttajien huoli vastauksien
tarkkuudesta ja luottavuudesta. Tama taas kertoo siita, etta tiedonhaun odotukset
seka tarve hakea tietoa ovat muuttuneet. Nama voivat myos vaikuttaa siihen, mi-

ten sisaltoa tulisi kohdentaa ja tuoda esille hakusanamarkkinoinnissa.

Hakukayttaytymisen muutos nakyy myos siing, etta kayttajat esittavat nykyaan
pidempia seka yksityiskohtaisempia kysymyksia hakukoneille. Kayttajat luottavat,
ettd tekoaly pystyy ymmartdmaan ja vastamaan monimutkaisempiinkin
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kysymyksiin. (Tolonen 2024.) Hakutottumissa ollaan siis siitymassa enemman
kohti “long tail’ -hakuja kohti eli pitkdn hannan hakutermeja. Pitkan hannan ha-
kutermi tarkoittaa monisanaista hakusanalauseketta (Nieminen 2022). Tama vai-
kuttaa myds hakusanamarkkinointiin, silla perinteiset avainsanapohjaiset mai-
noskampanjat eivat enaa valttamatta tavoita kayttajia samalla tehokkuudella.

Tekoalytyokalujen kayttaminen hakukoneina haastaa perinteisen hakusa-
namarkkinoinnin. Orgaaninen nakyvyys heikkenee, kun tekotyokalut tarjoavat ny-
kyaan suoran vastauksen ilman, ettd kayttajan tarvitsisi siirtya verkkosivuille.
Tama vaikuttaa myos hakusanamarkkinointiin, silla kayttajat voivat ohittaa perin-
teiset mainospaikat ja luottaa vain tekoalyn suosituksiin. (Lainas s.a.) Yritysten
on siis tarkeaa miettia uusia tapoja, miten he varmistavat nakyvyytensa ja tavoit-
tavat kohdeyleisonsa.
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4.2 Miten yritysten tulisi sopeutua muutokseen

Yksi ratkaisu tahan on hakusanamarkkinoinnin strateginen mukautuminen. Te-
koalylla luodut ja optimoidut mainokset voivat mukautua kayttajien kysyntaan re-
aaliajassa ja tarjota entista osuvampia mainoksia. Sen lisaksi tekoaly voi analy-
soida hakutottumuksia ja ehdottaa parhaita avainsanoja, jotka tavoittavat kaytta-
jat myos heidan yha tarkempiin ja kohdennettuihin hakuihin. (Kettunen & Vanha-
Majamaa 2025.)

Naihin muutoksiin yritykset voivat myos sopeutua kehittdmalla uusia strategioita
digitaaliseen markkinointiin. Hakukoneoptimoinnin sijaan voidaan keskittya
enemman tekoalyn optimoituun sisaltoon ja hakusanamainonnan automaatioon.
Tama varmistaa, etta yrityksen tiedot nakyvat myos tekoalytyokalujen vastauk-
sissa. Lisaksi strukturoitu data, artikkelit, monipuolinen seka asiantunteva sisaltd
voivat parantaa nakyvyytta tekotyokalujen hakutuloksissa. Myos formaatit kuten
UKK eli usein kysytyt kysymykset ovat tekoalylle optimoituja. Niiden sisaltoa voi-
daan helpommin nostattaa esille hakutuloksissa. (Kettunen & Vanha-Majamaa
2025.)

Tarjottavan sisallon tarvitsee siis olla entista laadukkaampaa, joka nostattaa yri-
tyksen auktoriteettia. Nain myos tekoaly voi nostaa sen esille suosituksissaan.
Hakusanamarkkinoinnissa tama tarkoittaa entista tarkempaa kohdentamista ja
tekoalyn hyodyntamista mainosvariaatioiden luomisessa, jotta viestit mukautuvat

tehokkaammin kayttajien hakutottumuksiin. (Kettunen & Vanha-Majamaa 2025.)

Googlen ja muidenkin hakukoneiden taytyy myos jatkuvasti kehitta omia tekoaly-
pohjaisia ratkaisuja pysyakseen kilpailukykyisind. Tama tarkoittaa, ettda markki-
nijoiden taytyy pysya jatkuvasti ajan tasalla uusista algoritmeista ja muutoksista.
Nama voivat vaikuttaa siihen, miten heidan mainoksensa nakyvyat hakutulok-

sissa.

Tekoaly ei kuitenkaan tule taysin markkinoijia korvaamaan. Luovalle ajattelulle
on aina tilaa ja tekoaly ei ainakaan viela ole siina parempi kuin ihminen. On myds
tarkead muistaa, etta tekoaly on vain tyokalu ei ihmisen korvike. (Lahtinen ym.
2024, 24.)
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4.3 Eettisia kysymyksia

Tekoalyn ja hakusanamarkkinoinnin yhdistaminen tuo esille my0s eettisia kysy-
myksia. Tekoaly ohjaa kayttajia enemman vastauksiin ja hakutuloksiin, jonka ta-
kana on algoritmin tekema paatos. Tama herattaa kysymyksia lapinakyvyydesta
ja oikeudenmukaisuudesta. On tarkeaa miettia, miten tama vaikuttaa kayttajien
valinnanvapauteen. Voiko tekoaly suositella vain maksullisia tai tietynlaisia sisal-
toja. (Rose-Collins 2024.) Mista hakija tietdd saako han monipuolisen hakutulok-
sen, vai onko sita rajattu tekoalyn luomien algoritmien perusteella. Markkinoinnin
asiantuntijoiden tulee siis varmistaa, etta kayttajien valilla sailyy luottamus ja tie-

tynlainen lapinakyvyys, varsinkin henkilokohtaistentietojen kasittelyssa.
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5 OPPAAN KEHITTAMINEN

5.1 Benchmarking analyysin toteutus

Benchmarking analyysi oli oleellinen osa oppaan laatimisessa. Benchmarking
tarkoittaa vertailuanalyysia, jossa organisaatio arvioi omia prosesseja, palveluita
ja tuotteita alan parhaisiin kaytantoihin tai kilpailijoihin. Sen tarkoituksena on tun-
nistaa kehityskohteita ja oppia niista seka soveltaa niita omaan tekemiseen. (Pro-

countor s.a.)

Ensimmaisena huomiona oli, etta varsinaisia hakusanamarkkinointiin liittyvia op-
paita ei I0ytynyt. Sen sijaan saatavilla oli enemman hakukonemarkkinointiin kes-
kittyvia oppaita, mutta ne eivat keskittyneet pelkastaan hakusanamarkkinointiin.
Koska hakusanamarkkinointiin keskittyvia oppaita ei ollut saatavilla, paatin hyo-
dyntda hakukonemarkkinointiin liittyvia materiaaleja ja soveltaa niitd hakusa-
namarkkinoinnin nakdkulmasta. Tama auttoi minua hahmottamaan, mitka aiheet

tallaisessa oppaassa ovat olennaisia.

Analyysini perusteella oppaan tulisi tarjota selkean ja kaytannonlaheisen lahes-
tymistavan hakusanamarkkinointiin. Monet hakukonemarkkinoinnin oppaista
keskittyivat laajempiin strategioihin, mutta minun oppaassani halusin enemman
keskittya avainsanatutkimukseen, mainostekstien optimointiin ja kampanjan jat-
kuvaan kehitykseen. Paatin keskittya naihin osa-alueisiin, silla mielestani siina
tulee esille kaytannon tarpeet. Tama oli myos, mitd toimeksiantaja halusi op-
paalta.

Analyysin pohjalta havaitsin myds, kuinka monissa oppaissa painotettiin konk-
reettisia esimerkkeja ja vaiheittaisia ohjeita, joita lukijat voivat hyodyntaa kaytan-
nossa. Tama vaikutti oppaan muotoiluun. Halusin, ettd oppaan sisaltd on helposti
luettavaa ja ymmarrettavaa. Tavoitteena oli, etta opas ei ainoastaan tarjoa tietoa,

vaan myos ohjaa lukijaa kaytannon toteutuksessa.
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5.2 Oppaan rakenteen ja sisallon suunnittelu

Oppaan rakennetta lahdettiin rakentamaan yhdessa toimeksiantajan Daniliants
Ventures toimitusjohtajan kanssa. Kavimme aluksi lapi, milta oppaan sisallysluet-
telo voisi sisaltaa. Oppaan sisaltda rakennettiin paljon myds opinnaytetyon sisal-

I6n avulla.

Oppaan rakenteen rakentamisessa oli my0s tarkeaa ottaa huomioon, etta miten
saamme sen kaannettya myos liidien keraamiseen. Liidi tarkoittaa potentiaalista
asiakasta, joka osoittaa kiinnostusta yrityksen palveluihin tai tuotteisiin (Oksanen
2024). Daniliants Venturesin kohdalla se tarkoittaa yrityksia, jotka ovat kiinnostu-
neita ulkoistamaan markkinoinnin tyot erillisille markkinointitoimistoille, kuten Da-
nilianst Venturesille. Liidit ovat tarkeita yrityksille, silla ne mahdollistavat yrityksen
kasvun ja menestyksen. Niiden avulla voidaan kasvattaa asiakaskuntaa ja lisata
myyntia. (Oksanen 2024.)

Taman tutkimuksen kohdalla liidit tulevat oppaan lataamisesta Daniliants Ventu-
resin nettisivuilta. Oppaan lataamisen yhteydessa kayttajan tulee antaa sahko-
postinsa, jolloin saadaan yhteys mahdollisiin tuleviin asiakkaisiin. Keskustellessa
toimeksiantajan kanssa paatimme tehda oppaasta ladattavan materiaalin. Tar-
koituksena on, etta oppaan lataamiseen ei mene paljon aikaa ja sen lataamiseen
tarvitaan esimerkiksi vain sahkoposti ja nimi. Tama tekee sen lataamisesta luon-
tevaa ja helppoa. Taman lisaksi oppaan sisaltoon lisattiin toimintakehotteita, jotka
korostavat oppaan arvokkuutta ja osoittavat sita, kuinka seuraava hyva askel on

olla yhteyksissa Daniliants Venturesiin.

Taman prosessin kautta lukija saa arvokasta tietoa oppaasta, mutta myos motivoi
niitd eteenpain asiakaspolulla. Yhteystietojen keraaminen toimii tassa yhtey-
dessa myoOs osana asiakaslahtoista markkinointistrategiaa. Tavoitteena oli siis,
ettd oppaan lataaminen ei ole vain yksittainen tapahtuma, vaan sen avaa mah-

dollisuuden pitkaaikaiselle asiakassuhteelle.
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Itse oppaan runko luotiin Canvan avulla. Canvassa kaytin valmista oppaan run-
koa, joka muokattiin Daniliants Ventures brandin varimaailman mukaiseksi. Op-
paaseen myos lisattiin Daniliants Ventureksin logo ja kuvia, jotka helpottavat lu-
kukokemusta. Kuva nelja havainnollistaa oppaan kantta, joka avaa oppaan il-
metta ja tukee Daniliants Ventures brandia.

w HUHTIKUU 2025

Tekoaly

hakusanamarkkinoinnissa

@ KAYTANNON OPAS TULOKSIIN

KUVA 4. Tekoély hakusanamarkkinoinnissa — oppaan etusivu

Oppaan sisaltéa kirjattiin ensin Word-tiedostoon. Taman avulla oli helppo muo-
dostaa opasta, ja tarkistaa mahdollisia kirjoitusvirheita. Word-sovellus ei ole tay-
dellinen tassa, mutta sen avulla oikeinkirjoitus ja kielioppitarkistus onnistuu nope-

asti.

Tassa vaiheessa tuli myos vastaan kysymys, milla kielella opas kirjoitetaan. Lo-
kalisoinnin nakokulmasta oppaan kirjoittaminen englanniksi olisi tarkea kansain-
valisen kayton kannalta. Opinnaytetyon vuoksi paadyimme kirjoittamaan oppaan
suomeksi. Opas voidaan tulla kaantamaan englanniksi myohemmin, jotta sen

kayttomahdollisuudet laajenevat.
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Oppaan rakenne on jaettu erillisiin osiin, jotka seuraavat hakusanamarkkinoinnin
eri prosesseja ja tekoalyn roolia naissa. Oppaan paaosiot eriteltiin ja niille tehtiin
visuaalisesti erottuva osio, jotta lukija I0ytaisi itselleen tarvittavan osion helposti.
Kuva viisi hahmottaa, miten jokaisella paaosiolla on oma sivunsa enne sen sisal-

toon siirtymista.

LUKU1

Miksi tekoaly kuuluu
hakusanamarkkinointiin?

P/

KUVA 5. Oppaan yksi pddosioista

Oppaan alussa keskitytaan taustatietoihin ja tekoalyn rooliin hakusanamarkki-
noinnissa. Sen jalkeen keskitytaan konkreettisimpiin asioihin, kuten hakusanatut-
kimukseen, mainostekstien luomiseen ja kampanjoiden optimointiin tekoalyn
avulla. Kuva kuusi hahmottaa milta sisallysluettelo nayttaa. Opas on jaettu lukijan

nakokulmasta loogiseen rakenteeseen.
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Sisallysluettelo

1. Miksi tekoaly kuuluu hakusanamarkkinointiin
1.1. Johdanto

1.2. Mita on hakusanamarkkinointi

2. Hakusanamarkkinoinnin vaiheet ja tekoalyn
hyédyntédminen

2.1. Tavoitteiden asettaminen

2.2. Hakusanatutkimus

2.3. SEM-tekstit

2.4. Tulosten seuranta ja optimointi

3. Suositellut linkit

4. Yhteenveto & jatkosuunnitelmat

KUVA 6. Oppaan siséllysluettelo

Jokaiselle osa-alueelle tuotiin jonkunlainen kaytannon esimerkki, jotka auttavat
lukijaa hahmottamaan, miten he voivat hyodyntaa tekoalya omassa hakusa-
namarkkinoinnissa. Suositellut tekoalytyokalut tulevat menetelmista, joita Da-
niliants Ventures hyodyntaa jo omassa markkinointitydssaan. Esimerkiksi haku-
sanatutkimuksen kohdalla esiteltiin tekoalya hyddyntavia tyokaluja, kuten SEM-
rush ja Afhres. Kuva seitseman hahmottaa, mita esimerkiksi hakusanatutkimuk-
sen osio oppaassa nayttaa kaytannossa. Esilla on kuitenkin vain osion alku osa,

jossa lukijaa ohjataan aiheen ytimeen.
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Hakusanatutkimus

Hakusanatutkimus on yksi tarkeimmista vaiheista. Vaarat avainsanat
= vaara yleis6 = huono tulos. Se maarittaa, milla hakutermeilla
mainoksesi nakyy - ja kenelle. Kaikki alkaa yksinkertaisesta
kysymyksesta: miten asiakkaasi etsii sita, mita sina tarjoat?

Nama hakusanat voivat olla yksittaisia sanoja, lauseita tai
kysymyksia, joita ihmiset kirjoittavat Googleen. Ja juuri naihin
hakutermeihin haluat mainoksesi nakyvan.

Mitd hyva hakusanatutkimus sisaltaa?

Hyva tutkimus ei perustu arvailuun, vaan dataan. Kayta apunasi
tyokaluja, kuten:
* Google Keyword Planner: Nayttaa hakuvolyymit ja kilpailun tason
« SEMRush / Ahrefs: Tarjoavat myés kilpailijadataa
« AnswerThePublic: Antaa ideoita kysymyspohjaisista long-tail-
hakusanoista

Google

hakusana @ Y @

hakusanamainonta
hakusana
hakusana englanniksi

hakusanat

hakusana ristikko

KUVA 7. Oppaan hakusanatutkimus o0sio

Tekstin haluttiin olevan mahdollisimman helposti lahestyttavaa, joten kirjoitus-
asussa kaytettiin rentoa kieltd. Oppaaseen tuotiin myos esimerkki kuvia selven-
tamaan oppaan tekstia. Kuva kahdeksan ja yhdeksan nayttaa, kuinka kuvitusta
tuotiin oppaan tekstin tueksi. Ne antavat lukijalle selkean kuvan kasiteltavasta

vaiheesta. Nama kuvat lisatiin SEM-tekstien eli mainostekstien osioon.
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More ideas »

Kasvata nakyvyytta verkossa

N

Required 7/30

Required 23/30
Google Ads ammattilaisilta
Required 26 /30
Headline

0/30

KUVA 8. Esimerkki kuva SEM-tekstien luonnista

Kuva kahdeksan hahmottaa, miten mainosteksteja luodessa, otsikoita taytyy olla
noin 2-3 ja niissa on max. 30 merkkia. Kuva yhdeksan taas hahmottaa, miten

otsikot ja kuvaukset nakyvat Googlen hakukoneessa.

Daniliants Ventures

https://daniliants.ventures :
Daniliants Ventures: Growth Marketing Agency
We strive for providing holistic solutions so that you have the best tools, assets and platforms to grow
your business.

About us N
Daniliants Ventures, a company that helps others do business ...

Artem Daniliants N
In 2010, | kicked off my own company LumoLink, which has ...

Contact Us N
Get in touch. Describe your concerns, worries or needs ...

Palvelut N
Tietoon perustuvien pé&tdsten tekeminen voi olla kuitenkin ...

Sosiaalisen Median ... N
Daniliants Ventures on korvaamaton ja tarkein ...

Lis&a tuloksia kohteesta daniliants.ventures »

® Instagram - daniliants_ventures
Yli 350 seuraajaa :

DANILIANTS VENTURES | AGENCY (@daniliants_ventures)

KUVA 9. Esimerkki kuva Googlen hakukoneesta
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Oppaan loppuun lisattiin toimintakehotus, joka kehottaa lukijaa ottamaan yhteytta
Daniliants Venturesiin. Lukijaa halutaan ohjata eteenpain asiakaspolulla ja nain
my0s tukea liidien hankintaa ja asiakashankintaa. Toimintakehotuksen avulla lu-
kijaa ohjataan jatkamaan kohti konkreettista toimenpidetta. Tomintakehotus muo-
toiltiin rohkaisevaan savyyn, eika painostavaan. Oppaan loppuun lisattiin myos
painike, mika kautta paasee Daniliants Ventures sivulle, jossa voit jattaa yhteys-
tietosi konsultaatiota varten.

Oppaan loppuun koottiin myos tiivis yhteenveto keskeisimmista sisalloista, jotta
lukija voi palauttaa mieleen tarkeimmat opit. Tavoitteena oli, etta lukija kokee op-
paan hyodylliseksi ja kokee selkeaksi sen, mita tehda seuraavaksi. Taman tavalla
opas sailyttaa aktiivisen roolin viela sen lukemisenkin jalkeen. Kuva kymmenen

hahmottaa, miltd oppaan loppuosa nayttaa.

Tekoaly on kaytanndllinen tyokalu, mutta se ei korvaa ihmista. Oikein
kaytettyna se on erinomainen tyokalu markkinoijan tueksi. Se auttaa
loytamaan uusia ideoita, saastamaan aikaa ja tarkentamaan omaa
tekemista.

Tarkeimmat opit tista oppaasta:

* Tekoaly voi tukea hakusanatutkimusta ja ideointia tehokkaasti

e Hyva kampanja rakentuu tavoitteiden, oikeiden avainsanojen ja
toimivien mainostekstien varaan.

* Mittaaminen ja optimointi ovat jatkuvaa tekemista, jossa tekoaly voi
auttaa léytamaan kehityskohteet

¢ Pienikin tekoalyn hyoddyntaminen voi parantaa markkinoinnin
tuloksia merkittavasti

Aloita tasta:
* Valitse yksi vaihe: esim. mainostekstit.
* Testaa tekoalyn kayttda siina
* Ota parhaat ideat kayttoon ja rakenna oma tyonkulku sen ymparille

# Tarkeinta on aloittaa! Kaikkea ei tarvitse heti tehda, mutta yksi askel
kerrallaan vie jo pitkalle.

Kaipaatko tukea alkuun paasemisessa tai oman markkinoinnin
kehittamisessa? Ota rohkeasti yhteytta Daniliants Venturesiin!

( VARAA KONSULTAATIO )

O

KUVA 10. Oppaan viimeinen osio
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6 JOHTOPAATOKSET

Tutkimuksen paatarkoitus oli luoda kaytannonlaheinen opas generatiivisen teko-
alyn hyédyntamisesta hakusanamarkkinoinnissa. Oppaan tavoitteena oli tarjota
kaytannollista tietoa oppaan lukijalle ja toimia liidien hankinnan tyokaluna osana
Daniliants Ventuesin markkinointistrategiaa. Tuloksena syntyi opas, joka kay lapi
hakusanamarkkinoinnin vaiheet |api ja tarjoaa konkreettisia esimerkkeja tekoalyn
hyoddyntamisesta jokaisessa vaiheessa.

Oppaan sisalto vastaa opinnaytetyon asetettuihin tavoitteisiin ja paatutkimusky-
symykseen. Se kertoo, miten generatiivista tekoalya voidaan hyddyntaa hakusa-
namarkkinoinnin eri vaiheissa kaytannon tasolla. Tekoaly voi nopeuttaa ja hel-
pottaa monia hakusanamarkkinoinnin manuaalisia vaiheita ja tuoda uusia nako-
kulmia. Oppaan looginen rakenne ja esimerkit helpottavat lukijaa ymmartamaan
hakusanamarkkinoinnin prosessia ja madaltavat tekoalyn kayton kynnysta var-

sinkin hakusanamarkkinoinnin suunnittelussa ja toteutuksessa.

Tutkimuksen alatutkimuskysymyksina olivat: “Kuinka tekoaly tulee muuttamaan
hakusanamarkkinointia?”, “Kuinka tekoaly voi auttaa hakusanatutkimuksessa ja
analysoinnissa?” ja “Milla tavoin tekoaly tehostaa mainostekstien luomista ja op-
timointia?”. Tutkimuksen perusteella tekoaly tulee automatisoimaan monia haku-
sanamarkkinoinnin osa-alueita, tehostamaan tyontekoa ja parantamaan kohden-
tamista. Tekoaly nopeuttaa hakusanatutkimusta seka helpottaa tunnistamaan
parhaimmat ja toimivimmat avainsanat. Sen avulla voidaan myos seurata kilpai-
lijoiden toimintaa. Mainostekstien kohdalla tekoaly voi luoda useita mainosteks-
teja ja optimoida niita eri hakukoneiden seka hakijoiden tarpeiden mukaan. Te-

koaly siis auttaa ja tehostaa monissa hakusanamarkkinoinnin vaiheissa.

Ajankohtainen tietoperusta ja kaytannon esimerkkien soveltaminen tukevat tulos-
ten luotettavuutta. Oppaaseen lisatyt menetelmat ja tyokalut on valittu tyoelaman-
kokemusten ja kaytannossa toimiviksi osoittautuneiden pohjalta. Tekoalyn nopea
kehittyminen voi toisaalta tulevaisuudessa vaikuttaa oppaan ajankohtaisuuteen.
Oppaan rakenne ja sen esimerkit on kuitenkin pyritty suunnitelmaan niin, etta

niitd voidaan hyodyntaa myos kehittyvien tekotyOkalujen rinnalla. Oppaassa
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tuodut esimerkit ovat hyodynnettavissa laajasti markkinoinnissa, eri toimialoilla ja

eri kokoisissa yrityksissa.

TekoalytyOkalujen nopea kehittyminen ja niiden kasvava kayttdo markkinoinnissa
tuo esille myos erilaisia haasteita, jotka vaikuttavat myos tutkimukseen. Tekoalyn
kayton kanssa saa olla kriittinen ja miettia, mitka ratkaisut ja suositukset ovat oi-
keasti hyodyllisia. Tutkimuksen aikana korostui, etta tekoaly toimii parhaiten vain
tyokaluna eika ihmisen korvaajana. Markkinoijien asiantuntemusta tullaan tarvit-

semaan edelleen jatkossakin.

Tutkimus kehitti ammatillisesti osaamista hakusanamarkkinoinnin puolella ja aut-
toi ymmartamaan tekoalyn soveltamista eri markkinoinnin alueilla. Vaikka haku-
sanamarkkinointi oli jo entuudestaan tuttu menetelma, opetti tama tutkimus
enemman sen eri osa-alueista ja yksityiskohdista. Yksi mielenkiintoisimmista ai-
heista, jota tutkin oli hakusanamarkkinoinnin tulevaisuus. Koin oppivani tasta ai-
heesta erityisen paljon. Jatkokehitysideana olisikin mielenkiintoista syventya li-
saa hakukayttaytymisen muokkautumiseen ja siihen, miten se vaikuttaa tulevai-

suudessa hakusanamarkkinoinnin strategioihin.

Tutkimus kehitti valmiuksiani tyoskennella kehittyvassa tekoalyn ja markkinoinnin
ymparistdossa. Opinnaytetyon tekeminen opetti myods samalla paljon ajan- ja pro-
jektinhallinasta. Tulevaisuuden kannalta nama ovat tarkeita taitoja. Vaikka naissa
taidoissa on viela parantamista, uskon tyoelaman tarjoavan tahan harjoitusta.
Kiinnostus alaa kohti kasvoi tutkimuksen edetessa ja opinnaytetyd vahvisti ha-

luani kehittda osaamistani markkinoinnin alalla.
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