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Taman opinnaytetyon tarkoituksena oli suunnitella ja toteuttaa web-sivut oululaiselle Evelace Boutique
alusvaatemyymalalle. Web-sivuille toteutettiin hakukoneoptimointia yrityksen nakyvyyden lisaamiseksi.
Raportti keskittyy hakukoneiden toimintaan, hakukoneoptimoinnin eri keinoihin, apuvalineisiin ja itse
optimoinnin toteutuksen kuvaamiseen. Opinnaytetydn tavoitteena oli luoda toimeksiantajalle
helppokéayttoiset web-sivut ja saada ne nakymaan halutuilla hakusanoilla Googlen hakutulosten
ensimmaisella sivulla.

Opinnaytetyossa toteutettava web-sivusto tehtiin WordPress-julkaisujarjestelmalla.
Hakukoneoptimoinnin toteutuksessa hyodynnettiin web-selaimella kaytettavia analysointityokaluja,
kuten Google Analyticsia, Google Webmaster Toolsia ja WooRankia, joilla voitiin seurata optimoinnin
edistymista ja optimoidun sivun kavijamaaran kehitystd. Googlen tyokaluilla seurattin myds sivuilla
kaytettyjen avainsanojen tehokkuutta ja saadun datan perusteella pyrittiin muokkaamaan sivun tekstia
niin, etta se sisaltdd mahdollisimman tehokkaita avainsanoja.

Tuloksena myymalalle saatiin toimivat web-sivut, jotka tayttivat toimeksiantajan ja tekijdiden
vaatimukset. Hakukoneoptimoinnin toteutus opetti tekijoille paljon optimoinnin prosessista ja sen
tarkeydesta. Prosessi osoitti myds sen, ettd parempi sijoitus hakutuloksissa takaa suuremman
kavijamaaran sivustolla.
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The purpose of this thesis was to design and construct self-reliant website to Evelace Boutique, a small
lingerie store in Oulu. After constructing the website, the site was search engine optimized to add
visibility to the client’s store. This report concentrates on how search engines work, the different
methods of search engine optimization, useful tools found from the web and execution of the search
engine optimization itself. Goal of this thesis was to build easy-to-use website for the client, and for the
website to show up on the first page on Google search results on relevant keywords.

The website constructed in this thesis was made using WordPress content management system.
Analyzing tools such as Google Analytics, Google Webmaster Tools and WooRank were used to follow
the progress of search engine optimization and to see how it affects the website’s traffic. These tools
were also used to study keyword efficiency on the site, and the given data was used to edit the content
to improve keyword consistency.

As the result of this thesis Evelace Boutique now has its own autonomous website, which meets the
initially set requirements. Search engine optimization taught thesis workers much about the process
and the importance of search engine optimization. The process pointed out, as expected, that better
standing in the search results ensures higher amount of visitors on the website.
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1 JOHDANTO

Hakukoneoptimointi on kokoelma menetelmid, joilla pyritédn saamaan web-sivut nakymaan
mahdollisimman korkealla hakukoneiden hakutuloksissa. Hakukoneoptimointi sisaltda monenlaisia
keinoja, joista kaikki eivat noudata hakukoneiden maarittdmia ohjesaantoja ja ovat nain ollen kiellettyja.
Hakukoneoptimoijan on tarkeaa tietad, mitka keinot ovat sallittuja, jotta hakukoneoptimoinnilla ei saada
aikaan painvastaista tulosta, kuin on tarkoitettu. Hakukoneet rankaisevat kiellettyjen keinojen

kayttamisesta joko tiputtamalla sivuston sijoitusta tai poistamalla sivuston kokonaan hakutuloksista.

Taman hetken ylivoimaisesti kaytetyin hakukone on Google, niin tietokoneiden kuin mobiililaitteidenkin
osalta. Tastd johtuen opinndytetydssa keskitytddn Googlen suosimiin hakukoneoptimoinnin
metodeihin. Internetistd I6ytyva statistiikka osoittaa, ettd Google-hakuja suoritetaan yli 3,5 miljardia
paivittain. (Internet Live Stats 2015, viitattu 4.2.2015.)

Hakukoneoptimointi on nykyisin olennainen osa web-kehitysta, jotta sivusto erottuu kilpailijoistaan
edukseen. liman toimenpiteita optimoinnin suhteen, on kohderyhman vaikeaa |0ytaa tietaan sivustolle.
Lahtokohtaisesti hakukoneoptimoinnissa pyritaan sijoittumaan ensimmaisen kolmen hakutuloksen
joukkoon, mutta ensimmaiselle sivulle sijoittuminen ylipaataan on hyvaksyttavaa, jos kilpailu on kovaa.
Toiselle sivulle sijoittumisen taas voidaan katsoa olevan huono tulos ja optimointiin olisi syyta kiinnittaa

lisdd huomiota.

1.1 Kehitystehtavat

Opinnaytetyossa toteutetaan oululaiselle vuonna 2006 perustetulle Evelace Boutique -nimiselle
alusvaateliikkeelle modernit, helppokayttdiset ja selkedt web-sivut. Sivuston kehityksessa pyritaan
kiinnittdmaan alusta saakka huomiota siihen, etta sivusto olisi hakukoneystavallinen. Sivustolle tulee
nakyville tietoa Evelacen mallistosta sisaltden linkit maahantuojan mallisto-sivulle, ajankohtaiset
uutiset, info-sivu, yhteystiedot, kartta ja kysymys- tai palautesivu. Sivustolle linkitetddn samoissa
tiloissa toimivien yritysten Kanelikeijun ja Hieroja Esa Krokbergin web-sivustot ja kyseisille sivustoille
pyritaan saamaan linkit toteutettavalle Evelace Boutiquen sivustolle, hakukoneoptimointia silmalla



pitden. Talld hetkella Evelace Boutiquella on vain esittelysivu maahantuojan sivustolla, joten tarve

omalle itsenaiselle web-sivustolle on suuri.

Tyon tavoitteena on toteuttaa sivuston ulkoasu (engl. layout) ja tarvittavat toiminnot. Sivuston ulkoasun
on suunnitellut graafinen suunnittelija Anna Koivukangas, violetin taustan on tehnyt Susanna Luonua-
Ojalehto / Creame ja sivustolla kaytetyt taustakuvat on ottanut Reijo Koirikivi / Studio P.S.V. (Liite 1).
Sivuston graafisessa suunnittelussa on kaytetty Evelace Boutiquelle suunnitellun kayntikortin vareja,
jotka ovat violetti, oranssi ja vihred. Sivusto toteutetaan WordPress-julkaisujarjestelmaa kayttaen.
Toteutettavalle sivustolle tehdaan hakukoneoptimointia, jonka seurauksena sivusto on tarkoitus saada
nakymaan ensimmaisten hakutulosten joukossa Googlen hakukoneella, halutuilla olennaisilla

hakusanoilla.

Sivuston teossa hyodynnetaan toimeksiantajan yllapitdmaa Facebook-sivua, jonka kautta jaetaan
ajankohtaiset uutiset tyossa kehitettavalla sivustolla Facebook-liitannaista kayttaen. Sivustolle ei tule

verkkokauppaa, vaan yrityksen myynti tapahtuu kivijalkaliikkeessa.

1.2 Julkaisujarjestelmat

Tassa opinnaytetyossa kaytetaan WordPress-julkaisujarjestelmaa. Valinta oli helppo tehda, koska
molemmilla opinnaytetyon tekijoilla on aikaisempaa kokemusta kyseisen tyokalun kaytosta ja se
koetaan hyvaksi ja selkedksi alustaksi sivuston luomiseen. WordPress-kayttolittyman selkeys ja
helppokayttoisyys mahdollistavat toimeksiantajan nopean perehdytyksen sivuston yllapitamiseen ja

mahdollisten sisaltomuutosten tekoon.

Sivuston luomisessa kaytetddn Twenty thirteen -lapsiteemaa, jonka pohjalta tyOstetaan
toimeksiantajan toiveiden mukainen sivusto. Toimeksiantaja toivoi selkeda ja sensuellia sivustoa, joka
sisaltaa yhteydenottolomakkeen seka Facebook-liitdnnaisen. Twenty thirteen on virallinen WordPress-
teema, joka vastaa rakenteeltaan ulkoasusuunnitelmaa ja mahdollistaa toimeksiantajan toiveiden
mukaiset toiminnot. Kyseisesta teemasta on myos aikaisempaa kokemusta ja sen muokkaaminen
toimeksiantajan toiveiden mukaiseksi on nain ollen luontevampaa, kuin ennestdan tuntemattomaan

teemaan tutustuminen.



Julkaisujarjestelmat (engl. Web Content Management System, WCMS tai CMS) ovat
ohjelmistotyokaluja web-sivujen luomiseen. Julkaisujarjestelman avulla sivujen luominen on
nopeampaa, niiden hallinta on helpompaa ja jopa HTML-kielté hallitsematonkin voi luoda web-sivut

valmiiden sivupohjien eli “teemojen” avulla. (Williams 2011, viitattu 21.5.2014.)

Julkaisujarjestelmia on olemassa useita kymmenia, ellei jopa satoja, mutta WordPress on
ylivoimaisesti  kaytetyin julkaisujarjestelma 59,9% osuudellaan kaikista julkaisujarjestelmalla
toteutetuista sivustoista. Toiseksi kaytetyimman Joomlan osuus on vain 8,3% ja kolmannella sijalla
oleva Drupalin osuus 5,2%. Yli kolmannes kaikista web-sivuista on toteutettu jollakin
julkaisujarjestelmalla. (W3Techs 2014, viitattu 13.5.2014.)

Julkaisujarjestelmalla hallitaan sivuston sisaltda graafisen kayttoliittyman kautta. Sivuston ilmetta
voidaan muokata erilaisilla valmiilla teemoilla tai luomalla teema itse. Valmiista teemoista voidaan
my0s tehda lapsiteemoja, joiden CSS-tyylitiedostoa (Cascading Style Sheets) muokkaamalla
sivustosta saadaan omien tarpeiden mukainen. Tyylitiedostosta voidaan hallita esimerkiksi sivuston
elementtien sijainteja, vareja ja kaytettavia fontteja. Alla olevassa kuviossa WordPress-hallintapaneelin

graafinen kayttoliittyma.

# Evelace Boutique <> 9 B + New Howdy P-9

About WordPress Screen Options Help
O WordPress 4.1.1 is available! Please update now.
Documentation
A Dashboard
Feedback
Welcome to WordPress! Dismiss

Media
We've assembled some links to get you started:
Pages

IR Get Started Next Steps More Actions

- F Edit your front page Manage widgets or
Appearance Customize Your Site menus
Add additional pages

+
i+ Plugins & E3 Turn comments on or off
or, change your theme completely B view your site
Users == Learn more about getting
started
’ Tools
Settings
At a Glance Quick Draft
M 4Pages Title
WordPress 3.8.5 running Twenty Thirteen Child
theme. What's on your mind?
Activity

KUVIO 1. WordPress-hallintapaneeli (Wordpress 2014, viitattu 13.5.2014)
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WordPress-julkaisujarjestelmalle on saatavilla yli 35 000 lisdosaa (engl. plugin), jotka helpottavat
monia erilaisia toimenpiteita, joita sivustolle voidaan haluta tehda. Esimerkiksi tietoturvan,
kuvagallerioiden ja lomakkeiden toteuttamiseen lOytyy useita lis@osia, joita voidaan hyodyntaa
sivustolla. Osa lisdosista on maksullisia, mutta hyvia ilmaisiakin on reilusti saatavilla. Lisdosia on

tietotaidon riittaessa mahdollista tehda myos itse, jos se koetaan tarpeelliseksi.

Monet lisdosat sisaltdvat oman hallintapaneelin, jonka kautta lisaosan toimintoja ja mahdollisia
ulkonadllisia ominaisuuksia voidaan muokata. Nain ollen niistad saadaan suhteellisen helposti sivuston
tarpeiden mukaisia lisaosia. Esimerkiksi lomake-lisdosissa voidaan valita haluttavat naytettavat kentét,

seka asettaa niiden tayttaminen pakolliseksi, ennen kuin viesti voidaan lahettaa.

Vaikka web-sivuston toteuttaminen on osa opinndytety6td, tullaan tassa tydssa tutkimaan,
raportoimaan ja toteuttamaan erityisesti hakukoneoptimointiin liittyvia asioita. Optimoinnin
toteuttaminen WordPress-julkaisujarjestelmalla luodulle sivustolle ei periaatteiltaan vaikuta optimointiin
siihen verrattuna, etta sivusto luotaisiin iiman julkaisujarjestelmaa. Toimenpiteet ovat samat kuin iiman
julkaisujarjestelmaa, mutta ne toteutetaan kayttoliittyman kautta, joka tekee optimoinnista sujuvampaa.
WordPress mahdollistaa myos hakukoneoptimointi-lisaosien kayton, mutta niita ei tulla hyodyntamaan
taman opinnaytetyon toteutuksessa, jotta saataisin parempi ymmarrys hakukoneoptimoinnin

prosessista ja eri keinoista.



2 HAKUKONEOPTIMOINTI

Web-sivuja voidaan pitaa eraanlaisena investointina. Investoinnin tulee maksaa itsensa takaisin, jotta
se on kannattava. Web-sivuihin investoidaan turhaan, jos niiden nakyvyytta ei oteta huomioon. Tata
voisi verrata tilanteeseen, jossa rakennetaan suuri ostoskeskus haja-asutusalueelle ja sen
markkinointiin ei investoitaisi yntaan rahaa. On hyvin harvinaista, etta pelkka sisaltd houkuttaa kavijoita
ja sité kautta asiakkaita, jos jakelua ei ole otettu millaan tavalla huomioon. (Tuunanen 2015, viitattu
13.2.2015.)

Hakukoneoptimointi (engl. Search Engine Optimization, SEQ) on kokonaisuus menetelmia, joiden
tavoitteena on saada sivusto nakymaan hakukoneiden hakutuloksissa mahdollisimman korkealla
olennaisilla hakusanoilla. Hakutuloksissa ensimmainen ja toinen sivusto keraavat yli puolet kaikista
klikkauksista Google-hauissa, kuten alla olevassa kuviossa on havainnollistettu. Né&in ollen
erottuakseen Kkilpailijoista edukseen, hakukoneoptimoinnilla on sivustoille todella suuri merkitys.
Hakukoneoptimointia tehdessaan on kuitenkin oltava tarkkana, silla vaarat menetelmat voivat haudata

sivuston hakutuloksien pohjalle tai piilottaa sen sielté kokonaan. (Fishkin 2013, viitattu 8.5.2014.)

Google-sijoitus Liikenne
1 32,5 %
2 17,6 %
3 11,4 %
4 8,1 %
5 6,1 °

6 4409

7 3,5 %
8 3.1%
S 2,6 %
10 2,4 %
Lahde: Chitikan mainosverkko, kesdkuu 2013

KUVIO 2. Googlen hakutulosten klikkauksien prosentuaalinen jakaantuminen. (Raittila 2014, viitattu
26.3.2014)
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Vuonna 2012 Google-hakuja tehtiin yhteensa yli 1,2 biljoonaa kappaletta. Lukumaaran voidaan myds
olettaa nousevan vuosittain, kuten se on paasaantoisesti tehnyt tahankin asti. Alla oleva kuvio osoittaa,
ettd Googlen markkinaosuus muihin hakukoneisiin ndhden on huomattava. (Internet Live Stats 2015,
viitattu 4.2.2015.)

Other: 2.07 %
Lycos - Global: 0.01 %
Ask - Global: 0.21 %

AOL - Global: 0.53 % =

Yahoo - Global: 9.31 %/\ A

Bing: 10.29 % '
Baidu: 11.15% =

\ Google - Global: 66.44 %

KUVIO 3. Hakukoneiden markkinaosuudet tietokoneilla, Joulukuu 2014. (Net Market Share 2014,
viitattu 19.1.2015)

Mobiilikayttajien osalta Googlen markkinaosuus on viela huomattavasti suurempi. Tama johtuu siita,
ettd suurin osa mobiililaitteista ja niiden web-selaimista kayttdd Googlea oletushakukoneena. Bingin
osuus tulee suurimmaksi osaksi Microsoftin Windows Phone -kayttojarjestelmilla varustetuista
puhelimista, joissa Bing on oletushakukoneena. Toisaalta todennakdisesti myds osa kyseisten

puhelimien omistajista suosii Googlea, koska ovat siihen tottuneet tietokonekaytossa.

Other: 0.15 %
AOL - Global: 0.02 % /%

Baidu: 0.04 % —_

Ask - Global: 0.11 % —,
Bing: 2.19 %

Yahoo - Global: 6 %

\

KUVIO 4. Hakukoneiden markkinaosuudet mobiililaitteilla, Joulukuu 2014. (Net Market Share 2014,
viitattu 19.1.2015)

Google - Global: 91.5 %
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Hakukoneiden markkinaosuudet vaihtelevat ajan my6ta hieman. Alla nékyvassé kuviossa on Googlen
vuosien 2013 - 2014 markkinaosuuden heilahtelut kuvattuna. Vuoden 2014 loka-marraskuun
notkahdus johtui siitd, ettd web-selain Mozilla Firefox muutti oletushakukoneen Googlesta Yahoon
hakukoneeseen. Seuraava notkahdus voi tapahtua milloin vain, koska teknologiajatti Applen ja

Googlen valinen sopimus paattyy vuonna 2015. (Winker 2015, viitattu 30.1.2015.)

Google - Global Market Share on Desktop January. 2013 to December, 2014 [
Country Filter: | [an] r
El ¥ TIMEFRAME = EXPORT TO - DISPLAY W EMBED COLUMMS HELP

100%

KUVIO 5. Googlen hakukoneen markkinaosuuden kehitys kahdessa vuodessa. (Net Market Share
2014, viitattu 19.1.2015)

Hakukoneoptimointi itse tehtyna ei vaadi erillisia rahallisia investointeja, mutta tietotaitoa, tydtunteja ja
viitselidisyytta opetella uusia asioita se vaatii. Optimointi on erittain hyva tapa sivuston nakyvyyden
parantamiseen, joten mikali sivustolla on tarkoitus tehda rahaa, on optimointi vaivan arvoista. Useat
yritykset ovat I0ytaneet tasta markkinaraon ja tarjoavat hakukoneoptimointia ulkoistettuna maksullisena
palveluna. Lisaksi tarjolla on hakukoneoptimointikursseja, joiden hinnat vaihtelevat noin 300€-800€

valilla per henkild.

Hakukoneoptimointia  ulkoistetusti  hankkivan henkilon on oltava tarkkana valitessaan
hakukoneoptimointia toteuttavaa toimijaa. Hankintavastaavan olisi hyva varmistaa, etta optimoinnin
tekija kayttaa vain “white hat” -menetelmia, jotta optimointi ei pitkalla aikavalillda huononna sivuston
nakyvyytta hakutuloksissa. Hakukoneoptimointiin ja markkinointiin keskittyva yritys Moz tarjoaa kahden
vuoden valein paivitettavaa dataa siita, mita hakukoneet ottavat huomioon sivujen indeksoinnissa, ja

miten eri asiat vaikuttavat web-sivujen sijoituksiin (liite 2).

12



Vuonna 2012 tehdyssa amerikkalaisen Pew Research Centerin tutkimuksessa 91% vastaajista kokivat
|6ytavansa aina tai 1dhes aina etsimansa tiedon hakukoneita kayttamalla. 73% vastaajista myos mieltda
hakemansa tiedon oikeaksi ja luotettavaksi aina tai lahes aina. Statistikka osoittaa myods sen, etta
kaikesta Internet -likenteesta 93% saa alkunsa hakukoneen kautta. Tasta voidaan tehdé johtopaatds,
etta ihmiset mieltavat hakukoneet toimivaksi tavaksi etsia haluamaansa tietoa ja web-sivuja Internetista
ja nain ollen on erityisen tarkeaa, ettd web-sivujen nakyvyyteen kiinnitetaan erityishuomiota. (Pew
Research Center 2014, viitattu 2.2.2015.)

2.1 Hakukoneen toimintaperiaatteet

Kaikilla hakukoneilla on kolme tehtdvaa: ne etsivat webistd eri osioita avainsanojen avulla, ne
yllapitavat indeksia naista sanoista ja niiden sijainneista seka antavat kayttajien etsia naita sanoja tai
niiden yhdistelmia. Ennen kuin hakukone tietaa missa jokin tiedosto tai dokumentti on, sen taytyy l6ytaa
se. Hakukoneet kayttavat hakurobotteja (engl. web spider, web crawler) rakentamaan web-sivuilla
olevista sanoista listoja. Alla olevassa kuviossa nakyy, miten hakurobotti kay lapi web-sivun. Nama
hakurobotit aloittavat indeksoimaan sanoja yleensa suosituilta sivustoilta, joista ne siirtyvat linkkeja
seuraamalla seuraavaan sivuun. World Wide Web on kuin laaja hamahakinverkko, jota pitkin

hakurobotit kulkevat ja etsivat tietoa mydhempaa kayttéa varten. (Franklin 2000, viitattu 22.5.2014.)

"~ Web spider

™ Ge Builds list of
= words and notes

vl B where they
Builds index were found
based on its own
system
of weighting

Encodes the data to
save space

Stores data for
users to access

Q2000 Haw Stuff Warks

Kuvio 6. Hakurobotin tyon eteneminen. (Franklin 2000, viitattu 22.5.2014)
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Hakurobotit pitavat muistissa mita sanoja sivulta I6ytyy ja mista sanat I6ytyvat. Sanat, jotka [dytyivat
otsikoista, alaotsikoista, meta-tageista ja muista sivun oleellisista kohdista otetaan kayttajan
my6hemmin tehdyssa haussa erityisesti huomioon. Googlen hakurobotit ohjelmoitiin indeksoimaan
jokainen merkityksellinen sana sivulla, lukuunottamatta artikkeleita a, an ja the. Robotit toimivat eri
tavoin toimiakseen nopeammin ja jotta kayttajat voisivat tehda hakuja tehokkaammin. Jotkin
hakurobotit voivat esimerkiksi indeksoida otsikot, alaotsikot, linkit, sivun 100 kaytetyintd sanaa ja
ensimmaiset 20 rivia tekstia. (Franklin 2000, viitattu 22.5.2014.)

Hakurobotit eivat osaa prosessoida tietoa, joka ei ole kirjoitettu HTML-ohjelmointikielella. Nain ollen
Flash-, JavaScript-, Java- ja AJAX-metodeilla toteutettujen elementtien sisaltd ei ole nakyvissa
hakuroboteille. Tdma luo haasteita kyseisia metodeja kayttavan sivuston hakukoneoptimointiin, mutta
sekaan ei ole mahdotonta. Suositeltava tapa tallaisten sivustojen optimointiin on nayttaa hakukoneille
sama sisaltd HTML-kielella toteutettuna. On kuitenkin tarkedd muistaa, ettd molempien sisaltéjen
taytyy olla toisiaan vastaavia, jotta hakukoneet eivat luokittele sivustoa spammiksi ja tiputa sita
hakutuloksista. Hakukoneiden ja hakurobottien kehityksen yhtena tavoitteena on saada ne

ymmartdmaan paremmin muutakin sisaltda kuin HTML-koodia. (Coram-James 2012, viitattu 9.3.2015.)

Nykyaan suuret hakukoneet kasittavat tarkeyden suosiona, eli mita suositumpi sivu tai dokumentti on,
sita tarkeampaa siella olevan sisallon siis taytyy olla. Hakukoneiden algoritmit suodattavat
suosituimmat ja laadukkaimmat sivustot kaikkien sivustojen joukosta kymmenien, ellei jopa satojen eri
tekijoiden mukaan. (Fishkin 2013, viitattu 27.5.2014.)

Hakukoneet analysoivat sivuston sisaltoa sen sisaltavien hakusanojen lisaksi myos sen mukaan,
kuinka kauan hakukoneiden kautta sivustolla vierailevat kayttajat viipyvat kyseisella sivulla. Mikali
vierailija klikkaa melkein valittomasti selaimen “takaisin’-nappia ja valitsee hakutuloksista seuraavan
sivun, viestii se hakukoneelle, ettd ensimmainen hakutulos ei miellyttanyt haun suorittanutta henkilda.
Hakukoneet tunnistavat myds ns. pitkat klikkaukset (engl. long click), jossa sivustolla vieraileva henkild
vierailee sivustolla pidemman aikaa. Nama asiat hakukoneet ottavat huomioon maaritellessaan
hakutulosten jarjestysta. (Fishkin 2013, viitattu 13.5.2014.)
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2.2 Googlen hakualgoritmin kehitys

Google tekee muutoksia algoritmeihinsa jopa yli 500 kertaa vuodessa. Kuten paivitysten suuri maara
antaa olettaa, suurin osa muutoksista on pienid. Toisinaan Google kuitenkin julkaisee suuria ja
merkittavia paivityksia, kuten Google Panda, Google Penguin ja Google Hummingbird, joilla on suuri
vaikutus hakutuloksiin. On tarkeaa, ettd Web-sivuston hakukoneoptimoinnista vastaavat henkilét ovat
tietoisia Googlen tekemistd muutoksista ja osaavat tarvittaessa tehda muutoksia heidan vastuullaan

oleville sivustoille, jotta ne eivat havia hakutuloksista paivitysten myota. (Moz 2014, viitattu 17.2.2015.)

Google esitteli vuonna 2011 Panda Update -uudistuksen, jossa Googlen tydntekijat arvioivat tuhansien
sivustojen sisaltdd manuaalisesti etsien mahdollisia eparelevantin tai muuten huonoa siséaltéa
sisaltavaa sivustoa. Manuaalisen arvioinnin ollessa hidasta ja tehotonta loi Google algoritmin, joka
jaljittelee ihmisten tekemid arvioita sivustoista. Tata algoritmia verrattiin ihmisten tekemiin arvioihin ja
kun ndma arviot saatiin keskenaan vastaaviksi, voitin manuaalista tarkistusta vahentaa reilusti.
Lopputuloksena Panda Updaten algoritmi jarjesteli uudelleen yli 20% kaikista Googlen hakutuloksista.
(Fishkin 2013, viitattu 13.5.2014.)

Vuonna 2012 julkaistiin Google Penguin -paivitys, jossa luotiin algoritmi, joka keskittyy spammin
tehokkaampaan poistamiseen hakutuloksista. Sivustot, jotka esimerkiksi ostavat linkkeja ja tayttavat
sivustoa avainsanoilla parantaakseen niiden nakyvyytta Googlen hakutuloksissa kuuluvat spammiksi
luokiteltaviin sivustoihin, joita paivitys rankaisee. Koska kyseessa on algoritmi, ei Googlella ole
aikomusta tehda manuaalisia toimenpiteita hakutuloksiin, vaikka sivustojen yllapitajat ottaisivat yhteytta
ja pyytaisivat korjausta heidan mielestaan virheellisesti rangaistulle sivustolleen. Google kuitenkin
kehottaa mahdollisia algoritmin rankaisemia sivustojen yllapitajia lahettamaan palautetta Googlen
yllapitaja -foorumilla (engl. Webmaster Forum). Palautteen myo6ta algoritmia pyritdén kehittdmaan

toimivammaksi ja oikeudenmukaisemmaksi. (Sullivan 2012, viitattu 17.2.2015.)

Vuonna 2013 julkaistiin Google Hummingbird -paivitys, jonka tarkoituksena oli uudistaa koko Googlen
hakualgoritmi tuottamaan parempia hakutuloksia. Se on ikaan kuin uusi tehokkaampi moottori Googlen
algoritmille, joskin se siséltaa vield vanhojakin osia, kuten edelld mainitut Panda ja Penguin algoritmit.
Uudistuksen avulla Googlen hakukone tunnistaa paremmin hakulausekkeen tarkoituksen hakusanojen

takana, eika kiinnitd huomiota pelkastaan lausekkeen sisaltdmiin avainsanoihin. Kaytanngssa tama
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tarkoittaa sita, ettd Google osaa vastata paremmin suoraan sille esitettyihin kysymyksiin sen sijaan,
etta se antaisi pelkastaan linkkeja sivustoille, jotka sisaltavat hakulausekkeessa olevia avainsanoja.
(Sullivan 2013, viitattu 17.2.2015.) Taméan kaltaisissa muutoksissa on kuitenkin huomioitava, etta
suomeksi toteutetuilla sivustoilla algoritmin toimivuus voi olla heikompaa, silla suomenkieliset sanat ja

niiden taivutukset eivat ole hakukoneille yhta helppoja ymmartaa.

Googlen algoritmipaivityksi@, kuten Pandaa, Penguinia ja Hummingbirdida kehitetdan jatkuvasti
eteenpain ja Pandasta ja Penguinista on julkaistu useampia paivitettyja versioita. Paivitysten jakelu
monien algoritmimuutoksien kohdalla aloitetaan Yhdysvalloista ja jakelua laajennetaan hiljalleen myds

muihin maihin uusien versiopaivitysten myota. (Moz 2014, viitattu 27.2.2015.)

2.3 Sallittu hakukoneoptimointi

Sallituista hakukoneoptimoinnin keinoista kaytetaan kasitetta “‘white hat” -metodit. Kyseisia keinoja
kayttamalla voidaan varmistua siita, etta sivusto on hakukoneiden asettamien saantéjen ja kaytantojen
mukainen, eikd sen poistamiselle hakutuloksista ole vaaraa. Sallittuja hakukoneoptimoinnin keinoja
ovat mm. sivuston asianmukainen ja tietorikas sisaltd, avainsanat, ulkopuolelta tulevat linkit, lyhyet ja

kuvaavat otsikot, meta-tagit, meta-kuvaukset ja kayttajaystavalliset ja lyhyet URL-osoitteet.

Yksi tarkeimmista keinoista hakukoneoptimoinnissa on sivuston sisaltd itsessaan. Hakukoneiden
tarkoituksena on loytaa hakijalle sivusto, joka vastaa parhaiten kaytettya hakusanaa tai hakusanoja.
Nain ollen optimointia suorittavan henkilon on tarkeaa miettia sivuston sisaltoa tarkkaan ja pyrkia
antamaan uutta ja arvokasta tietoa sivuston kayttgjille. Hakukoneet myds arvostavat sivustoja, joissa
tekstia on useita sivuja. Hyva sisalto ja riittava laajuus takaavat seka tyytyvaiset sivuston kayttajat, etta

hyvan nakyvyyden hakukoneiden silmissa. (Wilding 2014, viitattu 12.5.2014.)

Sivuston latautumisnopeuteen on syyta kiinnittaa huomiota. Vierailijat eivat normaalisti pysy sivustoilla,
jotka latautuvat hitaasti, vaan he poistuvat sivustolta ennen kuin ovat ehtineet tutustua sivuston
sisaltoon. Taméa on syyta muistaa etenkin, jos sivustolla on verkkokauppa, sillé hitaat sivut vaikuttavat
suoraan yrityksen webmyyntiin. Google ei mydskaan arvosta hitaita sivustoja ja pudottavat hitaan
sivuston sijoitusta hakutuloksissa. Nopeasti latautuvan sivuston lahtdkohtana on tarkistettu CSS- ja

HTML-koodi. Tarkistus voidaan tehda Internetista I0ytyvilld tydkaluilla ilmaiseksi, esimerkiksi W3
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Schoolsin tarjoamalla ty6kalulla. Sivustolla kaytettdvat kuvat on hyva pitdd mahdollisimman
pienikokoisina, jos kuvia ei ole tarkoituksenmukaista nayttdd korkearesoluutioisena. Suuret
kuvatiedostot aiheuttavat ongelmia varsinkin mobiilikayttajille. Sivustolla tulisi valttaa suurien Flash-
elementtien kayttéa, silld ne voivat hidastaa sivustoa merkittavasti. Suuri maara erilaisia lisdosia

sivustolla voi mydskin pidentaa latausaikaa. (Costill 2014, viitattu 13.2.2015.)

Hakukoneoptimoinnissa on tarkeaa selvittaa sivustolle sopivat avainsanat. Nailla avainsanoilla pyritaan
tavoittamaan kayttajia, joille sivuston sisalté on tarkoitettu. Kohderyhmaa ovat asiasta kiinnostuneet
henkilot ja mahdolliset asiakkaat. Avainsanojen sijoittelu web-sivun HTML-elementteihin onkin yksi
perinteisimmista hakukoneoptimoinnin keinoista. (Raittila 2014, viitattu 8.5.2014.) Avainsanat ovat niita
sanoja, joita ihmisten oletetaan kayttdvan hakulausekkeissaan, joita he syodttavat hakukoneisiin

hakiessaan tietoa sivuston aihealueeseen liittyen.

Otsikoiden, meta-tagien ja meta-kuvausten oikeanlainen kaytto on tarkeaa, silld hakukoneet kayvat
niiden sisaltaman tekstin lavitse ja nain ollen ne vaikuttavat sivuston sijoitukseen hakutuloksissa.
Nykypaivana hakukoneet eivat enaa anna niin paljoa painoarvoa kyseisille metodeille niiden runsaasta
vaarinkaytoksesta johtuen. Harhaanjohtavien otsikoiden, meta-tagien ja meta-kuvausten kaytto voi
tuoda hetkellisesti sivustolle enemman nakyvyytta, mutta on kuitenkin syyta muistaa, etta pidemmalla

aikavalilla tama johtaa sivuston huonompaan sijoitukseen. (Wilding 2014, viitattu 12.5.2014.)

Sivuston domain-nimi eli verkkotunnus sek& sen alasivut on tarkeda nimeta kayttajaystavallisesti,
kuvaavasti ja mahdollisimman lyhyesti. Hyva tapa tahan on kayttdd mahdollisuuksien mukaan
avainsanoja.  Esimerkiksi  yhteystiedot  -sivun  URL-osoite  tulisi olla  muodossa
verkkotunnus/yhteystiedot eika esimerkiksi verkkotunnus/?page_id=5. Numeroita ja erikoismerkkeja
tulee siis valttaa URL-osoitteissa, elleivat ne ole relevantteja sivuston sisallon kannalta. Selked URL-
osoite auttaa kayttdjgd hahmottamaan milla sivulla hédn on, jo pelkastaan katsomalla selaimen
ylareunassa nakyvaa URL-osoitetta. Mikali URL-osoitteessa on useampia sanoja, suosittelee Google
kayttaméaan valiviivaa alaviivan sijaan. Alaviivoja kaytettaessa Google ei erottele sanoja, vaan kohtelee

niitd samalla tapaa kuin yhta sanaa. (Krush 2013, viitattu 29.5.2014.)
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2.4 Kielletty hakukoneoptimointi

Hakukoneoptimoinnissa on olemassa kiellettyja keinoja, ns. “black hat” -metodeja, joita tulee valttaa.
Kayttamalla optimoinnin kiellettyja keinoja varmistetaan ainoastaan oman sivuston tipahtaminen
hakutulosten pohjalle tai sivuston haviamisen hakutuloksista kokonaan pidemmalla aikavalilla. Tallaisia
keinoja ovat mm. avainsanojen liiallinen ja harhaanjohtava kaytto, piilotettu sisaltd, meta-kuvauksen

vaarinkaytto, uudelleenohjaussivut ja linkkien jakelu asiaankuulumattomille sivustoille.

Avainsanojen liiallinen kaytto (engl. keyword stuffing) on yksi perinteisimmista kielletyista keinoista
antaa alkusysays sivuston nakyvyydelle, mutta pidemmalla aikavalilla se johtaa siihen, ettd Google
estaa sivuston nakymisen hakutuloksissa. Liiallisella kaytolla tarkoitetaan, ettd avainsanoiksi laitetaan
eparelevantteja sanoja, jotka huijaavat hakukonetta. Pitkalla aikavalilla hakukone luokittelee sivut
spammiksi ja rankaisee siita poistamalla sivuston hakutuloksista. (Wilding 2014, viitattu 8.5.2014.)
Nykyisin hakukoneista ainakin Google on lopettanut avainsanojen hakemisen meta-tageista, silla
avainsanojen liiallinen ja harhaanjohtava kéyttd muodostui suureksi ongelmaksi hakutulosten
manipuloinnissa (Cutts 2009, viitattu 27.2.2015).

<meta name="keywords” content="Alusvaatteet Qulu, Alusasut Oulu, Rintaliivit, Alushousut,
Alusvaateliike, Vaateliike, Alusvaatteiden erikoisliike, Laadukkaat alusvaatteet, Paras alusvaateliike,
Alusvaatteet netistd, Alusvaatteet internetistd, Pukeutuminen, Pukeutumispalvelu, Evelace Oulu,

Evelace Boutique, Evelace-mallisto™

Piilotettu sisaltd (engl. hidden content) lasketaan myds kielletyksi metodiksi. Siina sisaltéa piilotetaan
ihmissilman nakymattomiin ja talla piilotetulla sisallolla pyritdén houkuttelemaan osumia hakukoneiden
algoritmeissa. Esimerkiksi ohjelmoijat kayttavat kommentointia tekemassaan koodissa selventadkseen
toteuttamiaan asioita ja helpottaakseen koodin muuttamista tarvittaessa mydhemmin. Kommentteihin
voi kuitenkin lisatd muistiinpanojen sijaan avainsanoja, jotka nostavat sivustoa hakutuloksissa
korkeammalle. (Wilding 2014, viitattu 8.5.2014.)

<I--hakukoneoptimointi, SEO, laadukas, halpa, yritys, spam, hakukone-->.
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NoScript -tageja kaytetaan normaalisti ilmoittamaan kayttajalle, etté sivusto yrittaa kayttaa skriptia, jota

kayttajan selain ei pysty suoritamaan. Sisaltéa voidaan piilottaa my6s naiden tagien sisaan, esim.

<noscript>Evelace boutique tarjoaa edullisinta ja laadukkainta pukeutumispalvelua, jos tarvitset

alusvaatteita tule kdyméén koska olemme alamme parhaita</noscript>.

Sivustoa kuvataan meta-kuvauksessa rehellisesti parilla lauseella tai lyhyella kappaleella. Vaarin

kirjoitetussa kuvauksessa voidaan esimerkiksi kehua omaa yritysta liikaa.

<meta name="description” content="Evelace boutique on paras alusvaatepalvelu. Mikéli tarvitset
alusvaatteita ota yhteyttd, koska olemme maailman parhaita. Parhaat ja laadukkaimmat alusvaatteet

Jja alusasut, parhaalla valikoimalla. Tule vierailemaan parhaassa alusvaateliikkeessd Suomessa’/>

Linkkien viljelylla (engl. link farming) tarkoitetaan eri sivustojen vélilla olevien linkkien muodostamaa
verkostoa. Siina ryhmalla sivustoja on linkki ryhman sisaisille sivuille, joka nostaa naiden sivujen

sijoitusta hakutuloksissa. Alla olevassa kuviossa on havainnollistettu linkkien viljelya kuuden eri sivun

valilla.

KUVIO 7. Linkkien viljelya kuuden eri sivun valilld. Jokainen ympyra kuvaa web-sivua ja jokainen nuoli

on sivujen valilla oleva hyperlinkki. (Sulcer 2012, viitattu 12.5.2014)
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On otettava kuitenkin huomioon, etta ryhman sivustojen tulee olla hyvia sisalléltaan ja maineeltaan,
eika niiden kannata pitaa sisallaan asiaan kuulumattomia linkkeja. Jos usealla sivulla on linkki omalle
web-sivustolle, se nostaa oman sivuston sijoitusta hakukoneiden hakutuloksissa. Mikali sivustot
sisaltavat pelkkia linkkeja monille sivustoille, jotka eivat lity toisiinsa mitenkaan, hakukoneet
rankaisevat naita linkkiviljelmia ja pahimmassa tapauksessa myos niita sivustoja, joihin linkit johtavat.
Tama menetelma luetaan “black hat” -metodiksi. Linkkien viliely on tehokas tapa nostaa oman web-
sivuston sijoitusta hakukoneiden hakutuloksissa, kunhan sen tekee hyvamaineisilla ja luotettavilla
sivuilla. (Janssen 2014, viitattu 12.5.2014.)

Uudelleenohjaussivut (engl. gateway pages tai doorway pages) ovat valesivuja, joissa ei ole juuri
muuta sisaltoa, kuin avainsanoja. Hakukoneet lukevat néma avainsanat ja valesivut nousevat korkealle
hakutuloksissa. Sivustolla vieraileva kayttaja ohjataan halutulle sivulle. Hakukoneita kuitenkin
kehitetdan koko ajan tunnistamaan tallaisia sivuja, ja ne ohitetaan hakutuloksissa. Ohittamisen lisaksi

sivut merkitaan spammiksi ja ne voidaan estaa. (Wilding 2014, viitattu 8.5.2014.)

Hakurobottien huijaamista nayttamalla niille eri sisaltda, kuin normaalille kayttajalle (engl. cloaking)
pidetaan enimmakseen kiellettyna hakukoneoptimoinnin keinona. Hakurobotille annetaan virheellinen,
todellisuudesta poikkeava kuva web-sivun sisallosta, jotta se sijoittuisi paremmin hakutuloksissa. Osa
sivuston sisallosta voidaan piilottaa hakuroboteilta maarittelemalla ne ei-indeksoitavien elementtien tai
robot.txt tiedostolla ei-indeksoitavien alasivujen joukkoon. Suurin osa hakukoneista poistaa cloaking-
metodia kayttavat web-sivut hakutuloksista kokonaan ja joissain tapauksissa sivusto lisataan myos
hakukoneen mustalle listalle. (Kyrnin 2015, viitattu 18.2.2015.) On kuitenkin olemassa cloakingiksi
laskettavia keinoja, jotka ovat sallittujen keinojen listalla. Esimerkiksi eri mainoksien nayttaminen
vierailijoille heidan sijaintinsa perusteella on sallittua. Seuraavalla sivulla olevassa kuviossa on Mozin

perustajajasenen Randy Fishkinin nakemys cloakingin eri asteista.
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Search Engine Cloaking Scale

TACTICS PERMITTED:
Pearly Cookie Delection, Javascript

White GOALS/INTENT:

Landing Page Oplimization / Content Based on User Login/Actions

TACTICS PEREMITTED:
Near Above + User Agent
White  GOALS/INTENT:

Geolocation / Browser-Type Targeting / Minimizing Bot Bandwidth Usage

TACTICS PERMITTED:
Light Above + User Agent/lP Lookup

Gray GOALS/INTENT:

Redirecting Link Juice Appropnately / Showing Behind-the-Wall Content

TACTICS PERMITTED:

Any & Everything

GOALS/INTENT:

Showing Less SEQ'd Wersions of Content / Misdirecting Link Juice
TACTICS PERMITTED:
Any & Everything

GOALS/INTENT:

Miseading Users to Content That Doesn't Fit Their Search Query

KUVIO 8. Cloakingin eri asteet sallitusta kiellettyyn skaalassa. (Fishkin 2008, Viitattu 18.2.2015)
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3 HAKUKONEOPTIMOINTIA HELPOTTAVAT TYOKALUT

Hakukoneoptimoinnin toteuttamisen ja seurannan kannalta on tarkoituksenmukaista kayttaa
kolmannen osapuolen tarjoamia tyokaluja, kuten Google Webmaster Toolsia ja Google Analyticsia.
Kyseiset tyokalut antavat palautetta sivuston sisaltamistéa hakukoneoptimoinnin kannalta olennaisista
tiedoista ja mahdollisista virheista, jotka muutoin voisivat jaada yllapitajalta huomaamatta. lIman
kyseisten tyokalujen kaltaisia seurantatyokaluja, on hakukoneoptimoinnin vaikutuksia vaikeaa

analysoida sen tarkemmin.

Sekd Google Analytics ja Google Webmaster Tools ovat kéyttajalleen téysin ilmaisia itse
asennettaessa, eivatka ne vaadi muuta kuin rekisterdidyn Gmail-tilin toimiakseen. Kayttdonotto on niin
ikdan helppoa ja nopeaa, etenkin jos omistaa Gmail-tilin jo ennestaan, mik& on nykyaan hyvin yleista.
Tilin lisaksi tyokalujen kayttoonottoon vaaditaan ainoastaan web-sivuston syottaminen tyokalun

hallintapaneeliin ja tydkalun antaman JavaScript-koodin laittamisen seurattavalle sivustolle.

Google tarjoaa myos kaupallista AdWords-menetelmaa sivuston nakyvyyden parantamiseksi.
Kyseiselld menetelmalla voidaan ostaa hakusanoja, joita kayttdessa Googlen hakutuloksien viereen
tai ylapuolelle ilmestyy linkki mainostetusta sivustosta etukateen rajatulle kohderyhmalle. Tdma keino
on nopea ja varma keino saada sivustolle nakyvyytta, eika se vaadi muuta tietotaitoa, kuin oikeiden
avainsanojen valitsemisen. AdWords-laskutus perustuu ns. Pay Per Click (PPC) laskutusmalliin, jossa

yritys maksaa mainoksestaan kertyneiden klikkausten maaran mukaan.

Kolmansien osapuolien tarjoamia maksullisia tyokaluja 1dytyy Internetista paljon. Kuitenkin suuri osa
kyseisista tyokaluista on tarkoitettu suuremmille yrityksille, joiden kaupankaynnista suuri osa, tai kaikki
tapahtuu Internetin valityksella. Monien tyokalujen kuukausimaksut ovat korkeita, joten on syyta miettia

tarkkaan, tullaanko niiden avulla tekemaan tuottoa suhteessa investoituun rahamaaraan.
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3.1 Google Webmaster Tools

Webmaster Tools on Googlen tarjoama selainpohjainen tyokalu web-sivujen seurantaan ja
indeksointiin Googlelle. Tyokalu antaa mahdollisuuden seurata sivuston merkittdvimpia avainsanoja,
kaytettyja hakulausekkeita, hakukoneosumia seka klikkauksia, suosituimmat sivut, indeksointivirheita,
tietoturvaongelmia, HTML-koodin parannusehdotuksia, ulkopuolelta tulevia linkkeja sivustolle seka
mahdollisia mobiilikaytettavyysongelmia. Hakutuloksiin littyvaa dataa naytetaan ainoastaan Googlen

kautta tehdyista hauista, tyokalu ei seuraa muita hakukoneita.

Webmaster Tools keraa jatkuvasti dataa sinne ilmoitetusta web-sivusta, mutta kestaa aikansa ennen
kuin keratty data nékyy raporteissa. Nain ollen kyseinen tyokalu vaatii hieman karsivallisyytta ja
varsinkaan ensimmaisina paivina tyokalun kayttéonoton jalkeen, ei kaytdssa ole juuri mitdan dataa.
Riittdvan datan kerd@minen raportteihin riippuu pitkalti kavijamaarista. Taysin uusilla sivustoilla voi
kestaa useita paivia tai jopa viikkoja kerryttaa riittdvasti dataa raporttien muodostamiseen, ellei sivustoa

mainosteta aggressiivisesti.

Googlen Webmaster Academy tarjoaa myés ohjeistusta Webmaster Toolsin kayttdon. Kyseinen
ohjeistus sisaltaa kolme moduulia, joihin jokaiseen suositellaan varattavan tunti aikaa. Todellisuudessa
moduulit pystyy kaymaan lapi paljon nopeamminkin, riijppuen kayttajasta. Webmaster Academyn
ohjeet sisaltavat seka tekstia, etta muutaman minuutin mittaisia videoklippeja. Tekstimuodossa olevat

ohjeet ovat saatavilla usealla eri kielella, myos suomeksi.

3.2 Google Analytics

Googlen Analytics on web-sivujen seurantaan tarkoitettu selainpohjainen tyokalu, joka tarjoaa
kayttajalleen dataa web-sivustolla vierailleista kavijoista. Analysoitavalle sivustolle sijoitetaan
JavaScript-komentosarja, jonka sivustolla vierailevan kayttajan web-selain suorittaa. JavaScript keraa
tietoa kavijasta, jonka sivuston yllapitaja nadkee Google Analytics -sivulla. Tarkeimpina tietoina
Analytics nayttaa sivuilla uusien ja vanhojen kavijdiden maaran, sivujen katselukertojen maaran,
istunnon keskimaaraisen keston, kayttajan sijainnin maan tai kaupungin tarkkuudella ja sivustolta
valittdman poistumisen prosentteina. Naiden tietojen lisdksi Analytics nayttaa kayttajien selaimen,

kayttojarjestelman, palveluntarjoajan ja jopa nayttotarkkuuden.
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Google Analytics ei pysty toimintaperiaatteestaan johtuen kerd@maan tietoja kayttajista, jotka ovat
poistaneet JavaScriptin kaytosta selaimen asetuksista. Nain ollen sen nayttamat kavijgmaarat ja
statistikat eivat valttamatta taysin vastaa todellisuutta, mutta ovat tarpeeksi lahella antamaan
tarkoituksenmukaista dataa sivustolla vierailevasta yleisosta. WebAIMin vuonna 2014 tekeman
tutkimuksen mukaan 2,4% kayttdjistda ovat poistaneet JavaScriptin kéytdsta. Vuoden 2012
toukokuussa vastaava lukema oli 1,4%. (WebAIM 2014, viitattu 25.2.2015). Oletusarvoisesti JavaScript
on kaytossa kaikissa kaytetyimmissa selaimissa ja sen poistaminen kaytosta vaatii erillisen
toimenpiteen ja nain ollen hieman tietotaitoakin. JavaScriptin poistamiseen kaytosta ei myoskaan ole

peruskayttajalle perusteltua tarvetta.

Google Analyticsin hyvaksytyt yhteistydkumppanit tarjoavat sen kayttdon opastavia kursseja, niin
vasta-alkajille, keskitason kéayttdjille sek& tottuneille kayttjille. Tydkalun hallitsevilla on myds
mahdollisuus hakea sertifikaattia, joita on kahdenlaisia, riippuen haetaanko sertifikaattia
yksityishenkilolle vai yritykselle. Yrityksille myonnettava sertifikaatti on nimeltdédn Google Analytics
Authorized Consultant -ohjelma (GAAC) ja yksityisille henkildille Google Analytics Individual
Qualification (GAIQ). Sertifikaatin saamiseksi on suoritettava koe, joka maksaa 50%. (Critchlow 2009,
viitattu 27.3.2015.)

3.3 Google AdWords

Web-sivujen nakyvyyttd voidaan hankkia maksullisen Google AdWords -palvelun kautta. Pienella
budjetilla ja halutuilla avainsanoilla mainoksen saa nakymaan hakutulosten viereen tai ylapuolelle.
Suomessa avainsanat maksavat tavallisesti arviolta 0,1€-1,5€ per klikkaus. (Onet 2015, viitattu
27.2.2015) AdWords-palvelu tarjoaa avainsanojen likenne- ja kustannusarvioita, jotka auttavat
tekemaan paatoksia avainsanojen valintaa ja budjetin maksimointia koskevia paatoksia. AdWords
mahdollistaa myds mainonnan kohderyhman rajaamisen esimerkiksi sijainnin, sukupuolen ja ian

perusteella.

AdWords-avainsanojen hankkiminen tapahtuu huutokaupan avulla. Huutokauppaan maaritellaan
kokonaisbudjetti seka maksimi euroméaara, joka yhdesta klikkauksesta ollaan valmiita maksamaan.

Huutokaupassa avainsanan lopulliseen hintaan vaikuttaa suurin euroméaéaréinen tarjous avainsanasta
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seka sivuston laadukkuus Googlen silmissa. Laadukkuuteen vaikuttavat sivuston sisalto ja sivuston
saamat klikkaukset sen esiintyessa hakutuloksissa (engl. Click Through Rate tai CTR). Huono sisélto

ja matala CTR-lukema nostavat avainsanan hintaa. (Liite 3)

GO gle alusvaatteet oulu — \g’“

Verkkohaku Kuvahaku Kartat Videot Lisaa Hakutyokalut

i \
Noin 126 000 tulosta (0,33 sekuntia) ADWORDS MAINOS

Evastest auttavat meita palvelujemme teimituksessa. Kayttamalla palvelujamme hyvaksyt
evasteiden kayton. . .
5 - Alusvaatteet Gina Tricot

Lisatietoja m ADWORDS MAINOS www.ginatricot.com/alusvaatteet ~
Kaikki alusvaatteet edullisesti
Gina Tricosta. Tilaa nyt!

H&M - alusvaatteet - Loyda uudet lempialusvaatieet
www_hm.com/fi ~

Osta nyt hm_comistal Muut Alusasut | Alus
Sivulla H&M on 5 059 489 seuraajaa Google+ -palvelussa www SIDEK_WEHH com/ ™ )
Alushousut - Rintaliivit - Shape lingerie - Newsletter 25% Alennuksen Laatubrandit 6ydat Stockmannilta.

Tilaa suosikkisi verkkokaupastammel
9 Kirkkekatu 14, Oulu

Sinikaarre - Sopivat, kauniisti istuvat alusasut, bikinit, uima ...
www_sinikaarre.com/ =
Sinikaarre - Alusvaatteiden erikoislike. Etusivu - Tuotteet - Ajankohtaista - Tarjoukset e ) i .
... OULU. Hallituskatu 25 90100 Oulu 044 547 5350 info@sinikaarre.com ... www.lightinthebox.com/Muotialusvaatteet
- ilme T - Alusvaatteissa jopa 40% ale

uctteet - Myymalat - Tarjoukset - Yrittaja

. S agjin valikeima, osta nytl
Olet kaynyt talla sivulla 2 kertaa. Vimeisin kaynti: 27.1.2015 uomen lagjin valikoima, osta nyt

Alusvaattet alk 0,98€

Seksikkéat alusvaatteet
www.anelma.com/ ~
Eroottiset yoasut, babydollit,
alusasut, catsuitit, sukat ym.

Mrs. Divine Qy | Alusvaateliike Oulussa | Alusvaatteet Oulu
www.mrsdivine fif v

Mrs. Divine alusvaatelike Oulussa saaristonkadulla tarjeaa nucrekkaita ja rohkean
nayttavia alusvaatteita oululaisille naisille.

Olet kaynyt talla sivulla 4 kertaa. Viimeisin kaynti: 27.1.2015

KUVIO 9. Google AdWords-mainokset nakyvat hakutuloksissa punaisella merkityilla alueilla. (Google
2015, viitattu 12.2.2015)

Kuten ylla oleva kuva havainnollistaa, AdWords-mainonnalla saadaan helposti ja varmasti
lisdnakyvyytta Googlen hakutuloksissa, ilman hakukoneoptimoinnin vaatimaa tietotaitoa. Lisaksi
nakyvyyden lisadminen talla keinolla on huomattavasti nopeampaa, kuin perinteisen
hakukoneoptimoinnin kayttaminen. Taytyy kuitenkin muistaa, etta toisin kuin hakukoneoptimoinnissa,
AdWordsista veloitetaan rahaa sitd mukaa, kun mainokset keraavat klikkauksia. Luonnollisten

hakutuloksien kerd@mat klikkaukset eivat aiheuta ylimaaraisia kustannuksia.

Hakukoneoptimoinnin seurauksena ansaittu nakyvyys voi sailya pitkaankin, ilman etta sivustoon
tehdaan muutoksia. Pitkalla aikavalilla sita voisi pitaa AdWordsia kustannustehokkaampana ja
pysyvampana vaihtoehtona, riippuen kilpailevien yritysten maarasta. Mikali kilpailevia yrityksia on
paljon, tulee sivuston hakukoneoptimointi todennakoisesti vaatimaan jatkuvaa kehitysta pysyakseen

karkituloksissa ja nain ollen kustannukset kasvavat.
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AdWordsin kayttaminen on erittain hyva keino etenkin uusille yrityksille, kun halutaan saada liikennetta
ja tunnettavuutta uudelle sivustolle. Myoskin tapauksissa, joissa yrityksen myynnin voidaan katsoa
olevan kausittaista, on AdWordsin kayttaminen todennakdisesti kustannustehokkaampaa ja
tarkoituksenmukaisempaa kuin varsinainen hakukoneoptimointi, jos naiden kahden valilla taytyisi
tehda valinta. Paras lopputulos nakyvyyden kannalta saavutetaan kuitenkin, kun kaytetaan jarkevasti

molempia keinoja.

Yksi kasvava ongelma AdWordsin kayttamisessa on mainonnan esto-ohjelmien kayttajamaarien
kasvu. Web-selaimessaan mainonnan eston (engl. adblock) kayttajia oli PageFairin ja Adoben
toteuttaman tutkimuksen mukaan 4,9% kaikista Internetin kayttajista vuonna 2014. Vuodesta 2013 luku
on kasvanut 69%. Suomessa mainonnan estoa kayttaa raportin mukaan jo 16,3% kayttajista.
(PageFair & Adobe 2014, viitattu 24.2.2015.)

3.4 WooRank

WooRank on erittain selkea selainpohjainen web-sivun analysointityokalu, joka antaa sivustolle
arvosanan asteikolla 0-100. Se ilmoittaa mitka asiat on tehty hyvin ja mista 16ytyy parantamisen varaa,
seka kyseisten asioiden painoarvon ja mahdollisten korjausten haastavuustason. Analysoinnin voi
suorittaa ilmaiseksi, mutta syvempi tutkiskelu vaatii joko 7 paivan kokeilujakson aktivoinnin tai
maksullisen palvelun tilaamisen. Esimerkiksi raportin lataaminen PDF-tiedostona on mahdollista vain,

jos kokeilujakson aktivoi tai maksullinen palvelu tilataan.

boutiqueoulu.evelace.fi

656

Share

KUVIO 10. WooRank-ty6kalun antama arvosana boutiqueoulu.evelace.fi domainille. (WooRank 2015,
viitattu 6.2.2015)
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WooRank nayttdd analysoinnin jalkeen huomiota kaipaavat epakohdat sivusta todella selkeasti.
Esimerkiksi jos sivusta puuttuu kuvausteksti, WooRank ilmoittaa sen puutteesta, kuinka pitka sen tulisi
olla, mita sen tulisi sisaltaa ja miten se vaikuttaa sivun nakyvyyteen hakukoneen silmissa. Erilaisia

arvosanaan vaikuttavia arvioitavia kohtia on kymmenia.

Kilpaileva oululainen alusvaateliike

Kilpailewa oululainen

alusvaatellike

567

KUVIO 11. Kilpailevan oululaisen alusvaateliikkeen WooRank-arvosana. (WooRank 2015, viitattu
11.2.2015)

Vertailu osoittaa hieman yllattaen, ettd kilpailevan suuren oululaisen alusvaateliikkeen WooRank-
arvosana on lahes kymmenen pistettd huonompi, kuin opinnaytetyossa toteutetulla sivustolla.
Arvosanoista huolimatta kilpailevan liikkeen web-sivut nakyvat Googlen hakutuloksissa ensimmaisella
sivulla useilla eri hakusanoilla. Tama johtuu todennakoisesti siita, etta kilpailijalla on enemman
likennetta web-sivustolla ja suurempi nakyvyys sosiaalisessa mediassa. Myds mainonta muissa
medioissa, kuten lehdissa, vaikuttaa epasuorasti web-sivujen nakyvyyteen, yrityksen tavaramerkin

tunnettavuuden kasvaessa.
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4. HAKUKONEOPTIMOINNIN TOTEUTUS

Sivuston hakukoneoptimointiin on kiinnitetty huomiota sivujen kehittamisen aloittamisesta [ahtien.
Rakenne on pyritty tekem@an niin, etta se on selkea niin kayttajien, kuin hakukoneidenkin silmissa.
Sivustolla ei ole kaytetty esimerkiksi Flash-elementteja, silla ne pidentavat latausaikoja ja hakukoneet
eivat kyseisia elementteja ota huomioon. Vaikka nykyiset laajakaistayhteydet ovatkin keskimaarin
hyvin nopeita, eika niilla ole ongelmia ladata isompaakin siséltéa nopeasti, on tarkeaa, etta sivuston
lataus ei tuota ongelmia keskimaaraista hitaammallakaan yhteydelld. Sivuston latausaika vaikuttaa
seka sivuston sijoitukseen hakukoneen silmissa, ettd kayttdjien sivustolla pysymiseen (lite 4).
Sivustolla ei mydskaan ole kaytetty Ajax-tekniikoita, silla hakukoneet eivat ymmarra Ajax-tekniikalla

luotua sisaltoa ja nain ollen se hankaloittaa hakukoneoptimointia.

Sivustolle asennettin Google Analytics -tyokalut vierailijoiden seurantaa varten. Seurantatietojen
perusteella voidaan seurata kavijoiden maaran muutoksia hakukoneoptimointia tehtaessa. Kyseisella
tyokalulla voidaan myds seurata mahdollisten mobiilikayttajien maaraa. Lisaksi nahdaan esimerkiksi
onko sivustolla vierailleet henkilot uusia vierailijoita vai palaavia vierailijoita, kauan kayttajat ovat
viipyneet sivustolla keskimaarin ja kuinka moni kayttaja on poistunut suoraan etusivulta tutustumatta

sen enempaa sivuston sisaltoon.

Yleiskatsaus

Istunnot v |/ Valitse tiedot Tunti | Péivd Viikko ~Kuukausi

B New Visitor M Retumning Visitor
Istunnot Kayttajat Sivun katselut Sivut/istunto

40 24 210 5,25
Valiton poistuminen
Istunnon keskim. kesto prosent teissa % uutta istuntoa
00:09:36 25,00 % 60,00 %
A AR | A——

KUVIO 12. Google Analytics- sivuston yleiskatsaus -nakyma sivujen kavijoista. (Google Analytics 2015,
viitattu 26.1.2015)
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Googlen Webmaster Tools tydkalulla web-sivun verkko-osoite rekisteréitiin kayttdon ja se lahetettiin
Googlen indeksoitavaksi. Jatkotoimenpiteena sivuston sivustokartta (engl. sitemap) luotiin erillisen
WordPress-lisaosan kautta, ja sen URL-osoite lahetettin Webmaster Toolsin avulla indeksoitavaksi.
Google kuitenkin alleviivaa, etta se ei voi antaa lupausta siita, etta sivusto sivukarttoineen tultaisiin

lisaamaan indeksoitujen listaan.

Oman sivuston indeksoinnin tilan saa helposti tarkistettua kirjoittamalla Googlen hakukenttaan “site:url-
osoite”, tassa tapauksessa “site:boutiqueoulu.evelace.fi’. Hakutuloksena pitaisi nakya linkit haetuille
web-sivuille, jos indeksointi on onnistunut. Kyseistad metodia voidaan kayttaa myos, jos sivusto lakkaa
nakymastad hakutuloksissa ja epaillaén, ettd Google on poistanut sivut indeksista. Mikali epailys
paljastuu oikeaksi, sivustolla on todennakaisesti rikottu Googlen ohjeistuksia esimerkiksi kayttamalla
kiellettyja hakukoneoptimoinnin keinoja. Talldin sivut on syyta tarkastaa ja korjata mahdolliset kielletyt
metodit, jonka jalkeen sivustosta voidaan yrittdd lahettdd uudelleenindeksointipyynté Google

Webmaster Toolsilla.

Nykyinen tila
Indeksointivirheet » Hakulausekkeet OEikysenita > Sivustokartat Itse lahetetyt (1) %
Sivuston virheet
<10 kyselya W 42 nayttokertaa M 5 URL-osoitteet [3hetetty
DNS Palvelinyhteydet Robots.txt- ST M < 10 klikkausta B 4 indeksoitua URL-csoitetta
tiedoston
nouto
V] /] [
21
URL-virheet
) 14
1 Ei léydy

21.1.2015 23.1.2015 25.1.2015 Verkko

KUVIO 13. Google Webmaster Tools- tyokalun nakyma sivun nykyisesta tilasta. (Google Webmaster
Tools 2015, viitattu 26.1.2015)

Hakukoneoptimoinnin toteutus Evelace Boutique web-sivuille on aloitettu seka meta-avainsanojen ja
meta-kuvauksen lisdamisella Header.php-tiedostoon. Mydskin sivuston otsikkotiedot on vaihdettu
selkeiksi ja kuvaaviksi muotoon: “Evelace Boutique, Oulu | Alusvaatteet naisille, miehille ja lapsille”.
Sivuston kuvauksessa on kaytetty etusivun tekstia, jossa esiintyy olennaisia avainsanoja, kuten
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Evelace Boutique, alusvaatteet, erikoisliike, rintaliivit, Oulu, Kaakkuri. Web-sivustolla kaytettavien

kuvien tagit sisaltavat niita kuvaavat avainsanat.

WordPressin oletusarvoisesti alasivuissa kayttamat “/?page_id=4" muodossa olevat URL-osoitteet on
vaihdettu jokaiselta sivulta vastaamaan sivujen otsikoita, ilman ylimaaraista numerointia, tai muita
erikoismerkkeja. Sivujen teksteissa on pyritty kayttaméan mahdollisuuksien mukaan olennaisia
avainsanoja loydettavyyden tehostamiseksi. Tekstiin on myos upotettu linkkeja sivustolla navigoimisen

nopeuttamiseksi ja helpottamiseksi.

Sivustolle  pyritédn  saamaan ulkopuoliset linkitykset ainakin Evelacen maahantuojan,
Aukioloajat.comin, Fonectan, Google+:n sekd samassa rakennuksessa toimivien yritysten Hieroja Esa
Krokbergin ja Kanelikeijun web-sivuilta. Nama linkit auttavat sivustoa sijoittumaan korkeammalle
Googlen silmissa. Kyseiset linkit tulevat todennakaisesti myos lisddamaan likennetta Evelace Boutiquen
sivustolle jonkin verran, joka on myoskin hyvin olennaista sivuston korkeamman sijoittumisen kannalta
hakutuloksissa. Kyseisten linkkien vaikutusta sivuston vierailijoihin voidaan tarkkaan seurata Google

Analytics -tyokalun avulla, joka nayttaa mahdolliset linkin kautta vierailleet kayttajat.

Toimeksiantajan olemassa oleville yrityksen Facebook-sivuille lisattiin linkki toteutetulle web-sivustolle.
Facebook-sivua olisi tarkoitus hyodyntaa markkinoinnissa ja saada nain ollen lisanakyvyytta yritykselle.
Yksi keino markkinointiin olisi erilaiset tykkayskampanjat, jolla Facebook-sivua saataisiin nakymaan
myos sivusta tykanneiden henkildiden kavereiden Facebook-sydtteisiin ja sitd kautta leviamaan

suuremmalle yleisdlle.

Sivustoa analysoitiin Googlen tarjoamalla PageSpeed Insights -analysointityokalulla, johon 16ytyy linkki
Google Webmaster Toolsista. Se ilmoittaa pisteytyksen sivun nopeudelle niin mobiilikayton kuin
tietokonekayton osalta erikseen sekd mahdollisia parannusehdotuksista. Sivuston nopeuden
optimointia toteutettin W3 Total Cache -nimisella WordPress-lisosalla, jolla voidaan asettaa
valimuistin kayttaminen sivuston eri osissa seka pakata sivuston tiedostoja pienemmiksi. Tdméa nakyi

heti suurempana pisteytyksend PageSpeed Insightsin analyysissa. Alla kuvankaappaus analyysista.
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ﬁ Mobiili Tietokone

iAo} Ehdotuksien yhteenveto

Korjaa nama halutessasi:

Poista hahmonnuksen estava JavaScript ja CSS sivun yldosan sisallosta

» Nayta korjausohjeet

Hyodynna selaimen valimuistia

» Nayta korjausohjeet

Lyhenna palvelimen vastausaikaa

» Nayta korjausohjeet

Optimol kuvat

» Nayta korjausohjeet

Pienenna CSS

» Nayta korjausohjeet
Pienenna JavaScript

» Nayta korjausohjeet

Noudatat jo 4 saantoa

» Nayta tiedot

KUVIO 12. PageSpeed Insights- tyokalun analyysi sivustosta. (PageSpeed Insights 2015, Viitattu
20.2.2015)

Sivuston latausaikoja analysoidessa kavi myds iimi, ettd osa sivustolla olevista kuvatiedostoista on liian
isoja, ja ne vaikuttavat negatiivisesti sivun latausaikaan, etenkin mobiilikdytossa. Kuvat taustakuvia
lukuun ottamatta skaalattiin pienempaan kokoon ja ladattin sivustolle uudelleen. Samalla kuvien

tiedostonimet vaihdettiin lyhyiksi ja kuvaaviksi.
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6. POHDINTA

Opinnaytetyon tavoitteena oli luoda Evelace Boutiquelle omat web-sivut. Alkuvaiheessa pidettiin
palaveri toimeksiantaja Anna Véliahon kanssa ja selvitettiin, ettd mitd ominaisuuksia sivun tulisi
sisaltaa. Tasta saatiin suhteellisen tarkka kuva millainen projekti on edessa. Tydvalineeksi web-
sivuston toteuttamiseen valittin WordPress-julkaisujarjestelma ja siind kaytettin Twenty thirteen -
lapsiteemaa. Mobiilikayttajat otettiin  huomioon lisaamalld sivustolle lisdosa, joka tunnistaa
mobiilikayttajat ja muuttaa sivuston ulkoasun yksinkertaisemmaksi. Sivuston kaytto mobiililaitteilla tulee
luultavasti olemaan sen verran vahaista, ettei sen suurempaa ajankayttéa mobiilisivujen luomiseen
katsottu tarpeelliseksi. Valmiit web-sivut tayttivat seka toimeksiantajan, etta tekijoiden alussa asettamat

vaatimukset.

Projektin toteuttaminen lahti liikkeelle sulavasti, koska molemmat tekijat olivat kayttaneet WordPress-
julkaisujarjestelmaa aiemminkin. Ongelmiin térmattiin kuitenkin, kun tarvittiin tietoja, kuvia tai ohjeita
maahantuojalta. Naihin ongelmiin kuului muun muassa maahantuojan ja toimeksiantajan eri nakemys
varien kaytosta, ulkoasusuunnitelman saaminen ulkopuoliselta suunnittelijalta, sopivien kuvien
saaminen ja domainin varaaminen. Kahdesta eri lahteestd, eli toimeksiantajalta ja maahantuojalta
tulevien ohjeiden noudattaminen osoittautui paikoittain haasteelliseksi. Kyseisten asioiden, seka
molempien tekijoiden kesatdiden vuoksi, opinnaytetyon alkuperdisessa aikataulussa ei pysytty.
Haasteita toi my6s hakukoneoptimointiin liittyvan tiedon ja kokemuksen puute, mutta se olikin osasyyna

miksi tdhan aiheeseen paadyttiin.

Opinnaytetyon edetessa kavi ilmi, ettd hakukoneoptimointi on paljon laajempi kasite, kuin mita aluksi
luulimme. Se on pitkd prosessi, joka vaatii tekijalta osaamista ja karsivallisyytta. Projektin
alkuvaiheessa tiesimme hyvin vahan aiheesta, joten osa hakukoneoptimoinnista jouduttiin tekemaan
sivuston valmistumisen jalkeen. Tahan olisi voitu valita yksi useista WordPressin hakukoneoptimointia
varten tehdyista lisaosista, mutta tekemalla optimointi manuaalisesti, prosessista saatiin parempi
kasitys. Hakukoneoptimointi-lisgosan kayttaminen olisi nopeuttanut optimointia, silla se antaa
kayttoliittyman hakukoneoptimoinnin suorittamista varten ja nain ollen optimointia suorittavan henkilon

ei tarvitse perehtya sivuston sisaltamaan koodiin. Lisdosan avulla optimointi onnistuu siis keskitetysti
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yhdesta paikasta. Lisdosan kayttaminen ei kuitenkaan muuta sitd tosiasiaa, ettd optimoijan on

tiedettava mita han tekee, jotta optimoinnista saadaan mahdollisimman suuri hyoty.

Opinnaytety6ssa ei ihan saavutettu sita hakukoneoptimoinnin tulosta, mita tavoiteltiin. Tama kuitenkin
johtuu osaksi myos tekijoista riippumattomista asioista. Suurimmat ongelmat toteutetun sivuston
hakukoneoptimoinnin kannalta ovat nahdaksemme vahaiset ulkopuoliset linkitykset, pienehkot
kavijamaarat seka verrattain suppea sisalto sivustolla. Sivuston sisallolla on 1ahtokohtaisesti suuri
vaikutus sivuston hakukoneoptimoinnissa ja tastd syystd on tarkedd kayda keskusteluja
toimeksiantajan kanssa siitd, mitd tekstin tulisi sisaltaa ja kiinnittdd huomiota kaytettyihin
sanamuotoihin. On kuitenkin mahdotonta sanoa varmasti, kuinka suuri vaikutus millakin asialla on
sivujen sijoituksen parantamiseen, silla tdma on ensimmainen kerta, kun opinnaytetyontekijat

toteuttavat hakukoneoptimointia.

Pelkka hyvin toteutettu hakukoneoptimointi ei valttdmatta riita, jos sivuston kavijamaarat eivat ole
rittavia. Google huomioi algoritmissaan sivuston suosion ja mitd enemman liikennetta sivusto keraa,
sita tarkedmmaksi Google sivuston luokittelee. Googlen silmissa tarkeat sivustot saavat korkeamman
sijoituksen hakutuloksissa. Tama tarkoittaa myos sita, etté vaikka optimointia ei olisi tehty erityisen
hyvin, mutta liikennetta sivustolle on paljon, voi sivusto silti sijoittua ensimmaisten hakutulosten
joukkoon. Taman asian vaikutus kaytannossa huomattiin, kun opinnaytetyossa optimoidun sivuston

sijoittumista seurattiin joihinkin kilpailijoihin nahden.

Ulkopuolisten linkkien saamisesta maahantuojan sivustolle, seka samoissa tiloissa toimivien yritysten
web-sivustoille on sovittu, mutta linkkeja ei siita huolimatta ole saatu nakyviin sivuille. Erilaiset
kampanjat toimeksiantajan Facebook-sivujen kautta nakyvyyden lisdédmiseksi myds suurella
todennakaisyydella nostaisivat web-sivuston kavijamaaria ja taten auttaisivat sivuston sijoituksen
parantamisessa. Toimeksiantajan kanssa kaytyjen keskustelujen perusteella Facebook-kampanjoita

on jarjestetty jonkin verran ja niita tullaan jarjestdmaan myos jatkossa.

Opinnaytety6 opetti tekijéille paljon hakukoneoptimoinnista ja sen tarkeydesta osana web-sivustojen
kehittdmista. Hakukoneoptimoinnin prosessista opittiin sen vaatimien toimenpiteiden lisaksi myds se,

etta mihin asioihin on kiinnitettdva huomiota alusta lahtien ja mitka asiat on helppo tehda jalkikateen.
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Lis&ksi saatiin suuntaa antava kasitys siita, ettd kuinka suuri painoarvo millékin asialla on optimoinnin
lopputuloksen kannalta. Optimoinnin tekeminen itsessaan opetti myds erilaisista apuvalineista, joita
ilman prosessin kehityksen seuraaminen olisi huomattavasti vaikeampaa. Apuvalineet myos
helpottavat tarkeimpien avainsanojen loytamista, joita voidaan hyodyntaa sivuston tekstia ja
sanamuotoja  mietittaessa.  Hakukoneoptimoinnin  toteuttaminen on  mahdollista  tehda
kokonaisuudessaan myos jalkikateen, mutta se voi vieda enemman aikaa, etenkin jos sivuston

optimoinnin toteuttaa henkilo, joka ei ole itse luonut optimoitavaa sivustoa.

Jatkokehitystoimenpiteita voisi olla esimerkiksi mahdollinen verkkokaupan lisaaminen sivustolle, jos
yrityksen toimintaa halutaan laajentaa. Tarkeimpana jatkokehitystoimenpiteena on kuitenkin
hakukoneoptimoinnin kehittdminen, jotta sivusto saataisin nakymaan mahdollisimman monella
hakukoneella ja hakusanalla ensimmaisten hakutulosten joukossa. Sivustolle voitaisiin myds harkita
AdWords-kampanjan toteuttamista ja seurata sen vaikutusta sivuston keraaméaan liikenteeseen.
Samalla voitaisiin seurata myds mahdollisen likennemaéaran kasvun vaikutusta sivuston sijoittumiseen

hakutuloksissa.

Opinnaytetyon tekijat eivat usko siihen, ettd Googlen markkinaosuus tippuisi radikaalisti
lahitulevaisuudessa. Googlen etumatka on niin suuri muihin hakukoneisiin nahden, ettad on vaikeaa
kuvitella muiden olemassa olevien hakukoneiden tai kokonaan uusien hakukoneiden valtaavan
hakukonemarkkinoita lahivuosina. Tasta syysta oletetaan, etta hakukoneoptimoinnissa tullaan

kiinnittdmaan jatkossakin erityishuomiota Googlen suosimiin hakukoneoptimoinnin metodeihin.
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LITE 1

Boutique Mallisto  Tarjoukset Yhteystiedot

EVELACE'

<

Tiistaista perjantaihin klo 11.00-17.30 Evelace Boutique sijaitsee Oulussa Kaakkurin
Lauantaisin klo 10.00-15.00 ostoskeskuksessa Sirius-tornitalon katutasos-
sa.

Liite 1: Graafisen suunnittelijan nakemys halutusta ulkoasusta.
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Search Engine Correlation Data

LITE 2

Sort by Category

Select/Deselect All

@ Brand Metrics

Page Link Authority Features ) Page Level Social
@ Page Keyword Usage Page Keyword Agnostic

@ Page Level Anchor Text
@ Domain Link Authority Features

® Domain Level Anchor Text Domain Keyword Usage ® Domain Keyword Agnostic

Page Authority (PA)

# of Google +1's

# Unigue cblocks Linking to the Page

# of Unigue IPs Linking to the Page

# of Root Domains Linking to the Page

# of Root Domains Linking to Page w/ Partial Match Anchor Text
# of Subdomains Linking to the Page

# of Root Domains Linking to Page w/ Exact Match Anchor Text
# Unique cblocks w/ Followed Links to the Page

# Unigue IPs with Followed Links to the Page

# of Unique Domains w/ Followed Links to a Page

# of External Links to the Page (included Followed And Nofellowed)
# of Unigue Domains w/ Followed Links to the Subdomain

# of Subdomains w/ Followed Links to the Subdomain

The MozRank of the Subdomain of the URL

# of External Pages Linking to Page w/ Partial Match Anchor Text
# of Root Domains Linking to the Subdomain

# of Subdomains Linking to the Subdomain

# of External Pages Linking to Page w/ Exact Match Anchor Text
Sum of Facebook Shares, Likes, Comment

Domain Authority (DA)

# of Juice-Passing External Links to the Page

# of Facebook Shares

MozRank of External Links w/ Exact Match Anchor Text
Subdomain MezTrust

MozRank Passed by External Links w/ Partial Match Anchor Text
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# of Followed Linking Root Domains to the Domain

# of Unigue IPs w/ Followed Links to the Domain

# of cblock w/ Followed Links to the Domain

# of Root Domains Linking to the Domain

# of Unique IPs Linking to the Domain

# of Unique cblocks Linking to the Domain

MozRank of the Root Domain

The Portion of the Pages’s MozRank Coming From External Links
Portion Subdomain MozRank From External Links

MozTrust of the Root Domain

# of External Links (Followed And Nofollowed) to the Subdomain
# of Juice-Passing External Links to the Subdomain of the URL
Portion of Root Domain MozRank from External Links

Page MozTrust

# of Total External Links to the Root Domain

# of Juice-Passing External Links to the Domain

# of Facebook Comments

# of Facebook Likes

MozRank Passed by all Links w/ Exact Match Anchor Text
MozRank Passed by all Links w/ Partial Match Ancher Text

# of Links (Juice-Passing Or Not, Internal Or External) to the Page
Combined MozRank of all Pages on the Domain

Combined MozRank of all Pages On The Subdomain

Total Links (including Internal And Nofollow Links) to the Domain
# of Followed Links (Both Internal And External) to the Domain

# of Linking Pages to Page w/ Exact Match Anchor Text

Total Links (including Internal And Nofollew ) to the Subdomain

# of Unique Subdomains w/ Followed Links to the Domain

# of Juice-Passing Links (Internal Or Externalj to the Page

# of Linking Pages to Page w/ Partial Match Anchor Text

# of Root Domains Linking to Domain w/ Partial Match Anchor Text
Page MozRank

# of Links to the Sub-Domain in Last 30 Days in FWE

# of Tweets From Topsy

# of External Pages Linking to Domain w/ Partial Match Anchor Text
# of Full Domain Mentions in the Last 30 Days in FWE

Exact Match .com Domain

# of Pages Linking to Domain w/ Partial Match Anchor Text

# of Links in the Last 30 Days to the Root Domain in FAVE

Page is Topsy Influencial

# of Mentions in the Last 30 Days of the Domain Name in FWE

# of Internal Pages Linking to Domain w/ Partial Match Anchor Text
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Exact Match Domain

# of Links in the Last 30 Days to the URL in FWE

# of Internal Links on Page

# of Follow Links on Page

Body Text Similarity to Keyword (Language Model)

# of Links on Page

# of Root Domains Linking te Domain w/ Exact Match Anchor Text
# of External Linking Pages w/ Exact Match Anchor Text
Keyword Usage in Title Tag (tf-idf}

Keyword Usage in H1 (tf-idf)

Total # of Characters in the HTML Code

Keyword Usage in Body Text (tf-idf)

MozRank Passed by all Internal Links w/ Partial Match Anchor Text
# of Internal Pages Linking to Page w/ Partial Match Anchor Text
# of Pages Linking to Demain w/ Exact Match Anchor Text
IlozRank Passed by all Internal Links w/ Exact Match Anchor Text
Keyword Usage in Meta Description (tf-idf}

# of Internal Pages Linking to Page w/ Exact lMatch Anchor Text
# of Characters in Body Copy

# of Indexed Pages On The Site in The Last 30 Days in FWE

H1 Similarity to Keyword (Language Model)

Title Tag Similarity to Keyword (Language Model)

Meta Description Similarity to Keyword (Language Model)

# of No Foliow Links on Page

#of Img Tags

# of Partial Matches in Domain Name (Pmd})

# of External Nofollow Links on Page

# of Internal Pages Linking tc Domain w/ Exact Match Anchor Text
# of Partial Matches in Full URL

# of Internal Nofollow Links on Page

# of External Links on Page

Keyword Usage in H2 Tag (tf-idf)

URL Starts with "www’

URL Contains an Underscore

H2 Similarity to Keywerd (Language Model}

Page Has Schema.org Markup

URL Contains a Query (example.com/page?id=1)

Page Has Google+ Publisher Markup

Total Area of AlliImages on Page

Page Has Open Graph Markup
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Page Has Twitter Card Markup -0.02

# of Large Images (Greater Than Or Equal to 1024X768px) -0.02
Folder Depth of URL (# of Trailing Slashes) -0.02
# of Videos On Page -0.03
Page Contains Google+ Authorship Markup -0.03
# of Google Adsense Slots in The Page -0.03
Demain has Numbers (example123.com) g’_,“

# of Hyphens in Domain Name @i@
Total Area of Adsense Slots on Page -0.04

# of Characters in the Title -0.04
URL Contains Hyphens -0.04
Total Length of the Full Domain (www.subdomain.pld.com)  FO:0SN
URL Length in Characters -0.10

Respense Time of Page in Seconds -0.10

Liite 2: Mozin analyysi hakukoneen huomioimista kohdista web-kehityksessa. (Moz 2013, viitattu
27.5.2014)
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LITE 3

{ How Does the =: S

AdWords Auctio

Work?

TOTAL GOOGLE EARNINGS

$32.2 BILLION

\.Loans" That's
Mortgage” 97%
“Attorney”
of Google's total
revenue!

IT ALL STARTS WITH A QUERY

When someone searches for something on Google, Google locks at the
AdWords advertisers pool and determines whether there will be an auction.

'C
'.

advertisers pool

If one or more advertisers are bidding on keywords that Google deems
relevant to the search query, an auction is triggered.

NOTE: Keywords are not search queries! Specific keywords (such as “pet medicine™) may
be entered into auctions for a wide range of search queries (such as “medicine for dogs™ or
“pet supplies”), depending on your match type.
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WHAT GETS ENTERED INTO THESE AUCTIONS?

Advertisers identify keywords
they want to bid on, how
much they want to spend, and
create groupings of these
keywords that are paired with ads.

Google then enters the keyword
from your account it deems
most relevant into the auction
with the maximum bid you've
specified as well as the associated

NOTE:You can only have one entry into
any query auction from your account.

HOW DOES GOOGLE DETERMINE
WHICH AD IS SHOWN WHERE?

Once you are entered into the auction, Google looks at two key
factors to determine where your ad ranks: your maximum bid
and your quality score.

- CPC
AD RANK = BID
—

The best combined .

CPC Bid x Quality Score
gets the best position:
This is the maximum bid you
specify for your keyword,

This is a metric to determine how
relevant and useful your ad is to
the user (components are CTR,
relevance, and landing page).The
higher your quality score, the
better:

b &l Quality Score = Ad Rank

Advertiser I

Advertiser II

Advertiser III

Advertiser IV
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HOW DOES GOOGLE DETERMINE WHAT YOU PAY?

You pay the minimum amount you can pay for the position you win if your ad is clicked on.

THE AD RANK YOUR
= OF THE PERSON / QUALITY <+ $0.01
BELOW YOU SCORE

YOUR
PRICE

Actual CPC

Quality Score

S 16/10 +0.01=
Advertiser I $1.61 <&

12/4 + 0.01=

Advertiser I1 . . $3.01 '

Advertiser III gz‘l + (‘))iu: ‘
Highest

Advertiser IV . CPC

Notice how Advertiser | can pay less for a higher position due to his high quality score.

The Auction gets run billions of times each month. The results are such that
e Users find ads that are relevant to what they’re looking for

e Advertisers connect with potential customers at lowest possible prices

* Google rakes in billions of dollars in revenue
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OTHER ADWORDS FACTS

The Ad Auction &
the Display Network

The ad auction works very similarly, but is triggered
by “placements” or pages on Google AdSense
where publishers make advertising space available
for AdWords advertisers.

The core ranking components here are largely
similar, with differences being:

Releva
placement

Sources:

Alternative
Bidding Methods

Google also allows bidding methods other than
CPC such as CPM or CPA:

CPM Bids

http://searchenginewatch.com/article/2094 | 80/Google-Reports-Q2-201 | -Earnings-Reco
rd-9-Billion-Revenue

=2 WordStream

http://adwords.google.comisupport/aw/bin/answer.py?hl=en&answer=61 | |
httpi/fadwords.google. com/support/aw/bin/static. py?hi=en&guide=232938&page=guide.cs

http://www.youtube.comiwatch?v=K7I0a2PVhPQ
http/iwww.youtube.comiwatch?v=|Rx7AMbérZ08feature=relmfu
http://adwords.google.com/support/aw/bin/static.py?hl=en8guide=232938&page=guide.cs
http/fwww.wordstream.com/articles/most-expensive-keywords
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Liite 3: Google AdWords huutokaupan toimintaperiaatteet. (WordStream 2011, viitattu 27.2.2015)



LITE 4
e e Ll

Loading Time

AFFECTS YOUR

Bottom Line

L L L L e L

EVERY SECOND COUNTS

Loading time is a major contributing factor to page
abandonment. The average user has no patience fora
page that takes too long to load, and justifiably so.

Observation: slower page response time results inan
increase in page abandonment, as demonstrated in
the following chart.

Page
abandonment
Increase as a
percentage,

4

6
Page load time |n seconds.,

COMMON PROBLEMS
WHEN ACCESSING A WEBSITE
FROM A MOBILE PHONE

60% of mobile internet users say that they've
encountered at least one problem while browsing
within the last 12 months.

ﬁﬂ

73% of mobile internet 51% say that they've

users say that they've encountered a website

encountered a website that crashed, froze, or
that was too slow to load. received an error.

47

@ MOBILE VS. DESKTOP

Moabile Internet users expect a web-browsing
experience on their phone that’s comparable to what
they get on their desktop or laptop.

What follows is a graph of how users thought their
mobile browsing experience compared to their
desktop browsing experience.

Observation: Most participants in the survey thought
that their phone had slower load times than their

desktop.
12% said that they expect
11% of those surveyed said their load times on their
that they expect their lead phone to be faster than
times to be much slowar thair desktop.
on their phone. : 21% sald that they expect
: - : their load times on their
8 : phone to be about equal
- v

with their desktop.

31% of those surveyed sald 25% said that they expact their

that they expect their load times on thelr phon.

2 phone tobe
load times to be a bit slower
on thalr . almost as Fast as thelr desktop.



7 PATIENCE OF MOBILE

WEB USERS
48% say that they've 45% szu,;tw" How long are users willing to wait for a site to load
encountered a website encoun 3 website .
that had formatting which that didn't function : before they abandon the page? The following graph
made it difficult to read. expected. seeks to answer this question,

Observation: Most participants in the survey would
wait 6-10 seconds before they abandon pages.

16-20 seconds
3 that :
erg‘u’n’t{ndawe ; 3% of those surveyed sald that 1-5 seconds
that wasn't available. : thay would wait less than one : $
$ second for a page toload £
before abandonment. -
o HOW WEBSITE B
PERFORMANCE AFFECTS
SHOPPING BEHAVIOR

a4 A

47% of consumers expect a 40% abandon a website
web page toloadin 2 that takes more than 3
seconds of less. seconds to foad.

6-10 seconds 20+ seconds 11-15 seconds

79% of shoppers who are 52% of online shoppers

dissatisfied with website state that quick page
performance are less likely to loading is impoertant to
buy from the same site again. thelr site loyaity.

f A1 SECOND DELAY IN PAGE RESPONSE CAN ]
RESULT IN A 7% REDUCTION IN CONVERSIONS. j

e If an e-commerce site is making
A sacond delay fac3 R KRR 3 $100,000 per day, a 1 second page
Secon or online shoppers :
3emndsofwamua) will umd, friends : delay could potentially cost you $2.5
ecreases customer about a bad experience i
satisfaction by about 16% ol : million in lost sales every year.

L A A /A
@ Klssmetrics sources: gomez.com, akamai.com

Liite 4: Kuinka sivun latausnopeus vaikuttaa k&vijéihin. (Work 2011, viitattu 13.2.2015)

48



