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1 Johdanto

Graafisen suunnittelun vaatimukset ovat muuttuneet erilaisten digitaalisten nayttdjen yleis-
tymisen myo6ta. Nailla naytdilla on monia eri kokoja ja ne ovat suunniteltu erilaisiin kaytto-
tarkoituksiin. Pienet puhelimen naytét soveltuvat graafisen aineiston nopeaan kulutukseen
sosiaalisen median julkaisujen ja lyhytvideoiden valityksella. Digitaaliset inforuudut myyma-
I6issa, lentokentilla ja muissa julkisissa tiloissa tulevat olla helposti ymmarrettavia ja suuret

mainostaulut puolestaan kilpailevat ihmisten huomiosta.

Ei ole enda tarpeeksi, ettd graafinen suunnittelija on tydssaan luova perinteisissa graafisen
taiteen osa-alueissa kuten variopissa, sommittelussa ja typografiassa. Heilla taytyy myds
olla teknistd osaamista ja kasitys siitd, miten parhaiten kayttda suunnittelun kohteena ole-
vaa digitaalista nayttéa hyvaksi. Jokaisella sosiaalisella medialla on oma kayttdliittyma, joka
rajoittaa tuotetun grafiikan kokoa. Valmis graafinen tyd ei kuitenkaan pysy vain yhdessa
koossa, vaan sen taytyy olla niin skaalautuva, etta se toimii yhta hyvin kdnnykassa, tieto-
koneella ja alytelevisiossa. My0ds jokaisella naista laitteista on omat variasetuksensa, jotka

eroavat toisistaan.

Opinnaytetydssa kasitelldadn graafista suunnittelua luovana alana ja kayda lapi alan vaati-
muksia, kun ty6ta tehdaan digitaalisesti ja kun se lopulta julkaistaan digitaalisilla alustoilla.
TyGssa esitellddn myds kahden eri graafisen suunnittelun ohjelman, Adobe lllustratorin ja

Adobe InDesignin, ominaisuuksia ja niiden eroja toisiinsa nahden.

Kaytannon osuudessa kerrotaan median tuottamisesta infonayttdihin. Tydssa kaydaan lapi
askel askeleelta median tuottaminen suunnitteluvaiheesta valmiin tyon julkaisemiseen asti.
Tama osa opinnaytetydsta toteutettiin Lahden nuorten tyo- ja valmennuspalvelujen kanssa,
jossa olen tyokokeilussa heidan mediapajassaan. TyOpaikalla tehdaan mainostoimiston
téitda Lahden nuorisopalveluiden sisaisiin tarpeisiin. Mediapajassa luodaan esimerkiksi ju-
listeita ja esitteitd nuorisopalveluiden jarjestamiin tapahtumiin. Téita viedaan painoon tulos-
tettavaksi ja sosiaaliseen mediaan julkaistavaksi, mutta tassa tydssa keskitytaan erityisesti

informatiivisen digitaalisen median luomiseen julkisilla paikoilla oleviin infonayttdihin



2 Graafinen suunnittelu

2.1 Perusteet

Graafisessa suunnittelussa yhdistyvat taide, teknologia ja viestinta. Se on visuaalinen vies-
tintdmuoto, jonka tarkoitus on valittdd ideoita, informaatiota ja tunteita vastaanottajalle.
Graafinen suunnittelu jarjestdd monimutkaista tietoa toimitettavaksi kaikista selkeimmalla
tavalla (Keung 2023).

Tata ajatusmaailmaa edustaa 1920-luvulla syntynyt saksalainen Bauhaus-liike, joka tutki
graafista suunnittelua universaalina "naon kielend” ja pyrki asettamaan graafiselle suunnit-
telulle omat standardinsa. Liikkeen edustajat uskoivat, etta visuaalisen kielen tulisi olla kai-
kille ymmarrettavissa. (Lupton 2015, 16.) Tama ajatustapa on nykypaivaan tultaessa muut-
tunut huomattavasti. Graafiset suunnittelijat tahtaavat omaperaisyyteen ja rajojen rikkomi-
seen. Tehdyn tyon kohdeyleison ei oleteta olevan jokainen ihminen, joka sen nakee, vaan

tyot ovat raataldity hyvinkin pienelle ihmisjoukolle.

Bauhausin vaikutus nakyy kuitenkin viela graafisen suunnittelun ohjelmistoissa. Nama oh-
jelmistot, kuten Adobe Photoshop ja Adobe InDesign jarjestavat visuaalisen materiaalin
ominaisuudet, parametrit ja suodattimet samalla tavalla jokaiselle ohjelman kayttajalle.
(Lupton 2015, 17.) Graafisen tyon lopputulos riippuu sen suunnittelijasta, mutta digitaaliset
suunnitteluohjelmat, olivat ne sitten maksullisia Adoben tuotteita tai ilmaiseksi ladattavia
sovelluksia, ovat niin samanlaisia ominaisuuksiltaan, etta jokaisella graafisella suunnitteli-

jalla on sama lahtdkohta téiden tekemiseen.

Ajatusmaailmojen lisaksi graafisen suunnittelun eri alat ovat lisdéntyneet. Nykyaan suun-

nittelija voi tyollistya seuraaville aloille:
e logot ja brandays
e painotuotteet
e verkkosuunnittelu
e pakkaus- ja tuotesuunnittelu
e liikkuva grafiikka.

Painotuotteiden suunnittelu eli lehtien ja kirjojen sisallon sommittelu ja ulkonadsta vas-
tuussa oleminen edustavat kaikista perinteisinta graafisen suunnittelun alaa. Verkkosuun-
nittelulla tarkoitetaan verkkosivustojen ja puhelimen sovelluksien kayttéliittymien suunnitte-

lua ja liikkuva grafiikka kattaa animaatioiden ja televisiomainosten visuaalisten elementtien



luomisen. Tuotesuunnittelu ja brandays ovat yhteydessa toisiinsa, silla molemmissa on asi-
akkaana jokin yritys tai organisaatio. Brandayksessa suunnitellaan yrityksen tai organisaa-
tion visuaalinen ilme kokonaan. Tarkoituksena on luoda yhtenainen design, joka yhdistaa
kaiken yrityksen tai organisaation tuottaman visuaalisen median toisiinsa. Tata voi yritys
tehda myynnin parantamisen toivossa trendikkdammalla ja houkuttelevammalla ilmeell3,
mutta myds viralliset organisaatiot pyrkivdt omaamaan hyvan brandin. Hyva graafinen
suunnittelu ja erityisesti selkeys esimerkiksi varoituskylteissa, saannoksissa ja ohjeistuk-

sissa tekee niista vastaanottajille paljon luotettavampia.

Lahden kaupungilla on oma brandi, jonka mukaan kaikki Lahden kaupungin nimissa tuo-
tettu aineisto tehdaan. Esimerkiksi Lahden kaupungilla on oma logo, fontti ja varit, joista
tunnistaa kaupungin tekeman julkaisun. Myos kuvien sisallon taytyy tukea kaupungin il-

metta. (Lahden kaupunki.)
2.2 Typografia

Typografia on tekstin visuaalista jarjestamista taiteen ja tekniikan mukaan. Se kasittelee
kirjainten, sanojen ja tekstikappaleiden asettelua graafisen tydén parhaimpaan kohtaan ja
myos tyon tekstin ulkoasun tekemista tyohon sopivaksi. Typografialla on suuri vaikutus sii-
hen, miten graafisen tydn tieto havaitaan ja ymmarretaan. Hyvin tehty typografia parantaa
viestinnan selkeytta ja epaonnistunut typografia puolestaan tekee tekstista lukukelvotonta.
Tekstin selkeys onkin se perusasia, johon jokaisen graafisen suunnittelijan pitaisi pyrkia

tekemissaan toissa.

Stocks (2024, 40-42) maarittaa selkeyden tarkoittavan lukijan kykya erottaa kaytetyn fontin
symbolit toisistaan ja miten hyvin ne ymmarretaan sanoiksi tekstia kirjoittaessa. Esimerkiksi
eroavatko numero ”1”, iso ”I” kirjain ja pieni ’I” kirjain tarpeeksi toisistaan vai nayttavatko
ne liian samanlaisilta aiheuttaen hdmmennysta tekstia lukiessa. Tekstin selkeytta voidaan
myds muuttaa typografisilla muutoksilla. Tekstin koko on yleisin muokattava ominaisuus ja
myds yleisin epaselkeyden tuoja. Liian pieni teksti ei ole helposti ymmarrettavaa. Stocks
erottaa kirjassaan tekstin selkeyden ja luettavuuden merkitykset toisistaan. Tekstin luetta-
vuuteen sisaltyy kaikki selkeyden osa-alueet, mutta lakiteksteista ei saa helposti luettavia
hyvalla typografiallakaan. Myds selkean tekstin saa lukukelvottomaksi liian pienilla riviva-

leilla ja liiallisella Caps Lock -nappaimen kaytolla.

Lupton (2024, 111) kasittelee typografiaa tarkemmin digitaalisessa ymparistdssa, jossa
Stocksin antamien tekstin lukijaa koskevat oppisaannét ovat muuttuneet digitaalisen lait-
teen omistajaan, kayttajaan, liittyviin saantoihin. Lupton kirjoittaa, etta tekstin kayttd on tar-

kedmpaa kuin tekstin merkitys. Tama tarkoittaa verkkosivustojen suunnittelua, missa



tekstin tehtavana on esittaa klikattavia painikkeita ja ohjata kayttajaa linkkien kautta uusille
sivustoille. Lupton mainitsee myos taman interaktiivisen tekstin luoman kahtiajaon. Kayttaja
tuntee itsensa olevan hallinnassa lukemastaan tekstista. Taustalla kuitenkin erilaiset algo-
ritmit keradvat kayttajasta tietoja, joiden perusteella hanta ohjataan digitaalisessa ymparis-

toéssa kohti materiaalia, josta kayttaja saattaa keratyn tiedon mukaan pitaa.

Typografian merkitys on muuttunut internetissa pitkien tekstien harvinaistumisen myéta.
Sosiaalinen media on lyhentanyt inmisten keskittymiskykya, ja tiedon muoto on muuttunut
tekstistd videoihin. Erilaisten lehtien verkkosivut ja uutisartikkelit ovat viela esimerkkeja
tekstin asettelusta, mutta myos uutiset internetissa sisallyttavat usein videon ennen tekstin
alkamista. On hyvin mahdollista, etta uutinen jatetdan lukematta, jos kayttaja kokee videon
olleen tarpeeksi kattava. Taman pidempien tekstikappaleiden harvinaisuuden seurauksena
mainonnan typografia on kaikista yleisin kohde, missa tekstin muotoilua nakee internetissa.
Mainonta on tarkea graafisen suunnittelun osa-alue. Ei ole kuitenkaan hyva, etta internetin
kayttajat yhdistavat tekstin harkinnallisen muotoilun tuotteiden myyntiin. (Lupton 2024,
112.)

2.2.1 Muotoilu

Typografiassa on tekstin muotoilulle ja asettelulle oma termistdénsa. Termit koskevat yksit-
taisten kirjainten muotoa, niiden kokoa ja paikkaa tekstissa toisiinsa verrattuna (kuva 1).
Tarkeata on ymmartaa kirjainten ja kirjaintyyppien yleinen jakaminen paatteellisiin (serif) ja

paatteettomiin (sans-serif) kirjaintyyppeihin.

#1 Kirjaimen anatomia
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Kuva 1. Typografiaopas (Janatuinen 2014)



2.2.2 Kirjaintyypit

Paatteellisia kirjaintyyppeja kutsutaan Suomessa myds antiikvoiksi ja paateettémia grotes-
keiksi. Paatteellisissa kirjaintyyppien joidenkin kirjaimien muotojen lopussa on paateviivat.
Paatteelliset kirjaintyypit saivat alkunsa 1400-luvun ltaliasta, jossa kirjoittajat saivat inspi-
raatiota vanhoista roomalaisten pylvaiden teksteista luoden perustan paatteellisille kirjain-
tyypeille. Tasta "roomalaisesta” kirjaimistosta tuli hyvin suosittu ja sita kaytettiin hyvin paljon
kirjapainossa, jolloin paatteellisia kirjaintyyppeja kehitettiin lisda ja niista tuli hyvin yleisia
kaikissa painetuissa teksteissa. Tama yleisyys on johtanut siihen vaarinkasitykseen, etta
pitkissa tekstikappaleissa pitdisi aina kayttaa paatteellisia kirjasintyyppeja, koska ne tekevat
tekstistd helpommin luettavan. Kirjainten paateviivat voivat olla lukemisen apu, mutta paat-

teetdn kirjaintyyppi kay pitkiinkin teksteihin. (Stocks 2024, 28.)

Paatteettomien Kirjaintyyppien suunnittelu alkoi 1800-luvulla ja niilla pyrittiin havittamaan
tekstista koristeelliset muodot ja kirjainten paksuuserot. Erityisesti ensimmaiset kirjaintyyp-
pien suunnittelijat kayttivat paatteetonta tekstia kritisoidessaan olemassa olevia standar-
deja. (Juselius 2005.) Nykyaan paatteeton teksti on yleista tietokoneissa ja kaikissa muissa

digitaalisissa alustoissa.

Kaikkien kirjaintyyppien jako vain kahteen eri luokkaan ei ole tietenkdan mahdollista, koska
erilaisia kirjaintyyppeja on valtava maara ja niiden kayttétarkoitukset vaihtelevat. Kaikkia
kirjaintyyppeja ei ole suunniteltu pitkan leipatekstin kirjoittamiseen. Jotkin kirjaintyypit eivat
edes sisalla kirjaimia vaan koristeellisia symboleja, joita kaytetdan graafisen tydn visuaali-
seen viestintdan sanallisen sijasta. Uusien kirjaintyyppien suunnittelu onkin typografian

pieni, mutta tarkea osa-alue.

Kirjaintyyppi ja fontti eivat ole sama asia. Kirjaintyypilld tarkoitetaan useasta samantyyli-

sesta fontista muodostettua joukkoa, jotka jaetaan eri fonteiksi kirjainten paksuuden ja kur-
sivoinnin mukaan. Esimerkiksi Arial, Arial Black ja Arial Narrow kuuluvat samaan kirjain-

tyyppiin ja Arial on yksi fontti tdssa kirjaintyypissa.
2.3 Varit

Oikeiden varien valitseminen on tarkeaa graafisissa téissa. Varit auttavat suunnittelijaa kiin-
nittdmaan katsojan huomion. Ne tekevat tuotemerkeistd helposti tunnistettavia ja véariopin
avulla tehty tyd on miellyttdva katsoa. Sherin (2012, 16) sanoo véariopin olevan hyddyllinen
suunnittelijoille, koska sen avulla suunnittelijat voivat ymmartaa, miksi jotkin varisuhteet
ovat onnistuneita ja kuinka luodaan variyhdistelmia, joilla voidaan valittaa tietoa tehok-

kaasti. Variteoria ei kuitenkaan johda ennustettavissa oleviin tuloksiin, eika silla ole



absoluuttisia saantoja, joita pitaisi noudattaa. Suunnittelijan perustavoite onkin luoda miel-

lyttavia variyhdistelmia, joilla pyritdan herattdmaan haluttu reaktio katsojassa.

Digitaalisesti graafista tyota tehdessa taytyy vareja kayttaessa maarittaa vareille variprofiili.
Variprofiileja on monia erilaisia ja eri maissa voivat standardit erota toisistaan, mutta kaksi
yleisesti kaytettya variprofiilia ovat RGB ja CMYK (kuva 2). RGB variprofiilia kaytetdan, kun
valmis tuotos naytetdan naytdlla, kuten verkkosivuilla tai televisiossa. CMYK variprofiilia
kaytetdan painotuotteita ja tulosteita tehdessa. Naytailld nakyvat varit ja tulostinten kaytta-
mat varit eroavat toisistaan ja koska suurin osa painotuotteista suunnitellaan tietokoneilla,
on tarkeda saada naytolla nakyvat varit vastaamaan valmiissa tulosteessa olevia vareja.
CMYK variprofiili ottaa huomioon taman naytén ja tulosteen varieron. Yleisin variprofiileihin
liittyva virhe tapahtuu, kun tulostettava aineisto jatetaan RGB-varitilaan. Tassa tapauksessa

tulostuksen aikana varit haalistuvat eivatka vastaa haluttua lopputulosta. (Jyrkka 2025.)

)

RGB Mode CMYK Mode

+ Colors: red, green, blue + Colors: cyan, magenta, yellow
» Additive mixing + Subtractive mixing

+ Mix to create white + Mix to create black

« 16.7 million color possibilities + 16 thousand color possibilities
+ Smaller file sizes » Larger file sizes

Kuva 2. RGB- ja CMYK-varimallien vertailu (Noun Project Team 2022)

Valitut varit vaikuttavat katsojan ymmarrykseen sisallostd. Hyva varimaailma kannattaa
graafisen tyon visuaalista hierarkiaa ja auttaa katsojaa kiinnittdmaan katseensa tyon tar-
keimpaan kohtaan. Kirkkaat ja vaaleat varit nousevat esiin, ja tummat seka himmeat varit
vetaytyvat taakse. Valittuun varimaailmaan taytyy sopia kaikkia visuaaliset elementit ja ty-

pografiset ilmaisut. Itse varin lisdksi kontrasti vaikuttaa siihen ovatko teksti, kuvat ja muodot



toisistaan visuaalisesti erilaisia vai hukkuvatko ne toisiinsa. Kaksi eri varia, kuten keltainen
ja sininen, erottuvat toisistaan, kun taas yhden varin eri savyt voivat sekoittua yhteen. Tum-
man taustan kanssa on hyva kayttaa vaaleampia tai kirkkaampia vareja ja vaalean taustan

kanssa puolestaan tummia. (Sherin 2023, 118-119.)
2.4 Sommittelu ja taittaminen

Sommittelulla tarkoitetaan tekstien, muotojen ja kuvien jarjestelya visuaalisissa tdissa. Se
on edellytys tehokkaalle visuaaliselle viestinnalle ja sen avulla suunnitellaan ymmarrettava
ja taiteellinen visuaalinen sisalto. Taittaminen tarkoittaa kirjojen, lehtien, nettisivujen ja esit-
teiden elementtien tyylittelya. Taittamiseen kuuluu kaikki sommittelun sdannét ja hyva tait-
taminen vaatii hyvaa sommittelua. Kasitteet eroavat siing, etta taittamiseen kuuluu erityi-
sesti tekstielementtien asettelu ja typografinen muotoilu. Fonttien valinta, sana- ja rivivalit

seka tekstin marginaalit ovat osa taittamista. (Jaskara 2020; Kuvistuubi 2024, 1.)

Sommittelussa tarkea ymmarrettava kasite on hierarkia. Se tarkoittaa kaytettyjen visuaalis-
ten elementtien liittymista toisiinsa ja kuinka paljon niille on annettu tilaa tydssa. Elementtien
merkitysta voidaan muuttaa muokkaamalla niiden kokoa, varia ja laheisyytta toisiinsa.
Suunnittelijat pyrkivat luomaan luonnollisen tarkeysjarjestyksen graafiselle tydlle, jota kat-

sojan silma vaistomaisesti seuraa. (Sherin 2023, 78.)

Tasapaino jakaa suunnitteluelementit visuaalisesti miellyttavasti. Epatasapainoinen som-
mittelu aiheuttaa levottomuutta katsojissa, vaikka he eivat osaisi maarittaa mika tydssa on
vikana (Sherin 2023, 78). Tasapaino voi olla symmetrista, jolloin tydn jakaminen kahteen
osaan keskelta, tuottaa kaksi visuaalisesti samanlaista puoliskoa. Epasymmetrisessa tasa-
painossa kuvat ja muodot voivat olla erikokoisia ja erivarisia, mutta ne ovat sijoitettu tydhon

siten, ettd yksikaan niista ei saa liikaa huomiota hukuttaen muut alleen.

Tyhja tila tarkoittaa graafisen suunnittelun tyon alueita, joissa ei ole kuvia, tekstia tai painik-
keita. Variltdan sen ei tarvitse olla pelkka valkoinen tausta. Tyhja tila antaa silmille tauon ja
erottaa tydn eri visuaaliset elementit toisistaan (Kuvistuubi 2024, 10). Esimerkiksi tekstikap-
paleiden valinen tyhja tila ja sivun reunojen marginaalit littavat toisiaan lahella olevat tekstit
samaan kokonaisuuteen. Myds kuvaan saa katsojan katseen kiinnitettya helpommin, jos se
on irrallaan muista elementeista. Yritykset kayttavat tyhjaa tilaa myoés minimalististen tuot-
teiden suunnitteluun ja markkinointiin, mika on kuluttajien mielessa usein luksuksen merkki

(Lievonen-Thapa).

Linjaaminen tarkoittaa graafisen tydn kaikkien elementtien asettamista toisiinsa nahden |a-
heisyyden, rytmin ja koon mukaan (kuva 3). Linjaus voi olla pysty- vaaka- seka vinolinjainen,

ja se vaikuttaa graafisen tyon selkeyteen ja liikkeen tuntuun. (Kuvistuubi 2024, 11.)



Graafisen suunnittelun ohjelmista 16ytyy linjaustytkalu, jota voi kayttaa tyon kaikkien ele-
menttien helppoon linjaamiseen haluamaasi paikkaan. Linjauksen voi tehda elementtien
reunaan tai niiden keskikohtaan. Samankaltaisten elementtien linjaus kannattaa tehda nii-
den vasempaan tai oikeaan reunaan, jos haluaa niiden nayttavan olevan samaa kokonai-
suutta. Esimerkiksi vasemmalta oikealle luettavan tekstin linjaus tehdaan yleensa vasem-

paan reunaan helppolukuisuuden vuoksi. (Sherin 2023, 82.)

Kuva 3. Linjaaminen (Kuvistuubi 2024)

Adobe InDesign ja Adobe lllustrator ohjelmia kaytetddn sommitteluun ja taittamiseen. In-
Design on erityisesti suunniteltu kirjojen ja muiden painotuotteiden taittamiseen. lllustratoria
voi kayttda myds taittamiseen, mutta se soveltuu paremmin logojen ja infografiikkojen suun-

nitteluun.



3 Saavutettavuusvaatimukset

3.1 Lailliset vaatimukset

Saavutettavuus tarkoittaa digipalveluiden, kuten verkkosivustojen ja mobiilisovellusten
suunnittelemista siten, etta erilaisten ihmisten on mahdollisimman helppo kayttaa kyseisia
palveluja. Tavoitteena on parantaa yhdenvertaisuutta ja lisdtd vammaisten henkildiden it-

senaisyytta ja osallisuutta digitaalisessa yhteiskunnassa.

Saavutettavuuteen kuuluu tekninen toteutus, helppokayttdisyys ja ymmarrettavyys. Tekni-
nen toteutus tarkoittaa palvelun toimimista erilaisilla paatelaitteilla ja sita, etta palvelu toimii
erilaisten avustusohjelmien, kuten ruudunlukijoiden ja puheohjauksen kanssa. Helppokayt-
toisyys on digipalvelun selkeys. Palvelussa on helppo siirtya halutulle sivulle, toiminnot on
helppo suorittaa ja paasisaltd erottuu selkeasti sivun muista osista. Ymmarrettavyys tarkoit-
taa selkokielen kayttoa. Tekstin tulee olla helppolukuista ja jasennelty tarpeeksi lyhyiksi
kappaleiksi. Kuvaavia valiotsikoita pitaa olla riittavasti ja myos linkkitekstit ovat tarpeeksi
selkeitd. Ymmarrettavyyteen kuuluu myds se, etta sisalto tarjotaan tekstin lisdksi myods ku-

vina, videoina ja 4anena. (Saavutettavuusvaatimukset 2024.)

Suomessa saavutettavuutta valvova viranomainen on 01.01.2025 lahtien liikenne- ja vies-
tintavirasto Traficom. Saavutettavuusvaatimukset ovat osa Suomessa vuonna 2019 voi-
maan tullutta digipalvelulakia. Laki koskee paaosin viranomaisen asemassa toimivia orga-
nisaatioita, mutta myds julkisoikeudellisia laitoksia ja osaa jarjestoista velvoitetaan noudat-
tamaan saavutettavuusvaatimuksia. Organisaatiot, jotka saavat vahintdan 50 % rahoituk-
sestaan viranomaisilta kuuluvat my6s digipalvelulain piiriin. Suomessa osaa yksityista sek-
toria velvoitetaan noudattamaan saavutettavuusvaatimuksia. Naita yksityisen sektorin toi-
mijoita ovat pankit ja muut finanssialan toimijat, vakuutusyhtiét, vesi- ja energia-alan palve-

luntarjoajat seka postipalvelut. (Saavutettavuusvaatimukset 2024b.)

Digipalvelulain alaisten toimijoiden tehtaviin kuuluu myds saavutettavuusselosteen laatimi-
nen heidan verkkosivustoistaan tai mobiilisovelluksistaan. Saavutettavuusselosteessa toi-
mija arvioi kuinka hyvin verkkopalvelu tayttda saavutettavuusvaatimukset ja onko palve-
luissa joitakin kohtia, jotka eivat taytd saavutettavuusvaatimuksia. Selosteeseen kuuluu
myos tieto siita, miten kayttgja voi antaa saavutettavuuspalautetta. Palvelun kayttgjilla on
lain mukainen oikeus antaa palautetta palvelusta suoraan palvelun tarjoajalle, ja tapauk-
sissa, joissa kayttaja ei ole tyytyvainen saamaansa vastaukseen han voi ottaa yhteytta suo-

raan Traficomiin. (Saavutettavuusvaatimukset 2024c.)
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3.2 Visuaalinen saavutettavuus

Visuaalisilla elementeilla on tarkea osa saavutettavuuden tukemisessa. Kuvia, symboleja
ja muita visuaalisia elementteja sijoittamalla valtetaan laajojen yhtenaisten tekstimassojen
syntymistd. Tama tietenkin tarkoittaa sita, ettd visuaalisten elementtien taytyy itsessaan
tayttda saavutettavuusvaatimukset. Kaikkien liitettyjen kuvien ja muiden ei-tekstimuotoisten
sisaltdjen selitys taytyy l6ytya joko asiatekstista tai kuvien alt-tekstista. On myos tarkeaa,
ettd kuvien sisaltd ei ole pelkkaa tekstia eikd kuvat toimi tekstin korvikkeena. Videoiden
littdmisessa pitdd huomioida tekstityksen lisddminen ja jos videon aani sisaltda tarkeaa
informaatiota se taytyy esittaa vaihtoehtoisella tavalla, kuten luettavana tekstina. (Selovuo
2018, 7.)

Varien harkittu kayttdé on graafisessa suunnittelussa keskeista, koska nakdaistiin ja varien
havaitsemiseen liittyvat ongelmat ovat yleisia. Varisokeuksien huomioiminen on vareja va-
littaessa tarkeda. Tama tarkoittaa selkeiden perusvarien kayttda ja huolehtimista siita, etta
varien savyt erottuvat selvasti toisistaan. Varien poistaminen tyosta ei saa vaikuttaa sisallon
merkitykseen eikd minkaan asian merkitysta saa osoittaa pelkastaan vareilla (kuva 4.) Di-
gitaalisessa muodossa olevaa sisaltoa katsotaan usein eri puolilta maailmaa, joten varien
kulttuuristen merkityksien huomioiminen on myds tarkeaa graafista iimetta suunnitellessa.
(Selovuo 2018, 10.)

sahkdpostiosoite virheellinen!

Varin, tekstin ja S Varin puute
symbolien Laheta > ei vaikuta ;
g . viestiin Sahkbposti
yhdistelma Q

Kuva 4. Varien kaytto (Selovuo 2018)
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4 Graafisen suunnittelun ohjelmistot
4.1 Adobe lllustrator

lllustrator on Adoben julkaisema graafisen suunnittelun ohjelma. Se on suunniteltu erityi-
sesti vektoripohjaisten kuvien, logojen ja piirrosten tekemiseen. lllustrator on suosittu oh-
jelma markkinoinnin, mainonnan ja brandayksen aloilla. Ohjelmalla on helppo tehda suuri-
kokoisia roll-up-mainoksia, pakkaussuunnittelua ja infografiikoita. My0s itsenaiset taiteilijat
ja graafiset suunnittelijat kayttavat lllustratoria digitaalisten taideteoksien tekemiseen.
(Adobe-koulutus.fi.)

Bittikarttagrafiikka ja vektorigrafiikka ovat kaksi ensisijaista tiedostomuotoa tietokoneella
suunnitellulle grafiikalle. lllustrator on suunniteltu tuottamaan piirtotyékaluillaan skaalautu-
vaa vektorigrafiikkkaa. Vektoreina tallennetut graafiset ty6t eivat koostu bittikarttagrafiikan
mukaan pikseleista vaan viivoista ja kayrista. Tama tarkoittaa sita, etta verrattuna pikse-
leistd muodostuviin JPG ja PNG kuvatiedostoihin, vektorikuvia voi skaalata pienemmiksi ja
isommiksi ilman kuvan laadun heikkenemista, koska vektorigrafiikka on resoluutiosta riip-

pumatonta. (Adobe-koulutus.fi.)

Viime vuosina lllustrator on saanut monia tekoalyyn liittyvia paivityksia. Niihin kuuluu esi-
merkiksi teksti kuvioksi -tyokalu, teksti vektorigrafiikaksi -tyokalu ja generatiivinen uudel-
leenvarjays -toiminto. Muita pienempia uudistuksia ovat fonttien tunnistaminen kuvasta te-
koadlyn avulla ja kuvituksien liittaminen esimerkiksi paitoihin tekoalyn avulla, jotta nakee

milta kuvitus nayttda kankaassa. (adobe a)

Teksti kuvioksi ja teksti vektorigrafiikaksi -tyOkalut kayttavat kayttajan syottdmaa tekstia pe-
rustana tekodlyn luomalle lopputulokselle. Luotu kuvio on toistuva ja saumaton, joten sen
voi normaalin varin tavoin asettaa tehdyn elementin taytdksi (kuva 5). Vektorigrafiikkaa luo-
dessa kayttaja tekee ensin lllustratoriin jonkin geometrisen muodon, jonka sisallén tekoaly
tayttaa vektorigrafiikalla (kuva 6.) Adoben tavoitteena tekoalyyn perustuvien toimintojen li-
sdamisessa on tarjota edistyneita tydkaluja suunnitteluprosessiin, luovuuden lisddminen ja
tukea kayttjia, joilla ei ole edeltavaa kokemusta piirtdmisesta ja graafisesta suunnittelusta.
(Mazars 2025.)
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Kuva 5. Teksti kuvioksi

Kuva 6. Teksti vektorigrafiikaksi
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4.2 Adobe InDesign

InDesign on Adoben julkaisema taitto-ohjelma, jonka ominaisuuksiin kuuluu tekstinkasittely
ja typografiset tyokalut. Sita kaytetaan kirjojen, aikakausilehtien, julisteiden ja esitteiden jul-
kaisuun painotuotteina seka digitaalisissa ymparistdissa. InDesign tukee satojen sivujen
mittaisia dokumentteja, joten se on hyva valinta kirjojen taittoon. Ohjelman sivutaittojen ja
tekstinkasittelyn tydkalut ovat suunniteltu suurempien tekstimassojen kasittelyyn. Sivulle
voidaan asettaa tarkat marginaalit, jonka mukaan sisaltd asettuu sivulle. Sivujen ja teksti-
kappaleiden muokkaaminen tapahtuu kehyksien avulla. Kehyksia asetellaan sivulle halut-
tuun kohtiin ja niihin laitetaan sisalldksi tekstia, kuvia tai muita graafisia elementteja. Yhden
sivun marginaalit ja kehykset voi asettaa esimerkiksi kaikille muille dokumentin sivuille, jo-
ten tdman yhden esimerkkisivun asetusten muuttaminen koskee kaikkia tydn sivuja. Tama
tekee kymmenia tai satoja sivuja sisaltdvien tdiden muokkaamisesta helpompaa.

(Jiménez.)

Adobe on kehittanyt tekoalylla toimivia tyokaluja myds InDesigniin. Ohjelma ei sisalla yhta
kattavia graafisen suunnittelun tyékaluja kuin lllustrator, mutta Adobe on lisannyt siihen sa-
mankaltaisen tekstista kuvaksi tydkalun kuin Illustratorissa on. Ero tassa tydkalussa on se,
ettd luodut kuvat eivat ole vektorigrafiikkaa vaan ne ovat rasterikuvia. Talla tydkalulla luo-
daan valokuvamaisia tuotoksia ja luodut kuvat voivat sisaltda myos ihmisia (kuva 7.) Adobe
on lisannyt InDesigniin myds toiminnon automaattiseen tekstin tyylittelyyn. Tydkalu analysoi
valitun tekstin ja asettaa automaattisesti tyylin havaituille otsikoille, valiotsikoille, leipateks-
tille ja listoille. (Adobe b.)

Kuva 7. InDesign tekoalykuva
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5 Sisallontuotanto infonayttoihin
5.1  Suunnittelu

Tyon toimeksiantona oli kahden erilaisen infonaytdilla julkaistavan tyon teko. Ensimmainen
tyo koski Lahden nuorisopalveluiden Kokeile meilla -kampanjaa, jossa ty6ttomia nuoria ke-
hotetaan tulemaan tutustumaan nuorisopalveluiden tarjoamiin tyokokeiluihin. Toinen tyo
koski esitteen tekemista 2024 vuoden lopussa avatulle uudelle Lahden nuorisopalveluiden
Saima 6 nuorisokeskukselle. Molemmat tyét tehtiin Lahden kaupungin brandiohjeistuksen

mukaan.

Tehtavat olivat tyypillisia tydkokeilussa saatavia graafisen suunnittelun tyétehtavia. Tyoko-
keilijat saavat tehtavia varten osan materiaaleista tehtdvanannon mukana. Esimerkiksi

tekstit on yleensa valittu valmiiksi ennen tehtavan saamista.
5.1.1 Kokeile meilla -kampanja

Tehtavanantona oli tehda kaksi eri kuvaa Kokeile meilla -kampanjan ilmeella infonayttoihin.
Tdista piti tehda kaksi eri versiota, joista ensimmainen oli vaakasuunnassa ja sen koko oli
1920 x 1080 pikselia ja toinen pystysuunnassa 1080 x 1920 koolla. Tehtavanannon mukana
tuli esimerkkikuva, joka havainnollisti minkalaista visuaalista ilmetta Lahden kaupunki kayt-
taa téissaan (kuva 8.) Toihin haluttiin taustalle kuva Lahden nuorisopalvelujen omasta ku-
vapankista, joka siséltéa kuvia nuorista tydskentelemassa nuorisopalvelujen tarjoamilla eri

aloilla.

Nuori ja
toita vailla?
Kokeile meilla!

Kuva 8. Esimerkki tyon ilmeesta (Palm 2025a)
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Tadihin piti littdd myds seuraavat tekstit:
¢ Nuori ja t6ita vailla? Kokeile meilla!
e @toimilahti
¢ lahti.fi/nuortentyojavalmennuspalvelut
e logot.

Kampanjan slogan toimi tyon otsikkona, joten se oli tydn isoin tekstielementti. Instagram-
osoite ja verkko-osoite olivat pienempia elementteja, ja ne oli hyva laittaa Iahelle toisiaan
tydssa. Lahden verkko-ositteesta taytyi myos tehda QR-koodi, jonka voi kdnnykan kame-
ralla lukea infonaytélta. Lahden ja nuorisopalveluiden logot ovat pdf-tiedostoja, joiden viral-
linen paikka on tydn alareunassa. Tekstin vari maaraytyi kaytetyn taustavarin mukaan. Teh-
tavanannossa taustavarina haluttiin kayttda Lahden visuaalisen iimeen maarittdmaa orans-
sia varia, joka on nimeltdan radiomasto. Lahden visuaalinen ilme maarittaa, ettd tdman va-
rin kanssa on kaytettava valkoista tekstia visuaalisen saavutettavuuden tayttdmiseksi (kuva
9.).

Abc
Abc Abc
Abc Abc
Abc
Abc | Abc
Abc
Abc Abc
Abc | Abc

Kuva 9. Lahden brandin varit (Lahden kaupunki)

Visuaaliset saavutettavuusvaatimukset sisaltyvat Lahden brandiohjeistuksiin. Kuva 9. nayt-
taa kaikki Lahden ilmeen variyhdistelmat, joissa varien valinen kontrasti on riittdvan suuri ja
saavutettavuusvaatimukset tayttyvat. Saavutettavuudesta voi joustaa mainontaan tehdyssa

materiaalissa, mutta informatiivisissa toissa vaatimuksien taytyy aina toteutua. Toéita
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tehdessa Lahden brandiohjeistuksen mukaan saavutettavuusvaatimukset tayttyvat, kunhan
noudattaa visuaalisia ohjeita. Tekstien kanssa taytyy olla kuitenkin tarkkana, koska niiden

asettelu selkeasti on aina tapauskohtaista ja riippuu tekstin maarasta.
5.1.2 Saima 6 -esite

Tehtavanantona oli tehda kuvan 10. visuaalisen ilmeen mukainen esite uudelle nuorisoti-
lalle. TAhan tehtavaan haluttiin myds vaakaversio 1920 x 1080 koolla ja pystyversio 1080 x
1920 koolla. Esitteeseen haluttiin kuva uudesta nuorisotilan rakennuksesta ja taustalle Lah-
den ilmeen sininen Ymparisto-vari, jonka kanssa kaytetdan valkoista tekstid. Tehtavanan-
non mukana tulleessa esimerkissa oli myds kaytetty Lahden ilmeen vaaleansinista lima-

varia. Esitteeseen liitettavat tekstit ovat:

Saima 6 — Monien mahdollisuuksien tila nuorille

e paivalla tyota ja tekemista. lllalla toimintaa ja tapahtumia.

e lue lisdd QR-koodilla (lahti.fi/lkasvatus-ja-koulutus/nuorisopalvelut/tiloja-ja-toimin-

taa/saima-6/)

e logot.

Monien mahdollisuuksien tila

Nuorisopalveluiden menikayttdinen,
esteetdn tila, tarjoaa paivalla tyots ja
tekemista, illalla toimintaa ja tapahtumia.
Saima 6 sijaitsee Lahden keskustassa,
Saimaankadulla.

Nuocrisopalvelut  Lahti

Kuva 10. Esimerkki esitteesta (Palm 2025b)
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5.2 Kokeile meilla -kampanjan toteutus

Molempien téiden aloitus tapahtui samalla tavalla. Ensiksi taytyi paattaa mita ohjelmaa kay-
tetdan téiden tekemiseen. Ohjelmaksi valittiin Adobe InDesignin, koska molemmat tyét vaa-
tivat tekstin muokkaamista. Seuraavaksi avattiin InDesign ja luotiin kaksi uutta tiedostoa
toita varten, jotka molemmat sisalsivat vaakatasoisen ja pystytasoisen sivun tdiden vaati-

milla ko’oilla.

Tyotiedostojen luomisen jalkeen kaytiin lapi kaytdssa olevaa kuvapankkia ja valittiin sielta
muutamia kuvia, joiden ajateltiin toimivan tyon taustana. Tama tehtiin ensimmaiseksi, koska
valitut kuvat olivat tyon isoin visuaalinen elementti. Valintaan vaikutti eniten kuvan varimaa-
ilma ja henkil6iden sijoitus kuvassa. Kuvan taytyi olla tarpeeksi tumma, jotta valkoinen teksti
erottuisi taustasta tarpeeksi ja teksti olisi luettavaa. Henkildiden ei myoskaan haluttu sijoit-
tuvan lahelle oikeaa ylakulmaa kuvassa, koska oli jo tassa vaiheessa tiedossa, etta tyon
otsikko laitetaan sinne. Kuvapankin kuvat olivat myos kooltaan paljon suurempia kuin val-
miiden toéiden haluttu koko, joten pyrittiin myos valitsemaan sellaisia kuvia, jotka toimivat ja

nayttavat hyvilta, vaikka niista olisi nakyvilla vain pieni osa kuvasta.

Kuvien valitsemisen jalkeen avattiin InDesign ja liitettiin valitut kuvat sinne. Tyén pysty- ja
vaakaversioon valittiin eri kuvat. Kuvien liittdminen tapahtui ensin luomalla suorakulmio,
joka kattoi koko tydn, kayttdmalla suorakulmiotydkalua. Luotu suorakulmio oli tdssa vai-
heessa viela muoto. Sen muuttaminen kehykseksi, jonka sisdan voi liittda kuvan, tapahtui
aktivoimalla suorakulmion hiiren painalluksella, painamalla hiiren oikeata nappainta ja va-
litsemalla kohdan sisalto ja muuttamalla sen grafiikaksi. Kun kuva oli liitetty uuteen kehyk-
seen, taytyi sen kokoa muokata. Kuvan kokoa voi muokata aivan vapaasti haluamallaan
tavalla, mutta InDesign tarjoaa myos automaattisia toimintoja koon muuttamiseen ja tassa
tapauksessa tayta kehys suhteessa -toiminto antoi parhaan lopputuloksen, jossa kuva taytti

taustan vaikuttamatta sen laatuun.

Taustan tekemisen jalkeen tehtiin Lahden kaupungin ilmeen mukainen apuruudukko mo-
lempiin téihin. Apuruudukon tarkoituksena oli auttaa tekstien ja graafisten elementtien som-
mittelussa. Lahden kaupungin brand book maarittdd apuruudukon muodostuvan tyén pi-
demman sivun jakamalla 20 osaan ja lyhyemman sivun 10 osaan. Jos tydn sivut ovat yhta
pitkia, eli tyd on nelidn muotoinen, molemmat sivut jaetaan 10 osaan. Apuruudukko oli hyo-

dyllinen sommittelussa ja graafisten elementtien kulmien pyoristyksessa.

Apuruudukon valmistuttua luotiin tekstilaatikko, johon kirjoitettiin tyon otsikko ja siirrettiin se
tyon oikeaan ylakulmaan. Otsikolle tehtiin my6s oma tausta suorakulmiotydkalulla ja sen

variksi annettiin tehtdvanannossa pyydetty oranssi varin. Lahden kaupungin brand book
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tarjoaa vareista RGB- ja CMYK-vaihtoehdot riippuen kayttétarkoituksesta. Koska lopullisen
tydon kohteena oli digitaalinen infonayttd, kaytettin RGB-vaihtoehtoa. Varinvalitsin tydkalu
avattiin InDesignissa ja lisattiin sinne Lahden brand book verkkosivustolta saatu RGB vari-
koodi, R255 G106 B19, jotta oikea oranssin savy saatiin lisattya tydhon. Varin lisattya pyo-
ristettiin suorakulmion yksi kulman Lahden visuaalisen ilmeen mukaan. Kuvassa 11. nakyy

apuruudukko, oranssi vari ja kulman pyoristys.

Kuva 11. Otsikon tausta ja apuruudukko

Otsikon jalkeen lisattiin muut tarvittavat tekstit. Fonttina tyossa kaytettiin Lahden kaupungin
omaa Studio Feixen Sans Lahti nimista fonttia. Siitd on olemassa Headline, Bold ja Book
kirjainleikkaukset seka jokaisesta vielda oma kursivoitu versio. Naille teksteille tehtiin myos
oma oranssi tausta, koska tekstit eivat olleet tarpeeksi selkeitd taustakuvaa vasten. Teks-
tien rinnalle luotiin tehtdvanannossa haluttu QR-koodi. InDesignissa QR-koodin luominen
tapahtui avaamalla objekti valilehti ja valitsemalla sieltd luo QR-koodi kohta. Avautuvaan
ikkunaan tarvitsee vain kirjoittaa verkko-osoite ja QR-koodi on luotu. Koodin varia ja kokoa

voi muokata vapaasti, mutta selkeyden vuoksi se pidettiin mustavalkoisena.

Viimeiseksi tdhan ensimmaiseen versioon tydsta liitettiin Lahden ja nuorisopalveluiden lo-
got PDF-tiedostoina ja ne sijoitettiin tyon alareunaan. Kuvasta 12. ja 13. ndkee tydn ensim-
maiset versiot, joihin ohjaaja kommentoi. Tyota lahdettiin jatkamaan saatujen kommenttien

perusteella.
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~ Nuori ja
~ toita vailla?

Kokeile meilla!

lahti.fi/nuortentyojavalmennuspalvelut ‘
@Toimilahti

toita vailla?
Kokeile meilla!

| —

lahti.fi/nuortentyojavalmennuspalvelut
@Toimilahti

Nuorisopalvelut
Kuva 13. Ensimmainen versio 1080x1920

Toinen versio

Kommentteja saatiin otsikon marginaalista oranssiin taustaan nahden eli toivottiin isompaa
rakoa reunan ja tekstin valiin sekd QR-koodin paikan muuttaminen pystyversiossa verkko-
ja someosoitteiden alapuolelle. Osoitteiden oranssin taustan poistaminen oli my6s yksi
kommenteista, koska ohjaaja ei ollut ihan varma, miten Lahden brandiohjeistus suhtautuu
varilliseen taustaan tekstin alla, joka ei ole otsikko. Ehdotuksena saatiin liukuvaritaytén te-

keminen ositteiden taustalle oranssin varin sijaan. Kuvassa 14. nakee InDesignissa tehty
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liukuvari ja taustan sumennus gradient feather -efektilla. Lopputulos ei kuitenkaan nayttanyt
hyvalta, koska InDesignia ei ole suunniteltu tdmanlaisten efektien tekemiseen, joten paa-
tettiin tehda tdma osa tyosta lllustratoria kayttden. Adoben ohjelmien valilld on olemassa
linkitys, joten InDesignissa olevaa materiaalia on mahdollista suoraan muokata joko lllu-

stratorissa tai Photoshopissa.

Settings for: | Object a Gradient Feather

Gradient Stops

Opacity: > Location:

Options
Type: Linear

Angle: @ 30,7°

| 1005

@ Preview < ( cancel

Kuva 14. Osoitteiden taustan liukuvari

Ensiksi tehtiin kopio taustakuvasta, pienenettiin kopion kehykset osoitetekstien kokoon ja
aseteltiin se tekstien taakse. Kuvaa painettiin hiiren oikealla nappaimella ja valittiin muok-
kaa lllustratorissa vaihtoehto. Toiminto avasi kuvan lllustratorissa valmiina muokattavaksi
ja tallentamalla muutokset ne sai suoraan nakymaan InDesignissa. Taustan sumentami-
seen kaytettiin gaussian blur -efektid, joka sumensi kuvan tasaisesti (kuva 15.). Taman jal-

keen tyosta lahetettiin valiversio ohjaajalle kommentoitavaksi.

Gaussian Blur

Radius: 4 pixels

e (o D) Cami ) \

Kuva 15. Sumennus lllustratorissa
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Kolmas versio

Kolmanteen versioon toivottiin lisdd muutoksia sommitteluun ja QR-koodiin. Osoitetekstien
kokoa suurennettiin ja niiden kirjainleikkaus vaihdettiin boldiksi. QR-koodi ja osoitteet siir-
rettiin lahemmaksi toisiaan, jotta ne nayttivat kuuluvan yhteen paremmin. QR-koodi linjattiin
apuruudukon avulla oikeaan reunaan samalle tasolle alakulman Lahti logon kanssa. Sama
tehtiin otsikkoteksteille vasempaan reunaan nuorisopalveluiden logon kanssa. QR-koodin
varit vaihdettiin siten, etta itse koodi on musta ja silla on valkoinen tausta. Koodin toimintaa
kokeiltiin kdnnykalla molemmilla vareilla eri etaisyyksiltéa eika koodin luettavuudessa huo-
mattu eroa, mutta vari vaihdettiin varmuuden vuoksi. QR-koodien oletusvari on yleensa
musta, joten sen ajateltiin toimivan varmasti kaikilla eri kannykoéilla. Koodin ylapuolelle lisa-
tiin myos lue lisaa -teksti, jotta esitteen lukijalla on aavistus QR-koodin sisallésta. Kuvissa

16. ja 17. nakyy tdiden tilanne, kun tydsta pyydettiin lisdd kommentteja.

Nuori ja
toita vailla?
Kokeile meilla!

Lue lis&d

Kuva 16. Kokeile meilla 1920x1080 valiversio
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Nuorisopalvelut

Kuva 17. Kokeile meilla 1080x1920 valiversio

Neljas versio

Neljannessa versiossa tapahtui suurin muutos tyon visuaaliseen ilmeeseen. Tyén molem-
pien versioiden visuaaliset elementit nayttivat vahan hajanaisilta ja nadiden muutoksien ta-
voitteena oli yhdistaa elementit toisiinsa ja saada tydén kokonaisuus nayttdmaan harkitum-
malta. Ennen muutoksien tekemistd tydohon luotiin kaksi uutta sivua, joihin kopioitiin tyon

sisalto, jotta vanhat versiot sailyivat ehjina uutta visuaalista iimetta tehdessa.

Vaakaversiota muokattiin saatujen kommenttien perusteella siten, ettd oranssin otsikon
taustaa suurennettiin ja sen sisalla sijoitettiin osoitetekstit ja QR-koodi. Taman jalkeen taus-
takuvaa rajattiin enemman vasemmalle pain, jotta kuvan henkildn paa ei jaa siirrettyjen ele-

menttien alle (kuva 18.).

Pystyversion taustakuvan ja oranssin taustan paikat vaihdettiin siten, ettd oranssista varista
tuli koko tyén taustavari ja taustakuva laitettiin oranssin varin vanhalle paikalle otsikon

taakse. Tama tarkoitti, ettd otsikko siirrettiin tydn vasempaan reunaan ja kuvan kehysta
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suurennettiin, kunnes se osui QR-koodiin (kuva 19.). Pieni muokkaus molempiin versioihin

tydssa oli @Toimilahti-osoitteen ison T-kirjaimen vaihtaminen pieneen.

Nuori ja
toita vailla?
Kokeile meilla!

lahti.fi/nuortentyojavalmennuspalvelut
@toimilahti

lahti.fi/nuortentyojavalmennuspalvelut
@toimilahti

Nuorisopalvelut Lahti

Kuva 19. 1080x1920 uusi ilme

Viimeinen versio

Viimeiset muutokset visuaaliseen iimeeseen ja sommittelun hienosaatdéa. Vaakaversiossa

QR-koodi siirrettiin pois oranssilta taustalta takaisin tydn vasempaan laitaan samaan linjaan
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nuorisopalveluiden logon kanssa. Pystyversiossa QR-koodi siirrettin myds vasemmalle
muiden elementtien kanssa ja kuva venytettiin tydon alareunaan asti lahelle logoja. Tassa
viimeisessa versiossa otsikko, QR-koodi ja osoitetekstit menivat kuvan paalle, joten kuva
taytyi asetella tarkasti niin, etta kaikki elementit erottuivat kuvasta selkeasti. Lopuksi QR-
koodin kokoa pienennettiin tydn pysty- sekd vaakaversiossa. Koodi oli liian iso ja kiinnitti
likaa huomiota. Testattiin vield, ettd QR-koodin pystyi lukemaan kdnnykan kameralla pi-

demmaltakin etaisyydeltd pienemmassakin koossa.

Viimeiseksi ennen tydn palautusta varmistettiin, ettéd pysty- seka vaakaversion sivujen mar-
ginaalit ovat samankokoiset. Pystyversion vaakasivun pituus oli 1080 pikselia ja Lahti-logon
oikea reuna oli kohdassa 1023. 1080 — 1023 = 57 pikselia, joten kaikki vasemman laidan
elementit siirrettiin siihen kohtaan, jotta marginaalit olivat samankokoiset. Sama tehtiin tyon

vaakaversioon.

Viimeiset versiot toista vietiin JPG-tiedostoina kayttamalla PPI-resoluutiota 72, joka on suo-
siteltu resoluutio digitaalisille téille (kuva 20.). PPI, eli pixels-per-inch, tarkoittaa kuinka
monta pikselid on naytolld yhta tuumaa kohti. 72 on alhaisin maara, mutta se on tarpeeksi
digitaalisille téille. Suuremmat luvut nostavat tiedostokokoja ja hidastavat kuvien avaamista
verkkosivuilla. Painoon tulostettavaksi menevissa toissa luvun on hyva olla vahintaan 300,
jotta tulostuksista tulee tarpeeksi hyvalaatuisia. Naissa tapauksissa yksikkéna ei ole PPI
vaan DPI, eli dots-per-inch, joka tarkoittaa tulostimien mustepisaroiden maaraa yhta tuu-

maa kohden. Kuvista 21. ja 22. nakee valmiiden tdiden visuaalisen ilmeen.

Resolution {ppi)
Colour Space:
96
150
Options 300
Embed Colour 600
Anti-alias 0

[l use Document o

[l Simulate Overprint

Kuva 20. PPI resoluutio
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5.3 Saima 6 -esitteen toteutus

Saima 6 ty6 tehtiin heti Kokeile meilld -kampanjan esitteiden jalkeen. Molemmissa tbissa
kaytettiin samanlaista visuaalista ilmetta, joten Saima 6 tydn suunnitteluprosessi oli nope-
ampi. Tyossa kaytettiin esimerkkikuvassa nakyvia vareja. Tyon taustaksi laitettiin Lahden
ilmeen Ymparisto-vari ja esimerkissa nakyvan ylareunan elementti oli Lahden vaaleansini-
nen lima-vari. RGB-arvot vareille olivat mainintajarjestyksesséd R9 G123 B118 ja R124
G224 B211.

Tyd vaati my6s uuden QR-koodin tekemisen verkkosivulle, jossa esitellaan Saima 6 nuori-
sotilaa. Nettisivuston verkko-osoite oli pidempi kuin Kokeile meilla -kampanjassa kaytetty
osoite, joten luodusta QR-koodista tuli monimutkaisempi. Joskus pitkista osoitteista luotuja
QR-koodeja lukiessa kannykan kameralla, kdnnykka ei saa selvaa koodista ja QR-koodin
sisaltaman linkin avaamisessa kestaa aikaa tai se ei avaudu ollenkaan. Tassa tyossa kay-

tetty osoite ei ollut vield niin pitka ja luotu koodi avautui kdnnykalla normaalisti.

Pitkid verkko-osoitteita on mahdollista tarvittaessa lyhentaa erilaisia osoitteiden lyhennys-
ohjelmia kayttamalla. Tinyurl.com ja Shorturl.at ovat esimerkkeja ilmaisista verkkosivuista,
joita voi kayttdd lyhentdamiseen. Shorturl-sivustoa kayttamalla alkuperainen osoite,
https://www.lahti.fi/lkasvatus-ja-koulutus/nuorisopalvelut/tiloja-ja-toimintaa/saima-6/, lyhen-
tyi muotoon https://shorturl.at/ULuWr. Kuvasta 23. ndkee naita osoitteita kayttamalla luotu-
jen QR-koodien eron. Vasemmassa koodissa kaytettiin alkuperaistd osoitetta ja oikeassa

lyhennettya osoitetta.

Kuva 23. QR-koodien ero

Tyon teksteihin kaytettiin Studio Feixen Sans Lahti fonttia. Otsikko headline kirjainleikkauk-
sella ja muut tekstit boldilla. Lahden ja nuorisopalveluiden logot lisattiin tydon alareunaan.
Kuvissa 24. ja 25. nakyva kuva rakennuksesta oli tilapainen ja se vaihtui uuteen kuvaan

myo&hemmissa versioissa tydsta.



Monien mahdollisuuksien tila
nuorille

Paivalla tyota ja tekemista.
lllalla toimintaa ja tapahtumia.

Lue lisda QR-koodilla

Nuorisopalvelut

Kuva 24. Saima 6 1920x1080
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Lue lisad QR-koodilla
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Kuva 25. Saima 6 1080x1920

Toinen versio
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Vaaleansininen elementti téiden ylalaidasta haluttiin pois. Se ei kuulunut Lahden visuaali-
seen ilmeeseen, vaikka sitd oli kaytetty tehtdvanannon mukana tulleessa esimerkkiku-

vassa.

Eri brandien ohjeistuksien seuraaminen graafisessa suunnittelussa on tarkkaa ja brandit
haluavat usein kaiken sellaisen, mika ei heidan mielestaan kuulu ohjeistukseen, pois tyosta.
Tama nopeuttaa graafisen suunnittelun prosessia, koska suunnittelijalla on selkeat ohjeet.
Pelkka ohjeiden seuraaminen ei ole kuitenkaan haluttu tavoite suunnittelijan tai brandin
kannalta, koska tuloksena on yleensa tylsa visuaalinen ilme, mika ei heratd kenenkaan
huomiota. Brandiohjeistuksien rajoittamana suunnittelijan taytyy tehda pienia muutoksia

sommitteluun ja typografiaan, jotta tyosta tulee visuaalisesti kiinnostavampi.

Vaakaversiossa lue lisda -teksti siirrettiin tydssd QR-koodin oikealla puolella olevaan tyh-
jaan tilaan, jotta ne nayttavat yhtenaiseltd kokonaisuudelta. Pystyversiossa toivottiin otsikon
olevan muiden tekstien kanssa samalla tasolla vasemmassa laidassa, joten otsikko siirret-
tiin vasemmalle ja kuvaa pienennettiin vdhan sommittelun parantamiseksi. Kuvasta 26. na-
kee, etta otsikko on nyt hieman kuvan alareunan paalla ja otsikon iskulauseen fonttikokoa

on nostettu.

Sai

Monien mahdollisuuksien tila
nuorille

Paivalla tyota ja tekemista.
lllalla toimintaa ja tapahtumia.

Lue lisda QR-koodilla

Nuorisopalvelut

Kuva 26. Saima 6 1080x1920 toinen versio
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Viimeinen versio

Tekstien yleista sommittelua ja uuden kuvan liittdminen tyéhon. Otsikon monien mahdolli-
suuksien tila -tekstin asettelu niin, etta rivinvaihto tapahtuisi ennen tila-sanaa, jotta otsikko
jakautuisi tasaisesti kahdelle riville. Riveille jdéneet yksittaiset sanat eivat kuulu hyvaan ty-
pografiseen suunnitteluun, joten ne on hyva poistaa aina kun on mahdollista. Molempien
versioiden fonttien kokoa nostettiin isommaksi, jotta tekstia olisi helpompi lukea ja esitteissa
olisi vahemman tyhjaa tilaa. Pystyversiossa lue lisaa -teksti siirrettin QR-koodin kanssa

samalle tasolle vastaamaan vaakaversion ilmetta.

Otsikon muokkaamista kokeiltiin ohjaajalta saadun palautteen mukaan tydssa siten, etta
monien mahdollisuuksien tila -teksti tulee ennen Saima 6 -otsikkoa. Muutos toimi pystyver-
siossa, mutta aikaisempi muotoilu sailytettiin vaakaversiossa. Tama toi tdihin visuaalista
eroavaisuutta. Saman esitteen eri versioiden taytyy nayttaa visuaalisilta ilmeiltdan yhtenai-
siltd, ja tiukkojen brandivaatimuksien rajoittamana téihin tehdyt pienetkin eroavaisuudet voi-
vat olla vaatimuksien vastaisia. Otsikoiden eroavaisuudet olivat kuitenkin tassa tapauk-
sessa sallittuja. Kuvista 27. ja 28. nakee lopulliset versiot toista. Asetukset olivat samat kuin

Kokeile meilla -kampanjan esitteissa, eli JPG-tiedostot 72 PPI laadulla.

Saima €

Monien mahdollisuu
tila nuorille

Paivalla tydts ja

tekemisi-:'ai.- . ﬁ ez Lue lisad QR-koodilla
lllalla toimintaa ja L v

tapahtumia.

Nuorisopalvelut Lahti

Kuva 27. Saima 6 1920x1080 valmis ty6
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Kuva 28. Saima 6 1080x1920 valmis ty6
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6 Yhteenveto ja pohdinta

Opinnaytetydssa kasiteltiin digitaalisille naytdille kohdistuvaa graafista suunnittelua ja tyén
vaiheittaista etenemista. Graafiselta suunnittelijalta vaaditaan digitaalisille alustoille t6ita
tehdessa perinteisten luovien taitojen lisaksi teknillistd osaamista ja ymmarrysta kohteena
olevasta digitaalisesta alustasta. Digitaalisien materiaalien suunnitteluun kaytetaan erilaisia
graafisen suunnittelun tietokoneohjelmistoja. Ne voidaan jakaa ohjelmistoihin, joista osa
painottuu enemman typografian, eli tekstin, muokkaamiseen ja osa visuaalisen grafiikan

tuottamiseen.

Tyot, jotka pyrkivat valittdmaan informaatiota vastaanottajalle, joutuvat seuraamaan tar-
kempia saantéja kuin normaalit mainostarkoitukseen tehdyt tyot. Naita saantoja kutsutaan
saavutettavuusvaatimuksiksi ja ne kattavat visuaalisten toiden selkeyden, jotta tyossa vali-

tetty informaatio on kaikkien ihmisten ymmarrettavissa.

Kaytannon osuuden tdiden visuaalinen ilme oli rajoitetumpi kuin aikaisemmin tyokokeilussa
tehdyt tyot. Molemmilla t6illa oli olemassa edeltadvaa materiaalia, joiden kanssa tdiden visu-
aalisten ilmeiden haluttiin nayttavan yhtenaisiltd. Tdman takia esimerkiksi tdiden varimaail-
maa ei voinut toita tehdessa muuttaa. Tehtyjen téiden pohjista, joissa on valmiina Lahden
brandiohjeistuksen kayttdma apuruudukko ja infonayttdjen kayttama koko, on helppo aloit-

taa uusien toiden tekeminen.
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