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Opinnaytetytdssa tarkasteltiin digitaalista markkinointia urheiluseurojen ndkodkulmasta. Keskei-
siksi kasitteiksi maarittyivat digitaalinen markkinointi, urheiluseurat, sosiaalinen media, viestinta,
yleison sitouttaminen ja resurssien hallinta. Tyon tavoitteena oli selvittda, miten urheiluseurat
voivat hyddyntaa digitaalisia keinoja tavoittaakseen kohdeyleisdnsa tehokkaasti ja kehittaak-
seen omaa nakyvyyttaan.

Digitaalinen markkinointi nahtiin tydon keskiéssa, silla sen avulla urheiluseuroilla on mahdollisuus
lisata tunnettuuttaan kustannustehokkaasti. Sosiaalinen media osoittautui merkittdvimmaksi
viestintdkanavaksi, joka mahdollistaa vuorovaikutteisen yhteydenpidon kannattajiin. Viestinnan
suunnitelmallisuus ja yleisdn sitouttaminen osoittautuivat keskeisiksi tekijoiksi aktiivisen osallis-
tumisen ja seurauskollisuuden edistdmisessa.

Resurssien hallintaan kiinnitettiin erityistd huomiota, silld urheiluseuroilla on usein kaytdssaan
rajalliset taloudelliset ja ajalliset resurssit. Tulosten perusteella digitaalisen markkinoinnin kei-
noja voidaan soveltaa joustavasti eri kokoisissa organisaatioissa. Tuotettua tietoa voidaan hyo-
dyntaa urheiluseurojen viestinnan kehittdmisessa ja strategisessa suunnittelussa.
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1 Johdanto

Digitaalinen markkinointi on noussut keskeiseksi osaksi organisaatioiden toimintaa, ja sen merkitys
korostuu erityisesti yhteisdlahtoisissa toimijoissa, kuten urheiluseuroissa. Nykypaivan nopeatem-
poisessa viestintdymparistossa seurojen on tarkeaa nakya ja tavoittaa kohdeyleisonsa tehokkaasti,
mutta samalla vastuullisesti ja yhteisénsa arvoja tukien. Digitaalisten kanavien avulla voidaan paitsi
lisata tunnettuutta ja sitouttaa jasenia, myos rakentaa luottamusta ja vahvistaa seuran asemaa
omassa verkostossaan (Momentum Helsinki 2022).

Taman opinnadytetydn tavoitteena on laatia selkea ja kdytanndénlaheinen digitaalisen markkinoinnin
opas urheiluseurojen kayttdon. Oppaassa keskitytdan erityisesti siihen, miten pienet ja keskisuuret
seurat voivat hyddyntaa digimarkkinoinnin keinoja tehokkaasti ja resurssitehokkaasti. Tavoitteena
on tarjota konkreettisia tydkaluja ja ideoita, jotka tukevat seurojen nakyvyytta, jasenhankintaa ja
viestintaa. Lisaksi henkilokohtaisena tavoitteenani on syventdd ymmarrystani urheiluseurojen vies-
tinnallisista tarpeista seka kehittda ohjeistuksellinen tuote, jota voidaan hyddyntaa laajemminkin

seurojen kehitystydssa (Raatikainen 2022).

Digimarkkinointi voi vastata moniin seurojen tdmanhetkisiin haasteisiin, kuten jasenmaaran kasvat-
tamiseen, varainhankinnan tehostamiseen seka viestinnan systematisointiin. Se antaa mahdolli-
suuden lahestya kohderyhmia monikanavaisesti ja usein myos kustannustehokkaasti. Samalla se
tarjoaa keinon viestia seuran toiminnasta vastuullisesti ja avoimesti, tukien yhdenvertaisuutta ja yh-
teisdn monimuotoisuutta. Digitaalisten ratkaisujen avulla voidaan madaltaa osallistumisen kynnysta
ja tavoittaa ihmisia, joita perinteiset markkinointikeinot eivat enaa tavoita (Momentum Helsinki
2022).

Tassa tydssa keskityn nimenomaan urheiluseurojen erityisiin tarpeisiin ja jatan muiden toimialojen
tai yleisten markkinointistrategioiden tarkastelun tarkoituksella tydn ulkopuolelle. Haluan tarjota rat-
kaisuja, jotka ovat helposti omaksuttavissa myds vapaaehtoisten ja pienilla resursseilla toimivien

seuratoimijoiden kayttoéon.

Opinnaytetydprosessini kdynnistyi aiheen rajaamisella ja tietopohjan kokoamisella. Perehdyin alan

kirjallisuuteen, digitaalisen markkinoinnin ajankohtaisiin ilmi6ihin seka urheiluseurojen toimintaym-

paristdon. Tdman pohjalta suunnittelin oppaan sisallén, jota kehitettiin vaiheittain palautteen ja kay-
tannon esimerkkien avulla. Tyon edetessa selkiytyi myds oppaan rakenne ja painopisteet. Lopuksi

arvioin oppaan toimivuutta ja esitin kehitysehdotuksia tulevaa kayttda ajatellen.

Tyo rakentuu siten, ettd aluksi avaan digimarkkinoinnin keskeisia kasitteita ja niiden merkitysta ur-
heiluseurojen nakokulmasta. Sen jalkeen esittelen kaytannonlaheisia esimerkkeja ja suosituksia,
joiden avulla seurat voivat suunnitella ja toteuttaa omaa markkinointiaan. Kolmannessa osiossa



kuvaan oppaan laatimisprosessia, ja viimeisessa luvussa pohdin tyon tuloksia seka tarjoan nako-

kulmia jatkokehitykseen.

Opinnaytetyon lopputuloksena syntyy valmis, kayttokelpoinen opas, joka tarjoaa urheiluseuroille
konkreettisia valineita digimarkkinoinnin kehittdmiseen. Toivon, ettd sen avulla seurat voivat vah-
vistaa omaa asemaansa yhteis6ssaan ja saavuttaa tavoitteitaan entista vaikuttavammin digitaali-

sessa toimintaymparistossa.

Taman opinnadytetydn laadinnassa on hyddynnetty tekoalypohjaista tydkalua ChatGPT:ta tekstin
muotoilun ja kielellisen selkeyttdmisen tukena. Tydkalua on kaytetty erityisesti rakenteen hiomi-
sessa ja kieliasun tarkistuksessa, mutta vastuu sisallésta, Iahteista ja tydon kokonaisuudesta on te-

kijalla.



2 Digimarkkinointi ja sosiaalinen media

Nykyajan digimarkkinointi on olennaista jokaisen organisaation ja yrityksen viestinnassa. Sen paa-
maarana on tavoittaa kohderyhma tehokkaasti seka tarjota heille juuri heitad kiinnostavaa sisaltdéa
oikeassa paikassa ja sopivalla hetkella. Sosiaalinen media on erityisen tarkea osa tata strategiaa,
koska sen avulla organisaatiot voivat luoda aitoja yhteyksia yleisonsa kanssa, vahvistaa brandiaan
ja sitouttaa seuraajiaan (Daniel John Lock 2015).

Urheiluseuroille sosiaalinen media tarjoaa lisaksi mahdollisuuden yhteisollisyyden kehittamiseen ja
fanien aktivoimiseen. Kanavat, kuten Facebook, Instagram ja X (aiemmin Twitter), antavat seuroille
tilaisuuden julkaista tietoa peleistd, tapahtumista ja pelaajista, mika kasvattaa heidan nakyvyyttdan
ja vahvistaa yhteytta kannattajiin. Nakyvyys sosiaalisessa mediassa voi siten lisata seuran tunnet-
tavuutta ja auttaa rakentamaan lojaaleja fanisuhteita. Seurojen on tarkeaa tunnistaa, millainen si-
saltd heidan kohderyhmaansa kiinnostaa — esimerkiksi visuaaliset elementit, kuten videot ja kuvat,
saavat usein enemman huomiota kuin pelkat tekstipaivitykset. (Isohookana 2007.)

Toimiva some-strategia sisaltaa useita tarkeita osia: tavoitteiden maarittely, yleisbn segmentointi,
julkaisusuunnitelma seka tulosten arviointi (katso kuva 1). Urheiluseuroilla tavoitteet voivat olla esi-
merkiksi seuraajakunnan kasvattaminen, nykyisten kannattajien sitouttaminen tai yhteistyésopi-
musten edistaminen (Jopox 2014.) Yleisdn segmentoinnin avulla seurat voivat kohdentaa viestinsa
eri ryhmille, kuten eri-ikaisille faneille tai tietyn alueen seuraaijille, jolloin viestintd on kohdennetum-
paa ja vaikuttavampaa.

Lopuksi on tarkeaa seurata ja arvioida viestien toimivuutta. Sosiaalisen median analytiikan avulla
seurat saavat tietoa viestien nakyvyydesta ja sitoutumisen tasosta, mika auttaa heita kehittdmaan
strategiaansa ja varmistamaan viestinnan tehokkuuden. Nain urheiluseurat voivat varmistaa, etta
he tavoittavat yleisbnsa juuri heille suunnitellulla tavalla. Kuvaan 2 on lueteltu yleisimmat analy-

tilkka tyokalut, joita seuroilla on kdytossa. (Henri Raatikainen, 2022.)

Urheiluseurojen tulisi hyddyntaa sosiaalista mediaa tehokkaasti sitouttaakseen fanejaan ja luodak-
seen yhteisollisyyttd. Analytiikan seuraaminen on olennaista, sillé se auttaa ymmartamaan, mita
sisaltdéa yleis6 arvostaa ja miten viestintda voidaan kehittaa.

Lisaksi yhteistyd vaikuttajien ja sponsorien kanssa voi lisatd nakyvyytta ja tuoda uusia mahdolli-
suuksia. Tapahtumien reaaliaikainen markkinointi sosiaalisessa mediassa tuo fanit Ahemmas seu-
ran toimintaa ja parantaa osallistumista. Brandin ddnen johdonmukainen kayttdé auttaa erottumaan

kilpailijoista ja luo tunnistettavan identiteetin (Momentum Helsinki, 2023).



Toinen hyva mahdollisuus on, jos urheiluseurat haluat parantaa huomattavasti toimintaansa niin

voivat siirtya Jopox nimiseen yritykseen missa he voivat parantaa ratkaisuja eri urheiluseuroille.

Kuva 1. Urheilumarkkinoinnin keskeiset elementit
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Kuva 2. Yleisimmat analytiikan tyokalut



Natiivikanavien tyokalut

(ilmaiset)

Facebook/ Instagram

Insights — Tavoittavuus,
sitoutuminen,
seuraajakehitys

X (Twitter) Analytics -
Twiittien vaikutus ja
tavoittavuus

YouTube Analytics -
Katseluajat, tilaajat,
sitoutuminen

*TikTok Analytics—
Videonaytot, seuraajadata

Hootsuite / Buffer / Later—
Aikataulutus +

perusanalytiikka

Sprout Social/
Socialbakers/
Iconosquare — Kattavat
raportit, vertailu,
tiimikaytto

*Quintly - Muokattavat
raportit, eri kanavien
vertailu

Monikanavaiset tydkalut Strateginen mittaus

Google Analytics (GA4) -
Sosiaalinen liikenne =
verkkosivut

UTM-linkit+ Bitly -
Kampanjaseuranta

Talkwalker / Brandwatch -
Brandin maininnat ja
sentimentti



3 Oppaan tekeminen

Oppaan pituuden maarittely on keskeinen osa sen suunnitteluprosessia. Sopivan pituuden tulee
varmistaa, etta kaikki keskeiset aihealueet kasitellaan kattavasti, samalla kun liiallinen pituus voi
tehda oppaasta vaikeasti ymmarrettavan. Siksi on tarkeaa I0ytaa tasapaino sisallon laajuuden ja

sen luettavuuden valilla.

Oppaan pituuden tulisi perustua sen sisaltdon ja tavoitteisiin. Jos oppaan tarkoituksena on tarjota
syvallista tietoa digimarkkinoinnin strategioista urheiluseuroille, sen tulee kattaa kaikki olennaiset
nakokohdat, kuten sosiaalisen median strategiat, kohderyhman maarittdminen ja analytiikan
kayttd. On kuitenkin yhta tarkeaa pitaa oppaan sisaltd kohtuullisena, jotta lukijat eivat tunne ylivoi-
maisuutta liiallisesta informaatiosta. (Hirsjarvi, Remes & Sajavaara 1996, 338).

Tama nakemys on saanut tukea asiantuntijakeskusteluista. Henkild X, urheilumarkkinoinnin asian-
tuntija, korosti, ettd urheiluseurojen markkinointihenkildstolle on tarpeen tarjota kdytannon tyoka-
luja ja ohjeita. Han painotti, ettéd oppaan tulisi olla selkea ja helposti sovellettava, jotta lukijat pysty-
vat hyédyntamaan sen sisaltéa omassa tydéssaan. Tama palaute on vaikuttanut oppaan kehittami-
seen, ja olen huolehtinut siita, etta se sisaltda kaytannon esimerkkeja ja hyodyllisia vinkkeja.

Toinen asiantuntija, joka on perehtynyt digimarkkinointiin, on myés korostanut, ettéd oppaan tietope-
rustan on oltava laaja ja perustuttava luotettaviin lahteisiin. Taman vuoksi olen etsinyt ja hyédynta-
nyt asiantuntevia tutkimuksia ja artikkeleita, jotka tarjoavat syvempaa tietoa ja tukea oppaan sisal-
I6lle. Esimerkiksi Kotlerin ja Kellerin (2016) teoksessa kasitelladn markkinoinnin perusteita kaytan-
non esimerkkien avulla, kun taas Chaffeyn ja Ellis-Chadwickin (2019) teos syventdd ymmarrysta
digimarkkinoinnin eri osa-alueista. Taman myo6ta oppaasta tulee seka informatiivinen ettd uskot-

tava, mika lisda sen arvoa lukijalle.

Oppaan rakenteen ja pituuden maarittely on nain ollen perustunut asiantuntevaan yhteistyohon ja
palautteeseen. Tavoitteena on laatia kaytanndllinen ja informatiivinen opas, joka tukee urheiluseu-
rojen menestymistd digitaalisessa ymparistéssa. Huolellisesti suunniteltu opas voi toimia arvok-
kaana tydkaluna, joka parantaa seurojen markkinointistrategioita ja vuorovaikutusta fanien kanssa.



4 Haastattelu

Haastattelut ovat tarkea osa oppaan laadintaa, koska ne tarjoavat syvallista ja konkreettista tietoa
suoraan asiantuntijoilta. Valitsin haastateltavaksi erdan jalkapalloseuran markkinointivastaavan,
koska minulla on pitka suhde kyseiseen seuraan pelaajana lapsuudestani aikuisikaan asti. Havait-
sin seuran digimarkkinoinnissa merkittavia kehitystarpeita ja halusin syventaa tietdmystani siita,

miten markkinointistrategioita voitaisiin parantaa.

Haastattelu on yksi laadullisen tutkimuksen keskeisistd menetelmista, koska sen avulla voidaan
kerata syvallista ja monipuolista tietoa. Hirsjarvi, Remes ja Sajavaara (2009) toteavat, ettd haastat-
telun etuna on mahdollisuus tarkentaa kysymyksia ja syventaa vastauksia tilanteen mukaan. Ka-
nasta (2015) puolestaan painottaa, ettd haastattelu soveltuu erityisen hyvin tilanteisiin, joissa halu-
taan ymmartaa ilmiditd syvemmin ja niiden omassa toimintaymparistdéssaan. Tassa projektissa
kaytettiin puolistrukturoitua haastattelua, joka yhdistaa valmiit kysymykset ja joustavan mahdolli-
suuden esittaa lisakysymyksia tarpeen mukaan.

Haastattelun tavoitteena oli selvittda, millaisia haasteita seura kohtaa ja mita tydkaluja seka strate-
gioita se tarvitsee digitaalisen markkinoinnin onnistumiseen. Haastattelussa nousi esiin, etta seu-
ralla on haasteita erityisesti sosiaalisen median kaytdssa ja kohderyhman maarittelyssa. Asiantun-
tija korosti, kuinka tarkeda on tuntea kohdeyleisd ja ottaa sen tarpeet huomioon markkinointivies-
tinnassa. Toinen keskeinen havainto oli, ettd analytiikan kayton tehostaminen auttaisi seuraa arvi-

oimaan markkinointitoimiensa tuloksellisuutta ja mukauttamaan strategioita nopeammin.

Haastateltava totesi: "On ensiarvoisen tarkeaa, etta urheiluseurojen markkinointihenkildstolla on

kaytannon tydkaluja sosiaalisen median algoritmien ymmartamiseen ja hyddyntamiseen." Tama

huomio vaikutti oppaan sisaltoon, ja sen pohjalta rakennettiin selkeat, kaytannolliset ohjeet, jotka
auttavat seuroja menestymaan digitaalisessa toimintaymparistdéssa.

Haastattelusta saadut tiedot olivat keskeisia oppaan kehittdmisessa. Asiantuntija suositteli, etta op-
paaseen sisallytetdan konkreettisia esimerkkeja ja vaiheittaisia ohjeita, joiden avulla lukijat voivat
soveltaa oppimaansa suoraan omaan toimintaansa. Lisaksi tietosuojaperiaatteet huomioitiin haas-

tattelussa, eikd haastateltavan tai seuran nimia mainita oppaassa.

Yhteenveto

Seuran kohdeyleis6 muodostuu paaasiassa nuorista aikuisista ja perheista, jotka ovat kiinnostu-

neita jalkapallosta ja haluavat osallistua aktiivisesti seuran toimintaan. Tama ohjaa viestintaa ja



markkinointia kohdentumaan tdhan ryhmaan, jotta sisalté puhuttelee yleiséa ja vastaa sen odotuk-

siin.

Facebook ja Instagram ovat keskeisia sosiaalisen median kanavia seuralle. Naiden alustojen
avulla tavoitetaan tehokkaasti seuran kohderyhmia, ja ne tarjoavat monipuoliset mahdollisuudet

sisalléntuotantoon, kuten kuvien, videoiden ja tarinoiden jakamiseen.

Kilpailijoiden toimintaa seurataan aktiivisesti tutkimalla heidan sosiaalisen median strategioitaan ja
markkinointikampanjoitaan. Taman analyysin avulla seurassa pyritdan tunnistamaan toimivia kay-
tantoja ja kehitttmaan omaa toimintaa uusien ideoiden pohjalta. Samalla arvioidaan oman strate-

gian tehokkuutta ja tehdaan tarvittavia parannuksia.

Fanien osallistaminen sosiaalisessa mediassa on olennainen osa seuran markkinointistrategiaa.

Kilpailut ja kyselyt tarjoavat faneille mahdollisuuden vaikuttaa ja osallistua seuran toimintaan, lisa-
ten sitoutumista ja luoden vahvempaa yhteytta yleisoon.

Suurimpia haasteita digimarkkinoinnissa ovat digitaalisen ymparistdon nopea kehitys ja uusien tapo-

jen léytaminen yleisdn sitouttamiseksi.

Trendien seuraaminen ja teknologian tehokas hyddyntaminen edellyttavat jatkuvaa oppimista ja

resurssien viisaita kayttoa.

Seura suosittelee muille urheiluseuroille avoimuutta kokeilla uusia digitaalisia markkinointitapoja
seka hybdyntamaan analytiikkaa paatdksenteon tukena. Fanien osallistamisen merkitys korostuu
erityisesti, silla se auttaa rakentamaan pitkaikaisia ja vahvoja suhteita yleis66n. Hyvin suunniteltu

ja jatkuvasti arvioitu strategia on keskeinen osa onnistunutta digimarkkinointia.



Haastattelun antia hyddynnan oppaassani tarjoamalla konkreettisia esimerkkeja siitd, miten urhei-
luseurat voivat tehokkaasti tavoittaa ja sitouttaa yleisdnsa sosiaalisen median avulla. Hyédynnan
vastauksia erityisesti esittelemaan, miten kanavavalinnat, kilpailija-analyysit ja fanien osallistami-
nen voivat muodostaa perustan toimivalle digimarkkinointistrategialle.

Oppaassa nostan esiin haastattelusta saadut parhaat kaytannét ja yhdistan ne teoreettiseen viite-
kehykseen, jotta lukija saa seka kaytannon tydkaluja etta strategisia nakdokulmia digimarkkinointiin.

Haastattelu perustui etukateen laadittuun kysymyslistaan, Haastattelukysymykset 10ytyvat liit-

teesta.
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5 Digimarkkinoinnin opas urheiluseuroille

Digitaalinen markkinointi on noussut keskeiseksi tyokaluksi urheiluseuroille, jotka kilpailevat yha
enemman digitaalisilla kanavilla. Nakyvyys, jasenten sitoutuminen ja brandin rakentaminen ovat
elintarkeité menestykselle. Digimarkkinointi tarjoaa urheiluseuroille mahdollisuuden tavoittaa laa-
jempia yleisdja, parantaa yhteyksia nykyisiin jaseniin ja vahvistaa yhteisollisyytta. Tdma opas kes-
kittyy kaytannonlaheisiin tydkaluin ja strategioihin, joiden avulla urheiluseurat voivat hyddyntaa di-
gitaalisen markkinoinnin mahdollisuuksia ja saavuttaa tavoitteensa.

Digimarkkinoinnin tehokkuuden varmistamiseksi on tarkeaa asettaa selkeat ja mitattavat tavoitteet.
Tavoitteiden asettaminen ohjaa markkinointitoimenpiteita ja mahdollistaa niiden arvioinnin. Esimer-
kiksi brandin tunnettuuden kasvattaminen, yhteison sitouttaminen, uusien jasenten rekrytointi ja
tapahtumien osallistujamaaran kasvattaminen voivat olla keskeisia tavoitteita. Tavoitteiden mittaa-
minen analytiikan avulla auttaa seuraamaan markkinointitoimenpiteiden vaikuttavuutta ja tekee
mahdolliseksi tarvittavat muutokset strategiassa reaaliajassa (Mikkola, 2023).

Sosiaalinen media on yksi keskeisimmista digimarkkinoinnin kanavista urheiluseuroille. Se tarjoaa
mahdollisuuden vuorovaikutukseen fanien kanssa, uusien fanien houkuttelemiseen ja brandin na-
kyvyyden lisdamiseen. Seurojen on tarkeaa hyddyntaa sosiaalista mediaa optimaalisesti, silla se
on tehokas valine yhteisdjen luomiseen ja seuraajien sitouttamiseen. Erilaiset kanavat, kuten Face-
book, Instagram, Twitter ja YouTube, tarjoavat monenlaisia mahdollisuuksia sisaltéjen julkaisemi-
seen ja fanien osallistamiseen. Sisallén tuottaminen on keskeista, silla seurat voivat jakaa kuvia,
videoita, uutisia ja tarinoita, jotka innostavat faneja osallistumaan keskusteluihin ja jakamaan seu-
ran viesteja omissa verkostoissaan (Sosiaalinen media ja urheilumarkkinointi, 2017).

Yhtenainen brandi-ilme ja viestinta tekevat sisalldista tunnistettavia ja erottavat seuran kilpailijois-
taan. Tama visuaalinen johdonmukaisuus voi luoda pitkaaikaisia suhteita fanien kanssa ja vahvis-

taa seuran asemaa markkinoilla.

Digimarkkinointi ei rajoitu pelkdstdan sosiaalisen median kayttddn. Tarked osa sitd on myds tapah-
tumien markkinointi ja reaaliaikainen viestinta, joka tuo fanit IGhemmaksi seuran arkea. Urheiluta-
pahtumien markkinointi sosiaalisen median kanavissa on tehokasta, silla reaaliaikaiset paivitykset
ja visuaaliset sisallét, kuten Instagram Stories, Twitter-viestit ja YouTube-l&hetykset, voivat luoda
jannitysta ja houkutella lisda yleisda. Fanien osallistuminen digitaaliseen keskusteluun ja heidan
vaikutuksensa seuran toimintaan vahvistavat yhteisollisyytta ja parantavat fanien ja seuran valista

suhdetta (Urheilijabrandien integrointi urheiluseuran markkinointiin, 2024).

Analytiikan hyédyntaminen on keskeinen osa digimarkkinointia, silla se mahdollistaa seurojen toi-
minnan arvioinnin ja kehittdmisen. Sosiaalisen median analytiikka auttaa seuroja seuraamaan,
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kuinka hyvin heidan viestinsa tavoittavat kohderyhmansa ja kuinka paljon vuorovaikutusta ne saa-
vat. Tama tietopohjainen lahestymistapa mahdollistaa markkinoinnin jatkuvan kehittdmisen ja pa-
rantamisen, silld analytiikan avulla voidaan arvioida, mitka sisall6t resonoivat parhaiten yleison
kanssa ja miten viestintda voidaan parantaa edelleen (Mikkola, 2023).

Digitaalisten kanavien avulla urheiluseurat voivat tavoittaa monipuolisempia ja suurempia yleisdja
kuin perinteisin markkinointikeinoin. Sosiaalinen media, verkkosivustot ja sahkoiset uutiskirjeet tar-
joavat suoran yhteyden faneihin, jasenistédn ja mahdollisiin uusien jdsenten kanssa. Digimarkki-
nointi mahdollistaa my6s markkinointitoimenpiteiden tarkkaan mittaamiseen, mika on elintarkeda

strategioiden optimoinnissa (Sosiaalinen media ja urheilumarkkinointi, 2017).

Verkkokampanjat ja tapahtumien markkinointi sosiaalisen median avulla voivat kasvattaa osallistu-
jamaaria ja seuran nakyvyytta. Lisaksi yhteistyd vaikuttajien ja muiden kumppaneiden kanssa digi-
taalisilla kanavilla voi tuoda uusia mahdollisuuksia ja kasvattaa seuran brandin tunnettuutta (Sitou-

tuneita asiakkaita ja loistavaa kriisinhallintaa, 2024).



12

6 Pohdinta

Taman opinnaytetydn myoéta olen syventynyt siihen, kuinka urheiluseurat voivat hyédyntaa digi-
markkinointia vahvistaakseen asemaansa ja saavuttaakseen omat tavoitteensa. Tydni tavoite oli
luoda opas, joka tarjoaa urheiluseuroille kdytannonlaheisia neuvoja ja tydkaluja digimarkkinoinnin
tehokkaaseen hyddyntadmiseen. Opinnaytetyoni prosessi on ollut monivaiheinen, jossa olen yhdis-
tanyt teoreettisen tiedon ja kdytanndn sovellukset, ja lopputuloksena on syntynyt opas, joka auttaa
seuroja parantamaan nakyvyyttaan ja sitouttamaan jaseniaan ja fanejaan.

Tama ty6 on tarjonnut minulle syvallisemman ymmarryksen digimarkkinoinnin roolista urheiluseu-
rojen toiminnassa. On tullut selvaksi, etta digitaaliset kanavat, kuten sosiaalinen media ja verkkosi-
vustot, tarjoavat seuroille mahdollisuuden laajentaa nakyvyyttaan ja luoda kestavampia suhteita
yleis66nsa. Samalla ne voivat parantaa markkinointitehokkuuttaan ja erottua kilpailijoistaan. Urhei-
luseurat voivat hyddyntaa digimarkkinointia monella eri tasolla, ja se voi olla ratkaisevassa roolissa
brandin rakentamisessa ja yhteisdén vahvistamisessa.

Opinnaytetydni on myos osoittanut, kuinka tarkeaa on jatkuva seurantatyd ja analytiikan hyédynta-
minen markkinointitoimenpiteiden arvioinnissa. Digimarkkinointi ei ole kertaluonteinen ratkaisu,
vaan sen onnistuminen edellyttaa jatkuvaa optimointia ja sopeutumista. Tama on erityisesti tarkeaa
seuroille, joiden resurssit voivat olla rajalliset, mutta joilla on silti potentiaalia kayttaa digimarkki-
nointia tehokkaasti. Analytiikan avulla voidaan tarkasti mitata, mika toimii ja missa on parannetta-

vaa, ja nain seurat voivat kehittda markkinointiaan strategisesti.

Erityisesti pienemmille ja keskikokoisille urheiluseuroille digimarkkinointi voi aluksi tuntua haasta-
valta, mutta oikeanlaisten tydkalujen ja strategioiden avulla se voi olla todella tehokas keino kas-
vattaa seuran nakyvyytta. Oppaan luominen on ollut arvokas kokemus, silld se on auttanut minua
nakemaan, kuinka tarkeaa on tarjota kdytanndnlaheisia ja helposti omaksuttavia neuvoja. Tydni
tuloksena syntyva opas voi tarjota urheiluseuroille konkreettisia tydkaluja ja ideoita, joita ne voivat

helposti soveltaa omassa markkinoinnissaan.

Samalla on tullut esiin myds se, kuinka nopeasti digimarkkinoinnin kenttd muuttuu. Uudet teknolo-
giat ja kehityssuunnat, kuten tekoaly ja automaatio, tulevat todennakoisesti muuttamaan tapaa,
jolla seurat kommunikoivat ja markkinoivat itsedan. Taman vuoksi on tarkeaa, etta seurat seuraa-
vat aktiivisesti markkinoinnin trendeja ja sopeutuvat niihin pysyakseen kilpailukykyisina.

Opinnaytetydn tekeminen on ollut monella tapaa valaiseva kokemus. Se on auttanut minua ym-
martamaan digimarkkinoinnin merkityksen urheiluseurojen toiminnassa ja sen tarjoamat mahdolli-
suudet. Tarkeintd on kuitenkin se, etta digimarkkinointi ei ole vain lyhyen aikavalin projekti, vaan
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jatkuva prosessi, joka vaatii pitkajanteistd panostusta ja resursseja. Taman tyén avulla urheiluseu-
rat voivat parantaa digitaalista nakyvyyttaan ja rakentaa vahvempia suhteita faneihinsa ja jase-
niinsa, mutta se myos muistuttaa siita, ettd markkinointi on jatkuva kehitysprosessi.

Opinnaytetydn teema on ollut minulle erityisen merkityksellinen, silla minulla on vahva halu tulevai-
suudessa tydskennella urheiluseuran markkinointistrategioiden parissa digitaalisessa ymparis-

téssa. Tama kiinnostus juontaa juurensa omasta kokemuksestani jalkapalloseuran jasenen3, jossa
olen pelannut ja kasvanut. Tdman vuoksi pohdinta on ollut minulle luonnollinen ja helppo prosessi,

silla se liittyy [8heisesti omiin kokemuksiini ja kilnnostukseni kohteeseen.
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Liitteet

Liite 1 Haastattelukysymykset
1. Miten kuvaisitte kohdeyleisénne?
2. Mitka sosiaalisen median kanavat ovat teille tarkeimpia?
3. Miten seuraatte kilpailijoitanne?
4. Miten osallistatte faneja sosiaalisen median kautta?
5. Mitka ovat suurimmat haasteet digimarkkinoinnissanne?

6. Mita neuvoja antaisitte muille urheiluseuroille digimarkkinoinnin suhteen?
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